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Akademicky rok: 2014/2015

, . Marketingové fizeni ve vybrané organizaci
Nézev prace:

Autor/ka prace: Tereza Vybiralova
Vedouci prace: doc. Ing. Petr Rehot, Ph.D.
1. HODNOCEN{ OBSAHOVE STRANKY PRACE Nelze
(hodnoceni vyznacte X) 1 2 3 4 -
Stanoveni cile/hypotéz/vyzkumnych otdzek a mira jejich naplnéni X
Pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve vztahu k tématu X
Faktickd, vécnd a obsahovd spravnost X
Relevantnost tématu v rdmci oboru (s ohledem na souasny stav X
vyzkumu)
Interpretace vysledk X
Formulace zavérl prace X
Odborny p¥inos prace a jeji praktické vyuziti X

Schopnost argumentace a kritického my$leni aurora/ky X

2. HODNOCEN{ FORMALNIi STRANKY PRACE

(hodnoceni vyznatte X) Nelze
hodnotit

Shromazdéni relevantnich informaci (literatury a ostatnich zdrojli) | X

Provazanost a sled textu, navaznost kapitol

Graficka Uprava textu

Jazykova a stylisticka trovefi prace

bl Pl el

Price s odbornym jazykem

Prace s daty, informacemi a odbornou literaturou (spravnost a
¢etnost odkazovani)

'Vhodnost ptiloh (pokud je préce obsahuje)

Samostatnost aurora/ky pii zpracovani prace X

Celkovy piistup a aktivita aurora/ky X




3. ZAVERECNE SLOVNI HODNOCENI VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE,

Autorka se zabyva tématem marketingového Fizeni ve spoleénosti Red Bull. V praci uvadi dva riizné
cile (v anotaci i v kapitole cile), toto méla sjednotit a cil lépe naformulovat vzhledem k nazvu préce.
Ke sbéru dat vyuzila také metodu dotaznikového 3etieni. V dotazniku vSak postradam nékteré otizky,
které by bylo vhodné pouzit a zjistit i G¢innost dalich marketingovych nastrojii. Autorka se v préci
nezabyva zcela marketingovym fFizenim, zaméfila se spiSe na eventy a jejich dopad na spotiebitele.
Z prace také nevyplyvd, pro¢ autorka vyuZzila metody SWOT a PESTLE, k Semu ji pomohli a jaké
zavery z nich vyplyvaji pro spolednost? Tyto analyzy nejsou dostateéné sepsané. Pozitivné hodnotim
teoretickou ¢ast, pouzité zdroje a citace.

Celkové hodnotim préci za dva. K lepsi znamce by studentce pomohla jist& konzultace s vedoucim
préce, kterou bohuzel neuskute¢nila.

Otazky k obhajobé:

Jak autorka chape cely proces marketingového fizeni?
Pro¢ se nezabyva tzv. 4P marketingu?
Jaké zavéry z provedenych analyz vyplyvaji pro spole¢nost?

Jakou strategii by spole¢nosti navrhovala?
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