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1 UVOD

Po roce 1989 doslo vnasi republice k vyraznym politickym i1 hospodaiskym
zméndm. Zména hospodaiské a politické situace vyvolala potiebu fungovani
ekonomiky jako celku a to v predev$im z divodu zajiSténi konkurenceschopnosti

¢eskych firem na zahrani¢nich, ale i domacich trzich.

Dochazi zde k previsu nabidky nad poptavkou. Produkty nékterych firem se vyrabéji
stejnou technologii, prodavaji se stejnym zplisobem a nereaguji na potieby a prani

zakaznik tak pruzng, jak by bylo tieba.

Produktivita je nékolikanasobné nizsi nez je prumér Evropské unie. Rozdil je nejvice
citelny u vyrobnich firem, kde jsou divodem vysoké naklady na vyrobu. Zapadni
Evropa ma od konce 2. svétové valky odliSny piistup. Své financni prostiedky firmy
vénuji na vyzkum, vyvoj a obchod. Kladeni dirazu na vyuziti téchto nastrojli je jednou
Z moznosti, jak udrzet nebo znovu ziskat dobrou pozici TOP ¢eskych firem na trzich

Evropské unie a ostatnich trzich.

Srostouci nasycenosti trhii vzrista potfeba marketingovych studii a analyz pro
tvorbu marketingovych planti a rozhodnuti. Stejn¢ rychle roste i nutnost zpracovavat
urcité typy studii pravidelng, opakovanég, na zaklad¢ stejného metodického postupu, aby

bylo mozné hodnotit tendence a trendy v delSich casovych obdobich.

Kouzlo podnikéni v maloobchod¢ spoc¢iva v tom, Ze je zde velmi blizko ke kontrolni
pokladné registrujici kazdou zménu. Jde o nepatrné zmény ve vkusu zdkaznika, které

pro maloobchod mohou znamenat uspéch nebo prohru.

Hlavnim cilem mé bakalafské prace je analyza zastoupeni textilnich firem na ¢eském
trhu. Vzhledem k piedpokladanému vyuziti prace firmou Jitex a.s. bude analyza
textilnich firem rozdélena do nékolika ¢asti vyplyvajicich ze zadani. V hlavni ¢asti

se budu zabyvat vyskytem jednotlivych textilnich firem na trhu a poctem



maloobchodnich prodejen ¢eskych a zahrani¢nich firem. V druhé ¢asti prace se zaméiim

na vyzkum trhu z pohledu spotiebiteld.

Prace bude zamétena na konkrétni typy textilii, které nabizi krom¢ jinych firem
svym zakazniklim textilni firma Jitex a.s., pro kterou je prace zajimava. Pro bakalafskou
préci stanovila spolecnost Jitex a.s. konkrétni mésta v JihoCeském kraji, kde ma byt
priazkum proveden ,a vytvofila zdkladni seznam firem s potenciondlnimi konkurenty,
ktery bude podle vysledkti prizkumu pribézné dopliovan.

Blizsi specifikace uvadim v kapitole 3.

Na nasledujicich strankach bych rada vysvétlila vyznam a problematiku pojmi
pfevazné z marketingu a vytvofila tak teoreticky ramec pro praktickou cast préce.
Konkrétné¢ se zminim o trhu a jeho analyze, segmentaci trhu, maloobchodu

a maloobchodnich prodejnéch, velkoobchodu, vyzkumu trhu a textilii jako zbozi.



2 LITERARNI RESERSE

2.1 Trh

Trh je misto, kde se setkdva nabidka s poptavkou. Jednotlivci nebo organizace
nabizeji své zbozi nebo sluzby, které jsou poptavany spotiebiteli. Trh 1ze rozdélit podle
Kotlera (1991) na spottebni, obchodni, primyslovy a statni.

e Spotrebni trh

Spotiebni trh se skldda ze vSech jednotliveli a domécnosti, ktefi nakupuji nebo
vyzaduji zbozi a sluzby pro osobni spotebu. Spotiebitelé se navzajem lisi svym vékem,
pfijmem, urovni vzdélani, vkusu apod.

e Obchodni trh

Na obchodnim trhu se setkavaji jednotlivci a organizace, kteti nakupuji zbozi
a sluzby za icelem jejich dalSiho prodeje nebo prondjmu se ziskem.

e Prumyslovy trh

Primyslovy trh zahrnuje vSechny firmy, které nakupuji zbozi a sluzby za ucelem
vyroby dalSich vyrobkl a sluzeb, které se pak dale prodavaji, pronajimaji nebo dale
dodavaji.

e Statni trh
,»Statni trh se sklada ze statnich provoznich jednotek.* (Kotler, 1991)

Aby bylo mozné definovat trh z pohledu marketingu, je nejprve nutné naznacit, co
vlastné marketing znamena.

,Marketing je procesem planovani a provadéni koncepce, tvorby cen, propagace
a distribuce myslenek, zbozi a sluzeb s cilem vytvaret smény, které uspokojuji cile
jednotlivce a organizaci.“ (Hordkova, 1., 1992)

Z uvedené definice marketingu vyzniva, ze trh je u marketingu vniman vzdy
Z pohledu provadéné marketingové akce.

Definice trhu za¢ina u celé populace a postupné se zpiesiiuje tak, jak je ukdzano na

nasledujicim obrazku 1.



Obr. 1: Rozdéleni trhu

Celkova populace

Potencialni trh
Dostupny - ziskatelny trh

Kvalifikovany dostupny trh

Cilovy trh

Ziskany
(penetrovany)
trh

(pramen: NetMBA)

»Zacneme-li u celkové populace nebo celkového poctu potencidlnich klientd,
postupnym zptesiiovanim pomoci marketingovych nastroji dostdvame rtizné dil¢i trhy,
jak je dale vysvétleno:

Celkova populace: vSichni dostupni zakaznici
Potencialni trh: ti z celkové populace, kteti by méli zajem o ziskani produktu
Dostupny — ziskatelny trh: ti z potencialniho trhu, ktefi maji dost penéz ¢i jinych
prostiedktl, aby si produkt koupili
Kvalifikovany dostupny trh: ti z dostupného trhu, ktefi smi produkt legalné ziskat
Cilovy trh: ta ¢ast trhu z kvalifikovaného dostupného trhu, kterou se firma rozhodla
uspokojit - obslouzit

Ziskany (penetrovany) trh: to jsou ti z cilového trhu, ktefi si produkt potidili



Velikost jednotlivych trhG neni fixni. I u dostupného trhu se mize zménit napft.
zménou ceny produktu nebo zménou mzdy zdkaznikd, velikost kvalifikovaného
dostupného trhu se mize zménit zménami v regulacnich piedpisech ¢i zakonech, které

napf. snizi omezeni pro kupujici produktu apod.* (Tomek, 1999)

Definice trhu je v marketingu prvni a nezbytny krok pro jeho analyzu. Trh je
zpravidla slozeny ze zakaznikt, jejichZ potieby se lisi. Segmentace trhu je uzite¢na pro
lepsi pochopeni téchto potieb a pro vybér skupin zdkaznikd uvnitt trhu, které se firma
rozhodla obslouzit.

Z vyse uvedeného vyplyva potieba segmentace trhu pro spravné zacileni produktu

— stanoveni cilového trhu.



2.2 Analyza trhu

Na trh je mozno nahlizet, jak jiz bylo vySe zminéno, z vice pohledl. Nejcastéji vSak
¢lenime trhy na spottebitelské a trhy organizaci. Pii samotné analyze trhu si firma musi
uvédomit, na jakém trhu plsobi, a podle toho provést analyzu spotiebitelskych trhl

nebo trhli organizaci.

2.2.1 Analyza spotrebitelskych trhi

Kotler (1991) se domniva, Ze spotiebitelé jsou rliznorodi lidé. Lisi se svym veékem,
pfijmem, urovni vzdélani a vkusem atd. Rozdéleni spotfebitelil na segmenty je
podstatné pfi pldnovani rozvoje vyrobku a jeho marketingu. Rust velikosti firem a trht,
ktery nedovoluje pfimému styku mezi obchodnikem a kupujicim, zvySuje potiebu
prizkumu trhu. Pomoci néj ziskdme odpovédi na zakladni otazky o trhu jako napt. Kdo
tvoii trh?, Co trh kupuje?, Pro¢ trh kupuje? Kdo se podili na nakupovani?, Jak trh
kupuje?, Kde trh kupuje?

Pro obchodniky je vyhodou, pokud znaji, jak spotifebitelé reaguji na rtizné stimuly.
Stimuly maji vliv na spotfebitelovo kupni rozhodnuti.

Na kupujiciho pisobi dva typy stimuld. Trzni stimul, ktery tvofi vyrobek, cena,
misto a propagace, a stimuly prostfedi, které¢ se skladaji z hlavnich vlivli spotiebitelova
makroprostiedi. Zafazuje sem vlivy ekonomické, technologické, politické a kulturni.

Rozhodnuti spotiebitele je dale odvislé od jeho kulturnich, sociadlnich, osobnich

a psychologickych faktort. Tyto faktory obchodnik neovlivni, ale mtze je brat v uvahu.

Pfi provadéni marketingového priizkumu se tyto vnitini faktory mohou projevit ve

vysledcich, a proto jsou zde dale bliZze popsany.

e Kaulturni faktory

Kulturni faktory nejvice ovliviiuji spottebitelské chovani. To, jak se ¢lovék chova,
a co by si pral, zapficinuje jeho kultura. Kazda kultura je sloZzena z n€kolika mens$ich
subkultur, které¢ umoziuji svym ptislusniklim vice moznosti pro sebeurceni a zaclenéni.

(Narodni, nabozenské, rasové skupiny a zemépisné oblasti.)



Socialni skupina je uréity stupefi spoledenského rozvrstveni lidi. Cast&jsi je
rozvrstveni do spoleCenskych vrstev, které maji podobné nazory, zajmy a jednani.
Clovék se béhem Zivota mize pohybovat z jedné vrstvy nahoru i doli. Spole¢enské
vrstvy maji vliv na odli$nosti v preferencich znacek a vyrobkt v odvétvi jako je

oblékani, vybaveni bytu a automobily. Odli$nost najdeme napftiklad i ve stylu mluvy.

e Socialni faktory
Na spotiebitele ptisobi faktory jako jsou referen¢ni skupiny, rodina, spole¢enské role
a statusy.
o Referencni skupiny
Referencni skupiny jsou seskupeni lidi, které¢ pfimo nebo neptimo ovliviiuji chovani
spotiebitele, protoze obvykle kazdy se snazi nevynikat.
Referen¢ni skupiny délime na:

- Clenskeé — Clovek patii do ur€ité skupiny

primarni skupiny — skupiny tvotrené lidmi z okoli, které na nés pisobi nepfetrzité
(napf. rodina, spolupracovnici)
- sekundarni skupiny — skupiny, které se odliSuji od primarnich tim, Ze plisobeni neni
souvislé (napf. zajmové, odborové organizace),
komunikace probihd formalné
- neZadouci skupiny — skupiny lidi, jejichZ chovani, postoje a jednani zamitame
Referenc¢ni skupiny nam ovliviiuji volbu znacky i vyrobku. Ne vzdy ptisobi na oboji,
zédlezi na druhu zbozi. Napt. ObleCeni ovliviiuje referencni skupina z pozice znacky.
Vliv referen¢ni skupiny také souvisi s zivotnim cyklem vyrobku. Nejdiive plisobi na
vyrobek, pak na jeho znaCku. Nakonec vliv referen¢ni skupiny je minimalni, jak ve
volbé vyrobku, tak i jeho znacky.
o Rodina
Rodina je nejvyznamnéjsi cast primarni referencni skupiny, ktera clovéka ovliviuje.
Rodina na nas pisobi z dvou pohledii. Rodina, kdy vniméme rodice, a rodina, kdy jsme

rodi¢i. Rodina je nejvyznamnéjsi spotfebni organizace, proto by ji firmy mély dikladné



zkoumat. Rozhodovani o koupi vyrobkli mé v rodin¢ vétSinou sva pravidla, vyrobce by
proto m¢l védet, kdo je jeho zakaznikem. Napft. obleceni ditéte — zena.
o Role a statusy
Cloveék béhem svého Zivota vysttida nékolik pozic, které 1ze charakterizovat pomoci

pojm role a status. Kazda pozice, role ptisobi na na$ vybér a spotiebu vyrobkii.

e Osobni faktory
Nase rozhodovani je také zavislé na osobnich faktorech, k nimz fadime vék, obdobi
zivotniho cyklu, zaméstnani, ekonomické podminky, zivotni styl, osobnost a sebepojeti.
o Veék a zivotni cyklus
Potfeba 1 spotieba cClovéka je riiznd v jednotlivych jeho zivotnich obdobich.
Obchodnici se proto zaméfuji na cilovy trh vybrany podle zivotniho cyklu lidi, musi
vSak mit i na paméti mezniky v lidském Zivoteé.
o Povolani
Odlisn¢ spottebni chovani se odrdzi z povolani ¢lov€ka. Obchodnici na to reaguji
rozdélenim spole¢nosti podle podobnych z4jmu a potieb.
o Ekonomické podminky
Ekonomicka situace ¢lovéka ve velké mife ovliviluje jeho volbu vyrobku.
Obchodnici se zbozim citlivym na velikost pfijmu si trvale v§imaji napft. trendu ptijmu,
uspor a urokovych sazeb, inflace a HDP.
o Zivotni styl
Nase chovani, jednani a zajmy jsou vysledkem naSe Zivotniho stylu, ktery neni stejny
u dvou lidi, ktefi patii do stejné spolecenské vrstvy a maji stejné povolani. V zivotnim
stylu najdeme néco ze spoleCenské vrstvy a osobnosti ¢lovéka.
o Osobnost a sebevédomi
Kazdy je osobnosti, ktera ptisobi ur¢itym zptisobem na spotiebni chovani. Odhali-li
obchodnici typ osobnosti, nemusi to vzdy odpovidat vztahu mezi typem osobnosti
a volbou vyrobku ¢i znacky. Jak Cloveék odhaduje sam sebe, to je zésadni pro to, jaky

vyrobek si pieje.



e Psychologické faktory

Kupni jednani lidi zavisi také na c¢tyfech psychologickych faktorech — motivaci,
vnimani, zkusenosti a postoji.

o Motivace

Lidé stale néco potiebuji. Potifeba se stava motivem, pokud pifiméje ¢lovéka néjak
jednat. V psychologii najdeme n¢kolik teorii o lidské motivaci. Mezi nejznaméjsi patii
teorie Sigmunda Freuda, Abrahama Maslowa a Frederica Herzberga. Jejich vyuziti pro
analyzu spotfebniho trhu je odliSné.
- Freudova motivacni teorie

Zakladem teorie je tvrzeni, ze lidské jednani je ve své podstaté neuvédomélé. Freud
tvrdi, ze béhem zivota ¢lovék musi potlacovat celou fadu ptirozenych pudi, které
nejsou zcela odstranény. Malickosti vyvolaji pocity, které nase rozhodnuti umocni nebo
vyvrati.
- Maslowova motivacni teorie

Maslow popsal motivaci pomoci pyramidy potieb, kde nejdiive musi byt uspokojena
- Herzbergova motivacni teorie

Teorie je zalozena na dvou faktorech, které se 1isi, jestli je ¢loveék spokojeny nebo
nespokojeny. Proto by se podnikatelé méli snazit eliminovat z vyrobkd podméty, které
nesou zaporny pocit, a méli by se zajimat o to, cemu davame nejveétsi dulezitost.

o Vnimani

Okoli vnimame pomoci 5 smysll, které kazdy ¢lovék zpracovéava jinak. Véci lidé
vnimaji vlivem tfi procesi: pozornosti, zkresleni, zapamatovani. Obchodnici se snazi
dostat do naSeho podvédomi nové informace pomoci opakovani, a tim vzbudit potiebu.

- Pozornost

Vice vnimame véci, které nds momentalné zajimaji, které nds upoutaji svym
rozmérem a nevS§imame si véci, které predpokladdme. Upoutdvat zakazniky musime
nécim novym, zvlastnim, nevSednim.

- Zkresleni
Kazdy Clovék zatazuje své nové informace do starych tak, aby co nejvice zapadly

nebo-1i umocnily stavajici nazory, nez aby byly s nimi v rozporu.



- Zapamatovani
Lidé si nejvice pamatuji, to co chtéji, to, co je upouta, to, co je zajima.
o ZkuSenost
Cloveék svymi ¢innostmi ziskava stale nové zkugenosti, které plynou ze vzajemného
pusobeni pohnutkll, stimuldi, podnétli, reakci a posileni. Podle ziskanych zkuSenosti
jedname bud’, tak ze si svou zkuSenost zobecnime, nebo naopak rozliSujeme.
o Viry a postoje
Kupni chovani lidi je také vysledkem jejich nazoru. Obchodnici se snazi zjistit, jak
lidé jejich vyrobky a sluzby vnimaji, aby podle toho mohli rozhodovat o vyrobku ¢i
sluzbé. (Kotler, 1991)

2.2.2 Analyza trhi organizaci

Podle Kotlera (1991) zafazujeme do analyzy trhi organizaci analyzu prumyslového,
obchodniho a statniho trhu. Pro praci je podstatné objasnit pouze problematiku analyzy
obchodniho trhu. Pro firmu je dilezity vybér sortimentu a dodavateltl, ktery se projevi

V jejim kupnim rozhodnuti a kupnim procesu.

e Kupni rozhodnuti

Obchodnici si musi podle vlastni strategie rozhodnout, jaky sortiment prodavat, od
kterého dodavatele nakupovat a o jakych cenach a podminkach jednat. Podnikatel si
muze vybrat ze Ctyf strategii tvorby sortimentu, které ovlivni jeho skupinu zékaznik,
marketing a skladbu dodavatela:

- znackové zbozi — disponovat pouze zbozim jednoho vyrobce

- hluboky sortiment — prodavat ucelenou skupinu vyrobki od vice vyrobcu

- Siroky sortiment — nabizet vice typli vyrobktl v rozsahu obecného zaméteni

obchodnika

- smiSeny sortiment — prodavat rizné, navzajem nesouvisejici vyrobky

Volba sortimentu znamend pro obchodnika tfi situace. Jednou znich je, Ze se

obchodnik rozhoduje, jaké nové vyrobky pfijme, dalsi je, ze se obchodnik rozhodne
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prodavat vyrobky pod svou znackou, proto hleda nejlepsiho dodavatele, a tou posledni

je, ze se obchodnik snazi dohodnout lepsi podminky.

e Kupni proces

U malych firem provadi nakup sortimentu vétSinou sam vlastnik, velké firmy maji
pro tyto potteby své pracovniky (ndkupci), ktefi se staraji o zasobovani. U velkych
podnikt se ndkup zbozi fidi podle urcitych pravidel a faktorti, proto je Casto obtizné se
dostat mezi dodavatele téchto firem a poté se tam udrzet.

Organizace stale zlepSuji své nadkupni schopnosti. Vypracovavaji si systémy odhadu
poptavky, vybéru zbozi, fizeni zasob, fizeni rezerv a propagace. K tomuto systému
velkou mérou pfispiva vysokd uroven informacnich systémii tvorenych vyspélymi

technologiemi.
Dnes je velky diraz kladen na dodavatele, ktefi musi porozumét potiebdm

obchodnika. Musi umét vyrabét vyrobky, které odpovidaji potfebam zakaznikil, a tim

podpofi prodej obchodnika.
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2.3 Segmentace trhu

Na sirokém trhu, jako je trh textilni, nemtze firma obsluhovat vSechny zékazniky. Je
jich pftilis mnoho, jsou rozptyleni a lisi se ve svych kupnich pozadavcich. Proto firma
potiebuje co nejpiesnéji identifikovat specifické trzni segmenty, které muze obsluhovat

co nejefektivnéji.

Podle Kotlera (2001) mnoho firem dnes vyuziva tzv. cileny marketing, ktery
zahrnuje identifikaci hlavnich trznich segmenti, volbu téch nejpfitazlivéjsich a vyvoj
vhodnych produkti a marketingovych programid. Firmy kladou nejvétsi diiraz na

ptizpliisobeni produktl a jejich marketingu pozadavkim cilovych zékaznik.

Cileny marketing zahrnuje tfi hlavni kroky :
1. Specifikace charakterizace skupin zakaznikt, jejichz potieby a ptani jsou obdobné.
2. Volba jednoho nebo nékolika trznich segmenti vhodnych pro vstup.

3. Specifikace klicovych vlastnosti produktu a jejich sdéleni zakaznikim.

2.3.1 Urovné segmentace trhu

Segmentace trhu ptedstavuje usili firmy dosdhnout dokonalého zacileni pozadované
skupiny. Rozlisujeme hromadny, segmentovy, vyklenkovy, lokalni a individualni
marketing. Rozdil v jednotlivych typech lze rozpoznat podle toho, komu firma své

zbozi ¢i sluzby prodava a jakym zptsobem je prezentuje. (Kotler, 2001)

2.3.2 Typy segmentace trhu

Segmentaci trhu ovliviiuji spotiebitelé svym piistupem K preferencim. Podle toho,
jakym zplisobem spotiebitelé uptednostiiuji vybér produktti nebo znacek, ¢lenime trh na
preferenci: homogenni (piiblizné stejné), difuzni (rozptylené) a shlukovou (n¢kolik
skupin). (Kotler, 2001)

2.3.3 Postup segmentace trhu
Postup segmentace trhu podle Kotlera (2001) zahrnuje tii kroky: prizkum trhu,

analyzu a profilovani.
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e Pruzkum

Vyzkumnik zde provadi neformélni dotazovani a zameétuje se na skupiny zakaznikt
tak, aby porozumé¢l jejich motivacim, postojim a chovani. Na zéklad¢ vysledkt
zpracuje dotaznik, ktery predklada vybérovému souboru respondenti. Cilem je
shromdzdit informace o pozadovanych vlastnostech produktu, jejich vyznamnosti,

povédomi o znacce a zpusobech pouzivani produktu.

e Analyza
Vyzkumnik pouzije faktorovou analyzu pro odstranéni vysoce korelovanych
proménnych. Pak pouzije shlukovou analyzu pro vytvofeni ur¢itého poctu maximalné

odlisnych segment.

e Profilovani

Nyni se vymezi profil shluku ve smyslu odliSujicich se postoji, chovani,
demografickych, psychografickych, a mediagrafickych zvykid. Proces segmentace se
musi periodicky opakovat, protoZe trzni segmenty se casem méni. Jednim ze zpusobt,
jak objevit nové segmenty, je patrat po hierarchii vlastnosti, podle n¢hoZ zékaznici

vybiraji zbozi. Tento proces se nazyva §tépeni trhu.

2.3.4 Vychodiska pro segmentaci spotiebitelskych trhi
Spotiebitelsky trh segmentuje Kotler (2001) podle geografie, demografie,

psychologie a chovani.

e Geograficka segmentace

Tento typ segmentace umoziuje rozdéleni trhii do odliSnych geografickych jednotek
jako jsou nérody, staty, regiony, zemé, mésta nebo sousedé. Firma se mize rozhodnout,
zda bude pusobit v jedné ¢i n¢kolika geografickych oblastech, nebo ve vSech s ohledem

na mistni potfeby a preference.
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¢ Demograficka segmentace
Pfi tomto typu segmentace je trh rozdélovan podle demografickych proménnych jako
je veék, velikost rodiny, zivotni cyklus, pohlavi, ptijmy, povolani, vzdélani, nabozenstvi,

rasa, ndrodnost nebo spolecenské postaveni.

e Psychologicka segmentace
Pti psychologické segmentaci se zakaznici rozd€luji do skupin podle zivotniho stylu
nebo charakteru osobnosti. Lidé ve stejné demografické¢ skupiné mohou mit velmi

odlisné psychografické profily.

e Segmentace podle chovani
U tohoto typu segmentace se zdkaznici rozdé€luji podle své znalosti vyrobku, postoje
K nému, jeho uziti nebo reakci na n&j. Mnoho manazeri si mysli, ze proménné

charakterizujici chovani patfi k nejlep$im vychodiskiim pro segmentaci trhu.

2.3.5 Segmentace na trzich organizaci
Pti segmentaci trhli organizaci podle Kotlera (2001) lze z velké ¢asti pouZit kritéria

jako u spotiebitelskych trhi. Jsou tu vSak néktera nova hlediska: demograficka,

provozni proménné, ndkupni piistupy, situacni a osobni charakteristiky.

Demograficka: odvétvi, velikost odbératele, umisténi

Provozni proménné: technologie, status uzivatel/neuzivatel, schopnost zdkaznika

Nakupni pristupy: organizace ndkupu, struktura vnitiniho zaméfeni, charakter
stavajicich obchodnich vztahti, obecna potizovaci strategie, kritéria
prodeje

Situacni hlediska: naléhavost, aplika¢ni specifika, velikost objednavky

Osobni charakteristika: vzajemna podobnost, postoj k riziku, vérnost

Déle je mozno zvoleny segment délit podle velikosti zakaznika.
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Provadéni segmentace trhu by mélo byt efektivni. Zvoleny segment by mél byt
méritelny, vyznamny, pristupny a akceschopny. Jedin¢ tak vytvofeny segment je pro

firmu uzite¢ny.

2.3.6 Trzni cileni
Podle Kotlera (2001) jakmile identifikuje firma své trzni ptilezitosti, musi prikrocit

k jejich vyhodnoceni a rozhodnout, které segmenty se stanou jejimi cilovymi trhy.

¢ Hodnoceni trznich segmentii

Firma se zde musi zajimat o to, zda je segment dostatecné ptitazlivy z hlediska jeho
velikosti, tempa rstu, rentability, navratnosti investic a v neposledni fad¢ stupné rizika.
Déle je nutné analyzovat, zda vynalozené investice umozni dosahnout pozadovanych

ekonomickych cilli a neptesdhnou disponibilni zdroje.

e Volba trznich segmentii

Na zaklad€ vyhodnoceni riznych trznich segmentli se musi firma rozhodnout, jak do
nich vstoupit a jak je obsluhovat. Je zde mozné uplatnit nékolik riznych ptistupi.
Miizeme si vybrat, zda se budeme soustied’ovat na jeden segment, nebo vice segmentt,
nebo se zaméfime na jeden vyrobek, ktery prodavame na vice trzich. DalSimi
moznostmi je zaméteni se na uspokojeni celé zdkaznické skupiny nebo pokryti celého

trhu.

Firmy mohou obsluhovat trh dvéma hlavnimi zpasoby:
- nediferencovanym marketingem
- diferencovanym marketingem

U nediferencovaného marketingu firma ignoruje rozdily trznich segmenti
a uplatiluje pouze jednu nabidku na celém trhu dostupnou co nejvétSimu poctu
zakazniki. Vyhodou jsou nizké néaklady, které se mohou odrazit v pfiznivé cené
vyrobkli. Naopak diferencovany marketing, ktery firma pouziva, operuje na nékolika

trznich segmentech a v kazdém z nich uplatituje specificky marketingovy program.
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Tento typ marketingu zpravidla piinasi vétsi celkovy prodej, ale vede Kk vyssim

nakladtim, které nemuseji byt rentabilni.

Firmy, které funguji efektivné, dokazi plné vyuzit cileny marketing, ktery zahrnuje
segmentaci trhu, trzni cileni a trzni umistovani. Nad¢jny je smér piedstavujici osobni
marketing zakaznikl, kteti se zapojuji do procesu tvorby novych produkt. Uzite¢ny
trzni segment musi byt méfitelny, vydatny, dostupny, diferencovatelny a akceschopny.
Manazefi zodpoveédni za jednotlivé segmenty by neméli zapominat na vzéijemnou

spolupraci ve prospéch celé firmy.

2.3.7 Vyuziti segmentace trhu v maloobchodé

Podle Burstinera (1994) zabéhlé firmy sleduji své prostiedi a hledavaji pfilezitosti
K proniknuti na trh. Tyto pfilezitosti je mozné nalézt vSude tam, kde existuje dostatecna
poptéavka po vyrobcich a sluzbach daného podniku. Kvalitu ptilezitosti posiluji zejména
dalsi faktory: zda-li se prostiedi, na kterém firma podnikd, zhorSuje nebo zlepsuje, pocet
obchodt, které v dané oblasti existuji, a po€et a vyznam konkuren¢nich odbytovych
jednotek.

K ristu maloobchodnich spole¢nosti dochazi nejcastéji rozSifovanim provoznich
stejné oblasti maloobchodu. Jiné se integruji zpét smérem Kk zacatku distribu¢niho
kandlu tak, ze zakladaji vlastni velkoobchodni ¢innost, a tim ziskdvaji 1 vyhody
plynouci z ndkupu ve velkém.

Pojem vytvareni postaveni na trhu se stal klicovym pojmem mezi prodejci. Vyrobci
mohou vyuzit strategie vytvareni postaveni na trhu K nalezeni malé skulinky, které
mohou jejich vyrobky vyuzit k proniknuti na trh.

Vyuzivaji segmentaéni metody k vybéru specifickych skupin zakazniki, které se
potom snazi presvédCit o tom, ze jejich vyrobky jsou jiné a zadang€j$i zbozi nez to, které
nabizi konkurence. Tomuto ucelu slouZzi reklama, propagace, baleni, znacka a jiné prvky
marketingového mixu. Pozice vyrobku na trhu je dana mistem v mysli zdkaznika ve

srovnani s podobnym vyrobkem konkurence.
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2.4 Konkurence

Znat své zakazniky a porozumét jim jiz dnes nestaci. Podil trhu ovliviiuje
konkuren¢ni boj domacich i1 zahrani¢nich firem. Pozornost by méla byt vénovéana ve
stejné mife jak ke konkurentim, tak k zakazniktm.

Na konkurenty Ize pohliZet z pohledu primyslového nebo trzniho pojeti’.

2.4.1 Primyslové pojeti konkurence

,Pramysl je skupinou firem, které nabizeji vyrobky nebo druhy vyrobki, které jsou
snadno schopny vzajemné se nahrazovat“. (Kotler, 2001)

Na konkurenci v primyslu lze nahlizet podle po¢tu prodejct a stupné diferenciace,

bariér vstupu a vystupu, struktur nakladd, vertikalni integrace a vSeobecném dosahu.

2.4.2 Trini pojeti konkurence

Trzni pojeti konkurence znamend zaméfeni se na uspokojeni stejné potieby
zakaznika nebo obslouZeni stejné skupiny zdkaznikd.

Trzni pojeti konkurence délime podle nahraditelnosti vyrobki na:

¢ Konkurenci znacek — podobné vyrobky a podobné ceny

e Odvétvovou konkurenci — stejna tfida vyrobkl

o Konkurenci formy — produkty stejné formy

e Konkurenci rodu — firmy soupefi o jedny zakaznikovy penize

Podle Kotlera (2001) nejblizsi konkurenti jsou ti, kteti se zaméfuji na stejny cilovy
trh a pouzivaji stejnou strategii.

Kazdy konkurent chce dosdhnout maximalniho Cistého zisku. Ale i1 zde je mezi
firmami rozdil. Nekteré chtéji dosahnout zisku Vv kratkém obdobi, nékteré
z dlouhodobého pohledu. Ddle né&které firmy sméfuji mySleni na ,,spokojenost*
zékaznika, a ne na ,;maximalizaci® zisku. Cile konkurenti jsou ovliviilovany mnoha

faktory (napf. velikost, soucasné tizeni, ekonomika).

! Trznim pojetim se zde rozumi, vztah firmy a spotiebitele (spotiebitelské pojeti).
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Firma musi identifikovat pfednosti a slabiny svych konkurentli. Prvnim krokem
firmy musi byt sbér nejnovéjsich informaci o podnikéani svych konkurentl, zejména pak
o prodeji, podilu na trhu, zisku, navratnosti investic, obratu pen¢z, novych investicich
a vyuziti kapacit.

,Firmy se zpravidla dozvidaji informace o svych konkurentech ze sekundarnich
informaci, osobni zkuSenosti a z doslechu. Mohou rozsifit své znalosti provadénim
primarniho marketingového vyzkumu mezi zakaznikami, dodavateli a obchodniky*.
(Kotler, 2001)

Cile konkurenta, jeho ptfednosti a slabiny pfedurcuji reakci na Cinnost jiné firmy
(napf. snizenim cen, rozSifenim nabidky, uvedenim nového vyrobku na trh). Nékteré

primysly se vyznacuji relativni shodou mezi konkurenty, jiné neustalym bojem.
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2.5 Maloobchod

Za dilezité povazuji uvést zakladni rozdéleni maloobchodu, které bude vyuzito pii

bliz§im pruzkumu maloobchodnich prodejen.

Podle Kotlera (2001) maloobchod ptedstavuje vSechny aktivity, které jsou spojené
s prodejem zbozi nebo sluzeb konecnym spotiebitelim pro neobchodni pouziti.
Maloobchodem nebo prodejnou je jakykoliv subjekt podnikani, jehoz trzby plynou

pfevazné z maloobchodniho prodeje.

2.5.1 Typy maloobchodii

Maloobchodni  prodej se  vyskytuje v prodejnach, mimo  prodejny
a Vv maloobchodnich organizacich. V soucasné dobé mohou spotiebitelé nakupovat
zboZi a sluzby v Sirokém spektru prodejen. Stale vznikaji nové druhy maloobchodnich
prodejen. Tradi¢ni typy maloobchodi zpravidla nabizeji svym zdkaznikim mnoho
sluzeb a ur€uji ceny zbozi tak, aby pokryly své néklady. To vytvaii ptileZitost pro vznik
novych typi maloobchodniho prodeje, které sice prodavaji s niz§imi néklady a za niZsi

ceny, ale poskytuji za to také mén¢ sluzeb.

e Specializovany obchod

Nabizi uzky sortiment vyrobkli s moznosti Sirokého vybéru vramci daného
sortimentu. Pfikladem jsou obchody s odévy a sportovnimi potfebami. Miizeme je dale
délit podle miry specializace az na vyrobkové fady. Obchody s odévy miZzeme tedy dale
roz¢lenit na obchody s panskymi odévy a v rdmci obchodli mize existovat jesté uzsi
specializace — prodejna s panskymi koSilemi. Specifickym druhem specializovaného
obchodu je butik a znackova prodejna.

Butik je mald specializovana prodejna, charakteristicka uzkym rozsahem
exkluzivniho, médniho zbozi. (Burstiner, 1994)

Znackova prodejna je obchod s ucelenym sortimentem vyrobki od renomovanych

firem.
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e Obchody s levnym zboZim
Obchody s levnym zbozim udrzuji nizké ceny zachovanim malé obchodni marze
a prodejem velkého objemu zbozi. Trvale prodavaji za nizké ceny a nabizeji napt. zbozi

proménlivé kvality, zbylé zboZzi nebo zbozi neodpovidajici poslednim trendiim doby.

e Prodejny vyrobce
Jsou zpravidla vlastnény a provozovany na ndklady vyrobni firmy a prodavaji

zlevnéné a neobvyklé zbozi.

e Supermarkety
Nabizeji pfevazné potravinatské zbozi, drogistické zbozi a potfeby pro domdacnost.

Prodejna zabira velkou plochu a prodej je uskutectiovan pomoci samoobsluhy.

e Velkoprodejny
Velkoprodejny se zpravidla zamétuji na uspokojeni celého spektra potieb zakazniki
pii pravidelnych ndkupech potravin a spotiebniho zboZi. Zpravidla nabizeji sluzby,

mezi které patii prani pradla, ¢isténi odévi a opravy obuvi.

e Hypermarkety

Slucuji v sobé zasady velkoprodejny, prodejny levného zbozi a velkoobchodni
prodejny. Jejich sortiment je vEtSi nez rozsah bézné nakupovaného zbozi. Najdeme
v ném krom¢ odévl i ndbytek, velké 1 malé spotiebice atd. Zakladem obchodu jsou

velké regaly na zbozi s minimalnimi naroky na manipulaci se zbozim. (Kotler, 2001)

e Obchodni diim
Obchodni dim zpravidla prodava nékolik vyrobkovych fad, zpravidla odévy aj.
Kazdy druh zboZi je nabizen v samostatném oddéleni, které vede specializovany

prodejce nebo obchodnik. (Kotler, 2001)
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2.5.2 Vybrané maloobchodni instituce

* Nezavisli maloobchodnici

Nezavisli maloobchodnici jsou podnikatelé, ktefi vlastni a provozuji nejcastéji jeden
obchod. Malé podniky se zpravidla potykaji s obtizemi v oblasti reklamy a propagace,
vedeni UCetnictvi, kontroly zasob, nedostateCnych trzeb z prodeje zbozi a potiebné

tvorbé pohotovych finan¢nich prostredka.

» Sité obchodi

Organizacim, které vlastni a fidi sit¢ nebo fetézce obchodu, patii zpravidla dvé nebo
vice odbytovych jednotek nabizejici v zasad¢ stejny sortiment zbozi. Jednotlivé
obchody jsou si obvykle navzdjem podobné. Priceli obchodl, ndzev, vnitini uspotadani
a vybaveni a jiné prvky byvaji pfesnou kopii. Vyuzivd se rovnéz stejného systému
fizeni provozu obchodu. Zpravidla se uplatiiuje silnd administrativni kontrola. Rizeni
obchodu a ndkupu je centralizované.

Hlavni vyhodou sit€¢ obchodl je ndkupni sila (lepsi ceny, dodaci lhity), pfesun
zasob, mohou si dovolit zaplatit lepSi specialisty v oblasti ndkupu zbozi, experty na
reklamu a propagaci, finan¢ni prostiedky na vyzkum trhu a testovani vyrobkd. Mezi
nevyhody patfi nedostatek pfizplisobivosti, hlavné protoze jednotky jsou fizeny

Z centra.
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2.6 Velkoobchod

Velkoobchod zahrnuje vSechny cCinnosti tykajici se prodeje zbozi a sluzeb
subjektiim, které je nakupuji za ucelem dalSiho prodeje. Z velkoobchodu jsou vylouceni
vyrobci a péstitelé, protoze jejich poslanim je hlavné vyroba a maloobchod, jehoz

poslanim je prodej koncovym spotiebiteltim.

Zastoupeni firmy muze byt uskuteciovdno pomoci maloobchodu, ale
i velkoobchodu. Jednim z druhti velkoobchodu jsou zastupci, ktefi by mohli byt ve

vlastni praci mapovani, proto jsou zde blize specifikovani.

2.6.1 Hlavni typy zastupcu
e Zastupci (agenti)
Zastupci zastupuji bud’ stranu prodavajiciho, nebo stranu kupujiciho na zaklade

né&jaké dohody trvalejsiho razu.

Kotler (2001) rozliSuje nékolik druhli zéstupci:
- Zastupci vyrobce

Obvykle zastupuji dva nebo vice vyrobcti dopliujiciho se sortimentu. S kazdym
vyrobcem uzaviraji pisemnou dohodu, ve které je specifikovand cenova politika, oblast
pusobeni, zplsob vyfizovani objednavek, dodaci sluzby, zaruky a vySe provize.
Zamé&fuji se na sortiment odévy, nabytek, elektrospotiebice. VétSina zastupct vyrobcl
jsou ve skute¢nosti malé firmy s nékolika zaméstnanci, ktefi jsou zkuseni obchodnici.
- Zastupci pro prodej

Zastupci pro prodej maji smluvni zplnomocnéni k prodeji veskerého vyrobniho
sortimentu vyrobce. Obchoduji zpravidla v odvétvi s textilnimi produkty, primyslovymi
stroji atd.
- Zastupci pro nakup

Zastupci pro nakup maji zpravidla s kupujicimi dlouhodobé vztahy. Zajist'uji pro né

ptebirani, kontrolu, skladovani a dopravu zbozi.
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- Obchodnici na provizi

Obchodnici piebiraji zbozi do svého vlastnictvi a domlouvaji obchody. Casto je
vyuzivaji zeméd¢lci, ktefi nechtéji své produkty prodavat sami a nejsou c¢lenem

druzstev vyrobcii.

Obchodni zastupci a zprostfedkovatelé jsou v pfimém kontaktu se zakazniky. Slysi

jejich stiznosti a dozvi se o jejich potiebach, proto mohou byt dobrym zdrojem napadu.
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2.7 Marketingovy vyzkum
Pro mapovani trhu je zapotiebi si objasnit danou problematiku marketingového

vyzkumu, aby vysledek vlastni prace byl co nejpiesnéjsi.

S rozvojem marketingu a rozsifovanim standardnich analytickych a planovacich
postupil se ve firmach zvySuje potieba ziskani udajii o vn€jSim prostiedi. Jde predevsim

o udaje o konkurenci a vyvoji trhu.

Marketingovy vyzkum spocCiva ve specifikaci, shromaZd’ovani, analyze
a interpretaci informaci, které umoziuji porozumét trhu, na kterém firma podnika nebo
hodla podnikat, identifikovat problémy spojené s podnikdnim na tomto trhu a zjistit
prilezitosti, kter¢é se na ném pro podnikani vyskytuji nebo mohou vyskytnout,

formulovat sméry marketingové ¢innosti a hodnotit jeji vysledky. (Zboftil, 1994)

Proces marketingového vyzkumu se vyznacuje fadou zvlaStnosti, které vyplyvaji
z feSeni problémi. Obecné probiha v nékolika krocich:
1. Definovani problému, ktery ma byt reSen
Musime si ujasnit, co ma presné vyzkum zjistit, pomoc ndm mohou pfedem vyicené
hypotézy.
2. Specifikace poti‘ebnych informaci
Informace, které jsou zapotiebi k zodpovézeni programovych otazek, je mozné délit
na.
a) Primarni a sekundarni informace, které jsou ¢erpany bud’ z vlastniho vyzkumu,
nebo jiz z diivéjsiho, ktery byl vytvoren pro jiny ucel.
b) Interni a externi informace, které mizeme ziskat ptimo z podniku nebo mimo
vlastni podnik.
c) Kvalitativni a kvantitativni informace, které vyjadiuji urCité mnozstvi nebo
charakterizuji zkoumané jevy.
3. Identifikace zdroji informaci
Zdroje informaci mohou byt primarni ¢i sekundarni, které je mozno dale délit na

externi a interni.
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4. Stanoveni metod sbéru informaci

Vybér metod sbéru informaci je ovlivnén ucelem a cilem vyzkumu (kvalita
a kvantita informaci) a charakterem zkoumanych skutecnosti (dostupnost informaci).
5. Vypracovani projektu vyzkumu

Projekt vyzkumu se sklada z planu realizace a kontroly. Je to dokument, ktery
zachycuje vSechny potfebné kroky vyzkumu.
6. Shromazdéni informaci

Metody sbéru informaci jsou velmi odliSné a byvaji rizné klasifikovany. Jedna
Z moznych variant, jak na metody pohlizet, je rozd€leni na metody sbéru sekundarnich
udajii a metody sbéru primarnich udaji (metody pozorovani, Setfeni, experimentalni
a kvalitativni).
7. Zpracovani a analyza informaci

Ziskané informace je vzdy nutno upravit, uritym zpisobem klasifikovat, Casto
i kotovat a konecné technicky zpracovat formou vhodnou pro naslednou analyzu.

Uprava 1idajii znamena piezkouméni tplnosti a piesnosti zjidténych informaci,
poptipad¢ jejich doplnéni nebo vylouceni téch zjevn€ nespravnych. Analyza Udajh
spoc¢iva nejcastéji v analyze kazdé jednotlivé otazky nebo hodnoty znaku zkoumanych
jednotek. V mnoha pfipadech neni nejsnadnéjsi, protoze potiebuje dalsi vysvétlovani,
hledani pticin zkoumanych jevi a procesi.
8. Interpretace a prezentace vysledku vyzkumu

Vysledky vyzkumu jsou interpretovany pomoci zavéri s doporucenim
nejvhodnéjsiho feSeni zkoumaného problému. NejcastéjSim zplsobem prezentace
vysledkd je pisemna zprava. Ustni zprava se zpravidla pouziva jako doplnék pisemné

zpravy. (Zbotil, 1994)

Informace se ziskavaji pomoci pozorovani, dotazovani a experimentu. Vlastni

prace neobsahuje zadny experiment, proto neni jeho popis dale rozvinut.
2.7.1 Metody pozorovani

Ziskévani potiebnych udaji pomoci metody pozorovani spociva v zdmérném,

cilevédomém a planovitém sledovani skutecnosti, aniz by pozorovatel sledovanych

25



skute¢nosti néjak zasahoval. Piedpoklada se objektivita pozorovatele, nebo-li zkoumany

objekt a pozorovatel se vzdjemné neovlivni, nepiisobi na sebe.

e Typy pozorovani

Podle stupné standardizace lze pozorovani délit na standardizované
a nestandardizované. QOdlisnost spociva v piesnosti definovani planu, nebo jen ve
stanoveni cil, pozorovatel si tedy mtze zvolit pribéh vyzkumu.

Podle chovani pozorovatele mizeme pozorovani dale délit na skryté a zjevné. Skryté
pozorovani vyuzije, pokud by piitomnost pozorovatele naruSila pribéh zkoumané

skute¢nosti.

2.7.2 Metody dotazovani

Setfeni vyzaduje ziskani informaci od zkoumanych subjekt dotazovanim.

e Typy Setfeni

Vycerpavajici Setfeni znamena zjiSténi potiebnych informaci od vSech jednotek
zkoumaného souboru. To je mozné aplikovat, pokud zname vSechny jednotky a jejich
pocet je relativné maly.

Vybérové Setfeni se tyka jen vybrané casti zdkladniho souboru, ze které se pak

odhaduji hodnoty celého zékladniho souboru. (Zbofil, 1994)

e Techniky Setfeni

Jednou z technik Setfeni je dotaznik, ktery v sobé skryva vSechny tfi techniky
(pisemné dotazovani, osobni rozhovor, telefonické dotazovani).

Dotaznik je formuléi ureny k pokud mozno pfesnému a Uplnému zaznamenavani
zjisténych informaci. Pfi tvorbé dotazniki je tfeba si dat pozor na skladbu otdzek, musi
ziskané informace naplnit nd$ cil. Spravné sestaveny dotaznik by mél vyhovovat
ucelove technickym a psychologickym pozadavkiim, aby respondenti pochopili spravné

otazky a odpovédi byly co nejméné ovlivnény okolim a okolnostmi.

26



Oblasti pozadavkil na spravné vytvoreny dotaznik:
- Celkovy dojem

Dotaznik by mél svym grafickym provedenim lakat respondenty, aby nam vénovali
svlj volny cas. Nejvhodnéjsi je rozmér papiru A4 a optimalni délka pro vyplnovani
okolo 20 minut. Musime ddvat pozor na posloupnost otazek v dotazniku. Na zacatku by
mély byt zajimavéjsi otazky, uprostied dilezité a na zavér méné zavazné. Krouzkovani
nebo kiizkovani je nejvhodnéjSim zptsobem vyplinovani dotazniku.
- Formulace otazek

Otazky by mély byt jednoznacné a strucné.
- Typologie otazek

Existuji dva zakladni druhy otazek: oteviené a uzaviené, jejich kombinaci vzniknou
polouzaviené otdzky. PoloZeni otevienych otdzek respondentovi znamena podéani
podnétu k zamySleni a moznost volné odpovédi, ktera se muze stat nevyhodou pii
zpracovani zjisténych dat. Vyhodou uzavienych otdzek je rychlost a snadnost vyplnéni
dotazniku. Nevyhodou je, ze respondent se nemusi ztotoznit S zddnou odpovédi a pak
jeho odpovéd mize byt zkreslend. Kazdy typ otdzky se vyhodnocuje rozdilnym
zpusobem.
- Manipulace s dotaznikem

Nejbéznéjsi zptisob Sifeni dotazniklli je rozesilani postou nebo osobnim piedanim.

(Foret, 2003)
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2.8 Textilie

K rozdéleni obchodii podle typi textilii je dilezité si ujasnit terminy s tim spojené.

vvvvvv

Zde jsou uvedené ty nejdualezitéjsi.

Textilie je spolecny ndzev pro textilni suroviny a znich vyrobené polotovary

a kone¢né vyrobky. Zahrnuje cely sortiment textilniho a odévniho zbozi. (kol., 1995)

2.8.1 Textilni zbozi

Textilni zbozi je sestaveno z velmi bohaté¢ho a c¢lenitého sortimentu vyrobkt
textilniho primyslu. Mezi zékladni druhy textilnich vyrobkl fadime tkaniny, pleteniny
(Gplety), netkané textilie, bytové textilie a textilni galanterie. Podobné jako odévy
rozliSujeme také textilni zbozi podle velikostniho sortimentu a ucelu pouziti (napft.

spodni pradlo a vrchni oSaceni). (Kavina, 1997)

2.8.2 Odévni zbozZi

Odévni zbozi zahrnuje vyrobky rukodélné nebo primyslové vyrobené, které se
pouzivaji k odivani téla nebo nékterych jeho ¢asti.

Sortiment odévniho zboZi je velmi pestry a Siroky soubor vyrobki, které se fidi

vvvvvv

odévniho zboZi jsou jeho druhovy a velikostni sortiment.

Druhové rozdéleni sortimentu odévi
Kavina (1997) rozdéluje odévy podle pohlavi, ucelu, stfihu a zpracovani na:
- panské, damské, chlapecke, divei, détské
- spodni, vrchni, svrchni
- jarni, letni, podzimni, zimni a vicesezonni
- obcansky odév, kroje a stejnokroje
- vychazkové a ptilezitostné

- konfekéni (normalizovana velikost) a zakazkoveé
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Blizsi specifikace nékterych pojmi, které plati jak pro odévy, tak v nékterych

ptipadech i pro textil:

Spodni odévy (osobni pradlo) se nosi nejcasteji pfimo na téle a rozdéluje se na denni
(kosile, kalhotky), noéni (no¢ni koSile, pyzama) a tvarovaci
(podprsenky, bokovky).

Vrchni odévy musi mit dokonaly stéih, modni a naroéné vypracovani. Radime mezi né
kalhoty, saka, sukné, vesty, Saty atd.

Svrchni odévy tvoii nejsvrchnéjsi vrstvu obleceni (napt. kabat, bunda).

Obcansky odév je bézny odeév, ktery neni tvofen podle piedpisti a oblékd se podle

mody.
Vychazkové odévy se vyuzivaji nejcasteji k vychazkam, pti cesté¢ do zaméstnani apod.
PiileZitostné odévy se pouzivaji k riznym piileZitostem. Radime sem odévy od

spoleCenskych az po pracovni.

2.8.3 Vybrané normy v rameci CSN t¥idy 80
Pti posuzovani textilnich vyrobki je dulezité, kromé zboziznaleckych védomosti, se
opirat o normy, které¢ textilni vyrobky charakterizuji podle riiznych hledisek, stanovuji

postupy hodnoceni a dalsi kritéria. Problematikou textilii se zabyvaji CSN tiidy 80.

Normy:

50 Vrchni odévy a pradlo z pletenin

60 Vyrobky specidlni a doplnky, vSeobecné

61 Vyrobky z netkanych textilii

63 Tyly, krajkoviny, vySivané a sitové vyrobky
69 Klobouénické vyrobky a odévni dopliky

70 Vrchni odévy a pradlo z tkanin

77 Pracovni o ochranné odévy (kol., 1995)
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3 METODIKA A CiLE PRACE

Hlavnim cilem bakalaiské prace je analyza zastoupeni textilnich firem na ¢eském
trhu. Prace vznikla na zakladé poZadavku firmy Jitex a.s. a bude pouZita jako
velmi podrobny material pro orientace na trhu. Zaroveii bude tvorit nedilnou
soucast situacni analyzy trhu, ktera bude FeSena aZ v diplomové praci. Firma si
proto podle svych potreb definovala pozadavky, které by méla prace spliiovat
a definovala, ktera ¢ast ceského trhu a jaké zastoupeni textilnich firem ji zajimaji.

Firma si pieje konkrétné zmapovat textilni trh ve méstech: Ceské Budgjovice, Cesky
Krumlov, Jindfichiv Hradec, Pisek, Prachatice, Strakonice, Tabor a Tieboii. Pro Ceské
Budéjovice bude urcena jen ¢ast mésta.

Pted zahdjenim mistniho Setfeni byl dan k dispozici seznam firem, které¢ maji byt
sledovéany a podle vlastniho uvazeni dopliiovany.

Jitex a.s. pfed zacatkem prazkumu rozsifil zkoumané subjekty o odévni firmy
a o zprostfedkovatelské firmy, proto mezi sledované znacky budu fadit jak vyrobni
textilni a odévni firmy, tak i obchodni znacky textilu a odévi a také zprostiedkovatelské
znacky.

Firma zadala poZadavek zanalyzovat Cesky trh v té€chto typech oSaceni: vrchni
oSaceni pro bézné noSeni do Skoly, zaméstnani 1 pro aktivné straveny volny ¢as, nocni

pradlo — pyZamo, no¢ni kosile a Zupany.

Ze zadani prace vyplynuly nésledujici tkoly:
a) zmapovat zastoupeni textilnich firem ve vybranych méstech
b) zmapovat konkurenéni prostiedi v obchodech se sledovanymi znackami
€) zmapovat pocet a druhy maloobchodnich prodejen ve vybranych méstech
d) zmapovat rozmisténi maloobchodnich prodejen ve vybranych méstech

e) zmapovat spotiebitelsky trh ve vybranych méstech
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3.1 Priprava a realizace vlastni prace
Metodika:
1. Vyhledani zastupci textilnich a odévnich firem
2. Provedeni analyzy zastoupeni konkrétnich firem
3. Prizkum spotiebitelského trhu
4. Analyza zjisténych udaji od spotiebitelt
5

Zhodnoceni dané situace na trhu

3.1.1 Piiprava a realizace mapovani trhu s textilem

Hlavnim cilem tohoto mapovani trhu je zjistit, kde se prodavaji sledované znacky
a jaké je rozmisténi jednotlivych typt maloobchodnich prodejen. V prodejnach, kde
byla zaznamenana sledovand znacka, také zjistit konkurencni prostiedi znacek.

Pro tento ukol jsem si vytvorila tabulku, kde jsem si zaznamendvala maloobchodni
prodejny, jejich lokaci, sortiment a poptipadé proddvané sledované znacky. Nékdy jsem
data rozsifila o informaci, kterd by mohla pfispét k zlepSeni prodeje vyrobkl firmy
Jitex. Umisténi jednotlivych prodejen jsem zakreslovala do map danych mést.

Samotna realizace mapovani probihala pomoci mistniho Setfeni ve vybranych
méstech. Data jsem ziskdvala pomoci osobniho oslovovani prodavacii nebo v nékterych
pfipadech samostatného zjistovani dat po prodejné. (Co potiebujete, to si opiste.)
a zjevného pozorovani. Nevyhodou vyuziti dotazovani pii zjiStovani znacek je, Ze
dotazovani mohli uvést neuplné udaje. Tato metoda ale byla jedinou moznou volbou,
jak Uspé&s$né ziskat data. Na trhu existuje mnoho firem a nazvu kolekei, jejichZ znalost
neni v kompetencich ¢lovéka. Primarni data jsem sbirala od prosince 2005 do bfezna
2006. Do seznamu jsem neuvadéla prodejny, ve kterych mi sdélili, Ze obchod bude do
roka uzavfien.

Zjisténd data jsem zpracovavala pomoci tabulek a slovni interpretace. Potfebné
informace z mapovani jsem také pouzila pro zpracovani map. Grafické zobrazeni
obchodl bylo po domluvé s firmou Jitex a.s. ziZzeno jen na nékteré typy prodejen.
Celkové zhodnoceni jsem rozsitfila o udaj, ktery porovnava celkovy pocet obchodi k
celkovému poctu obyvatel dle posledniho sc¢itani lidu z roku 2001. Konkrétni pocet

obyvatel v jednotlivych méstech s nachazi v tabulce 1.
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Pro zpracovani udaji o zaméteni maloobchodnich jednotek jsem zékladni rozdéleni
maloobchodnich prodejen, konkrétn¢ specializované prodejny, jesté rozclenila podle

pievazujiciho typu prodédvaného sortimentu, aby vypovidajici data byla pfesnéjsi

wewvr

Tab. 1: Pocet obyvatel v jednotlivych méstech

Mésto Pocet obyvatel k roku 2001
Ceské Budgjovice 97 339
Téabor 36 557
Pisek 29 796
Strakonice 23 800
Jindfichuv Hradec 22 695
Cesky Krumlov 14 443
Prachatice 11 843
Ttebon 9016
(pramen:CSU)

3.1.2 Priprava a realizace mapovani spotiebitelského trhu

Hlavnim cilem tohoto mapovani trhu je zjistit potfebné odpovédi na cilené otazky od
obyvatel vybranych mést. Vybrana mésta jsou shodna pro oba prizkumy.

Marketingovy prizkum jsem provadéla pomoci dotazniku, ktery jsem vytvofila na
zaklad¢ pozadavki, které byly zadany. Jednotlivé otdzky byly formulovany podle
potieby, zda bylo tfeba ziskat odpovédi, nad kterymi se musel respondent zamyslet,
nebo si mohl vybrat z navrzenych odpovédi. Pro zpracovani by bylo jednodussi polozit
otazky uzaviené (napf. vyber z odpovedi), ale ne vzdy se s nimi ¢lovek ztotozni a mohlo
by to vést k mylnym zavérim. Zvolila jsem dotaznik o velikosti A4, aby vyplhovani
neodradilo respondenta a splnilo svij cil.

Pro ziskéani spolehlivéjSich informaci a velké miry navratnosti jsem vybrala osobni
formu dotazovani, ackoliv jeji vyhody se odraZeji v ndro¢nosti na Cas a naklady.

Pro prizkum trhu jsem si zvolila takovy pocet dotaznikll (vybérové Setieni), aby
odpovidal poctu obyvatel v jednotlivych méstech a mozZnosti realizace. Pro meésta
s poctem obyvatel do 30 000 jsem stanovila 30 a pro vétsi mésto, tedy Tabor pocet

dvojnasobny a pro Ceské Bud&jovice trojnsobny.
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Samotna realizace pruzkumu byla pfenechana studim, ktefi byli s problematikou
prace seznameni.

Primérni data a informace vyplyvajici z dotaznikli jsem zpracovala do tabulek
a grafli. Pro statistické zpracovani jsem respondenty segmentovala podle véku, pohlavi
a povolani. Dotazovani lidé byli ¢lenéni do 5 vékovych skupin. Vyhodnoceni dotaznikt
jsem provedla podle typu otazky a zda by bylo vhodné pro danou otdzku vyuzit
segmentace podle pohlavi ¢i véku. Myslim si, Ze odliSny piistup budou mit muzi a zeny
ve znalostech znacek, kde nejcastéji nakupuji, podle ¢eho vybiraji a co jim fekne nazev

Jitex. Vek by mél ovlivnit, jaké znacky lidé preferuji, a podle ceho si vybiraji.
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4 Vlastni prace

4.1 Predstaveni firmy Jitex a.s.

Bakalatska prace je zajimava, jak uz jsem se zminila, pro textilni firmu Jitex a.s.

Réda bych proto uvedla nékteré zakladni udaje a informace o firme.

4.1.1 Historie firmy

Z internetové prezentace firmy a jejich internich zdrojii jsem zjistila, ze narodni
podnik Jitex vznikl pied 56 lety z nové postavené¢ho zdvodu v Pisku a z nékterych
dalsich textilnich provozoven v jiznich, jihozapadnich a stfednich Cechach. Rozsifenim
zavodu o piadelnu v roce 1960 se stal Jitex &tyfstupiiovym pletaiskym kombindtem?,
Spolecnost byla k 1.1. 1994 ptevedena na akciovou spolecnost. V pribéhu minulych let
podnik postupné uzaviral své provozovny a v dnesni dob¢ funguje pouze zavod v Pisku,
ktery zaméstnava okolo 500 lidi.

Soucasna spolecnost disponuje modernim technickym vybavenim a kvalitni
technologii umoZiujici rychle reagovat na potfeby trhu, neustile se ménici moderni
trendy a poZzadavky svych zakazniki. Kromé hotovych vyrobkil nabizi 1 cast své
produkce ve formé polotovarti a vedle toho i kapacity svého strojniho zafizeni ke

koopera¢nim pracim pro jiné organizace a firmy.

4.1.2 Sortiment firmy
Jitex dodava na trh zbozi ve tvaru:
e surovin (piize a plety)

e hotovych konfekénich vyrobkii®

Hotové konfekéni vyrobky dale rozdélujeme podle typu kolekce na klasické

a znackové.

2 Styfstupiiovy pletafsky kombinat = pradelna + pletarna + barevna s upravou + konfekce
3 Jitex a.s. povazuje za konfekéni vyrobky vSechny vyrobky zpracované Sici metodou.
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Klasickou vyrobni fadu délime podle zplisobu noseni na:

vrchni oSaceni, které je ureno pro bézné noseni do Skoly, do zaméstnani i pro
aktivné straveny volny Cas
no¢ni oSaceni, které zastupuje pyzamo a noc¢ni kosile pro déti i dospélé
spodni pradlo, které tvoii div¢i a damské kosilky a soupravy, chlapecké
a panské natélniky, trenyrky a spodky

Zupany a oddechové soupravy

Znackovou kolekcei ¢lenime podle toho, komu je urena na:

Ponte Vecchio, coz je panska kolekce nadstandardniho konfekéniho zpracovani,
kdy je daraz kladen na zajimavé stiihové feSeni a vybér téch nejkvalitngjsich
materiali

JWL piedstavuje damskou znackovou kolekci, ktera je zaméfend na moderni,
elegantni a ambiciézni zeny, diraz je kladen na origindlni stfihova feSeni
modeli, na vybér kvalitnich materiald, trendovych barev a tiska.

No 499 je kolekce urend pro mladé a nekonvecni zékazniky, které oslovuje
novymi modnimi prvky a vystfelky. Naméty pro tuto kolekci byly Cerpany
Z francouzskych trendt.

Body Comfort, Boco reprezentuji obleCeni Spickové kvality vhodné jak do
extrémnich podminek, tak kbéznému pobytu v pfirodé, ke sportu
a kazdodennimu noSeni. Kolekce predstavuje zdkladni fadu funkéniho pradla’,
Vyrébi se z polypropylénového vlakna, které ma schopnost odvadét vlhkost
a zaroven chranit pred vné&jsi teplotou.

Dino je nadstavbou vrstveného obleceni pro sportovni ¢innosti a to od amatérské
az po profesiondlni Uroven. Znacka je zamétfena zejména pro sportovni kluby,

resp. velkoodbératele.

4 Za funkéni pradlo v této praci je povazované obleceni, které ma specifické vlastnosti odvodu tepla
a vlhkosti a je vyrobené ze specidlnich materiali.

35



Vsechny kolekce jsou pravidelné¢ 2x rocné obménovany v celé své S§ifi. Damské
1 panské oSaceni se vyrabi ve velikostech S-XXL. Velikostni sortiment pro hochy

a divky je u vrchniho oSaceni vel. 140-170. Noc¢ni oSaceni je rozsifeno vel. 104-128.

Jitex dodava zbozi své produkce na trh prostiednictvim vlastnich i soukromych
velkoprodejen, maloprodejen a obchodnich zastupcli, dodava také do velkych

obchodnich dom1 a siti vybranych obchodnich fetézct.

4.1.3 Reference a certifikaty
Jitex se mize pochlubit ziskanim nésledujicich certifikatl a licenci:

e Certifikat ISO (CSN EN ISO 9001:2001), ktery je uréen pro viechny vyrobni
procesy a je platny do roku 2008

o Certifikat AQAP2110, ktery zarucuje kvalitu vyrobkl ovéfenou auditem Armady
CR

e Licence QZ, coz je program podpory prodeje Spickovych vyrobkl tuzemskych
firem a poskytovani jejich sluzeb. Licence také mlZe pomoci i ke zvySeni divéry

kvality na zahrani¢nich trzich

Spolec¢nost podporuje fadu sportovnich akei, sportovet, ke kterym naptiklad patii
leto$ni mistrovstvi CR ve standardnich tancich a Ples sportovctl. Mezi zasluzné podpory
akci patii benefi¢ni vecer setkani hvézd pro fond Kapka nadéje, Béh tolerance v Pisku,
Hand for help (pro lidi postizené zemétfesenim v Pékistanu). Podpora znamend pro

firmu 1 snahu, jak rozsifit povédomost o znacce a sortimentu.
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4.2 Mapovani marketingového prostredi urc¢ité komodity

Mapovini jednotlivych vybranych mést v JC s vybranou komoditou

Ziskana primarni dala jsem pro kazdé mésto interpretovala podle celkového poctu
maloobchodnich prodejen, zaméfeni maloobchodnich jednotek, vyskytu jednotlivych
znacek, a podle konkurenc¢niho boje v prodejnéach se sledovanymi znackami. Konkrétni

informace o jednotlivych méstech jsou déale abecedné fazeny.

4.2.1 Ceské Budéjovice

Dne 10.3. 2006 jsem provedla mistni Setieni ve vybrané ¢asti mésta Ceské
Budé¢jovice.

Zvolena ¢ast mésta je ohranicena ulicemi: Husova, Na Sadech, Rudolfovska,
Nadrazni, Zizkova tf., Karla IV., Jirsikova a Zatkovym nabtezim a fekou Vltava.

Zjistila jsem, Ze ve mésté se nachazi 141 prodejen s textilem a odévy. Konkrétni typy

jsou rozepsany v nasledujici tabulce 2.
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Tab. 2: Rozdéleni prodejen v Ceskych Bud&jovicich

Typ obchodu Pocet

Asia shop 29
Butik, znackova prodejna 26
Textil a odévy 19
Sport 14
Second hand 10
Spodni pradlo 9
Jeans shop 8
Kozené zbozi 6
Odévy 6
Textil 4
Skate shop® 3
Supermarket®, hypermarket,

obchodni diim 3
Levny textil’, odévy 2

(pramen: vlastni zdroj)

Ve mésté Ceské Budgjovice se ze sledovanych firem nachazi:
= 5x: Jitex, Progress
= 4x: Craft, Moira, Alpine Pro
= 3x: Sensor, Triola
= 2x: Coolmax, Canard, Hannah, Coemi, Ruko, Pleas, Atlantic, Ellipse
= 1x: Mont Blanc, Swix, Ice Break, Medico, Asics, Andrie, Calvi, Odex, Prako, Timo,
Lamido, Texsr, Otavan, Makyta, Marks & Spencer, United colors of Benetton,

Kenvelo, OP Prostéjov, Steilmann

Skate shopem je v této praci povazovana specializovana prodejna s textilem a odévy pro vyznavace
skateboardingu a in-line skatingu.

Mezi supermarkety, hypermarkety a obchodni domy jsou zapoclitany pouze ty, které nabizeji
i sortiment textilu a odévu.

Levny textil jsou povazované prodejny, které odebiraji zbozi pfevazné z velkoskladl, nabizeji
nestandardni jakost vyrobkil a prodavaji vyrobky neodpovidajici poslednim moédnim trendim. Velka
¢ast zbozi pochazi z vychodnich zemi.
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Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zbozim zatfazenym do kategorii podle

druhii sledovanych znacéek:

e Prodejny s no¢nim pradlem a Zupany

V obchod¢ Damského a panského pradla v Knézské ulici nabizeji kromé bytového
textilu, ktery zjevné pievlada, i no¢ni pradlo znac¢ek Calvi, Camido a Ruko a funkéni
pradlo znacky Jitex. Nedaleko se nachazi obchod Textil v Hroznové ulici prodavajici
no¢ni pradlo od firmy Jitex a funkéni pradlo Progress a Moira. Prodejna je pievazné
vybavena klasickym textilem. Obchod Lena v Jeronymové ulici nabizi textil, bytovy
textil, metraZ — od vSeho ¢ast. Ze sledovanych znacek je zastoupena znacka Jitex
s no¢nim pradlem a Tibal. Do obchodl dodavaji zahrani¢ni firmy, ale podle prodavacky
neni podstatné, jaké to jsou. Prodejna A&D spodni pradlo v ulici Dr. Stejskala prodava
prevazné italské a turecké znacky no¢niho pradla a obchod Damské pradlo situovany
ptes ulici odebira vyrobky pievazné polskych znacek. Ve své nabidce ma Odex, Ruko,
Angra, Tomer a Modestia. Obchod se spodnim a no¢nim pradlem v Hroznové ulici
prodava znacky Coemi, Lowable a Forex. Podobny obchod v Knézské ulici ma ve své
nabidce znacky Jesika, Coemi, Timo, Triola a Angra. Prodejna Damské pradlo

v Palackého ulici 1aka zakazniky na vyrobky znacek Coemi a Liclaor.

e Prodejny se sportovnim zboZim

Obchod se sportovnim zbozim a vybavenim V ulici Dr. Stejskala prodava funkéni
pradlo znacek Craft, Sympatex a Coolmax. Miiller sport v Kanovnické ulici nabizi
konkurenéni znacky funkéniho pradla — Progress, Moira a Canard. Globe sport se
sportovnim oblecenim prodavajici pfevazné kolekci znacky Columbie mé ve své
nabidce 1 funkéni praddlo Progress. Dim sportu na ndmésti Pfemysla Otakara II.
zaméfeny na lyZovani a turistiku konkuruje se znackami Hannah, Swix a Alki.
Cykloprodejna Strnad v ulici Rudolfovska doprodava funk¢ni pradlo znacek Sensor,
Maiser, Suprex, protoze na protéjsi strané ulice jsou dalsi velké moznosti ndkupu
funk¢éniho pradla. Jednou znich je MS Intersport, do kterého odebiraji znacku
Mc Kinley a Mont Blanc. Dalsi moznosti je vSestranné zaméfeny Hudy sport se

znalkami Craft, Ice Break a Coolmax a posledni uzsi vybér je v cykloprodejné Svec,
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kde zakoupime vyrobky firmy Progress. Aby konkurence funkéniho pradla nebyla mala,
je zde také znackova prodejna Moira + Sensor, kterd nabizi nejkomplexnéjsi
sortiment. Sportovni prodejna Kamzik zahrnuje do své nabidky funk¢éni pradlo znacek
Moira, Progress, Craft, Hannah, Canard, Medico, Tizziana a Alpine Pro. Obchod je
zamé&fen z velké Casti jen na sportovni obleceni, tak znacku Alpine Pro najdeme nejen
na funkénim pradle. Prodejna se sportovnim obleCenim na Husové tfidé Inout

uptfednostnuje funkéni pradlo Helly Hanson, Asics, Mizuno a K2.

e Prodejny s textilem
Textil v Nadrazni ulici ma ve své vyloze umisténé znacky Jitex, Tombuktoo a Visia,

ale bylo mi feCeno, ze zadné znacky neprodavaji. (Nechtéli poskytnout informace.)

e Prodejny s odévy

Odévy v ulici U Cerné véZe nabizeji znacky Otavan, Makyta, Honer a Marionet.
Obchod v Hroznové ulici Nikola prodava nejen konfekci, ale i spodni a no¢ni osaceni
nadmérnych velikosti znacek Triola, Amor, Natural, Atlantic, Andrie a Prako. Prodejna
Nicol zamétend pro lidi s nadmérnymi velikosti nabizi kromé ptevladajici konfekce

1 spodni oSaceni znacky Triola.

e Znackové prodejny

Znackovy obchod Marks & Spencer se nachazi v Hradebni ulici a vyrobky znacky
United colors of Benetton a Kenvelo zakoupime na nameésti Piemysla Otakara II.
Obchod s odévy najdeme na namésti Pfemysla Otakara II., kde zakoupime znacku

OP Prostejov, William & Delvin a spodni pradlo Pleas.

e Obchodni domy

V obchodnim domé B+B v Siroké ulici jsou zastoupeny vsechny typy textilii.
Nejrozsahlejsi je sortiment pro mladé, ktery zastupuji pievazné jeansové znacky jako
Mr. Bright, Collins a Rodi. Druhé patro ndm poskytne vybér no¢niho pradla ze znac¢ek
Pleas a Andrie. Obchodni dim Dvoiak na namésti Pfemysla Otakara II. uspokoji

velkou §ifi zékaznikd. Najdeme zde ze sledovanych vyrobktl v cyklo prodejné funkéni
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pradlo znac¢ek Sensor a Craft, spodni a no¢ni pradlo znacky Atlantic, sportovni oblec¢eni
Hannah a Texsr se Zupany a pfevazné s bytovym textilem. Krom¢ zminéného osaceni
zakoupime zde i konfekci, jeansové znacky a italsky textil. V obchodnim domé Prior
najdeme také téméf vse. Z textilnich znacek zakoupime znaCku Alpine Pro (sportovni

pradlo), Jitex, Calvi, Pleas (no¢ni o$aceni), His, Wragler, Lee (jeans) a Maple.

Vybrana ¢ast mésta se stala nejnavstévovanejSim mistem pro nakupy, proto je tézké
zminit nejzajimav§j$i mista. V ulicich Dr. Stejskala, Krajinskda, Rudolfovska tf. (ve
velké mife sportovni prodejny), Lannova tf. a na namésti Pfemysla Otakara II. najdeme

nejvetsi pocet obchodt s oblecenim.

4.2.2 Cesky Krumlov
Dne 19.12. 2005 jsem provedla mistni Setfeni ve mésté Cesky Krumlov. Zjistila
jsem, ze ve meést€¢ se nachazi 41 prodejen s textilem o odévy. Konkrétni typy jsou

rozepsany v nasledujici tabulce 3.
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Tab. 3: Rozdéleni prodejen v Ceském Krumlové

Typ obchodu Pocet

©

Asia shop

Butik, znackovéa prodejna

Levny textil, odévy

Textil a odévy

Second hand

Sport

Kozené zbozi

Pracovni odévy

Spodni pradlo
Textil

RN N NN W B o o1 o

Jeans shop

Supermarket, hypermarket,
obchodni dim 1

(pramen: vlastni zdroj)

V Ceském Krumlové se ze sledovanych firem nachazi:
= 2x: Jitex, Moira, Triumph, Andrie

= 1x: Craft, Atlantic, Calvi a Jane

Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zbozim zatazenym do kategorii podle

druhti sledovanych znacek:

e Prodejny s no¢nim pradlem a Zupany

V ulici Latran zakoupime no¢ni pradlo spolu s textilem a odévy ve dvou obchodech.
Jednim z nich je Mat moda, ktera odebira znacky Danis, Jane, Triola a Spollet, a druhy
obchod se snazi ziskat zakazniky diky znackam Andrie, Triola a Atlantic, které jsou

prodavany spolu s jeansovymi znackami.
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e Prodejny se sportovnim zboZim
Sportovni prodejny jsou od sebe dostate¢né vzdaleny, konkuren¢ni boj nebude
takovy ani pro odlisné zaméteni kazdého z nich. Hattrick sport prodava funkéni pradlo

znacky Moira a H.M. Sport ma svoji nabidku rozsifenou o znacku Craft.

e Prodejny s textilem
Minitextil v Plesivecké ulici zatradil do svého sortimentu textil znacky Jitex, spodni
a no¢ni pradlo znacky Andrie a z odévii nabizi péfové vyrobky. Znacku Jitex zakoupime

také v ulici Latran, kde dopliuje sortiment v jeans shopu.

Nejvetsi koncentrace obchodi je v ulici Latran, kde najdeme kromé second handu
vSechny typy prodejen. Dal$i vyznamnym mistem je ulice Horni, kde jsou umistény
butiky pro movité&jsi turisty a ob&any. Za zminéni stoji jesté ulice Plesivecka, Siroka,
Urbinska a Hradebni.

Obchody v Ceském Krumlové mé zaujaly zajimavym rozmisténim. Najdeme je

skoro témet vzdy v ulici po 2 bud’ vedle sebe, nebo v tésném okoli.

4.2.3 Jindrichav Hradec

Dne 24.2. 2006 jsem provedla mistni Setieni ve mésté Jindfichiv Hradec. Zjistila
jsem, Ze se zde nachazi 60 prodejen s textilem a odévy. Konkrétni typy jsou rozepsany

V nasledujici tabulce 4.
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Tab. 4: Rozdéleni prodejen v JindFichové Hradci

Typ obchodu Pocet

Asia shop 18
Second hand 9
Sport 7
Textil a odévy 6
Butik, znackovéa prodejna 4
Jeans shop 4
Textil 3
Kozené zbozi 2
Levny textil, odévy 2
Spodni pradlo 2
Supermarket, hypermarket,

obchodni dim 2
Odeévy 1

(pramen: vlastni zdroj)

Ve mésté Jindfichtiv Hradec se ze sledovanych firem nachazi:
= 5x: Jitex
» 4x: Pleas
= 3x: Moira
= 2x: Craft, Canard, Triola, Time out
= 1x: Sensor, Progress, Coolmax, Sympatex, Mont Blanc, Suprior, Triumph, Odex,

Timo, Pietro Filipi
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Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zbozim zafazenym do kategorii podle

druhii sledovanych znacéek:

e Obchody s noénim pradlem a Zupany

Prodejna pani Slavikové Vv ulici Rizova se zaméiuje na spodni pradlo, ale i textil
jako takovy. Muzeme zde nakoupit vyrobky znacky Jitex, Pleas, Odex a Triumph.
V prodejné damského a panského spodniho pradla v JaroSovské ulici nabizeji znacku
Pleas spolu s dalsimi italskymi znackami. Prodejna s textilem a spodnim, noc¢nim
pradlem preferuje znatku Pleas a Jitex. Cesky textil v Nadrazni ulici nabizi kromé

bytového textilu i spodni a noéni pradlo znaéek Jitex, Evona, Loanor a Upavan.

e Obchody se sportovnim zboZim

Nejvétsi nabidku funk¢niho pradla najdeme v obchodé Trek sport v Razové ulici, kde
soupeii znacky 2F, Craft, Canard, Beeweer, Bluefly, Progress, Jitex a High Point. Tato
prodejna se ve velké mife zaméfuje na prodej sportovniho obleceni a potieby pro
turistiku. Vsestranné zaméfeny Alfa sport v JaroSovské ulici odebira znacky Moira,
Sympatex, Mont Blanc a Suprior. Cyklo sport v Klasterni ulici zatim zadné funk¢ni
pradlo nenabizi, ale uvazuje o znackach Blizard, Moira a Sensor. V ulici Vaclavska se
nachazeji dvé cykloprodejny. Jedna z nich prodava znacky Moira, Sensor, Canard

a Coolmax a druh4 Craft a Moira.

e Obchody s textilem a odévy

Textil u Hauseri Vv JaroSovské ulici prodava prevazné médni obleceni pro mladé pod
znackami Time out, William & Delvin, Vandenber a Jitex. V ulici JaroSovska dale

nalezneme obchod U Stonozky, kde mizeme zakoupit znacku Pietro Filipi a 4 YOU.
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e Znackové prodejny

Na namésti Miru se nachazi znackova prodejna Time out, ktera navazuje na dalsi

fadu obchodi s textilem a odévy.

Obchody s textilem a odévy jsou rozmistény pievazné v centru mésta, mezi nejvice
atraktivni mista patii ulice: JaroSovska, Klasterni, Panskd, RUzova a naméti:

Masarykovo a Miru.

4.2.4 Pisek

Dne 27.1. 2006 jsem provedla mistni Setfeni ve mésté Pisek. Zjistila jsem, Ze ve
meésté se nachdzi 92 prodejen s textilem a odévy. Konkrétni typy jsou rozepsany
Vv nasledujici tabulce 5.

Tab. 5: Rozdéleni prodejen v Jindiichové Hradci

Typ obchodu Pocet
Asia shop 18
Textil a odévy 15
Butik, znackova prodejna 12
Sport 10
Second hand 9
Jeans shop 7
Odévy 6
Spodni pradlo 4
Pracovni odévy 3
Levny textil, odévy 3
KozZené zbozi 2

Supermarket, hypermarket,
obchodni diim 2
Textil 1

(pramen: vlastni zdroj)
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Ve mésté Pisek se ze sledovanych firem nachazi:
= 5x: Moira
= 4x: Alpine Pro
= 3x: Jitex, Progress, Craft
= 2x: Dewolt, Alea, Triumph, Stress
= 1x: Hannah, Medico, Swix, Pleas, Timo, Calvi, Vam, Spoltex, Pietro Filipi,
Time out, OP Prost&jov, Makyta

Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zbozim zatazenym do kategorii podle

druhii sledovanych znacéek:

e Obchody s noénim pradlem a Zupany

Prodejna Znackové spodni pradlo nabizi znacky no¢niho pradla Triumph, Pleas,
Jessila a do konkurenéniho boje vstoupilo i no¢ni pradlo z Italie. Na Havlickové
namésti muzeme zakoupit no¢ni pradlo znacek Vam, Vienetta, Secreat také spolu se
spodnim pradlem. Dal$i prodejna s noc¢nim pradlem je nedaleko, v Heydukové ulici,
kde prodavaji pouze znacku Triumph. V této prodejné kromé spodniho a no¢niho pradla
pofidime 1 metrovy textil. V obchod¢ Méda pro plnostihlé a téhotné, kterd nabizi
obleceni pro rizné piilezitosti, mizeme potidit no¢ni pradlo znacky Timo. V prodejné
Zbozi pro celou rodinu najdeme smés textilniho zbozi a mimo jiné i no¢ni pradlo

znacky Calvi.

¢ Prodejny se sportovnim zboZim

Obchody s funkénim pradlem jsou rozmistény jednak v hlavnich ulicich, ale
I v méné rusnych. Hlavni sortiment obchodt je zaméfen z vétsi ¢asti pouze na sportovni
obleceni vSeho druhu, na sportovni zbozi se sportovnimi odévy a nebo na cyklistiku
a obleceni predstavuje jen doplnék.
probiha konkuren¢ni boj 11 firem: Millet, Hannah, Halti, Dewolt, Craft, Moira, Lop,
Alpine, Lowe, Warpieac a Medico. Prodejna Yeti sport v ulici Budéjovicka nabizi

znacky Craft, Dewolt a Progress. Tyto dvé prodejny prodavaji pfevazné obleceni pro
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turistiku a horolezectvi. Cyklo sport Svec v Harrantové ulici prodava zna¢ky Progress
a Moira. V cyklo sportu Blovsky v TyrSové ulici mizeme také koupit znacku Moira,
ale i funké&ni pradlo od firmy Jitex. Cyklo prodejna Zak v Cechové ulici zatadila do
své nabidky méné znamou znac¢ku Canard. Cyklo prodejna v Heydukov¢ ulici nabizi
vyrobky firmy Progress. Olymp sport na Havlickové namésti prodava znacky Craft,
Moira, Salvini a Canard. Sport v Jungmannov¢ ulici se zaméfuje pouze funk¢ni pradlo
Moira. A posledni prodejnou nabizejici funkéni pradlo je Intersport, ktery si pro
konkurenci vybral zna¢ky Swix a Etirel. RozliSovaci dresy znacky Alea mizeme poridit

I v obchodé VK Sport, ktery pievazné nabizi i dalsi potiebné odévy pro fotbal a hoke;.

e Znackové prodejny

V hlavnich ulicich a na naméstich nalezneme velké mnozstvi znackovych prodejen,
kde je mozno zakoupit znacky Time out, Pietro Filipi, OP Prostéjov, Makyta, Stress
a Alpine Pro.

Firma Jitex a.s. umistila svou firemni prodejnu do obchodniho domu na Palackého
namesti, kde miizeme kromé vyrobkt firmy Jitex dale koupit panské kosile a damskou
a panskou konfekci a pfimo u vyrobniho zavodu v ulici U Nadrazi. Firma Alea ma svoji

firemni prodejnu v ulici Prazska.

Mésto Pisek mize uspokojit kazdého zakaznika a to jak ve vybért raznych znacek,
tak 1 riznych druhti textilu, odévli nejen v jednom obchodé.
Nejvetsi moznosti nakupu obleceni skytaji ulice Heydukova, Nerudova, Budé&jovicka

a Havlickovo a Velké nameésti.

4.2.5 Prachatice

Dne 1.3. 2006 jsem provedla mistni Setfeni ve meésté¢ Prachatice, ve kterém se
nachazi 31 prodejen s textilem a odévy. Konkrétni typy jsou rozepsany v nasledujici

tabulce 6.
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Tab. 6: Rozdéleni prodejen v Prachaticich

Typ obchodu Pocet

oo

Asia shop

Second hand

Jeans shop

Textil a odévy

Sport

Spodni pradlo

Skate shop

N N VI 1 B N N N

Textil

Supermarket, hypermarket,
obchodni dim 1

(pramen: vlastni zdroj)

Ve mésté Prachatice se ze sledovanych firem nachazi:
= 2x: Asics, Progress, Pleas
= 1x: Jitex, Moira, Canard, Alpine Pro, Prako, Vam, Calvi, Coemi, Ruko, Texsr,

Atlantic, Andrie, Pietro Filipi

Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zbozim zatazenym do kategorii podle

druhti sledovanych znacek:

e Obchody s noénim pradlem a Zupany

Nejvetsi vybér nocniho pradlo najdeme v obchodé v Solni ulici, kde prodavaji
zna¢ky Vadima, Coemi, Pleas, Adeso, Dita a Cimber. Textil Parkan ma krom¢ Siroké
nabidky textilu, odévl i no¢ni pradlo a zupany znacek Jitex, Texsr, Atlantic a Andrie.
Prodavacka uptednostiiuje ceské znacky. V Textilu Rouéek V Pivovarské ulici

zakoupime spodni, no¢ni pradlo, tricka a svetry pro volny ¢as. Do obchodu dodéava své
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vyrobky znacka Calvi, Fox a Higging. Damské a panské spodni pradlo v Kfistanove

ulici chce ziskat své zakazniky znackami Vam, Pleas a Prako s no¢nim pradlem.

e Obchody se sportovnim zboZim
Sportovni prodejny v Prachaticich maji spiSe vSestranny charakter zaméteni.

Sport Hop v Neumannov¢ ulici (od dubna v Husové ulici) prodava pouze funkcéni
pradlo Progress, Jokr sport vzdalengjsi od centra v Pivovarské ulici ma o néco Sirsi
moznost vybéru a to ze znacek Asics, Canard a Progress a Sport Chalupa v Zahradni
ulici nabizi zna¢ky Moira, Asics a Lasting (vyrabi ponozky) a sportovni obleceni

znacky Alpine Pro. V této prodejné prevlada obleceni nad vybavenim pro sport.

e Obchody s textilem a odévy

Obchod na Velkém namésti nabizi znacky spiSe pro mladsi generaci jako

Pietro Filipi, 4 YOU, Vandenberg, Wrangler, Exe a Broadway.

Vyznamnou ¢asti Prachatic pro ndkupy textilu a odévi se stalo historické centrum
ohrani¢ené ulicemi Hradebni, Zahradni a Janska a ulice Zvolenska vedouci od

autobusového nadrazi zakoncena nakupnim centrem Prior.

4.2.6 Strakonice

Dne 20.1. 2006 jsem provedla mistni Setfeni ve mésté Strakonice. Zjistila jsem, ze se
v ném nachdzi 62 prodejen s textilem a odévy. Konkrétni typy jsou rozepsany

V nasledujici tabulce 7.
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Tab. 7: Rozdéleni prodejen ve Strakonicich

Typ obchodu Pocet

Asia shop 15
Butik, znackové prodejna 10
Second hand 10
Sport 6
Levny textil, odévy 5
Textil a odévy )
Pracovni odévy 4
Jeans shop 4
Spodni pradlo 2
Supermarket, hypermarket,

obchodni dim 2

(pramen: vlastni zdroj)

Ve mésté Strakonice se ze sledovanych firem nachazi:
= 4x: Alpine Pro
= 3x: Moira
= 2x: Coolmax, Sensor, Triumph, Ruko, Timo, Time out
= 1x: Jitex, Progress, Craft, Ice Break, Pleas, Calvi, Luiz Prako, Lamido, Pietro Filipi,
Ellipse, Stress

Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zbozim zafazenym do kategorii podle

druhti sledovanych znacek:

e Obchody s no¢nim pradlem a Zupany

V obchodé AE v ulici U sv. Markéty zakoupime spodni a no¢ni oSaceni. Nabizi zde

zbozi od firem Prako a Ruko a mnoho italskych znacek.

51



e Obchody se sportovnim zboZim

Obchod Sport Redina se sportovnim oble¢enim na Palackého namésti preferuje
znaCku funkéniho pradla Coolmax. V Hudy sportu potidime funkéni pradlo firem
Coolmax, Craft a Ice Break a sportovni obleceni Alpine Pro. Obchod je nejen zaméten
na sportovni zbozi, ale i na dopliky, které jsou zapotiebi zejména pii turistice. Bike
sport Pavel Skala na Velkém namésti umoznuje zdkazniktim si kromé kol 1 zakoupit
funkéni pradlo firem Progress a Sensor. Dalsi obchod na Velkém namésti se
sportovnim zbozim nabizi konkuren¢ni znacku Moira. Volyinska ulice ndm nejen pfi
cest¢ za zimnimi radovankami nabizi 2 obchody s funkénim pradlem znacek Moira,
Craft, Sensor a Mdsser, sportovni oble¢eni zna¢ek Alpine Pro, Time out, ale i moznost
se vybavit lyzatskym a cyklistickym zbozim.

V obchodé Iva Jeans kromé znacek firem se zaméfenim na jeans mizeme zakoupit

odlisny sortiment firmy Alpine Pro.

e Obchody s textilem a odévy
Jeans store v ulici U sv. Markéty prodava oSaceni pro volny cas, a proto 1 zde
muzeme zakoupit znac¢ku Pietro Filipi. V Jeans store na Velkém namésti nalezneme

kromé znacek Stress a Madoc i tuzemskou firmu Time out.

e Znackové obchody
Na Palackém namésti se nachazi znackova prodejna Triumph, kterda mimo tuto

znacku nabizi no¢ni pradlo od firmy Timo.

e Obchodni domy

Firmu Jitex nalezneme v obchodnim domé Labut’ spolu s dal$im zbozim od firem
Pleas, Timo, Calvi, Lamido, Luiz, Old Bridge a Ozdilek. V obchodé se prodavaji dalsi
typy oSaceni spolu s metrdzi a obuvi. Firma Jitex zde neni zastoupena jen s nocnim
pradlem a zupany. V komplexu obchodniho domu se jest¢ nachazi prodejna Body line
se spodnim a no¢nim pradlem, ktera nabizi znacky Tramont, Top Secreat, Top Hit,

Stelladeug, Ch, Ruko, Lookat a Triumph.
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Nejvice se koncentruji obchody s textilem a odévy je na Velkém a Palackého

namesti a v ulicich Bezd€ékovska, Kochana z Prachové, Lidicka a U sv. Markéty.

4.2.7 Tabor
Dne 17.2. 2006 jsem provedla mistni Setfeni ve mésté Tabor. Zjistila jsem, ze v ném
nohu navstivit 76 prodejen s textilem a odévy. Konkrétni typy jsou rozepsany

V nasledujici tabulce 8.

Tab. 8: Rozdéleni prodejen v Tabor

Typ obchodu Pocet

Textil a odévy 13
Second hand 10
Asia shop 9
Butik, znackovéa prodejna 9
Sport 9
Jeans shop 6
Spodni pradlo 6
Odevy 5
Supermarket, hypermarket,

obchodni dim 4
Levny textil, odévy 3
KozZené zbozi 1
Skate shop 1

(pramen: vlastni zdroj)

Ve mésté Tabor se ze sledovanych firem nachazi:
= 4x: Jitex
= 3x: Moira
= 2X: Sensor, Coolmax, Triumph, Ruko, Veba
= 1x: Canard, Rucanor, Helly Hanson, Craft, Ice Break, Alpine Pro, Alea, Pleas,
Timo, Calvi, Triola, Atlantic, Prako, Opex, Luiz, Pietro Filipi

53



Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zbozim zatazenym do kategorii podle

druhii sledovanych znacéek:

e Obchody s noénim pradlem a Zupany

Prodejen s no¢nim pradlem nenajdeme tolik, jak jsme zjistili z tabulky. Jedna z nich
je umisténa v ulici Budé&jovicka. Tato prodejna prodava znacky Jitex, Veba, Ruko,
Pleas, Calvi, kromé toho nabizi i textil nejvice zaméteny na domaci oSaceni. Dalsi
prodejnu s ne zcela pfesnym nazvem Bytovy textil najdeme v TyrSové ulici. Zde
nakoupime vyrobky znacek Triumph, Veba, Timo a Jitex. Obdobna prodejna je
i v Chynovské ulici, které ma ve své nabidce jak spodni a no¢ni pradlo, tak i bytovy
textil. Zakoupime zde Ceské vyrobky, ze sledovanych znacek Jitex. V prodejné
s nazvem Textil Viola v ulici 9. kvétna jsem sice byla odmitnuta, ale zjistila jsem, Ze by
zde m¢li prodavat znacku Jitex. V obchodé¢ Maja mé piekvapil rozsah sortimentu od
konfekce az po spodni pradlo. No¢ni pradlo objednavaji od znac¢ek Luiz, Opex, Prako
a Ruko.

e Obchody se sportovnim zboZim

Tabor je mésto, jak vyplyva z tabulky, kde nebude nouze o sportovni oSaceni. Vybrat
si miZzeme z né€kolika obchodli a mnoha znacek. V obchodé s pradlem pro sport
a volny ¢as nabizeji znacku Moira, Sensor a Infit. V cyklo prodejnach CCF ve
Farského a HerloSové ulici mizeme koupit funkéni pradlo Jitex, ale kromé toho
i prodejna ve Farského ulici nabizi dalsi vyrobky znacek Sensor a Canard. Na Husové
nameésti najdeme sportovni prodejnu s oblecenim, ktera laka své zakazniky na zbozi
znacek Moira, HR, Blizard, Carve a Levron. Sport v Prazské ulici umoziuje koupit
zna¢ky R2 a Helly Hanson. Hudy sport jako vSestranné zamétena prodejna je podobné
vybaveny obchod jako v jinych méstech. Nakoupime zde znacku Craft, Coolmax a Ice
Break. Sport ski&tenis nabizi vS§em znamou zna¢ku Moira, ale dava vybrat jesté ze

znacek Coolmax, Lavron a Blizard.
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e Znackové obchody

Znacku Pietro Filipi zakoupime v prodejné Mag shop v ulici 9. kvétna, ktera mimo
to nabizi jeans znacky, a tedy i znacku Stress. Na Husové ndmésti najdeme znackovou
prodejnu Alea. Znackova sportovni prodejna Nike umisténa v Palackého ulici prodava

znacky funkéniho pradla Rucanor a Nike.

e Obchodni domy

Obchodni dim Dvorak umoznuje velky vybér obleceni pro rizné piilezitosti.
Najdeme zde vSe. V obchodnim centru jsou zastoupeny znacky: 2x Moira, ADL Jeans,
Kenvelo, Madonna, Intertext, Nexon This way go, Alpine Pro, Top secreat, Weaver
Jeans, Colins Jeans, Triola, Tom Tailor, Via Roma OTL, Atlantic, Triumph, Coemi,

Vam.

Nejvice navstévovanymi ulicemi pro nakupy textilu a odévi by mély byt diky poctu

obchodt ulice Bud¢jovicka, 9.kvétna, Palackého a Prazska.

4.2.8 Trebon
Dne 19.1. 2006 jsem provedla mistni Setfeni ve mésté Tiebon. Zjistila jsem, Ze si
mohu prohlédnou 41 prodejen s textilem a od&vy. Konkrétni typy jsou rozepsany

V nasledujici tabulce 9.
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Tab. 9: Rozdéleni prodejen v Tieboni

Typ obchodu Pocet
Asia shop 11
Butik, znackova prodejna 10
Second hand 4
Jeans shop 3
Spodni pradlo 3
Sport 3
Textil a odévy 3
Levny textil, odévy 2
Odévy 1
Textil 1

(pramen: vlastni zdroj)

Ve mésté Trebon se ze sledovanych firem nachézi:
= 3x: Jitex, Moira
= 2x: Alpine Pro, Triumph, Pleas, Otavan
= 1x: Progress, Rucanor, Andrie, Ruko, Colvi, Spoltex

Popis jednotlivych prodejen se sledovanym zboZim zatazenym do kategorii podle

druhti sledovanych znacek:

e Obchody s no¢nim pradlem a Zupany

Obchod Super nabizi spodni a no¢ni pradlo. Zde muzeme zakoupit no¢ni pradlo
firem Jitex, Pleas, Triumph, Spoltex a Andrie. Noc¢ni oSaceni Calvi nalezneme

vV obchodé se spodnim pradlem na Masarykoveé namésti.
e Obchody se sportovnim zboZim

Firmu Jitex nalezneme v obchodé Mepo (obchod pro cyklisty) spolu s dal§im

funk¢nim pradlem od firem Moira a Lawi. Obchod se sportovnim oble¢enim v Husové
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ulici nabizi funkéni pradlo firmy Moira, Progress, Confort a Rucanor a sportovni
obleceni firmy Alpine Pro. V odévech Pibr&Pibr spolu s dalsim sportovnim zbozim
mizeme poridit vyrobky firmy Alpine Pro. V obchodé¢ Art Musik prodavaji pouze
vyrobky Moira.

e Obchody s textilem a odévy
Firma Skaltex nabizi panskou konfekci znacky Otavan a spodni a noéni oSaceni.
Firma Jitex je zde zastoupena s funkénim pradlem. Noc¢ni pradlo si mizeme vybrat

z firem Pleas, Tomi, Ruko a Climber.

Nejvice obchodl se soustfedilo do ulic Bfezanova, Husova, Taboritska a na

Masarykové a Palackého namésti. Vétsina téchto ulic tvofi pési zonu mésta.
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5 ZHODNOCENI DANE SITUACE

5.1 Zhodnoceni zaméreni maloobchodnich jednotek

Z grafu 1 vyplyva, ze spotiebitelé maji moznost nejcastéji se setkat s asia shopem,
butikem a znaCkovou prodejnou, second handem, obchodem s textilem a odévy ci
prodejnou se sportovnim zbozim. Otdzkou zlstava, zda vysledek odpovida nasim
predstavdm a uspokojuje naSe pozadavky. V poslednich letech mé& neblahy dopad
expanze obchodll s asia zbozim a se zboZzim z druhé ruky na rozvoj Ceskych, ale
i zahrani¢nich firem. Na druhou stranu si myslim, ze je docela velké zastoupeni
sportovnich obchodd, které tu diive nebylo tolik rozsitené.

Ptehledny souhrn jednotlivych typti maloobchodnich jednotek v jednotlivych
méstech je zaznamenany v tabulce 10. Cisla uvedena v zavorce jsou dopliujici
informaci o pfidruZzenych typech zbozi k jinému obchodu. Z tabulky vycteme, Ze ve
Strakonicich neni tak Siroké zastoupeni obchodl se spodnim pradlem, v Prachaticich se
nesetkdme s butikem ¢i znackovou prodejnou a v Tieboni maji vzhledem k velikosti
mésta vEetSi moznosti ndkupu v buticich. Myslim si, ze tato skuteCnost miZze byt
v Tteboni ovlivnéna tim, Ze méstu se prisuzuje status Lazng, nebo-li se zde koncentruji
zahrani¢ni turisté. Myslim si, Ze cestovni ruch i vice ovlivni druhy obchodil a jejich
sortiment v Ceském Krumlové, ktery je patrny i v obchodech s odévy, kde kolem centra
jsou situované butiky (viz. piiloha). Znaénou mezeru zaznamenavaji ve méstech Cesky
Krumlov, Prachatice a Strakonice obchody s konfekei pro lidi pracujici na pozicich,
které vyzaduji obleky ¢i kostymky.

Nejvetsi koncentraci obchodu s textilem a odévy v jednotlivych méstech vidime
z tabulky 11, do které jsem nezafadila Ceské Bud&jovice, protoze priizkum trhu byl
proveden jen v urcité Casti mésta. Z tabulky vycteme, Ze nejvice obchodi k poctu
obyvatel se nachazi v Tteboni a Pisku. Rozdéleni mést podle poctu obchodi k poctu
obyvatel nevypovida o nejleps§i moznosti vybéru sortimentu, potvrzujici vyjimkou je
podle tabulky 11 mésto Pisek, které ma nejen skoro nejlepsi pomér obchodii k poctu

obyvatel, ale i rovnomérné zastoupeni jednotlivych typt.
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Tab. 11: Pomér poctu obyvatel k po¢tu obchodu

Mésto Pocet obyvatel Pocet obchodii Pomér
Ttebon 9016 41 0,45%
Pisek 29 796 92 0,31%
Cesky Krumlov 14 443 41 0,28%
Strakonice 23 800 63 0,26%
Prachatice 11 843 31 0,26%
Jindfichtv Hradec 22 695 58 0,26%
Tébor 36 557 76 0,21%

61

(pramen: CSU a vlastni zdroj)



5.2 Zhodnoceni vyskytu jednotlivych znacek

Na trhu ptasobi mnoho firem, ale je dnes obtizné najit konkurenta, ktery nabizi
podobny sortiment jako firma Jitex a.s. Pro zhodnoceni je zapotiebi na konkurenty
nahlizet podle toho, co vyrabéji nebo co pod danou znackou prodavaji. Rozdélila jsem
proto znacky podle sortimentu zastoupeného v konkrétni prodejné na: znacky s nocnim
pradlem a zupany, s funkénim pradlem a s ostatnim oSacenim sledovanych firem.
Rozdéleni se odviji od vyrobniho sortimentu firmy Jitex a.s.

Pti celkovém zhodnoceni jsem rozsifila seznam sledovanych znacek o znacky, které

se Casteji vyskytly nebo které je podle mého nazoru tieba mapovat.

5.2.1 Zhodnoceni znacek s no¢nim pradlem a Zupany

Ze zkoumanych mést jsem zaznamenala 19 znacek s nocnim pradlem nebo Zupany.
Mezi znackami prevazuji Ceské firmy, které jsou v obchodech dopliovany nejcastéji
no¢nim pradlem a Zupany z Italie, Polska a Turecka. Mezi vyznamné znacky bych
zatadila Jitex, Pleas, Triumph, Ruko, Calvi, Timo a Triolu. Firma Jitex a.s. se stala
s nocnim pradlem a Zupany nepiehlédnutelnym konkurentem.

Konkrétni hodnoty jednotlivych znacek l1ze vycist z grafu 2: Zastoupeni jednotlivych

znacek s nocnim pradlem a Zupany.

5.2.2 Zhodnoceni znacek s funkénim pradlem

Situace na trhu s funkénim pradlem je obdobna jako u noc¢niho pradla s Zupany.
Spotfebitelé muzou ve sledovanych méstech zakoupit funkéni pradlo od 17
vyznamngjSich firem. Neporazitelné postaveni ma znacka Moira. Mezi dalsi znacky,
které je tfeba zminit patii Progress, Craft, Sensor, Canard a Coolmax. Malo kdo ale
asi vi, ze prvni dvé znacky patii Ceskym firmam. Mezi vyznamné znacky jsem nemohla
uvést firmu Jitex, proto doporucuji firmé rozsitit moznosti koupé funkéniho pradla, a to
zejména v necyklistickych prodejnach.

Blize uvedeno v grafu 3: Zastoupeni jednotlivych znacek s funkénim pradlem.
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5.2.3 Zhodnoceni ostatnich sledovanych znacek

Do sledované skupiny byly zafazeny jak znacky textilu, tak i odévil. Je proto velmi
obtizné danou situaci zhodnotit, ale z mapovani vyplyva, Ze sledované znacky se
objevuji prevazné ve znackovych obchodech. VétSinou se prodavaji samostatné nebo
jen sngkolika malo dal$imi znaCkami. Pfesto mezi ty nejvice zastoupené v danych
meéstech patii Alpine Pro se sportovnim oblecenim (ne s funkénim pradlem), Jitex
s textilem mimo funk¢ni pradlo a nocni pradlo s zupany, Time out, Pietro Filipi
a Stress.

Firma Jitex a.s. nabizi své vyrobky v n¢€kolika prodejnach, které se ale nenachazeji
v nejatraktivngjSich mistech mést. Jednou z variant, jak tuto situaci vyiesit, by bylo
mozné pomoci doplitkového prodeje napf. v jeans shopech a obchodech s odévy.
Myslim, ze timto by rozsitila povédomi o znacce i do ostatnich obchod.

Konkrétni hodnoty jsou patrné z grafu 4: Zastoupeni ostatnich sledovanych znacek.
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5.3 Zhodnoceni spotrebitelského trhu

Z celkového poctu 330 dotaznikii ziistalo 327 dotazniki vyhovujicich. Konkrétni
rozdéleni respondenti podle jednotlivych vékovych kategorii a pohlavi je uvedeno
v nasledujici tabulce 12. Dotazovani respondenti patfili pfevazné do stfedni spolecenské

vrstvy, proto jsem pii vyhodnocovani dotaznikii odpovédi jiz dale nerozdélovala.

Tab. 12: Rozdéleni respondenti podle véku a pohlavi

Vékova kategorie Pocet respondentii
Muzi Zeny
15-20 21 18
21-30 57 65
31-45 26 47
46 - 65 29 4
66 a vice 10 9
184 143

(pramen: vlastni zdroj)

Vyhodnoceni otazek bylo po domluvé s managementem firmy Jitex a.s. upraveno.
K textilnim znackdm byly pfidany 1 odévni firmy, protoZe spotiebitelé vnimaji textilni a

odévni firmy za jedny a ty samé.

e Otazkac¢. 1
Jaké znate textilni firmy se svrchnim a no¢nim oSacenim (oble¢enim)?

Respondenti podle dotazniki znaji 143 textilnich a odé&vnich znacek. Rozsah je
pomérn¢ veliky, ale krom¢ vyznamnych firem je znalost jednotlivych znacek
individualni. Pocet uvedenych znacek byl pro vyhodnocovani ziiZzen na nejvyse prvnich
5 zapsanych. V grafu 5 je po vyhodnoceni dotazniku uvedeno 20 nejznaméjsich znacek.
Zgrafu 6 a 7 vidime odliSnosti uvedenych znacek podle pohlavi. V tabulce 13

vyhodnocuji 5 nejznaméjsSich znacek v jednotlivych vékovych kategoriich.
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Tab. 13: Nejznaméjsich 5 znacek podle véku

15-20 21-30 31-45 46 - 65 66 a vice
Adidas Adidas OP Prost&jov Jitex Jitex
Nike Nike Adidas OP Prost¢jov Otavan
Puma Kenvelo Jitex Adidas OP Prost&jov
H&M Orsay, Jitex Otavan Otavan Jitka
Orsay, Diesel Diesel Nike Pleas Schiesser

(pramen: vlastni zdroj)

Z grafu je patrné, ze podle véku starSi respondenti neuvadéji sportovni zahranicni
znacky, ale davaji prednost spiSe ceskym firmam. Firmu Jitex a.s. lidé znaji a 3. misto

Vv celkovém potadi je pro ni dobrym ukazatelem.

e Otazka ¢. 2
Uprednostiiujete nékterou znacku, pokud ano, kterou?

Z dotaznikt vyslo, ze 60 % respondentil nepreferuje zddnou znacku. Nenasla jsem ve
vysledcich ani zddnou zavislost mezi vékem.

Mezi 10 nejvice preferovanych znacek patii podle potradi Adidas, Nike, Diesel,
Orsay, OP Prostéjov, Puma, Kenvelo, Benetton a H & M. Jitex a.s. se umistil ve spodni
¢asti hodnoceni. Firma Jitex a.s. by méla najit pfi¢iny, pro¢ se znatelné¢ zménil vysledek

oproti znalosti, kdyZ u ostatnich firem tomu tak neni.

e Otazka¢.3
Kdybyste méla oblibenou znacku textilu, kterou ve Vasem mésté nekoupite, jel (1a)
byste pro nakup i do jiného mésta? Do kolika km? Kam?

Na otazku, zda by respondenti jeli pro svou oblibenou znacku i do jiného mésta,
odpovédelo 45 % respondenti zaporné a zbylych 55 % nejcastéji jezdi do vétsiho
jihoCeského mésta, nez v kterém bydli, a nemald ¢ast jede na ndkup své oblibené znacky

I do sousedniho Rakouska (Linz, Gmiind). Odpovédi by se nemusely tolik lisit,

------
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Soustiedéni firem do vétSich mést mlze pfinést jistou vyhodu, ale také zde podstatné
roste konkurence. Zménu rozmisténi distribu¢nich prodejen podle vysledki mapovani

bych u firmy Jitex a.s. neménila, protoZe stavajici situace odpovida velikosti méstam.

e Otazka ¢. 4
Kde nejradéji nakupujete textilni zbozi?

Odpovédi na otdzku, kde nejradéji respondenti nakupuji textil a odévy se lisily pouze
podle vékové kategorie. Z dotaznikl vyslo, ze 19% respondentti nepreferuje zadny typ
obchodl. Celkové zhodnoceni zobrazuje graf 8, ve kterém jsou zaznamenany pouze
odpovédi respondentli, kterym neni jedno, kde nakupuji textil a odévy. Konkrétni

rozdéleni podle vékovych kategorii popisuje tabulka 14.

Graf 8: Kde nejradéji respondenti nakupuji textilni zboZi

Trziste

1 0,
Butik 5% Obchodni centrum

%
o 25%
Hypermarket,
supermarket
9%
Asiaté
10%
Znackova prodejna
Specializovana 23%
prodejna

20%
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Tab. 14: Vybér mista nakupu textilu a odévu podle vékové kategorie

15-20 21-30 31-45 46 - 65 | 66 a vice
Obchodni centrum 26% 28% 25% 26% 5%
Hypermarket, supermarket 8% 9% 10% 10% 6%
Znackovéa prodejna 25% 32% 22% 12% 8%
Specializovand prodejna 21% 18% 21% 28% 8%
Butik 6% 9% 9% 6% 2%
Asia shop 13% 5% 10% 13% 40%
Trznice 1% 1% 4% 8% 40%
Je mi jedno kde 15% 14% 17% 30% 33%

(pramen: vlastni zdroj)

Porovnanim grafli 1 a 8 zjistime, Ze zastoupeni jednotlivych typti obchodii je odlisné

od preferenci tykajicich se oblibenosti jednotlivych druhti prodejen.

e Otazkac.5
Podle ¢eho si vybirate osaceni(oblefeni)?

Dotazovani respondenti maji odliSny vybér oSaceni v zévislosti na vékové kategorii.
Zadny rozdil jsem nenasla u rozdé&leni respondenti podle pohlavi. Graf 9 ukazuje,
podle ¢eho si nejCastéji spotiebitelé ve vybranych méstech vybiraji textil a odévy.

Tabulka 15 zobrazuje zménu preferenci vlivem véku.
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Graf 9: Podle ¢eho respondenti vybiraji obleceni
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Tab. 15: Podle ¢eho si jednotlivé vékové kategorie vybiraji obleceni

15-20 21-30 31-45 46-65 | 66 avice
kvalita (provedeni, latky) 22% 32% 26% 24% 7%
cena 26% 29% 37% 46% 49%
moda (vzhled) 39% 33% 24% 16% 3%
dostupnost koupé 13% 6% 13% 14% 41%

(pramen: vlastni zdroj)

Vysledky naznacuji, jakym smérem se firmy snazi nebo by se mély snazit

pfizpusobit své zbozi, aby se udrzely na trhu.

e Otazkac. 6

Co se Vam vybavi pod nazvem Jitex?

Z pruzkumu vyplyva, ze znalost znacky Jitex je velkd az na 16% respondentti, kteti

znacku neznaji. Co si konkrétné respondenti piedstavi, naznacuje graf 10 a tabulka 16.
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Dobry vysledek potvrzuje i 3. misto v celkové znalosti firmy Jitex a.s. ve znalosti
textilnich a odévnich znacek. Otazkou zlstavd, do jaké miry si spotiebitelé spojuji
nazvy znackovych konfekci firmy s nazvem Jitex. Stdlo by mozna za zvazeni vétSiho

vyuziti povédomosti o znacce u spotiebitel.

Tab. 16: Co fika respondentiim nazev Jitex podle jednotlivé vékové kategorie

15-20 21-30 31-45 46 - 65 | 66 a vice
Nevi 34% 18% 8% 9% 21%
Textilni firma 16% 35% 39% 33% 47%
Odévni firma 8% 8% 7% 4% 0%
Obleceni 16% 15% 11% 16% 16%
VyrobKky firmy Jitex a.s. 8% 13% 17% 13% 11%
Pisek 5% 6% 3% 6% 5%
Cesk4 firma 5% 3% 6% 6% 0%
Kvalitni obleceni 3% 2% 3% 7% 0%
Krachujici firma 3% 0% 7% 0% 0%

(pramen: vlastni zdroj)

75



Graf 10: Co si respondenti vybavi pod nazvem Jitex
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e Otazka¢.7
Jste-li muz, kdo Vam nakupuje obleceni?

Muzi odpovédéli na otazku, kdo jim kupuje svrchni oSaceni a noc¢ni pradlo,
nejednotné. Z dotazniku vyplynulo, Ze 35% muzil si necha svrchni oSaceni kupovat od
manzelky, pfitelkynég, ¢i matky u no€niho pradla je to az 72 %.

Vyjimku by pravdépodobné mohli tvofit muzi, kteti maji vyssi profesni postaveni.

Firma Jitex a.s. by si tuto skutecnost méla uvédomit pii planovani svych

marketingovych akci.
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6 ZAVER

Na textilnim a odévnim trhu se setkdvame s velkou nabidkou znacek textilu a odévl
pod firemnim nebo obchodnim nazvem ¢i ndzvem kolekce vyrobkli. Malokdo z nas,
spotiebitell, se vSak vyzna v jeji plné §ifi.

Oznaceni prodejen v dnesni dob¢ ptesné neodpovidd prodavanému sortimentu zbozi.
Nazev je libovoln¢ vytvoien majitelem prodejny. Je proto tézké, zaradit jednotlivé
prodejny do urcité kategorie.

Konkurence znacek v jednotlivych prodejndch muze byt v budoucnu minulosti.
Zahrani¢ni firmy se zde snazi zavést trend obchodu, kde se od jedné znacky lidé budou
moci obléknout kompletné, véetné doplnk.

Jednim z cild této prace bylo zmapovani poctu zastoupeni urCitych znacek. Na
vysledky prizkumu je tfeba se podivat z vice pohledu.

Jednim z pohledtd je, kdyz se na trh s textilem a odévy podivime celkové.
Spotfebitelé maji vybér z Siroké Skaly nabidky. Firma Jitex a.s. zaujima jako vétSina
ostatnich firem nepatrny podil na trhu. K viditelnému zlepSeni pozice firmy
v konkuren¢nim prostfedi by nevedly ani cilené kroky spojené s rozSitovanim firmy.

Druhym pohledem je, ze se zaméfime na jednotlivé typy obleceni, které firmy
nabizeji. Na trhu v nékterych typech obleceni neni jiz koncentrace znacek tak velka,
zvlasté zamé&fime-li se na nocni pradlo, Zupany a funk¢ni pradlo, které vyrabi firma
Jitex a.s.

Z. mapovani firem vyrabéjici no¢ni pradlo vyplynulo, Ze pravé Jitex a.s. je jednou
z nejvice zastoupenou firmou v danych meéstech. Konkurenéni prosttedi dotvareji
zejména Ceské znacky a ,,malé” znacky ze zahraniCi, které se dovazeji zejména
z Turecka, Italie a Polska. Noc¢ni pradlo se nejCastéji prodava v obchodech typu
spodniho pradla, ale k mému piekvapeni se jeho nemald cast objevuje v obchodech
s bytovym textilem.

Funkéni pradlo je novinkou posledniho desetileti. Proniklo nejen do obchodu se
sportovnim zbozim, ale i jako doplnék k odévim. Tuzemskych vyrobct funkéniho
pradla je dle prizkumu v CR pomérné hodné. Firma Jitex a.s. podporuje tento prodej

1 pomoci inzerce v n€kolika sportovnich Casopisech (napt. Turista, Peloton), ale podle
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mého ndzoru vyplyvajictho z mapovani je dostupnost ndkupu vzhledem k témto
podplrnym aktivitdim velmi mald. K velkym konkurentim patii znacky Moira
a Progress. Na zakladé tohoto zjiSténi by méla firma Jitex a.s. rozSifit moZnosti
nakupu v nékterych z prizkumu zjisténych prodejnach, kde sila konkurené¢nich
znacek je mensi. Doporudila bych se zamérit i na obchody, kde je prevazné
prodavano sportovni oble¢eni. Mapovanim jsem zjistila, Ze umisténi vyrobki firmy
Jitex a.s. je pfevazné v prodejnach pro cyklisty. Koncentrace zédkaznikii u prodejen se
sportovnim oblecenim bude jisté vétsi a zdkazniky nebudou prevazné muzi, jak je tomu
podle slov prodejcii kol v cyklistickych prodejnach.

Mapovanim maloobchodnich prodejen jsem zjistila, Ze nejvétsi podil zaujimaji asia
shopy. Oproti asia shopiim, které dokdzou velmi pruzné reagovat na spotiebitelskou
poptavku, jim mlzou ostatni obchody s ¢eskymi a zahrani¢nimi firmami konkurovat
pouze tehdy pokud, budou tlacit na vyrobce, aby jejich vyrobky byly kvalitnéjsi a mély
lepsi funkénost.

Z rozmisténi maloobchodnich prodejen vyplynulo, Ze firma Jitex a.s. dodava své
vyrobky do obchodil situovanych vzdalenéji od hlavnich ulic nebo pé&Sich zon, kde je
nejvice obchodl s vyznamnymi konkuren¢nimi znackami, ale také nejvétsi poptavka po
zbozi. Proto bych firmé doporudila umistit své vyrobky blize k vice
frekventovanym mistim, alespoii formou doplitkového sortimentu. V nékterych
méstech jsem se setkala s prodejem vyrobkid firmy Jitex a.s. jako doplikového
sortimentu v jeans shopech a obchodech s odévy. Myslim si, Ze je to jedna z moznosti,
jak dat nenasilnou formou o firmé vice védét i mladsi generaci, ktera nema jeji nazev
tak vzity, jak vyplyva ze spotiebitelského prizkumu, a rozsifit tak moZnosti koupé
vyrobki.

Prizkum spotrebitelského trhu nam potvrzuje, Ze textilnich a odévnich znacek je
opravdu mnoho. Sami spotiebitelé uvedli 143 raznych znacek. Mezi ¢asto zminované
patiily znacky sportovniho obleceni jako napt. Adidas, Nike, Reebok atd. Dalsi znalost
znacek se pak lisila podle v€ku dotazovaného. Mladsi kategorie uvadély zahranicni
firmy jako napt. Orsay a H&M a star§i generace tazatelli znaji spiSe odévni firmy

s konfekci a znacky spodniho pradla napi. OP Prostéjov, Otavan a Pleas.
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Z pruzkumu vyplyva, ze je velmi t€zké najit konkurencni firmu k Jitexu a.s. svou
nabidkou textilu. V hodnoceni se objevuji prevazné odévni a sportovni znacky, a ptesto
Jitex a.s. patfi mezi velmi znamou znacku. Otazkou zustava, zda by firma neméla
vice této skutecnosti vyuzit i pres jeji lakavé nazvy znackovych kolekci. Myslim si,
ze malokdo si spoji nazev znackové kolekce s ndzvem kvalitni textilni firmy Jitex a.s.

Preference znacek neni tak castym jevem, ale pokud spotiebitelé n¢jakou preferuji,
jsou to znacky, které lidé nejvice znaji. Vyjimku bohuZel tvori firma Jitex a.s., ktera
je sice znama, ale pouze velmi mala ¢ast respondentil ji preferuje (konkrétné
2 respondenti ze 197). Porovnavané firmy pod stejnou firemni ¢i obchodni znackou
nabizeji celou kolekei obleceni, a proto bych vysledku nedévala takovou vahu. Myslim
si, Ze jednim z moZnych FeSeni, jak tuto situaci zménit a zlepSit, je vice podporovat
dopliikovy prodej. Spotiebitelé si mizZou oblibit v jednom obchodé¢ jak dziny, tak
i tricko od firmy Jitex a.s.

Nadpolovi¢éni vétsSina respondentli podle vékovych kategorii a jejich moznosti
dojizdi za nakupy svych oblibenych znacek do ostatnich mést. NejcastéjSimi cili
podle odpovédi jsou nejblizsi vétsi jihoCeskd meésta, Praha a pomérne velkd c¢ést
dotazovanych jezdi za ndkupy do Rakouska (Linz, Gmiind). Z vybranych mést byly
nejvice zminény Ceské Budgjovice. Kromé Ceského Krumlova, Prachatic a Tiebong
byla ostatni vybrand mésta podobné preferovana. Sousttedéni firem vice do vétSich
mést mize mit jistou vyhodou, ale také je zde podstatné vétSi konkurence. Pocet
rozmisténi distribu¢nich prodejen podle vysledkii mapovani bych z tohoto pohledu
u firmy Jitex a.s. neménila, protoZe stavajici situace odpovida velikosti méstim.

Mezi nejvice vyhledavané typy obchodu podle respondentil patii obchodni centra,
znaCkové prodejny a specializované prodejny, ale situace v jednotlivych méstech
zji$téna prizkumem je odlisna.

P#i nakupu textilu a odévi je nejvice kladen duraz na cenu, ve stejném pomeéru na
kvalitu a médnost vyrobku a se znaénym odstupem na dostupnost koupé. Jitex a.s. by
se mél vice zamérit na ceny vyrobki, aby obstal v konkurenci znacek, protoze to je
nejvetsim kritériem pii vybéru zbozi.

Odpovédi respondentti na to, co si predstavi pod znackou Jitex, se nelisily od

moznosti spravnych odpovédi. Vylou¢ime-li to, Ze spotiebitelé nevnimaji, co je textil
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a co jsou odévy, tak pouze 16% dotazanych si nevybavi pod ndzvem Jitex nic. Celkové
vysledek zna¢né ovlivnili mladi lidé, kteti neznaji tradice firmy. Spravnost odpovédi
odpovida tomu, jak lidé firmu Jitex a.s. znaji.

Vysledek otazky zaméfené na marketing panského textilu napovida, ze firmy by se
mély zamérit u no¢niho pradla na marketing cileny k Zenam. U svrchniho oSaceni
by mél byt pomér stejny. Z vysledku plyne i doporuceni pro firmu Jitex a.s.

Vysledky z této bakalaiské prace poslouzi firm¢ Jitex a.s. k orientaci na trhu.
Ziskané informace o trhu pomutzou firmé 1épe reagovat na potieby, které vytvoii lepsi
cile vedouci k celkovému zlepSeni situace firmy. Mohou byt také dale napomocny pfi

planovani dal§ich maloobchodnich a marketingovych aktivit.
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8 PRILOHY



Seznam priloh

1. Dotaznik

2. Vysledny seznam sledovanych znacek

3. Mapy mést

Ceské Budgjovice
Cesky Krumlov
Jindtichtiv Hradec
Pisek

Prachatice
Strakonice

Tabor

Trebon

4. Tabulky mést mapujici typy prodejen a znacky

Ceské Budgjovice
Cesky Krumlov
Jindfichtv Hradec
Pisek

Prachatice
Strakonice

Tabor

Trebon



misto:
Dotaznik

1. Jaké znate textilni firmy se svrchnim a no¢nim oSacenim (oble¢enim)?

2. Upfrednostiiujete nékterou znacku, pokud ano, kterou?

3. Kdybyste mél(la) oblibenou znacku textilu, kterou ve VaSem mésté nekoupite, jel (1a) byste pro
nakup i do jiného mésta? Do kolika km?

4. Kde nejradéji nakupujete textilni zbozi?

obchodni centrum

hypermarket a supermarket

znackova prodejna

specializovana prodejna, kde koupim textilni a odévni sortiment
butik

asiaté

trzisté

je mi to jedno

OooOoo4Ooooog

5. Podle ¢eho si vybirate oSaceni (obleceni)?
a) kvalita (provedeni,latky)
b) cena
¢) moda (vzhled)
d) dostupnost koupé

o B

6. Co se Vam vybavi pod nazvem Jitex?

7. Jste-li muz, kdo Vam nakupuje oble¢eni?
svrchni oSaceni nocni osacent
sam O O
manzelka, ptitelkyné, matka [ 0

8. Vék
15-20 [ 21-30 0O 31-45 [ 46 -65 [J 66 a vice [J

9. Pohlavi
Muz [ Zena [

10. Povolani




2. Sledované znacky

V nize uvedené tabulce jsou zaznamenany znacky textilu a odév, které jsem m¢éla

v prodejnach sledovat nebo jsem sledovala. Pivodni seznam znacek je psan tu¢nym

pismem.

Vrchni oSaceni Pro volny ¢as (sport) Noc¢ni oSaceni, Zupany
C&A Alea Andrie
H&M Apline Pro Atlantic
Hak&Hak Asics Calvi
Hugo Boss Canard Coemi
Chicco Coolmax Jane
Izabela Craft Lamido
Jannis Dewolt Luiz
Jitex Hannah Odex
Kenvelo Helly Hanson Pleas
La Halle Ice Break Prako
Makyta Klimatex Ruko
Marks & Spencer Litex Schiesser
New Yorker Medico Spoltex
Next Moira Texsr
Nico Mont Blanc Timo
OP Prostéjov Progress Triola
Orsay Rucanor Triumph
Otavan Sensor Vam
Pietro Filipi Swix Veba
Promod Sympatex
Quicksilver
Steilmann
Stress
Takko fashion
Terranova
Time out
Titex
United Colors of Benetton




3. Mapy

(Pozn.:Mapy jsou ulozeny v samostatném souboru.)



4. Tabulky mést mapujici typy prodejen a znacky

Na prani firmy Jitex a.s. jsem zatfadila do ptilohy nasledujici tabulky obchodii
z jednotlivych mést. Tabulky obsahuji kompletni informace o jednotlivych typech
obchodt, zastoupeni jednotlivych znacek, a ptipadné dopliujici informaci k prodejné.

V naésledujici tabulce jsou uvedeny vysvétlivky zkratek piifazenych k jednotlivym

prodejnam.

Zkratka typu obchodu Typ prodejny
A asia shop
B butik
BT bytovy textil
jeans jeans shop
LTO levny textil, odévy
K kozené odévy
N no¢ni pradlo
@) odévy
oD obchodni dim
P pracovni odévy
S sport
S,H market supermarket, hypermarket
(D)SH (détsky) second hand
skate shop skate shop
SN spodni pradlo
SP spodni pradlo bez no¢niho pradla
D(T) (détsky) textil
TO textil, odévy
ZPO znackova prodejna odévy
ZPO,P znackova prodejna odévii, pracovnich odéva
ZPS znackova prodejna sport
ZPSN znackova prodejna spodni pradlo i s no¢nim pradlem
ZPT znackova prodejna textilu
ZP(D)TO znackova prodejna (détského) textilu, odévl




Tabulka obchodii v Ceskych Budé&jovicich

Nizev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi
Marks & Spencer Hradebni ZPTO
Tom Tailor Krajinska ZPTO
Elegant Lannova ZPTO Vagabond
United colors of Benetton Namésti Otakara Pfemysla I1. ZPTO
Kenvelo Plachého ZPTO
Alpine Pro Namésti Otakara Premysla II. ZPS znackova prodejna Alpine Pro
Adidas Namésti Otakara Pfemysla II. ZPS znackova prodejna Adidas
Moira Rudolfovska ZPS Moira — znac¢kova prodejna, Sensor
OD Prostéjov Namésti Otakara Premysla II. ZPO, SP, jeans | William&Delvin, Pleas
Infinite Biskupska ZPO Infinite znac¢kova prodejna
Odévy Koutny Ceska ZPO
Damska moda pro moderni Zenu | Dr. Stejskala ZPO Profi woman
Damska, panska konfekce Hradebni ZPO Bugatti
Stone by Steilmann Namésti Otakara Pfemysla II. ZPO
Sunset suit Namésti Otakara Premysla II. ZPO panska moda
Déamska, panska moda U Cerné véZe ZPO Stones by Steilmann
Batole - téhotenskd méda + DT | Ceské TO, DTO, DSH
Méda - styl Lannova TO, DTO Wizard, Kilian, méda Caslav
Ceska méda Ceské TO
Obuv Dr. Stejskala TO S.Oliwer, Styly man
Quelle Hroznova TO
Noblesse Hroznova TO
Textil Kanovnicka TO
Hasso moda Karlova IV. TO
Taifun Knézska TO
Best Line Lannova TO Destroy, Morgan, Stroybest, Line, Morga
Skate shop Lannova TO Lamau
Hak & Hak Lannova TO
Amlen fashion Na Mlynské stoce TO nadmérné velikosti, odévy
Helina Plachého TO damska moda M - XXXXL




Tene mode Siroké TO

Textil U Cerné véze TO

Heva Hroznova T, S, NP Jitex (no¢ni pradlo), Progress, Moira — spise textil

Damské a panské pradlo Knézska T,N, S, BT Jitex (funk¢ni pradlo), Calvi, Lamido, Ruko

Lena Jeronymova T,N, BT Jitex, Tibal, zahrani¢ni firmy — znackou se neprodava,
dodavatelé nabizeji smésy zbozi

Textil Nadrazni T,N Jitex, Timbuktooo, Visia — neprodévaji zadné znacky

Ponozky, pradlo Jeronymova SP

Laura Piaristicka SP

Pradlo, ponozky Radni¢ni SP

A & D spodni pradlo Dr. Stejskala SN Anagis, Vienete secreat, Moyra, Capris, Tamer,
Cornette, Kotex, Hendrson, Key, (ital., turecké
znacky)

Damské pradlo Dr. Stejskala SN Angra, Odex (Z. i n.), Tomer, Modestia, Ruko -
prevazné polské znacky

SN oSaceni Hroznova SN Coemi, Lowable, Forex

SN osaceni Knézska SN Jesika, Coemi, Timo, Triola, Angra

Damské pradlo Namésti Otakara Pfemysla II. SN Fila, italské znacky

Damské Pradlo Plachého SN Coemi, Liclaor

Peace board store Lannova skate shop

Street wear Na Sadech skate shop

Underground Rudolfovska skate shop

Britsky second hand Karlova IV. SH, DSH

Anglickd moda Krajinska SH, DSH

Fashion for all Plachého SH, DSH

Second hand Zizkova SH, DSH

Second hand Ceska SH

Second hand Chelgického SH

Anglicky second hand Lannova SH

Second hand Panska SH

Second hand Rudolfovska SH

Sport Maxik Biskupska S

Sport, turistika Dr. Stejskala S (Craft, Sympatex, Coolmax — 1. patro), Elipse, Rejoke

City sport Dr. Stejskala S Nike

Marco sport Dr. Stejskala S New Balance, Puma, Reebok, Adidas, Umbro




Inout Husova ti. 141 S Asics, Helly Hanson, K2, Mizuno

Miiller sport Kanovnicka 1 S Progress, Moira, Canard

Sport Karlova IV. S Adidas, Nike, Reebok, Asics, Columbie

Globe sport Karlova IV. S Columbia, Loap, Rejoke, Asolo, Progress

Dtim sportu a mody u Pokornych | Namésti Otakara Premysla II. S Hannah, Swix, AlKi

Strnad Cyklo Rudolfovka S doprodej Sensor, Miser, Suprex

MS Intersport Rudolfovska S Mc Kinley, Mont Blanc, Alpine Pro

Hudy sport Rudolfovska 11 S Coolmayx, Ice Break, Craft

Jizdni kola Svec Rudolfovska 21 S Progress

Kamzik Siroka 19 S Moira, Progress, Craft, Hannah, Canard, Medico,
Tizziana, Alpine Pro

Nicol — XXL moda XXXL Jeronymova O, T,SP Triola

Moda styl Hradebni O, SN L — XXXL, Anitaa Sariana

Modda Nikola Pradlo Hroznova O, SN Triola, Amore, Natural, Atlantic, Andrie, Prako

Odévy Filip Lannova O, jeans William&Delvin

Damska, panska konfekce Namésti Otakara Pfemysla I1. O

Odévy U Cerné véZe 0 Otavan, AMJ, Makyta, Honer, Marionet

Vse za 39,- Lannova LTO

Vse za 39,- U Cerné véze LTO

Textil, kiize Plachého K, TO

Matinek, kozeSiny, kize Lannova K, jeans Cat, Blue Star

Papion + kiize Namésti Otakara Premysla II. K, jeans

Leader and Jeans Plachého K, jeans Brixtom, Papion, Madoc

Leider Pellicce Krajinska K

Kozené odévy Plachého K

Civa Karlova IV. jeans, TO Norac, Rersa, Pierre Cardie jeans wear, Getex

Levi's store Kanovnicka jeans

Mlada moda Karlova IV. jeans Motor, Lois, Strom

Jean fashion store Karlova IV. jeans Future, Diesel

Oliwer Knézska jeans

Damské, panské jeans Na Sadech jeans His, Elipse - tricka

Weaver jeans Namésti Otakara Pfemysla II. jeans

Repley Namésti Otakara Pfemysla II. jeans

Détska moda, Jeans Land - OD U Cerné véze DTO, jeans

Teenager shop Hroznova DTO




Maja moda Krajinska DTO

Pinocchio Plachého DTO Sanetta
Détsky second hand Rudolfovska DSH

Bountique Ceska B

Bountique Hroznova B Evelin
India shop Chel¢ichého B

Odévni galerie Knézska B ruéni malba
A - Bountique Namésti Otakara Pfemysla Il. B

Modni textilni konfekce Namésti Otakara Premysla II. B orient
Retézova reakce Panska B Jaksa- stories, C-Lara
Theoroda Piaristicka B orient moda
Bountique Terésa Plachého B

Bountique U Cerné véZe B Matahari — ru¢ni textil
Asia shop Dr. Stejskala A

Asia shop Dr. Stejskala A

Hanico Kanovnicka A

Jadran market Kanovnicka A

Asia shop Karlova IV. A

Asia shop Knézska A

Asia shop Knézska A

Fashion palace Krajinska A

Asia shop Krajinska A

Asia shop Krajinska A

Asia shop Krajinska A

Asia shop Krajinska A

Asia shop Krajinska A

Asia shop Krajinska A

Asia shop Krajinska A

Asia shop Lannova A

Asia shop Lannova A

Centrum levného ndkupu Lannova A

Asia shop Lannova A

Asia shop Lannova A

Asia shop Lannova A

Asia shop Lannova A




Mobdni centrum Lannova A
Textil, obuv Lannova A
Asia shop Panska A
Asia shop Plachého A
Asia shop Plachého A
Damska, panska moda U Cerné véze A
Obchodni dim B +B Siroka oD Mr. Bright, Collins, Rodi - Pleas, Andrie
oD

OD Dvorak Namésti Otakara Pfemysla II. Sensor, Craft — cyklo, Nord Blanc, Free Style- Cars,
Texsr, Nafnat, damska moda — Chris- konfekce,
Atlantic, Peters room- jeans, Hannnah, Red store, ital.
obchod

Prior Lannova oD Alpine Pro, Jitex, Calvi, Pleas, His, Wrangler, Lee,

Maple




Tabulka obchodi v Ceském Krumlové

Nizev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi
Mat moda Latran TO, SN Danis, Jane, Triola, Spollet (odévy, textil, krejéovstvi)
Odévy u Josta Latran TO, jeans Cross
Quelle Latran TO textil + obuv
Minitextil Plesivecka T,0, SN pétové vyrobky, Jitex, Andrie
Textilni galanterie Siroka T pletené zboi, trika
Kostalova Lenka Latran SN, jeans Pionier, Sassamode, Andrie, Triola, Lois, Atlantic
Donna Hradebni SN damské a panské spodni pradlo
Second hand T. G. Masaryka SH
Top second hand Urbinska SH
Second hand Za nadrazim SH
Surf sport Hradebni S Hiko (obleceni pro vodaky)
Hattrick sport Latran S sportovni oble¢eni, Moira
H.M. Sport Slupenecka S Moira, Craft
Otavan Ttiebon Latran P
Pracovni odévy U Porakt P
Jifi textil - obuv Kajovska LTO
Jifi — textil + obuv Latran LTO
Smisené zbozi sidlisté Plesivec LTO
Jééé diskont Urbinska LTO
Levné odévy Max Urbinska LTO
Kozené zbozi Latran K kozené zbozi
Textil Siroké K kozené vyrobky, Saly
HIT shop Latran jeans, T His, Birgrey, Jitex
Détsky svét Mladé Soukenicka DTO textil + obuv
Baby obchod Tavirna DTO détsky textil
Détsky bazar Mlyn Latran DSH textil + obuv
Bountique India Dlouha B ru¢né malované oSaceni
Fashion 4 You Horni B 4 YOU
Hedva Horni B kravaty, kosile, pletené zbozi
Buntique Elegance Horni B damské krejcovstvi
Babylon Latran B Exe, 4 YOU, Junkerclasic, Best line




Textil - obuv Kéjovska A
Asia shop Kaplicka A
Textil - obuv Latran A
Asia centrum Latran A
Asia shop Latran A
Asia Shop Linecka A
Panské, damské odévy Plesivecka A
Taxaco center Radni¢ni A
Asia shop Za nadrazim A
Obchodni dim Andél Nam. Svornosti oD textil — obuv, spodni pradlo




Tabulka obchodu v Jindrichové Hradci

Nizev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi

Maple Klasterni ZPTO znackova prodejna Maple

Time out namésti Miru ZPTO znackova prodejna Time out

Jitka a.s. Klasterni ZPT znackova prodejna Jitka

Nakupni stredisko Masarykovo namésti ZPO damska, panska konfekce — Konig collection

Textil Vlasta Videnska TO, SN Pleas, Jitex

Junior moda + Maxi moda Nadrazni TO, DTO, SN

U Stonozky JaroSovska TO 4 YOU, Pietro Filipi

Novotex- latky, krejéovstvi Klasterni TO

Odivani u Basatl Panska TO Kampo

Quelle Rizova TO

Astra Za Kostelem T,SN, O Timo, Triola, A.M.J., Jitex

Latky, pletené zbozi, pradlo Klasterni T,SN

Slavikova Marie Rizové T,SN Jitex, Pleas, Odex, Triumph

Cesky Textil Nadrazni SN, (BT) Jitex, Loanor, Evona, Pleas, Upavan, Lapi, Modex,
Alma, Larisa, Tylex

Damskeé a panské spodni pradlo JaroSovska SN Pleas, italské znacky

Obchidek u Ruzenky Hradebni SH, DSH

Anglicky second hand Klasterni SH, DSH

Anglicky second hand Max Masarykovo namésti SH, DSH

Luxusni second hand JaroSovska SH

Levna moda Rybni¢ni SH

Alfa sport JaroSovska S Moira, Sympatex, Mont Blanc, Suprion

Cyklo sport Klasterni S uvazuji o Blizard, Moira, Sensor

Marco sport Masarykovo namésti S New Balance, Puma, Adidas, Reebok, Umbro

VH Sport Dominator Rizova S pro hokej

Trek sport RiZzova S 2F, Craft, Canard, Beeweer, Bluefly, Progress, Jitex,
High Point

Cyklo Vaclavska S Moira, Sensor, Canard, Colmax

Cyklo sport Czech bike Vaclavska S Moira, Craft

Damska a panska konfekce Panska O, SP Yeea, Charme, Triola

Moédni textil B&B Klasterni LTO levny textil




Vse za 39,- Klasterni LTO

Textilni a kozena galanterie Ruzova KT Iga collection

Manna Stitného K kozena galanterie

Butik Petra JaroSovska Jeans, T Time out, William&Delvin, Vandenber, Jitex
Jeans centrum JaroSovska Jeans Diesel

Sarm Panska Jeans His, Wrangler

Renatta Panska Jeans NBB, Aveka, Cony, Maribo, Colin's, Vegas Jean
Banbino JaroSovska DSH

Détsky second hand Ruzova DSH

Détsky second hand Stitného DSH

Baby bazar Videtiska DSH

Modern plus JaroSovska A

Centrum levného nakupu JaroSovska A

Centrum levného nakupu JaroSovska A

Family plus Klasterni A

Asia shop Klasterni A

Anki moda Klasterni A

Modernova Masarykovo namésti A

Asia shop Masarykovo namésti A

Asia shop Masarykovo namésti A

Asia shop Masarykovo namésti A

Top méda namésti Miru A

Vietnamska prodejna Panska A

Tit Top Panska A

Panské, damské odivani Panska A

C&K style Panska A

Trznice Rizova A

Textil, obuv Rybnicni A

Panské a damské odivani Stitného A

Hypernova Jachymova S,H market Actuals, Handy, Comfy, kolekce Track Filed
Kaufland Jachymova S,H market Sam, David club by Bosh (Calvi, Forest, Andys, Era)




Tabulka obchodu v Pisku

Nazev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi
Jitex AleSovo namésti ZPT firemni prodejna
Jitex U Vodéarny ZPT firemni prodejna
Jana Hauserova Heydukova ZPSN Triumph
Alpine Pro Havlickovo ndmésti ZPS Alpine Pro
Adidas Nerudova ZPS
Alea Prazska ZPS podnikova prodejna
OP Prost&jov Velké nam. ZPO, jeans OP Prost&jov, William&Delvin
Pietro Filipi Heydukova ZPO Pietro Filipi — znaCkova prodejna
Levis Heydukova ZPjeans Levis — znakova prodejna
Modda pro plnostihlé, téhotné Smetanova TO, SN Timo, Spoltex
Moddni textil, odévy Velké nam. T0O,S Weller, Alpine Pro
Hele textil Nerudova TO, jeans haleny, kostymy, jeans
Détsky a damsky textil Cechova TO,DTO
Bety Budg&jovicka TO zahrani¢ni firmy z |, Polska, FR, A
Textil v "obchodnim centru"” Heydukova TO
Jeans-moda-obuv-textil Jungmannova TO Cesky obchod
Quelle L. Janacka TO
Ludmila Nerudova TO détské i zahrani¢ni
Mlada moda Orli¢ov TO Black market, Repley, Storm
Marboro Classics Smetanova TO
Zbozi pro celou rodinu Havlickovo ndmésti SN, T Calvi
Lingeria pradlo Budgjovicka SN pouze saténové kosilky
Spodni no¢ni pradlo Havlickovo namésti SN Vam, Vienetta, Secreat
Znackové spodni pradlo Nerudova SN Triumph, Pleas, Jessila + italské znacky
Bimb Erbenova SH, DTO
Détské zboZi Putimska SH, DTO
Second hand Nédrazni SH, DSH
Levné odévy Max Budovcova SH
Second hand Havlickovo namésti SH Britanie
Second hand Komenského SH




Second hand Mirové namésti SH

Second hand Narodni Svobody SH

Intersport Alesovo nam. S Swix, Etirel

Yeti sport Budgjovicka S Craft, Dewolt, Progress

VK Sport Cechova S Alea, Alpine Pro

Sport Zak Cechova S Canard

Cyklo sport Svec Harrantova S Progress, Moira

Olymp sport Havli¢kovo namésti S Craft, Moira, Salvini, Canart

Cyklo sport Heydukova S Progress

Sport Jungmannova S Moira

Panda Prokopova S Millet, Hannach, Halti, Dewold, Craft, Moira,
Lop(Top) Alpine, Lowe, Warpieac, Medico

Cyklo sport Blovsky TyrSova S Moira, Jitex - ale nevi co

Beston Komenského P.,S funk¢ni pradlo neznackového piseckého
vyrobce

Prodejna u Hvézdy Lazenska P

Profimex Sedlackova P

Makyta, Kras Budg&jovicka 0 konfekce — damska moda

Monika Narodni Svobody 0 §iti a opravy odévi, pétové vyrobky

Magic méda Nerudova O damské, panské, détské odévy

Zakazkové krejcovstvi Rokycanova 0

Andrea Smetanova 0] damska konfekce

Moéda pro Zeny Velké nam. O kalhoty, kabaty, kostymy

SOS textil plus Heydukova LTO

Vse za 39,- Narodni Svobody LTO

Textil Velké nam. LTO

Kozena galanterie — Na Florianu Havlickovo namésti K

Snaha Jihlava V Porty¢i K

Marwin store Bakalare jeans, SN Marwin, Ozone, Unno

Colin’s Bud¢jovicka jeans Colin’s, Rodi

,Mlada moda“ Heydukova jeans Time out, Madoc, Nebia

Stress, Bigrey Heydukova jeans Stress, Bigrey

Jona Mdda Chel¢ického jeans Mustang, tricka, jeansy

Lion's jeans wear Nerudova jeans Madoc, Orbac, Mr. Bright




Hubert jeans Zizkova jeans Stress, Kampo, Maple, Rollin’s
Beruska Nédrazni DTO

Détské odévy — kojenecké zbozi Velké ndmésti DTO

Sekaé Erbenova DSH

Détska moda Heydukova DSH

Second hand Narodni Svobody DSH détsky

L-style mode Cechova B Steilmann, Apanage, Emozioni
Areté Havli¢kovo namésti B panska a ddmska moda

Sanu Babu Orli¢ov B

Domecek na raminku Orlicov B ru¢né€ malované oSaceni
Textil, obuv Budgjovicka A

Odévy-Obuv Budovcova A

Textil Furnerovo nameésti A

Loss Jeans Jungmannova A

Textil, obuv Kollarova A

Centrum Levného nakupu Nédrazni A

Odévy, obuv Néarodni Svobody A

Obuv, textil, elektro Narodni Svobody A

Odévy, obuv Narodni Svobody A

Odévy Nerudova A

S Méda Nerudova A

Textil hit Nerudova A

Tara Shop Ningrova A

Labut’ obchodni dim Ningrova A

Textil Smetanova A

Textil Soukenicka A

Textil, obuv, hrac¢ky Velké namésti A

Textil, obuv Zizkova A

Hypernova U Hiebince S,H market Actuals, Handy, Comfy, kolekce Track Filed
Kaufland Nadrazni S,H market Sam, David club by Bosh (Calvi, Forest,

Andys, Era)




Tabulka obchodu v Prachaticich

Nizev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi
Textil Parkan Vézni TO, SN Texsr, Jitex, Atlantic, Andrie
Textil Rouéek Pivovarska T,SN, DT Calvi, Fox, Higging
Damské panské spodni pradlo Kfistanova SN Vam, Pleas, Prako
Spodni pradlo Solni SN Vadima, Coemi, Pleas, Adeso, Dita, Climber
Final skate&snow Velké namésti skate shop
Sequanta Dlouha SH, DSH
Second hand Dana Velké namésti SH, DSH
Stimax Bavorska SH
L.K. hit Horni SH
Textil, odévy Solni SH
Sport Hop Neumannova S Progress
Jokr sport Pivovarska S Asics, Canard, Progress
Sport Vaclav Chalupa Zahradni S Alpine pro, Moira, Asics, Lasting
Top fashion Solni jeans, TO, SN Euroad, Feel alive, Jane, Sasa Moden, Loocat
Euno Velké ndamésti jeans, TO Vandenberg, Wrangler, Exe, Pietro Filipi, 4 You
Modbda & styl Hradebni jeans Marwin, Weller, Three37seven, Basik, Thevirus
J&A moda Kti§tanova jeans
E.F.A Détské odévy Postovni DTO
Domino Velké nam. DTO
Svét déti Janska DSH, DTO
Détska moda z Anglie Hradebni DSH
Détsky second hand Solni DSH
Textil, odévy Kfistanova A Forest, Handy
Asia shop Kiistanova A
Jeans program Kfistanova A
J&S textil Neumannova A
Asia shop Velké nam. A
TF Velké nam. A
Textil, obuv Hit Velké nam. A
D&Q textil Zvolenska A
Prior Malé namésti oD




Tabulka obchodu ve Strakonicich

Nazev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi
Tango, Loop Kochana z Prachové ZPTO Tango, Loop
Bushmann, Diverse Lidicka ZPTO
Triumph, Timo Palackého namésti ZPSN Triumph, Timo — znackova prodejna
Moira Kochana z Prachové ZPS Moira — znac¢kova prodejna
Adidas RoZmberska ZPS znackova prodejna Adidas
Alpine pro Velké ndmésti ZPS znackova prodejna Alpine Pro
Panska, damska konfekce Palackého namésti ZPO Infinite, Rosenbaum
Kvatro textil Moda Collezione Bezdé&kovska TO Benefit - tricka, Jeans and kosile
Levny modni salon Lidicka TO Fonk
Textil, odévy u hradu Na dubovci TO
Quelle Velké ndmésti TO
Eva Velké ndmésti TO Obleceni a pradlo i pro Cas v téhotenstvi, Autex
Body line Bezdékovska SN Tramont, Top Secreat, Top hit, Stelladeug, CH,
Ruko, Lookat, Triumph
AE U sv. Markéty SN Prako, Ruko, italské znacky
Second hand Komenského SH, DSH
Second hand Lidicka SH, DSH
Second hand Eso Lidicka SH, DSH
Second hand Kochana z Prachové SH
Second hand Lidicka SH
Second hand Na ohradé SH
Second hand Nadrazni SH
Anglicky second hand Palackého namésti SH
Domino Sidlisté Mir SH
Sport Redina Palackého namésti S Coolmax
Hudy sport U sv. Markéty S Coolmax, Craft, Ice Break, Alpine Pro
Sport bike Pavel Skala Velké namésti S Sensor, Progress
Sport Kolda Velké namésti S Moira, (Sessions)
Sport 96 Volyinska S Meisser, Sensor, Time out, Alpine Pro, Ellipse
Sport Bec¢var Volyinska S Craft, Moira
Pracovni odévy Bezdékovska P




Strakotex Palackého namésti P

Taxodo Pisecka P odévy a obuv pro préci a volny Cas

Profitex Trzni P

Moada pro kazdého Velké namésti LTO,SH

Esse Bezdékovska LTO

Centrum levného nakupu Lidicka LTO

SOS textil Plus — dim Hvézda Lidicka LTO

Rodinny shop Velké namésti LTO

Iva Jeans Palackého namésti jeans, S Alpine Pro, His, Rodi, Exe, Kampo, Mr.Bright

Jeans store U sv. Markéty jeans, K, TO Pietro Filipi, 4 YOU

Jeans shop Palackého namé&sti jeans Levis, Mustang, Pepe Jeans

Jeans store Velké nameésti jeans Time out, Stress, Madoc

Détsky second hand Velké ndmésti DSH

Ma Chérie Palackého namésti B obleceni a dopliiky

Rebeca mode Palackého namésti B

Simple fashion Velké namésti B

mini market Lidicka A

SAPA- textil, obuv, drogerie Lidicka A

Textil Lidicka A

Textilni moda, obuv Lidicka A

Damské a panské pradlo Palackého nam. A

Diskont Palackého nam. A

Michaela — mlada moda Palackého nam. A

Odévy, textil, obuv Palackého nam. A

Textil, pradlo, obuv Palackého nam. A

Centrum Velké ndmésti A

Moédni textil Velké ndmésti A

Obchodni diim Velké ndmésti A

Textil, obuv Velké ndmésti A

Textil, obuv Velké ndmésti A

Textil, obuv Velké ndmésti A

Obchodni dim Labut’ Bezdékovska oD Pleas, Jitex, Timo, Calvi, Lamido, Luiz, Old Bridge,
Ozdilek

Kaufland Katovicka S,H market Sam, David club by Bosh (Calvi, Forest, Andis)




Tabulka obchodu v Tabore

Nizev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi

Be happy 9. kvétna ZPTO, jeans Vagabond, Cat, 4 YOU

Jigatex Bud¢jovicka ZPTO konfekce, textil — znackova prodejna

Outlet Bushman Budé&jovicka ZPTO

Moadni textil a odévy Prazska ZPTO Infinite, Jaal + nadmeérné velikosti

R+R Husovo namésti ZPS Alea — zna¢kova prodejna

Sport Plus - Nike Palackého ZPS Rucanor (FP), Nike - znackova prodejna

Adidas Palackého ZPS Adidas

OP Prost&jov Palackého ZPO damské odévy

Killtec Palackého ZPDTO

Maja Palackého TO, SN Luiz, Odex, Prako, Ruko

PUK Budé&jovicka TO, SHO konfekce i SH konfekce, textil

Modni odévy Bilkova 10, S Nike, Adidas, Reebok, ale i konfekce

Odeévy pro myslivost a volny Cas Budgjovicka TO, S Hannah, Devol, vyrobce AFARS

Hak&Hak 9. kvétna TO

Modni textil Budé&jovicka TO Maple, Nobles

Kabelky, tagky, batohy Kpt. Nalepky TO

Zea Classic Prazska TO mlada moda

Takko Sobéslavska TO

Metraz, galanterie, textil Budé&jovicka T, SN Jitex, Veba — zupany, Ruko, Pleas, Calvi

Cerna Otta Chynovska SN, BT Jitex, Upavan, Stanék, Hauserova

Textil Viola 9. kvétna SN neméla naladu se mnou mluvit - oznaceni Jitex,
Viola na dvefi

ANAJ méda Budgjovicka SN italskd smés znafek Normal, Pierre Gardin, Conrad

Bytovy textil TyrSova SN Triumph, Veba, Timo, Jitex

Tamtam Palackého skate shop

Modni textil a pradlo + baby bazar Budé&jovicka SH, DSH

Levné odévy Budgjovicka SH, DSH

Levné odévy z Holandska Kpt. Nalepky SH, DSH

Anglicky SH Kpt. Nalepky SH, DSH

N.Y. Co Budgjovicka SH

Levné odévy Monika Budgjovicka SH




E&M Budgjovicka SH

SH minimum Erbenova SH

Second hand Safaiikova SH

Centrum pradla pro sport a volny Cas Budgjovicka S Moira, Sensor, Infit

UNI sport Erbenova S Hi-tec

Cyklo sport CCF Farského S Jitex, Sensor, Canard

Cyklo sport CCF Herlo$ova S Jitex

Sport Husovo ndmésti S Moira, Hr, Blizard, Carve, Levron, Astro, Lasting,
Matex

Sport Prazska S R2, Helly Hanson

Hudy sport Prazska S Craft, Coolmax, Ice Break

Sport ski&tenis Tiebizkého S Moira, Coolmax, Lavron, Blizard

Budina 9. kvétna 0 damské, panské odévy (Dermatex)

Odévy Ota Budéjovicka 0 panska konfekce

Moéda pro plnostihlé Budéjovicka O MARCI mode

EC EWACO Palackého 0

Nadmérné odévy pro Zeny Strelnicka O vlastni vyrobky Danuse

Dim obchodnich sluzeb Budg&jovicka N Wadima

Eso 9. kvétna LTO

Mag nete Prazska LTO

Vse za 39,- Purkynova LTO

Kozena galanterie Santa 9. kvétna K

Mag shop 9. kvétna jeans, TO Pietro Filipi, Stress, Gipsy, Mauritius, Madoc

Seven hill 9. kvétna jeans Jossi jeans, Coax

Mode shop 9. kvétna jeans RG 512

Exe 9. kvétna jeans Street wear

,,Jeans shop* 9. kvétna jeans Lee, Wrangler, His

Outlet (jeans shop) Budg&jovicka Jeans Diesel, Levis, His, Mustang, Wrangler

Modda pro holky a kluky Bud¢jovicka DTO

Détské a kojenecké zbozi Flignerova DTO Autex, Happy prince, Kilian, Tedi

Détské obleceni Kpt. Nalepky DTO

N-Eso Nerudova DTO kojenecké zbozi

Pastelka Bilkova DSH

Stylové oblékani a bydleni Budgjovicka B, BT ruéné malované oSaceni, batika

Textil, obuv 9. kvétna A




Lotos Market 9. kvétna A

Obuv — textil Bilkova A

Asiat market Bud¢jovicka A

Meéstska trznice Fiignerova A

Obuv&Textil Husovo namésti A

Textil, obuv Kpt. Nalepky A

Famishop Nerudova A

Centrum Levného ndkupu Prazska A

Kaufland Bezdékovska S,H market Sam, David club by Bosh (Calvi, Forest, Andis)
Hypernova Moskevska S,H market Actuals, Handy, Comfy, kolekce Track Filed
Tesco Bezdékovska S,H market Cherokee, Items (no¢ni pradlo)

Obchodni dim Dvorak 9. Kvétna OD viz. vlastni prace




Tabulka obchodu v Tfeboni

Nizev obchodu Ulice Typ obchodu Druh zbozi
Art Music RoZmberska ZPS Moira - pouze
Otavan Ttiebon Nadrazni ZPO,P
Skaltex Masarykovo nam. ZPO, SN Jitex, Pleas, Tomi, Ruko, Climber, Otavan
Prodejna u Samky Sidlisté Svobody TO, SN Triumph, Kilian, Sariana, Unno, kojenecké, détské, pletené
pradlo
Textil a konfekce Masarykovo nam. TO bundy, svetry, mikiny
Quelle Téboritska TO
Alena Valentova Dukelska T textil metrovy, kusovy
Super Husova SN Jitex, Pleas, Triumph, Spoltex, Andrie (Timo, Triola, Swens)
Textil, pradlo Masarykovo nam. SN Calvi
Anglicky second hand Masarykovo nam. SH, DSH
Super Hand Svatopluka Cecha SH, DSH
Levny textil, sekac Sidlisté Svobody SH
Second hand Taboritska SH
Mepo - cykloobchod Bfezanova S Jitex, Moira, Lawi
Sport Husova S Rucanor, Moira, Progress, Confort, Alpine Pro
Odégvy Pibr&Pibr Masarykovo nam. S Alpine Pro
Ha — obuv, mdda, textil RoZmberska LTO
Textil AAA Téboritska LTO
Jeans shop v elektru Husova jeans Depress, Big rey, RVC
Jeans shop Masarykovo nam. jeans Kampo, Luko, Elipse, William&Delvin
Pavel Hréir, Jana Kohoutova Taboritska jeans His, Wragler, Zn.Via Appia, Vandeberg
Hana Sediva Bfiezanova B LUX
Modes Robes Husova B Ceské odévni originaly
Indicka méda Husova B Sanu Babu
Péanska a damské konfekce Masarykovo nam. B
Fashion- Eva Strnadova Masarykovo nam. B New Stree
Galerie Bel Petra VVoka B odévni originaly AM-Authentic Models
Butik Rozmberska B Farao — pletena moda, Skynet
Butik Taboritska B Marwith, Lollipod, Euroad
Textil, obuv, elektro Biezanova A




Obuv, textil Biezanova
Textil, obuv Husova

Obuv, textil AGT Masarykovo nam.
Textil,obuv Palackého nam.

Vietnamska prodejna

Palackého nam.

Vietnamska prodejna

Palackého nam.

Vietnamska prodejna

Palackého nam.

Levni zbozi

Petra Voka

Nové centrum

Taboritska

Asia shop

ZiZkovo nam.

> > (> > > > > > > >




9 SOUHRN PRACE V ANGLICKEM JAZYCE

The goal of the Bachelor's thesis was to map the presence of selected brands
of textile and clothing in selected cities and to survey the categories of textile shops
in these cities. A partial goal was to collect the opinions and information from
the customers. The cities and the brands for the survey were selected by the Jitex

company. The acquired data are to be used by the company in its marketing planning.

The necessary information has been collected through surveys in selected cities
of Southern Bohemia.

The survey results indicate the market presence of a large number of textile and
clothing brands. The relative presence of each brand is therefore small. The respondents
have a good knowledge of brand names. A strong preference of a particular brand is
rare. The spectrum of shop categories does not reflect the customer preference
of particular shop categories. When choosing a textile or clothing item, the respondents

prefer items with a lower price to items of better quality and fashion.

The thesis recommends that the Jitex company moves some of its retail activities
from the distributors located in unattractive parts of the cities to some of the busier
streets, extends the availability of functional clothes, places the outer garment
as a supplementary offering in the stores more often, and considers whether to continue
promoting seemingly attractive but little-known brand names in place of the well-

known Jitex brand.



