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Hodnocení práce:

Volba tématu práce ajejí význam: (1) vysoce aktuální a významné téma

Komentár: Vzhledem roustoucímu prehlcení konecných spotrebitelu ruznými prostredky
komunikacního mixu, roste enorme potreba absolutne presného zacílení a maximální efektivity
propagacních aktivit. Proto považuji zvolené téma za velmi aktuální a významné.

Formulace cílu práce: (1) cíle byly velmi vhodne formulovány

Metodika zpracování: (2) vhodne zvolena a formulována

Práce s daty a informacemi: (2) použitá data aktuální, práce s informacemi dostatecná vzhledem k
tématu

Komentár: V nekterých dílcích bodech nejsou informace o firme zcela aktuální, nicméne toto
memohlo nikterak ovlivnit celkový výsledek práce. (str.38-41 predstavovaný sortiment již né zcela
odpovídá soucasnému stavu)

Celkový postup rešení: (1) postup rešení naprosto správný

Teoretické zázemí autora: (1) autor významné autory citoval a zná teorii dané problematiky

Práce s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodržel naprosto správne citacní normu

Úrovenjazykového zpracování: (2) práce je jazykove zpracována na standardní úrovni

Presnost formulací apráce s odborným jazykem: (2) autor má dostatecný pojmový aparát

Formální zpracování - celkový dojem: (1) práce je formálne naprosto v porádku, celkový dojemje
výborný

Splnení cílu práce: (1) výsledky práce jsou rozsáhlejší než cíle, které byly vcetne dílcích splneny

Formulace záveru práce: (1) závery jsou velmi správne formulovány ajsou velmi významné pro
další využití

Odborný prínos práce ajejí praktické využití: (1) práce je po odborné a praktické stránce velmi
dobre využitelná



Komentár: Závery jiste firma využije pri zvažování obdobných propagacních aktivit v budoucnosti.

Celkové hodnocení práce:

Návrh hodnocení práce známkou: výborne

Doporucuji práci k obhajobe: ANO

Otázky k obhajobe:

Otázka 1: V záveru Vaší práce jste rozebíral, které období není vhodné pro formu tištené propagace,
méne jste se již venoval doporucením príznivejšího období. Mužete tedy doporucit ideální období pro
tento druh marketingové komunikace a své doporucení oduvodnit?

Otázka 2: Pokud by se spolecnost rozhodla o rozšírení rady produktu z \\\"Bílé rady\\\" pro propagaci
napríklad o produkt Jihoceské máslo, jaký by jste v tomto prípade doporucil komunikacní mix?
Další pripomínky, vyjádrení a námety k obhajobe práce resp. k jejímu dalšímu využití:

Vzhledem k využití citlivých interních informací firmy prosím o nezverejnení této diplomové práce.
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