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1. UVOD

Od dob romantismu, kdy lidé zacali mit zajem o zpestfeni svého volného casu
spole¢nymi vylety do pfirody a cestovni ruch byl takiikajic v plenkach, ubéhla jiz fada
desetileti. Cestovni ruch se stal za tu dobu jednim z nejsilnéjSich hospodaiskych odvétvi,
které zaznamenava kazdorocni rist. Zasadni determinantou je mir a bezpecnost v daném
regionu, dostatecny fond volného Casu obyvatel a dostate¢ny kapital. Tato podminka byla
po 2.svétové valce v Evropé viceméné dodrzena a jedinou piekazkou byla zelezna opona a
rozdéleni svéta na ,,zdpadni zemé&“ a ,,zem€ vychodniho bloku“. Zatimco v trznich
ekonomikich zdpadniho svéta se cestovni ruch pfirozené vyvijel a vzkvétal, na druhé
stran¢ opony nebyla viile umoznit volné cestovani obyvatel do jinych zemi nez do zemi
vychodniho bloku a i zde existovala omezeni. Proto se rozvijel pfedevsim domaci cestovni
ruch.

Po roce 1989, kdy padla zelezna opona se oteviely nové moznosti vzajemného
poznani. Cedi zaali vyjizdét do zahrani¢i a naopak do Ceska zaali proudit davy
zahraniCnich turistli mificich za historickymi pamatkami Prahy a dalSich c¢eskych mést. Na
rozvijejici se cestovni ruch reagoval 1 sektor sluzeb rozsifovanim nabidky a zvySovanim
kvality poskytovanych sluzeb. Ke zvySeni renomé a prestize ¢eskych pamatek piispélo v
90. letech 20. stoleti i zafazeni n¢kterych z nich na listinu UNESCO.

A pravé meésta Kutna Hora a Olomouc maji pamatky, které na této listiné figuruji.
Za poslednich deset let se tato mésta zrenovovala, rozvinula své sluzby v oblasti CR a stala
se vyhleddvanou atraktivitou nejen doméaciho, ale hlavné aktivniho cestovniho ruchu.

Mésto Kolin ma spise ptizvisko primyslové, nez cokoli jiného, ale i sem zavitaji

fady turisti.



2. CiL PRACE A METODIKA

2.1 Cil prace

Cilem této prace je provedeni vyzkumu navsStévnosti turisti ve vybranych
turistickych destinacich, zjisténi a porovnani vybavenosti téchto destinaci a jejich
potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu.

Hlavnim pfedmétem zkoumani je zjisténi mista bydlisté navstévnikt a délky jejich
pobytu Vv destinaci. Na zaklad¢ ziskanych informaci pak bude proveden kvalifikovany
odhad jejich pifinosu pro cestovni ruch. Prace se zamétfi na hledani vztahu mezi
ekonomickymi ukazateli pfinosu cestovniho ruchu dané destinaci a socio-demografickymi
udaji navstévnikid. Timto zplisobem bude porovnana atraktivita zvolenych destinaci —
Kolina, Kutné Hory a Olomouce.

U mést Kolin a Kutna Hora bude také zkoumdan podil zvolenych vyznamnych

kulturné-spolecenskych akci na atraktivité destinace, v niz se akce potada.

2.2 Metodika

Ve vsech vybranych destinacich byl proveden v roce 2004 ptedbézny prizkum,
ktery byl zaméfen na monitoring navstévnika.

Pti vyzkumu, ktery probihal v roce 2005, byl pocet respondentli v Kutné Hofe a
Kolin¢ roven 200 a Olomouci 256. Dotazovani bylo rozlozeno do vSech ¢tyt ro¢nich
obdobi kvotnim zpiisobem tak, aby pocet respondentit byl imérny ptedpokladanému poctu
navstévnikil v daném ro¢nim obdobi. Znamena to, Ze nejvic respondentll bylo osloveno
Vv Léte.

Vyzkum byl provadén v nékolika lokalitich mésta, a to predevSim v mistech
s nejvétsi koncentraci turistii. Setfeni probihalo formou osobniho dotazovani a oslovovani
bylo nahodné, tedy bez ohledu na narodnost navstévnika, aby bylo mozno odhadnout i
podil cizinci, ktefi navstivi dané mésto.

Dotaznik se skladal ze dvou casti. Prvni ¢ast byla shodnd pro vSechna mésta,
v druh¢ Casti se otazky specifikovali pro jednotlivé destinace. Cilem specifickych otazek
bylo zjistit zajem navstévnikl a turistli o jednotlivé mistni atraktivity cestovniho ruchu a na
zaklad¢ téchto ziskanych dat ziskanych pak odhadnout pocet navstévniki a turistd v kazdé
destinaci.

Ziskana data za Olomouc byla pievzata od Pavliny Kralové.



Dale ve méstech Kutnad Hora a Kolin probéhlo Setfeni na vybranych kulturné-
spoleCenskych akcich. V Kutné Hofe to byla slavnost Kralovské stfibieni Kutné Hory a
v Kolin¢ festival dechové hudby Kmochiiv Kolin. Ob¢ dvé akce byly zvoleny proto, ze
predstavuji vyznamnou periodickou akci pro mésta, v nichz jsou poradany. Cilem vyzkumu
bylo zjistit jaky vyznam pro cestovni ruch obou mést vybrané akce maji.

Shodné na obou akcich byl pocet respondentti roven 100. Dotazovani probihalo po
celou dobu konéni akce (Kralovské stfibfeni Kutné Hory ve dnech 25. a 26. ¢ervna 2005 a
Kmochtiv Kolin ve dnech 10. az 12. ¢ervna 2005). Vyzkum byl provaddén formou osobniho
dotazovani na zaklad¢ nahodného vybéru a oslovovani respondentd.

V Olomouci nebyl vyzkum proveden na zddné vyznamné kulturné-spolecenské

akci.

Veskera data ziskana vyzkumem byla nasledné¢ vyhodnocena a porovnana. Zaroven
byly veskeré udaje porovnani mést a kulturné-spoleéenskych akci testovany, zda jsou

statisticky rozdilné.

Pfi zjistovani vybavenosti destinaci pro rozvoj cestovniho ruchu bylo
spolupracovdno s orgadny mistni samospravy a organizacemi zabyvajicimi se cestovnim

ruchem.



3. LITERARNI PREHLED

3.1 Cestovni ruch

Cestovnim ruchem se rozumi soubor Cinnosti zméfenych na uspokojovani potieb
souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydliste, zpravidla ve volném
Case, za ucelem zotaveni, poznani, spoleCenského kontaktu, kulturniho a sportovniho

vyziti, lazenského 1éceni a pracovnich cest (Orieska, 1999:5).

3.2 Ekonomicky pfinos cestovniho ruchu

Oblast cestovniho ruchu je jednim nejvyznamnéjSich hospodaiskych odvétvi nejen
Ceské ekonomiky. Zasahuje do tady dalSich odvétvi ndrodniho hospodarstvi. K méteni
vykonnosti cestovniho ruchu se vyuziva jednak absolutni vykonnostni ukazatel (hodnota
pfijmil z aktivniho cestovniho ruchu, hodnota vydajii na pasivni cestovni ruch, saldo
platebni bilance cestovniho ruchu apod.) a jednak relativni vykonnostni ukazatel (podil
z piijmi z aktivniho cestovniho ruchu na HDP, podil zamé&stnanosti v cestovnim ruchu na
celkovou zaméstnanosti apod.). Ceska republika patii k zemim, kde p¥ijmy z aktivniho
cestovniho ruchu pomérné vyrazné presahuji vydaje z pasivniho cestovniho ruchu. Platebni
bilance cestovniho ruchu Ceské republiky je jiz dlouhodobé kladnd a cestovni ruch

vyznamnou mérou pfispiva do rozpoctu statniho a mistnich rozpocta.

Tabulka 1: Bilance cestovniho ruchu 2004

2003 2004 Index 2004/2003
PHjmy 100 310,1 107 1298 1068
K& Vydaje 54 419,2 58 362,8 107,2
Bilance 45890,9 48767,0 106,3
Piijmy 3150,0 33579 106.6
EUR Vydaje 17089 18293 107,0
Bilance 14411 15286 106,1
Prijmy 3553,7 41683 117,3
usD Vydaje 19279 22708 117,8
Bilance 162538 18975 116,7

Zdroj: CNB, udaje k 9.3.2005 (v mil.)

3.3 Satelitni ucet cestovniho ruchu
(Tourism Satellite Account, zkratka TSA) Satelitni ucet cestovniho ruchu je
specificky praifezovy meziodvétvovy ucet Cerpajici data z upravené soustavy ,.tradi¢nich*

narodnich uc¢td a davajici pfesnéjsi ekonomicky a socialni obraz o postaveni cestovniho



ruchu v narodnim hospodarstvi (Paskova, Zelenka, 2002:260) TSA je tvofen systémem
navzajem propojenych tabulek.

TSA pomahé vytvofit si pfedstavu o vyznamu cestovniho ruchu pii tvorbé hrubého
domaéciho produktu, vytvaieni znacného poctu pracovnich mist apod.. Vytvoieni TSA je
zalezitosti, ktera je casové znacné narocna a 1 metodika zpracovani je pomeérné
komplikovana.

TSA cerpa z tady informacnich zdroju, které maji riiznou kvalitu ale i podobu.
Problém pii tvorbé TSA je nevyhranénost cestovniho ruchu jako pevné ohrani¢eného
odvétvi. Tato nevyhranénost nasledné zplsobuje, Ze pfi tvorbé TSA je zapotiebi nahradit

chybéjici udaje fadou odhadu.

3.4 Marketing sluzeb a cestovniho ruchu, problematika marketingového

vyzkumu

Marketing sluzeb a cestovniho ruchu piredstavuje zvlastni oblast marketingu. Toto
poznani je zaloZeno na pfesvédceni, ze marketing v oblasti sluzeb vyzaduje specifické
ptistupy a Ze odvétvi cestovniho ruchu je jednou z jeho soucésti. Sluzby maji spole¢né
rysy, kterymi se odliSuji od vyrobnich a distribu¢nich odvétvi zboZzi. Sluzby maji nehmotny
Charakter, vysokou miru pomijivosti, zavislosti na svych provozovatelich, obtizné
predvidatelné néklady. Jejich ,,vyrobni* procesy a distribuéni cesty jsou také odligné.

A pravé marketingovy vyzkum davé podnikiim ¢i organizacim moznost spravné
reagovat na dany marketingovy problém. Marketingovy vyzkum jim umoziiuje porozumét
trhu, ktery je oblasti jejich podnikéani, identifikovat problémy a pfileZitosti souvisejici
S podnikdnim na daném trhu, zavadét patfiéna marketingovd opatfeni a nasledné je
hodnotit.

Proces marketingového vyzkumu mizeme rozdélit do dvou fazi — ptipravnou fazi a
fazi realizace. Naprostou nezbytnosti je, aby kroky, které se uskutecnuji v rdmci téchto
dvou hlavnich fazi, byly bezchybné, nebot’ pochybeni miize mit za nasledek uplné

znehodnoceni vysledkll vyzkumu.

Marketingovy vyzkum ma tyto kroky:

1. analyza problému a ptesna specifikace cili

2. sbér a vyhodnoceni vSech relevantnich sekundarnich dat
3. sestaveni vyzkumného planu
4

vlastni vyzkum a sbér dat



5. zpracovani a analyza ziskanych udaji

6. prezentace vysledki

Na zaklad¢ toho jaky typ marketingového vyzkumu zvolime, miizeme pak ziskat
data kvantitativni, soubor zakladnich charakteristik zkoumanych jevi, nebo data
kvalitativni, kterd blize charakterizuji zkoumané jevy a nejsou piimo kvantitativné
mefitelné.

Podle zplsobu =ziskani informaci pak rozliSujeme udaje primarni a tudaje
sekundarni.

Sekundarni udaje jsou data, ktera jiz né¢kdo zpracoval zpravidla za jinym tcelem
nez je feSeny problém. Tyto tidaje mohou byt interni (dokumentace podniku) ¢i externi

(odborné publikace, periodika).

Vyhody: a) dostupnost
b) finan¢ni nenarocnost

c) okamzitd pouZzitelnost

Nevyhody:  a) neaktudlnost
b) nespolehlivost

c) vSeobecnost

Primarni udaje jsou data nové shromdzdénd za danym specifickym ucelem, ktera
opé€t mohou byt interni (zpracované vlastnimi kompetentnimi pracovniky) ¢i externi

(vypracované externimi specialisty).

Vyhody: a) aktualnost
b) relevantnost a validnost

¢) spolehlivost

Nevyhody:  a) nakladnost
b) nejsou okamzité dostupné

¢) naro¢nost na zpracovani



Ziskavani primarnich informaci

Existuje fada metod, kterymi mizeme ziskat pozadované primarni informace. Tyto
metody pak miZzeme rozd¢lit na:

a) metody pozorovani

b) metody Setieni

¢) metody experimentalni

d) metody kvalitativni

Jednou z metod Setfeni je osobni dotazovani. Jeho nespornou vyhodou je, ze
existuje zpétnd vazba mezi respondentem tazatelem, takze tazatel milze respondenta
motivovat k odpovédim. Naprostou nezbytnosti je navazani kladného osobniho vztahu. To
zaruci, ze odpovédi budou spontanni. Pro respondenta mé osobni dotazovani navic tu
vyhodu, Ze je zproStén povinnosti osobné zapisovat odpovédi. Pozitivem osobniho
dotazovani je i znacna spolehlivost ziskanych wdaji, nevyhodou je pak jeho financni
narocnost.

Pti tvorbé dotazniku musime dbat na to, aby otdzky byly sefazeny tak, aby
vytvarely logicky celek. Na zacatku dotazniku je tfeba umistit otdzky, které budou pro
respondenta jednoduché a umoZzni ziskani jeho dlveéry a spoluprace. Pii fazeni
nasledujicich otazek musime pocitat s tzv. halo efektem - to znamena, ze kazda otazka
ovliviiuje nejen odpoveéd’ na sebe samu, ale 1 na nésledujici otazky. Dotaznik by mél byt
pokud mozno co nejkratsi. Zasadné aZ v zavéru dotazniku by mély byt identifika¢ni udaje o

respondentovi.

Pti formulaci otazek je tteba
e pouzivat jednoduchy jazyk
e vyloucit odborné vyrazy
e pouzivat kratké otazky
e vyloucit dvojité otazky

e vyloucit nepfijemné otazky



4. PREZENTACE DESTINACI

4.1 Kolin

Byvalé okresni mésto Kolin lezi ve vychodni ¢asti Sttedoceského kraje pii bfezich
teky Labe. Historicky vyvoj jej pfedurcil k tomu, aby se stalo osamocenym priimyslovym
centrem jinak zemédé€lské oblasti. Témér tiicetitisicové mésto (k 31.12. 2003 zde zilo

29 690 obyvatel) je dnes sidlem fady instituci, Gradu, skol ¢i firem.

4.1.1 Historie mésta
Geograficka poloha v Grodné niziné¢ feky Labe vytvofila ptithodné podminky pro

osidleni oblasti Kolina jiz v obdobi star§i doby kamenné. Cetné archeologické nalezy
dokladaji pfitomnost prakticky vSech pravékych kultur zndmych na naSem uzemi.
Kontinualitu v osidleni a zivy obchodni ruch v oblasti doklada mnozstvi nalezenych
antickych minci pochazejicich z obdobi fimského cisafstvi. Cetné nalezy pochazi také z
obdobi ranného stfedoveku.

Otakar II. kralovské mésto Kolin. Prvni pisemna zminka pak pochézi z 8. zafi 1261. Kolin
tézil z blizkosti nalezisSt’ stfibra, v oblasti dneSni Kutné Hory. Toto kratké obdobi prosperity
vSak kon¢i zalozenim mésta Kutnd Hora.

Obdobi vlady Lucemburkt ptineslo Kolinu nebyvaly rozkvét. Mésto ziskalo fadu
privilegii, mezi nimiZ nechybélo naptiklad ani pravo milové a mnohé dalsi. Po husitskych
valkéach je mésto postoupeno kralem Zikmundem Bedfichu ze Straznice, ¢imz Kolin de
facto sestupuje na urovenn poddanského meésta. Roku 1519 si Kolin opét vymohl statut
kralovského meésta. Specifickou byla pro Kolin silnd zidovska komunita, ktera se po
vyhnani Zidd z Plzné roku 1504 stala po Praze druhou nejvyznamngjsi.

Sedmnacté a osmndcté stoleti jsou obdobim temna pro mésto Kolin - valky, morové
epidemie, pozary atd.

Zasadni zlom pro mésto znamenala vystavba zeleznice z Olomouce do Prahy v
letech 1843 az 1845. Kolin se pomalu transformuje ve vyznamné primyslové mésto se
silnym zastoupenim chemického a potravinarského pramyslu, za¢ina zde ozivat 1 kulturni a
spolecensky Zivot. Prvni a Druhd svétova valka narusila positivni vyvoj mésta. V obdobi
po 2. svétové valce se Kolin pfetvaii v duchu doby na strojirenské a chemické vyrobni

centrum, coz se odrazilo na tvari mésta a kvality Zivota v ném.



4.1.2 Primarni zdroje cestovniho ruchu

4.1.2.1 Prirodni potencidal

Me¢sto Kolin lezi v rovinaté a Urodné oblasti labské niziny pobliz jednoho ze
severnich vyb&zkti Ceskomoravské vyso¢iny. Rozklada se na obou bfezich feky Labe,
ktera se ve mésté pozvolna obraci k severozapadu. Nadmotska vyska se ve mesté pohybuje
od 192,5 m n. m. pfi hladin€ feky Labe na hranici mésta do 295,8 m n. m. v ¢asti mésta

Kolin — Zibohlavy.

4.1.2.2 Kulturné-historicky potencidal

Chram Sv. Bartolom¢je

Ackoli chram Sv. Bartolomé&je spojuje dva zdanlivé navzijem nesourodé stavebni
styly, ranou a vrcholnou gotiku, pisobi stavba jako ojedin€ly architektonicky celek.
Zalozeni chramu je spjato se zalozenim mésta Kolin, tedy pfiblizné kolem roku 1260, a
jeho vystavba v rané gotickém stylu trvala az do konce 13. stoleti. Po pozaru ve 14. stoleti
zacina prestavba chramu podle projektu Petra Parléfe. Po dokonceni stavby na pocatku 15.
stoleti byla prolomena severni zed’ a na jejim misté vznikla marianska kaple. Na pocatku

20. stoleti pak bylo ptistoupeno k vyrazng&jSim opravam chramu.

Synagoga
Zidovska synagoga se nachazi v byvalém zidovském ghetu Kolina. Synagoga byla
postavena v 17. stoleti v baroknim stylu na misté starSi stavby. V interiéru lze spatfit

barokni schranku na Svitek Tory, vzniklé pfiblizné v dobé dokonceni stavby synagogy.

Stary zidovsky hibitov

Stary Zidovsky hibitov se rozklddda mezi Kmochovou a Slune¢ni ulici na plose
jednoho hektaru a skryva ptes 2500 nahrobkd, z nichz nejstarsi pochazi z konce 15. stoleti.
Hibitov byl pouzivan do roku 1887, kdy vznikd novy Zidovsky hibitov. Stary Zidovsky
hibitov v Kolin¢ spole¢né s prazskym pak nalezi k nejstarSim zidovskym hibitovim

v Cechach.



Novy zidovsky hibitov
Novy zidovsky hibitov nalézajici se na konci Veltrubské ulice zacal byt vyuzivan
vroce 1887. Kromé nahrobkii se zde nalézd pomnik Zzidovskym obétem nacismu

odhaleny roku 1950.

Regiondlni muzeum v Koling

Nejstarsi ¢asti komplexu nckolika budov je pozdné romdansky vézovy dim
postaveny se zalozenim mésta. K nému pfiléhéd rané goticka piistavba z konce 13. stoleti.
DalSim objektem je tzv. mazhauz vystavény v pribéhu 14. Stoleti, ktery pfestavén nejprve

V renesancnim stylu a pozd¢ji i ve stylu baroknim.

Skanzen Koufim

Skanzen, pobocka Regiondlniho muzea v Kolin€, vznikl v roce 1972 jako regionélni
zachranné muzeum v piirodé pro stavby ohrozené piedev$im budovanim vodniho dila na
fece Zelivce. V roce 1976 bylo zpiistupnéno vefejnosti a od devadesatych let dochazi ke
zméné koncepce a nosnym programem muzea se stava prezentace zakladnich regionélnich
typti lidové architektury z tizemi Cech, jejich socidlni a vytvarna réiznorodost a jejich
postupné zaclenovani do koufimského celku. Dnes je muzeum lidovych staveb zafazeno na

seznam kulturnich pamatek Ceské republiky.

4.1.2.3 Kulturné-spolecenské akce

V Kolin¢ probéhne do roka nékolik vyznamnych kulturné-spolecenskych akei.
Nejvyznamnéjsi z nich je ale Mezinarodni festival dechové hudby Kmochtiv Kolin. I proto,
ze je tato akce zahrnuta do pfedmétu vyzkumu této diplomové préace, je vhodné si ji blize

predstavit. Nasledovat poté bude vycet vyznamnych periodickych akci v Koling

Kmochtv Kolin

Mezindrodni festival dechové hudby Kmochlv Kolin se t¢8i jiz fadu let velké
divacké oblibé. Nosnym programem festivalu je tradicné patecni Nokturno v chramu sv.
Bartoloméje v provedeni Hudby Hradni straze, sobotni privod vSech zucastnénych
orchestrll a zavérecny koncert dechovych orchestrii. Letosni novinkou festivalu byla soutéz

orchestrti mladych - Evropa hraje Kmocha.
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Otevieno — narodni pfehlidka pantomimy a neverbalniho divadla

Jarni koncert Méstské hudby Frantiska Kmocha - koncert se porada v Méstském divadle
Stfedovéka kolinska bitva - historicky Serm

Kolinsky ostrov - hudebni festival folku, bluegrass a country

Bitva u Kolina — vyro¢i Bitvy u Kolina 18. 6. 1757

Posviceni

Mimorial - mezindrodni festival pantomimy

Kolinské hudebni podleti

Vénocni koncert Méstské hudby FrantiSka Kmocha

4.1.3 Sekundarni zdroje cestovniho ruchu

4.1.3.1 Ubytovaci sluZby

Charakter primyslového mésta se odrazi 1 v sortimentu nabidky ubytovani
v Koling. Zatimco standard hotelového ubytovani nabizi pouze 3 zafizeni, a to Hotel
Theresia, ***hotel, Hotel-penzion U Rabin a Hotel Amerikan, levné ubytovani
V ubytovnach nabizi celkem Ctyfi zatizeni. Vyuzit Ize ale také sluzby n€kterého z mistnich

penziond.

4.1.3.2 Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby poskytuje v Kolin€ fada riznych restauraci, pizzerii, fast-foodl a
dokonce zde nalezneme i mléény bar nebo v dne$ni dob¢ jiz ne tak castou Jitfenku.

Najdeme zde také pivnice, vinarny, kavarny atd.

4.1.3.3 Podminky pro sport a volny Cas

Kolin ptfedstavuje sportovni centrum pro cely regionu. K dispozici je Siroka skala
sportovnich zafizeni, mezi kterymi mizeme jmenovat plavecky a zimni stadion, velké
tenisové kurty, areal vodnich sportli, pij¢ovna motokar s motokarovou drahou, jizdarna
nebo dokonce letiS§té s moznosti sportovnich letd. Diky rovinatému charakteru krajiny
Vv okoli mésta jsou zde dobré podminky pro rekreacni cyklistiku a cykloturistiku (naptiklad

trasa vedouci k pamatniku bitvy u Kolina)
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Ptes izemi Kolina vedou cyklistické trasy do Kutné Hory, Koufimi, Pod¢brad,
Libice nad Cidlinou, Tynce nad Labem, Zehuné, Méstce Kralového nebo Hefmanova
Meéstce.

K rekreacnim ucelim obyvatel mésta a prilehlych obci slouzi vodni plochy byvalé

piskovny Na Hradi$tku nebo rybnik v Zehuni.

4.1.3.4 Doprava a dopravni dostupnost

Kolin ma pomérné dobré napojeni na nedalekou dalnici D 11, kterd prochazi 12 km
severn¢ od mésta, a je relativné¢ snadno dostupny diky autobusové, ale predevsim
zelezni¢ni doprave.

Kolin pfedstavuje vyznamnou Zelezni¢ni kiizovatku dvou hlavnich celostatnich trati
Praha — Kolin — Ceské Tiebova a Praha — Kolin — Havli¢ktiv Brod. Do Kolina vedou i dal§i
trati jako naptiklad Kolin — Lysa nad Labem — Praha nebo Kolin — Ledecko.

Vyznamné je, ze Kolinem prochazi vysokorychlostni koridory, které spojuji
republiku s Némeckem, Polskem, Slovenskem a Rakouskem.

Dopravni obsluznost ve mésté je zajiStovana autobusovymi linkami méstské
hromadné dopravy. Tradicnim dopravnim prostiedkem pro pohyb obyvatel po mésté je
také kolo, ackoli zde aZ na vyjimky (stezka ze Zalabi do SendraZic) Zadné cyklistické
stezky nejsou.

Kolin ma také k dispozici vetfejné vnitrostatni letisté, jehoz provozovatelem je
Aeroklub Kolin. V sou€asné dobé je vyuzivano pro Skolici a vycvikové lety, leteckou
zachranou sluzbu, vyhlidkové lety nebo lety soukromych spole¢nosti.

Diky tomu, ze Labe je v Kolin¢ jiz splavné, vytvaii tato feka vyznamnou vodni
cestu spojujici Kolin s evropskymi vodnimi cestami. Tato vodni cesta je vyuZzivana

pfedevsim k pfepravé riznych materiali.

4.1.3.5 Méstské informacni centrum v Koliné
Kolinské IC lezi v historickém jadru mésta, v ulicce Na Hradbach nachazejici se
pobliz hlavniho namésti.
Poskytuje tyto sluzby:
e informace 0 moznostech stravovani a ubytovani

e informace o mésté a jeho okoli
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e ptehled spole¢enskych, kulturnich a sportovnich akci

e prodej mistenek v systému AMS

e prodej map, knih, propagacnich materialti a upominkovych predméti
e pravodcovské sluzby

e kopirovani

e vefejny internet

e piedprodej vstupenek na vybrané akce

4 .1.4 Vztah mésta k cestovnimu ruchu

4.1.4.1 Rizeni cestovniho ruchu a propagace

Odbor méstského tradu ptimo specializovany na fizeni cestovniho ruchu v Koling¢
chybi. Kompetence k fizeni CR a propagaci spadaji pod Odbor $kolstvi, kultury a sportu.
Tento odbor je 1 zastfeSujicim odborem pro Meéstskou knihovnu, jejimZz oddélenym
pracovistém je kolinské IC.

Propagace mésta Kolin je pak feSena informacnimi letaky a brozurami. Déle pak
ucasti na veletrhu Go + Regiontour Brno, kde je Kolin prezentovan v ramci Stfedoceského

kraje.

4.2 Kutna Hora

Stfedoceské mésto Kutnd Hora leZici pfiblizn€ 70 km jihovychodné od Prahy je
neoddélitelné spjato s t€Zbou stiibra. Dnes dvacetitisicové mésto regiondlniho vyznamu
V dobé svého nejvétsiho rozmachu zdatné konkurovalo hlavnimu méstu ¢eského kralovstvi,
Praze, nejen v oblasti hospodatské, ale i politické a kulturni. Diky svému bohatstvi (jiz ve
13. stoleti pokryvalo tietinu evropské produkce stiibra) a pridélenym privilegiim se stalo

druhym nejvyznamnéjsim méstem ceského kralovstvi.
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4.2.1 Historie mésta

Predpoklada se, ze stiibro zde bylo nalezeno jiz nekdy v 10. stoleti, cemuz
nasveédcuje to, Ze v tomto obdobi jsou zde rodem Slavnikovcl raZzeny prvni stfibrné mince
— denary.

V poloving 12. stoleti v Sedlci je zalozen klaster Cisterciakli, a pravé na tzemi
tohoto klastera bylo stiibro kolem roku 1260 nalezeno. Tento nélez zpusobil tzv.,,sbé¢h lidi
ke Kutné“ nejen z Ceského kralovstvi, ale i ze sousednich zemi. Zapocala chaoticka
vystavba doli a hornickych osad, které se postupem casu transformovaly v bohaté

kralovské mésto.

Dilezitym prvkem pii formovani pravnich a spravnich pomért byl sedlecky klaster,

ktery zaujal misto hlavni duchovni autority.

Zasadnim meznikem v historii Kutné Hory je rok 1300, kdy kral Vaclav II. vydal
horni zdkonik, tzv. IUS REGALE MONTANORUM, upravujici podminky diilniho
podnikéani. Déle byla provedena mincovni reforma, kterd zavedla novou platebni jednotku
pro celé Ceské kralovstvi, tzv. Prazsky gro§, a zarovein do Kutné Hory byla pfenesena i
centralni mincovna ¢eského kralovstvi,tedy jediné misto, kde bylo mozné tuto minci razit.
Kutnéa Hora se tak stala finan¢nim centrem kralovstvi.

Prudky mocensky vzestup meésta Sel ruku v ruce sbudovanim reprezentativnich
kosteli a méstanskych domti. Kutna Hora se v 15. stoleti stdva Casto navs§tévovanym
mistem krale Vaclava IV.,jenz sidlil v nové zbudovaném palaci ve Vlasském dvote. Zde
byl sepsan tzv. Kutnohorsky dekret upravujici pomér tzv.universitnich narodd na prazské
Karlové univerzité ve prospéch Cechii. Obdobi husitskych vélek je obdobim upadku Kutné
Hory, ta byla dvakrat vypalena, nejdfive kralem Zikmundem a o dva roky pozdé&ji i1 vojsky
Jana Zizky.

Po skonceni husitskych véalek mésto opét nabyva na vyznamu a roku 1471 je ve Vlasském
dvofe zvolen za Ceského krale Vladislav Jagellonsky, za jehoz vlady Kutnd Hora opé&t
rozkvéta hlavné diky spéSnému dolovani stiibra.

V 16. stoleti vynosy z tézby zacinaji upadat, do Evropy plyne stiibro z Némecka a
Ameriky a nakonec pfichazi tficetiletd valka, po které¢ Kutnd Hora ztraci raz hornického
mésta. Roku 1626 ptichazeji do mésta Jezuité, ktefi za pomoci vyznacnych architektl
buduji unikéatni barokni stavby. Kutna Hora se vSak pomalu stava provincionalnim

méstec¢kem.
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Béhem nasledujicich staleti bylo provedeno n€kolik pokusti o obnovu tézby —
povétSinou netspésné. V roce 1991 byl uzavien posledni kutnohorsky diil, ktery slouzil k
tézbe olovénych a zinkovych rud.

Slava mésta prystici ze stiibrného bohatstvi je ddvno pry¢. Naskytuje se ale
prilezitost vyuziti kras historického centra a jedine¢nych stavitelskych skvostl, diky nimz
je Kutnd Hora od roku 1995 zanesena na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho

dédictvi UNESCO, pro rozvoj cestovniho ruchu a z néj plynouciho bohatstvi a véhlasu.

4.2.2 Primarni zdroje cestovniho ruchu

4.2.2.1 Prirodni potencidal

Kutnd Hora lezi na uzemi svazujicim se smérem k severovychodu az vychodu.
Severni ¢ast Kankovskych vrchl se pak svazuje k severu. Nadmotska vyska se ve mésté
pohybuje v rozmezi od 208 m n.m. (hladina Vrchlice u Malina) do 356 m n.m.(Kuklik).
Horizont mésta na severu je tvoren fadou vrchti — Kark, Sukov, Kuklik, Miskovicky vrch a
Vysoka. Charakteristickd jsou hluboce zatiznutd tdoli vodnich tokli do okolni krajiny. Na
uzemi mésta jsou to predevS§im udoli Vrchlice a Bylanky, které vyrazn€ ovlivnili profil
zdejsi krajiny a mésta. Nejvyraznéji se ale na dnesni podobé reliéfu piicinil ¢lovék. Dilni
¢innost, provazend poklesy ptidy a na druhé stran¢ haldami vytézeného materidlu, méla
zédsadni vliv na pfetvotfeni plivodniho ptirodniho reliéfu do dnesni podoby.

Podle podkladii Geofondu Ceské republiky jsou na tizemi mésta registrovana
poddolovana Gzemi, kterd zaujimaji plochu téméf celého zastavéného tizemi Kutné Hory a
nejbliz§iho okoli mésta.

V udoli Vrchlice, pfiblizné¢ 4 km proti proudu, byl v 19. stoleti zalozen Velky
rybnik, ktery byl pilivodné ziizen pro potfeby fady mlynl rozmisténych pravé kolem
Vrchlice. Dnes slouzi predev§im k rekreaénim tcelim. V roce 1972 byla nad rybnikem
vybudovana vodarenska nadrz na pitnou vodu. Dalsi umélou nadrz nalezneme na Kienovce
mezi PerStejncem a NeSkaredicemi, u které dnes pomalu za¢ina prevazovat také rekreacni

vyuziti nad ptivodnim tG¢elem zadrzovani vody
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4.2.2.2 Kulturné-historicky potencial

Chram Sv. Barbory

Vystavba chramu zapocala v roce 1388 na ostrohu nad udolim ficky Vrchlice na
misté staré kaplicky zasvécené svaté Barbofe, patronce hornikl.Prace na vystavbé chramu
byla do zna¢né miry spjata s prosperitou kutnohorskych doli a probihala v nékolika
etapach. Prace byly zruznych davodd nékolikrat pozastaveny, a tak od poloZzeni
zékladniho kamene az po definitivni dostavbu chramu do dne$ni podoby ub¢&hlo vic jak 500
let. Na stavbé chramu se pribézné podileli nejlepsi architekti své doby - Jan Parlét, Matyas
Rejsek ¢i Benedikt Rejt.

Nesmirnou hodnotu mé také interiér chramu, kde nalezneme ojedinélé pozdné
gotické fresky s banskou tématikou, fadu baroknich uméleckych dé¢l, sanktuarium z roku
kolem 1510, pozdn¢ gotické chorové lavice zdobené fezbami mistra Jakuba Nymburského

a mnohé dalsi.

Hradek

Prvni zminka o Hradku pochézi z roku 1312, kdy ptvodni tvrz byla pfestavéna na
honosné sidlo, které¢ uzivali pfedev§im kralovsti ufednici. Vyznamnym datem je pak rok
1490, kdy je Hradek odkoupen Kralovskym tfednikem, ale hlavné podnikatelem, Janem
Smiskem z Vrchovi$t. Ten Hradek meéni v reprezentativni patricijské sidlo s fadou
dekorativnich prvkli. Dodnes muzeme obdivovat malované renesan¢ni stropy, siné
S pozdné gotickymi Zebrovymi klenbami, zdobné interiéry s fadou plastik ¢i plvodni
nasténné malby v kapli Sv. Véclava.

Dnes je zde Ceské muzeum stibra a navitévnik ma moznost si s privodcem projit i

sttedovéky dul se Stolami, v nichz se stiibro dolovalo jiz ve 13. stoleti.

Vlassky dvir

Vlassky dvir byl vybudovan pravdépodobné ve 13. stoleti jako opevnény hradek
nad Haberskou obchodni stezkou spojujici Cechy a Moravu. Ke konci 13. stoleti je zde
skladovana stiibrna ruda a je zde zfizeno sidlo urburéfe. Na pocatku 14. stoleti se
Z Vlasského dvora stava centralni mincovna ¢eského kralovstvi a je zde razena nova mince
»Prazsky gro§®. V prib&hu 14. stoleti byl Vlassky dvir prestavén v reprezentativni sidlo,
kde Casto pobyval i Cesky kral, zejména Véaclav IV. a Vladislav II. Jagellonsky. S upadkem
dolovani na Kutnohorsku stavba pomalu chatrala a teprve koncem 19. stoleti byla nové

rekonstruovana.
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Konventni kostel Nanebevzeti Panny Marie a Sv. Jana Kititele

Bohatstvi Sedleckého klastera plynouci z neptimé i¢asti na kutnohorském dolovani
bylo obrovské a umoznilo rozsahlou stavebni Cinnost. Konventni kostel Nanebevzeti P.
Marie byl vystavén v letech 1282-1320 jako stavba katedralni s ochozem a véncem kapli.
1421 byl kléaster a spolu s nim i katedrdla vypélen husitskymi vojsky. Dlouha 1éta pak
chatral. Na prelomu 17. a 18. stoleti byla katedrala Nanebevzeti P. Marie rekonstruovana
stavitelem Ceského baroka Janem Blazejem Santinim ve stylu tzv. barokni gotiky, ktera
nema v Evropé obdoby. Nafizenim cisate Josefa II. byl cistercidcky klaSter v roce 1783
zrusen a roku 1812 byla do opusténych budov pienesena tabakova fabrika. Soubor budov
byvalého klastera byl pak roku 1995 spole¢né s vyznamnymi kutnohorskymi stavbami

zapsan na Seznam svétového kulturntho a pfirodniho dédictvi UNESCO.

Hibitovni kaple s kostnici

Piivodné dvoulodni kaple byla postavena na konci 14. stoleti. Dnesni podobu
ziskala baroknimi Upravami z pocatku 18. stoleti provedenymi J. Santinim. Autorem
unikatni vyzdoby z lidskych kosternich pozlstatkli byl pravdépodobné fezbar FrantiSek
Rint. Unikétni je dominantni masivni lustr zdobeny lidskymi kostmi, stejné jako kfiz,

kalichy, monstrance nebo erb rodu Schwarzenbergi.

Kostel Sv. Jana Nepomuckého

Tento barokni kostel, zbudovany v poloviné 18. stoleti, je ponc¢kud specificky.
Nachézi se totiz pfimo uprostied méstské zastavby. Vystavén byl podle planti architekta
Frantiska Maxmilian Kanky. Kromé hodnotného interiéru zaujme i namét fresek na

chramové klenb¢ vychazejici z legendy o svatém Janu Nepomuckém.

Kamenny diim

Kamenny dim byl vybudovan n¢kdy v dobé predhusitské, ze které pochazi i
rozsahlé sklepeni. Dim byl pak na konci 15. stoleti pfestavén do dneSni podoby pro
pfedniho kutnohorského patricije a dilniho podnikatele Prokop Kroupu. Kamenny dim
prodélal nékolik prestaveb, ménil vlastniky a v 19. stoleti jej definitivné ziskalo mésto.
Pocatkem 20. stoleti byl rekonstruovan do dnesni podoby. Dnes je zde umisténa expozice

Umeélecka femesla a Kutna Hora.
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4.2.2.3 Kulturné-spolecenské akce

V Kutné Hoie probiha beéhem roku cela fada kulturné-spolecenskych akci. Do
vyzkumu v souvislosti s touto praci bylo zahrnuto Kralovské stiibfeni Kutné Hory, které si

blize predstavime. Nasledovat budou dalsi vyznamné periodické akce Kutné Hory.

Kralovské stiibfeni Kutné Hory

Historické slavnosti se vraci do doby stfedovéku, kdy Kutna Hora byla druhym
nejvyznamnéj$im méstem Ceského kralovstvi. Cely vikend probihd bohaty program s
dobovou hudbou, tanci a Sermifskymi vystoupenimi. Otevien je i jarmark s dobovymi
femesly. Kralovské stiibfeni je kazdoro¢ni historickd slavnost, kterd symbolicky otevira

turistickou sezénu mésta.

Ceny mésta Kutnd Hora - ocenovéani obcantl, kolektivii a firem za skutky pfispivajici k
rozvoji a dobrému jménu mésta a jdouci nad rdmec béZnych pracovnich a osobnich
povinnosti

Hudebni festival Kutna Hora - festival pfedstavuje hudbu vybraného uméleckého obdobi

Kutnohorska Kocédbka - festival country, bluegrassové, trampské a folkové muziky

Kutnohorsky (rockovy) festival

Mezinarodni biendle interpretacni kytarové soutéze Kutna Hora

Mezinarodni operni tyden - hudebni festival ptiblizujici dila vyznamnych hudebnich
skladatelii

Ortenova Kutnd Hora - soutéZni piehlidka mladych basniki spojend s fotografickou
soutéZi, hudebnimi a literarnimi vystoupenimi

Svatovaclavské slavnosti - slavnosti hudby, divadla spolu se staro¢eskym trhem

4.2.3 Sekundarni zdroje cestovniho ruchu

4.2.3.1 Ubytovaci sluzby

V Kutné Hofe nabizi standard **** hotelu pouze jediné zafizeni, a to Hotel Zlata
Stoupa, ktery také patii mezi tifi nejvétsi hotely, co do poctu lazek, v Kutné Hote. O
kategorii nize, tedy v kategorii *** hotelt, své sluzby nabizi jiz tfi zatizeni — Hotel
Me¢édinek, Hotel U Ruze a Hotel U Vlasského dvora. Hotel Médinek disponuje pak

nejvetsi kapacitou lazek ze vSech hotelovych zatizeni v Kutné Hote. K dispozici je i jeden
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garni hotel — Hotel Garni Na Havlicku. Celkové Ize v Kutné Hofe nalézt 11 hotelovych
zafizeni.

Je mozné také vyuzit nabidky nékterého z mistnich penziond, kterych je v Kutné
Hofte celkem sedm.

Pro turisty jsou zde jesté k dispozici tfi kempy a shodn€ dvé ubytovny a privaty.

4.2.3.2 Stravovaci sluzby

Na uzemi celého mésta se nachazi velké mnozstvi riznych restauraci, at
hotelovych, pifi penzionech nebo zcela samostatné, nabizejici Sirokou a hlavné pestrou
Skalu rlznych pokrml a narodnich kuchyni. V centru mésta lze navstivit také nékterou
s pizzerii nebo posedét v n¢které z kavaren. Dale 1ze jmenovat né€kolik vinoték, ¢ajovnu
nebo fast-food.

Ur¢itou specifikou v Kutné Hofe jsou restaurace v historickém jadru mésta, které

jsou zbudované ze zrekonstruovanych puvodnich sklepeni starych n¢kolik stovek let.

4.2.3.3 Podminky pro sport a volny cas

Podminky pro péstovani sportu v Kutné Hote zajiStuje celd fada soukromych
provozovateld spolu se 17 télovychovnymi jednotami a spolky. Télovychovné jednoty
maji pravni subjektivitu a na jejich existenci a provoz ¢astecné prispiva mésto a ¢astecné
také sponzofi se svymi dary.

K dispozici jsou v Kutné Hofe tenisové kurty, bowling centrum, jezdecky areal
Karlov, sportovné rekreacni aredl Klimeska s plaveckym bazénem, venkovni plovarnou,
zimnim stadionem a bobovou drahou ( se svou délkou 1565 m je nejdelsi v Ceské republice
a druha nejdelsi v Evropé, pfevyseni drahy je 42 m). Kromé téchto sportovnich zatizeni je
mozné v Kutné Hofe navstivit nékteré sportovni centrum nebo studio.

V blizkosti Kutné Hory jsou také dva Aerokluby, a to v Kolin¢ (10 km) a
Zbraslavicich (20 km).

Dale se v Kutné Hofe poradaji jiz nckolikatym rokem skokansky mitink
Kutnohorska latka a také zavody horskych kol.

Kutnohorské latka je mitink, kde se sejde absolutni ¢eska Spicka ve skoku o ty¢i,

ktery je unikatni svym zasazenim do historického jadra Kutné Hory.
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4.2.3.4 Doprava a dopravni dostupnost

Kutna Hora se nachazi na zelezni¢ni spojnici mezi Prahou a Brnem, coz by mélo
predstavovat relativni vyhodu v dobré dostupnosti piedevsim z Prahy. Nevyhodou je
ovSem umisténi hlavniho nadrazi v Kutné Hote, které lezi na periferii mésta a navstévnik,
ktery sem piijede vlakem, tak musi piekonat vzdalenost pfiblizn¢ 3 km, aby dostal do
centra mésta. Tuto nevyhodu ¢astecné zmirniuje veiejna autobusova doprava.

Dostupnost Kutné Hory autobusem je pomérné dobra, a to 1 z Prahy. Kutnohorské
autobusové nadrazi je situovano nedaleko historického jadra a tak odpadd problém
slozitého dopravovani do historického jadra mésta.

Na Uzemi mésta, jak uz bylo vySe zminéno, je provozovana vetfejna autobusova
doprava, ktera zajistuje spojeni jednotlivych méstskych ¢asti.

Nejbliz§im mezinarodnim letistém je letisté Praha-Ruzyné (70 km) a rovnéz letisté

v Pardubicich (40 km).

4.2.3.5 Informacni centrum Kutna Hora a Privodcovskd sluZba
Kutnohorské Informac¢ni centrum se nachdzi ptimo v historickém jadru mésta na
frekventovaném mist¢ na Palackého namésti v Sankturinovském domé. Priivodcovska
sluZba pak sidli ve Vlasském dvore.
IC v Kutné Hofe nabizi tyto sluzby:
e privodcovské sluzby - okruzni prohlidky pamatek a zajimavosti Kutné Hory
sprivodcem v jazycich Anglictina, Némcina, Francouzstina, ItalStina,
Rustina a Cestina
e zprostiedkovani ubytovani a stravovani
e vefejny piistup k internetu
e kopirovaci a telefonni sluzby
e prondjem spolecenského centra
e piedprodej vstupenek - ON-LINE ptedprodej vstupenek na kulturni a
spolecenské akce
e prodej suvenyrl, map, pohlednic a publikaci - publikace o Kutné Hofte,
mapy mesta, pohledy, turistické znamky, magnetické pohledy, plakaty,
posStovni znadmky, kalendafe, privodce méstem v 6 jazykovych verzich,

turistické mapy, leporela, videokazety, samolepky, CD-ROMy atd.
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e pujcovna kol
e 7ajiSténi taxi
Kutnohorské IC je ¢&lenem Asociace turistickych informaénich center CR

(AT.I.C).

4.2.4 \Vztah mésta k cestovnimu ruchu

4.2.4.1 Rizeni cestovniho ruchu a propagace

Rizenim cestovniho ruchu v Kutné Hofe je povéiena Privodcovskd sluzba Kutna
Hora s.r.o., jejimz zfizovatelem je mésto. Pod spravu Privodcovské sluzby spadéd i
kutnohorské IC, dale né€kolik pamatkovych objektid. Hlavni néplni je pak poskytovani
pravodcovskych sluzeb a kompletni informaéni servis. Privodcovska sluzba spolupracuje
s Odborem Skolstvi, kultury a télovychovy.

Historické jadro mésta je spolu s chrdmem Sv. Barbory a kostelem Nanebevzeti
Panny Marie v Sedlci zapsdno od roku 1995 do Seznamu svétového kulturniho dédictvi
UNESCO, v ramci kterého je i Kutna Hora propagovana. Kutna Hora je i ¢lenem sdruzeni
historickych mést nazvanym ,,Cesk4 inspirace. Dalsimi ¢leny tohoto sdruZeni jsou mésta
Cesky Krumlov, Hradec Kralové, Jindfichliv Hradec, Litomysl, Policka, Tel¢ a Tiebon.
Toto sdruzeni se stard o propagaci ¢lenskych mést na veletrzich cestovniho ruchu. Kutna

Hora je prezentovana na veletrzich také v rdmci Stfedoceského kraje.

4.3 Olomouc

Krajské meésto Olomouc se rozklada na obou biezich feky Moravy a je zaroven
tradiénim regiondlnim centrem stedni a severni Moravy. Co do poctu obyvatel je Olomouc
patym nejvétsim méstem CR (k 1. 1. 2004 zde zilo 101 268 obyvatel) a hned po Praze
predstavuje druhou nejvyznamnéjsi a nejveétsi meéstskou pamatkovou rezervaci (vyhlaSena
v roce 1971). Pod ochranou méstské pamatkové rezervace se nachazi celé historické jadro,
kde 1ze nalézt vSechny architektonické slohy od gotiky aZ po soucasnost.

Dnes v Olomouci sidli Krajsky ufad Olomouckého kraje, Arcibiskupstvi olomoucké,
Univerzita Palackého, fada kulturnich organizaci, ale i obchodnich ¢i primyslovych firem

a vojenskych instituci (Spojené velitelstvi Armady CR).
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4.3.1 Historie mésta

ey ee

kamenné. Urodna ptida a poloha na kiiZovatce dalkovych obchodnich cest umoznily rychly
rust hospodaiského a politického vyznamu oblasti zejména od 10. stoleti. O postaveni
Olomoucka svédci i1 to, ze po pfipojeni Moravy k premyslovskému statu to byla praveé
Olomouc, kam ¢esti panovnici umistili své prvni moravskeé sidlo.

Prvni zminkou o ,,hradé Olomouci“ je pak zaznam v Kosmov¢ Kronice z roku
1055. Vyznamné pro Olomouc bylo zalozeni nového biskupstvi u olomouckého kostela Sv.
Petra roku 1063.

O Olomouci jako o mésté¢ miizeme lze hovofit pfiblizn€ od poloviny 13. stoleti. Do
dgjin se pak Olomouc zapsala 4. srpna 1306, kdy zde byl zavrazdén posledni kral z rodu
Ptemyslovct Véaclav III. 14. stoleti je obdobim rozkvétu Olomouce, které trva az do
husitskych valek. Olomouc stojici na katolické strané ztstala nedobyta a roku 1422 dostala
dokonce pravo razit vlastni mince. Konec 15. stoleti je poznamendn dvéma velkymi
pozary, ale také znac¢nou stavitelskou aktivitou — vznikaji napf. radnice s orlojem a kostel
Sv. Motfice.

S intenzivnim nastupem protireformace ptichazeji do mésta roku 1556 jezuité. Ti zde roku
1573 zakladaji 2. nejstarsi vysoké uceni v ¢eskych zemich — jezuitskou akademii.

V dob¢ predbélohorské byla Olomouc po Praze druhym nejvétSim méstem ceskych
zemi. Trticetiletd valka znamend pro meésto totdlni zkazu, zkter¢ se Olomouc
vzpamatovavala fadu desetileti.

Dalsi 1éta vyznam mésta sttidavé roste a klesa. Obdobi po druhé svétoveé valce se
zapsala predevSim neSetrnymi stavebnimi zasahy a jediné vyhlaSeni MPR v centru mésta

vV

Trojice pamatkou svétového kulturniho dédictvi UNESCO.

4.3.2 Primarni zdroje cestovniho ruchu

4.3.2.1 Prirodni potencial

Mésto lezi vrovinaté oblasti, kterd je ze zépadu, ale pfedevSim z vychodu,
ohranic¢ena vyS§im georelié¢fem. Olomouc se tak nachédzi v protdhlé snizeniné, kde se
nadmoiska vyska pohybuje v rozpéti od 208 m.n.m. v jizni Casti mésta do 420 m n. m. v

severovychodni casti.
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Osou mésta je protékajici feka Morava, kterd odvadi svou vodu pfes Dunaj do
Cerného mote. Ve vychodni ¢asti mésta do Moravy Usti feka Bystfice a v jizni ¢asti mésta

tvoii pravy ptitok Mlynsky potok.

4.3.2.2 Kulturné-historicky potencidal

Olomouc nabizi nezmérné mnozstvi historickych pamatek, ale pro ucely této

diplomov¢ prace byli vybrany nasledujici pamatky, které jsou blize piedstaveny.

Radnice

Stavebni prace na radnici probihaly prakticky celé 15. stoleti a nékdy ke konci 15.
stoleti pravdépodobné vznikl i olomoucky orloj, o némz se dochovala nejstars$i zminka z
roku 1519. Béhem staleti zaznamenala budova radnice fadu prestaveb a stavebnich zasahii.
Na pocatku 17. stoleti byla zvySena radni¢ni véz do dnesni vysky 75 metri. Na vézi je
dosud zavéSen zvon z roku 1501. Radnice se nevyhnula ani fad€ barokizujicich zasahil.
Posledni pfestavba v historizujicim duchu probéhla na pocatku 20. stoleti. Radnice si

ponechala goticky raz s gotickymi a renesancnimi architektonickymi prvky.

Dom Sv. Véclava

Stavbu kostela Sv. Vaclava zah4jil v roce 1107 olomoucky udélny knize Svatopluk.
Roku 1130 se jeste¢ nedostavény kostel stal majetkem olomouckého biskupa Jindficha
Zdika. Ten jej nésledujici rok nechal vysvétit a deset let po vysvéceni kostela sem pienesl
také biskupstvi. Katedrala byla béhem své existence postiZzena né€kolika pozary, ale diky
stavebni aktivit¢ a snaze biskupl a arcibiskupti zhodnotit stavbu byla katedrala nejen
rekonstruovéana, ale 1 nckolikrat pfestavovdna. V letech 1883 az 1888 byla katedrala
regotizovana a posledni velky stavebni zdsah prob&hl roku 1892.

Dom se mlze pysSnit nejvyssi vézi na Morave (100,65 m), nejvétsim olomouckym

zvonem a vzacnymi sochami cirkevnich otct.

Chram Navstiveni Panny Marie na Svatém Kopecku

Chram Navstiveni Panny Marie na Svatém KopeCku u Olomouce patii k
nejvyznamnéj$im a nejnavstévovanéjsim poutnim mistim v ¢eskych zemich. Zakladatelem
poutniho mista byl olomoucky méstan Jan Andrysek, ktery zde v letech 1629 az 1633

vystavél kaplicku a nechal ji vysvétit. Za tiicetileté valky byla kaple vypélena Svédskym
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vojskem. Po valce byla ovsem kaple znovu obnovena. V roce 1669 byla zahajena stavba
poutniho chrdmu Navstiveni Panny Marie.KlaSter, pod ktery katedrala spadala, byl vSak
Josefem II. zruSen a bazilika se stala farnim kostelem. Po roce 1989 byl majetek vracen do
rukou premonstratt, ktefi obnovili v devadesatych letech 20. stoleti znovu veéhlas poutniho
mista. Chram se dockal mnoha oprav a 11. dubna 1995 byl Chram Navstiveni Panny Marie

papezem Janem Pavlem II. povySen na baziliku minor.

Muzeum uméni

Zastavba na mist¢ dneSnitho Muzea uméni ma mnohem starsi historii nez vlastni
budova muzea. Ve 14. stoleti doSlo k prestavbé zde puvodné stojicitho utulku pro
malomocné na $pital sv. Ducha s kostelem a hibitovem. Cely tento komplex staveb véetné
gotického kostela byl zboten roku 1843. Na jeho misté vznikd v letech 1843 — 1845 v
pozdné klasicistnim duchu koncipovany soubor budov trestnice okresniho soudu. Z této
faze vystavby ziistala zachovana pouze dispozice. V letech 1915 — 1916 doslo k pozdné
secesni fazi prestavby, pfi niz ziskala budova svou novou podobu hlavniho pruceli. Dva
nizké figurdlni reliéfy, pfipominaji do dneSnich dnl plvodni vyuZiti staveb na dneSni
parcele — $pital a trestnici.

Po roce 1989 byla budova piedina Muzeu uméni a poté od roku 1992
rekonstruovéana pro muzejni ucely. V zavéru dvacatého stoleti pak rekonstruovana budova

muzea ziskala hlavni cenu v soutéZi Stavba desetileti Olomoucka.

Vlastivédné muzeum

Soucasnou pozdné barokni podobu ziskal klaster s kostelem pfii pfestavbé ve 2.
poloviné 18. stoleti. Po r. 1782 byl komplex vyuzivan jednak jako knihovna lycea a jednak
jako kasarna. Od r. 1951 je zde umisténo Vlastivédné muzeum.

V muzeu je mozné shlédnout tyto stalé expozice:
Expozice geologie a mineralogie
Expozice zoologie
Pravék Olomoucka

Olomouc v minulych stoletich

Zoo Olomouc
Zoologicka zahrada se rozklada na Svatém Kopecku ve smiseném lese a chova pres

250 druhu zvitfat. ZOO Olomouc se podili na zachrané fady druhd zvifat, zapojenych do
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Evropského zachranného programu (EEP). Nabizi navstévnikiim pohled z vyhlidkové véze,
pro déti i dospé€lé prohlidkovou jizdu vlackem, ¢i moznost navstévy vybéhu makaka

&ervenoliciho?.

4.3.2.3 Kulturné-spolecenské akce

V pribéhu celého roku hosti Olomouc fadu kulturné-spole¢enskych akeci.
Bezesporu vyznamnou ¢ast kulturniho Zivota mésta Olomouc zaujima Vystavisté¢ Flora,
které je mistem potradani kvétinové vystavy Flora, ale také mistem mnoha veletrhi a
vystav. V letnich mésicich pak v historickém centru mésta a na nadvofi radnice probiha
festival ,,Olomoucké kulturni 1éto*.

Zde nasleduje kratky vycet vyznamnych periodickych udalosti, veletrhi a vystav.

Tourism Expo — regionalni vystava CR, veletrh sportovnich potieb

Libri — knizni veletrh a literarni festival

Flora Olomouc — jarni etapa mezinarodni zahradnické vystavy

Divadelni Flora — mezinarodni divadelni festival vicesouborovych divadel
Dvotakova Olomouc — mezinarodni hudebni festival

Svatky pisni — mezinarodni festival péveckych soubort

Olomoucké kulturni 1éto — ptehlidka hudby, divadla a vystav

Flora Olomouc — letni etapa mezinarodni vystavy kvétin

Mezinarodni varhanni festival

Oslavy marsala Radeckého - festival vojenskych dechovych hudeb

AFO — mezinarodni filmovy festival dokumentarnich vzdélavacich potadi
Hortikomplex — nejvétsi ¢eska vystava ovoce a zeleniny

Olomoucké Vanoce — tradi¢ni vanocni trhy na vystavisti

Vénoc¢ni trhy v centru mésta s doprovodnym kulturnim programem

4.3.3 Sekundarni zdroje cestovniho ruchu

4.3.3.1 Ubytovaci sluZby

Na tzemi mésta Olomouce poskytuje standard Ctyt hvézdi¢ek pét hoteld, a to Alley,

Gemo, Lafayette, V raji, Pracharna. Dale se zde nachazi sedm hotelii a Ctyfi penziony

1 Zdroj: www.olomouc-tourism.cz
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Vv kategorii tii hvézdicek. Celkove pak v Olomouci poskytuje ubytovaci sluzby 42 zafizeni,
jejichz pocet vzrostl od roku 2000 o devét. V souvislosti s riistem poctu ubytovacich
zatizeni roste i pocet luzek, kterych bylo v roce 2004 k dispozici 2143. K témto 1Gzktim lze
piipoditat 2000 ltzek v kategorii hostel v obdobi od 15.6. do 15.9. kazdého roku.?

V souladu s Programem rozvoje CR je cilem mésta, aby v obdobi do roku 2008 bylo
modernizaci stavajicich hotelovych zafizeni dosaZzeno minimalné *** standardu ve
vybaveni. S timto cilem souvisi provadéni interni klasifikace. Ubytovacim i stravovacim
zafizenim je po posouzeni vySkolenym komisafem udélovan certifikat kvality sluzeb mésta
Olomouce a nasledné jsou takto prezentovdna v propagacnich materidlech mésta. Do roku

2008 by mél byt na izemi mésta zbudovan také autokemp.’

4.3.3.2 Stravovaci sluzby

Mnozstvi stravovacich zafizeni ve mésté¢ a nabidka jejich sluzeb je znacné rozsahla.
Nalézt zde mlzeme restaurace nabizejici tradi¢ni Ceskou kuchyni, ale také restaurace
specializované na jiné narodni kuchyné (napf. mexickd kuchyn€). Z dalSich zafizeni
muzeme jmenovat napiiklad kavarny, cukrarny, ¢ajovny nebo irsky pub.

Stejné jako v ptipad¢ ubytovacich sluzeb chce mésto dosahnout postupné modernizace
restauraCnich zafizeni — zejména hygienickych zatizeni a specializace v gastronomii, tzn.

vice moravskych specialit, ,,bio** a vegetarianskych pokrmi apod.*

4.3.3.3 Podminky pro sport a volny cas

Olomouc, spole¢né¢ se svym nejblizSim okolim, nabizi svym navstévnikim i
mistnim obyvatelim bohaté zazemi se Sirokou Skdlou moZnosti, jak mohou aktivné stravit
volny ¢as. Jsou zde vytvofeny podminky pro péstovani vétSiny tradi¢nich sporti na
vrcholové rovni a stejné tak na Urovni rekreac¢ni. Velmi rychle se nabidka rozsifuje i o
nové netradi¢ni sporty.

Uroveii vrcholového sportu reprezentuje napiiklad fotbalovy klub Sigma Olomouc,
volejbalistky ¢i hazenkarky.

Kromé béznych sportovnich zatfizeni (fotbalovy stadion, zimni stadion, plavecky

stadion, fitcentra, kuzelky, squash, bowling, minigolf) zde najdeme i mén¢ Casta zafizeni

2 Oddg¢leni cestovniho ruchu Magistratu mésta Olomouce
3 Marketingovy plan mésta Olomouce 2006
4 Marketingovy plan mésta Olomouce 2006
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jako je ptjcovna motokar ¢i v regionu ojedinély outdoorovy projekt Lanové centrum
Proud. V Dolanech — Vésce, cca 10 km od Olomouce se pak nachazi 9jamkové golfové
htisté¢ s kompletni golfovou akademii. Vyuzit Ize 1 nabidky vyhlidkovych let
z olomouckého leti§té nebo hipoturistiky jezdeckého oddilu Olomouc — Repéin. Olomouc
je také napojena na sit’ cyklotras 1. a II. tiidy.

V Cervenci 2005 byla v centru mésta zpiistupnéna solna jeskyn¢ SOLANA s

vyraznymi preventivnimi a regenera¢nimi uc¢inky.

4.3.3.4 Doprava a dopravni dostupnost

Vnéjsi dopravni napojeni je s ohledem na vnitrozemskou polohu na velmi dobré
urovni. Mésto lezi na mezinarodnim silniénim tahu zajiStujicim severojizni propojeni
Polska s vychodni &asti CR a Rakouskem, které se zlepsi dobudovanim dalnice D47 v
tiseku Lipnik nad Be¢vou — statni hranice CR/Polsko. Napojenim na déalnice D1 a D2
vV Brné je zajiSténa dobra dopravni dostupnost i na Prahu a Bratislavu).

Olomouc piedstavuje i dillezity Zeleznicni uzel. Hlavni nadrazi se nachdzi v blizkosti
centra mésta a je zde ziizeno i CD centrum poskytujici nadstandardni sluzby cestujicim
(zajist'uje ubytovani, taxisluzbu a sménarnu) a pracovisté IC mésta. V prosinci 2005 uvedly
Ceské Drahy do provozu vlaky SC Pendolino, ¢imz zkratila doba jizdy na trase z Prahy na
2,5 hod.

MHD je zajistovana tramvajovymi a autobusovymi linkami.

4.3.3.5 Informacni centrum Olomouc

IC je jednim zodd€leni Odboru vnéjSich vztahli a informaci Magistratu mésta

Olomouce. Poskytuje tyto sluzby:

turistické informace — o mést¢ a okoli, vyhledavani dopravnich spoji,

privodcovské sluzby, prohlidky radnice a vystup na véz

e sluzby v oblasti CR — rezervace ubytovani, organizace pobytovych programii,
prodej Olomouc region Card

e kulturni, spoleCenské a sportovni informace — programy divadel, kin, muzei a
galerii, predprodej vstupenek

e prodej propagacnich materidli — prodej suvenyrit a publikaci o mésté a regionu

Hana, prodej map mésta a okoli (cykloturistické, turistickeé)
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e informace o ¢innosti Magistratu a dalSich instituci

e zpracovani podklad pro turistické internetové stranky meésta

e organizacni spolupréci s agenturami pii konani jednotlivych akci

e Cinnost informacniho stfediska Europe Direct pro Olomoucky kraj

e spoluprace s oddélenim CR pii potfadani fakultativnich autobusovych vyleti na
hrady Bouzov a HelfStyn

IC je ¢lenem Asociace turistickych informaénich center CR (A.T.I.C.).

4.3.4 Vztah mésta k cestovnimu ruchu

4.3.4.1 Rizeni cestovniho ruchu

Krajsky urad Olomouckého kraje — Kancelat hejtmana — Oddéleni CR
Napli ¢innosti odd¢leni:

e zpracovava koncepce rozvoje CR na izemi kraje

e koordinuje vytvareni krajskych zdroji pro financovani rozvoje CR v Kraji

e vykonava poradenskou ¢innost pro organy obci v oblasti CR

e spolupracuje s CzechTourism, s podnikatelskou a neziskovou sférou,
S rozvojovymi agenturami v oblasti propagace a rozvoje CR v kraji

e pfipravuje prezentaci kraje na tuzemskych a zahrani¢nich veletrzich CR

Magistrat mésta Olomouce

Pro Olomouc, jakozto vyznamné kulturng-historické centrum CR, pfedstavuje CR
jednu z prioritnich oblasti dalsiho rozvoje a v poslednich letech je ji tudiz vénovana
odpovidajici pozornost.

V regionu zatim neplsobi zadna zastieSujici organizace cilené zaméfend piimo na
propagaci Uzemi a rozvoj CR, vytvofeni destinatniho managementu je ovSem jednou
Z hlavnich priorit zpracovaného Programu rozvoje CR Olomouckého kraje a potazmo
mésta. Rizeni CR tedy spadd do pisobnosti Magistratu, Odboru vnéjich vztaht a
informaci, ktery zastfeSuje informac¢ni centrum Olomouc, oddéleni cestovniho ruchu,
oddéleni kultury a oddé¢leni detaSovanych pracovist a komisi Statutarniho mésta

Olomouce.
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Odd¢leni cestovniho ruchu zajistuje:

koordinaci ¢innosti oddéleni CR a propagaci (vytvareni strategie Cinnosti a
marketingového pldnu na dany rok, strategie UcCasti na veletrzich, tvorba
propagacnich materiali)

jednani se zastupci ubytovacich a stravovacich zatizeni, cestovnich kancelari
spolupraci s infocentrem (vytvafeni spolecnych postupli souvisejicich s
prezentaci balickii sluzeb pro turisty, vyména informaci na pravidelnych
jednanich)

spolupraci s Krajskym ufadem, Regionalni agenturou pro rozvoj sttedni Moravy
a CzechTourism pfi vydavani materiala a spole¢nych prezentacich

kontrolu a dodrzovani vydavani propagacnich material a predmétt dle edi¢nich
plana

projekty Olomouc region Card, Bezbariérova Olomouc, Memo, Nej...
z Olomouce (organizace realizace a reklamy o Olomouc region Card,
spoluprace na vyse uvedenych projektech a spolupodileni se na dalSich nové
vznikajicich)

interni certifikaci sluZeb (pravidelna aktualizace a realizace certifikace, pfiprava
podkladii a novych dotaznikii, informovani hodnoticich komisafi, aktualizace
manudlu k certifikaci atd.)

produkty pro CK a na internet (tvorba balickli sluzeb pro jednotlivce a CK,
propagace v médiich a na internetu)

komunikaci s médii (vytvoreni databaze médii piSicich 0 cestovnim ruchu,
incomingovych CA a CK, se kterymi je navazana spoluprace, tvorba aktualit z
oblasti cestovniho ruhu — rozesilani zprav na pobocky CzechTourism, do
Radnicnich listi, novinaiim cestovniho ruchu

chod internetovych stranek (spoluprdce pii tvorb¢é stranek a strdnek B2B,
zajiSténi novych prekladl, umisténi aktualit z oblasti CR na internet pravidelng
jednoukrat mésicn¢)

dotazniky pro navstévniky meésta (koordinaci dotazniki, zajisténi prizkumu
s Univerzitou Palackého Olomouc)

zpracovani statistickych dat v oblasti CR, vyhodnoceni dotazniki, statistiku
ubytovani, sbér dat 1x mésicné, pravidelné informovani médii o vysledku

Setfeni
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V ramci OVVI plsobi rovnéz ,,Pracovisté strategického rozvoje CR*, jehoz
zaméstnanec — manazer CR zajistuje prosazovani konceptu CR a snazi se o dodrzeni
¢asového harmonogramu pii realizaci jednotlivych doporuceni akcéniho planu. Z toho

vyplyvaji jeho dalsi pravomoci a povinnosti:

e aktualizace programu rozvoje CR (analytickd a strategicka cast)

e analyza trhu a poptavky, zpracovani rocniho marketingového planu CR dle
koncepce rozvoje CR

e pravidelné informovéani odborné i laické vefejnosti prostfednictvim médii o
prib&hu plnéni jednotlivych krokl urc¢enych konceptem CR, o jejich dopadu na
mésto a CR ve mésté ¢i regionu

e zpracovani mésicnich statistickych dat pfijezdi a pfenocovani, jejich
vyhodnoceni a registrace na mezinarodnim portdlu www.tourmis.com

e pravidelny monitoring navstévniki 2x ro¢n€ (zpracovani dat a jejich
vyhodnoceni)

e koordinace mezinarodnich projektt v oblasti CR a kulturniho dédictvi

ManaZzer CR je zaroven piedsedou Komise CR tvofici 1 z22 poradnich a
iniciativnich organ Rady mésta Olomouce. Radu pravidelné¢ informuje o stavu
jednotlivych tkola stanovenych konceptem CR. Tajemnikem komise je vZdy zaméstnanec

prislusného odboru Magistratu mésta, v tomto ptipadé tedy pracovnik Odd¢leni CR.

Regionalni agentura pro rozvoj sttedni Moravy (RARSM)

Agentura byla zaloZena pocatkem roku 1996 na zakladé¢ potieby feSeni regionalnich
problémt a koordinovani strategii rozvoje regionu. Jejimi zakladateli jsou Sdruzeni obci
sttedni Moravy (SOMS) a mésto Olomouc. Agentura plisobi na tizemi okresit Olomouc,
Pierov, Prost&jov, Sumperk a Jesenik, v nékterych oblastech se jeji ¢innost dotyka i okresti

Zlinského kraje (Zlin, Vsetin, Uherské Hradisté, Krométiz).

Hlavnim tkolem je propracovavat strategie komplexniho rozvoje regionu, koordinovat
jejich realizaci a podporovat feSeni problému piesahujicich rimec a moznosti jednotlivych
obci. Do kompetence marketingového oddéleni agentury v oblasti CR spada:

e rozvoj regionu a jeho propagace v tuzemsku i v zahrani¢i
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spoluprace s CzechTourism na ptipravé publikacnich materiadlli pro prezentaci
Olomouckeého kraje jako turistické destinace

koordinace a urychleni regionalnich turistickych iniciativ

spoluprace s Centrem dopravniho vyzkumu na piipravé projekti vystavby
cyklotras, koordinace mezinarodnich dalkovych cyklotras v regionu

tvorba cyklomap a informac¢nich materiald, propagace cyklotras
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5. VYSLEDKY TERENNICH PRUZKUMU A HODNOCENI

5.1 Kolin

5.1.1 Kmochtv Kolin

Jiz treti ro¢nik mezinarodniho festivalu dechovych orchestrii Kmochiv Kolin byl
organizovan uméleckou a produkéni agenturou Kristidn production s.r.0., kterd k tomu byla
povétena zastupitelstvem mésta Kolin. Celkové vSak v roce 2005 probéhl jiz 43. ro¢nik
tohoto festivalu, ktery ma ptipomenout a oslavit dilo zdsmuckého rodaka a kolinského
patriota, vynikajiciho ¢eského muzikanta, skladatele a dirigenta FrantiSka Kmocha.

Vyzkum, ktery byl uskutecnén na festivalu béhem vSech tfi dnt programu, tedy od
10. do 12. ¢ervna 2005, prokazal, Ze tato slavnost si stile dokdze nejen udrzet svého
tradi¢niho navstévnika, ale ze dokaze ptildkat i nové ucastniky. Ti z celkového poctu
respondentl tvofili téméf tretinu, celych 27 %. Naproti tomu ma festival pomérné silnou
zdkladnu ucastniki, ktefi se na festival dostavuji pravidelné nebo casto. Tato skupina
respondentll dosdhla trovné 42 %, coz svéd¢i také o stalé oblibé tohoto hudebniho zanru.

Cetnost tcasti respondentii na festivalu Kmochtiv Kolin ukazuje nasledujici graf.

Graf 1: Cetnost navitév Kmochova Kolina

O ani jednoho

B jednoho

O dvou

O chodim Casto

B chodim pravidelné

13%

Pokud se podivame na to, ktery den festivalu byl respondenty nejvice preferovan,
zjistime, ze témét 41 % zvolilo k navstéve festivalu sobotu. Ptihlédneme-li k tomu, Ze
shodné 41 % dotazanych se zucastnilo festivalu vSechny tfi dny, musime konstatovat, Ze
sobotni program se respondentim jevil jako nejatraktivnéj$i. Za povSimnuti stoji i1 fakt, ze
primérna doba, po kterou se respondenti ucastni tohoto tfidenniho festivalu, dosdhla

hodnoty 2,3 dne.
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U dotazanych se projevuje vile vyuzit Gicast na festivalu i k sezndmeni s mistnimi
historickymi pamatkami ¢i kulturnimi atraktivitami, které Kolin nabizi. Tato Cast
respondentll tvoii témet 40 %. Z hlediska poctu navstév byl mezi respondenty
nejvyhledavanéj$im Chram Sv. Bartoloméje. Toto muze byt také ¢asteéné zpuisobeno tim,
ze cast programu festivalu probihd praveé v prostorach tohoto chramu.

Hlavnimi prioritami, které respondenty motivovali k navstévé tohoto regionu, byly
pravé kulturni akce Kmochtiv Kolin a zabava s timto festivalem souvisejici a také ostatni
diavody, mezi kterymi dominovalo setkdni s prateli.

Festival Kmochitiv Kolin je pfedevsim spoleCenskou a kulturni akci, kterd je
vyhledavana lidmi, ktefi se zde chtéji setkat se svymi prateli a pritom si poslechnout
dechovou hudbu hranou orchestry z riznych zemi. Za timto ti¢elem se 43. ro¢niku festivalu
Kmochtiv Kolin zic¢astnilo témet 32 % respondentil. Zna¢na ¢ast respondentd, asi 23 %, se
na festival dostavila prostfednictvim organizovanych skupinovych zajezdi. Ptiblizn€ 36 %
dotadzanych se naopak festivalu ucastnilo zcela individualné. Zbylych 9 % ptipada na ty,
kteti se festivalu ti€astnili se svymi rodinami.

NejcastejSim druhem dopravy, ktery respondenti vyuzili pro navstévu festivalu byl
osobni automobil, vlak a autobus. Kazdy z téchto dopravnich prostiedkd zvolilo pfiblizné
30 % respondentli. Mezi respondenty, kteti zde byli bez doprovodu, byl nejoblibenéj$im
druhem dopravy vlak. Vlakem se dopravilo 44 % téchto respondenti. Hned na druhém
misté byl automobil, ktery preferovalo 33 % teto kategorie respondentli. Automobil byl pak
hlavnim dopravnim prostiedkem pro respondenty UcCastnici se srodinou ¢i prateli.
Automobil vyuzilo ptfes polovinu téchto respondenti. Témét 85 % respondentd, ktefi
vyuZili autobus, jsou ti, kteti se €astnili v ramci skupinového zajezdu.

Dalsi rozdily se ukazuji v souvislosti se vzdalenosti mista trvalého bydliste.
Zatimco automobil preferovali lidé zijici predevsim v okruhu od 11 do 100 km, autobus
volili k dopravé hlavné lidé ze vzdalenosti 200 az 800 km od Kolina. Piekvapujici je
skutecnost, ze lidé, ktefi vyuzili k dopravé na festival vlak, jsou piihlaSeni k trvalému
pobytu 51 az 200 km od Kolina, tedy v bliz§im okruhu nez lidé, kteti pouzili autobus.
Pouhych 12 % dotazanych se dostavilo p&sky, z nichz vSichni maji trvalé bydlisté v misté
konani festivalu, tedy Koling.

Celych 90 % respondentt pochazi z oblasti do 400 km od Kolina, pfi¢emz rozlozeni
do jednotlivych vzdalenostnich intervali, kam spadaji jejich trvald bydlisté, je témér

rovnomérné a pohybuje se kolem 18 %. Zbylych 10 % ptipada na lidi, kteti ptijeli ze
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vzdalenosti od 800 do 1600 km. Primérna vzdalenost bydlisté respondenta, kterou musel
urazit za icelem navstévy této kulturni akce, je 173 km.

Jako pozitivni se jevi fakt, ze celych 75 % z respondenttl, ktefi se ticastnili vice dnil
festivalu, se ubytovalo pravé v Kolin€. Ztéchto ubytovanych se 30 % ubytovalo
v soukromi, 15 % v hotelech, 11 % v penzionech, 7 % u znamych nebo piibuznych a 2 %
v kempu. Zbylych 35 % se ubytovalo jinde, tedy ve svych karavanech nebo autech a nebo
tento udaj nebyl uveden.

Podivame-li se na vékové sloZeni respondenttl, zjistime, Ze nejpocetnéjsi skupinou
jsou osoby star$i 56 let, tvoii 46 %. Druhou nejpocetnéjsi vékovou skupinou jsou mladi
lidé do 25 let, na tuto skupinu ptipadd 28 %. Primérny veék respondenti pak dosahl
hodnoty téméi 44 let. RozloZeni respondenti do jednotlivych vékovych skupin je patrné

Z nasledujiciho grafu.

Graf 2: Vékové slozeni navstévniku Kmochova Kolina
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Narodnostni slozeni respondenti je pomeérné pestré. Nalezneme mezi nimi
pfedevsim Cechy, ale pocetna je i skupina Némcl. Dale jsou zde zastoupeni naptiklad

Bulhati ¢i Svycafi.

Tabulka 2 : Statni ptislusnost ucastniktit Kmochova Kolina

Statni p¥islusnost Ceska Némecka Svycarska Bulharska
% respondenti 84 13 2 1

Podivame-li se na strukturu dotazovanych z hlediska dosazeného vzdé¢lani, zjistime,
ze hlavni skupinu tvoii lidé se stfednim vzdélanim , 48 %, druhou nejpocetnéjsi pak lidé se
zdkladnim vzdélanim nebo vyu€eni , 33 %, a pouhych 19 % pfipadd na lidi

s vysokoskolskym vzdélanim.
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5.1.2 Vyzkum v Koliné

Ackoli mésto Kolin, pokud ma né&jaké piizvisko, je oznaCovano jako meésto
pramyslové nez jako atraktivni destinace cestovniho ruchu, zavitala sem pfesto pomérné
vyznamna C¢ast respondentli ve svém volném case v ramci jednodenniho vyletu. Tato
skupina respondentt tvoftila celych 42 % a pfi¢teme-li 3 % respondentd, kteti zde byli na
dovolené, dostaneme na mésto s priamyslovou tradici pomérmné piiznivych 45 %
respondenttl, kteti Kolin navstivili v ramci cestovniho ruchu. Pokud pak pfiddme necela
3 % téch, ktefi uvedli v kategorii jiné duvody, navstévu plaveckého stadionu nebo
hokejového utkéni, je vysledek jest¢ pozitivnéjsi. Presto ale v kategorii jinych diivodd,
ktera se stala druhou nejpocetnéjsi s 21 %, prevazovali ve velké mife nakupy, které zabirali
ptres 84 % Vv této kategorii. Jak uzZ bylo fec¢eno, ¢ast respondentl tvofili ti, jenZ do Kolina
prijeli za sportem, néco pies 14 %, a zbytek tvorili ti, jenz diivod neuvedli. Tieti nejveétsi
podil respondentii pak Kolin navstivila za uc¢elem sluzebni cesty, ¢imz dala za pravdu

primyslové povésti mésta, nebot’ tito respondenti tvofili pétinu vSech dotazanych.

Graf 3: Divody navstévy Kolina
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Pokud se zaméfime na Cetnost navstév Kolina respondenty, zjistime, Ze tfetina
z nich je v tomto mésté poprvé. Znacnou cast téchto respondentti tvoii predevsim ti, kteti
do Kolina pfijeli na vylet, témét 60 %. Po 12 % pfipadad pak na respondenty na sluzebni
cest¢ a na ty, ktefi pfijeli za svymi znamymi.

Pfevazna vétSina respondentti, ktefi navstivili Kolin podruhé, spadd do kategorie
vyletniki a tvofi téméf 69%.

Celych 13% respondentli pak do Kolina zavita pravideln¢ nékolikrat do mésice.
V této kategorii dominuji respondenti, kteti piijeli z jinych divoda — tedy za ndkupy nebo

sportovnim vyzitim.
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Ttetina respondentli pak Kolin navstévuje pravidelné v intervalu jednoho roku az ti
let. Zde jsou na prvnim misté respondenti, kteti byli ve mést¢ na sluzebni cesté. Podrobné

udava Cetnost navstév Kolina respondenty nasledujici graf.

Graf 4 : Cetnost navstév Kolina
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Nejoblibengjsi rocnim obdobim, které respondenti volili k navstéveé Kolina, je 1éto.
Toto obdobi preferovalo 44,5 % respondentli. S pomérné velkym odstupem se druhym
nejoblibenéjsim obdobim pro navstévu meésta stalo jaro s 23 % respondentil a hned za nim
podzim s 21,5 %. Celych 80 % respondenttl, ktefi do Kolina pfijeli bud’ na vylet nebo zde
byli v ramci dovolené, sem zavitalo v jarnim nebo letnim obdobi. Nejméné respondenti
cestuji do Kolina v zimnim obdobi, i tak na zimu pfipada celych 11 % respondentd.

Absolutni vétSina respondentll se nezdrzela v Koliné vice jak jeden den, tato
skupina zabira pies 90 % vsech respondentti. Nejcasteji se vyskytujicim intervalem pobytu
ve mésté¢ je Ctyfi az Sest hodin, pfi¢emZ na tuto Cast respondentii piipada pres 43 %
jednodennich navstévnikli Kolina. Druhd nejpocetnéjsi skupina, kterd se v Kolin¢ zdrzi
maximalné tfi hodiny, pak tvofi témét 30 % vSech jednodennich navs§tévniki.

V pruméru pak kazdy respondent stravil v Koliné 0,48 dne. Podivame — li se pak na
to, kolik hodin v priméru v Koling¢ stravil kazdy respondent pochazejici ze zahranici,
dojdeme k hodnoté 0,94 dne.

Uzka skupina zahraniénich respondentl, kterd tvofila pouhych 14 % vsech
respondentii, setrvala na uzemi Ceské republiky v priméru 10,7 dne.

Nejvice vyhledavanou atraktivitou mezi respondenty byla dominanta mésta, Chram
Sv. Bartolom¢éje, ktery navstivilo 42 % dotazanych. Dal§imi atraktivitami v potadi pak byly
Regiondlni muzeum, které vyhledalo 28 % respondentii, Synagoga, 19 %, a Stary a Novy

zidovsky hibitov, 11 %.
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Pokud se respondenti v Kolin¢ zdrzeli vice jak jeden den, tak cela polovina se
ubytovala v regionu. Jako velice pozitivni se vSak jevi to, ze celych 45 % vyuzilo
nékterého ubytovaciho zafizeni piimo v mésté Kolin. Zbylych 5 % vyuzilo nabidky
nekterého z ubytovacich zatizeni v Praze.

Uz méné ptiznivé je, ze 30 % vSech ubytovanych vyuZzilo moznosti ubytovani u
svych znamych nebo ptibuznych. VétSina ubytovanych respondentti, celych 45 %, vSak
preferovala nabidku sluzeb penzionl a ptes 44 % z téchto respondenti se rozhodlo pro
nektery z penzionti v Koling€. Jen nepatrna ¢ast respondentil se ubytovala v hotelu, pfiblizné
10 %, a polovina z téchto respondentil dala ptfednost nékterému z prazskych hotelii. Stejna
¢ast respondentd, tedy 10 %, vyuzila k ubytovani kemp. Vyhradné se jednalo o kempy
Vv regionu. Zbylych 5 % respondentli ptipada na jind ubytovaci zafizeni.

Ptiblizné tii ze Ctyf respondentii do Kolina pficestovala bud’ se svymi ptateli nebo
s rodinnymi cCleny. Mezi respondenty se nevyskytl nikdo , kdo by do Kolina pfijel
S organizovanym skupinovym zajezdem.

Z dopravnich prostfedkti byl respondenty nejvice preferovan osobni automobil,
ktery upfednostnili pfed jinymi druhy dopravy piedev§im jednotlivci, mezi kterymi tento
dopravni prostfedek zvolilo pies 62 %. U respondentd, ktefi pfijeli s pfateli ¢i rodinnymi
pfisluSniky, tak vyrazny rozdil mezi uzitymi dopravnimi prostfedky neni. Na prvnich dvou
mistech se v preferencich téchto respondentii usadil osobni automobil a vlak. Shodné je
k dopravé do Kolina pouzilo ptiblizné 40 %.

Autobus byl k pficestovani do tohoto mésta pouzit pouze 18,5 % vSech
respondentti. I v této kategorii pievazovali respondenti, a to dvojnasobné,
ktefi byli doprovazeni prateli ¢i rodinou. Preference jednotlivych dopravnich prosttedki je

patrné z nésledujiciho grafu.

Graf 5 : Dopravni prostiedek pouzity k navstéveé Kolina
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Podivame — 1i se na vzdalenost, z které pochazi respondenti, ktefi navstivili Kolin,
zjistime, ze 81 % tvofi respondenti majici trvalé¢ bydlist¢ ve vzdalenosti do 200 km.
Primérna vzdalenost, kterou respondent prekonal, aby navstivil mésto je 181 km.

Respondenti vydali v priméru 22 K¢ za ubytovani, coz je zpusobeno tim, ze byli
zahrnuti 1 ti, ktefi se nikde neubytovali a tedy nic neplatili. Za stravu pak v priméru vSichni
respondenti utratili témét 166 K¢ na den. Nejvice byli respondenti ochotni utratit za
vedlejsi vydaje, a to v priméru 179 K¢.

Celkové byli respondenti, kteti navstivili Kolin, ochotni vydat v priméru 367 K¢ na
osobu za den.

Naprosta vétsina respondentt byli Cesi, ktefi tvofili celkem 86 % vSech dotazanych.
Ze 14 % cizinct byli necastéji zastoupeni respondenti z Némecka, na které pripadlo pies
39 % vSech cizinct. Druhou nejpocetnéjsi narodnosti zastoupenou mezi respondenty jsou
respondenti ze Slovenska, ktefi tvofili ctvrtinu vSech cizinct. O treti pficku se pak podélili

respondenti z Nizozemi a Ruska.

Tabulka 3: Statni ptisluSnost navstévnikli Kolina

Statni prislusnost Ceska Némecka Rakouska Ruska Nizozemska | Slovenska
% respondentti 86 6 1 2 2 4
5.2 Kutna Hora

5.2.1 Kralovské stfibfeni Kutné Hory

Kralovské stfibfeni Kutné Hory (dale jen Sttibfeni) je jiz tradi¢né¢ hojné
navs§tévovanou kulturni akci potfddanou Obcanskym sdruzenim Stiibrnd Kutna Hora
pofadanou v parku pod Vlasskym dvorem. Potadatelé vytvaii iluzi stfedov€ku nejen
programem, stanky s dobovymi femesly, ale snazi se do atmosféry zapojit 1 navstévniky
akce. Ti mohou vyuzit sniZzeni cen vstupenek, pokud jsou pievleceni do dobovych
kostym.

Stiibfeni se za dobu své existence stalo vyhledavanou spolecenskou zabavou, kam
lidé vyrazeji se svymi prateli, ale predev§im pak také s rodinou. Svéd¢i o tom dominantni

zastoupeni respondenttl, kteii se na slavnosti dostavili prave s ptateli a nebo rodinou.
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Dalsi skupinou ucastnici se Stifibfeni byli jednotlivci. Ti tvoifi mensSi c¢ast
navstévniki, ale stale tvoti celych 12% vsech tcastnik.

Naprosto nepatrny je pocet respondentt, ktefi pro navstévu Stiibfeni vyuzili
organizované¢ho skupinového zijezdu. Zde jsou patrné rezervy, které je mozné vyuzit.
MozZnosti by mohlo byt navazani spoluprace mezi organizujicim obCanskym sdruzenim a

cestovni kancelari poptipad¢ cestovni agenturou.

Tabulka 4: Doprovod

Jste zde... ? Séam S el sge Skupinovy
prateli zéjezd
% respondentli 12 87 1

Slavnosti Stiibfeni stale lakaji nové a nové navstévniky, o cemz svédc¢i 1 to, ze
celych 42 % vSech dotazanych navstivilo slavnosti poprvé. Jako pozitivni jev lze vnimat 1
skuteCnost, ze téméei tfetina respondentll se Stfibieni UcCastni Casto nebo pravidelné.
Rozlozeni odpovédi na otazku ,,Kolika ro¢nika slavnosti Kralovského stibieni Kutné Hory

jste se jiz zucastnil/a?* ukazuje nasledujici graf.

Graf 6: Cetnost navstév Stifbieni respondenty
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Rozhoduji-li se navstévnici, ktery den programu si zvoli ke své navstéve, zpravidla
preferuji prvni den programu, tedy sobotu, nebo dny oba. Pouze nepatrna ¢ast respondentil
upiednostnila pouze nedélni program. Toto rozlozeni navstévnosti je zplsobeno tim, Ze
hlavni program slavnosti je soustfedén pravé na sobotu a probiha cely den, zatimco
v nedé¢li celé slavnosti pozvolna dobihaji a konci kolem 15. hodiny. Primérné se pak kazdy
Z respondentt zucastni 1,4 dne slavnosti Stiibfeni.

Pouhych 7% respondentii se rozhodlo spojit navstévu slavnosti Stiibfeni
S navstévou jinych atraktivit Kutné Hory, at’ uz kulturnich, sportovnich nebo s prohlidkou

historickych pamatek. Tato neochota je zpisobena hlavné tim, ze dotdzani mistni pamatky
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dobie znaji bud’ ze svych predeslych navstév Kutné Hory nebo proto, Ze jsou mistni a
S pamatkami jsou dobie seznameni.

Pfi dotazu na prioritu vedouci respondenty kK navstéveé regionu z naprosté vétsiny, a
to z 98 %, uvadeli prave kulturni akei Stiibfeni a zabavou s ni souvisejici.

Pokud se respondenti zdrzeli vice dnii, pak ztéchto dotazovanych sluzeb
kutnohorskych ubytovacich zafizeni vyuzilo 72 %. Nejvice respondenti vyuZzivali
ubytovani v soukromi a poté také ubytovani u znamych ¢i piibuznych. V nékterém
z kutnohorskych penzioni se ubytovalo 8 % a hotelu dokonce jen 3 % respondentd.

Zbylych 12% si rovnomérné rozdélili kempy a jina ubytovaci zafizeni.

Graf 7: Vyuzité ubytovaci zatizeni navstévniky Stiibfeni
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Podivame-li se na dopravni prostiedek, ktery respondenti pouzili, zjistime, Ze
pfevazna Cast se dopravila osobnim automobilem, a to celych 62 %. Nejfrekventovanéji byl
automobil vyuzit respondenty, jejichZ misto trvalého bydlisté lezi v okruhu 11 az 100 km
od Kutné Hory. Automobil byl také hlavnim dopravnim prosttedkem pro polovinu
respondentll, kteti se ucastnili slavnosti bez jakéhokoli doprovodu, ale také ptiblizné pro
64 % téch, ktefi na slavnostech byli bud’ s rodinou nebo ptateli. P&ky nebo na kole
dorazilo 22 % respondenttl, pficemz se jedna o respondenty s trvalym bydlistém v Kutné
Hote nebo jejim blizkém okoli. Vlak byl vyuzit 13 % dotazanych, a to pfedevSim témi,
kteti jsou piihlaseni k trvalému pobytu ve vzdalenosti 51 az 100 km od Kutné Hory.
Vzhledem k tomu, ze Stiibfeni probiha o vikendu, tedy v dob¢, kdy dostupnost Kutné Hory
autobusem je omezend, nelze se pozastavovat nad nizkym vyuzitim tohoto druhu dopravy.

Slavnosti Stiibfeni navstivili nejhojnéji respondenti zijici do 100 km od Kutné
Hory, ti tvofi celych 79%, dalsich 16 % pochazi z mist vzdalenych od 101 do 400 km,
zbylych 5 % respondenti je ptihlaseno k trvalému pobytu ve vzdalenosti nad 400 km od

Kutné Hory. Primérna vzdalenost bydlisté respondenta od Kutné Hory ¢ini 114 km.
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Narodnostni slozeni respondentii prokéazalo, ze Stfibfeni lze, i pfes pestrost a
mnozstvi turistd navstévujicich Kutnou Horu, stale pokladat za ¢eskou slavnost. Pouhych
5% viech respondentti tvofili cizinci ze ti1 zemi — Slovensko, Nizozemi a Spanélsko.

Nejcastéji je Stiibfeni navstévovano lidmi ve véku od 18 do 45 let, tato skupina
tvoti 81% respondentl. Primérny v&k respondentl Gcastnicich se slavnosti Stfibfeni byl
pfiblizné 32 let.

Vyzkum také ukdzal, Ze slavnosti Stiibfeni se UucCastni pievazné lidé se
stitedoskolskym a vysokoSkolskym vzdélanim, pouhych 18% piipada na lidi se zdkladnim

vzdélanim nebo vyucené.

Tabulka 5: Dosazené vzdélani

Dosazené vzdélani Zakladni/vyucen Stiedoskolské Vysokoskolské
% respondentil 18 51 31

5.2.2 Vyzkum v Kutné Hofe

Vysledky prizkumu provedeného v roce 2005 v Kutné Hote potvrdily oblibenost
této destinace turisty i vyletniky. Celych 84 % respondentti navstivilo tuto destinaci bud’
vV ramci své dovolené, témet 48 %, nebo jako hlavni cil vyletu, pies 36 %. Shodné 4,5 %
dotdzanych odpovédélo, ze Kutnou Horou pouze projizdi nebo Ze jsou na navstéve
znamych ¢i piibuznych. 4 % respondentd sem pak piijela z jinych divodi, prevazné za
nakupy. Zbyld 3 % dotazanych zde pak byla na sluZebni cestg.

Kutna Hora dokaze stale pfitahovat nové a nové navstévniky. M4 ale co nabidnout i
navstévnikiim, kteti se sem vraci. VéEtSina respondenttl, a to pres 59 %, navstivila Kutnou
Horu poprvé ve svém zivoté. Podruhé nebo potieti se k navstéve této destinace rozhodlo
dohromady necelych 25 % respondentti. Opakované ,v intervalu jednoho roku az tii let,
pak Kutnou Horu navstivilo témét 16 % respondentl. Detailné ukazuje Cetnost navstév

Kutné Hory nésledujici graf.
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Graf 8: Cetnost navitév Kutné Hory
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Nejvice respondentli, celkem 73 %, navstévuje Kutnou Horu nejradéji v letnich
meésicich. Naopak jako nejméné pfitazlivé ro¢ni obdobi se respondentiim jevila zima, pro
kterou se vyjadrila necela 2 % dotazanych. Pies 13 % dotazanych pak preferuje navstévu
mésta na podzim a 12 % na jare.

Pouze 15,5 % respondentli v Kutné Hofe stravilo vice nez jeden den, pficemz
Z téchto dotazanych se 58 % zdrzelo maximalné tii dny. Necelych 13 % zde zustalo Ctyti
az Sest dnil. Zbylych 29 % ptipada na respondenty, ktefi se zde zdrZeli aZ na 7 a vice dnt.

Valna vétSina dotazanych se vSak v Kutné Hofe zdrZela maximalné jeden den, tedy
bez toho, aby zde stravili noc. Nejpocetnéjsi skupinou byli ti, jejichZ pobyt v tomto mésté
se pohyboval mezi 4 a 6 hodinami, tvofi témét 37 % jednodennich navstévnikd. Hned za
touto skupinou jsou ti, ktefi si vyhradili na navstévu Kutné Hory cely den, téméf 34 % .
Treti nejpocetnéjsi je skupina respondentl, kterd se vtomto mésté zdrzela jen kratce,
nejdéle tii hodiny. Na tuto skupinu ptipada pies 25 % jednodennich navstévnikt. Zbyla 4
% respondentli zde stravila od 7 do 9 hodin. Respondenti, kteti v roce 2005 navstivili
Kutnou Horu, se zde zdrZeli velmi kratce, a to v priméru 0,88 dne. Cizinci zde pak
V priméru stravili jen 0,7 dne.

Podivame — li se na to, jak dlouho se zdrZi cizinci, ktefi navstivili Kutnou Horu, na
tzemi Ceské republiky, ukaze se, Ze zde v priméru stravi 7,9 dne.

Vysledky ziskané vyzkumem potvrzuji, zZe nejvice navstévovanou atraktivitou
Kutné Hory je spolu s Chramem Sv. Barbory také Hibitovni kaple s kostnici. Tyto dvé
atraktivity si nenechalo uniknout témét 80 % respondentli. Dal$imi v poradi byl VlaSsky
dvir nasledovany Hradkem, v némz je umisténa expozice Ceského muzea stiibra.

Vyzkum také potvrdil to, Zze pifevaznd vétSina turistl se ubytovava hlavné v Praze,
kterd je pouhych 60 km vzdalend. Znac¢na vétSina respondentd, ktefi se v Kutné Hofe

zdrzeli na vice dnu pfijela z Prahy, a to celych 62 %, zatimco v Kutné¢ Hofe stravilo noc
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pouhych 19% respondenti. Celych 17% dotazanych pak bylo ubytovano v regionu
Stiednich Cech a zbylé 1,5% dotazanych pak v Karlovarském kraji.

Graf 9: Misto ubytovani navstévnika Kutné Hory
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Vétsina respondentl pii volbé ubytovaciho zatfizeni upfednostnila hotely. Na tuto
skupinu ptipadé celych 55 % respondentt, ktefi se v Kutné Hote zdrzeli vice dnli. Druhym
nejvyhledavanéjsim ubytovacim zafizenim byly penziony, jejich sluzby vyhledalo témér 18
% respondentti. Hlubsi prizkum ukazal, ze penziony jsou vyhledavany predevsim témi, jez
cestuji s rodinami nebo s prateli. Pomérné &asto to byli respondenti pochazejici z Ceska,
Slovenska, Polska, ale také tieba Italie a spole¢né predstavovali témét 74 % respondentl
ubytovanych v penzionech. Pies 9 % dotazovanych pifenocovalo u znamych nebo

pribuznych. Shodné 7 % respondentti pak vyuzilo nabidky kempt a nebo ubytoven.

Tabulka 6: VyuZité ubytovaci zatizeni

Ubytovani .
Ubytovaci zatizeni Hotel % Gty Penzion Kemp Zvl,laml/, Jinde
, chalupa piibuzni
soukromi
o 5
Vo2 wlogiovael 55 3 1 18 7 9 7
respondentt

Jenom nepatrna ¢ast respondentli se do Kutné Hory vypravila zcela individualng,
tedy bez rodinnych piislusnik nebo pftatel, tato ¢ast respondentli tvofila necelych 7 %.
V této skupiné respondentii nedoslo k preferovani nékterého z dopravnich prostiedkd.

Velka cast dotdzanych, témét 70 %, vyuzila navstévy meésta k tomu, aby stravila
svlj volny cas se svymi prateli ¢i rodinou. Tato cast respondentti vyuzila jako hlavni
dopravni prostfedek predevsim automobil, ktery vyuzilo pies 68 % téchto respondentt.
Druhym nej¢astéji pouzitym dopravnim prostiedkem této skupiny respondenti byl vlak

s 18 %.
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Témér Ctvrtina, necelych 24 % respondentd, pfipadla na ucastniky organizovanych
skupinovych zajezd, coz byli vyhradné néavstévnici ze zahrani¢i. Tito respondenti
k navstéveé Kutné Hory pouzili vyhradné autobus.

Polovina respondentt jako hlavni dopravni prosttedek pro dopravu do Kutné Hory
upiednostnila osobni automobil. Ten vyuzili hlavné lidé majici trvalé bydlisté¢ v okruhu od
51 do 100 km od Kutné Hory, ti tvoii 28 % z takto dopravenych respondentd a celych 77 %
pak pochézi z oblasti ve vzdalenosti do 400 km. Druhou nejpocetnéjsi skupinou, tvofici
pies 32 %, byli respondenti dopraveni autobusem. Do této skupiny spadaji jak
respondenti, ktefi pouzili autokar, ale také ti kteti se dopravili autobusy vetfejné hromadné
dopravy. Autobus vyuzili ptevazné lidé zijici ve vzdalenosti nad 400 km od Kutné Hory a
ti predstavuji 89 % vSech autobusem dopravenych néavstévnikl. Nezanedbatelna je také
¢ast respondentt, ktefi zvolili pro pficestovani vlak, na niz ptfipadd 15% dotazanych.

Necela 3% pak pfijela do Kutné Hory na kole.

Graf 10: Pouzity dopravni prostiedek navstévniky Kutné Hory
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Na zéklad¢ vysledkd =ziskanych vyzkumem, nelze urcit zjaké vzdalenosti
navstévnici nejcastéji zavitaji do Kutné Hory, nebot’ rozloZeni respondentt do jednotlivych
vzdalenostnich interval bylo rovnomérné. Naopak se ale podafilo ur€it primeérnou
vzdalenost bydlisté respondenta od Kutné Hory, ktera ¢ini 1 234 km.

Pokud se respondenti, ktefi navstivili Kutnou Horu, ubytovali, byla jejich zna¢na
cast, témeét 56 %, ochotna zaplatit za osobu na den pies 700 K& za ubytovani. Tito
respondenti se pak ubytovavali predevsim v prazskych hotelech. Pouze 5,6 % dotdzanych
ubytovanych v hotelech si zvolilo jeden z kutnohorskych hoteli k pfenocovani. Za
ubytovani v penzionech respondenti nej¢astéji platili v rozmezi od 300 do 500 K¢ za osobu
na den. Pozitivnéji se jevi to, Ze pokud preferovali respondenti ubytovani v penzionech,

pak kazdy tfeti vyuzil nabidky nékterého z kutnohorskych penzionl. Pies polovinu
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respondentti ubytovanych v kempech také vyuzilo nékterého z kempu v nebo nedaleko
Kutné Hory, kde za osobu na den zaplatili necastéji od 101 do 300 K¢&. Z respondentil
ubytovanych v Kutné Hofe jich 12 % vyuzilo i mistni ubytovnu, kde za jednu osobu na den
utratili do 100 K¢.

Podivame-li se na vydaje respondenti, které jsou ochotni vynalozit za stravu za
jeden den na jednoho cloveéka, zjistime, Zze zdaleka nejvice penéz utrati respondenti
ubytovani v Praze. V cenovém rozsahu od 301 K¢ na den a vice tvofi tito respondenti pies
81%, v intervalu nad 501 K& pak uz dokonce téméet 97 %. V priméru pak kazdy
Z ubytovanych respondentil za osobu na den utrati za ubytovani pfiblizn€ 335 K¢.

Vétsina respondentti vystaci s dennimi vydaji za stravu do 300 K¢. V tomto
cenovém intervalu tvoii respondenti pochazejici z Ceské republiky témét 82 %. Pouze néco
ptes 6 % téchto respondentl bylo ochotno vydat za stravu od 301 K& do 500 K¢ za osobu
na den. Za stravu pak kazdy respondent vyda v priméru necelych 377 K¢.

Pokud zaostfime pozornost na vedlejs$i vydaje respondenti, shledame, ze témét 77
% je ochotno za tuto polozku vynalozit nejvyse 500 K¢ na osobu za den.

Tti ze Ctyf respondentd, ktefi na vedlejsi vydaje daji maximaln€ 300 K¢, pochazi
z Ceské republiky. Pfes 97 % Cechii je pak ochotno utratit za nakupy nanejvys 500 K&.
Naprosto nejvice penéz za vedlejsi vydaje byli odhodlani utratit respondenti pochdzejici
z Italie a z Ruska. V cenovém rozpéti nad 500 K¢ tvotili italsti respondenti témét 30 % a
hned za nimi rusti respondenti s 25,5 % vSech respondentd. Na vedlejsi vydaje a nakupy
pak vSichni respondenti primérné vydali téméf 345 K¢.

Celkové pak respondenti v priméru utratili 1057 K¢ na osobu za den.

Narodnostni struktura respondentii, kteti navstivili Kutnou Horu je nesmirné pestra.
Ackoli nejvice navitévnikt pochazi z Ceské republiky, u poméru mezi Cechy a cizinci je
jemna prevaha na strané cizinct, ktefi tvofili 52 % respondentil. Mezi cizinci se nejcastéji
vyskytovali v pofadi za sebou Italové, Rusové a Némci. Narazit jste ale mohli na Slovaky,

Japonce nebo Brity a mnohé dalsi.
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5.3 Olomouc

5.3.1 Vyzkum v Olomouci

Provedeny vyzkum prokézal vyznam cestovniho ruchu pro Olomouc, nebot
znanad Cast respondentll toto mésto navstivila pravé v ramci cestovniho ruchu. Tito
respondenti, ktefi Olomouc navstivili jako vyletnici nebo zde byli na své dovolené, tvoftili
néco pies 69 % vSech dotdzanych. RozloZeni do téchto dvou skupin, vyletnikd a
respondentli na dovolené, bylo pak témét rovnomérné a pohybovalo se na urovni hodnot,
ktera dosahovala pies 34 % vSech respondenti.

Vyznamnou skupinu tvoftili také respondenti, kteti Olomouc navstivili béhem své
sluZebni cesty. V poctu vSech odpovédi byla sluzebni cesta tieti necastéjsi.

Na dalsich mistech, co do po¢tu odpovédi, se pak umistili navstéva znamych ¢i
pribuznych, témér 7,5 %, nebo jiné divody. Jiné divody uvedlo jako odpovéd piiblizné
7 % vSech uchazecl a mezi t€émito divody se objevil 1 diivod studium, nebot” Olomouc je
mimo jiné také univerzitnim méstem.

Vyskytla se 1 mald ¢ast respondentil, ktefi zde byli na zdravotnim pobytu ¢i na

1é¢eni. Divody navstévy Olomouce respondenty podrobnéji zachycuje nasledujici graf.

Graf 11: Dlvody navstévy Olomouce
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Na otazku ,Jak cCasto navStévujete toto mésto? znacna C¢ast respondentl
odpovédéla, Ze Olomouc navstivili poprvé v Zivoté. Tuto skupinu tvofilo témét 39 % vSech
respondentll. Druhou nejvétsi skupinou pak byli ti, ktefi toto mésto navstivili podruhé a

hned za ni byla o néco mensi skupina respondentii, ktefi do Olomouce zavitaji n¢kolikrat
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ro¢n¢. Pravidelné v intervalu tydne az ptl roku Olomouc navstivili téméf 3 % vSech
respondentli. V obdobi jednoho roku az tii let se pak do Olomouce vréatilo nebo vrati ptes

16 % respondenti.

Tabulka 7: Cetnost navitév Olomouce

Cetnost % respondentt
Poprvé 39
Podruhé 18
Potfeti 8
Neékolikrat ro¢né 16
Asi jednou ro¢né 8
Asi jednou za tii roky 8
Pravideln¢ jednou za mésic 2
Pravideln¢ jednou za pul roku 0,5
Pravideln¢ jednou za tyden 0,5

Podivdme — li se na ro¢ni obdobi, které respondenti nejcastéji voli k navstéve
Olomouce, zjistime, ze ptes 43 % vSech respondentli cestuje do Olomouce nejcastéji
Vv letnich mésicich. Ptiblizn¢ tfetina respondentll vSak nemé zadné favorizované obdobi,
které by upiednostnila k navstévé tohoto mésta. Nejméné oblibenym obdobim je mezi
respondenty zima a hned za ni podzim. Oblibenost jednotlivych ro¢nich obdobi pro

navstévu Olomouce znazornuje nasledujici graf.

Graf 12: Oblibenost ro¢nich obdobi pro navstévu Olomouce
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Pomér mezi respondenty, ktefi se v Olomouci zdrzi maximalné jeden den, tedy
V tomto mésté nepienocuji, a mezi respondenty, ktefi zde stravi alespon jednu noc, je téméf
vyrovnany. Nepatrn¢ vétsi Casti respondentl jsou vSak jednodenni navstévnici, na které
piipada témet 54 % vSech respondentt.

Tito jednodenni navstévnici se v Olomouci zdrzi v priméru 4,9 hodin. Pies 37 %

jednodennich navstévnikii Olomouce tvoii cizinci. Tito respondenti, ktefi zde setrvaji
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nejdéle jeden den a zaroven pochazeji ze zahrani¢i se v Olomouci zdrzi v priméru o néco
déle, ato 5,2 hodin.

Mezi respondenty, ktefi se v Olomouci zdrzi vice jak jeden den, dosahuje skupina
cizincli témétr poloviny celkového poctu. Tito cizinci zde v pruméru stravili 4,8 dne.
Primér za vSechny respondenty,ktefi zde stravi alespon jednu noc, je pak o néco nizsi a
rovnd se hodnot¢ 4 dni.

Provedeme — 1i vypocet prumérné straveného casu vSech respondentd v mésté
Olomouc, dojdeme k tdaji rovnajicimu se 1,9 dne. Cizinci v tomto mésté pak v priméru
stravi o néco déle, priblizné 2,6 dne.

Cizinci, ktef{ navstivili Olomouc, stravi v Ceské republice v praméru 7,4 dne.
Nejcasteji se pak mezi cizinci, ktefi zavitali do Olomouce, vyskytovali respondenti
pochézejici z Némecka, dale Slovenska a Nizozemi. Respondenti, ktefi maji statni
ptislusnost jedné z téchto zemi tvoii témét 56 % vSech zahrani¢nich respondentt.

Nejvétsi pocet respondenttl si pii navstéveé Olomouce nenechal ujit prohlidku Dému
Sv. Vaclava, ktery navstivilo témét 23 % respondentii. Druhou nejhojnéji navstévovanou
pamatkou byl Chram Navstiveni Panny Marie na Svatém Kopecku, ktery vyhledalo 16 %
respondentu.

V ptipadé€, ze se respondenti v Olomouci zdrzeli vice dnti, dala pfednost ubytovani
v regionu Olomouce témét cela polovina téchto respondentti. Priznivym se jevi fakt, ze
témet 30 % respondentil, ktefi pfi navstéve Olomouce zde setrvali vice dnil, se ubytovalo
pravé v tomto mésté. Jen nepatrnd ¢ast respondentl se ubytovala v hlavnim mésté, v Praze.

Misto ubytovani respondentli s pomérnymi hodnotami ukazuje nasledujici graf.

Graf 13: Misto ubytovani navstévniki Olomouce
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Velka cast respondentil, témet 41 %, kteti se ubytovali v Olomouci, pfenocovala
Vv nékterém z mistnich hoteli. O néco méné respondentii, pfiblizn¢ kazdy ctvrty, pak
vyhledalo ubytovani v nékterém olomouckém penzionu.

Respondenti, ktefi byli ubytovani v regionu Olomouce, ¢asto davali prednost
nabidce kempl nebo tabofist, které preferoval kazdy ctvrty v regionu ubytovany
respondent. Po kempech pak v regionu ubytovani respondenti vyhledavali ubytovani
v penzionech a hotelech, kde pocet takto ubytovanych se pohyboval okolo 20 %.

Pokud byli respondenti ubytovani na vice mistech, ubytovavali se ptevazné bud’
v hotelech nebo v kempech. Na tyto dva druhy ubytovacich zafizeni pfipadaji rovné dvé
tretiny vSech respondentl ubytovanych na vice mistech pfi jejich rovnomérném rozlozeni
mezi oba druhy zafizeni.

Celkoveé pak respondenti, ktefi vyhledali n&jaké ubytovaci zafizeni, nejvice

preferovali hotely, dale penziony a kempy.

Graf 14: Vyziti ubytovacich zafizeni navstévniky Olomouce
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Zamétime — li se na motivaci respondentll a priority, které je vedli k navstéve
regionu Olomouce, zjistime, ze piiblizn¢ 67 % respondenti bylo motivovano k navstéve
historickymi mésty a pamatkami tohoto regionu. K dal§im prioritdm, které byli rozhodujici
pro vybér olomouckého regionu, patiili Cisté Zivotni prostfedi, sport a pohyb a ostatni

priority. Priority respondentli zachycuje nésledujici tabulka.
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Tabulka 8: Motivace navstévy

Priorita Respondentil
Piiroda 87
Kultura 171
Sport, pohyb 55
Ostatni priority 98

Pokud se respondenti rozhodli navstivit Olomouc, pak ve vétsiné ptipadt s sebou
vzali bud’ ptatele nebo rodinné piislusniky. Takto do Olomouce pficestovalo téméf 65 %
respondentt. Necelych 21 % respondentii do Olomouce pfijelo individudlné bez jakéhokoli
doprovodu a nejmensi ¢ast, 1 kdyz ne nepodstatnou, tvofili respondenti, ktetfi sem zavitali
prostfednictvim organizovaného skupinového zajezdu.

Nejcastéji pouzitym dopravnim prostiedkem respondentti k navstévé Olomouce byl
osobni automobil, ktery preferovali hlavné respondenti, ktefi pficestovali s rodinami nebo
ptateli, ale také respondenti cestujici bez jakéhokoli doprovodu. U téchto dvou skupin
respondentll osobni automobil dominoval. Naproti tomu bezkonkurencné nejvice
pouzivanym dopravnim prostfedkem mezi respondenty, ktefi zde byli v ramei skupinového
zdjezdu, byl autobus. Vlak byl az tfetim nejCastéji pouzitym dopravnim prostitedkem po
osobnim automobilu a autobusu. Z uvedenych skupin respondentl se vlak tésil z nejvetsi
ptizné u respondentl cestujicich bez doprovodu. Néco pies 6 % vSech respondentl pak do

regionu Olomouce pfijelo na kole.

Graf 15: Dopravni prostfedek vyuzity k navstéve Olomouce
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Primérnd vzdalenost, kterou museli respondenti urazit ze svych domovi, aby

navstivili Olomouc je pfiblizné¢ 686 km. Pies 71 % vSech respondentll pak pochazi ze

vzdalenosti do 400 km od Olomouce.
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Kdyz se zamétime na celkové vydaje respondentti, kteii navstivili Olomouc, ukaze
se, ze v priméru kazdy z respondentti utratil témét 678 K¢ na osobu za den. Nejvétsi
vydaje méli respondenti na ubytovani, za které v praméru vydali pies 248 K¢ na osobu za
den, a nejméné utratili za stravovani, v priméru 197 K¢ na osobu za den. Za vedlejsi
vydaje a nakupy pak v priiméru utratili 233 K¢ na osobu za den.

Nérodnostni slozeni respondentt, ktefi navstivili Olomouc je velice pestré. Jak uz
jsem vySe uvedl nejéastéji se mezi cizinci vyskytovali Némci, dale Slovaci a Nizozemci,

byli zde také ale Spanélé, Italové nebo Japonci, nejvice respondenti ale tvoiili Cesi.
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6. ODHAD EKONOMICKEHO PRINOSU

Tabulka 9 uvadi pfinosy CR pro jednotlivé destinace. Pocet navstévnikii dané
destinace byl vypocitdn jako odhad na zékladé znalosti navsStévnosti atraktivit
Vv jednotlivych destinacich a poctu respondentti, kteti danou atraktivitu navstivili. Praimérné

vydaje jsou pak vypocitany z vydaju respondenti, ktefi se ubytovali Vv jednotlivych

destinacich. Tyto vydaje byli nasledn€ rozpocitany na vSechny respondenty.

Z tabulky je patrné, ze jednoznatné nejvétsi ekonomické piinosy zCR ma

Olomouc, nejhtlife ze srovnavanych destinaci dopadl Kolin, jehoz ekonomické ptinosy jsou

ve srovnani s obéma destinacemi témeér zanedbatelné.

Olomouc pirevySuje srovnavané destinace predev§im diky vétSimu poctu

navstévnikil, ktefi se navic Castéji ubytovavaji ptimo v Olomouci a také se v ni zdrzi

mnohem déle.

Tabulka 9 : Odhad ekonomického ptinosu CR

Ukazatele Kutné Hora Kolin* Olomouc
Pocet navstévnikl 211 000 88 000 420 000
Primérné vydaje na jeden den pobytu (K¢) 88 34 514
Délka pobytu 0,9 0,5 2,4
Primérné vydaje za pobyt 79 17 1233
Ekonomické prinosy (mil. K¢) 16,7 15 518

*Pozn.: Kolin byl zimérné& umistén mezi Kutnou Horu a Olomouc, aby 1épe vynikly rozdily mezi jednotlivymi destinacemi
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7. POROVNANI DESTINACIi A KULTURNE-SPOLECENSKYCH
AKCI

7.1 Porovnani destinaci

V prvni tabulce jsou porovnany divody navstévy jednotlivych mést. Nejvétsi podil
turisti a vyletniki ma Kutna Hora, naopak o poznani mensi je tato skupina navstévnika
v Kolin¢, kde tvofi ve srovndni s obéma dal§imi mésty pouhych 45 %. Kolin pfesahuje
ostatni dvé mésta procentem jednodennich vyletnikli. Hlavné ale mnozstvim respondentt,
ktefi zde byli na sluzebni cesté, a to dokonce i ve srovnani s Olomouc, krajskym méstem.
To souvisi s tim, Ze toto mésto je predevsim duleZitym primyslovym centrem. Vyrazny je
také podil téch respondentli, kteti Kolin navstivili z jinych divodd. V této kategorii
dominoval divod nakupt, vyskytoval se i divod navstévy ufadu nebo sport. Struktura
odpovédi respondentli na divody navstévy mésta Kutnd Hora a Olomouc je viceméné
podobna. V Olomouci se v porovnani s Kutnou Horou vyskytuje vétsi podil respondentti na

sluZebni ceste, v Kutné Hote zase vétsi podil respondentd, kteti zde byli v rdmci dovolené.

Tabulka 10: Divody navstévy mésta

Divod navstévy Kutna Hora Kolin Olomouc
Dovolena, zdravotni pobyt 47 % 3% 36 %
Vylet 36 % 42 % 35%
Névstévy pribuznych a znaimych 5% 7% 7%
Pouze projizdim 5% 7% 4%
Sluzebni cesta 3% 20 % 11%
Jiné 4% 21 % 7%
Turisté a vyletnici 83 % 45 % 71 %

V tabulce 11 je zachycena struktura odpovédi respondentt z hlediska délky pobytu
ve mésté. Do skupiny vyletnikli byli zatazeni ti respondenti, ktefi uskutecnili jednodenni
vylet z mista trvalého bydliité v Ceské republice nebo v zahraniéi a nebo ti, ktefi v ramci
dovolené travené na jiném misté uskutecnili jednodenni vylet do daného mésta.
Jednoznaéné nejvice jednodennich navstévnikii zavitalo do Kolina a Kutné Hory. Zvlasté
v Kutné Hofe je toto zapfi¢inéno tim, ze sem pfijizdi turist¢ na jednodenni navstévu
z Prahy. To se odrazi i na délce pobytu respondentti, kterd nedosahuje v priméru ani

jednoho dne v Kutné Hofe a v Kolin¢ se pohybuje dokonce jen na trovni pulky dne.

Nejdéle se respondenti zdrzeli v Olomouci. Cizinci zde pak stravili témét 3 dny.
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Tabulka 11: Délka pobytu respondentli ve mesté

Typ névstévnika | Doba pobytu Kutna Hora Kolin Olomouc
Vyletnik do 24 hod. 85 % 91 % 53 %
Turista nad 24 hod. 15 % 9% 47 %
Doba pobytu pramér 0,9 dne 0,5 dne 2,4 dne
Cizin- | ve mésté | primér 0,7 dne 0,9 dne 2,9 dne
ci v CR primer 7,9 dne 10,7 dne 7,4 dne

Nésledujici tabulka ukazuje jak cetnost ndvstév respondentd v jednotlivych
meéstech, tak také obdobi, které respondenti uptednostiiuji k navstéve mésta.
Primérné cetnost byla vypoctena tak, Zze kazdé kategorii Cetnosti byla stanovena urcita
vaha (1, 2, 3, 5, 15, 3). Pokud porovname sledovand mésta, zjistime, ze nejcastéji se
navstévnici vraci do Olomouce a Kolina, do Kutné Hory se vraci lidé nejméné.

Sezonnost je patrna piedev§sim v Kutné Hofe, kde je nejvyssi, znacna je ale také

vV Olomouci. Nejmén¢ je vyrazna sezonnost v Koling.

Tabulka 12: Kdy a jak ¢asto sem jezdite?

Cetnost navitév a roéni obdobi Kutna Hora Kolin Olomouc
Poprvé 59 34 38
Podruhé 16 16 18
Cetnost Potteti 9 4 8
v % Nékolikrat ro¢né 9 22 19
Jednou za rok 5 10 9
Méné Casto 2 15 8
Primérna ¢etnost navstév mésta 2,8 3,8 45
Jaro 12 23 23
Nejcasteji | Léto 73 45 65
v % Podzim 13 22 9
Zima 2 11 3

Respondenti byli také dotazovani na to, kde se ubytovali v pfipad€, ze v mésté
stravi nebo stravili vice dni. Struktura jejich odpovédi je znazornéna v nasledujici tabulce.
Zatimco v Kolin¢ a Olomouci se nejvétsi podil respondentti ubytoval v regionu mésta a
dal$i pak v samotném mésté, v Kutné Hofe pievazuje podil respondentti ubytovanych

V Praze.

Tabulka 13: Kde jste se ubytoval?

Misto ubytovani Kutné Hora Kolin Olomouc
V tomto mésté 19% 45 % 28 %
V tomto regionu 17 % 50 % 50 %
V Praze 62 % 5% 3%
Na vice mistech, jinde 7% 0% 19 %
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Zaméiime — li pozornost na to, kterému ubytovacimu zatizeni dali respondenti
ubytovani v jednotlivych méstech, poptipadé v jejich zdzemi, prednost, ukaze se, Ze
zatimco v Olomouci a jejim regionu se nejvice respondentll ubytovalo v nékterém z hoteltl
a v penzionech , v Kutné Hofe a Koliné a v jejich regionech preferovala nejvétsi Cast
respondentli ubytovani v penzionech. Druhou nejpocetnéjsi skupinou v téchto dvou
méstech byli ti, kteti vyuzili ubytovani u znamych ¢i ptibuznych. Na rozdil od Olomouce
se v Kolin¢ a Kutné Hofe nikdo neubytoval v soukromi. To jaké ubytovaci zatfizeni vyuzili
respondenti, ktefi se ubytovali ve sledovanych méstech nebo jejich regionech ukazuje
tabulka 14.

Tabulka 14: Vyuzité ubytovaci zatizeni

Ubytovaci zafizeni Kutna Hora Kolin Olomouc
Hotel 19 % 5% 27 %
Ubytovani v soukromi 0% 0% 11%
Chata/chalupa 2% 0% 9%
Penzion 28 % 47 % 23 %
Kemp/tabotisté 19% 11% 17 %
U znamych/pfibuznych 21 % 32 % 11%
Jinde 11 % 5% 2%

Vyzkum ve vybranych méstech ukéazal, Ze v ramci skupinového zédjezdu pficestoval
nejvetsi podil respondent do Kutné Hory. Jak uz bylo feceno vySe, byli to prevazné turisté
ubytovani v Praze, ktefi do Kutné Hory pfijeli na jednodenni vylet. V Kolin€ nebyl zjistén
nikdo, kdo by pfijel v ramci skupinového zijezdu. Bez rozdilu ve vSech méstech byla
nejpocetnési skupina téch, ktefi mésto navstivili v doprovodu rodiny nebo ptatel. Tato
skupina tvoftila vzdy ptes 60 % vSech respondentli. Nejvetsi byla v Koling s témét 74 %.

Jak je patrné z tabulky 15, nejcastéji byl respondenty k ndvstéveé zkoumanych meést
pouzit osobni automobil. Struktura vyuziti jednotlivych dopravnich prostfedkl je v Kutné
Hote a Olomouci téméf podobnd. Kolin se od zbylych dvou mést odliSuje tim, ze vlak byl

preferovan pted dopravou autobusem.

Tabulka 15: Pouzity dopravni prostiedek

Dopravni prostiedek Kutna Hora Kolin Olomouc

Osobni automobil 50 45 51
Autobus 32 19 26
Vlak 15 32 16

% Kolo, lyZze 3 4 6
P&sky 0 0 0
Lo:i neb(z jiny 0 0 1
zpusob prepravy
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Tabulka 16 znazorfiuje primeérnou vzdalenost trvalého bydlisté respondenta od
destinace a primérné vydaje na osobu za den. V pruméru nejvétsi vzdalenost prekonali
respondenti, ktefi vroce 2005 navstivili Kutnou Horu. Naopak nejkratsi primérnou
vzdélenost museli absolvovat névstévnici Kolina.

Do pruméru vydaju za ubytovani byli zahrnuti i ti respondenti, ktefi se v nikde
neubytovali a byla jim pfifazena hodnota vydaji za ubytovani rovna nule. Nejvice
V pruméru utraceli navstévnici Kutné Hory. Zde se ale odrazilo to, Ze prevazna vétSina
respondentti byla ubytovana v Praze, povétsinou v hotelech, kde se i stravovala, proto tak
vysoké vydaje za ubytovani a stravovani. I tak ale navstévnici Kutné Hory nejvice utratili
na vedlejsSich vydajich a ndkupech, ty se jiz nerealizovali pouze na uzemi hlavniho mésta

Prahy. Nejméné v priméru vydali navstévnici Kolina.

Tabulka 16: Vzdalenost a vydaje

Kutna Hora Kolin Olomouc

Vzdélenost trvaleh_o bydliste Primeér v km 1234 181 686
respondenta od destinace

Vydaje

Za ubytovani Primér v K¢ 335 22 248
Za stravovani Primér v K¢ 377 166 197
Za nakupy Priamér v K¢ 345 179 233
Celkem Primér v K¢ 1057 367 678

Relativné nejvice cizincl piijelo do Kutné Hory, kde nejcastéji se vyskytujici
narodnosti byli Italové, ktefi se mezi respondenty z ostatnich dvou mést témet
nevyskytovali nebo jen ziidka a stejné tak 1 Rusové. Nejméné cizincl zavitalo do Kolina.

Strukturu navstévniki jednotlivych destinaci ukazuje tabulka 17.

Tabulka 17: Struktura navstévnika

Odkud je respondent Kutna Hora Kolin Olomouc
Tuzemec 48 % 86 % 58 %
Cizinec 52 % 14 % 42 %

y 1. nejcastejsi Italové Némci Némci
Poradi T - - P
. . | 2. nejcastéjsi Rusové Slovéci Slovéci
narodnosti - -
P o S . Nizozemci / : .
cizincl 3. nejaste)si Némci . Nizozemci
Rusové

7.2 Porovnani kulturné-spole¢enskych akci

Kralovské stribfeni Kutné hory a Kmochiv Kolin jsou jiz tradi¢nimi slavnostmi

obou mést v nichz se potradaji. Kralovské stiibifeni Kutné Hory ma ve srovnani s festivalem
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Kmochiiv Kolin pon¢kud kratsi tradici, nebot” v roce 2005 probéhl ¢trnacty rocnik této
kulturni akce, zatimco Kmochtiv Kolin se mohl v roce 2005 pysnit jiz 43. ro¢nikem.
Kralovské stiibfeni Kutné Hory mé sice v porovnani s festivalem Kmochiv Kolin
vyrazné vice novych navstévniki, ale vérnych ucastniki, kteti by se vraceli kazdy rok jiz
tolik nema. Pokud oznaCime navstévniky, ktefi chodi Casto nebo pravidelné¢ za vérné
ucastniky kulturni akce, pak zjistime, ze situace na Kmochové Kolin¢ je prakticky opacna.

Detailn¢ ¢etnost navstév ukazuje nasledujici tabulka.

Tabulka 18: Cetnost navitév kulturni akce

Duivod navstévy Kralovskf—: il Kmochiv Kolin
Kutné Hory
Ani jednou 42 % 27 %
Jednou 17% 18 %
Dvakrat 12% 13%
Chodim ¢asto 10 % 16 %
Chodim pravidelné 19 % 26 %

Doba, po kterou se ucastnici jednotlivych kulturnich zdrzi, je podstatné zavisla
predevs§im na délce trvani kulturni akce. Zatimco Kmochtiv Kolin je akci tfidenni,
Kralovské stfibfeni Kutné Hory probihda pouze ve dvou dnech. V minulosti byli pokusy
slavnosti prodlouzit na tfi dny, ale poté doSlo opét navratu ke dvéma dnlim. V nésledujici
tabulce je vidét primérnou dobu, po kterou se respondenti kulturnich akci zucastnili.
Patrné je, Ze cizinci stravili na kulturnich akcich v priméru deldi dobu nez Cesi. Tento

rozdil je vyrazny piedevsim u festivalu Kmochiv Kolin.

Tabulka 19: Délka ucasti respondentl na kulturni akci

Typ navstévnika

Doba ucasti

Kralovské stiibfeni

Kmochuv Kolin

Kutné Hory
Doba tcasti prumér 1,4 dne 2,3dne
Cizinci primér 1,6 dne 2,8 dne

Téméf polovina respondenttl, ktefi se G€astnili slavnosti Kralovské stiibfeni Kutné
Hory, a 61 % respondenttl, ktefi se zucastnili festivalu Kmochitv Kolin, stravilo na téchto
kulturnich akcich vice jak jeden den. Zaméfime — li se na to, kde se tito respondenti
ubytovali, ukaZe se, Ze naprostd vétSina téchto respondentil se ubytovala v mésté, v némz
se akce poradala. Vyznamny je i pocet respondentt, ktefi byli ubytovani v regionech obou

mést, jak to ostatné ukazuje tabulka 20.
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Tabulka 20: Kde jste se ubytoval?

Misto ubytovani Kmiggf:::gélrgrem Kmochtv Kolin
V tomto mésté 2% 76 %
V tomto regionu 22 % 21 %
V Praze 4% 3%
Na vice mistech, jinde 2% 0 %

Mnoho respondentti, ktefi se ucastnili obou kulturnich akci, ma trvalé¢ bydlisté
vV misté¢ konani akce. Zatimco v Kutné Hofe byly zubytovacich zafizeni vyuzivany
predevsim penziony, ucastnici Kmochova Kolina upfednostiiovali ubytovani v hotelu, byli
to pouze cizinci.

Kralovské sttibfeni Kutné Hory je kulturni akci, kterou navstivili respondenti
predevsim s rodinnymi pfislusniky, ale také s prateli. Je vnimana jako pftilezitost jak stravit
s rodinou piijemny vikend. Kmochiv Kolin navstivili lidé proto, aby se zde setkali se
svymi znamymi ¢i prateli pfi poslechu dechové hudby. Je zde také mnohem vice
respondenttl, ktefi se zucastnili bez dalsiho doprovodu. To mize byt z ¢asti zpisobeno i
tim, ze témét polovina ucastnikl festivalu Kmochtv Kolin byla v dichodovém veku.
Kmochtv Kolin zaznamenal také zna¢nou ¢ast u€astnikd, ktefi jej navstivili se skupinovym
zdjezdem. To je na slavnostech Kralovské stiibfeni Kutné Hory téméf nevidany jev, jak

dokazuje 1 nasledujici tabulka.

Tabulka 21: S kym jste zde?

Ugast na kulturni akei Kralovskf: sl Kmochiv Kolin
Kutné Hory
Sam 12 % 36 %
S rodinou nebo prateli 87 % 41 %
Skupinovy zajezd 1% 23 %

Narozdil od Kmochova Kolina, kde respondenti vyuzili pomérné rovnomérné vsech
hlavnich dopravnich prostfedkt u Kralovského stfibfeni Kutné Hory miizeme spatfit, Ze
respondenti jednozna¢né upifednostiiovali k dopravé osobni automobil. Autobusova
doprava je ve srovnani s Kmochovym Kolinem témét nevyuZita. To jak respondenti, ktefi
se zucastnili vybranych kulturnich akci, preferovali jednotlivé dopravni prostiedky je

patrné z nésledujici tabulky.
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Tabulka 22: Pouzity dopravni prostiedek

Dopravni prostiedek Kmiggf:::gélrgrem Kmochtv Kolin
Automobil 62 % 33%
Autobus 2% 26 %
Viak 13% 29 %
Kolo 1% 0%
Pésky 22 % 12 %

Primérné vzdalenosti, které museli respondenti piekonat, aby ze svych domovi
pfijeli na vybranou kulturni akci, se pomérné¢ lisi. Zatimco primérny navstévnik
Kralovského stiibfeni Kutné Hory urazil vzdalenost 114 km, navstévnik festivalu

Kmochiiv Kolin piekonal v priméru o 59 km vice, tedy 173 km.

Tento rozdil je zplisoben i tim, ze festival Kmochtiv Kolin vyhledalo a navstivilo i
vice cizincii, pfedevsim ze sousedniho Némecka. Na slavnosti Kralovské stfibieni Kutné

Hory se pak mezi cizinci nejéastéji vyskytovali Slovaci.

Tabulka 23: Struktura navs$tévnika

Odkud je respondent KralOVSk,e stribreni Kmochtv Kolin
Kutné Hory
Tuzemec 95 % 84 %
Cizinec 5% 16 %
Potadi 1. nejcastejsi Slovaci Némci
narodnosti | 2. nejéast&jsi Nizozemci Svycati
cizinci 3. nejcastgjsi Ukrajinci Bulhati

Pokud se podivame na v€kovou strukturu navstévnikl jednotlivych kulturnich akci,
zjistime, Ze na rozdil od Kréalovského stfibieni Kutné Hory, kde nejpocetnéjsi skupinou
jsou lidé ve véku od 26 do 35 let, na festivalu Kmochiv Kolin ptevazovali lidé ve véku nad
56 let, pticemz obé skupiny jsou pfiblizné sejné¢ velké. To se samoziejmé odrazilo i
V primérném veku respondentli. Primérny névstévnik Kmochova Kolina byl stary témeét
44 let, naproti tomu pramérny navstévnik Kralovského stfibieni Kutné Hory byl o 12 let
mladsi.

Na obou kulturnich akcich tvofili témét polovinu navstévnikt lidé, kteti dosahli
sttedoskolského vzdélani. Tato skupina byla na v obou ptfipadech nejpocetnéjsi. Na
Kmochové Kolin¢ pak v poradi nasledovali lidé se zakladnim vzdélanim nebo vyuceni a
nejméné pocetnou skupinu tvorili lidé s vysokoskolskym vzd€lanim. Situace na druhém a
ttetim misté byla na slavnosti Kralovského stiibfeni Kutné Hory pfesné opacnd, i co se

konkrétnich hodnot tyce.
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7.3 VypocCet a komparace atraktivity meést, jako turistickych destinaci, a kulturnich
akci

K vypoctu byl pouzit tento postup. Nejdiive byl odhadnut pocet navstévnikli mésta
zarok. Veli¢ina ,,ochota k navstéve® je definovéana nasledovné:

ochota K navstévé (km/den) =d * n

kde d je primérna vzdalenost mista bydlisté¢ od destinace a n je pramérny pocet turisti a
navstévnikti za den (pocet navstévnikli za rok/365) v daném regionu. Protoze zname i
primérny pocet dnu, které navstévnik stravi pii jedné navstévé regionu, mohli jsme
vypocitat i obecnéjsi veli¢inu, kterou jsme nazvali ,,atraktivita turistické destinace™:

atraktivita turistické destinace(ATD) = d * n * {/1000 = ochota k navstéveé*f /1000

kde f je primérmy pocet dni stravenych v destinaci (Vanicek, 2006:42). Vysledky jsou
uvedeny v tabulce 24.
Nejvétsi atraktivitu ma dle vypocéti Olomouc nejmensi pak Kolin. Nizsi atraktivita

Kutné Hory je zplisobena tim, Ze jak CeSi tak cizinci se zde zdrzi v priméru méné nez

jeden den.
Tabulka 24: Vypocet atraktivity turistické destinace (ATD)
Velicina Kutnd Kolin Olomouc
Hora

Névstévnost zvoleného zatizeni ve mésté za rok 200 000 55 000 65 000
Podil respondentt, kteti dané zafizeni navstivili 80% 28% 11%
Podil respondentd — turistd a navs§tévniki 83% 45% 71%
Odhad poctu vyletniki a turistd za rok 211000 88 000 420 000
Odhad poctu cizinctl za rok 110 000 12 000 175 000
Odhad poctu tuzemskych vyletniki a turistil za rok 100 000 76 000 245 000
Stiedni pocet vyletniki a turistl za den 575 241 1150
Primérna vzdalenost bydlisté respondenta od destinace (km) 1234 181 686
Primérny pocet dnii stravenych v regionu 0,9 0,5 24
Ochota k navstéve (km/den) 709 550 43 621 788 900
Atraktivita turistické destinace (ATD) 639 22 1893

Porovnavany byli také atraktivity kulturnich akci Kralovské stiibfeni Kutné Hory
Kmochiiv Kolin. Vypocet byl obdobny jako vypocet ATD. V porovnani mezi akcemi ma
Kmochiv Kolin tiikrat vétsi atraktivitu nez Kralovske sttibfeni Kutné Hory. Hlavni rozdil
mezi akcemi je ale dopad jednotlivych kulturnich akci na celkové atraktivité mést, v nichz
se pofadaji. Zatimco Kralovské stiibfeni Kutné Hory se na celkové atraktivit¢ Kutné Hory
podili pouhym ptl procentem, Kmochliv Kolin tvoii témét 45 % celkové atraktivity

Kolina. Detailni vysledky jsou uvedeny v tabulce 25.
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Tabulka 25: Vypocet atraktivity kulturni akce

Velicina Kralovské stiibieni Kmochuv
Kutné Hory Kolin
Navstévnost kulturni akce v roce 2005 7000 9 000
Odhad poctu cizinci 350 1440
Odhad po¢tu tuzemskych navstévniki 6 650 7 560
Stedni pocet navstévniki za den 19,2 24,7
Primérna vzdalenost bydlisté respondenta od destinace (km) 114 173
Priimérny pocet dnul stravenych na kulturni akci 14 2,3
Ochota k navstéve (km/den) 2189 4273
Atraktivita kulturni akce 3,1 9,8
Podil na atraktivité destinace(%) 0,5 45
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8. ZAVERY

Cilem této prace bylo provedeni vyzkumu navstévnosti v destinacich Kolin, Kutna
Hora a Olomouc. V téchto destinacich byla zkoumana vybavenost a také jejich potencial
pro cestovni ruch. Zjistovan byl také podil kulturné-spolecenskych akci Kralovskeé
sttibfeni Kutné Hory a Kmochtiv Kolin na atraktivité destinace, v niz je akce poiadana.

Prace obsahuje kapitolu Cil prace a metodika, kde je detailnéji rozepsan cil prace a
také postup, ktery byl zvolen pti zhotovovani této prace. Na Cil prace a metodiku navazuje
Literarni ptfehled, v némz jsou na zdklad¢ nastudované literatury nadefinovdna klicova
slova pro tuto praci. Nasleduje kapitola Prezentace destinaci, v niz je shrnuta vybavenost
destinaci a jejich potencidl pro rozvoj cestovniho ruchu. V kapitole Vysledky terénnich
prizkumt a hodnoceni jsou podrobné rozvedeny vysledky za jednotlivé destinace a
kulturné-spolecenské akce. V nasledujici kapitole je proveden odhad ekonomickych
pfinost cestovniho ruchu pro sledované destinace a vzdjemné porovndni ekonomickych
pfinosti mezi destinacemi. V kapitole Porovnani destinaci a kulturné-spoleéenskych akci
Jsou navzajem srovnany vysledky terénnich prizkumu ze sledovanych destinaci.

Pro marketingovy vyzkum byla zvolena forma osobniho dotazovani, kdy
respondenti byli ndhodné vybirani a oslovovani. Pfi zjiStovani vybavenosti destinaci bylo
spolupracovano s organy mistni samospravy a organizacemi zabyvajicimi se cestovnim
ruchem.

Marketingovy vyzkum provedeny v prubéhu roku 2005 v destinacich Kolin, Kutna
Hora a Olomouc pfinesl fadu zjisténi.

Kolin byl zvolen jako destinace kontrastni k obéma srovndvanym destinacim.
Vyzkum prokazal, ze Kolin patii k malo vyhledavanym destinacim CR. Podil turistd a
jednodennich navstévnikid zde byl vyrazné mensi nez v Kutné Hofe nebo Olomouci,
jednalo se pak predev§im o tuzemce. Cizinci tvofili jen nepatrnou ¢ast navstévnikd. Mezi
zahrani¢nimi navs$tévniky Kolina se nej€astéji vyskytovali Némeci, Slovéci, Nizozemci a
Rusové. Timto ndrodnostnim sloZenim zahrani¢nich navstévnikli se Kolin zna¢né podoba
Olomouci a vyrazné se odliSuje od sousedniho mésta Kutné Hory. Navstévnici Kolina se
zde zdrzi v priméru pul dne, coz je nejkratsi doba v porovndni s ostatnimi mésty. Kolin
také ma fadoveé nékolikrat nizsi ekonomické pifinosy z CR nez porovnavané destinace. To

se odviji od jeho nizké atraktivity destinace.
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Vyzkum také odhalil podil festivalu dechové hudby Kmochtv Kolin na atraktivité
této destinace. Bylo zji§téno, ze tato akce vytvari témét polovinu atraktivity Kolina jako
destinace CR.

Kutna Hora je na tom ve srovnani s Kolinem mnohem Iépe. Podil cizinci mezi
navstévniky meésta je dokonce vyssi nez u Olomouce. Kutna Hora se odliSuje narodnostnim
slozenim nejcastéjsich navstévnikl z ciziny, mezi kterymi prevazuji Italové, Rusové a az
na tfetim mist¢ Némci. Podil turisti a jednodennich navstévnikd zde byl nejvyssi ze
srovnavanych destinaci. Bohuzel pro Kutnou Horu se zde v priiméru zdrZi necely jeden den
a poté se vétSinou vraci do Prahy, kde jsou nejCastéji ubytovani. To se odrdZzi na
ekonomickych pifinosech CR pro Kutnou Horu a také na ukazateli atraktivita destinace.
Kutna Hora je tak pouhou tranzitni destinaci, kam na kratké vylety pfijizd€ji navstévnici
z Prahy.

Diky vyzkumu, ktery byl proveden na slavnostech Kralovské¢ sttibfeni Kutné Hory,
bylo zjisténo, ze tato spoleCensko-kulturni akce nema pro Kutnou Horu z hlediska
atraktivity destinace zdaleka takovy vyznam jako Kmochiv Kolin pro mésto Kolin.
Kralovské stiibfeni Kutné Hory se jen nepatrnou ¢asti podili na atraktivité¢ mésta.

Olomouc vysla ze srovnani s ostatnimi mésty jako destinace s nejvétSim poctem
navstévnikii mésta, ktefi se zde zdrzi v priméru déle nez dva dny (coz je nejdelsi doba ze
srovnavanych mést). Mezi nav§tévniky mésta mirné pievazuji Cesi, dale mezi cizinci
Némci Slovaci a Nizozemci. Vezmeme-li vV potaz pocet navstévnikli a praimérnou délku
jejich pobytu, zohlednime to, Ze navstévnici Olomouce, kteti se zde zdrzi déle nez jeden
den, se vtomto mésté i ubytuji, vyjde nam, Ze Olomouc ma jednoznacné nejvyssi

ekonomické piinosy z CR a také ukazatel atraktivity destinace ze srovnavanych mést.
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Piiloha 1: Do

1) Jaky je hlavni ditvod Vasi navstévy?

taznik — Kolin

dovolend, odpocinek |vylet

navstéva piibuznych,
znamych

jiné davody

pouze projizdim sluzebni cesta

zdravotni pobyt, 1éCeni,

2) Jak casto navstévujete toto mésto (misto)?

poprvé podruhé

potieti

| nékolikrat ro¢né

asi jednou ro¢né asi jednou za tfi roky

pravidelné jednou za

3) Ve kterém rocnim obdobi do tohoto mista

zpravidla zavitate?

| jaro [ 1éto

| podzim

zima

4) Jak dlouho se tentokrat zdrzite v tomto mésté (mist¢)?

kolik hodin (bez pfenocovani)

kolik dni

5) Jak dlouho se tentokrat zdrzite v Ceské republice (pouze pro cizince) ?

kolik hodin (bez pfenocovani)

kolik dnli

6) Co hodlate v tomto mésté (miste) nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jiZ navstivil?

Chram Sv. Synagoga Stary a Novy Regionalni muzeum
Bartoloméje zidovsky hibitov
Skanzen v Koufimi  |[Jiné.....................
7) Pokud jste zde na vice dni, kde jste ubytovan?
V tomto misté v tomto regionu |v Praze na vice mistech |jinde
8) Pokud zde budete nocovat, v jakém zafizeni to ptevazné bude?
hotel ubytovani v chata, chalupa jinde

soukromi
penzion kempink/tabofiste u

znamych/ptibuznych




9) Jaké byly Vase priority pti vybéru tohoto regionu? (uved'te i vice odpovedi)

priroda | Cisté zivotni prostfedi |klidné prostiedi bez |lesy, krajina | vodni plochy a
hluku toky
kultura historickd mésta a dobfe vybavena zatizeni kulturni akce a zabava
pamatky
sport, vykonnostni sport rekreacni sport, turistika aktivni rekreace
pohyb
ostatni pracovni divody soukromé divody \ Jiné ...l
10) Jak cestujete?
‘ sdm s rodinou nebo prateli ‘ skupinovy zajezd ‘ jinak ...l

11) Jaky dopravni prostiedek jste pouzil/a ? (uved’te jen dopravni prosttedek do regionu)

osobni automobil, motocykl

autobus

viak

kolo, lyze

lod’

pasky

jiny zpusob piepravy

12) Jste ochoten uvést konkrétni misto Vaseho trvalého bydlisté ( bud’ mésto, ¢i kraj, nebo

¢ast statu, ve

kterém bydlite) ?

13) Odhadnete vzdalenost z mista Vaseho bydlisté do tohoto mista?

do 10 km 11 -50km |51-10km |101-200 201 - 400 401 — 800 km
km km

801 - 1200 |1201 — 1601 -2000 |2001 — 3001 — 5000 km a vice

km 1600km km 3000km 5000km

14) Kolik penéz primérné vydate na osobu a den v K¢ (bez cestovnich vyloh) ?

za ubytovani do 100 101- |301- |501- |nad 701
300 500 700

za stravovani do 100 101 - |301- 501 - nad 701
300 500 700

vedlejsi vydaje, ndkupy do 100 101- |301- |[501- |nad 701
300 500 700

15) Udaje o Vas:

pohlavi muz zena

stat, ve kterém Cesko Rakousk |Némecko |Holandsk | Slovensk | Francie

mate 0 0 0

trvalé bydlisté Polsko  |jiny, uvedte ktery

vék do17let |[18-25 [26-35 |36-45 |[46-55 |56a vice

vzdélani zakladni/vyucen stiedni vysokoskolské

Misto: Tazatel: Datum:




Piiloha 2: Dotaznik — Kutna Hora

1) Jaky je hlavni ditvod Vasi navstévy?

dovolend, odpocinek |vylet navstéva piibuznych, jiné davody
znamych

pouze projizdim sluzebni cesta zdravotni pobyt, 1é¢ent,
lazné

2) Jak Casto navstévujete toto mésto (misto)?

poprvé podruhé

potreti | nékolikrat rodné

asi jednou ro¢né asi jednou za tfi roky

pravidelné jednou za

3) Ve kterém ro¢nim obdobi do tohoto mista

zpravidla zavitate?

| jaro [ 1éto

| podzim zima

4) Jak dlouho se tentokrat zdrzite v tomto mésté (mist¢)?

kolik hodin (bez pienocovani)

kolik dnii

5) Jak dlouho se tentokrat zdrzite v Ceské republice (pouze pro cizince) ?

kolik hodin (bez pfenocovani)

kolik dnil

6) Co hodlate v tomto mésté (miste) nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jiZ navstivil?

Chram Sv. Barbory |Hradek Vlassky dvur Kostnice v Sedlci
Kamenny dim Chram Nanebevzeti | Kostel Sv. Jana jiné
Panny Marie v Nepomuckého — |........cl,
Sedlci

7) Pokud jste zde na vice dnt, kde jste ubytovan?

|V tomto mist¢ | v tomto regionu | v Praze

’ na vice mistech ‘jinde

8) Pokud zde budete nocovat, v jakém zafize

ni to pfevazné bude?

hotel ubytovani v chata, chalupa jinde
soukromi
penzion kempink/tabofiste u
znamych/ptibuznych




9) Jaké byly Vase priority pti vybéru tohoto regionu? (uved'te i vice odpovedi)

priroda | Cisté zivotni prostfedi |klidné prostiedi bez |lesy, krajina | vodni plochy a
hluku toky
kultura historickd mésta a dobie vybavena zatizeni kulturni akce a zabava
pamatky

sport, vykonnostni sport rekreani sport, turistika aktivni rekreace
pohyb

ostatni pracovni divody soukromé diivody \ Jiné ...

10) Jak cestujete?

‘ sdm s rodinou nebo prateli ‘ skupinovy zajezd ‘ jinak ...l ‘

11) Jaky dopravni prostiedek jste pouzil/a ? (uved’te jen dopravni prosttedek do regionu)

osobni automobil, motocykl

autobus

viak

| kolo, lyze

lod’

pasky

jiny zpusob piepravy

12) Jste ochoten uvést konkrétni misto Vaseho trvalého bydlisté ( bud’ mésto, ¢i kraj, nebo

¢ast statu, ve

kterém bydlite) ?

13) Odhadnete vzdalenost z mista Vaseho bydlisté do tohoto mista?

do 10 km 11 -50km |51-10km |[101-200 201 - 400 401 — 800 km
km km

801 -1200 |1201 - 1601 —2000 |2001 — 3001 — 5000 km a vice

km 1600km km 3000km 5000km

14) Kolik penéz primérné vydate na osobu a den v K¢ (bez cestovnich vyloh) ?

za ubytovani do 100 101— |301- |501- |nad 701
300 500 700
za stravovani do 100 101— |301- |501- |nad 701
300 500 700
vedlejsi vydaje, nakupy do 100 101—- |301- |[501- |nad 701
300 500 700
15) Udaje o Vas:
pohlavi muz zena
stat, ve kterém Cesko Rakousk |Némecko | Holandsk | Slovensk |Francie
mate 0 0 0
trvalé bydlisté Polsko  |jiny, uvedte ktery
vék dol7let [18-25 [26-35 [36-45 [46-55 |[56avice
vzdélani zakladni/vyucen stfedni vysokoskolské
Misto: Tazatel: Datum:



Piiloha 3: Dotaznik — Olomouc

1) Jaky je hlavni divod Vasi navstévy?

dovolend, odpocinek |vylet

navstéva piibuznych, jiné davody

znamych

pouze projizdim sluzebni cesta

zdravotni pobyt, 1é¢ent,

2) Jak casto navstévujete toto mésto (misto)?

poprveé podruhé

potieti | nékolikrat ro¢ng

asi jednou ro¢né asi jednou za tfi roky

pravideln¢ jednou za

3) Ve kterém ro¢nim obdobi do tohoto mista zpravidla zavitate?

jaro 1éto podzim

zima nevim

4) Jak dlouho se tentokrat zdrzite v tomto mésté (mist¢)?

kolik hodin (bez pienocovani)

kolik dnti

5) Jak dlouho se tentokrat zdrzite v Ceské republice (pouze pro cizince) ?

kolik hodin (bez pfenocovani)

kolik dnti

6) Co hodlate v tomto mésté (misté) nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jiz navstivil?

Radnice a pamatky | Chrdm Sv. Véclava

Vlastivédné muzeum |

Chram na Sv. Z00

Kopecku

7) Pokud jste zde na vice dnt, kde jste ubytovan?

|V tomto mist¢ | v tomto regionu | v Praze

‘ na vice mistech ‘jinde

8) Pokud zde budete nocovat, v jakém zafizeni to ptevazné bude?

hotel ubytovani v soukromi | chata, chalupa jinde
penzion kempink/tabotisté u
znamych/ptibuznych

9) Jaké byly Vase priority pii vybéru tohoto regionu? (uved’te i vice odpovédi)

priroda Cisté Zivotni prostiedi | klidné prostiedi bez |lesy, krajina | vodni plochy a
hluku toky
kultura historickd mésta a dobte vybavena zafizeni kulturni akce a zdbava
pamatky
sport, vykonnostni sport rekreacni sport, turistika aktivni rekreace
pohyb
ostatni pracovni diivody soukromé divody [jiné .................




10) Jak cestujete?

sam

s rodinou nebo ptateli

skupinovy zajezd

11) Jaky dopravni prostiedek jste pouzil/a ? (uved'te jen dopravni prostfedek do regionu)

osobni automobil, motocykl

autobus

viak

| kolo, lyze

lod’

pésky

jiny zpiisob piepravy

12) Jste ochoten uvést konkrétni misto Vaseho trvalého bydlisté ( bud’ mésto, ¢i kraj, nebo

¢ast statu, ve

kterém bydlite) ?

13) Odhadnete vzdalenost z mista VaSeho bydlisté do tohoto mista?

do 10 km 11 -50 km 51 -10 km 101 — 200 km {201 — 400 km {401 — 800 km
801 -1200 |1201- 1601 —2000 |2001 — 3001 — 5000 km a vice
km 1600km km 3000km 5000km

14) Kolik penéz primérné vydate na osobu a den v K¢ (bez cestovnich vyloh) ?

za ubytovani do 100 101 - 301 - 501 — nad 701
300 500 700
za stravovani do 100 101 — 301 — 501 — nad 701
300 500 700
vedlejsi vydaje, nakupy do 100 101 - 301 - 501 — nad 701
300 500 700
15) Udaje o Vas:
pohlavi muz zena
stat, ve kterém Cesko Rakousko | Némecko |Holandsk | Slovensko | Francie
mate 0
trvalé bydlisté Polsko jiny, uved'te ktery
vék dol7let [18-25 [26-35 [36-45 [46-55 [56avice
vzdélani zékladni/vyucen stiedni vysokoskolské
Misto: Tazatel: Datum:




Pfiloha 4: Dotaznik — Kmochuav Kolin

1) Kolika ro¢niktit Kmochova Kolina jste se jiz zucastnil/a?

ani jednoho

jednoho

| dvou

| chodim ¢&asto

chodim pravideln¢

2) Kterych dnti festivalu se zucastnite nebo jste se zucastnil/a?

‘ patek ‘ sobota ‘ nedéle ‘ dvou dni ‘ tii dnti ‘
3) Pokud jste zde na vice dntl, kde jste ubytovan?
|V tomto mésté | v tomto regionu | v Praze |Jinde... |
4) Pokud zde budete nocovat, v jakém zafizeni to ptevazné bude?
ubytovani v soukromi | hotel chata, chalupa jinde
penzion kempink/tabotisté u
znamych/ptibuznych

5) Mimo Kmochova Kolina hodlate v tomto mésté nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jiz
navstivil/a jiné atraktivity?

Chram Sv. Synagoga Stary a Novy Regionalni muzeum
Bartolomé&je zidovsky hibitov
Skanzen v Koufimi  [Jiné.....................

6) Jaké byly Vase priority pii vybéru tohoto regionu? (uved'te i vice odpovédi)

priroda Cisté zivotni prostfedi | klidné prostfedi bez | lesy, krajina | vodni plochy a
hluku toky
kultura historickd mésta a dobte vybavena zafizeni kulturni akce a zdbava
pamatky

sport, vykonnostni sport rekreacni sport, turistika aktivni rekreace
pohyb

ostatni pracovni diivody soukromé divody \ Jiné ...l

7) Iste zde ...?
| sam | s rodinou nebo prateli | skupinovy zéjezd ljinak .................. \

8) Jaky dopravni prostiedek jste pouzil/a ? (uved'te jen dopravni prostfedek do regionu)

osobni automobil, motocykl

‘ autobus

‘ vlak

‘ kolo ‘

pesky

jiny zpiisob piepravy




9) Jste ochoten uvést konkrétni misto Vaseho trvalého bydliste¢ ( bud’ mésto, ¢i kraj, nebo

¢ast statu, ve

kterém bydlite) ?

10) Odhadnete vzdalenost z mista Vaseho bydlisté do tohoto mista?

do 10 km 11-50km |51-10km |101-200 km | 201 —400 km | 401 — 800 km
801 -1200 {1201 - 1601 —2000 |2001 - 3001 - 5000 km a vice
km 1600km km 3000km 5000km

11) Udaje o Vas:

pohlavi muz zena

stat, ve kterém Cesko Rakousko | Némecko |Holandsk |Slovensko | Francie
mate 0

trvalé bydlisté Polsko jiny, uved’te ktery

vék do17let [18-25 [26-35 [36-45 [46-55 [56avice
vzdélani zakladni/vyucen stfedni vysokoskolské
Misto: Tazatel: Datum:




Ptiloha 5: Dotaznik — Kralovské stribieni Kutné Hory

1) Kolika ro¢nikt slavnosti Kutnohorského Stiibfeni jste se jiz zucastnil/a?

ani jednoho

jednoho

dvou

chodim ¢asto

chodim pravideln¢

2) Kterych dnti slavnosti se za¢astnite nebo jste se zucastnil/a?

| sobota

| nedéle

| obou

3) Pokud jste zde na vice dnt, kde jste ubytovan?

|V tomto mésté | v tomto regionu | v Praze |Jinde...
4) Pokud zde budete nocovat, v jakém zafizeni to ptevazné bude?
ubytovani v soukromi | hotel chata, chalupa jinde
penzion kempink/tabotisté u

znamych/ptibuznych

5) Co hodlate v tomto mésté (miste) nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jiZ navstivil?

Chram Sv. Barbory | Hradek Vlassky dvur Kostnice v SedIci
Kamenny diim Chram Nanebevzeti | Kostel Sv. Jana JINé L
Panny Marie v Sedlci | Nepomuckého

6) Jaké byly VasSe priority pfi vybéru tohoto regionu? (uved'te i vice odpovedi)

priroda Cisté Zivotni prostfedi | klidné prostfedi bez | lesy, krajina | vodni plochy a
hluku toky
kultura historicka mésta a dobfe vybavena zatizeni kulturni akce a zabava
pamatky

sport, vykonnostni sport rekreacni sport, turistika aktivni rekreace
pohyb

ostatni pracovni diivody soukromé divody \ Jiné ...

7) Jste zde ...?
\ sam \ s rodinou nebo prateli \ skupinovy zajezd \ jinak ...

8) Jaky dopravni prostiedek jste pouzil/a ? (uved'te jen dopravni prostfedek do regionu)

osobni automobil, motocykl

‘ autobus

‘ vlak

‘ kolo

pasky

jiny zplisob pifepravy

9) Jste ochoten uvést konkrétni misto Vaseho trvalého bydlisté ( bud’ mésto, ¢i kraj, nebo

¢ast statu, ve

kterém bydlite) ?




10) Odhadnete vzdalenost z mista VaSeho bydlisté do tohoto mista?

do 10 km 11-50km |51 -10km |101—200 km | 201 —400 km | 401 — 800 km
801-1200 |1201- 1601 —2000 |2001 — 3001 - 5000 km a vice
km 1600km km 3000km 5000km

11) Udaje o Vas:

pohlavi muz zena

stat, ve kterém Cesko Rakousko | Némecko |Holandsk |Slovensko | Francie
mate 0

trvalé bydlisté Polsko jiny, uved'te ktery

vék do17let [18-25 [26-35 [36-45 [46-55 [56avice
vzdélani zakladni/vyucen stiedni vysokoskolské
Misto: Tazatel: Datum:




Pfiloha 6: Kolin

Zdroj: www.zs.sudice.indos.cz



Pfiloha 7: Kutnd Hora

Zdroj: www.heytwell.com/berlin/mathews_kutnahora.html



Ptiloha 8: Olomouc

Zdroj: www.e-cesko.cz



