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1 Uvod

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou soucasti dneSni moderni spole¢nosti.
V rdmei cestovniho ruchu se kazdoroéné dava na celém své&t& do pohybu obrovské
mnostvi lidi, ktefi zpravidla ve svém volném Case opoustéji doCasné mista svého stalého
bydli§té za ucelem rekreace, poznéni, styku s lidmi a z celé fady dalsich dvodi.

Ukast na cestovnim ruchu se tak stava vyrazem uritého jednani cloveka, ve kterém
se odréazeji jak jeho potieby, zajmy, cile a Gmysly, tak i podminky pro jejich realizaci.
Ukast na cestovnim ruchu se stala v povaleéném obdobi jednim z méfitek Zivotni urovné,
nezadatelnou soudasti spotfeby, charakteristickou prakticky pro vSechny vrstvy
obyvatelstva ve vyspélych statech.

Cestovni ruch je nejen stale vyrazn&jsi slozkou spotieby obyvatelstva, ale stale vice
se stava i vyraznym ekonomickym fenoménem. Aby ulast na cestovnim ruchu mohla byt
vilbec realizovana, je ji tfeba zabezpetit Sirokou Skalou ekonomickych ¢&innosti (sluzeb
a zbozi). To vyplyva ze skuteCnosti, Ze ucast na cestovnim ruchu je realizovana mimo
trvalé bydlisté. Do mist cestovniho ruchu se lidé musi pfepravit, musi jim byt vytvofeny
podminky pro jejich pobyt, i pro samotné vyuZiti volného &asu, které je vlastnim motivem
Giasti na cestovnim ruchu. Tim se cestovni ruch stava i dileZitou oblasti podnikatelskych
ptilezitosti a zaroveii i faktorem rozvoje regionalnich celkd, narodnich ekonomik
i ekonomiky svétové. [7]

Cestovni ruch je ve svété povaZovan za odvétvi budoucnosti, protoZe jeho rozZvoj
provazi silny multiplikaéni efekt. Pfedstavuje komplexni hospodafsko — ekonomické
odvétvi, které vyznamnym zptsobem ovliviiuje zaméstnanost, platebni bilanci
a socioekonomicky rozvoj regiond, podili se na tvorbé hrub¢ho domaciho produktu, ma
vliv na piijmy mistnich rozpo¢tt a v neposledni podporuje i investiéni aktivitu v regionech.

Cestovni ruch je odvétvim sektoru sluzeb, které v ekonomikich vyspélych statl
predstavuje jiz nadpoloviéni aZz dvoutfetinovy podil. V ramci sluzeb, které jako celek
vykazuji vysokou dynamiku, patfi k tém rychle rostoucim.

Zakladnim predpokladem pro pileZitosti rozvoje cestovniho ruchu v Ceské
republice je, Ze v dlouhodobém pohledu bude pokradovat trvale udrZitelny rozvoj
cestovniho ruchu zaloZeny na zvySovani po&tu tuzemskych i zahrani¢nich navstévniki,
zejména ubytovanych turist.. Neopominutelnym sekunddrnim cilem je rozvoj regiont.

Jednim z hlavnich rozvojovych predpoklad je vytvafeni atraktivni nabidky klientim ve



formé novych ucelenych produkti a produktovych bali¢ki cestovniho ruchu. Pro vytvateni
takovychto produktd ma Ceska republika vyhodné podminky vyplyvajici z geografické
polohy, piirodnich a kulturnich hodnot, relativné dobrych zékladi turistické infrastruktury
(zejména v porovnani s ostatnimi zemémi stfedni a vychodni Evropy) a potencidlné

schopnych lidskych zdrojt. [1]



2 Cil a metodika prace

2.1 Cil prace

Cilem této prace je zhodnoceni vyznamu sportovné — rekreaénich zafizeni pro
rozvoj cestovniho ruchu ve vybraném regionu — Vyso&ina. Nejprve bude obecné
charakterizovan region Vyso¢ina z hlediska potencidlu cestovniho ruchu. Déle budou
zmapovany zdejsi turistické atraktivity, které jsou povaZovéany za nejduleZit&jsi pro rozvoj
cestovniho ruchu.

Daldim ukolem bude charakterizovat region z hlediska vybavenosti sportovné -
rekreaénimi zafizenimi, zhodnotit jak vyznmamna je jejich role vzhledem k rozvoji
cestovniho ruchu v dané oblasti.

Nezbytnou soudasti cestovniho ruchu vregionu je zabezpedeni  kvalitni
infrastruktury sluzeb, proto bude dalim ukolem urit kvalitu ubytovacich a stravovacich
zafizeni a dopravni dostupnosti regionu. St&Zejnim bodem této prace bude vlastni
dotaznikové Setfeni, které bude provadéno ve vybraném sportovng — rekreacnim zafizeni.
Priizkum bude zamé&fen na navitévniky nejvétstho centra vodni rekreace na Vysoliné -
aquaparku Vodni r4j v Jihlav&. Ziskané informace z tohoto prizkumu nastini zakladni
fakta o chovani navstévnik a zjisti jejich spokojenost s kvalitou poskytovanych sluZeb.

V neposledni fadé bude nutné zmapovat, které instituce a jakym zpusobem se
podileji na rozvoji cestovniho ruchu a sportu. Diky ziskanym informacim a podrobné
analyze regionu bude mozné stanovit perspektivy rozvoje cestovniho ruchu na Vyso¢iné.

V zavéru bude provedeno zhodnoceni soucasného stavu vybraného sportovné -
rekreaéniho zafizeni, Grovefi kvality poskytovanych sluZeb a také navrhy moZnosti daliho
rozvoje tohoto zafizeni. Rovnéz budou zhodnoceny potencidlni rozvojové mozZnosti

regionu a nastinény navrhy &innosti ke zlepseni rozvoje cestovniho ruchu.

2.2 Struktura a metodika prace

Diplomovéa prace je zaméfena na zhodnoceni vyznamu sportovné — rekreaCnich

zafizeni na rozvoji cestovniho ruchu v kraji Vyso¢ina. Cilem bylo vymezit vybrany region



a urdit sportovné — rekreani zatizeni, ve kterém bude piimo provadéno dotaznikové
Setfeni. Na zaklad® rozboru pak ukézat na dalsi moZnosti zafizeni pro rozvoj cestovniho
ruchu v regionu.

Tato diplomova préace je zpracovéana v 9 hlavnich ¢astech. Kazd4 z téchto Casti je
rozdé&lena na jednotlivé kapitoly, které se danou problematikou zaobiraji vice do hloubky.
Nejprve jsou uvedeny informace o kraji Vyso€ina a jeho turistickych atraktivitach. Déle
jsou zpracovany poznatky o kvalité infrastruktury sluzeb — ubytovacich, stravovacich
zafizeni, dopravni dostupnosti regionu a nejvyznamnéjsich forméch turistiky.

DiileZitou &asti této prace bylo vlastni dotaznikové Setfeni a jeho vyhodnoceni
v 7. kapitole s cilem ziskat profil nivstévnika vybraného sportovné - rekreatntho arealu
Vodni raj. Vechny grafy v dané kapitole, pochazeji z vlastniho dotaznikového Setfeni.

2.3 Sbér informaci

Potfebné informace byly zjistovany n&kolika metodami. Jako zaklad slouzilo
studium dokumentti — skript, statistickych materialli, krajskych publikaci a odbornych
periodik. Dale byl proveden prizkum trhu formou osobniho dotazovani respondenti,
kterymi se stali navstévnici Vodniho raje v Jihlavé. Dotaznikové Setfeni bylo provedeno ve
venkovnim aredlu tohoto sportovné — rekrea¢niho zafizeni. Zdrojem informaci pfi
sestavovani dotazniku, ktery se tykal spokojenosti respondentii s kvalitou poskytovanych
sluzeb, se stala publikace Marketingovy vyzkum od autori Mozgy a Vitka [8]. Byl
vytvofen formulaf, na zakladé kterého byli respondenti dotazovani. Touto formou vyjadfily
své nazory k dané problematice. Téméf vSechny otazky byly uzaviené, aby bylo moZno
ziskat rychly a jasny pohled respondenti na pfedmét dotazu. Terénni Setfeni bylo
podkladem pro zmapovani urovné kvality poskytovanych sluzeb a spokojenosti
navstévnikd s témito sluzbami.

Dal3i metodou ziskavani informaci byl fizeny rozhovor. Velmi cenné informace pro
zpracovani kapitoly o Vodnim raji byly ziskany pfi fizeném rozhovoru se soucasnym
vedoucim provozu tohoto zafizeni panem Miroslavem Veselym. Pro tuto kapitolu byly
velmi pfinosnym zdrojem také internetové stranky Vodniho réje.

Informace tykajici se cestovniho ruchu a podminek jeho realizace byly ziskany
pfedevsim studiem odborné literatury. Vyznamnym zdrojem informaci byl také internet, at’

uZ se jednalo o internetové prezentace Ceského statistického ufadu, ministerstva pro mistni
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rozvoj [20], agentury Czechtourism [21], Vodniho raje nebo krajského ufadu kraje
Vysotina. Jako dopliikové zdroje informaci slouzily rozvojové dokumenty a jiné materialy
tykajici se kraje VysoCina a jeho turistickych atraktivit. Souasti sbé€ru dat byly také
rozliéné regionalni publikace, denni tisk (regionalni ptilohy Prava, Mladé Fronty Dnes)
a odborné &asopisy (COT Business).
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3 Literarni prehled

3.1 Literatura zabyvajici se teorii cestovniho ruchu

Publikace Zéklady cestovniho ruchu od autorky V. Malé [7] seznamuje Ctenafe
s cestovnim ruchem, jeho mnohooborovym a mnohostrannym jevem a to jak z pohledu
makroekonomického, z pohledu hlavnich sluZeb, které se podileji na jeho zabezpeteni, tak
i zpohledu hlavnich atraktivit cestovniho ruchu. Autorka ve svém dile uvadi nékolik
definic cestovniho ruchu od vyznamnych osobnosti tohoto oboru, napt.:

Definice klasikéi cestovniho ruchu W. Hunzikera a K. Krapfa (1942), ktera je
povazovana za meznik pro zkoumdni a definovani cestovniho ruchu, vymezuje cestovni
ruch jako ,,souhrnné oznaceni vztahii a jevil, vznikajicich na zaklad® cesty a pobytu mistné
cizich osob, pokud pobytem nesleduje usidleni a pokud snim neni spojena Zadna
vydéle¢na ¢innost®.

J. Kagpar (1985) chape cestovni ruch jako ,cestovani a docasny pobyt lidi mimo
misto trvalého bydlist&, obvykle ve volném &ase a to za ucelem rekreace, poznani a spojeni
mezi lidmi.“

Naproti tomu $vycarsky profesor C. Kaspar (1989) pojima cestovni ruch jako
_souhrn jevil a vztahii, které vyplyvaji z cestovani a pobytu osob, pro které misto pobytu
(rozuméj misto cestovniho ruchu) neni ani mistem trvalého bydlist¢ ani mistem
pracoviste.*

Ceska centrala cestovniho ruchu vydala Cestovni ruch v regionech Ceské republiky
[1]. Tato publikace se zabyva cestovnim ruchem soucasnosti i budoucnosti, popisuje jeho
vyvoj, soudasné trendy vyvoje ve svété, vEvropé i v Ceské republice. Predstavuje
programové dokumenty pro cestovni ruch, zachycuje souCasny stav jednotlivych kraji
Ceské republiky v této oblasti a zabyva se i vztahy cestovniho ruchu.

Pojem cestovniho ruchu je zde chapan jako ,.komplexni, mnoha oblastmi a z mnoha
hledisek se prolinajici spoledensky jev, ktery souvisi s naristajici mobilitou  lidi
motivovanou uspokojovanim jejich potfeb v oblasti vyuZiti voln¢ho Casu, rekreace,
cestovani a poznani. Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje dopravu,
ubytovaci a stravovaci sluzby, sluZby cestovnich kancelafi a agentur, privodcovské sluzby,

informaéni systémy a dal$i sluzby s cestovnim ruchem spojené. Musi byt zaloZen na
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dlouhodobém etrném vyuZivani, ochrané a rozvoji potencialu ptirodniho i spole¢enského
prostiedi.*

Snahou autordi Geografie cestovniho ruchu V. $tépanka, L. Kopagky a J. Sipa [13]
je podat téma cestovni ruch vco nejsirsich geografickych souvislostech. Ctenat se zde
kromé obecné teorie dodte o regionalni problematice zam&fené na Evropu, ostatni
kontinenty a Cesko.

Autofi vysvétluji, Ze ,,Cestovni ruch jako obecné pojaty objekt piedstavuje realny
socioekonomicky volny systém, jehoz zékladnimi stavebnimi prvky jsou subsystém
nabidky, subsystém poptavky, subsystém realizacni a vazby mezi nimi predstavuji toky
turistl, sluZeb, informaci a finanénich prostiedk.

Sluzby cestovniho ruchu, jejich sortiment a kvalita patii mezi nejvyznamnéjsi
faktory, které ovliviiuji spokojenost Gcastnikii cestovniho ruchu. V ucéebnici Technika
sluzeb cestovniho ruchu seznamuje autor J. Orieska [11] &tenafe s jednotlivymi druhy
sluzeb, predevsim s jejich organizaéné-technickymi a technologickymi aspekty. Vymezuje
pojem cestovniho ruchu jako soubor &innosti zaméfenych na uspokojovani potieb
souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydliste, zpravidla ve volném
tase, za uelem zotaveni, poznani, spoledenského kontaktu, kulturniho a sportovniho
vyziti, lazetiského 1é&eni a pracovnich cest.”

M. Foret a V. Foretova se ve své knize Jak rozvijet mistni cestovni ruch [4] kromé
obecné teorie cestovniho ruchu zabyvaji vyuZitim zakladnich marketingovych nastroji
v této oblasti a moZznostmi cestovniho ruchu ve méstech i na venkové. V publikaci pouZili
definici z mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu, uspofadané Svétovou
organizaci cestovniho ruchu v Ottawé v roce 1991. ,.Za cestovni ruch se povazuje ¢innost
osoby, cestujici na pfechodnou dobu do mista mimo své trvalé bydlisté, pfi€emZ hlavni
ucel jeji cesty je jiny nez vykonavat vydéle¢nou &innost v navstiveném misté. MiZe se
viak jednat o sluZebni, obchodni ¢i jinak pracovng motivovanou cestu, jejiz zdroj thrady
vyplyvé z pracovniho poméru u zaméstnavatele v misté bydliSté nebo v misté sidla firmy.
Pro toto pojeti cestovniho ruchu je podstatné, Ze se jedna o zménu mista, do€asnost pobytu
i 0 nevydéle¢nou &innost v nav§tiveném misté.*

Teorii cestovniho ruchu se zabyva také autorka M. Heskova, kterd v publikaci
Cestovni ruch [5] zachycuje vznik a vyvoj cestovniho ruchu, jeho formy, tfidéni
a zvlaStnosti trhu v této oblasti. Pojem cestovniho ruchu je zde rovnéZ citovan z pfijeti
jednotného nazoru na obsahové vymezeni z konference Svétové organizace cestovniho

ruchu v roce 1991.
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3.2  Literatura zbyvajici se teorii sportu

Sport je velmi rozsahly spoledensky jev a neni jednoduché obsahnout vSechny jeho
ekonomické aspekty. Autoru Jitimu Novotnému se o to podle mého nazoru podafilo
v publikaci Ekonomika sportu [10]. Prvni ¢ast knihy je v€novana pojeti sportu v soucasné
spole&nosti, daldi velka kapitola se zabyva struénou historii t€lovychovy a sportu na uzemi
Ceské republiky. Ctendfi prostiednictvim této publikace mohou pochopit jak
makroekonomicky model sportu tak i jeho mikroekonomicky vyznam. Autor zde dale
vymezuje specifika ekonomiky sportovniho klubu a sponzoringu ve sportu. Na dalsich
strankach se vénuje t&lovychovnym zafizenim a ekonomice provozu téchto zafizen, jejich
efektivnosti, finandni naro¢nosti i vyuZitelnosti. V zavéru publikace se autorova pozornost
zaméFila na financovani olympijského hnuti a ekonomiku vrcholového sportu.

Autor T. Dolezal se v publikaci Sport a prostfedi [3] kromé vieobecného pojeti
sportu zabyva planovanim, vystavbou i provozem sportovnich zafizeni a také sportovnimi
udélostmi. Sport podle autora ,,zahrnuje pohybové aktivity a organiza¢ni struktury riiznych
tirovni — od b&hani pro zdravi aZ po vrcholovy sport. Na vSech urovnich avSak pfedpoklada
sportovni zafizeni a vybaveni, sportovce, divaky, sponzory, sd€lovaci prostiedky
a organizatni strukturu. Typy infrastruktury, sportovniho zafizeni, poctu divaki

a sportovet odlisuje jednotlivé typy sportovnich akci®.

33 Odborna terminologie

Nézev sport pochazi z latinského disportare = rozptylovati se. Sport byl ptivodné
pohybovou hrou, zibavou, a mél pouze rekreaini charakter. Nyni je sport pfedevSim
pohybovou ¢&innosti zaloZenou na organizovaném zdvodéni, na snaze po nejvySSim
vykonu. Rekreaéni prvek jako prostfedek obnovy sil viak nevymizel, a proto se sport stava
vyznamnou soudasti Zivotniho stylu moderniho Clovéka. [14]

Rekreace = 1. uzdi pojeti: souhrn odpo&inkovych &innosti, provozovanych ve
volném &ase (o dovolené) a &asto jako jedna z forem cestovniho ruchu (rekreatni CR) —
zpravidla vSak nedaleko bydlist¢ vramci drubého bydleni, détskych tabord atd.;

2. obecngjsi pojeti: vyuziti volného &asu, jehoZ soudasti mize byt aktivni pohyb, aktivni

nebo pasivni udast na riznych akcich, cestovani a turistika. Zakladnim d&lenim rekreace
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miZe byt déleni podle motivace na zdrojové orientovanou (pfiroda, venkov) a uZivatelsky
orientovanou (vytvafeni podminek pro rekreaci s dostupnosti pro velké &sti populace),
dalsi d&leni rekreace: letni/zimni, individualni/hromadna, indoorové/outdoorova,
v obvyklém prostfedi/mimo obvyklé prostfedi, jednorazové/pravidelna, aktivni/pasivni,
(podle mnozstvi fyzické nebo psychické aktivity), organizovand/neorganizovana,
pfirodni/v antropogennim prostfedi, v obvyklém prostiedi/mimo obvykl¢ prostiedi. Jejim
vysledkem by méla byt regenerace ivotnich sil Gdastnikd. Za nejuinn&j§i pro regeneraci
je povazovana aktivni outdoorova regenerace mimo obvyklé prostiedi. [12]

Sportovné — rekreacni sluzby (v nékterych publikacich a periodikach oznacované
také jako shuzby volného Casu) je moZné z hlediska ti¢asti na cestovnim ruchu povaZovat
za jedny z nejvyznamngjsich. UmoZiiuji G&astnikiim aktivni vyuZiti pfirodnich a umeéle
vytvofenych ptedpokladi pro rozvoj sportu, rekreace a turistiky. Budovani zafizeni pro
poskytovani sportovné — rekreacnich sluzeb ovliviiuje charakter pfirodnich podminek
a jejich kvalita. Jde o sluzby souvisejici s vyuZivanim h¥ist, télocvicen, sportovnich hal,
otevienych i krytych plaveckych bazénd, ptirodnich koupalist, sportovnich stadiont,
ptirodnich a umélych lednich ploch, upravenych lyzafskych svahii a bézeckych trati,
vytaht, vlekd, lanovek atd. [11]

Sportovné orientovany cestovni ruch zahrnuje kratkodobé &i dlouhodobgjsi
pobyty se sportovni ndplni, zaméfene predevsim na udrZovani a posilovani zdravi
a prohlubovani moralnich a volnich vlastnosti ¢loveka. V praxi nabyva zcela konkrétnich
forem dle druhti sportd, napf. horska & vysokohorskd turistika, cykloturistika, vodni
turistika, p&i turistika a fady dalSich forem. V praxi do tohoto typu cestovniho ruchu byva
zatazovéno tzv. sportovni divéactvi, &ili pasivni u€ast na riznych sportovnich akcich, pokud
se jedna o jejich navitévu mimo misto bydlisté ucastniki. [7]

Rekreatni cestovni ruch predstavuje nejsir$i ucast obyvatelstva na cestovnim
ruchu. Je realizovan obvykle ve vhodném rekrea¢nim prostfedi, jehoZ piznivé ucinky jsou
vyuzivany v ramei reprodukce fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka. Rekreacni cestovni ruch
neznamena jen pasivni odpocinek, ale obvykle je spojen s aktivnim pobytem v pfirodé
a aktivnim uplatndnim celé fady sportovnich aktivit, her, zajmu, zalib, konickd, vetné
takovych, jakymi je napt. zahradkafeni, houbafeni, kutilstvi apod. Uréitym specifickym
typem rekreaéniho cestovniho ruchu je i chatafeni a chalupateni. [7]

Télovychovné zafizeni: uméle vytvofené prostfedi pro sportovani a télesnou
piipravu, jednd se pfedevdim o hiiste, t€locvicny, plavecké bazény, stadiony, zimni

stadiony, lyzai'ské vleky a sjezdovky apod. [10]
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3.4  Sportovni zaFizeni v literatuie

3.4.1  Vybér mista sportovniho zafizeni

Pfi vybéru mista budouciho sportovniho zafizeni je zakladnim poZadavkem vybér
vhodného typu krajiny. Dale se bere vivahu snadnost pfistupu, blizkost mist osidleni
a esteticka hodnota vybraného mista. Pfi racionalnim vybéru mista hraji roli také otazky
finannich nakladii a zpusob vyuziti pfislusného zafizeni (jina kritéria budou pii vybéru
mista mistrovstvi svéta a jind pii vystavbé rekreatniho stfediska). Ekologicka kritéria
vybéru jsou vedena snahou minimalizovat vliv na prostiedi a vybrat misto z tohoto divodu
nejvhodn&;jsi, dale chranit a zachovat charakteristicke rysy krajiny.

Pfi vybéru mista sportovni udalosti nebo vystavby sportovniho zafizeni se berou
v ivahu socialni podminky (napf. majetkopravni poméry, vefejny uZitek, vefejna doprava,
stavajici pouZitelna a sportovni zafizeni, pracovni pfileZitosti), piirodni zdroje (chran€na
{izemi, lesy, vodni plochy), ptirodni podminky (klimatické podminky, kvalita ovzdusi,
geomorfologie mista) a kulturni hodnoty (krajina, estetické hodnoty, hodnoty historické,

kulturni).

3.42  Vystavba sportovniho zaFizeni a jeho vyuZiti

Faze planovani:

» posoudit E. I. A. projektu (vliv projektu na prostfedi),

> vyvarovat se vystavby ilegalnich staveb,

> zdiraznit tepelnou izolaci, aby se minimalizovala spotfeba energie na vytapéni,

» upiednostnit vyuziti alternativnich zdrojii energie (napf. slunecni energie),

» garantovat ekologicky provoz infrastruktury,

» ptedvidat naslednou rekultivaci izemi a napravu ekologickych skod,

> stavebni materidl vybirat podle t&chto kritérii: vysoka schopnost tepelné izolace,

vyuzivat pramyslové vyrobky recyklované a recyklovatelné, vyrobky trvanlivé,
opravitelné a nahraditelné, materidly, které neobsahuji létky toxické a nebezpecné,
materialy, které jsou k dispozici v regionu (aby se sniZily dopravni naklady),

» dbat na integraci architektury do krajiny,
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Faze vystavby:

stavét v tom roénim obdobi, které bude nejvice pfijatelné pro faunu,
instalovat ochrany proti hluku (protihlukové bariéry),

zajistit ekologické zachazeni s piidou (omezit stavebni plochu),

pouzit ekologicky Setrné stroje,

v maximalni mife vylougit toxické materialy,

ekonomicky a ekologicky management provozu stavby sportovnich zafizen,

dbat o to, aby vystavba probihala v souladu s planem,

YV V V V V V V V

pouZivat stavebni materialy a techniky Setrné k prostfedi.

Faze vyuZiti:

» provoz v energeticky usporném rezimu (systém topeni klimatizace, ventilace, atd.)
» redukovat rizika s pouZitim chemickych vyrobki

» redukovat rusivé vlivy a hluk. [3]

3.4.3 Provoz sportovniho zafizeni

Zvlastni pozornost musi byt soustfedéna k tomu, aby stavajici sportovni zafizeni
byla co nejlépe vyuzita, aby byla v dobrém stavu, aby se na nich zlepsila bezpeénostni
opatieni a omezil se jejich negativni dopad na Zivotni prostfedi.

Provoz sportovnich zatizeni musi byt realizovan s ohledem na Zivotni prostiedi —
s uspornym vyuzitim ptirodnich zdroji i energie. Obsluha sportovniho zafizeni musi byt
obeznamena s pouzitim ekologické techniky a s ekonomickym vyuZivanim zdroji. Musi
byt redukovano mnoZstvi odpadu a ucinéna opatfeni k pouzivani recyklovatelného
materialu. PouZiti nebezpetnych latek nebo latek poskozujicich Zivotni prostfedi bude
zakazano. Je-li jejich pouZiti nezbytné, pak musi byt manipulace s témito latkami
v souladu se stavajicimi ptedpisy a musi byt kontrolovana. Zvlastni pozornost musi byt
v téchto pfipadech vénovana jejich skladovani.

Tak jak rostou lidské znalosti a jak se zlepSuje ekologickd technologie, mélo by
postupné dojit k vyméné té&ch &asti sportovnich zafizeni, které Skodi zdravi nebo ohroZuji
Zivotni prostfedi. To se tykd dodavek vody, elektrické energie, tepla, klimatizace
a ventilaéniho zafizeni. Nova zafizeni by méla byt s optimalnim ekonomickym reZimem
vyuZiti vody i energie. [2]

ITHOCESKA UNIVERZITA
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4 Charakteristika regionu

4.1  Zakladni charakteristika kraje Vysoc€ina

Kraj Vysofina ma centralni polohu v ramci CR. Jeho povrch je tvofen
pahorkatinami a vrchovinami Ceskomoravské vrchoviny. Nejvy$§im bodem kraje je vrch
Javofice (837 m n. m.) v Javofické vrchoving. Uzemi kraje je pramennou oblasti
vyznamnych &eskych a moravskych fek, napf. Doubravy, Sazavy, Zelivky, Nezarky,
Moravské Dyje, Jihlavy, Oslavy, Svratky. [6] Sousedi s krajem JihoCeskym,
Sttedoteskym, Pardubickym a Jihomoravskym. Pouze daldi dva kraje (StfedoCesky
a Praha) ze 14 maji podobné jako kraj Vyso¢ina vnitrozemskou polohu a jejich hranice se
nedotykd statni hranice CR. Jizni &4st kraje vSak zasahuje do pasma podél hranice
s Rakouskem.

Rozlohou 6 924,6 km’ je kraj Vysogina krajem nadprimé&mé velikosti - pouze
4 kraje CR maji vétsi plosnou velikost. P¥i srovnani z hlediska po¢tu obyvatel se viak kraj
Vysotina dostava do dolni poloviny pomyslného Zebfi€ku - pouze tfi kraje jsou poctem
obyvatel mensi neZ kraj Vysolina. Nesoulad téchto dvou zikladnich charakteristik je
disledkem vlivu ptirodnich podminek a historického vyvoje tzemi, béhem néhoZ bylo
tzemi kraje zalidn®no na poméry Ceské republiky i stfedni Evropy pomémé fidce.
Hustotou zalidnéni 75,3 obyvatel na 1 km? ziistava kraj pod priimérem CR a spolu s krajem
Plzeiiskym a JihoSeskym patii mezi tii nejméng zalidn&né regiony CR. [25]

Poloha kraje Vyso&ina v ramci stfedni Evropy, resp. Evropy je pomé€rné vyznalna.
Uzemi kraje je soudasti hlavni stfedoevropské urbanizované osy (Berlin - Praha —
Videi/Bratislava - Budapest), ktera je v §ir$im kontextu soucasti hlavni komunikacni
spojnice severni Evropy a Skandindvie s jihovychodni Evropou a zdpadni Asii.
Vyznamnost polohy je zvyraznéna pribéhem komunikaci evropského vyznamu, pfedevsim
dalnici D1, Zeleznici (Berlin - ) Praha - Havlitkiv brod - Bfeclav (- Videiy/Bratislava)
a silnici I/38 (Jihlava - Znojmo - Viden (v siti evropskych silnic oznaceni E 59).

Hodnota polohy kraje vzhledem k hlavnim koncentracim obyvatelstva, vyroby
a sluzeb v ramci statu je viak v kontrastu k vyhodné poloze jen primé€rna aZ podprimérna.
Uzemi kraje je pomérné vzdalené od viech jedenacti hlavnich sidelnich aglomeraci CR.

Nejblizsi z nich je brnénsk4, kterd zvySuje vyznamnost vychodni ¢4sti regionu. [28]

18



4.2 Charakteristika kraje z hlediska cestovniho ruchu

TémeéF celé tzemi kraje Vysolina se nachazi v geomorfologické podsoustavé
Ceskomoravska vrchovina a jeho uzemi je tak ve srovnani s ostatnimi kraji CR jednim
znejvice homogennich krajinnych typti. Pfesto je vSak tzemi vnitiné diferencovano
z hlediska své atraktivity a potencialniho celoro¢niho turistického vyuziti. (Na jedné strané
turisticky atraktivn€j$i oblasti napf. Humpolecké, Brtnické, Bite$ské, Novobysttické,
Nedvédické vrchoviny a zejména Zdarskych a Jihlavskych vrchii pro letni a zejména zimni
rekreaci, na strané¢ druhé méné atraktivni oblasti kotlin (Dagicka, JaroméFicka, Jemnicka)
&i pahorkatin (Zelivskd, Znojemska, Bitovska) - vidéno z hlediska délky potencialni
turistické vyuzitelnosti). [17]

Z turistické nabidky nabizi kraj zejména piileZitosti pro pobytovou letni a zimni
turistiku a pro navstévu hodnotnych kulturné - historickych pamatek (méstska turistika).

Z atraktivit mezinarodniho vyznamu, nachazejicich se na uzemi kraje, lze uvést
zejména méstskou pamatkovou rezervaci Tel€, Zidovskou &tvrt a baziliku sv. Prokopa
v Tiebii a aredl narodni kulturni pamatky poutniho kostela sv. Jana Nepomuckého na
Zelené Hote u Zdaru nad Sazavou, které jsou zapsany na Seznamu svétového dédictvi
UNESCO. Dal§imi vyznamnymi turistickymi atraktivitami jsou mé&stské pamétkové
rezervace Jihlava a Pelhfimov a narodni kulturni pamatky hrad Pernstejn v Nedvédici
a rodny diim Karla Havlicka Borovského v Havlickové Borové. V kraji je velké mnoZstvi
dalSich jedine¢nych kulturnich a pfirodnich atraktivit. (Pfilohy & 4 a 5). Velkou
environmentalni i estetickou hodnotu ma jedine¢na kulturni krajina Vysodiny, ktera sama
0 sobé vytvafi atraktivni prostfedi pro traveni volného &asu. Pro svoji pfirodni i kulturni
hodnotu mé krajina zna¢né &asti Vysoliny statut chranénych uzemi — nejvét3i z nich jsou
CHKO Zdarské vrchy a CHKO Zelezné Hory, dale nékolik ptirodnich parkd, fada
narodnich pfirodnich rezervaci, pfirodnich rezervaci aj. [28]

Dominantni rekreacni funkci uzemi je stfedné néro¢nid pobytova i pohybova
turistika s vyznamnou letni sezonou. Zna¢ny rekreatni potencidl maji zejména lokality
v udoli fek Sazavy (Hamry n. Saz., Stvofidla aj.), Doubravy (Bilek), Jihlavy (napf.
v lokalitach Rantifov, Luka nad Jihlavou, Cichov, T¥ebi€, Mohelno aj.), Svratky (v celé
délce od Svratky pfes Jimramov a Virskou nadrz k Boraci), Oslavy (pod Velkym
Mezifi¢im, Vane¢, Namést' n. Osl., Kladeruby n. Osl. aj.), dale napi. Balinské udoli, idoli
Lougky/Bobriivky, Bystfice, Chvojnice, Rokytné, Brtnice, Zeletavky, Zelivky a Hejlovky
atd. Jejich turisticka atraktivita je zvySena &etnymi hradnimi zficeninami na ostrohach nad
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idolimi. Samotné prameny vétich tek, napf. Dyje a Svratky, jsou cilem turistickych
vyleti. Charakter krajiny dotvafeji Cetné rybniky - nejvyznamné&jsi z nich jsou v oblasti
rozvodi Sazavy a Doubravy (Velké a Malé Daiko, rybnik Reka), v okoli Nového Veseli
(Mat&jovsky, Veselsky, Rendli¢ek) a Bohdalova, Medlov, Sykovec a Milovy ve
Zdarskych vrsich, Velkopafezity, Zibiid a dalsi v Jihlavskych wvrSich, dale rybniky
na Kfizanovsku, Namést'sku, Kamenicku a Zirovnicku, vodni plochy v okoli Lipnice nad
Sézavou, Domaninsky rybnik a mnoho dalich. Dalsi vodni plochy vytvafeji Gidolni nadrZe
na Trnavé (Zeliv), Hejlovee (Sedlice), Jihlavé (Dalesice), Svratce (Vir), Oslavé (Mostiste),
Sazavé (Pilska nadrz) aj.

Pro zimni turistiku a sporty je vhodna vétSina tizemi Ceskomoravské vrchoviny,
zejména pro bézecké lyzaiské sporty (v okresech Pelhfimov, Havlitkiv Brod, Jihlava
a Trebit oviem jen lokdlni lyzafska stfediska na Kfemesniku, u Kfesina, BoZejova, na
Melechové, Javotici, Cefinku aj.). Vyjimedné je postaveni chranéné krajinné oblasti
Zdarské vrchy (hlavni stfediska Nové Mé&sto na Moravé, Nedvédice, FrySava, T#i Studné,
Rokytno, SnéZné), ktera je lyZatskou oblasti celostatniho vyznamu a ma tradici pofadani

mezinarodnich zavodua.

4.3 Sluzby cestovniho ruchu

Piedpokladem uspésného rozvoje cestovniho ruchu je dostate¢nd materialne-
technicka zakladna. Ta predstavuje souhrn hmotnych prostiedki, které slouzi u€astnikim
cestovniho ruchu a k tvorbé a realizaci sluzeb pro tyto Castniky. Mezi tyto prostfedky
tfadime ubytovaci, stravovaci, sportovni, kulturni a spoletenskd zafizeni, dopravu, ale
i dalsi sluzby, které umoziiuji hodnotné traveni volného Casu a zlepSuji kvalitu Zivota.
Celkova kvalita, urover, pestra skladba i pfiméfena kapacita je rozhodujicim faktorem pro
spokojenost turistl a navstévniki.

Pozadavky na infrastrukturu cestovniho ruchu se pfitom pomérné rychle méni pfi
stale vzristajicich nérocich na jeji kvalitu. Rozhodovani o investicich do infrastruktury
cestovntho ruchu je tedy pomérn& narotné jak zhlediska vztahu infrastruktury
k jednotlivym produktiim, tak z hlediska ¢erpani vetejnych prostiedki.

Cestovni ruch proziva ve svété razantni vyvoj. Vyuzivani volného €asu a osobni
mobilita dosahly vysokych hodnot, coZ se pochopitelné odraZi i v chovani a pozadavcich

navitévniki a turisti. Problémem v oblasti poskytovani sluzeb cestovniho ruchu
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(pfedevsim ubytovacich a stravovacich sluzeb) je kategorizace, resp. klasifikace
jednotlivych zafizeni, kterdA odrazi soucasné pozadavky zakazniki a podnikatela
v cestovnim ruchu a je srovnatelna s podobnymi klasifikacemi v zemich EU. Jejich hlavni
vyznam spociva piedevSim v dalsim zkvalitiovani a ve zvySeni konkurenceschopnosti
t&chto sluZeb cestovniho ruchu v CR. [27]

4.3.1 Ubytovaci zaFizeni

MozZnosti ubytovani jsou jednim z nejzakladn&jSich predpokladi k rozvoji
cestovniho ruchu a turistiky. Vysocina je v8ak krajem, ktery zatim zahrani¢ni turisté az na
nékteré vyjimky neobjevili. Podilem turisti v ubytovacich zafizenich se Vysodina fadi
v ramci Ceské republiky k primémé a? mén& navstévovanym turistickym oblastem.
Ubytovaci kapacity jsou vzhledem k velikosti kraje jedny z nejniZsich v republice.

V prib&hu roku 2005 navstivilo kraj téméf 400 tisic hosti, ktefi se ubytovali
v hromadnych ubytovacich zatizenich. Dal§i navstévnici si zvolili ubytovani u p¥ibuznych,
znamych nebo v pronajatych bytech. BohuZel pocet zahrani¢nich turist v kraji
v poslednich letech vytrvale klesa, zatimco tuzemskych turisti piijizdi stale vice.

V kraji Vyso€ina se nachazi pouze 364 hromadnych ubytovacich zatizeni (HUZ),
tj. 4,6 % vsech HUZ v CR, coZ je podobné jako v pfipadé podilu lizek v HUZ po
Pardubickém a Olomouckém kraji nejméné mezi kraji. O niz§im standardu ubytovacich
zatizeni neZ na trovni celé CR svéd&i vy3§i primérny pocet lizek na jednom pokoji
a rovnéZ vys§i pocet lizek na jednoho pracovnika. V kraji Vysoina je celkové mensi
primérna velikost ubytovacich zafizeni. Naopak paty nejvyssi je v kraji Vyso&ina podil
mist pro stany a karavany. (Graf & 1.) Vramci CR tedy kraj vsoudasné dobg
nepiedstavuje turisticky region nadprimérného vyznamu. [15]

Struktura ubytovacich zafizeni v kraji se vyznamné odlifuje od priméru CR, a to
predevSim niZ$im podilem hoteld a "jim podobnych ubytovacich zafizeni" (pfedevsim
penziony). V hotelovém pokoji v kraji je primérné 2,5 Iizka, tedy opét ponékud vice nez
v CR (2,3 Kizka).V kraji je vyznamng vys§i podil lizek v chatovych osadach, turistickych

ubytovnach a také v ,,ostatnich ubytovacich zafizenich.

21




Graf ¢ 1: Struktura hrom. ubytovacich zafizeni v kraji Vysocina a v CR (k 31. 12. 2005).
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Zdroj: Kapacita hrom. ubyvt. zarizeni cest. ruchu k 31. 12. 2005. CSU, Praha, 2005.

Ubytovaci kapacita zafizeni cestovniho ruchu je v kraji rozmisténa nerovnomerné.
Nejvétsi kapacita je koncentrovana v okrese Zd4r nad Séazavou, kde je soustfedéno 32,5%
zafizeni, 34,5% liZzek a 39,9% zaméstnancli ubytovacich zafizeni v kraji Vysocina.
V okrese Pelhfimov, ktery je druhou nejvyznamnéj$i koncentraci ubytovaci kapacity, se
nachazi 21,7% zatizeni, 22,9% lizek a 17,7% osob zaméstnanych v ubytovacich
zafizenich vkraji VysoCina. Relativng nejkvalitngj$i ubytovani je podle dostupnych
prament v okrese Jihlava, kde na jednoho zaméstnance pfipada 9,1 lizek. [16]

Primérny podet prenocovani hostt (3,1) byl v roce 2005 na Vysociné o néco niZsi
nez v CR (3,3) a tfeti nejniz&i ze vech kraji CR. Primérny polet prenocovani hosti-
cizincdi (3,0) byl v roce 2005 rovn&Z mirné niz3i nez v CR (3,1), avsak je$té niZ8i pocet
pfenocovani cizincti vykazalo 7 dalSich kraji. Vyuziti lizkové kapacity je pom€rn€ nizké:
z podilu po¢tu pienocovani a po&tu lizek vyplyva, Ze kapacita hromadnych ubytovacich
zafizeni v kraji Vyso&ina byla vyuZita jen ze 17,1% (v CR 25,0%). [25]
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4.3.2 Stravovaci zafizeni

Pohostinska zafizeni patii stejné jako ubytovaci zafizeni k nejzékladn&jsim
ptedpokladim rozvoje cestovniho ruchu a turistiky. Vzhledem k celorepublikovému
srovnani se vkraji Vyso&ina nachizi prim&my polet téchto zafizeni zajistujicich
stravovani a obderstveni v odpovidajici kvalité. (V pfiloze ¢ 6 je uveden seznam

stravovacich zafizeni na Jihlavsku a Ttebi¢sku.)

4.3.3 Informacdni servis

Mezi vyznamné sluzby cestovniho ruchu, které velkou mirou pfispivaji k jeho
tisp&$nému rozvoji, fadime dostupnost spolehlivych turistickych informaci. Tyto informace
jsou potebné nejen domacim a zahrani¢nim turistdm, ale jsou duleZité i pro mistni ob¢any
a podnikatele. Kvalita informaci, jejich spektrum, uspofadani a zpusob poskytovani
vyznamnou mérou ovliviiuji pobyt navitévniki a turisti v regionu a podili se také na
vytvafeni vysledného dojmu, ktery si z regionu odvazeji. Mohou prispivat i ke koordinaci
aktivit regiondlnich subjektii &innych v oblasti cestovniho ruchu.

V této souvislosti se plné projevuje vyznam riznych turistickych informa¢nich
sttedisek, resp. center a podobnych zafizeni, kterd mnohdy patfi k prvnim kontaktovanym
&i pfimo navstivenym mistim v dané lokalité. Siroce propojena sit’ fungujicich turistickych
informa&nich center je viude ve svété provéfenym G¢innym nastrojem rozvoje cestovniho
ruchu ve méstech i regionech. Takové misto je vzdy nejvyznamn&j$im kontaktnim bodem
&lanktim praktické propagace mésta ¢i regionu. [27]

Informa&ni centra poskytuji komplexni a systematicky informa&ni servis turistm.
Samoziejmosti je informadni servis pro turisty, navitévniky i mistni obyvatele, ktery je
zji¥fovan jak verbélni formou, tak i poskytovanim tifténych materiali. K dispozici je zde
pomémé standardni nabidka sluZeb a informagnich materidld ¢i publikaci o mésté a jeho
blizkém okoli. (Piehled informa&nich center na Vyso¢iné je k dispozici v piiloze €. 7).

Cast turistickych informaci poskytuji i nekteré daldi subjekty Cinné v cestovnim
ruchu (napf. ubytovaci a stravovaci zafizeni, cestovni kanceldfe). Rozsah a kvalita

nabizenych informaci je vak zna¢né rozdilna. [16]
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Dopravni dostupnost

4.4
Uzemim prochazi dtleZité dalkové linie mezindrodntho i narodniho vyznamu

s vyraznym podilem tranzitu. Nejvyznamné&j§imi dopravnimi spojnicemi jsou: dalnice D1
(v severni &asti okr. Jihlava), kterd je soucasti koridoru Berlin-Praha-Brno-Bfeclav-

Videry/Bratislava-Budapest’ (E50 a E65), silnice 1/38 (E 59) jako historické tradi¢ni cesta

Praha — Viden a Zeleznice — elektrizovana trat’ &. 250 Havli¢kiv Brod-Brno.
Zdrojem duleZitosti na stfedni Grovni tak jsou zejména hlavni dopravni osy, vedle

zminénych také dalsi prvofadé spojnice aglomeraci CR. Je to ptedevsim Zeleznice Brno -
Tebi¢ - Jihlava - Veseli nad Luznici - Ceské Budgjovice, silnice 1/23 Brno - Ttebit - Telk-
Ceské Budgjovice, silnice 1/38 Jihlava - Havlickiiv Brod - Kolin aj. V&tsina komunikaci

nadregiondlntho vyznamu sleduje smér severozapad - jihovychod, resp. zdpad - vychod,
zatimco vyznamné komunikace v kolmém sméru v uzemi chybéji. [25]

Mapa ¢&. 1: Zdkladni silnicni sit’ kraje Vysocina (31.12.20035).
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V kraji je dopravni obsluha zabezpeCovana vyhradné Zeleznici a prostfednictvim
pozemnich komunikaci. Neni zde Zadny splavny tok a leti§t¢ jsou vyuZivana k vojenskym
¢i sportovnim ucelim. Délka silnini sité prevySujici 5 tisic km se ve srovnani s jinymi
kraji podili na celostatni siti vysoce nadprimérné. Délka silnic vztaZzena na 1 obyvatele je
nejvyssi ze viech krajii a je téméf dvakrat vétsi neZ celostatni primér. Podstatnou &ast sité
tvofi silnice 3. tfidy (59 %), doplnéné silnicemi 2. tfidy (33 %). (Pfiloha ¢&. 3).

4.5 Turisticka navstévnost

Pocet navstévnika a turistti v regionu patfi k zékladnim ,,stavebnim kamentim“ pro
planovani rozvoje cestovniho ruchu. Slabou strankou turistické navstévnosti je sezénnost
(s casteCnou vyjimkou atraktivnich méstskych center, napt. Telce a Jihlavy), pfi€emz
rozhodujici ¢ast pfipadd na letni sezonu. Zimni turistickou navstévnost zatim vétSinou
nasycuji mésta (v ramci tranzitu, sluzebnich a obchodnich cest) a zimni turistické stfediska,
mimo né je turisticka navstévnost v zimni sezéné nizka.

Cizinci tvofili vroce 2005 asi Sestinu (16,1%) vSech navstévniki hromadnych
ubytovacich zafizeni kraje Vyso¢ina. Za tento rok navstivilo kraj celkem 399 905 hosti,
znichz 64 194 byli cizinci. Vyso€ina je tak turistickym regionem s vyraznou pievahou
domacich navitévniki. Ob&ané Ceské republiky v priméru pobyvaji vkraji déle neZ
zahranini turisté a to o cca 0,5 dne. [15] Pro uréité srovnani vyvoje turistické navstévnosti

je uvedena nasledujici tabulka, ktera ukazuje navstévnost v roce 1998 a 2005.

Tab. ¢ 1: Hosté v ubytovacich zarizenich (k 31.12.2005).

Ukagatel 1998 2005
Hosté v ubytovacich zatizenich | 381 374| 399 905
V tom: z CR 320 527| 335711
z ciziny 60 847| 64194
Pocet pfenocovani 16654701 368 955
V tom: ob¢ané CR 1506 027]1 194 233
cizinci 159443| 174722
Priimérna doba pobytu (dny) 5.4 4,4
Zdroj: CSU.
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Mezi navitevniky ze zahraniéi tvofii vroce 2005 nejvetsi skupinu hosté
zNémecka. Primérny potet prenocovani téchto hostd je v kraji Vysotina vyrazn€ nizsi
nez je primér CR. S odstupem za nimi nasleduji hosté ze Slovenska. Zde je primérny
polet pienocovani ve srovnani s CR naopak vyrazn& vy$§i. Ve srovnani
s celorepublikovym primérem navstévuiji kraj Vyso&ina méné Casto hosté z Velké Britanie,
USA, Italie, Danska a Ruska. Specifickd je navit&vnost hostll z Rakouska jako nejblizsiho
statu. Jeho hranice se v nejbliz$im mist& ptiblizuje jen cca na 5 km od hranic kraje,
pfitemz i pfes Clenstvi CR v EU jde dosud o hranici mezi hospodétskymi a spole¢enskymi
systémy s riiznou Zivotni urovni i kupni silou obyvatel. Velkou &ast navstévnosti hostil
z Rakouska tvofi jen jednodenni & jen n&kolikahodinové navstévy s nizkymi efekty pro
podnikatele v cestovnim ruchu (,,nakupni turistika*). Navic lze v budoucnosti ocekévat
snizovani rozdild v kupni sile obyvatelstva a tim postupnou ztrdtu vyhody, ktera ze
stavajictho stavu plyne pro nékteré podnikatele v piihrani¢nich oblastech a lokalitach. [25]

Jednotliva turisticky atraktivni mista kraje Vysoina se li§i svym vyznamem pro
podnikani v cestovnim ruchu. Rozdilnd vyznamnost se projevuje rizné vysokym objemem
navitévnosti, strukturou navitévniki, sezénnosti apod. Atraktivita jednotlivych lokalit je
viak proménliva pro jednotlivé socidlni a zajmové skupiny a je obtizné ji n&jak empiricky
hodnotit. O navitévnosti lokalit navic chybi spolehlivé informace. Jednou z cest, jak
prilikat vice cizinch na Vyso&inu, je zvySeni kvality ubytovacich zafizeni, tak aby vice
odpovidala evropskym standardim. Na podporu cestovntho ruchu je také zaméfena

pieshrani¢ni spolupréce.

4.6  Nejvyznamnéjsi formy turistiky na Vyso€iné

P&3i turistika a cykloturistika patfi mezi nejvyznamnéj$i formy turistiky v kraji.
Existuje tady pom&mé husta sit’ turistickych a cykloturistickych tras, udrzovanid Klubem
eskych turisti a nékterymi mistnimi neziskovymi organizacemi. Nedostate¢ny je pocet
tematickych tras, zapojeni existujicich tras do turistickych programi, terénni informac¢ni
systém a drobny mobilisf na t&chto trasach i podil bezpe¢nych useki (s vyloucenim

motorové dopravy) na existujicich cyklotrasach.
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4.6.1  Pé&Si turistika

vvvvvv

aktivit ¢lend Klubu &eskych turistt (KCT). Vytvotend sit’ p&Sich znaCenych tras je svoji
hustotou, kvalitou a pokrytim celého tzemi republiky, hodnocena jako nejlepsi
v Evropé. VSechny vyznaené trasy jsou zakresleny v turistickych mapéach edice KCT
(M 1:50 000). [9]

Kraj Vysocina je protkan hustou siti 2 900 km znacenych péSich turistickych tras,
které poskytuji neopakovatelné zazitky milovnikim mlCenlivé pfirody. Vedou po
zadumanych lesnich cestich, malebnymi udolimi i okolim vodnich nadrZi. Umoziiuji
seznAmit se s chranénymi Uzemimi, pamatkami lidového stavitelstvi ¢i pokochat se
pohledem na krajinu z romantickych skalnich vyhlidek. [17]

Jednou z mnoha atraktivnich tras je 21 km dlouha stezka kolem unikétni pfirodni
lokality - Mohelenské hadcové stepi do tudoli Oslavy. Vychozim bodem je obec Kramolin.
Turisté prochazi nau¢nou stezkou pies Narodni pfirodni rezervaci Mohelenska step tzv.
jarnim vyhlidkovym okruhem. Jedna se o formaci skalni stepi na hadcovych skalach, které
se ty¢i nad fekou prikie sklonénym svahem. Spodni varianta vyhlidkového okruhu vede po
levém biehu feky Jihlavy. Zcela zblizka si nav§tévnici mohou prohlédnout skaliska, ktera
tvofi skalni hadcovou step. Na cesté je moZné se oberstvit v méste¢ku Mohelno. Dalsi
zastavkou by mohl byt VI&i kopec, kde se nachazi byvaly lovecky zamecek. Odtud cesta
pokracuje krasnou Haugwitzovou aleji s prastarymi stromy (250 let). Na konci tury ¢eka
turisty 41 m vysoka rozhledna Babylon v empirovém slohu z roku 1831.

Dobrodruzna tira z Namésté nad Oslavou béhem svych 26 km zavede turisty do
malebného udoli feky Oslavy a ke tfem starobylym ruindm hradu Lamberk, Kravi hora
a Levnov. Dobrodruzna cesta podél divoké Oslavy mezi kamenim a padlymi stromy
okofenéna nékterymi obzvlasté akénimi misty zajisténymi fetézy nebo lany potési kazdého
milovnika naro¢néjsi turistiky. Ze skaly, na které byl postaven Lamberk, je nadherny
vyhled do kartionovité &asti tidoli feky Oslavy a prostfednictvim informacéni tabule o historii
hradu si lze barvité piedstavit, jak to zde kdysi vypadalo. Z dalSiho hradu, Kravi hory, se
dochoval ptikop, torzo valcové v&Ze a skromné zbytky hradeb a obytnych budov. V udoli
Oslavy a Chvojnice ohromi mohutna skaliska se zficeninou Levnov. Zde se Ize na vlastni

nebezpedi projit a kochat se tichvatnymi rozhledy. [18]
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4.6.2 CyKkloturistika

Cyklistické stezky plni obvykle v oblastech polozenych v roviné funkci dopravni
a umoZiiuji bezpetnou dopravu obyvatel do $koly a zaméstnani. V oblastech s atraktivnim
okolim na druhou stranu pfevazuje jejich rekreacni funkce. V tomto piipadé se nesmi
zapominat na navaznost na regiondlni a nadregionalni trasy. [9]

Regeny region je tim druhym piikladem. Pravé diky poloze, prirodnim podminkam
a kulturnd-historickym atraktivitim se v zdjmovém tizemi rozviji cykloturistika, a to
i v mezinarodnim kontextu (Greenways Praha — Wien, Eurovelo Praha — Brno). Trasy jsou
vedeny zajimavymi oblastmi, pfevazn€ s vyuzitim silnic s menSim provozem.

Cyklistické stezky jsou znaCeny &isly na barevnych znackach, které jsou umistovany
v terénu obdobnym zpiisobem jako turistické znacky. Podle charakteru cyklotras (dalkové,
mistni, regionalni) jsou rozd&leny do 4 kategorii, které jsou oznaCovany jedno - aZ -
&tyfcifernymi €isly. [17]

Cyklistické trasy jsou znaleny V cykloturistickych mapach vydavatele Shocart
(M 1:75 000) a v turistickych mapéach vydavajici Klub &eskych turisth (M 1:50 000).
V zijmovém Gzemi jsou cyklistické trasy lokalni Grovng, které byly vybudovany v ramci
Programu obnovy venkova a programu Phare.

V kopcovité krajiné VysoCiny naleznou vyznavadi cykloturistiky pres 2000 km
znadenych tras. Mlgenlivou krajinou je zavedou do malebnych méstetek, kde predstavi
puisobisté vyznamnych osobnosti, seznami s mnohymi stavebnimi paméitkami a umozni
prehlédnout kraj z n€kolika rozhleden. [18]

Jednou z cyklostezek je tzv. maly a velky okruh kolem TelCe, ktery piedstavi vedle
skvostného teléského zamku i venkovské kosteliky, pamétné stromy i chranéna uzemi
Jihlavskych vrchi. Seznimeni s tradici betlémafstvi v Treiti lze doplnit vyletem
k pramenim Moravské Dyje, navitévou romantického hradu Rostejn a ti zdatngj$i si
mohou vysldpnout aZ na vrchol Cetinek.

7 Telge lze jiznim smérem vyrazit pres Dagice do Slavonic a napojit se na Cesko-
rakouskou pithrani¢ni trasu Greenways Praha-Wien. Z dalkové Ceskomoravské trasy lze
na 7darsku odbodit na Santiniho trasu spojujici mista pusobeni tohoto velkého barokniho
architekta. Architektonickou perlou na této trase je poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na
Zelené hote u Zdaru nad Sézavou. Na samotném zaCatku trasy si mohou cyklisté vylet
zpestiit zastavkou u Velkeho Datka, nejvétsiho rybnika na Vysocing, popt. p&sky projit

nauénou stezkou chranénym raseliniStém.
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Nejkrat$i cyklotrasa méfi 31 km a z malebného méste¢ka Kamenice nad Lipou
turisty provede lesy rozprostirajicimi se podél tizkorozchodné Zeleznice. NejdelSi trasa
mezi JeviSovkou a vodni nadrzi Dalesice m&fi 65 km a vychdzi a kon¢i v Jaromeficich nad
Rokytnou. Cestou se nabizi navstéva zficeniny hradu Bukovina nebo obCerstveni
v dalesickém pivovaru, kde se natdgel film PostfiZiny. Vylet krajinou plnou rybniki
a malebnych vesnitek v okoli nadrze Mostisté miize zpestiit pobyt ve Velkém Mezifi¢im.
K naro¢n&j$im trasim patii vylet Svrateckou pahorkatinou. Projizdi se hlubokym udolim
fitky Nedvéditky, okolo vodni nadrze Vir a navitévnici si zde mohou prohlédnout
mohutny hrad Pernstejn.

Novinkou sezény 2005 se stal cyklobus, ktery na Vyso¢ing jezdil od
1. &ervence do 31. srpna vzdy v sobotu a v ned¢li. Provozovatelem je spole¢nost CONNEX
Vychodni Cechy a. s. Chrudim. Autobus ma specialni vlek pro cca 20 kol a jezdi
2 Havlickova Brodu do Zdru nad Sézavou pres Stiibrné hory, Pfibyslav a Sazavu. Ze
7d4ru nad Sézavou pak milovnici cykloturistiky mohou zamifit na Havli¢kobrodsko pfes
Skrdlovice a Zdirec nad Doubravou. [24]
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5 Volno&asové aktivity a sport na Vysociné

Zékladni podminkou intenzivntho kulturniho, spoleenského a sportovniho déni je
v prvni fadé aktivni poptdvka oblanii podpoiend dostatkem prostoru pro tyto aktivity.
Vytvofit pro oblany i navitévniky regionu podminky v oblasti obCanského
a spoletenského Zivota, podporovat zajmové spolky a zapojeni obtant do feSeni rozvoje
MEsta, akiivit Zphsoby iravent volngho tasu, Tozviit kulturm 2 sportovnt piileziosy, o
Ve pafii K trendiim ve spoletnosti na prelomu tisicileti. \26\
Soubor zatizeni umoZiiujici traveni volného Casu a zvySujici kvalitu Zivota obyvatel
Zijicich v regionu odpovida svym stavem, kapacitou a sortimentem typické povaze mén€
urbanizovanym, resp. venkovskym oblastem (mimo v&t§i mésta). Neodpovida v8ak

optimalnim poZadavkim dynamického rozvoje spolednosti i navtévnosti turisti.

5.1 Kultura

Na tuzemi kraje Vysodina se nachdzi stabilni sit’ kulturnich zafizeni. Vybavenost
kraje kulturnimi zafizenimi pro traveni volného ¢asu je srovnatelnd s pramérem CR
a odpovida postaveni regionu v ramci Ceské republiky. (Tabulka ¢. 2).

V kraji je velmi husta sit’ vefejnych knihoven, coZ je podminéno sidelni strukturou

{izemi. Celorepublikovy primér také vysoko prevySuje pocet ostatnich kulturnich zafizeni

mezi n&Z patii kulturni domy, kulturni kluby, samostatné kulturni saly, samostatné
klubovny a kluby ddchodct, jejichz vyuZiti je oviem &asto limitovano financné
i technickym stavem. Nezastupitelnou roli v kulturnim Zivot& kraje maji i bohaté regionalni
folklorni tradice, které jsou vyznamné jak pro identifikaci obyvatel s uzemim, tak pro
zvyieni atraktivity pro cestovni ruch. Kulturni aktivity a jednotlivé akce jsou ovSem
vazany zejména k tradiénimu kulturnimu centru regionu, a to k byvalym okresnim méstim.
Obce samotné si udrzuji své tradiéni kulturni a folklérni akce, lidové pouté a dalsi
slavnosti, které jsou v nékterych pripadech i nadregiondlniho vyznamu. Celkovy pocet
a struktura provozovanych kulturnich zafizeni a tradicnich akci se jevi jako relativn€
standardni. Muzea a galerie uchovavaji a prezentuji kulturni dédictvi historickych

a folklornich tradic i sou¢asnych uméleckych smért. [28]
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Tab. ¢, 2: Prehled vybranych kulturnich zafizeni v okresech kraje Vysocina k 31. 12. 2005.

vefejné
muzea a ) piirodni
Okres stala kina divadla ) knihovny
galerie amfiteatry
véetné pobocek
Havli¢kiv Brod 10 0 11 142 5
Jihlava 8 2 26 102 1
Pelhfimov 10 2 23 101 2
Tiebic 11 1 22 172 9
Zdarn. S. 5 2 21 148 11
kraj Vysocina 44 7 103 665 28
(na 10 000 ob.) 0,85 0,12 1,99 12,83 0,54
Ceska republika 696 240 1507 7103 325
(na 10 000 ob.) 0,68 0,23 1,47 6,95 0,32
Zdroj: CSU.

Na tizemi kraje Vysogina se nachazi mnoZstvi kulturnich pamatek, hradi, zamkd,
cirkevnich staveb, domi, kaplitek a soch svétcii, pokryvajicich v podstaté celé jeho uzemi.
V kraji se nachazi devét néarodnich kulturnich pamétek v&etné tii pamitek UNESCO.
Vyjimeénym kulturnim bohatstvim jsou také méstské a vesnické pamatkové rezervace,
méstské a vesnické pamatkové zony, krajinné pamatkové zony a ochranna pasma. Témito
pamatkami mohou byt nemovité i movité véci popf. jejich soubory, které jsou vyznamnymi
doklady historického vyvoje, Zivotniho zpisobu a prostiedi spole¢nosti od nejstarsich dob

do soudasnosti. [21]

52  Sport

Sportovni &innost patfi v soucasné dobé k nejvice vyhledavanym aktivitam
provozovanym v ramci vyuZiti volného Casu.

Masova t&lovychova a sport jsou prostfednictvim méstskych a vesnickych jednot
a organizaci, zsluhou 3kolstvi rozmistény dle specifickych podminek po celém Gzemi
regionu. MoZnosti k provozovani amatérského a rekreaéniho sportu a k aktivnimu traveni

volného &asu jsou v jednotlivych obcich regionu podle informaci starosti obci a vlastniho
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terénniho 3etfeni pomémé rdznorodé. [16] Celkovy pocet a struktura provozovanych
zafizeni a konanych akci se jevi jako relativné standardni. S vyjimkou vétsich mést, tak
odpovida podobnym typiim venkovskych regiont.

Stav a kvalita sportovnich zafizeni je v celém zdjmovém uzemi velmi
nerovnomérna, v rozmezi od nového moderniho zafizeni po naprosto nevyhovujici stav.
V posledni dob& je v n&kterych Castech regionu viditelna snaha o zlepSeni soucasné
situace. Takovym pifkladem miZe byt otevieni aquaparku Vodni r4j v Jihlavé s celorocnim
provozem (v roce 2001), zahdjeni provozu zimniho stadiénu v Moravskych Budgjovicich
(v roce 2005), planovand vystavba novych télocviten v Lukédch nad Jihlavou
a v Moravskych Budgjovicich. [26]

V z4jmovém Uzemi se nachdzi mnoho rybnikd, z nichZ vétsina v letnich meésicich
neni vhodna z hlediska hygieny ke koupani. Nejvétsi vodni plochou v regionu je vodni
nadrz Dalesice (147 ha) na stfednim toku feky Jihlavy, ktera zahrnuje 2 nadrZze — hlavni
nadr? u obce Kramolina a vyrovnavaci nadrz u Mohelna. Jeji celkova plocha je 480 ha.
Hartvikovickd plaZ nadrZe (u Autocampingu Hartvikovice) umoZiiuje kvalitni koupani
a provozovani vodnich sportii. V blizkosti viech vyznamnych obci a mést jsou piileZitosti
letntho pfirodniho koupani.

Dalii moznosti ke koupéani predevsim na Jihlavsku a Trebicsku nabizi méstské
a mistni koupali§té: Hrotovice, Jemnice, Jihlava, Moravské Budgjovice, Kamennd, Luka
nad Jihlavou a Tiebit. V kraji se nachazi 14 krytych bazénd, které jsou soustfedény
predevsim do vét3ich mest.

Predpoklady pro zimni lyZafské sporty jsou pongkud piiznivéjsi v oblasti podél
severovychodni hranice kraje, predevsim ve Zd4rskych vrdich s centrem lyzafskych sporti
vNovém Mesté na Moravé, aviak piedpoklady pro zimni lyZafskou turistiku, dané
konfiguraci terénu, nadmofskou vyskou a existenci vhodnych tras, jsou na vét$in€ uzemi
kraje, a vyhlaSena stfediska sjezdového lyZovani jsou také napf. v blizkosti Velkého
Mezitidi, Trebite nebo na Cetinku a Kiemesniku. Pfevazna vétSina téchto stfedisek ma
i um&lé osvétleni (Brtnice, Mrakotin, Cetinek u Jihlavy a Luka nad Jihlavou). [28]

Provoz zafizeni a konani sportovnich akci zajiStuji mistni sportovni kluby,
télovychovné a jiné sportovni organizace organizované pod Ceskym svazem t&lesné
vychovy a pod Ceskou zupou sokolskou. Na tizemi feSencho regionu se kona cela fada
riznych sportovnich akei a soutézi. VEtSina obci se i¢astni tradiénich sportovnich soutéZi

na riznych vykonnostnich Grovnich.
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5.3  Sportovni zafizeni na Vyso¢iné

Vybavenosti sportovisti pro $ir$i vefejnost je kraj Vyso€ina v CR mimné

nadprimérny. Mirn¢ nadprimérna je jak vybavenost télocvi¢nami, v€etné Skolnich

s piistupem vefejnosti, tak stadioni a krytych bazéni. Tato pfiznivd konstatovani vSak

v Zadném piipadé neznamenaji, Ze vybavenost kulturnimi a sportovnimi zafizenimi

v obcich kraje je dostadujici a vyhovujici, ani to nevypovida nic o technickém stavu téchto

zafizeni. Tato zafizeni se vSak také koncentruji do byvalych okresnich mést a jejich

pfistupnost ze vzdalen&jsich mist je omezena dopravni dostupnosti. [26] Mimo okresni

mésta je dilezita innost sportovnich jednot a klubi, které jsou pfedevsim na venkové

zakladem veiejné télovychovy, ale také organizatorem spolecenského a kulturniho Zivota.

Porovnani po&tu sportovist v CR, v kraji a jeho okresech se nachdzi v tabulce & 3,

porovnani prumért na 10 tisic obyvatel ukazuje tabulka €. 4.

Tabulka ¢. 3: Prehled sportovist' k 31.12.2005.

Sportovisté CR [VYS|I HB | N PE | TR | B
Télocviény s piistupem vefejnosti | 5219 317 60 58 42 72 85
Stadiony oteviené 841 43 6 6 11 11 9
Stadiony kryté 81 0 0 0 0 0 0
Kryté bazény 323 14 1 3 1 4 5
Zimni stadiony (kryté i oteviené) 220 17 4 2 2 2 7
Zdroj: CSU.

Tabulka ¢. 4: Porovnadni poctu sportovist' v poméru na 10.000 obyvatel v roce 2005.

Sportovisté @ CR na 10.000 obyvatel | @ kraj na 10.000 obyv.
Télocviény s piistupem vefejnosti 511 6,13
Stadiony oteviené 0,82 0,83
Stadiony kryté 0,08 0
Kryté bazény 0,32 0,27
Zimni stadiony (kryté i oteviené) 0,22 0,33

Zdroj: CSU.
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5.4  Podpora sportu na Vysociné

Snahou volno&asové koncepce pro roky 2002 — 2004 bylo navrhnout kroky, které
mél kraj Vysoéina uéinit, aby se podafilo postupné zlepSovat podminky v oblasti sportu,
a odstartovat tak spolupraci s organizacemi, zabyvajicimi se sportovni a rekreaéni ¢innosti.

Vramci Fondu Vyso&iny byl vytvofen systém pro pfidélovani finan¢nich
prostredkil z grantovych programii na podporu sportu a sportovnich aktivit. Zadatelé si jiz,
ptes poéétéém’ problémy, na tento systém zvykli. Problémem tak ziistdva jedin€ vystavba
a udrzba sportovnich zatizeni, kde Fond Vyso&iny neni schopen ani zdaleka pokryt
pozadavky sportovnich organizaci. Vzhledem ktomu jsou vyznamna sportovisté
podporovana pfimo z rozpo&tu kraje. V roce 2003 dostal podporu fotbalovy stadion
v Jihlavé a v roce 2004 dostal krajsky atleticky svaz podporu ve vysi 6,5 mil K¢ na
vystavbu tartanové drahy. [18]

Mimo této &innosti poskytuje kraj a jeho zastupci zastitu nad sportovnimi akcemi
(soutéZe, turnaje, zavody atd.) a také prostory krajského ufadu pro konéni riiznych akci se
sportovni tématikou (3koleni, vyro¢ni schiize atd.).

Podporou sportu na Vyso&iné se zabyva i Statutarni mésto Jihlava, které je jedinym
zakladatelem a majitelem spolenosti SluZby mésta Jihlavy. Tato spolecnost je zaloZena za
Gi¢elem poskytovani vefejné prosp&snych sluZeb pro obyvatelstvo i podnikatele s cilem
vykonavat tyto sluzby efektivné a kvalitn® s mozZnosti jejich operativniho poskytovani
podle predstav a potfeb mésta a ostatnich zakazniki. Spole¢nost prosla v pribéhu své
existence fadou zmén a v souasnosti se organizatné ¢leni na pét divizi. Jedna z nich,
divize V., se zabyva provozem sportovné — rekreacnich zafizeni v Jihlavé, provozuje

koupalisté Vodni raj a bazén EvZena RoSického.

5.5  Grantova politika v oblasti volnoc¢asovych aktivit

V oblasti grantové politiky je v kraji Vyso€ina pomérné stabilni situace. Fond
Vysoginy, ktery byl vroce 2002 zfizen usnesenim Zastupitelstva kraje Vyso€ina je velmi
silnym a stabilnim néstrojem na spolufinancovani projekti v oblasti volno¢asovych aktivit.
V letech 2002 — 2005 bylo z Fondu Vysocina do oblasti volnogasovych aktivit rozdéleno

téméf 34 milionti korun v osmnacti grantovych programech (viz tabulka €. 5).
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7 uvedené tabulky je zfejmé, Ze byla podpofena vice nez tfetina viech doslych

projektti, do kterych sami Zadatelé investovali témef 107 miliont korun (u grantovych

programii zroku 2005 se u podilu Zadatelii jedna o predpoklad vychazejici z Zadosti,

protoZe ne viechny projekty jsou v soucasné dobé dokonceny a vyuétovany). Da se tedy

konstatovaf, 7e od roku 2002 bylo na Vyso¢ing voblasti volnotasovych aktivit

prostiednictvim Fondu Vyso¢ina zrealizovano 721 projekti a celkovym objemem vice nez

143 miliona korun. Celkovy poget 1970 zpracovanych a posouzenych Zadosti zdaleka

pfevysuje viechny ostatni oblasti podporované z Fondu Vyso¢iny. [26]

Tabulka & 5: PFehled grantovych programii z Fondu Vysociny (k 31. 12. 2005).

Grantovy program Zadosti | Schvaleno |Finanéni objem | Podil Zadateli
Volny ¢as 89 36 2.600.000,- K& | 7.321.782,- K&
Sport pro viechny 99 30 800.000,- K& 2.063.334,- K¢
Drobna udrzba sportovist’ 153 38 800.000,- K& 1.637.231,- K&
Sportovisté 74 19 2.400.000,- K¢ | 13.023.218,- K&
Volny ¢as 2003 136 39 2.000.000,- K& | 4.868.197,- K¢
Sport pro vSechny 2003 200 41 2.000.000,-K¢ | 4.217.209,- K¢
Vystavba a udrzba sportovist’ 165 17 2.000.000,- K& | 5.916.224,- K¢
Volny ¢as 2004 108 47 2.400.000,- K¢ 5.082.286,-K¢
Jednorazové akce 2004 105 58 1.000.000,- K& | 4.000.444,- K&
Sport pro vSechny 2004 89 62 3.000.000,- K¢ | 9.348.132,- K<
Sportovisté 2004 131 76 3.000.000,- K& | 10.283.422,- K&
Tabory 2004 32 26 1.000.000,- K¢ | 1.329.604,- KC
Volny ¢as 2005 113 57 3.000.000,- K& | 7.033.621,- K&
Jednorazové akce 2005 174 65 1.500.000,- K¢ 4.049.679,- K¢
Sport pro vSechny 2005 111 64 2.500.000,- K¢ | 12.852.183,- K¢
Tabory 2005 24 21 988.200,- K¢ 863.220,- K¢
Sportovisté 2005 139 63 2.792.256,- K& | 13.282.524,- K&
Mezinarodni projekty 2005 28 25 1.397.929,-K¢ | 2.686.704,- KC
CELKEM 1.970 721 34.178.385,- K& | 106.859.014,- K&

Zdroj: Fond Vysociny.
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V bieznu 2006 prob&hla vyzva k pfedkladani projektd (vyhlaSend v souladu se
statutem Fondu Vysog&iny) do grantového programu na podporu vystavby a udrZby
sportovnich a t&€lovychovnych zafizeni na uzemi kraje Vyso€ina SPORTOVISTE 2006.
Celkovy objem finan&nich prosttedkd &ini 3 000 000,-K&. Tento program je rozdélen na
dva podprogramy: Podprogram A: Drobna tdrzba sportovist' (ve vysi 1 000 000,- K¢)
a podprogram B: Vystavba a modernizace sportovist' (ve vysi 2 000 000,- K¢). [16] Cilem
tohoto programu je vystavba a udrzba zafizeni pro sportovni a t&lovychovné aktivity,

sméfujici ke zlepSeni podminek pro sportovni vyZiti obyvatel regionu.
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6 Charakteristika vybraného sportovné — rekreacniho
zarizeni ,,Vodni raj*

O vybudovéni koupalisté v Jihlavé se diskutovalo uz mnoho let. Plovarna jiz byla
rozestavéna v 80. letech minulého stoleti, ale dobudovani se nedoCkala. Na jejim miste
vyrostla nakupni stfediska.

V roce 2000 padlo definitivni rozhodnuti o stavbé rozsahlého komplexu slouZiciho
pro relaxaci, odpo€inek a sportovni vyZiti obani. Investorem stavby byla zvolena
spole¢nost SLUZBY MESTA JIHLAVY s.r.o0., jejimz 100% majitelem je Statutdrni mésto
Jihlava. Za velmi kratkou dobu, 9 mésicti, byla vybudovana letni ¢ast koupalisté veetné
technického zazemi a tak se mohlo 15. 7. 2001 uskute¢nit slavnostni otevieni dlouho
o&ekavaného koupalisté Vodni raj.

I béhem letntho provozu venkovni &asti neustavaly prace na dokonfovani kryté
&asti koupali§tg, ktera byla zprovoznéna 24. 11. 2001. V tinoru roku 2002 zapocaly prace
na vybudovani sportovist’ pfilehlych ke koupalisti. Od 1. 6. 2002 mohou nejen navstévnici
Vodniho raje, ale i dal§i sportovné zaloZeni zdjemei vyuZivat 2 vice¢elova hfiste s umélou
travou, vhodnd pro tenis, nohejbal &i volejbal a 2 kurty pro plazovy volejbal se zavodnimi
parametry. Soudasné se dale rozviji sortiment poskytovanych sluzeb. Celkové naklady na
vystavbu koupali§té Vodni raj &inily cca 160 mil. K&. Kraj Vyso€ina se viak mize pySnit
zatizenim, které jen t&Zko hleda v Ceské republice konkurenta. [19]

6.1 Technicky popis letni ¢asti koupalisté

Cely aredl letni &asti Vodniho raje je koncipovan jako zdbavny a relaxacni. K tomuto
ticelu slouzi cela fada atrakci. Koupali§té je tvofeno systémem bazéni letnich - sezénnich,
jejich strojnim zAzemim a vybavenim pro navitévniky. Soucasti venkovniho aredlu jsou
sportovisté - 2 hfisté pro plazovy volejbal a viceuelové hfisté s umélym povrchem na
tenis, nohejbal, volejbal.

Letni ¢ast koupalisté je tvofena:

> velkym rekreaénim bazénem oblého tvaru o objemu vody 1662 m’, ploge 1313 m’
s hloubkou 1,4 m s vyuZitim pro rekrealni plavani. Bazén nema v Zidném sméru

standardni rozmér a neni v ném uvaZovano s kondi¢nim nebo zavodnim plavanim. Pro
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zvySeni pohody koupajicich je vybaven fadou atrakci: tobogan 85 m, dvojskluzavka
25 m, divoka feka, perlickova lazka, sténové masazni trysky, podvodni vzduchovace —
blowery, chrli¢e, vodni clona, velky hfib, vodni hrad, podvodni osvétleni, maly vodni
hiib, mala skluzavka, ucpavacky.

» plaveckym bazénem 25 m s péti plaveckymi drahami - uréeny pro zajemce
o kondi¢ni plavani. Objem bazénu je 460 m’, plocha 250 m’ s hloubkou
1,2-1,6m.

> détskym bazénem kruhového tvaru s objemem vody 185 m’, plochou 246 m’
a hloubkou 0,8 m. Bazén je vybaven vodnim hradem, hiibkem a malou skluzavkou.

> détskym brouzdaliStém osmi¢kového tvaru o objemu 40 m’, plose 77 m’ a hloubce
0,4 m, vybavené ucpavatkami a malou skluzavkou.

» travnatymi plochami pro slunéni o ploge na kterou se pohodiné vejde pres 2 tisice

navstévniki.

Systém upravy vody bazéni letni tasti koupali$té je feSen oddéleng pro jednotlivé
druhy bazénd. Aby voda v bazénech byla ¢istd a hygienicky nezavadna, cirkuluje

nepfetrzité pres upravny vody.

Obrazek &. 1: Celkovy pohled na areal Vodni réj.

Zdroj: Vodni r4j.
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6.2  Technicky popis kryté éasti Koupalisté

Koupalisté je tvofeno systémem krytych celorotné provozovanych bazénu a celoro¢né
provozovaného kruhového nekrytého bazénu, v&etné jejich strojniho zézemi a vybaveni
pro navitévniky. Soucasti arealu jsou i dalsi provozy, které provoz bazénu
doplituji - parni kabina, sauna, masaze a solarium. Kapacita krytého koupalisté je
240 osob.

Celoro¢ni kryt &ast koupaliSté je tvofena:

> velkym rekreaénim bazénem oblého tvaru o objemu vody 330 m’, plose 400 m’,
s hloubkou 1,2 m s vyuZitim pro rekreacni plavani. Bazén nema v Zadném sméru
standardni rozmér a neni v ném uvazovano s kondicnim nebo zavodnim plavanim. Pro
zvyeni pohody koupajicich je vybaven fadou atrakei: kryty tobogan 92 m, divoka
feka, perlitkova lizka, sténové masazni trysky, podvodni vzduchovade — blowery,
vodopady, chrlice, vodni clona, podvodni osvétleni, vitivka, sauna, parni lazen,
masaze, solarium.

> vifivym bazénkem kruhového tvaru pro 12 sedicich osob o objemu vody 6 m’, plose
9 m’.

» détskym brouzdali§tém osmickového tvaru o objemu vody 8 m’, plochou hladiny
18 m? a hloubkou 0.4 m.

» venkovnim celoroéné vyuZivanym kruhovym bazénem o poloméru 4 m s proudici
vodou o objemu 80 m’ , plochou 65 m?” a hloubkou 1,25 m.

» Klasickou suchou saunou pro 12 osob, potni mistnost o rozmérech 3,05 x 3,75 x 2,5m

A4

parni kabinou pro 12 osob s moznosti davkovani vonnych esenci.

» vertikdlnim turbosoliriem.

Systém tipravy vody bazéni celoro¢ni &4sti koupaliste je stejné jako ve venkovni &asti

feen oddéleng pro jednotlivé druhy bazéni pres upravny vody.

Restauradni a ob&erstvovaci zaFizeni Vodniho rije

V aredlu Vodniho raje se nachazi moderné vybavena provozovna, ktera poskytuje
kvalitni gastronomické sluzby. V prostoru barového zizemi je umisténa oteviend kuchyné.
Kapacita provozovny je 55 mist a je rozdélena na dvé Casti, na tzv.suchou zonu, ktera je

uréena pro viechny navitévniky aredlu a na tzv.mokrou zénu, ktera je pro navstévniky
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krytého bazénu. Na zaklad¢ objednavky je zde moZné zajistit ob&dy pro zijezdy i ve
v&t§im rozsahu. V kryté &asti aredlu se krom& restaurace nachazi je3té bufet, ktery
poskytuje rychlé oblerstveni formou pultového prodeje. Navstévnik venkovniho areélu
muize k oblerstveni vyuzit hned dva stanky s rychlym ob&erstvenim, jejichZ soucasti je

i vyhrazeny prostor pro konzumaci zakoupeného zboZi s moZnosti pifiemného posezeni.

6.3 Cenova politika arealu

Zahajenim provozu arealu vroce 2001 byly ceny za vstupné stanoveny ve VySi
40 korun za dosp&lého a 20 korun za dit¢ s tim, Ze byla zpoplatnéna i jizda na toboganu
a to v hodnoté& 5 korun. V krytém arealu tehdy dospély navstévnik zaplatil 20 korun za pil
hodiny a dit& 10 korun za pil hodiny. V roce 2002 byla cena pro dosp€lého zvySena na
60 korun za den a za dité na 40 K&. Tobogan uZ byl zahrnut v cené vstupného. V krytém
arealu zistaly ceny na stejné Grovni. V roce 2003 se nezménily ceny v aredlu venkovnim,
ale kryta &ast zvysila na 25 korun za pil hodiny za dospélého a 15 korun za piil hodiny za
dits. V roce 2004 nasledovalo ve venkovnim areélu dal$i zdraZovéni a sice aZ na 70 korun
za den pro dospélého a 40 korun za dité. V kryté tasti nasledovalo rovnéZ zvySeni cen
s tim, Ze se zkratily placené &asové useky z pilhodiny na &tvrthodinu. 15 minut pobytu zde
stoji dospé&lého 15 K& a za dité zaplati 10 KC. Od té doby nenastala v cenach Zadna dalsi
zména. Rist cen v prib&hu let provozovatelé zdiivodiuji ristem dang z pfidané hodnoty,

zvy$enim cen vody, energif a chemikalii.

6.4  Navstévnost a trzby Vodniho raje

Od slavnostniho zahajeni provozu sportovné — rekreacniho arealu Vodni raj, tedy
od 15. &ervence 2001, do letosniho tnora navstivilo Vodni raj celkem 967 713
navitévniki. Do kryté &asti se pfislo pobavit 627 807 navstévnikti a letni dny si ve
venkovni &asti uzilo 339 906 osob.
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Tab. é. 6: Pocet navstévniku venkovniho arealu v letech 2001 — 2005.

\ | kvéten | Eerven \éervenec srpen \ Zavi \ celkem \
2001 18200 | 31800 | 1800 51 800
2002 16213 | 29421 | 23 529 808 69 971
2003 28 333 | 26 364 | 50475 190 | 105362
2004 410 8 21913 | 33784 | 1245 | 57360
2005 4418 8308 | 21344 | 9223 | 2505 | 45798

Zdroj: Vodni rdj.

Graf ¢ 2: Vyvoj navstévnosti venkovniho aredlu v letech 2001 - 2005.
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Zdroj: Vodni rdj.

v

Zgrafu & 2 je vidét, Ze nejusp&ngjsi sezénou Vodniho rdje za celou jeho
dosavadni existenci je rok 2003 smaximalni dosaZenou mési¢ni navstévnosti v srpnu
tohoto roku, ktera &inila 50 475 navstévnikd. Proti skvélému létu 2003, kdy se Vodni r4j
potykal zejména s frontami u vstupu a za celou sezonu jej navstivilo pfes 105 tisic lidi (coZ
predstavuje zhruba dvojndsobny poCet proti ostatnim roktim s vyjimkou roku 2002, kdy
navstévnost &inila témet 70 tisic) v roce 2005 tu se 45 tisici navstévniky dosahli opaéného

extrému.
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Graf ¢ 3: Vyvoj pocétu navstévniki venkovniho aredlu v letech 2001 — 2005.
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Zdroj: Vodni rdj.

Jak uZ bylo psano vyse, navstévnost v roce 2005 dosdhla velmi nizkého &isla, které
vedlo k velkym ztratam tohoto zafizeni. Proti slabému roku 2004 se sice trzby mirné
zvysily, ale vedeni Vodniho raje stejné muselo pfehodnotit neékteré zaméry, co se tyce
pofizeni novych atrakci. Chtélo pro venkovni areal do pfisti sezony pofidit umélé vinobiti,

ale na to po neptiznivém Iété v roce 2005 nebude dostatek prostiedki.

Graf ¢.4: Trzby aredlu za jednotlivé roky 2001 — 2005 (v K¢).
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Zdroj: Vodni rdj.

42



V soutasné dob& patii mitové hry mezi stile oblibengj$i sporty nejen mezi
mladymi lidmi. Jak je vidét z grafu &. 5, trzby za prondjem sportovist' se zvySily navzdory
nepfiznivému poéasi v letni sez6n& 2005 i dpIn¢ jinému vyvojovému trendu trzeb celého
arealu. Svéd& to o rostoucim zajmu o tyto sportovni aktivity, coZ by v budoucnosti

Vodniho raje nemélo zistat nevyuZito.

Graf ¢ 5: Trzby za sportovisté v letech 2002 — 2005 (v KS).
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Zdroj: Vodni rdj.

6.5  Srovnani nabidek a cen vefejnych koupalist’ na Vysociné

Riiznou viroveni sluZeb i cen nabizeji ve vétsich méstech na Vyso€iné uméla vefejna
koupalidté. Lidé, ktefi neddvéiuji kvalité vody v rybnicich, tak mohou za den u Cistého
bazénu zaplatit jen nékolik desitek korun, ale i stokoruny.

Vétsina koupalist cenové rozlisuje d&ti i dospélé. Nékde je ditétem kazdy, kdo
nedosahl patnacti let, jinde je to jedinec pod 125 centimetrti vy3ky. Slevy pro dichodce,
studenty ¢&i vojaky vétSinou neexistuji. Vyhodn&jsi vstupenka na ¢ast odpoledne ¢i posledni
tfi hodiny na koupalisti uz je vétSinou samoziejmosti, ne vZdy je viak cena za poslednich

par hodin dost nizk4 na to, aby pfesvéd¢ila i spofivého vahavce. [23]
Nejlevnéji je v Moravskych Budéjovicich

Koupali§té v Moravskych Budg&jovicich ma pravo honosit se pfidomkem nejlevnéjsi

na Vysoling. Ve srovnani s ostatnimi mésty vregionu se zdaji ceny aZ neuvéfitelné:
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celodenni pobyt v chlorované vodé stoji dosp&lého navstévnika 30 korun — tedy tolik, kolik
zaplatite v Jihlavé jen za posledni hodinu.

Pouhou dvacetikorunu si musi v Budg&jovicich pipravit déti do patnacti let, ale také
studenti, vojaci a dtichodci. Pravidelni navst€vnici mohou navic vyuZit moznosti levn€jsiho
vstupu diky permanentkéam. Na rozdil od jinych koupali§t' jsou ovSem zpoplatnény
véechny dal$i sluzby a atrakce: tobogan & prondjem hiiste. Ceny maji opét raz spise
symbolicky — piiblizn¢ 2 koruny za jizdu toboganem, 40 korun za hodinu plazového

volejbalu a 25 korun za hodinu tenisu.

Sport je zadarmo jen v Trebici

Nejvétsim koupaliStem se miize pysnit Tiebi€, sportovni areal Polanka pojme aZ
4 500 navitévniki. Paleta nabizenych sluzeb a atrakci je pomerng Siroka: vedle
standardniho plaveckého vyziti v bazénech a Fadéni na toboganu si navitévnici mohou
zahrat minigolf nebo fyzicky naro&ndjsi volejbal a nohejbal. Zvlastnosti je to, Ze viechny
tyto pozemni aktivity jsou zadarmo, plati se jen vratné zilohy. Pritom vstupné patii
k nejniz$im na Vyso<ing: dospély zaplati za celodenni vstupné 45 korun, duchodce a dité
od 6 do 12 let 25 korun a zvyhodn€né vstupné od 17 hodin, tedy na posledni tfi hodiny,

stoji dvacet korun.

Jihlava nejvic atrakci, ale nejvyssi vstupné

Jihlavsky Vodni r4j reprezentuje opacny pol. Zlevnéné vstupné plati jen dit€ do
140 cm a vyjde tém&f stejné draho (tyficet korun) jako celodenni vstupenka dospélého
v Tiebi¢i. Dospély si za celodenni dovadéni ve Vodnim raji zaplati sedmdesat korun
a vyhodn&jsi sazba na posledni tfi hodiny stoji tticet korun pro dité a padesatikorunu pro
dospé&lého. Za poslednich Sedesat minut na koupalisti zaplati dospély tficet korun.

Jihlavské koupali§té nabizi mnoho atrakci: vedle venkovnich bazénii a brouzdalist’
pro déti slavi uspéch hlavne divoka feka a perlickova lizka, déti oceni nejvic vodni hrad,
skluzavky a tobogan a nové také aquadrom. VSechny vodni atrakce jsou stejné jako
v Tiebiti zadarmo. Za hodinu volejbalu &i nohejbalu uZ se ale plati 120 korun a za plaZzovy
volejbal 80 korun. Za poplatek se také pijcuji lehatka a slune¢niky.

BystFice nabizi i slanou vodu
Névitdvnici, kteti maji radi koupel ve slané vodé, mohou vyuZit sluZeb koupalisté

v Bysttici nad Pern3tejnem. Jeden bazén je totiz napustén slanou vodou. Bystticky aredl
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navic vychazi vstiic jak rannim ptacatiim, nebot otevira kazdy den uZ v osm hodin, tak
no¢nim plaveim: v sobotu se zavird aZ hodinu pfed pilnoci. Vstupné se plati na zakladé
principu, jaky zndme spi z krytych bazénti: potitaji se hodiny mezi vstupem a odchodem.
Navstévnik ma moznost volit mezi tiemi tarify: pobyt do dvou hodin, do péti hodin
a del3i. Pokud si koupi &ipovou kartu, vyjde ho celodenni koupani na padesatikorunu, bez
karty je navit&va o desetikorunu drazsi. Levn&jsi vstup maji déti do 125 centimetrt, které

zaplati 25 korun s klasickym listkem nebo tficet korun s kartou.

Brod a Humpolec: solidni nabidka i ceny

Havlickobrodsti milovnici odpoé¢inku u vody maji moZnost zvolit mezi koupi
celodenni vstupenky (60 korun pro dosp&lého, 40 za dit€ do patnacti let) nebo zvolit pouze
dopoledni & odpoledni taxu. Dopoledne stoji 20 korun pro dité a o desetikorunu vice pro
dospé&lého, odpoledni koupani je vzdy o deset korun draZsi. V cen€ jsou obsazeny vsechny
vodni atrakce, jako je skluzavka, divoka feka, vodni hiibky €i masazni chrli¢e. Zajemci
o tenis & volejbal musi sahnout do penéZenky pro stokorunu, hodina plazového volejbalu
je bude stat o polovinu méné.

Do priméru cen i nabidky sluZeb patii méstské koupaliste Zabak v Humpolci. Za
vstupné zaplati dospély navitévnik 40 korun, dité do patnacti let o deset korun méné.
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7 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Pro zjist&ni miry spokojenosti navitévnikli se sportovnimi a rekreaénimi sluzbami
vybraného sportovné — rekreacniho zafizeni byl vytvofen dotaznik, ktery mél za ukol
zhodnotit kvalitu poskytovanych sluzeb a atrakci nejvetSiho centra vodni rekreace na
Vyso&ing - Vodniho réje v Jihlavé. (Dotaznik je v plném znéni uveden v ptiloze €. 13).

Priizkum byl provadén v &ervenci roku 2005 ve venkovnim aredlu tohoto zafizeni
u 150 ndhodné vybranych navstévniki, ktefi odpovidali na 15 otdzek. V nejvetsi mife zde
byly pouZity otazky uzaviené — selektivni, kde mél respondent moZnost vybéru z danych
variant a otdzky alternativni — dichotomické, jejichZ prostfednictvim navstévnik vyjadiil
bud’ kladny nebo zaporny nizor. Otazky byly zaméfeny pfedev$im na uroven kvality
poskytovanych sportovn& - rekreacnich, restauracnich, ob&erstvovacich a jinych sluZeb
nachazejicich se v nabidce tohoto zafizeni. V dotazniku se objevily pouze dvé otazky
oteviené. Jedna z nich respondentim vytvafi misto pro vlastni ndvrhy novych sluZeb
a atrakei, které v nabidce postradaji. Dalsi oteviena otazka umoZiiuje odpovéd na otdzku
zpuisobu ziskani povédomi o sportovng - rekrealnim zafizeni v pfipad¢, Ze respondentovi

nevyhovovala ani jedna z uvedenych moZnosti odpovédi.

7.1  Vyhodnoceni odpovédi respondentii

Tato podkapitola je vénovanad interpretaci a vyhodnoceni ziskanych odpovedi

z dotaznikii. Data byla seétena a pro lep3i prehlednost zad4na do tabulek a grafii.

Otazka ¢. 1: Odkud jste piijel(a)?

Tab. ¢ 7: Spdadovost do Vodniho rdje.

Spadovost Celkem Podil v %
Z Jihlavy 48 32%
Z okoli Jihlavy 42 28%
Z jiného regionu v CR 57 38%
Ze zahraniCi 3 2%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setien.

Z dotazniki vyplyva, Ze 60 % navstévniki pochazi pfimo z Jihlavy (32%) nebo
z jejtho okoli (28%). Areal pro n& piedstavuje nejbliz$i misto, kde se mohou nejen

pobavit, ale také odpocinout od kazdodennich starosti. Velkou skupinu respondentii
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(38%) pak tvoii navstévnici z jinych regiont Ceské republiky, coZ miiZe byt zplisobeno
obdobim letnich prazdnin a dovolenych, kdy &ast&ji lidé vyrazi do vzdalengjich mist
od svého trvalého bydlisté. Zde si pak za jeden ze svych turistickych cild zvoli pravé
tfeba navstévu sportovné — rekreaéniho zafizeni. Nejmén& respondentd pfijelo do

Vodniho réje ze zahrani¢i (2%).

Graf & 6: Spadovost.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

Otazka &. 2: Jakym zpisobem jste se dopravil(a) do Vodniho raje?

Tab. ¢ 8: Zpuisob dopravy do Vodniho rdje.

Zpusob dopravy Celkem Podil v %
Vlakem 6 4%
Autobusem 12 8%
Autem 111 74%
Na kole 6 4%
Pés 15 10%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setient.

Velmi duleZitou roli hraje dopravni dostupnost Vodniho rdje. Proto byla
respondentim poloZena otazka, kterd se tykala druhi dopravy pouZitych k navstéve
vyde uvedeného zafizeni. Z vysledkli vyplyvé, Ze drtiva vétSina navstévniki Vodniho
rje Jihlava pfijela do tohoto zafizeni autem (74%), coZ plné odpovida Zivotnimu stylu
soudasnosti. Druhou nejvétsi skupinou respondentti, ktera ale ¢inila pouhou jednu
desetinu (10%) z nich, byli navitévnici, ktefi na misto pfisli pésky. Piekvapivy se jevi
maly podil cyklistt, kterych dojelo do Vodniho rdje pouze 4%. Vzhledem k dnesni
velké oblibenosti cyklistiky je to velmi malé &islo. P¥icinou by mohlo byt nedostate¢né

zajisténi potfebného zdzemi. V areélu jsou k dispozici pouze stojany na kola pfed
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vstupem. V soucasnosti jsou sledovany kamerovym systémem zdivodu Castych
kradezi, ke kterym zde v minulosti dochazelo. V kvétnu 2006 se v Jihlavé planuje
otevieni nové cyklostezky vedouci v bezprostiednim okoli Vodniho réje, coZ by mohlo
vyustit pfilivem novych navstévniki na kolech. K tomu je ovSem nezbytné vytvofeni
napt. uschovny kol, &i jiného zafizeni slouziciho k tomuto tgelu. Neexistence tohoto
z4zemi v budoucnosti by tak byla obrovskym nedostatkem, ktery by branil cyklistim
plng& uspokojit své poZadavky.

Graf ¢ 7: Zpusob dopravy.

.

Viakem & 4%
1

Autobusem 8%

Autem

74%

Na kole |L.

10%

Pésky

/

0% 20% 40% 60% 80%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seteni.

Otazka &. 3: Jak dlouho se zde zdrzZite?

Tab. & 9: Délka pobytu v aredlu.

Délka pobytu v arealu Celkem | Podil v %
Do 2 hodin 9 6%
2 — 5 hodin 57 38%
Vice nez 5 hodin 84 56%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Vice neZ polovina respondentii (56%) odpov&déla, Ze se v arealu zdrZi déle neZ pét
hodin a maximélni mirou tak zdejsi pobyt vyuZije. Velky poget navitévnikii (38%) zde
setrva v rozmezi dvou aZ péti hodin a pouhych 6% respondenti zistane dobu kratsi nez

dvé hodiny.
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Graf é. 8: Délka pobytu v aredlu.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Otézka &. 4: Jak jste se dozvédél(a) o existenci aredlu Vodni raj?

Tab. ¢ 10: Zpiisob ziskdni povédomi o existenci aredlu.

Povédomi o existenci aredlu | Celkem | Podil v %
Z internetovych stranek areélu 6 4%
Z reklamy v tisku 39 26%
Z nasténnych reklam 3 2%
Od pratel, ptibuznych 66 44%
Jinak 36 24%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setrent.

Nejcast&ji se respondenti o arealu dozv&dgli tim nejuginn&jSim zplsobem reklamy a
to referenci od znamych a ptibuznych (44%). Vice neZ jedna &tvrtina navstévnikd
ziskala povédomi o arealu z tisku (Jihlavské listy, MF Dnes — regionalni pfiloha) a
témeF &tvrtina z nich uvedla, Ze ziskala informace n&jakym jinym zplsobem. V této
moznosti respondenti nejéast&ji uvadéli poslech Radia Vysocina, regiondlni vysilani
TV Prima a TV Nova a také letdky ve schrankach. Maly podil (4%) téch, ktefi
zjiftovali twdaje prostfednictvim internetu, se miZe vdne$ni dob& internetové
spolednosti zdat vysledkem velmi pfekvapivym. Pfi¢inou by mohla byt Spatna
dostupnost internetovych stranek, &i jejich nepiehlednost, avsak oboji se jevi na velmi
dobré trovni. Daldim divodem by mohla byt neexistence odkazi na internetovych
strankdch m@sta, ty jsou viak i zde pln& k dispozici. Odpovéd’ na tuto otazku by tedy
musela byt nejspiSe vysledkem dalstho a obsahlejsiho vyzkumu, tykajictho se vyuZiti

elektronické reklamy v této oblasti.

49



Graf & 9: Zpuisob ziskdni povédomi o existenci aredlu.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Otazka &. 5: Jak Casto navitévujete tento areal?

Tab. & 11: Frekvence navstévnosti Vodniho aredlu.

Frekvence navstévnosti arealu Celkem Podil v %
Vice neZ 2x za tyden 12 8%

2x za tyden 3 2%

1x za tyden 18 12%
2x za mésic 26 17%
1x za mésic 20 13%
Méné nez 1x za mésic 71 47%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

Z vysledki vyplyva, Ze témét polovina (47%) respondentii navitévuje aredl méné
neZ jednou za mésic. Jednim zhlavnich divodi této skute¢nosti miZze byt doba
dovolenych a letnich prazdnin, kdy mnoho lidi Casto vyrazi ze svého bydlist¢ na
jednorazové vylety do vzdalen€jSich oblasti. Ditivodem mize byt také, Ze navstévnici
povazuji Jihlavu pouze za misto pro fakultativni vylety a navstévy, pfipadné tranzitni
turistickou destinaci. P¥i této prileZitosti pak b&hem jednoho dne navstivi mistni
kulturni pamétihodnosti, pfirodni zajimavosti &i tento vylet spoji s navitévou néjakého
kulturniho nebo pravé sportovné — rekreaéniho zafizeni. Desetina navitévnikd vyuziva
sluzby Vodniho r4je dvakréat nebo vice neZ dvakrat tydn&, coZ je pfipad navsté€vnikd
bydlicich piimo ve mést& nebo v jeho bezprostfednim okoli.
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Graf ¢ 10: Frekvence navstévnosti aredlu.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfent.

Otazka ¢&. 6: Jste spokojen(a) s Girovni hygieny v aredlu?

Tab. & 12: Spokojenost s tirovni hygieny v celém aredlu.

Spokojenost s Jrov Celkem | Podil v %
hygieny
ANO 147 98%
NE 3 2%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Témét stoprocentni kladnd odpovéd’ na otdzku tykajici se spokojenosti s urovni
hygieny varealu svéd&i o velmi peclivém dodrovani vSech hygienickych
a zdravotnich zasad a hledisek. Respondenti byli spokojeni jak s celkovou Cistotou

v arealu, tak s hygienou v restauratnich i ob&erstvovacich zatizenich.

Graf & 11: Spokojenost s tirovni hygieny.
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Otazka €. 7: Vyhovuje Vam plocha pro slunéni?

Tab. ¢ 13: Spokojenost s typem povrchu plochy pro slunéni.

Spokojenost svpl’ochou Celkem | Podil v %
pro slunéni
ANO 141 95%
NE 9 5%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setveni.

Pro ucely slunéni a odpocinku byla okolo bazénii ve venkovnim aredlu vytvofena
zatravnéna plocha, na kterou se vejde pfes dva tisice navstévnikt. Téméf vSichni
respondenti (95%) uvad&ji celkové uspokojeni nejen s velikosti této plochy, ale i
s typem jejiho povrchu. Ten je tedy z velké &asti travnaty, jen v bezprostiedni blizkosti
bazéni a brouzdalist’ je pokryty specidlni vrstvou z plastového materialu. Pouze velmi
mald Cast navstévniki (5%) méla k typu povrchové upravy urcité vyhrady nebo jim
plocha velikostné nevyhovovala.

Graf ¢ 12: Spokojenost s plochou pro slunéni.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

Otézka €. 8: Jste spokojen(a) s vySi vstupného do areialu?

Tab. & 14: Spokojenost s vysi vstupného do Vodniho rdje.

Spokojenost s vy§i | Celkem | Podil v%
vstupného
ANO 102 68%
NE 48 32%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Celodenni vstupné do aredlu pro dospé€lého ve vysi sedmdesati korun se vétsing

respondenti (68%) jevi jako cena piiméfené odpovidajici poskytovanym sluzbam
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a atrakcim. Téméf tretin® respondentii (32%) se vSak cena zda piiliS vysokd, coZ mize
byt zplsobeno tim, Ze oblast patfi v celorepublikovém priméru k tém chudSim
regioniim.

Zlevnéné vstupné se zde tyka déti do vysky sto Ctyficeti centimetrd, osob ZTP a
&ini &tyficet korun. Vyhodngjsi sazba na posledni tfi hodiny stoji tficet korun pro dité a
ZTP a padesat korun pro dospélého.

Graf. ¢&.13: Spokojenost s vysi vstupného do aredlu.

EANO ONE

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seten.

Otazka &. 9: Jste spokojen(a) s cenovym ohodnocenim za zapijeni dopliki ke
slunéni (sluneénik, lehatko)?

Tab. é& 15: Spokojenost s cenami za zapujceni dopliikii ke slunéni.

Spokojenost s cen. ohodnocenim P
doplitkii ke slunéni Celkem | Podil v %
L) 31 34%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni.

Moznosti zapijéeni doplitkéi ke slunéni — slune¢niku, lehatka — 40% respondentd
vibec nevyuziva. Ze zbylych 60% je scenou za jejich zapiijéeni spokojeno 66%
navitévniki, ale 34% tato cena nevyhovuje. Bylo by teda zajisté v zajmu navstévniki i
provozovateli Vodniho réje, kdyby doSlo k ur¢itému snizeni cen za tyto dopliky.
Zvysil by se zajem o né a i kdyZ by doslo ke sniZeni poplatkd, zisk z jejich pronajmu
by se jejich vy$sim vyuZitim s velkou pravdépodobnosti zvysil.
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Graf ¢ 14: Spokojenost s cenovym ohodnocenim doplrikii ke slunéni.

EANO ONE

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfent.

Otézka &. 10: Jste spokojen(a) s cenovym ohodnocenim za pronajem sportovist'?

Tab. & 16: Spokojenost s cenami za prondjem sportovist.

Spokojenost s cen. ohodngcemm Eathetty | Poxkibv Yo
za pronajem sportovist
ANO 52 56%
NE 41 44%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

Moznosti pron&jmu sportovist (volejbalového, nohejbalového, tenisového hiist€)
vibec nevyuzivda 38% respondenti. 62% respondentii odpovédlo, Ze si hristé
pronajima, ale témef poloviné znich (44%) cena nevyhovuje. To vypovida
o nepfimé&feném cenovém ohodnoceni, jehoZ sniZeni by zajisté zvysilo frekvenci
vyuziti téchto sportovnich ploch, které jsou velmi oblibené nejen mezi mladymi
navitévniky, ktefi je ale Casto pravé diky vysoké cené za jejich prondjem viibec
nevyuzivaji. Vodni raj by se v ramei moZnosti mél pokusit vyjit svym klientim vstfic
a zajistit tim co nejvySsi spokojenost sobé, tedy svym provozovatelim, i viem

sportovné zaloZenym navstévnikim.
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Graf ¢ 15: Spokojenost s cenovym ohodnocenim za prondjem sportovist.
44%

56%

EANO ONE

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setrent.

Otazka &. 11: Vyhovuje Vam kvalita ob&erstvovacich a restauraénich zafizeni?

Tab. & 17: Spokojenost s kvalitou restauracnich a obCerstvovacich zarizent.

Spokojenost s kvalitou rest. R
a ob&erstvovacich zafizeni Celkem | Podil v %
ANO 144 96%
HE 6 4%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Ve Vodnim r4ji je k dispozici jedna modern€ vybavena restaurace, kterou mohou
vyuzit jak navstévnici venkovni tak kryté Casti aredlu. Je totiz rozdélena na dvé &asti,
tzv. ,,mokrou” z6nu, kam mohou vstupovat navitévnici z kryté &asti a tzv. ,,suchou®
zénu, do které maji piistup viichni navstévnici arelu. Déle jsou zde k dispozici dva
stanky srychlym obCerstvenim umisténé ve venkovnim arealu, které maji ve své
blizkosti vyhrazeny prostor pro navitévniky ke konzumaci zakoupenych potravin.
Jeden bufet uvnité budovy poskytuje taktéZ rychlé obgerstveni formou pultového
prodeje. Navitévnici jsou s kvalitou t&chto zafizeni zcela spokojeni, pouze nepatrna

&ast z nich (4%) vyjadfila nespokojenost.
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Graf ¢ 16: Spokojenost s kvalitou restauracnich a obcerstvovacich
zafizeni v aredlu.

96%

4%
@ANO ONE

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfent.

Otézka &. 12: Jste spokojen(a) s cenovou dostupnosti restauracnich
a ob&erstvovacich zafizeni?

Tab. ¢ 18: Spokojenost s cenovou dostupnosti rest. a obderstvovacich zafizeni.

Spokojenost s cenami e
v rest. a ob&erst. zafizenich Celkem | Podilv%
ANO 114 76%

NE 36 24%
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni.

TH &tvrtiny respondenti (76%) nevidi v cenach za obgerstveni Zadny problém.

Témef &tvrtina navitévnikl (24%) vsak povaZuje cenové ohodnoceni za pfili§ vysoké

a sluzby restaurace ani stanki béhem pobytu v arealu nevyuZiva.

Graf & 17: Spokojenost s cenovou dostupnosti restauracnich
a obcerstvovacich zarizeni v aredlu.

24%

EANO ONE

Zdroj: Viastni dotaznikové Setfent.
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Otazka &. 13: Myslite si, Ze nabidka sluZeb arealu Vodni rij je dostate¢na?

Tab. & 19: Spokojenost s rozsahem nabidky.

Dostate¢nost nabidky sluzeb areilu | Celkem | Podil v %
ANO 138 92%
NE 12 8%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Nabidku tvoii velky rekreadni bazén, 25-metrovy plavecky bazén s péti plaveckymi
drahami, kruhovy détsky bazén a d&tské brouzdalidt€. VSechny tyto bazény jsou
doplnény velkym mnoZstvim vodnich atrakci. Soucasti nabidky jsou také dveé hfist€ pro
plaZovy volejbal a vicettelové hfist& s umélym povrchem na tenis, nohejbal a volejbal.
Vétsina navitévniku hodnoti dostatetnost nabidky sluzeb aredlu kladng, vyjadiuji
spokojenost s jeji pestrosti i kvalitou a nemaji k ni Zadné vyhrady. Jen 8% z nich by

povaZovalo nabidku za dostate¢nou aZ po jejim rozsifeni.

Graf ¢ 18: Dostatecnost nabidky sluzeb aredlu.

8%

92%

EANO ONE

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni.

Otéazka &. 14: Co byste je$té uvital(a) v nabidce aredlu Vodni raj?

Tab. & 20: Novd atrakce v nabidce Vodniho rdje.

Roz$iieni nabidky o novou atrakci | Celkem | Podil v %
Umélé vinobiti 107 1%
Protiproudovy kanal 43 29%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni.

V ptipadé& rozsiteni nabidky o jednu novou atrakci, kdy méli navstévnici na vybér
mezi um&lym vinobitim a protiproudovym kanalem, by 71% znich dalo pfednost
umélému vinobiti. Zbytek, tedy 29% respondenti, by rad vyzkouSel kanal
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s protiproudem. Respondenti méli krom& vybéru z pfedchozich dvou variant moZnost
navrhnout je§té upln& jinou variantu atrakce, ktera jim v soucasné nabidce chybi
a kterou by zde radi vyzkougeli. Nejcast&j$imi navrhy byly skokanska veéZ,
padesatimetrovy kondi¢ni bazén ¢&i jesté vyssi pocet tobogand.

V rozpodtu na sezonu roku 2006 se jiz s potizenim umélého vinobiti poditalo.
Z ditvodu neptiznivého pocasi v letni sezoné roku 2005 viak dolo vzhledem k malému
poltu navitévnikd k obrovskym ztratam, kter¢ zavedeni této nové atraktivity

znemoznily a posunuly ji tim do rozpod&tl na pristi sezony.

Graf ¢ 19: Nové atrakce v nabidce.

71%

29%

@ umélé vinobiti O protiproudovy kanal

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setient.

Otazka &. 15: Vyuzivate vyhod, které areal Vodni raj poskytuje?

Tab. & 21: Vyuzivani vphod Vodniho rdje.
Vyuzivini poskytovanych vyhod | Celkem Podil v %
ANO 81 54%
NE 69 46%
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

Mezi vyhody tohoto zafizeni patii bodové karty (,,VIP karty*), pfednabité karty,
rodinné vstupné, atp. Tyto vyhody vyuziva 54% respondenti, aviak zbylych 46% nema
prehled o tom, Ze jsou zde n&jaka zvyhodnéni poskytovana. Z odpovédi na tuto otdzku
tedy vyplyva, Ze navitévnici Vodniho raje jsou o poskytovanych vyhodéach tohoto
safizeni nedostatetn& informovani a zpusob jejich prezentace by mél byt vkazdém
piipadé zviditelnén, aby byla zajisténa informovanost zikaznika na takové Urovni,
ktera povede jak ke spokojenosti zakaznika tak i provozovateli Vodniho raje.
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Graf ¢ 20: Vyuzivani poskytovanych vyhod.
46%

EANO ONE

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

7.2 Charakteristika respondenta

Tab. & 22: Pohlavi respondentii
Pohlavi | Celkem | Podil v %
Muz 37 38%
Zena 93 62%
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

Ze sto padesati respondentd, ktefi odpovédéli na dotaznik bylo 93 Zen (62%) a 57
muii (38%). Snahou bylo, aby podil dotazovanych Zen a muzi pfibliZzné odpovidal
skutednému poméru mezi navitévniky aredlu. Vy3si procento Zen je pak zptisobeno
tim, Ze areal je sice v dob& prazdnin nejvice navit€vovan celymi rodinami, ale vy$$i

procento predstavuji samotné Zeny s détmi.

Graf ¢é. 21: Podil Zen a muZi.

OZENA BMUZ

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seteni.
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Tab. & 23: Vék respondentii

Veék Celkem Podil v %
0-—20 let 30 20%
21 —40 let 84 56%
41 - 60 let 36 24%
61 let a vice 0 0%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

I kdyz sluzby aredlu jsou samoziejm& urfeny vSem vékovym kategoriim, vice nez
polovinu respondentii (56%) tvofili lidé ve véku 21 — 40 let. TéméF &tvrtina (24%) pak
pattila do kategorie od 41 do 60 let, kterou z velké &asti predstavuji rodice a prarodice
majici na starosti déti. Kategorie do 20 let je zde zastoupena tficeti respondenty (20%),
coz by se vzhledem ke sportovné — rekrea¢nimu zamefeni arealu mohlo zdat malo, ale
k urditému zkresleni dodlo tim, Ze po osloveni celé rodiny odpovidali na dotazniky
zejména rodi¢e. Skupina nad 60 let neni zastoupena 7adnym respondentem, coZ
vypovida o tom, Ze tato skupina lidi venkovni prostory arealu pro relaxaci nevyuziva

a pro své potieby si hled4 n&jaké klidn&jsi prostfedi, které je pro tuto v&kovou kategorii

Graf ¢ 22: Rozdéleni navstévnikii podle véku.

56%

24%

20% e

(@ 0-20 m21-40 041 -60 061 a vice|

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni.

Tab. & 24: Vzdéldni respondentii

Vzdélani Celkem Podil v %
Zakladni 21 14%
Stfedoskolské 54 44%
Stiedoskolské s maturitou 66 36%
Vysokoskolské 9 6%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfent.

Nejvétsi podil je tvofen 3edesati Sesti respondenty (44%) se stiedoSkolskym

vzdélanim s maturitou, po kterych nasleduje skupina stfedoskolsky vzdélanych v poctu
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padesati &tyf navstévniki (44%). Malou skupinu tvofi kategorie se zdkladnim
vzdélanim s jednadvaceti respondenty (14%). Nejmensi zastoupeni (6%) zde maji

vysokoskolaci.

Graf ¢ 23: Rozdéleni navstévnikii podle vzdélani.

36%

44%

6%

O zakladni O stiedoskolské
@ stiedodkolské s mat.  Hvysokoskolské

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfent.

Tab. ¢& 25: Povoldni respondentii

Povolani Celkem | Podil v %
Student 33 22%
Podnikatel 21 14%
Technickohospodéisky pracovnik 3 2%
Deélnik 21 14%
Statni zaméstnanec 27 18%
V domAcnosti / nezaméstnany 15 10%
Ostatni 30 20%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfent.

Nej¢ast&jsimi respondenty mezi navst€vniky aredlu byli studenti (22%), druhou
nejvétsi skupinu tvofili respondenti, ktefi se zatadili do kategorie ,ostatni. Tuto
skupinu tvofily z velké Casti Zeny na matefské dovolené. Vyznamnou skupinou byli

také statni zaméstnanci (18%), podnikatelé a d&lnici (ob& skupiny 14%).
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Graf ¢ 24: Rozdéleni navstévniki podle vzdélani.

H student
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setien.

Tab. ¢ 26: Hruby mésicni pFijem respondentii

Mésicni prijem Celkem | Podil v %
0 K& —10 000 K& 73 49%
10 001 K& — 15 000 K¢ 39 26%
15 001 K¢ — 25 000 K¢& 14 9%
25 001 K¢ a vice 24 16%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni.

MizZe se zdat prekvapivé, Ze témet polovina (49%) respondentii ma mési¢ni pifjem

jen do vySe deseti tisic korun. Jednim z divodi miZe byt relativné velky pocet

mladych lidi (studentl) a Zen na matefské dovolené, ktefi tento vysledek zkresluji.

Dalsim diivodem miZe byt skutenost, Ze vice neZ polovina respondentii (60%) bydli

a pracuje na Vysociné, kde platy dlouhodobé patii mezi jedny z nejniZsich v republice.

Graf ¢. 25: Rozdéleni podle hrubého mésicniho prijmu.

26%

16% 9%,

0 KE - 10 000 K¢ E10 001 KE - 15 000 K&
0015 001 K& - 25 000 K¢ 025 001 K¢ a vice

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setveni.
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7.3 Profil navstévnika venkovni ¢asti arealu Vodni rij

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze nejasté&j$im nav§tévnikem venkovni Césti
aredlu je stiedo3kolsky vzdélana Zena ve véku od 21 do 40 let s hrubym mési¢nim pffjmem
do 10 tisic korun. Pochazi z Jihlavy nebo z jejiho okoli, do Vodniho raje pfijela autem
a zdrZ se zde vice nez 5 hodin. O existenci tohoto aredlu se dozvédéla od svych znamych
nebo pifibuznych a navstévuje ho méné neZ jednou za mésic. Je spokojena jak s rovni
hygieny v aredlu tak i s typem a velikosti povrchu plochy pro slunéni. Vysi vstupného do
arealu povazuje za p¥iméfené ohodnoceni vzhledem k poskytovanym sluzbdm a atrakcim.
Vyhovuje ji kvalita restauraénich a obgerstvovacich zafizeni, jejich cenova dostupnost
i uroveti hygieny v téchto zatizenich. Sirokou $kalu nabidky sluZeb a atrakci povaZuje za
dostatetnou a v pfipadé zavedeni nové atrakce by dala pfednost umélému vinobiti pied
kanalem s protiproudem. Také vyuZiva poskytovanych vyhod v podob¢ prednabitych nebo
bodovych karet.

7.4 Zhodnoceni soucasné situace Vodniho rije

Vodni raj v Jihlavé, nejvétsi centrum vodni rekreace na Vyso¢iné, je umistén na
klidném misté. PiestoZe je situovan nedaleko hlavni silnice, tudiz snadno dostupny, nejsou
navstévnici pfi rekreaci v tomto arealu absolutné rudeni. (Ptiloha ¢. 10). Pfed budovou je
velké parkovisté, takze odpada problém, kde nechat auto. Naproti tomu, o mnoho méné
vyhovujici situaci zde maji cyklisti. V aredlu jsou k dispozici pouze stojany na kola pred
vstupem. Do aredlu koupali§té je moZné vstoupit pomoci vstupni karty, kterou lze zakoupit
u pokladny za 15 K¢ a dobijet ji libovolné vysokym kreditem. (Touto kartou je mozné
hradit pijéovné za slune¢niky a lehatka a také obCerstveni a stravovani v restauraci.) Pro
navstévniky je zde pfipraveno nékolik variant vstupného jak do venkovni, tak i kryté ¢asti
arealu. V3echny atrakce aredlu a nékteré sluzby jsou zahrnuty v cené vstupného.
Navstévnik si musi zaplatit navic pouze v pfipad¢ vyuZiti restauranich a obcerstvovacich
zatizeni, déale v pfipadé pronajmu sportovi§té nebo pfi vyuziti soldria a masazi. Ostatni
relaxa¢ni sluzby jako parni lazen, perlickova koupel nebo sauna jsou zapoditany do ceny
vstupného.

Areal ma dobfe vyfeSenou propagaci. Je propagovan nékolika formami: zejména

prostiednictvim tisku - Jihlavské listy, Noviny jihlavské, tfebi¢ské a zdarské radnice,
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MFdnes, Denik Vysodina, Zlaté listy (ucitelské noviny), déle v regiondlnich radiich

HITradio Vyso¢ina, Region, prostfednictvim propagatnich skladacek, jednorazovych

letakd, které jsou k dispozici v informa¢nich centrech, hotelich, ZOO Jihlava, trolejbusech.

Dalsi formou propagace je regionalni televizni TV Prima a NOVA (obas a formou

vymény reklamy), spoluprace s firmami (SAVE MAX, Bonus program Cs, SMART,
CETELEM - karty Aura, SodexhoPass) — tzv. slevové programy — Vodni r4j poskytne
slevu a firmy zajisti propagaci. V neposledni fadé se Vodni rdj prezentuje na svych
piehledné zpracovanych internetovych strankdch, na které se nachdzeji odkazy také na
internetovych strankach mésta Jihlavy.

Vodni réj nabizi moznost prondjmu areédlu pro organizace, $koly, podnikatelskou
vefejnost v Casech mimo oteviraci dobu pro vefejnost (cena pronajmu dohodou). Pro
organizace jeSt¢ nabizi moznost nikupu vstupnich karet a kreditu na fakturu (vyuZiti
podnikovych fondi FKSP atd.).

Co se tyfe viech vefejnych koupalit' na Vysoginé je pro Vodni rdj nejvtsi
cenovou konkurenci koupali§té¢ v Moravskych Budgjovicich, které je nejlevnéjsi v kraji.
Na rozdil od jinych koupalist’ jsou zde ovSem zpoplatnény viechny dalsi sluzby a atrakce.
Vzhledem k velikosti a po&tu navstévnikd, které miZe pojmout, je obrovskym
konkurentem sportovni areal Polanka, do kterého se vejde aZ 4 500 navstévnikd (venkovni
aredl Vodniho rdje ma kapacitu pfes 2 tisice navstévnikil). Vyjimeénou sluZbou konkuruje
koupalist€¢ v Bystfici nad Pernstejnem, kde je jeden bazén napustén slanou vodou.
Navstévnici se zde navic mohou koupat uZ od 8 hodin rano a v sobotu se zavira dokonce aZ
v 11 hodin vecer. P¥imo v Jihlavé predstavuje konkurenci Vodnimu raji sportovni areél
E. Rosického. Ten sice venkovni koupani nenabizi, ale nach4zi se v ném kryty 25 m
plavecky bazén. Z diivodu spiSe zabavného a relaxadniho zaméfeni Vodniho rdje pravé
bazén pro kondiéni plavani v kryté &asti chybi.

Za vstupné do nejmoderngjiiho centra vodni rekreace na Vysoding, které pravé
Vodni rdj pfedstavuje, zaplati sice navitévnik nejvice v celém kraji, ale nabidka tohoto
aredlu je tvofena bezkonkurenéné nejvétsim mmnoZstvim nejrozmanitéjsich vodnich atrakci
a sluzeb. UmozZiuje tak nejlepdi sportovn& — rekreadni vyZiti tohoto druhu v regionu.
Vzhledem k vysoké tirovni kvality tohoto zatizeni a pestrému sloZeni Jeho nabidky je tedy

toto cenové ohodnoceni piiméfené.




13 Navrhy na zlepSeni

Sportovné — rekreaéni zafizeni Vodni rdj je modernim aquaparkem s velmi
kvalitnim vybavenim, vysokou trovni sluzeb a velkym mnoZstvim vodnich atrakci. Vzdy
je ale co zlepSovat. Na zaklad¢ provedeného rozboru tohoto zafizeni bych navrhovala
provést n&kolik opatfeni, které by vedly nejen ke zvySeni navitévnosti, ale i jistym

provoznim zlepSenim.

Navrhované opatieni:

» Vybudovini kvalitniho zizemi pro cyKklisty

V kvétnu 2006 se v Jihlavé planuje otevieni nové cyklostezky vedouci
v bezprostfednim okoli Vodniho raje. Navrhovala bych Vodnimu raji, aby zde vytvofil
kvalitni zazemi pro navitévniky na kolech. Soudasné stojany umisténé pfed hlavnim
vchodem do arealu by vétsina z nich nemusela povaZovat za dostatetné zabezpedeni svych
dopravnich prostedkd, i kdyZ jsou sledovany bezpegnostni kamerou. Poté, co by zjistili, Ze
zde maji k dispozici Gischovnu kol nebo jiné podobné zafizeni k bezpednému uloZeni kol,
nemuseli by kolem arealu pouze projiZzdét, ale s velkou pravdépodobnosti by tento zptisob
relaxace vyuzili. Neexistence tohoto zizemi v budoucnosti by tak byla pro Vodni r3j
nedostatkem, ktery by se timto zplisobem zajisté pfipravil o nemaly pocet navstévniki.

» Zména systému plateb za vstupné

Do aredlu je moZné vstoupit pouze pomoci vstupni dobfjeci karty, kterou lze
zakoupit u pokladny. Pravidelni navitévnici tuto moZnost jisté radi uvitali, ale navstévnici,
spokojeni s tim, Ze jsou nuceni si kartu koupit i pfi jednordzové navstéve. Myslim, Ze by
do systému plateb m&l Vodni r4j zahrnout i platby bez pouziti téchto karet a vyjit tak vstiic
t&mto ménd Eastym navitévnikim, ktefi — jak vyplyva z dotaznikového Setfeni - zejména
v letnim obdobi tvoii velké procento zdejsich navitévniki. Soucasn€ s touto zménou bych
také navrhovala vytvofeni tzv. ,rodinné“ nebo ,skupinové” slevové karty, ktera by platila
najednou pro vice osob a zaroveii by poskytovala ur¢ité cenove zvyhodnéni. V soucasnosti
musi napf. &tyF&lenna rodina pfi vstupu pouZit 4 karty. V pfipad€ jedné karty by doslo ke

zjednoduseni manipulace a sniZily by se také ¢asové prodlevy stravené u pokladny.
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» ZvySeni frekvence pronajmu sportovist’

V souvislosti s ristem trzeb za sportovisté, které svéd¢i o své stile vEtsi
oblibenosti, by bylo dobré zalit ast&ji nabizet k prondjmu zdej$i hfisté k poradani akci
a soutéZi a maximalné tak t&chto prostori vyuzit. KaZdoroén¢ se zde sice rtizné akce
pofadaji, ale domnivam se, Ze frekvence jejich vyuZiti by mohla byt v kazdém ptipadé
mnohem vy3§i. Nabidku by uréité uvitalo mnoho 3kol, sportovnich klubi, firem — v ramci

teambuildingu a v neposledni fad¢ i vefejnost.

» Letni akce pro vefejnost: ,Noc zabavy ve Vodnim riji“

Mezi letni prazdninové akce pro vefejnost bych navrhla napf. ,Noc zibavy ve
Vodnim r4ji*, kdy by si névtévnici mohli vychutnat pozitek z no¢niho koupani, které by
mohlo byt spojeno s Zivym hudebnim doprovodem a podle mého nizoru by pfilakalo

mnoho navstévniku.
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8 Zhodnoceni a navrhy na zlepSeni rozvoje cestovniho

ruchu v kraji Vyso€ina

8.1 Potencialni rozvojové moznosti regionu Vysoc€ina

Kraj Vysotina mi znaéné rozvojové piileZitosti v cestovnim ruchu, avSak
zékladnim predpokladem vyuZiti existujictho potencidlu a napliiovani vize prosperujiciho
turistického regionu je integrace a vzajemna spoluprace subjektl pisobicich ve sféfe
cestovniho ruchu v tomto kraji.

Potencidlni rozvojové moznosti je do budoucna moZné spojovat zejména
s Z4danymi formami klidné a ekologicky &isté pobytové turistiky, pro kterou existuji
predpoklady na naprosté v&tsing izemi kraje (v soucasnosti je tato forma reprezentovana
jen domécim chatafenim a chalupafenim a n&kolika zem&d€lskymi provozy, kombinujicimi
zemédélskou vyrobu scestovnim ruchem (agroturistika - pfedev§im na Jihlavsku
a Zd’arsku). Zdravé pobyty na Vyso&iné je pfitom nutné povaZovat za jednu z hlavnich
prileZitosti rozvoje cestovniho ruchu v kraji, na niZ lze stavét vyznamnou Cast budouci
vize.

Vyznamné rozvojové Sance ma také méstska turistika spojend s navstévou kulturné
- historickych pamatek (méstské pamatkové rezervace Jihlava, Tiebi¢, Pelhiimov a Telc,
dile centra mést a obci Kamenice nad Lipou, Pacov, Po&atky, Kamen, Havlitckiv Brod
a Pribyslav, dale Chot&bof, Leded nad Sazavou, Lipnice nad Sézavou, Svétla nad Sazavou,
Brtnice, Polna, Tiebi¢, Jaroméfice nad Rokytnou, Jemnice, Moravské Budéjovice, Namest’
nad Oslavou aj.).

Pii vy¢tu rekreadnich funkci uzemi neni moZné opomenout chatafeni a chalupafeni
("druhé bydleni"), vyznamné pfedevsim z hlediska domaciho cestovniho ruchu. Z hlediska
cest za timto typem rekreace ma kraj kladnou "migraéni" bilanci, tj. vikendovy
a "prazdninovy" polet obyvatel mnoha obci pfevySuje pocet jejich trvale bydlicich
obyvatel, se vemi pozitivnimi i negativnimi disledky, které z toho vyplyvaji.

Z hlediska rozmisténi atraktivit cestovniho ruchu je patrnd tendence uzemni
koncentrace turistickych zafizeni a infrastruktury (ubytovacich a stravovacich zafizeni,
sluzeb) do n&kolika nejvyznamnéjSich stiedisek, zejména do okresnich a turisticky

vyznamnych mést a rekrea¢nich obci.
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Ke slabym strankdam kraje patfi nizkd uroveii vybavenosti stfedisek zakladni
a doprovodnou turistickou infrastrukturou, v&etné regionln¢ rozdilné nabidky a urovné
turistickych sluzeb.

Z hlediska organizaéni struktury cestovniho ruchu je vyznamna organizace nabidky
turistického potencidlu regionu (turistické informace a sluzby v systému turistickych
regiont, turistickych informaénich center, moderni turisticky marketing - propagace,
reklama, prodej, a zejména tvorba regionalnich turistickych produkti a programi).
Stavajici organizace nabidky pfedstavuje zatim slabé misto. Vyznamné kroky ke zlepSeni
stavu v3ak v tomto pohledu jiz ufinily zejména organy vefejné spravy (mésta, okresni
ufady) a z4jmova sdruZeni. Stile v3ak chybi funk&ni propojeni a u€inn&jsi zapojeni
podnikatelské sféry, resp. vybudovani jednotného systému profesiondlni marketingové
organizace a racionalni délby prace, jaké je obvyklé ve vyspélych turistickych zemich
(napf. turistické obce, lokalni turistické organizace, turistické regiony, regionalni turisticka

organizace, vymezeni zakladnich ¢innosti a ikoli, vzajemna provazanost a kooperace).

8.2  Rozvojové Cinnosti

Vysoc&ina je krajem, ktery zatim zahraniéni turisté az na n€které vyjimky neobjevili.
Podilem turisti v ubytovacich zafizenich se fadi v ramci Ceské republiky k primérng aZ
méné nav§tévovanym turistickym oblastem. Piestoze ma Vysocina dostatek turistickych
atraktivit, nema tak vysokou navstévnost, jakou by mohla mit, kdyby téchto atraktivit
efektivnéji vyuzila. Turisté do tohoto kraje sami nepfijdou, je proto dilezité umét je
pozvat, pohostit a nabidnout zazitky! Navrhla bych hlavné tyto innosti, které by piispély
k rozvoji cestovniho ruchu a tim by napomohly k podniceni podnikatelskych aktivit.

8.2.1 Budovani turistické organiza¢ni struktury a p¥iprava lidskych zdroji

V soucasnosti je hlavnim prvkem regiondlni organizani struktury v oblasti
cestovniho ruchu Krajsky ufad kraje Vyso€ina (oddéleni cestovniho ruchu), vyznamna je
také Cinnost nékterych obci a mikroregionti (dobrovolnych svazkii obci). Tyto instituce
ucinné pfispivaji predev$im k propagaci cestovniho ruchu v kraji, dosud vSak neplni fadu
dalSich ukolti, potiebnych na wrovni krajského managementu. Na lokalni urovni chybi

propojeni mezi riznymi typy subjektd a mezi misty s nabidkou riznych aktivit (turistické
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mikroregiony, turistické spolky). Propojeni aktivit podnikatelské sféry a vefejné spravy je
dosud nedostateéné a misty charakteristické spiSe vzajemnou nedivérou nez spolupraci.
Velmi omezena je také vzajemna spoluprdce podnikatelskych subjektil (profesni svazy).
Nerozvinutd organizaéni struktura cestovniho ruchu omezuje jednotlivé subjekty v jejich
rozvojovych aktivitich a je i pfiinou marginalizace odvétvi jako celku.

Specifickym problémem, vyplyvajicim z nedostatedné rozvinuté organizalni
struktury, je riziko nepfipravenosti subjektti predkladat kvalitni rozvojové projekty,
zejména projekty vétstho rozsahu. Piedevsim diky ttileté existenci i¢elového rozvojového
Fondu Vysociny se viak zkuSenosti jednotlivych subjekti s pfipravou projekti, a tim
i absorpéni kapacita odvétvi v kraji postupné zvySuji. Jinym dlouhodobym problémem je

nedostate&ny systém vzdélavani a zvySovani kvalifikace pracovnikil v cestovnim ruchu.

Cile:

» zlepSeni marketingu a podpory prodeje turistické nabidky kraje

>  zajisténi dostate¢né nabidky turistickych produktd, zlepSeni spoluprace mezi subjekty
pusobicimi v cestovnim ruchu

» vznik managementu destinace Vyso€ina

Y

zvySeni absorpéni kapacity pro pfijem podpory z nadregionélnich zdroji
» za€leniovani NNO do turistickych organiza¢nich struktur

8.2.2 Vybudovini informa¢niho, rezerva¢niho a monitorovaciho systému

Na urovni kraje dosud neexistuje jednotny turisticky informaéni systém a na néj
navazujici turisticky rezervacni systém. Diky iniciativé kraje Vyso&ina byl vytvoien
internetovy turisticky portal a byla pfipravena fada propagaénich a informa&nich publikaci
obsahujicich praktické informace o nabidce atraktivit a sluzeb cestovniho ruchu v kraji.
Neexistuje systém sb€ru informaci o turistické navstévnosti tizemi kraje. Lokalni
informace z mést, obci a mikroregionii jsou svym rozsahem znadné€ nevyvazené

a vzajemné nekompatibilni.
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Informaéni systém by mél zahrnovat:

> informace pro navstévniky kraje (orientadni systémy v obcich, znaceni a informace na
p&sich a cyklistickych trasach, sit’ turistickych infocenter, mapy, tiSt€né informalni
materialy, internetové prezentace)

» informace o stavu odvétvi v kraji pro potfeby managementu turistické destinace,
samospravy a podnikatelskych subjekti (databaze poskytovatelii sluZeb a atraktivit,

projekty znadeni, vysledky terénnich priizkumi navstévnosti, statisticka data atd.).

Monitorovani vyvoje cestovniho ruchu v regionu miZe byt vyuZito pfi nastaveni
podminek:

» pro dlouhodobé udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

» podporu efektivnich podnikatelskych aktivit

Turisticky rezervaéni systém zahrnuje piedev$im pfimy prodej turistickych programii

a sluzeb.

Cile:
» zvySeni komfortu pohybu turistii v kraji
» zptesnéni informaci o stavu odvétvi

» rozsifeni a podpora prodeje turistické nabidky kraje

8.2.3 Tvorba a marketing turistickych produkti, propagace regionu

Predpokladem vyuZiti existujictho potencidlu rozvoje cestovniho ruchu je vytvofeni
atraktivni a pestré nabidky vlastnich turistickych produktii a programii. Za prioritni smér
pfi navrhovéni nabidky turistickych programi jsem vytipovala zejména programy:

»  priblizujici kulturni historii regionu (zaZitkovy méstsky a poznavaci turismus)

» environmentalni hodnotu krajiny Vysoginy (prazdninové pobyty pro rodiny s détmi,
nabidka stfedné naro¢né aktivni dovolené, venkovsky turismus)

» pteshrani¢ni spoluprace pfi tvorbég turistickych produkti

> navrZeni programii v ramci 3irokého spektra subjekti pusobicich v oblasti cestovniho
ruchu v regionu tak, aby se na jejich tvorbé& podileli jejich budouci realizatofi a aby do

Jejich ramce mohly byt zaglen&ny jiz existujici aktivity
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A\

zlepSeni kvality a konkurenceschopnosti turistické nabidky kraje

» zvyseni nabidky regionalnich a specifickych ptfeshrani¢nich produktt s cilenou
nabidkou pro rtizné socidlni a vékové skupiny navstévnika

» prodlouZeni doby pobytu hostt

» zvyieni podilu Vyso&iny na poétu navitévnikii CR pii zachovani zisad udrZitelného

rozvoje

» zapojeni NNO do ¢innosti souvisejicich s propagaci regionu

8.2.4 Budovani a zkvalitiiovani infrastruktury cestovniho ruchu

Slabou strankou turistické nabidky kraje Vyso&ina je ve srovnani s vysp€lymi
turistickymi regiony nedostatené rozvinutd zakladni a doprovodnd infrastruktura
cestovniho ruchu. Chybi pfedeviim dostatek ubytovacich zafizeni s vy3S$im standardem
sluzeb, sportovni a rekreatni zafizeni v turistickych stfediscich, zafizeni rozSifujici
spektrum forem traveni volného &asu, zvlasté v pfipadé nepiiznivého pocasi apod. Navic

existuje zna¢na rozdilnost v kvalité nabizenych sluzeb.

Pro Gispé$né nastartovéani a dlouhodobé udrZeni navtévnosti turisticky atraktivnich
mist a oblasti je nutné:
> zabezpelit iodpovidajici infrastrukturu véetn& pfistupovych tras, pfiemz je
samoziejmé nutné respektovat limity ochrany pfirody a zachovani krajiny
> podporovat zvySeni navstévnosti formou zpfistuptiovani daldich (dosud turisticky

neobjevenych) mist a aktivit

@)

;

fle:

rozsifeni a zkvalitnéni turistické infrastruktury v regionu

roz3ifeni nabidky aktivit v turistickych stfediscich kraje

zkvalitnéni a zvySeni konkurenceschopnosti turistické nabidky kraje
prodlouZeni primérné doby pobytu

zvySeni zaméstnanosti

vV V V V V V

zvySeni Zivotni urovné obyvatelstva
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» zavedeni turistické lodni dopravy na vhodnych vodnich nadrZich v kraji Vyso¢ina jako
soutast budovani infrastruktury cestovniho ruchu
» zapojeni NNO do budovani a zkvalithiovani infrastruktury cestovniho ruchu

» budovani a monitoring turistickych cyklotras v kraji

Rozvojové &innosti jsou navrhovany s védomim vyznamové posloupnosti
zminénych predpokladd. Jejich realizace piedpokldadd podporu na urovni kraje,
tj. koncipovani krajské politiky podpory rozvoje cestovniho ruchu. Hlavnimi cili této
politiky je vytvofeni systému komunikace hlavnich aktérti cestovniho ruchu sméfujictho ke
vzniku destinaéniho managementu, navrZeni a realizace turistickych programii a produktd
a jejich uplatnéni na trhu, zvySeni efektivnosti regionalniho turistického marketingu
zaméfeného na identifikované cilové skupiny a zdrojové trhy, budovani jednotného
informacniho a rezervaniho systému, podpora subjektim podnikajicim v odvétvi pfi
realizacich projekti vedoucich k rozsifeni a zkvalitnéni sluzeb, profesni pfiprava
a vzdélavani pracovnikii v cestovnim ruchu, realizace systému certifikace a sledovani
kvality sluZeb v cestovnim ruchu, regenerace kulturnich a historickych pamatek. Realizace
krajské politiky predpokldda u¢innou podporu z nadregionalnich zdrojt, predevsim ze
statniho rozpottu a ze strukturélnich fondit EU. Krajska politika podpory cestovniho ruchu
musi nejen reagovat na priority politiky na statni, ptipadné mezinarodni Grovni, ale
soudasné vytvofit i nastroje, jak ovlivilovat priority celostatni politiky tak, aby odpovidaly

potiebam kraje.
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9 Zavér

Ukolem této diplomové prace bylo zhodnoceni vyznamu sportovn& — rekreaénich
zafizeni pro rozvoj cestovniho ruchu ve vybraném regionu Vyso&ina. Dale vymezit tento
region a sportovné — rekreacni zafizeni, ve kterém bude pfimo provadéno dotaznikové
Setfeni a na zékladé rozboru pak ukézat na dal$i moZnosti rozvoje cestovniho ruchu
v regionu.

Vyso&ina ma vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. Je to dano predevsim
estetickou hodnotou kulturni krajiny, mnoZstvim jedine¢nych ptirodnich lokalit a
kulturnich a historickych pamatek i tradici pofadani prestiznich kulturnich, sportovnich a
spoletenskych akci. Vyhodou je také poloha v blizkosti dvou nejvétsich sidelnich
aglomeraci Ceské republiky, které jsou zdrojem navitévnikd na kratké i stfedn¢ dlouhé
pobyty, a také poloha na dopravnich trasach evropského vyznamu.

Vybavenosti sportovnich zafizeni pro $ir$i vefejnost je kraj Vysogina vzhledem
k vybavenosti v Ceské republice mirn€ nadprimérny. Nad primérem se nachazi jak podet
t&locvien, véetnd Skolnich s pfistupem vefejnosti, tak stadioni a krytych bazénii. Tato
ptizniva konstatovani viak v Zadném ptipadé neznamenaji, Ze vybavenost sportovnimi
zafizenimi v obcich kraje je dostadujici a vyhovujici, ani to nevypovida nic o technickém
stavu téchto zafizeni. Tato zaFizeni se také koncentruji do byvalych okresnich mést a jejich
pristupnost ze vzdalen€jSich mist je omezena dopravni dostupnosti. Stav a kvalita
sportovnich zafizeni je v celém zajmovém izemi velmi nerovnomérna, vrozmezi od
nového moderniho zafizeni po naprosto nevyhovujici stav. Béhem nékolika poslednich let
je v n&kterych &astech regionu viditelna snaha o zlepSeni soucasné situace.

7 dotaznikového Zetieni provedeného v aquaparku Vodni réj, které bylo provedeno
u 150 nahodn& vybranych navitévniki venkovniho areélu vyplyva, Ze navstévnici jsou se
sluzbami tohoto zafizeni i s Grovni jejich kvality spokojeni. Vyhovuje jim jak souCasna
struktura nabidky sportovnich, relaxacnich a ob&erstvovacich sluZeb, tak i vSech vodnich
atrakci. Vodni raj je nejvétsim centrem vodni rekreace v kraji a zarovefi se pySni nejvySSim
poctem atrakci.

Navrhy na zlepSeni navitévnosti a provozu Vodniho raje vychazeji z dil¢ich
vysledki vlastniho dotaznikového 3etfeni. Patfi mezi né vytvoteni kvalitnfho zdzemi pro
navitévniky na kolech, zména systému plateb vstupného a vyssi frekvence vyuzZiti zdejsich
sportovist’ Skolami, firmami i vefejnosti.

73




Vyznam sportovné — rekrea¢nich zafizeni pro rozvoj cestovniho ruchu na Vysogin€
je jasn& viditelny vtrendu cestovntho ruchu posledni doby, kdy dochédzi vramci jeho
vyvoje v Ceské republice k posileni vyznamu aktivni formy traveni dovolené. S timto
z4konité souvisi nutnost existence takovéto infrastruktury cestovniho ruchu (sportovné —
rekreatnich zafizeni). VétSina mistnich podnikatelskych subjekti se snaZi doplnit sluzby
v ubytovani a stravovani pravé o moZnost sportovniho vyZiti (tzn. vystavbou tenisovych,
volejbalovych kurtl, pGjéovnami kol apod.). Doprovodnd sportovni infrastruktura
cestovniho ruchu prispiva k vytvofeni komplexniho produktu (komplexni nabidky) pro
cestovni ruch, coZ ptispiva ke zvy3eni konkurenceschopnosti daného podnikatele.

Kraj Vysodina ma znaEné potencialni rozvojové moznosti, avsak predpokladem
vyuziti existujictho potencidlu a napliiovani vize prosperujiciho turistického regionu je
integrace a vzajemna spoluprice subjektii pisobicich ve sféfe cestovniho ruchu v tomto
kraji. Po zhodnoceni téchto rozvojovych moZnosti jsem se pokusila navrhnout nékolik
ginnosti, které by vyznamné pfispély k rozvoji cestovniho ruchu a tim by napomohly
k podniceni podnikatelskych aktivit v regionu. Mezi navrzené rozvojové Cinnosti patfi
budovani turistické organiza¢ni struktury a piiprava lidskych zdrojii, vybudovani
regionalniho informa¢niho, rezervaéniho a monitorovaciho systému, tvorba a marketing
turistickych produkti a programii, propagace regionu a budovani a zkvalitiiovani zékladni
a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu.

9.1 Summary

The main task of this thesis was evaluation of importance sports and leisure
institutions for development of tourism in the chosen region Highlands. Next task was
charakterize this region and the sports and leisure institution, in which was conducted
questionnaire investigation. Furthemore with the assistance of analysis point to new
opportunities in development of tourism in region.

The region Highlands has great touristic potential. First of all it is based on
aesthetic value of cultural area, number of unique natural localities and cultural and
historical monuments, tradition of arrangements for prestige cultural, sports and social
events.

Number of sports and recreational facilities in the Highlands region is slightly

above average in the Czech republic. But it doesn’t mean that these facilities are sufficient
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and meeting the requirements. Their condition and quality is totally different, from new
modern facility to absolutely inconvenient condition. During recent years is a noticeable
progress in some parts of the region.

The result of the questionnaire investigation in aquapark Water Paradise was
satisfaction with services and also with their quality. After analysis of this institution
I suggested several possibilities how improve attendance and operation of this institution.

The importance of sports and leisure institutions for touristic development in the
Highlands is clearly visible in recent tourism trend — under the terms of development in
tourism come up to empowerment of the meaning active form of spending holiday. With
this fact is connected existence of this infrastructure which is essential in tourism.

Prerequisite for utilization of existing potential and performance vision of boom in
touristic region is integration and mutual co-operation of subjects working in the area of

tourism in this region.
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KRiZ J.: Ceskomoravska vrchovina. Praha , Pressfoto, 1996. ISBN 59-208-83.
MALA V. Zaklady cestovniho ruchu. Praha, Oeconomica, VSE, 2002. ISBN 80-
245-0439-1.

MOZGA J., VITEK M.: Marketingovy vyzkum. Hradec Kralové, Gaudeamus,
2001. ISBN 80-7041-417-5.

NEUMAN, J. a kol.: Turistika a sporty v piirodé. Praha, PORTAL, 2000. ISBN 80-
7178-391-9.
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ORIESKA J.: Technika cestovniho ruchu. Praha, IDEA SERVIS, 1999.
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PASKOVA M., ZELENKA J.: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha,
MMR CR, 2002.
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Univerzita Karlova v Praze, 2001. ISBN 80-246-0172-9.
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10.2 Piehled internetovych stranek

15. http://www.czso.cz

16. http://www.kr-vysocina.cz

17. http://www.region-vysocina.cz
18. http://www.fondvysociny.cz
19. http://www.vodniraj.cz

20. http://www.mmr.cz

21. http://www.czechtourism.cz

10.3 Ostatni zdroje

22. Denik Pravo (regionalni pfilobha - 13. zafi 2005, str. 12).

23. Denik MF Dnes (regionalni pfiloha - 20. Eervence 2005, str. C/4).

24. COT Business (Cerven 2005, str. 37).

25. Profil Vysociny 2005.

26. Koncepce volno&asovych aktivit v kraji Vyso¢ina na roky 2005 —2008.
27. Strategie rozvoje cestovniho ruchu na Jihlavsku a Ttebi¢sku.

28. Program rozvoje kraje Vyso€ina 2005.
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11  Prilohy

Priloha ¢&. 1: Funkéni vyuZiti azemi v kraji Vysocina.

Priloha ¢&. 2: Cestovni ruch na Vysociné.

Priloha ¢&. 3: Dopravni poloha kraje Vysocina.

Priloha & 4: Piehled kulturnich pamatek v kraji Vysodina.

Priloha ¢&. 5: Zvlasté chranéna Gizemi a pFirodni parky v kraji Vysodina.

Priloha ¢&. 6: Pohostinska zafizeni v turisticky nejvyznamnéjSich obcich a méstech na
Jihlavsku a Ttebi¢sku.

Priloha &. 7: Piehled turistickych informaénich stiedisek v kraji Vysocina.

Priloha ¢&. 8: Hosté ze zahrani¢i v hromadnych ubytovacich zafizenich v roce 2005.

Priloha &. 9: Piehled sportovnich zaFizeni na Jihlavsku a Trebi¢sku.

Priloha ¢&. 10: Mapa umisténi Vodniho raje v Jihlavé.

Priloha & 11: Vyvej navitévnosti v kryté ¢asti Vodniho raje v letech 2001 — 2005.

Priloha &. 12: Fotogalerie venkovni ¢asti Vodniho raje.

Priloha ¢&. 13: Dotaznik — venkovni ¢ist aredlu Vodni raj.
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Piiloha & 5: Zvlasté chranéna izemi a piirodni parky v kraji Vyso&ina (k 31. 12. 2005)
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\ %%, Rokyvtna e
Stredni
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Zdroj: Krajsky ufad kraje Vyso€ina.
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Priloha &. 7: Piehled turistickych informaénich stiedisek (TIC) v kraji Vysocina.

Nazev TIC Obec Nazev TIC Obec
IC — Hoffmanntv dim Brtnice TIC mikroregionu Strazi§t¢ | Pacov
Méstské IC pfi mestské Bystfice nad IC Kulturnich zatizeni ”
p G . - 9 v Pelhfimov
knihovné Pernstejnem mésta Pelhfimova
IC Jaderné elektrarny po
, Kulturni zafizeni mésta i
Dukovany a Vodni Dukovany . Pocatky
i - Pocatek

elektrarny DaleSice

IC - Lanete, spol. s r.o. Gol&uv Jenikov IC Polna

IC — cestovni kancelaf o " : e

ADATOUR Havli¢kiv Brod IC — Méstské muzeum Ptibyslav

IC — Chadimiv mlyn Horni Dubenky Informaéni kancelar Snézné

IC — Hrotovice Hrotovice Eknlogicke mfon’nacm Snézné

centrum — Kratka

Mestskevkyltum " Humpolec IC — Svétla nad Sazavou SYéﬂé i

informacni centrum Sazavou

IC — Méstska knihovna i Soukromé informadni

Chotébor Chotebot centrum Svratka Svratka

IC Kulhmriho stfodisks |Joomeicenad Ny o i stfedisko MECT | Telk
Rokytnou

IC — Méstské muzeum Jemnice Informatni a turisticke Tiebic

centrum

Turistické informa¢ni . Informacni a turistické i
Jihlava e Tiebic

centrum centrum Bazilika

IC Mastsky Gfad Kamanice nad IC Trest
Lipou

Informacni centrum Konésin IC — Klub kultury Velka Bites

Infocentrun} BN S Krucemburk INFO centrum Velka Losenice

Jana Zrzavého

IC—Hradedebu, Sz, || Ledeboad IC Méstsky Giad Velké Mezifiéi

spol. s r.o. Sazavou

Informacni, poradenské a
vzdélavaci centrum Loucko

Luka nad Jihlavou

TIC — cestovni kancelaf
SANTINI TOUR

Zd’ar nad Sazavou

Méstské kulturni stiedisko | Moravské IC — Zamek Zd’4r nad Vg :
AR . Zd’ar nad Sazavou
-1IC Budgjovice Sazavou
Kulturni a informaéni Namést’ nad . L. Zdirec nad
stiedisko Oslavou Méstska knihovna - IC Doubravou
v . Nové Mésto na , .. . . .
Méstské IC - IC — Zamek Zirovnice Zirovnice
Moraveé

Zdroj: Krajsky ufad kraje Vysoc€ina.




Piiloha & 8: Hosté ze zahrani¢i v hromadnych ubytovacich zatizenich v roce 2005.

W

Kraj Vysodina CR
Zemé piivodu prusboy ey
abs. v % pocet v % pocet

prenocovani pfenocovani

cizinci celkem 64 194 100,0 3,0 100,0 ol

z toho:

Némecko 15532 24,2 2,4 25,9 3.8
Slovensko 11 196 17,4 4,5 4.4 3,0
Nizozemsko 4 325 6,7 2,7 4.5 3.5
Rakousko 3514 5,5 2.4 3,0 2,1
Polsko 2 781 43 1.7 4,2 2.l
Velka Britanie 2 631 4,1 3,1 10,7 2,8
Francie 2 542 4,0 1,7 42 2,6
USA 2347 3,7 3,1 4,8 2,9
Italie 2002 3,1 1,8 6,5 2,9
Belgie 1353 2,1 3.7 1,3 2.9
Japonsko 1 305 2,0 6,1 2,0 2.4
Turecko 1170 1,8 1,5 0,4 2,8
Dansko 812 1,3 2,2 2,1 3.1
Rusko 796 1,2 6.6 2,7 5,7
Mad’arsko 793 1.2 1.7 1,5 2,4
Svycarsko 716 1,1 1,8 1,1 2,7
ostatni staty 10379 16,3 - 20,7 -

Zdroj: Navitévnost v hromadnych ubytovacich zafizenich cestovniho ruchu - podrobné
vysledky za 1. az 4. &tvrtleti 2005. CSU Praha, 2005.




ha &. 9: Prehled sportovnich zafizeni (Jihlavsko, Ttebi¢sko) k 31.12.2005.

Obec Prehled za¥izeni

lyzatsky vlek, 2 télocviény, fitcentrum-posilovna, 2 volejbalova hiisté,

Brtnice
basketbal. h¥ist, fotbalové h¥i§tg, kluziste, tenisové kurty, lyZatsky vlek
t&locviéna, fitcentrum-posilovna, sportovni hala, squash, volejbalové hfiste,
Hrotovice
fotbalové hfisté, tenisové kurty, koupalisté
romérice nad télocviéna, 2 fitcentra-posilovny, 2 fotbalova hristé,
Rokytnou malé sportovni hfi§te, tenisové kurty
2 t&locviény, 2 fitcentra-posilovny, volejbalové hfisté, basketbalové hfiste,
. fotbalové hiisté, malé sportovni h¥istg, koupalisté (jeden bazén se slanou vodou),
Jemnice 2 ptirodni koupalisté, cyklistické stezky (tzv. Méstsky les) — v zim& udrZovany
jako bézecké traté, tenisové kurty
b&Zecké tratg, 2 télocviény, 7 fitcenter-posiloven, sportovni hala, squash,
Jiblave plaZovy volejbal, fotbalové hiists, Horacky zimni stadién, hala stolniho tenisu,

tenisova hala a kurty, koupali§té Vodni réj, kryty bazén,

cviéna horolezecka sténa, stfelnice, sportovni letisté, jizdarna

t&locviéna, fitcentrum-posilovna, sportovni hala, fotbalové hfisté,

a nad Jihlavou . ) .
malé sportovni hfisté, tenisové kurty, koupalisté, lyZaisky vlek

4 t&locviény, fitcentrum-posilovna, 2 volejbalova hiisté, plaZzovy volejbal,

Moravské
hokejovy stadion, fotbalové hiisté, malé sportovni hiiste,
Budéjovice
tenisové kurty, koupalidté (3 bazény, tobogan, sportoviste)
Namést’ nad 2 télocviény, fitcentrum-posilovna, volejbalové hiisté, zimni stadion,
Oslavou fotbalové hiisté, tenisové kurty, moZznosti koupani a sportovniho rybafeni
Novi Ride t8locviéna, fotbalové hfisté, malé sportovni htisté
) béZecké traté, 3 t&locvi¢ny, 2 fitcentra-posilovny, 2 volejbalové hristé, plaZzovy
Polnd volejbal, 2 fotbalové hfisté, ptirodni kluziSté, tenisové kurty
4 t&locviény, fitcentrum-posilovna, sportovni hala, 2 volejbalové hfisté,
Teld basketbalové hiistg, 2 fotbalové hfisté, malé sportovni hiiste,
tenisové kurty, 4 ptirodni kluzi§té, zimni stadion
2 télocviény, fitcentrum-posilovna, 2 volejbalové hiiste, basketbalové hriste,
Trest hazenkaiské hriste, 2 fotbalové h¥isté, malé sportovni hfisté, 3 kluziSté —
hokejovy stadion, tenisové kurty
—— béZecké traté, 6 télocviden, squash,volejbalové hiisté, tenisové kurty, zimni

stadion, kryty bazén, koupali§té, jezdectvi, stielnice, minigolf

Sj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu na Jihlavsku a TtebiCsku.




P¥iloha &. 10: Mapa umisténi Vodniho raje v Jihlave.
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VODNI RAJ

STADION
T SK JIHLAVA
-

AT s zoo
JIHLAVA

BAZEN M
? E. ROSICKENHO
oq'

t"&

i

JIHLAVA /(:\
CENTRUM [' Q{.\ \:
\Qx

=l

BRMENSKS /
s

3

7

N

Zizxova

C&‘“,

v

OWronz “{

Zdroj: Vodni r4;j.
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Priloha &. 12: Fotogalerie venkovni ¢asti Vodniho raje.

Zdroj: Vodni raj.




Piiloha &. 13: Dotaznik — venkovni &ast arealu Vodni raj.

Jsem studentkou Jihoteské univerzity v Ceskych Budgovicich. Ve své diplomové praci se
zabyvam provozem sportovné-rekreacnich zafizeni na Vysoting. Provadim typologii névstévnika a
posuzuji jejich spokojenost se sluzbami. Pfi odpovédich je zachovana anonymita respondenta.

Dotaznik neslouzi ke komer&nim a&elim. D&kuji za spolupraci.

1. Odkud jste prijel(a)?
Z Jihlavy

Z okoli Jihlavy

Z jiného regionu v CR

Ze zahranici

2. Jakym zpiisobem jste se dopravil(a) do Vodniho raje?
Pésky

Na kole

Autem

Autobusem
Vlakem

3. Jak dlouho se zde zdrzite?
do 2 hodin

2 - 5 hodin

vice nez 5 hodin

5. Jak jste se dozvédél(a) o existenci aredlu Vodni raj?

Z internetovych stranek tohoto arealu

Z reklamy v tisku

Z nasténnych reklam
Od pratel, ptibuznych
Jinak

6. Jak &asto navitévujete tento areal?

Cast&ji nez 2 x za tyden
2 x za tyden
1 x za tyden

2 X za meésic

1 x za mésic

Méné neZ jednou za mésic




7. Jste spokojen(a) s dirovni hygieny v aredlu?
S celkovou ¢istotou v aredlu

ANO

NE

V restauraénich a ob&erstvovacich zafizenich
ANO

NE

8. Vyhovuje Vam plocha pro slunéni?
Jeji velikost

ANO

NE

Typ povrchu

ANO

NE

9. Jste spokojen(a) s vy3i vstupného do areilu?
ANO
NE

10. Jste spokojen(a) s cenovym ohodnocenim za zapiijéeni dopliiku ke slunéni?
ANO
NE

11. Jste spokojen(a) s cenovym ohodnocenim za pronajem s ortovisté?
ANO
NE

11. Vyhovuje Vam kvalita rest. a ob&erstvovacich zafizeni?
ANO
NE

12. Jste spokojen(a) s cenovou dostupnosti restaura¢nich a ob&erstvovacich zafizeni?
ANO
NE

13. Myslite si, Ze nabidka sluZeb areilu Vodni rij je dostate<na?
ANO
NE




14. Co byste jeSté uvital(a) v nabidce areilu Vodni raj?

umélé vinobiti
protiproud
néco jiného

15. Vyuzivite vyhod, které sportovni areal Vodni raj poskytuje?

ANO
NE

Charakteristika respondenta

Pohlavi
ZENA
MUZ

Vék
0-20
21 -40
41 - 60
61 a vice

Vzdélani

zakladni

stiedoskolské
stfedoskolské s maturitou
vysokoskolské

Povolani

student

podnikatel
technickohospodaisky pracovnik
délnik

statni zaméstnanec

v domacnosti / nezaméstnany
ostatni

Hruby mési¢ni pFijem
0 K&—10 000 K&
10 001 K¢ — 15 000 K¢
15 001 K& — 25 000 K¢&
25001 K¢ a vice

~OCESKA UNIVERZITA
+SKYCH BUDEJOVICICH
knihovna katedry CR - ZF






