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1 UvVOD

1.1 Definice a vyznam cestovniho ruchu?

Cestovni ruch je podle mezinarodné ptijatych a uznavanych definic ,,¢innost osob
cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu ne del§i neZ
jeden wuceleny rok, za ucelem traveni volného Ccasu, podnikani nebo jinymi ucely,
nesouvisejicimi s vikonem vydéleéné ¢innosti v navstiveném misté“. ,,Cinnosti osob* se rozumi
specificka individualni zalezitost cestujici osoby (napt. koupani, sportovani, rybafeni, lazefiska
lécba, navstéva kulturnich zafizeni, ndvstéva veletrhu, obchodni jedndni apod.) a nikoliv
zkradceny vyraz pro vyrobné¢ ekonomické cinnosti, tak jak jsou klasifikovany v oborové
klasifikaci ekonomickych &innosti (OKEC) a v ramci této klasifikace statisticky sledovany.
Cestovni ruch neni tedy odvétvi v ekonomickém smyslu, tak jako napf. primysl, stavebnictvi,
zeméd¢lstvi, nemize byt tedy jako tato odvétvi statisticky sledovan a hodnocen.

Cestovni ruch se zejména v posledni Ctvrtiné dvacatého stoleti prosadil jako nejvyrazngjsi
spoleCensky, kulturni a ekonomicky jev. Na cestovani a aktivitich spojenych s cestovnim
ruchem se kazdoro¢né podili zna¢na ¢ast svétové populace. Cestovani lidi za poznanim, rekreaci,
sportem, kulturou, z nabozenskych divodii anebo jen za Ucelem traveni volného ¢asu a rovnéz
tak z pracovnich a obchodnich divodu se stalo neodmyslitelnou soucasti Zivota lidi a sou¢asného
zivotniho stylu. K rychlému ristu cestovani ptispély nejen celkové zmény ve spoleCenském
vyvoji, v Zivotni Urovni a ve zvySeni volného Casu lidi, ale téz rozvoj dopravni infrastruktury,
letectvi, komunika¢nich spojeni, rozvoj automobilismu, zmény v politickém a ekonomickém
vyvoji a pomérna bezpecnostni stabilita hlavnich svétovych regiont.

Cestovani a cestovni ruch jsou aktivity, jejichz souhrn ptedstavuje jedno z nejvétSich
svetovych ekonomickych odvétvi. Cestovni ruch je nejveét§im tviircem pracovnich mist, jednim
z nejvetSich exportnich ,,odvétvi“ a vyznamny stimulator investicnich aktivit. O rozvoji
cestovniho ruchu svédci to, ze za uplynulych padesat let se pocet turistil, kteti piekrocili hranice
své domovské zemé zvysil z 25 miliont v roce 1950 na cca 700 mil. v roce 2000. To predstavuje
pramérny ro¢ni prirtstek témeét o 7 %. V ramci cestovniho ruchu jde nejen o cestovani v ramci
prislusné zem¢, resp. regionu (domaci cestovni ruch), ale téz o cesty do zahraniéi, at’ jiz za
poznanim, kulturou, rekreaci nebo obchodem (zahrani¢ni cestovni ruch). Celosvétovy pocet
ucastnikli doméciho cestovniho ruchu, tj. domécich navstévniki — rezidentli — na Uzemi

sledované zem¢, je samoziejmé mnohonasobné vyssi.

! zdroj pro celou kapitolu:Mag Consulting: Satelitni uéet cestovniho ruchu. In COT Business, 2002/02
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Je zfejmé, ze rozvoj cestovniho ruchu bude v neztencené mife pokracovat i v souasném
stoleti s tim, ze postupné, v souladu s rozvojem dopravnich moznosti a postupujici globalizaci, se
bude zvySovat podil novych regionti jako zajmovych oblasti cestovniho ruchu. Tyto nové
destinace, v¢etné zamoiskych, se staly silnym konkurentem tradi¢nich turisticky vyznamnych
zemi. Postupujici restrukturalizace turistickych destinaci se v rizné mife urychluje — nejen
v disledku zvysujiciho se zdjmu lidi o nové cile turistickych cest, ale i diky vSeobecné podpote,
kterou nové cilové zemé rozvoji podminek pro cestovni ruch vénuji. Tento trend se miize
projevit a také projevuje snizovanim podilu tradi€nich turistickych destinaci na celosvétovém
trhu, i kdyz vzhledem k nartistu cestovani nemusi dochazet k snizovani absolutniho poctu turistt.
Proto v soucasné dob¢ silici celosvétové konkurence turisticky vyznamné zemé piijimaji
a realizuji rtizné programy podporujici rozvoj podminek pro cestovani. Uplatiiuji se nové
moderni formy marketingu a fizeni cestovniho ruchu, a to i v rdmci mensich regionil, podporuje
se rozvoj infrastruktury a dalSich podminek pro cestovni ruch, hledaji se cesty vyuziti novych

lokalit a novych forem cestovniho ruchu apod.

1.2 Cil a metodika prace

1.2.1 Cil prace
Cilem diplomové préace je zmapovani infrastruktury cestovniho ruchu a vyzkum navs§tévnosti
turisth ve méstech Plzen, Domazlice a Ceské Bud&ovice. Na zikladé twdaji zjisténych
prostiednictvim dotaznikového Setfeni je nasledné ukolem vypocitat atraktivitu vybranych mést
a ekonomické piinosy cestovniho ruchu pro danou dentinaci ve vztahu k demografickym
ukazatelim a porovnat tyto ukazatele v rdmci vybranych mést. Pfedmétem Setfeni této
diplomové prace jsou mésta Plzeii a Domazlice, vysledky Setfeni tietiho mésta Ceské Budg&jovice

dualezité pro vzajemné porovnani budou prevzaty od kolegyné Lucie Bartt.

1.2.2 Metodika prace
Pisemnému zpracovani diplomové prace predchdzely témét rocni piipravy v podobé
dotaznikového Setfeni provedeného v jednotlivych méstech ve ¢tyfech rocnich obdobich tak, aby
byla zohlednéna sezénnost ndvstévnosti. Prvni informace byly zjistovany formou osobniho
dotazovani jiz v zim¢€ 2004 a nésledné pak ve zbyvajicich ro¢nich obdobich roku 2005 v kazdém
mésté na riznych mistech, kde se koncentruje vétsi pocet navstévnikil, tzn. zejména v blizkosti
nejvyznamnéjSich pamatek, atraktivit, muzei, ale 1 na vlakovych a autobusovych nadrazich.

V Plzni a v Ceskych Bud&jovicich bylo dotazovano 300 respondenttl, v Domazlicich kviili mensi
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frekvenci navstév 200 respondentli. Informace ziskané touto cestou maji pro diplomovou praci
nejcennéjSi vyznam, jelikoz jsou pifimou vypovédi skutecnych navstévnikl, kterd pomulze
analyzovat situaci navstévnosti ve vybranych méstech.

V pribéhu shromazd’ovani tdajii z dotaznikového Setfeni byla nastudovana literatura
vztahujici se k dané tematice a nasledné pouzita pro charakteristiku zdkladnich pojmi. Pro
vysvétleni termint destinace cestovniho ruchu a pfinosy cestovniho ruchu do regionu byly
pouzity tituly Marketing destinace cestovniho ruchu? a Jak rozvijet mistni cestovni ruch.?
K objasnéni pojmu potencial destinace bylo ¢erpano z ¢lanku Lze méfit atraktivitu turistické
destinace?* uvefejnéného v &asopise COT Business. Toto periodikum poslouzilo také
k vysvétleni problematiky satelitniho Gétu v Ceské republice a jeho vyznamu pro cestovni ruch.

Pro charakteristiku vybranych mést slouzily vysledky vlastniho Setfeni (napf. pfi zjiStovani
navstévnosti jednotlivych pamatek, zplsobu organizace cestovniho ruchu ve meésté apod.),
webové stranky, privodci, prospekty nebo jiné publikace uvedené v Seznamu literatury.

V nejdulezitéjsi ¢asti prace — interpretaci a analyze Setfenych udaji — bylo cEerpano
z literatury zaméfené na metodologii a aplikaci terénnich prizkumi. Pro vysvétleni postupu
a formy ziskdvani informaci vterénu byla pouzita publikace Marketingovy vyzkum,
Metodologie a aplikace®. Pfevedeni udajii ziskanych dotaznikovym Setfenim do databaze
a nasledné vyhodnoceni do podoby grafii a tabulek bylo uskute¢néno na zaklad€ poznatki
ziskanych v ramci pfedmétu Software V cestovnim ruchu. Vypocet atraktivity vybranych
destinaci 1 pfiblizeni tohoto terminu bylo provedeno opét za pomoci metody uvetejnéné v jiz

zminéném prispévku do ¢asopisu COT Business — Lze méfit atraktivitu turistické destinace?

1.3 Destinace cestovniho ruchu®
»Destinace cestovniho ruchu je pfirozenym celkem, ktery mé z hlediska podminek rozvoje
cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, odlisné od jinych destinaci.“’ Jedna se tedy o cilovou
oblast v daném regionu, pro kterou je typicka specificka nabidka atraktivit, sluzeb a dalsi
infrastruktury cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je dlouhodobé koncentrace navstévnikt. Pro
mezinarodni navstévniky mize byt destinaci celd navstivend zemé, néktery jeji region, nebo jako
v piipad¢ pfedméetu mého Setfeni mésto. Kazda turistickd destinace ma ovSem jiné predpoklady

pro rozvoj cestovniho ruchu, které urcuji jeji potencidl. Potencial destinace vytvari ptirodni

2 Kiralova, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu, EKOPRESS, s. r. 0., Praha 2003

3 Foret, M., Foretova, V.: Jak rozvijet mistni cestovni ruch, Grada Publishing, spol. s r. 0., Praha 2001

4 Vanigek, J.: Lze mé¥it atraktivitu turistické destinace? In COT Business., 2006/04

% Zbofil, K.: Marketingovy vyzkum Metodologie a aplikace, Vysoka $kola ekonomicka, Praha 1998

® Pro ptevaznou &ast kapitoly ¢erpano z publikace: Foretova, V. — Foret, M.:Jak rozvijet mistni cestovni ruch,
Grada Publishing, spol. sr. 0., Praha 2001, s. 46 - 48

T Kiralova, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu, EKOPRESS, s. r. 0., Praha 2003, s. 15
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a kulturni podminky dané lokality a také poloha vzhledem k jiné turistické oblasti. Jedna se tedy
0 vlastnosti specifické pro dany region, kterymi se 1isi od ostatnich lokalit. Nelze je ovlivnit,
ovSem pii aplikaci destinacniho managementu vhodné vyuzit pro podporu a rozvoj daného

regionu.

1.3.1 Potencidl destinace cestovniho ruchu®

Potencial destinace cestovniho ruchu jsou dané vlastnosti regionu a soucasné utvaiejici
podminky pro uspokojeni potieb a pozadavkii navstévnika destinace.® Tvoii jej potencial
prirodni, kulturné-historicky a kulturné-spolecensky.

Ptirodni potencial destinace pfedstavuje soubor podminek, které¢ jsou vyznamnym ¢initelem
a vnéjSim motivaénim faktorem determinujicim ucast na cestovnim ruchu. V této souvislosti se
jedné o geomorfologicky (Clenitost terénu krajiny), klimaticky (srdzkové pomeéru, slunecni svit,
vétrnost), hydrologicky (vodni toky a plochy, pfirodni ¢i uméle vytvoiend) a biologicky (fauna
a fléra) potenciadl. Mimofadnd hodnota tizemi muize vSak byt pricinou piisné regulace poctu
navstévnikil v destinaci (napt. Boubinsky prales).

Kulturné-historicky potencial destinace tvoii uméle vytvotené, lokalizované slozky produktu.
Patfi sem ty atraktivity cestovniho ruchu, které svou hodnotou pfitahuji okruh navstévnika
(hrady a zamky, muzea, skanzeny, rezervace lidové architektury, sakralni pamatky, méstske
pamatkové rezervace, narodné-historické pamatky, zabavni a tematické prvky). Uvedené
atraktivity se mohou stit svou jedinegnosti specifickou prednosti destinace (napi. Cesky
Krumlov, Lednicko-Valticky areal).

Kulturné-spole€ensky potencial reprezentuji spolecenské, sportovni, kulturni a jiné akce,
nebo-li uméle vytvofené a organizované slozky produktu destinace. Jedna se napt. o veletrhy,
vystavy, kongresy a sympozia, hudebni, folklorni a filmové festivaly a sportovni, naboZenské

nebo obchodni akce.

1.3.2 Ekonomické p¥inosy cestovniho ruchu do destinace
Cestovni ruch je velmi téZko méfitelné odvétvi tercidrniho sektoru narodniho hospodaistvi
a svymi multiplika¢nimi efekty pfindsi do regionu jiz vSeobecné znamé faktory jako je zvySeni
zamestnanosti a s tim souvisejici nové pracovni piilezitosti, ovSem také podporu investi¢ni
aktivity. Nejlépe viditelné jsou pro destinaci dozajista piinosy ekonomické, ale cestovni ruch ma

pro danou lokalitu i velky komunikaéni vyznam.

8 pro celou kapitolu erpano z: Kiralova, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu, EKOPRESS, s. 1. 0., Praha
2003, s. 40 - 42
® Kiralova, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu, EKOPRESS, s. r. 0., Praha 2003, s. 16
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Mezi ekonomické p¥inosy patii primé zdroje, tedy vydaje (trata) domacich i zahrani¢nich
turisth pfi navstévé urCité destinace, a zdroje neprimé, mezi néz patii vytvareni novych
pracovnich pfilezitosti a mezd, coz umoznuje dal§i spotiebu a investice, nakup novych
informacnich technologii a v neposledni tadé také udrzbu a opravy zafizeni slouzicich
cestovnimu ruchu. Dal$im nepfimym zdrojem ekonomickych piinosti cestovniho ruchu jsou
ptijmy do vetfejnych rozpoctl z dani a poplatkd, které pfispivaji k rozvoji meést.

Vedle métitelnych ekonomickych piinost méa vSak cestovni ruch pro region také velky
komunikacni vyznam, jehoz vykony nelze vycislit, ovSem jeho existence je nezbytna pro
zajiSténi praveé jiz zminovanych ekonomickych pfinost. Aby tyto mohly vzniknout, je nutné
navstévniky do regionu piildkat a presvédcit je k Cerpani sluzeb cestovniho ruchu a to zajistuje
pravé komunikace. Jejim produktem je propagace cestovniho ruchu (prostfednictvim vystav,
veletrhli, konferenci, mezinarodnich setkdni, tiSténich privodct, propagacnich letaki
a Vsoucasné dobé stale vice dulezité prezentace regionu a nabidky sluzeb na webovych
strankach) a dale tvorba s tim spojené image mésta v oCich navstévnikl i domacich obyvatel.
Image by méla byt postavena na ptirodnich a historickych zvlastnostech, ale v souc¢asné dob¢ by
méla predevS§im vychazet z védomostniho, inova¢niho a mySlenkového potencidlu tzemi.
Dalsim ptfinosem komunikace do regionu je fakt, ze cestovni ruch pomaha oslovit potencialni
investory prostfednictvim mistnich pamatek, udalosti a kulturnich hodnot, ¢imZ ¢ini z téchto
hodnot vyznamné nastroje hospodaiského rozvoje a tim je vlastné ekonomicky zhodnocuje.
Vedle toho také cestovni ruch oslovuje i potencialni zdkazniky ¢i spolupracovniky mistnich
subjekti (nejen podniki, ale naptiklad 1 vysokych $kol) a napoméha realizovat prosazeni

rozvojovych aktivit a projekti.

1.4 Satelitni ucet cestovniho ruchu?®
Cestovni ruch neni ekonomicky a statisticky uzaviené odvétvi, o némz existuji vypovidaci
ekonomické ukazatele. Je souhrnem rGznych <cinnosti a aktivit lidi, které zasahuji
a prostupuji v razné mife do mnoha ekonomickych odvétvi. Domdci i zahrani¢ni ucastnici
cestovniho ruchu spotiebovavaji rozmanité sluzby a zbozi pted uskuteénénou cestou, v rdmci
navstivené destinace i po skonceni cesty.
Statistické informace o povaze, vyvoji a dusledcich cestovniho ruchu jsou zatim zalozené

hlavné na statistikdch o pfijezdech navstévnikii, o poctu pfenocovani a na informacich pro

10 zdroj pro celou kapitolu: Mag Consulting: Satelitni uget cestovniho ruchu. In COT Business, 2002/02; Mag
Consulting: Satelitni ucet cestovniho ruchu — 2. ¢ast. In COT Business, 2002/03; Cesky statisticky ufad: Ptiprava
satelitniho G¢tu v CR, Praha 2004
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platebni bilanci, jako jsou pfijmy a vydaje v rdmci zahrani¢niho cestovniho ruchu, coz vSak
zdaleka nevystihuje celou problematiku a ekonomickou vahu cestovniho ruchu.

Satelitni ucet cestovniho ruchu je z metodického hlediska precizné konstruovanou soustavou
tabulek, které na podklad¢ vyjadieni ekonomickych vztaht nabidky a poptavky umoziuji
kvantifikovat ekonomicky piinos primyslu cestovniho ruchu v celkové ekonomice pfislusné
zem¢. Zaklad navrzené metody spociva zejména v identifikaci domaci nabidky a spotteby
turistickych produkti (komodit), tvorby pfidané hodnoty primyslem cestovniho ruchu, hrubé
tvorby zékladniho kapitalu (investic) a zaméstnanosti generované cestovnim ruchem. Soustava
satelitniho Gctu cestovniho ruchu tak umozni ur€it vliv zakladnich ¢innosti cestovniho ruchu na
ostatni odvétvi ekonomiky, umozni zvyraznit jeho multiplikacni efekt a vyjadfit hodnotové jeho
pfinosy pro tvorbu hrubého domaciho produktu, pro pfijmy statu, statnich i mistnich rozpocta
1 pro rozvoj zameéstnanosti. Je tedy vyznamnym argumentem a podpirnym ndstrojem pro tvorbu
hospodaiské politiky a ekonomickych rozhodnuti, kterd mohou ovliviiovat vyvoj cestovniho
ruchu.

Satelitni ucet definuje fadu globalnich standardt, podle nichz lze métit skute¢ny piinos
cestovniho ruchu pro narodni hospodarstvi. Zaméfuje se na:

e procentni podil cestovniho ruchu na tvorbé¢ HDP

e podil cestovniho ruchu na vytvafeni pracovnich mist

« naobjem kapitalovych investic vyvolanych cestovnim ruchem

e na danové pifijmy z aktivit cestovniho ruchu a

e na vliv cestovniho ruchu na platebni bilanci statu.

Vypocet téchto ekonomickych ukazatelli se provadi prostfednictvim piinosu cestovniho
ruchu do ostatnich odvétvi, pficemz cestovnim ruchem se zde rozumi ,,primysl cestovniho
ruchu® a ,,ekonomika cestovniho ruchu®. ,,Primysl cestovniho ruchu® Ize definovat jako souhrn
odvétvi, jejichz produkce je charakteristickd pro cestovni ruch, jako jsou hotelova zaftizeni,
restauraéni Cinnost, leteckd doprava, ptijcovani dopravnich prostiedkti, maloobchod, kulturni
a zabavni podniky, rekreacni zatizeni apod., tzn. tam, kde navstévnik piimo spotiebovava zbozi
nebo sluzby cestovniho ruchu. Siri pojem ,.ekonomika cestovniho ruchu® zahrnuje jak vyse
uvedeny primysl cestovniho ruchu, tak i pfisluSny podil navazujicich odvétvi, jejichz dodavky
zbozi a sluzeb slouzi primyslu cestovniho ruchu, resp. jejichz ¢innost je vyvolana poptavkou
cestovniho ruchu (napf. stavebnictvi, vyrobci a dodavatelé investiCnich zatfizeni, dopravnich

prostiedki, energie, pohonnych hmot, potravin, surovin, materiald, sluzeb atd.).



Metodika satelitniho Gétu cestovniho ruchu je odvozena od metodiky narodnich Géta!!, které
sleduji ekonomické toky v zemi, tedy i pfinosy a investice cestovniho ruchu. Nejsou vSak
dostate¢né zfetelné a v ramci narodnich uctt oddélené sledované, protoze cestovni ruch, jak jiz
bylo uvedeno, neni klasifikovan jako samostatna ekonomicka aktivita, jako ekonomické odvétvi.
Vsechny komodity, které jsou produkovany a spotfebovany pii uspokojovani poptavky
v cestovnim ruchu, jsou zahrnuty v uctech odvétvi, které tyto komodity produkuji a v uctech
rozdéleni a uziti téchto odvétvi (tj. domacnosti, nefinan¢nich podnikli, financnich instituci,
vladnich instituci a neziskovych organizaci slouzicich domécnostem).

Pro piekonani tohoto problému byly navrzeny satelitni ucty, které svou koncepci a data
Cerpaji z narodnich uctt, avsSak jsou formulovany a konstruovany tak, aby specifikovaly
konkrétni ekonomické aspekty Cinnosti, které jsou v souboru narodnich uctt identifikovany
neadekvatné a nedostate¢né. Napf. metodika ndrodniho ucetnictvi nam poskytuje udaje
o produkci, mezispotiebé a piidané hodnoté odvétvi pohostinstvi a ubytovani (OKEC 55), to
vSak samo o sob¢ neni pouze aktivitou cestovniho ruchu, i kdyz poptavka cestovniho ruchu
pfedstavuje v tomto odvétvi vyraznou cCast Cinnosti. V ramci satelitniho ucétu je od kazdého
statisticky definovaného a v rdmci narodniho tcetnictvi sledovaného odvétvi vy€lenéna piislusna
¢ast ekonomické aktivity, kterd je generovana poptavkou cestovniho ruchu. Ve svém souhrnu
pak satelitni ucCet je schopen poskytnout uceleny ptehled o makroekonomickych agregatech
cestovniho ruchu.

Ucel a smysl satelitniho Giétu cestovniho ruchu Ize tedy struéné& shrnout takto:

e poskytuje udaje o cestovnim ruchu, které se striktn€ opiraji o systém narodniho ucetnictvi

a jsou slucitelné s doporucenimi WTO a Statistick¢ komise OSN k statistice cestovniho
ruchu a které tak umoznuji vzdjemné porovnani s jinymi odvétvimi ekonomiky i mezi
jednotlivymi zemémi;

e umoziuje analyzovat cestovni ruch z ekonomického hlediska, umozituje hlubsi pohled na
vyznam cestovniho ruchu a jeho socidlné¢ ekonomické funkce a na jeho pfinosy pro
ekonomiku;

e poskytuje sestavu porovnatelnych mezinarodnich uctd, které funguji v ramci narodnich
ucetnich principi a umoziuje tak stanovit pfidanou hodnotu cestovniho ruchu v rdmci
jednotné definovaného koherentniho systému;

e poskytuje informace o zaméstnanosti v jednotlivych turistickych odvétvich, indikuje

produktivni funkce turistickych odvétvi a jejich vzajemnou provazanost s ekonomikou;

1 standardizovana metodika doporu¢ena OSN — SNA93
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e poskytuje udaje o rozsahu kapitdlovych investic do odvétvi cestovniho ruchu,
o zékladnim jméni a kapitdlové zékladn€¢ a nastroje pro analyzu jejich vazeb na
turistickou nabidku;

e nabizi vhodny referen¢ni ramec pro tvorbu analytickych modell pii zménach ve vstupech

nabidky 1 poptavky v turistickych odvétvich.

Absence nékterych informaci o cestovnim ruchu, predevsim o jeho pozitivnich dopadech na
ekonomicky vyvoj a vyvoj zaméstnanosti se projevuje i v Ceské republice. Koncepce statni
politiky cestovniho ruchu Ceské republiky? uvadi mezi hlavnimi problémy daliiho rozvoje
cestovniho ruchu v Ceské republice nedostateénou vypovidaci schopnost statistiky. Nejde pouze
o dosud neuplnou aplikaci Smérice o sbéru statistickych informaci v oblasti cestovniho ruchu®?,
kterou c¢lenské staty EU uplatnily v zakonech, nafizenich a administrativnich opatienich
v terminu do 23. 11. 1996, ale piedevs§im o vymezeni velikosti a dynamiky odvétvi cestovniho
ruchu, o vyjadieni pfinosti pro zaméstnanost, pro tvorbu hrubého doméaciho produktu, pro piijmy
statniho a mistnich rozpocti apod. Ke zkvalitnéni téchto souhrnnych informaci doporucila
Koncepce zabyvat se problematikou identifikace pfinost cestovniho ruchu a postupné sestavit
satelitni tiget cestovniho ruchu i za Ceskou republiku. Cesky statisticky ufad proto vydal v roce
2004 publikaci Piiprava satelitniho Gétu cestovniho ruchu v Ceské republice. Tato studie
obsahuje definice zakladnich pojmia z oblasti cestovniho ruchu, informace o pfi¢inadch vzniku
potieby sestavovani satelitniho U¢tu cestovniho ruchu ve svété a historii tvorby metodiky
satelitniho 0¢tu cestovniho ruchu. Déle je zde nastinén obecny metodicky ramec tvorby
satelitniho étu cestovniho ruchu i jeho specifika pro Ceskou republiku, véetné zdrojo dat
a nékterych problémii s nimi souvisejicich. V ptilohéach jsou k dispozici také prvni vzorové verze
nékterych zakladnich tabulek satelitniho iétu cestovniho ruchu Ceské republiky pro rok 2003.

V soucasné dobé se tedy pracuje na sestaveni satelitnim Gétu cestovniho ruchu Ceské republiky.

12 schvalend usnesenim vlady &. 717 zde dne 14. 7. 1999
13 schvalena usnesenim v1ady &. 717 zde dne 14. 7. 1999
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2 CHARAKTERISTIKA VYBRANYCH MEST

2.1 DomaZlice a Plzen reprezentanty Plzeniského kraje

Obé¢ mésta, kterd jsou predmétem Setfeni, tedy Plzen jako krajské mésto a Domazlice jako
vyznamny reprezentant lidového folkléru v zapadnich Cechéach, leZi v Plzefiském kraji, ktery
svou rozlohou zaujima tfeti misto mezi 14 kraji Ceské republiky, oviem z demografického
hlediska je pomérné fidce osidlen a s poftem obyvatel se fadi az na devaté misto. Ze
statistickych udajii ovSem také vyplyva, Ze Plzensky kraj z hlediska navsStévnosti zaostava za
ostatnimi kraji. Podle udajii Ceského statistického tifadu se v 1. — IIL &tvrtleti roku 2005
ubytovalo v hromadnych ubytovacich zafizenich Plzenského kraje celkem 394 989 hosti, coz
znamena desaté misto mezi kraji.

Mezi pét nejnavstévovanéjsich turistickych cili Plzenského kraje patii tfi atraktivity
krajského mésta Plzné - Zoologicka a botanickd zahrada, Divadlo J. K. Tyla a pivovar Plzenisky
Prazdroj, dal$i dvé — zdmek Kozel a hrad Rabi se nachazi v okoli Plzn&.** Velkou zasluhu na
navstévnosti celého kraje ma ovSem vedle Plzné velice pfitazliva ptfirodni atraktivita — pohofi
Sumava. Sem jezdi tuzemsti i zahraniéni turisté v letni i v zimni sezéné za sportem a turistikou
a pro milovniky pfirody je v tomto kraji jasnym vitézem. Plzet ma& bohuZel v tomto sméru
ztizenou pozici, jelikoZ jako sidlo s velkou koncentraci primyslu a silni¢ni dopravy, je zde
Zivotni prostredi extrémné naruSeno ve srovnani s ostatnimi lokalitami kraje. Navstévnici tohoto
regionu ovSem mifi také na fadu kulturnich pamatek, mezi které patii barokni zamek Manétin,
klaSterni konvent v Plasich (narodni kulturni pamétka), zficeniny gotickych hradti Radyné
a Buben, renesancni zamek Kacefov, zficenina hradu Rabstejn nad Stielou, renesancni zamek
Hor$ovsky Tyn, vodni hrad Svihov, jiz zminény zdmek Kozel a hrad Rabi, barokni zamek
Nebilovy, zamek Luzany, klaster v Kladrubech, hrad Kasperk, zficenina gotického hradu
Libstejn a mnoho dalsich. Nabidku ptirodnich atraktivit vhodnych pro rekreaci v kraji zastupuje
prehradni nddrz Hracholusky a vodéaky hojné vyuZzivana feka Berounka.

Domazlice ptitahuji pozornost mnoha navstévnikli zejména svymi tradi¢nimi kazdoro¢nimi
Chodskymi slavnostmi a Plzen jako vyznamné kulturni centrum je navstévovéana zejména kvuli
nespornému symbolu mésta — pivovaru Plzensky Prazdroj, 1 kviili dal§im historickym pamatkam,
muzeim a fadé kulturnich akci. Jaky podil navstévnosti maji jednotlivé turistické cile

v ramci Plzenského kraje Zadné statistiky bohuzel nesledu;i.

14 zdroj: www.plzensky-kraj.cz, Fondy a programy EU, Regionalni operaéni program 2007 — 2013 - Priority
Plzenského kraje pro ¢erpani strukturalnich fondi EU v obdobi 2007 — 2013
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2.2 Mésto Plzen

Plzen je &tvrtym nejvétsim méstem v Ceské republice. V zapadni &asti Cech zaujima
vyznamné dominantni postaveni silného primyslového, obchodniho, kulturniho a spravniho
centra. Historickym pfedchiidcem mésta Plzné byl né€kdejsi strazni hrad z 10. stoleti v dneSnim
Starém Plzenci. Kvili lepSim podminkdm pro primyslovy rozvoj vsak bylo centrum mésta
presunuto dale na severozapad, kde bylo na soutoku &tyi fek - Uslavy, Uhlavy, Radbuzy a Mze -
zalozeno Ceskym kralem Vaclavem II. v roce 1295 nové kralovské mésto Plzen na proslulém
Sachovnicovém pudorysu - ukazka vyspélého gotického urbanismu. Vyhodna geograficka poloha
nejen mezi Prahou a zemskymi hranicemi, ale i na mezinarodni trase Norimberk — Viden, mu
umoznila rychly ekonomicky rozvoj. V dne$ni Plzni Zije zde zhruba 136 000%° obyvatel a jeji
historické jadro bylo v roce 1989 prohlaseno méstskou pamatkovou rezervaci.

Plzen nabizi turistim k prohlidce mnozstvi kulturnich a historickych pamatek a bohaté
kulturni prostiedi, k jehoz nejhodnotnéjSim tradicim patii ¢innost Divadla J. K. Tyla. Je také
Historicky vikend, festival Na ulici, Pilsner Fest, Mezindrodni bienéle kresby ¢i festival Divadlo.

Usili o zkvalitnéni arovné vzdélani vyvrcholilo v roce 1991 zalozenim Zapadodeské
univerzity. Neobycejné¢ Siroka je také sit’ stfednich odbornych $kol, gymnazii a s$kol
uméleckych. V Plzni plisobi také mezinarodni instituce - Alliance Francaise, Anglickd knihovna,
Rakouskd knihovna a Americké centrum. Duchovni tradice mésta byly posileny zaloZzenim
biskupstvi v roce 1993.

Nejen za kulturnimi paméatkami piijizd€ji do Plzné€ jeji navstévnici. Stale vice se rozmaha
fenomén ,,nakupni turistiky®, ktery je diky mnoZzstvi nakupnich center ve mésté a v soucasnosti
ttem hypermarketiim v ndkupnich zoénach na okrajovych perifériich mésta (Tesco - Rokycanska,
Olympia — Cernice a Carrefour — Borska pole) velice rozsiten. Lokalita na Borskym navic nabizi
fadu pracovnich ptilezitosti, jelikoZ je vyznamnou prumyslovou zénou s fadou podnikt s velkou

ucasti zahrani¢nich investoru.

2.2.1 Dopravni dostupnost'®

Plzen je vyznamnym uzlem silni¢ni i zZelezni¢ni dopravy. Méstem prochazeji témét vSechny

dalezité hlavni silnice regionu, kiizi se zde 1 dillezité Zelezni¢ni trati.

15 piesny tidaj k 31. 12. 2004 je 162 627 obyvatel (zdroj: Statisticka rodenka Plzefiského kraje 2005)
16 zdroj: Regionalni plan Plzeiského kraje, www.kr-plzensky.cz
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Silnicni doprava

Meésto lezi 80 km jihozapadné od Prahy, 60 km od hranic se Spolkovou republikou Némecko
na trase z Prahy do Rozvadova (smér Norimberk, Pafiz), kterou tvoii dalnice D5 Praha - Plzen -
Rozvadov. Dalnice je soucasti koridoru transevropské dopravni sit€¢ a jeji ustfedni stavbou je
obchvat Plzné, ktery bude dokoncen v roce 2006 a s jeho otevienim Némci soucasné plné
zprovozni 30 kilometri dalnice A6 z Rozvadova do Ambergu, kde se napoji na dalnici A93
Amberg-Rezno-Mnichov a poprvé se tak propoji vychodoevropska déalni¢éni sit’ se
zapadoevropskou. Dalsi komunikace evropského vyznamu, které prochazi Plzni jsou ve sméru
pres Karlovy Vary do Spolkové republiky Némecko, pies Ceské Bud&jovice do Rakouska a pies

Zeleznou Rudu do Némecka (do Mnichova). Mapa silniéni dopravni sité je soucasti P¥ilohy &. 1.

Zeleznicni doprava

Zapadoceskd metropole je vyznamnym uzlem mezindrodnich Zelezni¢nich koridort Praha-
Plzen - Cheb - Norimberk a Plzen - Domazlice - Furth im Wald - Mnichov. Tyto traté jsou
soucasti III. zelezni¢niho koridoru vedeného ze Slovenska ptfes Ostravu na Prahu a Plzen a poté
dale, jak jiz bylo uvedeno, a soucasn& evropskych Zelezni¢nich magistral propojujicich
urbanizovanou strukturu v koridoru Brest - Pafiz - Norimberk - Plzen - Praha. Mésto je tedy
dobfe pfistupné i po Zeleznici ze sousedicich zemi a odtud napojenim dalSich transevropskych
koridort z celé Evropy. Do budoucna je ovSem nutno provést piestavbu zelezni¢niho uzlu Plzen
a také modernizaci a optimalizaci tratovych sekll na Grovni celostatnich drah, aby vyhovovali

rychlostnim a vykonnostnim parametrim. Mapa Zelezni¢ni dopravni sité je soucasti Prilohy €. 2.

Letecka doprava

Z hlediska letecké dopravy nema mésto vyznamny potencial, jelikoz se zde nachazi pouze
nevefejné mezindrodni letis§t¢ Plzen-Liné. OvSem dostupnost nejblizSimu a zéroven
nejvyznamnéj§imu mezinarodnimu letisti v Ceské republice — Praze Ruzyni je pom&mé nizka.

Nachézi se asi 80 km od Plzn¢ a po dalnici D 5 se dostanete automobilem do Prahy za 60 minut.

Hromadna doprava

V Plzni je dosud zachovan piiznivy podil osob vyuzivajicich hromadnou dopravu. Vyznam
hromadné dopravy se zvysi s dokoncenim integrované¢ho dopravniho systému s dosahem do
nejblizs§iho regiondlniho zdzemi mésta. VySsimu vyuZzivani hromadné dopravy brani technicky
stav vozového parku a rychlost pfepravy. Velkym problémem mésta je parkovani. Nedostatky
parkovacich mist jsou témér ve vSech Castech Plzné€, nejvice v centru a panelovych sidlistich.

Pé&si a cyklisticka doprava ma stoupajici trend.
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Cyklisticka doprava®’

Plzni prochazi pouze mezindrodni a nadregiondlni cyklotrasy. Regiondlni a mistni
cyklotrasy, které smétuji z okolnich okresti do mésta Plzn€ jsou napojeny na vnéjsi okruh mésta.
Tento okruh je pro piehlednost v mapové Ptiloze €. 3 vyznacCen jako regionalni trasa. Jedina
mezinarodni cyklotrasa prochazejici Plzni s oznacenim trasa ¢. 3 Praha - Plzen - Regensburg vede
ptes hrani¢ni pfechod Vseruby a je vyznacena pouze z 1/3 své délky. Mezi nadregionalni trasy
vedouci méstem patii cyklotrasa ¢. 31 vedouci z Plzné do JihocCeského kraje smérem na Blatnou
a cyklotrasa €. 35 vedouci z Plzné ptes Manétin do Karlovarského kraje. Kraj v roce 2004 nechal
zpracovat projekt Nadregionalni cyklistické trasy Plzeniského kraje. Rada se usnesla na podpote
vystavby patefni mezinarodni cyklistické trasy Praha - Plzen - Regensburg jako cyklostezky (300
mil. K¢). Zpracovani navrhu cyklotras nadregiondlniho vyznamu ovlivnilo i ndvrh dvou novych
nadregionalnich cyklotras ¢. 37 a ¢. 38. Cyklotrasa ¢. 37 — tvz. Stezka pratelstvi povede
z Bavorska pres hrani¢ni pfechod Zelezna smérem na Stiibro a déle na Plzei. Cyklotrasa ¢. 38
zadina na hraniénim piechodu v Alzbéting a vede pies Zeleznou Rudu smérem do Klatov a odtud

na PreStice a dale do Chlumcan, kde se napojuje na mezindrodni trasu €. 3.

2.2.2 |nfrastruktura cestovniho ruchu v Plzni8

2.2.2.1 Organizace zajistujici aktivity cestovniho ruchu®®

Rozvoj cestovniho ruchu Vv Plzni je soucasti ¢innosti Regionalni rozvojové agentury
Plzenského kraje a dale pak sdruzeni obci — Vv piipadé Plzné SdruZeni mésta a obci Plzeiiského
kraje. Koordinace ¢innosti podnikatelskych subjektt v oblasti cestovniho ruchu je v$ak zatim ve
vyvoji, vesmes zaloZena na ucelové spolupraci a individualni iniciative.

Ustiedni organizaci, ktera vykonava veskeré aktivity spojené s cestovnim ruchem v Plzni je
Oddéleni prezentace a marketingu kancelafe primatora mesta, sekce Cestovni ruch, které od
roku 1998 zastava funkci koordinatora cestovniho ruchu pro cely region Plzenisko. Od tohoto
roku je cestovni ruch zajistovan kontinualné a jeho ¢innosti je zaméfena na ,,budovani®
turistického regionu Plzensko. Zamétfeni na vybudovéani a propagaci regionu bylo nezbytné
vzhledem k absenci jakékoliv spolecné nabidky. Proto Oddé¢leni prezentace a marketingu

(s grantem Ceské centraly cestovniho ruchu a pfispévkem okresil) vydalo jako zékladni material

17 zdroj: http://www.iri.cz/vuc/plzen-navrh/zprava, http://cyklo.net/view.php?cisloclanku=2006010301-Rozvoj-
cyklisticke-dopravy-v-roce-2006-v-krajich-CR&rstema=3

18 Pro celou kapitolu byly udaje, které nejsou oznageny jinou poznamkou, Eerpany z turistického portalu
WWW.regiomix.cz

19 Pro tuto podkapitolu bylo ¢erpano ze zdroje: www.plzen-City.cz
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tzv. imigovy prospekt Region Plzensko (2001) a Katalog cestovniho ruchu regionu Plzensko
(2002). Jeho pracovnici zajistuji v souvislosti s cestovnim ruchem tyto ¢innosti:
e vyroba a distribuce propagacnich materidlti o mésté i regionu (od turistickych letaki az
po reprezentacni prospekty), vyroba a distribuce propagacnich predméta,
o zajiStovani prezentaci mésta (+ regionu) na veletrzich a prezentacnich akcich (do roku
2002 cca 10 — 12 akci ro¢né, z toho 5-8 zahrani¢nich)
e prezentani akce v ramci mésta Plzné (napi. Aprilidda), spoluprace s potadateli akci
v centru mesta)
e zajiStovani prezentaci pro ¢eské i zahrani¢ni novinare v Plzni a v regionu Plzensko
o zajistovani funkce koordinatora agentury CzechTourism pro turisticky region Plzensko
e propagacni texty v tisku, odbornych €asopisech a materidlech jinych vydavatelt
e inzerce v ¢eskych 1 zahrani¢nich ¢asopisech i publikacich
e zajistovani Cinnosti Méstského informacniho stfediska (pfispévek z rozpoctu mésta,
metodicka pomoc)
e spoluprace se subjekty cestovniho ruchu (Krajsky urad Plzeiiského kraje, turistické cile,
instituce, podnikatelé)
e organizace akci na podporu cestovniho ruchu
e koncepcni prace (konzultace cestovniho ruchu v ramci Programu rozvoje mésta

a Programu rozvoje cestovniho ruchu Plzenského kraje)

Subjektem, ktery zprostfedkovava kontakt mezi nabidkou cestovniho ruchu a turisty, jsou
informacni centra, se kterymi Oddéleni prezentace a marketingu spolupracuje. Méstské
informacni centrum ma v Plzni celkem tfi pracovisté, kde mohou navstévnici vyuZit nabidky
turistickych cilt a doprovodnych sluzeb. Jedna pobocka je umisténa na hlavnim vlakovém
nadrazi, druha v centru mésta na nameésti Republiky a tfeti v PreSovskeé ulici. Informaéni centrum
pomaha turistim sestavit program podle jejich pfani a zajiSt'uje i rezervaci hotelll, restauraci

nebo sluzby pravodce.

2.2.2.2 Strategicky dokument rozvoje cestovniho ruchu®
Plzen nemé zpracovany samostatny dokument na trovni Koncepce cestovniho ruchu, ovsem
touto problematikou se zabyvd Program rozvoje cestovniho ruchu v Plzeniském kraji, ktery
Vv ramci marketingové strategie kraje rozd¢lil jeho tzemi na tzv. marketingové celky. Plzen je

zahrnuta do subregionu Plzensko, kde je charakterizovan potencial oblasti, ptiklady mezinarodni

2 zdroje pro kapitolu: Strategické dokumenty uvedené Vv textu, www.kr-plzensky.cz, www.plzen-city.cz, CTK:
Hoteliéfi a majitelé restauraci v Plzefiském kraji maji federaci, tiskova zprava CTK, Plzen 2005/11 —
www.businessinfo.cz

15


http://info.plzen-city.cz/article.asp?itm=275&lngLanguageID=1029
http://www.kr-plzensky.cz/
http://www.plzen-city.cz/

1 narodni konkurence a konkuren¢ni pozice regionu, dale je vymezen charakteristicky produkt,
marketingové rysy a segmentacni kritéria pro cilové skupiny klientt.

Na trovni mésta Plzné se vSak touto problematikou zabyva Program rozvoje mésta z roku
2002.2! Situaéni analyza mapuje nabidku a sluzby, kterymi Plzen disponuje v oblasti cestovnim
ruchu a nastroje, kterymi lze zajistit rozvoj této oblasti. Hlavni nedostatky jsou zde vymezeny
v tom, ze Plzni jako vyznamnému obchodnimu centru chybi vystavni prostory pro konani
veletrht a jinych vystavnich akci a hotel vyssi kapacity s patficnymi prostory pro moznosti
konani kongresi a jinych jednani vétSiho vyznamu. Stavajici kvalita ubytovacich kapacit také
Casto neodpovida zatazeni do kategorie ubytovaciho zafizeni podle mezindrodnich standardi
a jejich pocet (zejména hotell) a vytizeni je v Plzni vzhledem K ostatnim regiontim v kraji nizké.
Dalsim nedostatkem je absence technického muzea jako symbolu strojirenské vyroby, ktera je
s Plzni spjata (Skodovy zavody) a je prezentovana pouze v nedostadujicich prostorach Muzea
Skoda.

Zpréava o plnéni realiza¢niho planu 2005 jiz hovoii o tom, Ze byla zalozena obecné prospésna
spole¢nost, ktera zahajila jednani o ziskani budovy pro nové muzeum Technorama Emila Skody
a k jehoz vystavbé je jiz zpracovana dokumentace. Mimo toho jsou soucasti Akéniho planu 2005
dalsi ukoly v rdmci cestovniho ruchu, které byly jiZ splnény popft. pielozeny na dalsi rok, jejich
seznam je soucasti Ptilohy €. 4. Problém s vystavnimi prostory vSak doposud pietrvava, jelikoz
jediné prostory vystavisté, které bylo zlikvidovano, byly pronajaty zahrani¢nim investoriim,
jejichz zamér neni dosud zcela jasny, ale s nejvétsi pravdépodobnosti vyuZziji prostory ke stavbé
dalsiho obchodniho centra. Nedostatky ubytovacich kapacit jsou také v feseni, jelikoz v roce
2005 byla zalozena Narodni federace hotell a restauraci CR Plzefiského kraje, ktera sdruzuje 8
velkych hotell a restauraci (3 hotely pfimo v Plzni) a jejiz cilem je garantovat kvalitu sluzeb
a zajistit pfisun informaci z hotelnictvi. Federace je partnerem magistratu mésta v oblasti
spolecného zajistovani velkych akci typu sympoézii a sportovnich podniklt a ve spolupraci
s méstskymi inocentry pfipravuje jednotny méstsky informacni systém hotelil a restauraci.

2.2.2.3 Turistické znaceni®®

Na zakladé jednotného znaleni kulturnich a turistickych cilt v Ceské republice vydalo
Ministerstvo dopravy a spojit Vyhlasku €. 30/2001 Sb., kde jsou kodifikovany i dopravni znacky
"Kulturni nebo turisticky cil - navést" a "Kulturni nebo turisticky cil". Podle této vyhlasky mayji

veskeré historické a kulturni pamatky, muzea, galerie a sakralni pamatky v Plzni své turistické

2Ly ¢asti Situa¢ni analyza tématu Hospodaisky rozvoj a cestovni ruch
22 zdroj: www.plzen-city.cz/article.asp?itm=1991, tiskova zprava Informaéni a orientaéni znaceni — navadéni na
turistické cile v Plzni z 15. 12. 2004
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znaceni v podobné hnédych znacek, které uvadi konkrétni turisticky cil doplnény popt. vhodnym
symbolem (nebo vystiznym piktogramem) a navadi provoz az k urenému turistickému cili.
Mimo tohoto mistniho oznaceni se Plzni podafilo na konci roku 2005 zrealizovat proznaceni tii
nejvyznamnéj$ich turistickych cili mésta - Méstské pamatkové rezervace, Pivovaru
a Pivovarského muzea a ZOO Plzen - systémem dopravniho informa¢n¢ orienta¢niho znaceni od
délnice az do centra mésta k zachytnym parkovistim. Dopravni znacky jsou umistény pfi
piijezdu od Prahy na dalnici D 5, déle pfi piijezdu z Rozvadova a od severu pii piijezdu od
Karlovych Varh. Dal$i navadéni kcili je provedeno smérovymi dopravnimi znackami na

silnicich L. tfidy a mistnich komunikacich.

2.2.2.4 Kapacity sluzeb cestovniho ruchu®
Ptehled kapacit standardnich zafizeni cestovniho ruchu, tedy ubytovacich a stravovacich, je
uveden v Tabulce &. 1. Zadné statistiky ovSem nesleduji piesny pocet téchto zafizeni a zdrojem
informaci pro tento ptehled se stal regionalni turisticky internetovy portal www.regiomix.cz,

tudiz je vycet pouze orientacni.

Tabulka ¢. 1 — Prehled ubvtovacich a stravovacich zarizeni v Plzni

Ub):t'ovale Poset Strai\{ova'cl Poset
zarizenl zarizeni

apartmany 1 bary 60
chaty, bungalowy 1 cukrarny 21
hotely** 1 Cajovny 5

hotely*** 9 kavarny 27
kempy 3 pivnice, hostince 36
penziony 53 pizzerie 15
privaty 18 restaurace 188
turistické ubytovny 18 vinarny 22
Celkem 104 Celkem 374

zdroj: www.regiomix.cz

Z dopliikkovych sluzeb Plzen nabizi celkem 120 komunalnich podnikl, které poskytuji
navstévnikiim péci o télo, jedna se zeyjména o depilaci, epilaci, kadetnictvi, Ié¢ebnou kosmetiku,
masaze, solaria, sauny, salony krasy, nehtové modelaze, manikury a pedikury. Sportovei mohou
ve mé&sté vyuzit celkem 82 sportovnich a turistickych zafizeni, mezi které patii bowling, fitness,
horolezecka sténa, 2 zimni stadiony (kryty a venkovni), tenisové kurty (kryté 1 venkovni),

plavecké bazény a koupalist¢ (z toho 4 kryté bazény), télocvicny, viceucelova hfisteé se

23 zdroj pro celou kapitolu: www. regiomix.cz
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spravcem, nebo dva golfové aredly, znichz se jeden nachdzi pfimo v Plzni a druhy na
severovychodnim okraji mésta u obce DySina. Sportovni aktivity dopliiuje 8 pujcoven
sportovnich potieb (piij¢ovny lodi, lyzi a snowboardit), celkem 4 prodejny rybarskych potieb, ale
také tfi billiardové kluby. Zahrani¢ni turisté mohou vyuzit sluzeb sménaren situovanych na
hlavnim autobusovém i vlakovém nadrazi a na dalSich celkem 17 mistech v Plzni. Pro vylety
Vv okoli miizou turisté také vyuzit sluzeb 4 autopiijcoven a pro jinou prepravu celkem 7 podnikii
taxi sluzeb. Kulturni pfehled zahrnuje v Plzni celkem 6 muzei, 5 galerii, 10 divadel, 6 stalych kin
a nov¢ oteviené (tnor 2006) multikino v ndkupni z6né Olympia Plzen, 2 letni amfiteatry véetné

letnich kin a 6 ostatnich kulturnich zafizeni.

2.2.2.5 Prezentace mesta na webovych strankach

Prezentaci mésta Plzné jako turistického cile zajiStuje tada turistickych internetovych
portalti. Zakladnim z nich je www.plzen-city.cz, jez piedstavuje mésto z pohledu obcana,
podnikatele nebo turisty. Stranky jsou k dispozici i v anglickém a némeckém jazyce. Nalezneme
zde zakladni statistické udaje o mésté, slozeni meéstského zastupitelstva, oteviraci hodiny
a adresy ufadl, dualezita telefonni Cisla, rady k vyplnéni formulait v elektronické podatelné,
rozvojové plany mésta, odkazy na jiné dulezité stranky tykajici se Plzné, to vSe, pokud si
zvolime v menu navstévnik stranek jako obcCan. Turista ndm potom nabizi ptehled veskerych
historickych 1 ptfirodnich pamétek mésta, odkaz na informacni centra 1 dalsi turistické portaly
a piehledy vSech kulturnich, spolec¢enskych a tradi¢nich akci, které se v Plzni béhem roku konaji.
Navstévnik - turista si také pfimo na téchto strankdch muize vybrat néktery z nabizenych
turistickych typl a predem sestavenych turistickych tras s riznou tématikou (Historické centrum,
Po stopach plzenského piva, Sakrdlni pamatky Plzné, trasa zahrnujici pamatky Zzidovské
tématiky). Nechybi zde ovSem ani odkaz na navstévu ostatnich kulturnich a historickych
pamatek v celém Plzeniském kraji.

Www.czecot.com je turistickym informacnim portalem, ktery ptedstavuje a nabizi jako
turisticky cil celou Ceskou republiku s odkazy na jednotlivé turistické regiony, které navstévnika
zajimaji. Tento portdl je pristupny mimo ceStiny v dalSich osmi svétovych jazycich. V ramci
Plzné je zde velmi pekné zpracovana nabidka navstévy mésta opét s urCitou tématikou. Titulek
Ochutnejte Plzen! lakd navstévniky k absolvovani Velké pivovarské trasy, kterd vybizi nejen
k poznani historické i soucasné vyroby piva navstévou pivovaru Plzensky Prazdroj, ale také
k jeho ochutnavani v nékteré z mnoha hosptidek a navstévé nejznaméjsi plzenské restaurace
U Salzmannt. Dalsi nabidka Plzenn kulturni a historickd doporucuje okruh po vyznamnych

historickych stavbach vcetné Zapadoceského muzea a pro nabozensky zalozené navstévniky je tu
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Plzen cirkevni, kterd odkazuje na nejvyznamnéjsi sakrdlni pamétky mésta. Mimo téchto
tematicky zaméfenych okruhti portal umoziuje navstévnikiim zorientovat se ve meésté i v jeho
okoli prostfednictvim interaktivni turistické ¢i cykloturistické mapy, vyuzit moznost virtualni
prohlidky ve vybranych atraktivitich, coz miize byt velkym motivem k osobni navstéve,
prohlédnout si fotogalerii turistickych cilti, popf. prokliknout se odkazem piimo na jejich
internetové stranky, kde mohou zjistit podrobné informace. Prezentace mésta je doplnéna
aktualni piedpovédi pocasi, prehledem sportovnich, kulturnich akci (koncerti a vystav)
a zafizenimi, jeZ tuto nabidku poskytuji (divadla, kina, koncertni saly). Odkazy na dopravu
umoznuji vyhledat patfi¢né autobusové nebo vlakové spojeni, odkazy na ubytovani zase nabizi
vybér z nékolika typli ubytovacich zafizeni ve mésté, stejné tak nechybi ani odkaz na ptehled
stravovacich zafizeni. Sportovné aktivni turisté si zde mohou prohlédnout nabidku cyklotras
nebo moznost vyuzit golfové arealy v Plzni.

Na webovych strankach naleznou z4jemci fadu dalSich portdlti nevyjimaje stranky agentury
Czech Tourism, které nabizi Ceskou republiku v jednotlivych turistickych regionech (v piipadd
Plzn¢ Plzenisky kraj), stejné tak prezentuji Plzenisko dalsi regiondlni servery, které ovSem ve
vétsin€ piipadl pro zjiSténi podrobnych informaci odkazuji navstévniky na domovsky portal

meésta Plzné¢ www.plzen-city.cz, jenz byl zminén v Givodu.

2.2.2.6 Propagacni brozury a privodci

Prezentaci meésta jako turistické destinace si Plzen zajiStuje 1 tiSt€énou formou
prostfednictvim Ctyf zdkladnich propagacnich brozur, které maji stejnou formu a jsou barevné
rozliSeny podle tématu kazdé z nich. Prvni obsahuje uceleny piehled turistickych cili
s telefonickymi kontakty, adresou a oteviraci dobou, druha propaguje pamatky piredevSim
obrazovou formou a kratkym popisem vztahujici se k jeji historii, tfeti je zaméfend na
gastronomii a obsahuje vycet nejvyznamnéjSich plzenskych restauraci, barti a vinaren vcetné
jejich oteviracich dob, adres a telefonnich kontakt a posledni doporucuje vikendovy program
pro celou rodinu véetné ukazkovéeho itinerdfe na oba vikendové dny, je doplnény nabidkou
plzenskych klubli pro mozny vecerni program, planem Plzné s vyznacenymi turistickymi cily,
ale 1 inspiraci k vyletim do okoli Plzné. VSechny brozury jsou vydany v ¢eském, anglickém
a némeckém jazyce a svou cestu k navstévnikim si najdou prostfednictvim informacnich center
nebo kulturnich pamatek (napf. Zapadoceské muzeum), kde jsou volné k dispozici na
propagacnich stojanech. K témto zakladnim brozuram jsou dale vydavany letaky tiSténé
ptilezitostné pfi konani kulturnich nebo spolecenskych akci, poptipade tykajici se pivovarské

tradice v Plzni, dale napt. kalendat kulturnich akci, nabidka zoologické a botanické zahrady,

19


http://www.info.plzen-city.cz/

pozvanky na umélecké vystavy nebo koncerty. Dokonce i navstévnikim ze vzdalengjsich
vychodoasijskych zemi vyslo mésto vstiic a vydalo pro né informacni letdk s piehledem
zékladnich tdajii o Plzni (geografické, historické, kulturni) v ¢insting.

Nejen v informacni stfedisku, ale také na pultech knihkupectvi je k dostani knizni pravodce
Plzni, ktery provadi nadvstévniky opét po kulturnich a historickych pamatkéch, restauracich
a dalSich zafizenich poskytujici doplitkové sluzby cestovniho ruchu. Oddé€leni prezentace
a marketingu v Plzni vydalo také prospekt Region Plzenisko (2001) a Katalog cestovniho ruchu
regionu Plzenisko (2002).

2.2.2.7 Prezentace na veletrzich a vystavach cestovniho ruchu

Do roku 2002 se Plzen jako turisticky cil prezentoval kazdoro¢né v poc¢tu kolem 10 — 12 akci
(z toho 5 — 8 mezinarodnich) na veletrzich, vystavach a ostatnich akcich spojenych s cestovnim
ruchem. Seznam akci, kterych se Uc€astnilo mésto Plzen v roce 2003, 2004 a které planuje
absolvovat v roce 2006 je soucasti Ptilohy ¢. 5. Za rok 2005 zminim uc¢ast na dvou vyznamnych
veletrzich — RegionTour 2005 a Holiday World 2005. Ve dnech 13. 1. — 16. 1. 2005 probéhl na
brnénském vystavisti 14. veletrh turistickych ptileZitosti RegionTour a 15. mezindrodni veletrh
primyslu cestovniho ruchu GO. Mésto Plzei se pfi této piileZitosti prezentovalo v ramci stanku
Plzeniského kraje, kde mélo vytvoreno svij vlastni vystavni prostor ve vizualnim stylu, ktery od
lonského roku pouziva pro turistickou kampan. V ramci vystavy uspofadalo mésto Plzen
tiskovou konferenci, kde informovalo o nadchazejici turistické sezon€é a vyznamnych akcich
roku 2005. Expozice Plzn¢ zaznamenala veliky zajem ze strany turistd pfedev§im o nové
propagacni materialy a vyznamné akce. Obecné Plzen hodnotili jako jedno z mést s nejbohatsi
nabidkou kulturnich udélosti v Cechach (s vyjimkou Prahy). Mezi turistickymi cili Plzn&
navstévniky nejvice zajimaly pravé akce a ZOO. Bezprostfedné po RegionTour 2005 a GO
nasledoval dal$i veletrh v Praze — Holiday World, ktery se konal 17. — 20. 1 2005. Zde vibec
poprvé v historii mésto Plzeil prezentovalo v jednotné expozici turistické ptileZitosti na celém
Plzenisku spolecné s dal§imi dvéma subjekty - Plzenskym krajem a Plzeniskym Prazdrojem. Pravé
pivo dalo podobu spolecné expozici zastupci Plzeiiska ve stylu typické restaurace z 30. let
minulého stoleti, jejiz cilem bylo evokovat pohostinnost mésta i celého kraje. Pravé v interiéru
hosptidky se partnefi rozhodli usporadat tiskovou konferenci, ktera informovala navstévniky
regionu. U pfilezitosti konani veletrhu bylo vydano zvlastni vydani veletrznich novin ,,Plzensky

hlas aneb zpravy z kraje Plzeniského*.

20



2.2.2.8 Prezentace prostiednictvim programu ,, Kudy z nudy “**

Ceska centrala cestovniho ruchu — agentura Czech Tourism je statni piispévkovou organizaci
zaloZenou Ministerstvem pro mistni rozvoj za Gc¢elem propagace Ceské republiky jako turistické
destinace. V ramci svého poslani vytvofil Czech Tourism pro podporu domaciho cestovniho
ruchu vlednu 2005 projekt ,,Kudy znudy“. Jedna se o nabidku turistickych aktivit
prostfednictvim katalogu ,,Kudy znudy®, ktery je kdispozici i na webovych strankach
www.kudyznudy.cz. Vyhledavat v ném muzete podle regionu, podle doporucené cilové skupiny,
podle typu aktivity nebo podle kli¢ového slova vaseho zdjmu. Vyhodou tohoto systému je, Ze se
do n¢&j bezplatné zapisuji provozovatelé sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchem. Tedy nejen
majitelé ubytovacich kapacit, ale pfedev§im provozovatelé¢ atrakci pro turisty (lazenské
a wellness provozy, bobové drahy, pijcovny cyklistické nebo vodacké vybavy, dopravci
provozujici cyklobusové linky, majitelé ski aredli, provozovatelé malych pivovari C¢i
femeslnych dilen nabizejici prohlidky, majitelé vinnych sklipkd,...), tudiz je nabidka velice
pestrd a cilené zamétend na jednotlivce 1 na rodiny. V pifipad¢ Plzné nabizi program ,,Kudy
z nudy* tyto moznosti:

e Do Plzné za relaxaci a odpocinkem (pro starsi a pokrocilé)

e Do Plzné za zabavou, dobrym jidlem a plzeniskym pivem (pro starsi a pokrocilé)

e Horolezci na skalach nedaleko Plzné (pro mladé a aktivni)

e Pési turistika v okoli Plzné (pro zvidavé rodiny)

e Prochazka a historie vzniku mésta Plzné (pro sportovni rodiny)

e Prolette se nad Plzni a okolim (pro sportovni rodiny)

o Verejné golfové hriste, mistrovské golfové hriste, driving range (pro sportovni rodiny)

e Wylet pro milovniky koni do okoli Plzné (pro sportovni rodiny)

e Za historii piva (pro starsi a pokrocilé)

e Za zviraty vcetné téch druhohornich (pro starsi a pokrocilé)

e Zorbovani (pro mladé a aktivni)

Zidovska cesta na Plzenisku (pro starsi a pokrocilé)

2.2.3 Pivovarska tradice mésta Plzné®
Pivo se v Plzni vati takika od jejiho zalozeni a pravem se jeho znacka stala oblibenou nejen
u nas, ale i po celém svéte a laka tak do Plzné mnoho turistl, ktefi sem ptichdzi poznat piimo
Vv pivovaru Plzensky Prazdroj ojedinéli zplisob vyroby piva, prohlédnout si expozici historie

vyroby v Pivovarském muzeum, ale samoziejm¢ také plzenské pivo ochutnat v jeho ,,rodném

24 zdroj: www.kudyznudy.cz, www.czechtourism.cz
25 zdroj: www.plzen-city.cz
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prostfedi* v fad¢ mistnich hospod a restauraci, z nichz nejznamé;si jmenuji restauraci Na Spilce
pfimo v areélu pivovaru nebo restauraci U Salzmannt situovanou v blizkosti ndmésti.

Vareni piva bylo svobodnym méstanskym povolanim, proto nebylo cechovné regulovano.
Nejednotnost vyrobni technologie a rozlicné ptisady zpusobovaly velké rozdily v kvalité piva.
Udalost z roku 1838, kdy muselo byt vylito pfed radnici 36 hektolitri nekvalitniho piva,
ovlivnila pravovarecné méstanstvo natolik, ze se rozhodli spolecné¢ vybudovat novy moderni
pivovar, aby navzdy zajistili vyrobu kvalitniho plzenského piva. Prvni varku spodné kvaSeného
lezéku, jenz se stal pravzorem vSem ostatnim svétlym piviim, uvafil 5. fijna 1842 sladek Josef
Groll. Pivovar si tento pamatny den pfipomina kazdy rok slavnosti nazvanou Pilsner Fest.
Vyroba zcela nového lezdku s nezaménitelnou chuti a kvalitou ucinila brzy z Plzné svétovou
metropoli piva. Obliba ,,plzeniského* vSak vyvolala mezi ostatnimi pivovary rozsdhlé¢ snahy
o jeho napodobeni, proto byla v roce 1898 vytvofena ochrannd zndmka ,,Pilsner Urquell®.
Uspéch plzetiského piva a prosperita pivovaru se nedaly ni¢im zastavit a znacka Pilsner Urquell

se brzy stala nejznaméj$im synonymem kvality na celém svéte.

2.2.4 Plzeri - centrum kultury, sportu a spolecenskych akci*®
Jak jiz bylo zminéno v uvodu, Plzei je centrem obchodu, primyslu a v neposledni fadé také
kultury, ktera je vyznamnou spolecenskou atraktivitou ptivadéjici do Plzné mnoho navstévnikd.
Béhem celého roku mohou hosté navstivit nespocet kulturnich, spolecenskych a sportovnich
akci, jez maji v Plzni svou tradici a konaji se kazdoro¢né. Nechybi ani tradi¢ni biendle - akce

uspotfadané jednou za dva roky a ostatni pfileZitostné akce.
A. KaZdoroc¢ni akce

Smetanovské dny

Festival Smetanovské dny je jiz tradi€né prvni velkou kulturni udalosti v kalendainim roce
konany za podpory mésta Plzné a Ministerstva kultury Ceské republiky. Uskute¢iiuje se
kazdoro¢né na pielomu tinora a biezna a jeho program je vzdy stylizovan do nékolika urcujicich
témat a namétl, napt. slovansky zivel v hudbé€, nebo tvorba znamych skladatelt Bedficha
Smetany a Antonina Dvotédka. Program festivalu je kazdy rok velice pestry, doprovdzeny nejen
hudebni produkei v podobé koncertt, ale 1 filmovymi a divadelnimi pfedstavenimi, vystavami

a sympozii.

% na celou kapitolu pokud neni ozna¢eno jinou poznamkou bylo &erpano ze zdroje: http://akce.plzen-city.cz
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Apriliada

Apriliada aneb Den naruby se kazdoro¢né kona symbolicky 1. dubna na namésti Republiky.
V roce 2005 ji usporddalo Mésto Plzen spolu s agenturou RLA Stallion jako Sesty ro¢nik
zahajeni turistické sezony v Plzni. Soucésti Apriliady je fada soutézi, kterych se miize zacastnit
kazdy navstévnik a jejichz cilem je moznost zasoutézit si v nezvyklych disciplinach

motivovanych patfiénou odménou.

Festival ceskych filmii Findle Plzeii’

Findle Plzen je kazdoro¢ni soutézni a bilan¢ni pfehlidkou ¢eskych dlouhometraZznich hranych
filmu, k niz pfed dvéma lety ptibyla i souté¢z dokumentéarnich filmt. Koné se na pfelomu dubna
a kvétna a vroce 2005 probéhl jiz 18. ro¢nik. Béhem jednoho tydne je promitnuta veskera
dlouhometrazni hrana produkce a vybér toho nejlepsiho a nejzajimavéjsiho z dokumenti. Cely
filmovy tyden je pak doplnén projekcemi dalSich ceskych filmi v nejriznéjSich sekcich
a retrospektivach, doprovazenych besedami s jejich tvlrci. V ramci doprovodnych akci jsou
pfipraveny dalsi exkurze do historie, soucasnosti i budoucnosti ¢eské kinematografie - at’ uz
v ramci tradi¢nich ¢i novych sekci. Kazdoro¢né jsou pfipomindna vyznamna vyroc¢i nékterych
jubilantd, vyrazné poCiny Ceské kinematografie, profily filmovych $kol a diskuse o filmové
kritice ¢i distribuci. Z doprovodnych nefilmovych akci jsou kazdoro¢né ptipraveny koncerty,
vystavy, vylety a dalSi zajimava setkéni ptfipominajici, ze festivalové mésto Plzen je zaroven

meésto, které dalo pivu jméno.

Slavnosti svobody?®

Tak jako v ostatnich méstech Ceské republiky, které slavi den svého osvobozeni od okupace
némeckou armadou na konci druhé svétové valky, porada i Plzen kazdoro¢né Slavnosti svobody.
Zajem obcanl o osvobozeni Plzn€ americkou arméadou vyustil v roce 1990 v zaloZeni Military
Car Club Plzen, ktery od tohoto roku kazdoro¢né zajistuje program slavnosti osvobozeni
konanych mezi 5. a 8. kvétnem. Na programu nechybi kazdoro¢né konvoj historickych vozidel,
ktery projizdi nejen Plzni, ale i fadou mést a obci na Seském zapadé. Clenové dalsich vojenskych
klubii, absolvuji ptehlidku v historickych uniformach a s vyzbroji, kterd odpovida obdobi
veterany a jejich rodinnymi pfislusniky oslavili osvobozeni mésta. Na programu nechybi
rekonstrukce amerického vojenského tabora z roku 1945, privody historickych i soucasnych

vojenskych vozidel a techniky, slavnostni obfady za tcasti pfednich ptredstavitelti politického

27 zdroj: www.finaleplzen.cz
28 zdroj: www.slavnostisvobody.cz
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zivota, vystava historickych americkych civilnich vozidel, burza militarii a mnoho
doprovodnych akci a dalSich kulturni udalosti a slavnosti pod Sirym nebem i v kulturnich
zafizenich.

Historicky vikend

Historicky vikend aneb strasidla a mumraje plzenské jsou akci pofddanou v obdobi od 17. do
19. Cervna v centru Plzné¢ a jsou spojené s oslavami vyroci zalozeni mésta. Pohadkové reje,
prehlidky historickych postav a strasidelny priavod doprovazely v roce 2005 jubilejni 710. vyroci
zalozeni zépadoceské metropole. Bohaty program (napi. ukazky dobovych femesel nebo
sttedovékého zivota) je kazdoro¢né pripraven na nékolika otevienych scénach ve mésté. Hlavni
scéna na namesti Republiky se vzdy stava bojistém stfedovékych Sermiti, jevistém dobovych
hudebnich a tane¢nich skupin a pouli¢niho divadla, ale i mistem konani dobového trhu. Vecerni
hodiny nékterého ze dnli konani patii vzdy maskdm strasidel, jejichz privod vychazi z ndmésti

Republiky a prochazi méstem.

Festival Na ulici®®

Srpnové dny jsou tradién€ ve znameni jazzu, folku, country a divadla, kter¢ muzete vidéet
a slySet na né€kolika otevienych scéndch pfimo na péSich zonach, v parcich a ulicich mésta, ale
i v klubech v podani amatérskych i profesionalnich skupin a soubort. ,,Na ulici“ zahrnuje
oblibené festivaly Jazz, Struny a Divadlo na ulici, jejichz navstévnost se rok od roku zvysuje.
Potadatelem akce je kulturni stfedisko Esprit a v roce 2005 zorganizoval jiz 12. ro¢nik tohoto

festivalu, jeZ pfildkal zhruba 100 000 lidi.

Divadlo®

Kazdy rok patii mésic zafi mezinarodnimu festivalu Divadlo, na jehoZ potadani se podili
Ministerstvo kultury Ceské republiky, mésto Plzefi, Divadelni obec a Divadlo J.K.Tyla. V roce
2005 se uskutecnil 13. ro¢nik. Cilem festivalu je predstavit pfedev§im mimotadné a pozoruhodné
inscenace zahrani¢ni a dale vybér Ceskych inscenaci, a to v Siroké Skdle tematické, stylové
1 zanrové (Cinohra, hudebni, tane¢ni, loutkové i1 poulicni divadlo) a tim konfrontovat ¢eskou
profesiondlni divadelni tvorbu se Spickovymi inscenacemi zahrani¢nimi pfedev§im evropskymi,
a priblizit tak ¢eské divadelni i laické vefejnosti moderni divadelni trendy, neobvyklé divadelni
styly u nas a inscenacni postupy evropského a svétového divadla, a prispét tim k integraci

¢eského divadla do evropskych struktur. Na programu je pravidelné ¢inohra, opera, pohybové

29 zdroj: ¢lanek Festival Na ulici pfildkal 100 000 lidi z 19. 8. 2005, www.cestyplzenskehokraje.cz
30 zdroj: http://festival.divalo.cz
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i loutkové divadlo a dalsi divadelni formy. Festival se setkavéa se Sirokym ohlasem v Ceském
1 zahrani¢nim tisku.
Pilsner fest

Na pocest uvareni prvni varky piva Pilsner Urquell se kazdoro¢né na zacatku fijna kona
Pilsner Fest. Tato oslava probihd na nadvofi pivovaru Plzeinsky Prazdroj a.s. Pro vSechny
navstévniky Pilsner Festu je vzdy pfipraven bohaty kulturni program - koncerty vyznamnych
¢eskych skupin vSech zanri, netradi¢ni prohlidky pivovaru Plzeiisky Prazdroj a Pivovarského
muzea, pivni soutéze, ukazky historickych femesel, stanky se suvenyry a tradicnimi
zabijackovymi i jinymi pokrmy. Spravnou atmosféru Pilsner Festu zarucuje nejen vytecné pivo

Pilsner Urquell, ale i vybrané lahtidky restaurace Na Spilce.

Mezinarodni folklorni festival

Mezinarodni folklorni festival v Plzni vznikl v roce 1997. Jeho hlavnim potadatelem je
Soubor pisni a tanct Jiskra Plzen za spoluprace mésta Plzn¢, Plzenského kraje, Nadace 700 let
mésta Plzn¢, Ministerstva kultury CR, Minsiterstva $kolstvi, mladeZe a télovychovy CR,
Folklorniho sdruzeni CR a fady dalsich partneri. Kazdy rok se festivalu ucastni cca 17
dospélych a détskych folklornich kolektivii z Ceské republiky a zahrani¢i - véetné exotickych
mist svét (Egypt, Mexiko, Ekvador atd.). Jednotlivé potfady jsou umistény do historického centra
mésta Plzné (scéna "U Branky" - Kopeckého sady) a jejich soucasti je slavnostni krojovany
privod méstem, staroCesky jarmark, ukazky lidové femeslné vyroby, vystoupeni folklornich
soubortl na scén¢ "Historického vikendu" (ndm. Republiky) a fada doprovodnych programd.

B. Bienale
Bienale se lisi od tradi¢nich kazdoro¢nich akci v tom, Ze jsou pofadany jednou za dva roky.

| v Plzni si fada z nich nasla své ptisobiste.

Skupova Plzeri

Historicky prvni festival Skupova Plzeni se uskutecnil v lednu 1967 v dobé& 75.vyroci
narozeni a 10. vyro¢i tmrti "otce" Spejbla a Hurvinka, prof. Josefa Skupy jako pocta tomuto
dlouholetému obCanu meésta a vynikajicimu umélci, ktery proslavil zdpadoceskou metropoli ve
svété. V 1.1970 se konstituovala jako "soutéZzni piehlidka ceskych profesionalnich loutkovych
divadel" zavrSena udélenim Skupovy ceny nejlepSi inscenaci a dalSich individudlnich cen.
Festival se zhruba v této podobé¢ konal do r.1978 kazdoro¢né€, od tohoto data pak jako biendle.
Soucasti prehlidky byvéa i1 bohaty doprovodny program, jenz zahrnuje vystavy, koncerty,

exteriérova vystoupeni, promitani, tvircéi dilny apod. Dosud posledni 25. ro¢nik se uskute¢nil ve

31 zdroj: www.divadloalfa.cz
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dnech 11. - 15. 6. 2004 a jeho potadateli Mésto Plzeii, Ministerstvo kultury Ceské republiky,
Sdruzeni profesionalnich loutkard a divadlo ALFA. Vzpominkou na profesora Skupu jsou i dvé
bronzové sochy jeho nejznaméjsich détskych dievénych postavicek Spejbla a Hurvinka, jez jsou

umistény v Kiizikovych sadech.

Mezindrodni biendle kresby Plzeii®?

Mezinarodni Biendle kresby Plzen se ve mésté také jiz stalo tradici. Potada se v Plzni kazdy
sudy rok. Vzniklo v roce 1996 z iniciativy Unie vytvarnych umélct plzenské oblasti, druhym
hlavnim pofadatelem je od jeho vzniku mésto Plzen. V poslednich tiech ro¢nicich byla dal§im
hlavnim pofadatelem Unie vytvarnych umélct Ceské republiky.V zaGatcich bylo biendle
potradano pouze pro vytvarniky z Ceské republiky, oviem postupné byli pfizvani uéastnici ze
sttedoevropskych zemi a v roce 2004 se jiz jednalo o IV. mezinarodni Briendle kresby oteviené
autoriim z celé Evropy bez rozdilu véku nebo nérodnosti.

C. Ostatni akce

Béhem roku se konaji v Plzni tradi¢ni femeslné trhy na nameésti Republiky (Valentynsky,
Velikono¢ni, Méjovy, Letni, Bartolomé&jsky, Havelsky, Martinsky, Vanocni) a v roce 2005
ptibyly v kalendafi akci dalsi tfi vyznamné udélosti - Mistrovstvi svéta 18letych v lednim hokeji,
Velka cena osvobozeni ve sportovni stielbé a 9. svétova turisticka olympidda. Posledni
jmenovana akce byla vyznamnou udalosti mésta s mezinarodni Gcasti, jelikoZ svétova olympiada
je pofadana jednou za dva roky ve méstech riznych evropskych zemi a pro 9. kolo byla vybrana
pravé Plzen. Jedna se piedev§im o pési pochody a chodecky maraton, soutéZi se ve sportovnich

disciplindch a soucasti je i1 spolecensky a kulturni program.
2.2.5 Prirodni atraktivity

1) Meéstské sady>

Plzen kompenzuje svou roli mésta s velkou koncentraci primyslu vystavbou a udrzbou fady
méstskych parkt ve svém centru, mezi néz patii sady Pétatficatnik, sady 5. kvétna, Ktizikovy,
Safatikovy, Kopeckého a Smetanovy sady. Parky vznikaly postupné od podatku 19. stoleti
v misté byvalych hradeb, ohranicujicich stfedovéké mésto. Na okraji sadového prstence jsou
vzdy postaveny reprezentativni budovy, napi. hotel Continental, Zapadoceské muzeum,

M¢éstanska beseda, hotel Slovan nebo Divadlo Josefa Kajetana Tyla. Parky jsou nejen mistem

32 zdroj: http//www.senat.zcu.cz/materialy/, piispévek Vstup ZCU do mezinarodniho sdruZeni pravnickych osob
Bienale kresby Plzen, zasedani 4 ze dne 27. 4. 2005
33 zdroj: www.plzen-city.cz
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odpocinku ale i mistem konani doprovodnych programil jiz zminénych plzenskych kulturnich
festival.
2) Lochotinsky park®

Nejvetsi plzenisky park se nachazi v blizkosti zoologické zahrady a lochotinského amfiteatru
a byl zalozen ve 30. letech 19. stoleti jako lazensky aredl. V okoli prament byly vysazeny
stromy a zalozeny l4zné - kolondda, lazensky hotel, restaurace, vanové lazn¢€ atd. Lazné fadu let
fungovaly, ale jejich plivodn¢ uvazovana prosperita se nepotvrdila. Diivodem byla nedostate¢na
kvalita a mald vydatnost pramenii a zaroveii mald ochota podilnikii zakladatelské akciové
spole¢nosti vkladat do podniku dalsi penize. Proto byl areal prodan a diky novému vlastniku,
Méstanskému pivovaru, udrzovan v jeho rezii v podstat¢ 100 let pro plzeniskou veiejnost.
| v tehdejsi dobé Slo o velmi vyjimecny jev. Po druhé svétové vélce doslo k postupnému tfisténi

celého aredlu lazni, v soucasnosti vSak slouzi pouze jako park.

3) Zoologicka zahrada®

Zoo v zapadoceské metropoli vznikla jiz v roce 1926 v méstské Casti Doudlevce blizko
centra mésta. Od roku 1963 pisobi v souasném arealu na Lochotin€, kde se v roce 1981 sloucila
se sousedni botanickou zahradou. Velice pozoruhodnym tdajem ziistdva skutecnost, ze 70%
druhti zde chovanych nemd Zadna jina ¢eska ani slovenska zoo. Od tnora 2001 slouzi po tileté
rekonstrukci expozice AKVA-TERA, jakasi obdoba Stalé akvarijni vystavy brnénské zoo, coz je
samostatny svét v centru Plzné, kde navstévnici v biotopovych smiSenych néadrzich poznaji
bezobratlé, ryby, obojZivelniky a plazy.

Pro pohodli navstévnik slouzi naptiklad africkd restaurace Kiboko, stylové obcerstveni
"sibifsky srub" nebo prodejna "Suvenyry u lemura". Ke stavajicimu informac¢nimu systému
pfibylo v roce 2003 pét digitalnich zvukovych infopaneld, které poméhaji v orientaci po arealu
a seznamuji navstévniky s dal$imi detaily ze Zivota zvifat. PoCet navstévniki plzeiiské zoo
kazdoro¢né roste a od roku 2003, kdy toto Cislo poprvé presahlo hranici 300 000, zatim stéle
stoupa. Aktualni tidaj za rok 2005 je 321 389 hosti®.

Plzeniskd ZOO vydala vroce 2002 tisténého privodce, prvni publikaci svého druhu.
Obsahuje fadu krasnych fotografii a ptehlednou mapu ZOO, je celobarevny tistény na kiidovém
papife. Naleznete v ném prochdzku prohlidkovou trasou, zajimavosti o zvifatech, informace
o botanické zahradé, skleniku i expozici AKVA-TERA. Priivodce jsou k dostani na vSech

pokladnach a v prodejné "Suvenyry U lemura".

3 zdroj: Urbanistické zeleti, www.plzen-city.cz
35 zdroj.www.zooplzen.cz
%6 zdroj: vlastni Setfeni
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4) Meditacni zahrada®’

Medita¢ni zahrada ¢i jinak Pamatnik obétem zla se nachazi na okraji Plzné pobliz TyrSova
mostu na vyjezdu z mésta smérem na Radobycice a je vzpominkou a vénovanim obétem padlym
VvV 2. svétové valce. Jednd se o rozsahlou zahradu , v niZ je umistén pamatnik ve stylu Kiizové
cesty vytvoreny z Hotického piskovce, ktery predstavuje 14 zastaveni ve formé 12 soch v zivotni
velikosti. Od roku 1995 je zahrada spravovana plzenskym biskupstvim. Oteviraci doba je vSak

sezonni od dubna do fijna a prohlidku zahradou je nutné predem objednat.

5) Bolevecké rybniky

Bolevecka rybni¢ni soustava je z technického i1 krajinafského hlediska unikatni pozdné
gotické dilo z konce 15. stoleti. K rekreacnim ucelim se zacalo vyuzivat 12 rybnik od konce
19. stoleti a v jejich okoli se postupem €asu vybudovala husté sit’ rekreacnich a turistickych cest.
V blizkosti rybnikdi se nachdzi rozhledna na Krkavei a koupalist¢ Ostende u Velkého

boleveckého rybnika, jez je nejvyznamnéj$§im kempem v této oblasti i v celé Plzni.
2.2.6 Kulturni a historické pamdtky

Tabulka €. 2 — NavStévnost nékterych turistickych cili v Plzni

Pocet ;i‘r’:zzgk;fa roks r. 2004 | r.2005
Divadlo J. K. Tyla 3 650 4 021
Chram sv. Bartoloméje 53 500 54 617
ZC galerie 34 320 23 128
Historické podzemi * 18 000
ZC muzeum 45 573 88 792
Velka synagoga 13 549 12 020
200 300 391 321 389
Pivovar 113 400 157 000
Pivovarské muezum 39 954 40 753
Muzeum Skoda 1 560 2 050

* Udaj navétévnosti za rok 2004 nebyl poskytnut z diivodu
soukromych tdaji.

zdroj: viastni Setreni

Plzen ma jako vyznamné kralovské mésto s dlouhou historii fadu kulturnich a historickych
pamatek, které jsou oblibenymi turistickymi cily. Navstévnost nejvyznamnéjSich z nich je

uvedena v Tabulce ¢. 2.

37 zdroj: www.regiomix.cz
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Ndmésti republiky®

Néameésti Republiky, byvalé trzisté, patii svymi rozméry 139x193 metrii k nejvétsim gotickym
naméstim v Ceské republice. Thned po zaloZeni mésta se stalo centrem obchodu a Zivota viech
obyvatel. Na severni poloviné stoji Katedrala sv. Bartoloméje, kolem niz byval v minulosti
hibitov. Ten byl vSak zruSen za reforem cisafe Josefa II. Naproti katedrale mizeme dodnes
obdivovat novorenesan¢ni méstskou radnici, o niz bude zminka pozdé&ji a mezi radnici
a katedralou byl postaven v roce 1681 barokni morovy sloup s kopii gotické Madony a se
sochami svétct jako diklivzdani za mirny pribéh epidemie moru v predchozim roce. Namésti
bylo celé¢ vydlazdéno Vv roce 1859 a budovy zde stojici stale nesou prevazné gotické a renesanéni
prvky z dob jejich zaloZeni. Na nadvotich na vychodni stran¢ se doposud dochovaly pozustatky
sttedovékych méstskych hradeb.

Vyznamnou architektonickou pamatkou na namésti jsou také domy zdobené sgrafity
Mikolase AleSe, vyznamného malife generace Narodniho divadla, ktery pfijel do Plzné v roce
1892 na pozvani vyznamného plzefiského architekta Rudolfa Stecha. Vysledkem Alsova pobytu
v metropoli zdpadnich Cech byla vyzdoba celkem 15 domi dvaadvaceti kompozicemi. Tyto
domy se nachazi na namésti a v ptilehlych ulicich, zejména Nerudové ulici.

Rada méstanskych domii na namésti a vjeho okoli je pro svou zajimavou historii
navstévovana dodnes. Patii mezi né¢ dim U Salzmannii, kde byl v roce 1858 zalozen znamy
hostinec navstévovany dodnes. Masné kramy je nazev zvlastni historické budovy z roku 1392,
ktera slouzila jako masna trznice aZz do 50. let 20. stoleti a po rekonstrukci je dnes vyuZivan
Zapadoceskou galerii jako vystavni prostor. Dum v Perlové ulici slouzil v minulosti jako obydli
pro prosté femeslniky — bec¢vare, krej¢i atd. a dnes jeho vchodem vstupuji navstévnici do
prohlidkového okruhu historického podzemi. Vycet vyznamnych méstanskych domt by mohl
pokracovat, zajemci o historii méstanskych domti se mohou dozvédét vice informaci na adrese
www.plzen-city.cz.

Renesancni staroméstskd radnice®

K pozoruhodnym méstskym stavbam patii renesan¢ni radnice na severni strané¢ namésti. Tuto
monumentalni budovu palacového charakteru postavil v letech 1554-59 Giovanni de Statio ve
stylu Cesky zabarvené italské renesance. V sile v 1. patie se zachovala renesan¢ni ndsténna
malba Uktizovani z r. 1574. Sgrafitovd vyzdoba praceli byla provedena podle navrhu J. Kouly

pii restauraci budovy na po¢atku 20. stoleti. Na stfednim opérném pilifi stoji socha Zumbery z 2.

38 zdroj: www.zcu.cz/plzen, www.plzen-city.cz
39 zdroj: www.zdu.cz/plzen
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poloviny 17. stoleti, ktera sem byla pfenesena ze zrusené kasny na nameésti. Vchod do budovy

radnice vede do prostor tzv. Mazhausu, které slouzi dnes jako vystavni sifi.

Pivovar Plzenisky Prazdroj*

5. fijna 1842 byla uvatena prvni varka plzeniského piva. V druhé poloviné 19. stoleti si pivo
ziskalo oblibu v nejlepsich podnicich v Praze, ale i v zahranic¢i — dostalo se do Vidné, Patize i do
USA. U nptilezitosti 50. vyro¢i zalozeni pivovaru v roce 1892 byla postavena Jubilejni brana
(dnes hlavni "historickd" brana - symbol pivovaru, firmy i znac¢ky Pilsner Urquell). V roce 1898
si pivovar zaregistroval ochrannou znamku ,,Pilsner Urquell“. Ob¢ svétové valky zpisobily
utlum v ¢innosti pivovaru. Poté se dostal do spravy statu a postupné se rekonstruoval
a modernizoval. V roce 1992 byl podnik zprivatizovan a vznikla spole¢nost Plzensky Prazdroj,
a. s. Posledni inovaci je uvedeni do provozu zrekonstruované varny v roce 2004.

Prohlidku budovy pivovaru si mohou zdjemci objednat v modernim Navstévnickém centru
situovaném na nadvofi celého aredlu. Zde je vystaven model pivovaru z minulého stoleti
a navstévnici tu maji moznost shlédnout kratky film o historii spolecnosti Plzenisky Prazdroj.
Nadvoti pivovaru, varna Pilsner Urquell a ¢ast starobylych pivovarskych sklepli pak tvofi
prohlidkovou trasu, ktera seznamuje turisty s unikatnim postupem vareni piva a je spojena s jeho

ochutnavkou. Na trase je pfipravena i expozice bednarského femesla.

Velkd Synagoga™

Velka synagoga v Plzni je pozistatkem Zidovské kultury ve mésté¢ a je druhou nejvétsi
synagogou v Evropé a tieti nejvétsi na svété. Jeji vystavba byla dokonéena v roce 1893 s prvky
romanského stylu upraveného do monumentalistické novorenesance tak, aby zdaraznovala fakt,
Ze se nejedna o kiest'ansky kostel. V letech komunistického reZimu byla synagoga uzaviena a po
rekonstrukci v roce 1989 znovu zpfistupnéna vefejnosti az vroce 1998 pii prilezitosti
zidovského svatku. Od té doby se zde uskutecnilo velké mnozstvi kulturnich akci, jako napf.
vystoupeni svétoveé uznavanych opernich pévci Josepha Malowanyho a Petra Dvorského.

Pivovarské muzeum™

Pivovarské muzeum je umisténo v pivodnim pravovarecném domé v historickém jadru
mésta Plzné. Po vyklizeni pivodni budovy a vystaveni exponati bylo slavnostné otevieno
8. kvétna 1959 u prilezitosti 100. vyro¢i ochranné znamky "Plzeniské pivo". Muzeum vlastni

exponaty dokladajici historii ¢eského pivovarnictvi, kopie starych listin, sttedovékou keramiku,

40 zdroj: http://www.pilsner-urquell.cz/, www.beerworld.cz
41 zdroj: http://www.pruvodce.com/synagogaplzen/
42 zdroj: http:/fwww.beerworld.cz/cz
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pamatky sladovnického cechu a dalsi. Prohlidka umoznuje vstoupit do interiéru typické méstské
hospody z pielomu 19. a 20. stoleti, zafizené ptivodnim dochovanym nabytkem. Nainstalovany
pohyblivy model varny parniho pivovaru piedvadi proces vyroby piva, dale zde navstévnik muze
vidét zachovalou 18 metrt hlubokou stiedovékou studnu a rizné technicka zafizeni pouzivana
pfi vyrobé piva od poloviny 19. stoleti. Zavérecnym prohlidkovym okruhem jsou dvoupatrové
sttedoveké sklepy vysekané ve skale. Slouzily k ulozeni kvasnych kadi, lezackych suda a ledu,
ktery prostor chladil. Na romanticky pusobicim nadvoii muzea je osazen kamenny goticky portal
z doby kolem roku 1500 a formansky viiz tazeny az ¢tyimi pary koni, ktery slouzil k rozvazeni
piva.

Plzeniské historické podzemi™

Plzeiniské historické podzemi je nedilnou soucésti stavebné historického vyvoje mésta Plzné.
Vznikalo postupné od 13. stoleti a bylo dobudovano v pribchu 19. stoleti. Jedna se o dvou az
ttipatrové sklepy, které slouzily k uchovavani potravin, dale jako femeslnické provozovny,
vinopalny a sladovny a v neposledni fadé také jako ucelova technickéd zafizeni - odvodnovaci
Stoly. Ve zptistupnéné €asti plzeiiského podzemi je vystavén vybér z rozsahlych archeologickych
nalezli keramiky, skla a dfevénych vyrobkil dokladajici stredoveky Zivot obcanti. Prohlidkovy
okruh vybudovany pé¢i Magistratu meésta Plzné seznamuje vefejnost atraktivni formou
s minulosti jednoho z ptfednich stfedovékych eskych kralovskych mést.

Zdpadoceské muzeum™*

Zapadogeské muzeum je nejen nejvyznamnéj§im muzejnim ustavem zapadnich Cech, ale
1 stiediskem védecké prace v fad¢ védnich obori. Stodvacetiletd historie muzejnictvi v Plzni
odrazi kulturni a politicky vyvoj ceského statu iregiondlnich dé&jin. Osudy plzenského
muzejnictvi jsou nerozlu¢né spjaty s d€jinami Plzné.

Prvni navstévnici mohli zavitat do tehdejSiho Obecniho muzea pro mésto Plzent a zapadni
Cechy 24. ervence 1880. Tehdy bylo muzeum umisténo v prostorach dnesni Statni a védecké
knihovny ve Smetanovych sadech. Muzejni sbirky nové budovy Zipadoceského muzea
v Ktizikovych sadech, kde sidli dodnes, byly vefejnosti zpiistupnény v roce 1913.

Od roku 1984 vsak probihaly generalni opravy a v roce 1998 byla znovu oteviena hlavni
budova Zapadoceského muzea v Plzni. Prostory muzea jsou vyclenény pro studovnu, kde se

nachazi vzacné tisky, rukopisy nebo odborna literatura, dale vystavni sal pro kratkodobé vystavy,

43 zdroj: www.zcu.cz
4 zdroj: www.zcm.cz
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pfednaSkovy sal vybaveny audiovizualni technikou pro pftilezitosti konferenci, seminait,

prezentaci nebo koncertli a od dubna 2000 1 pro reprezentativni jubilejni sal.

Divadlo J. K. Tyla zdroj*

Prvni divadelni ptedstaveni se v Plzni uskutecnilo jiz koncem 18. stoleti v podani némeckych
hercti, ¢eské divadlo poprvé v roce 1818. Hralo se v riiznych prostorach, ale s rostoucim poctem
obyvatel ve mésté nedostaCovaly potiebam navstévnikii, v roce 1832 proto mésto nechalo
postavit zvlastni divadelni budovu, ovSem zajem nadale rostl a z toho divodu byla postavena
dalsi budova Velkého divadla J. K. Tyla a slavnostné oteviena v zati 2002.

V roce 2005 se konal jiz 12. ro¢nik prohlidek Divadla J. K. Tyla, ktery nabizi navstévnikim
zhlédnout prostory, do kterych se bézny divak nedostane. Stanou na prknech, co znamenaji svét,
nahlédnou do hereckych Saten, rekvizitarny nebo maskérny. Pohled na jevisté je umoznén i ze
spodni ¢asti po sestupu do velkych skladi rekvizit, dekoraci a kostymii. Prohlidky se konaji
kazdoro¢né vzdy po dobu zhruba jednoho letniho mésice na prelomu Cervence a srpna. Pouze na

tii roky béhem let 2001 az 2003 nebylo divadlo zptistupnéno z diivodu generalnich oprav.

Katedrdla sv. Bartoloméje*®

Vzhled Katedraly sv. Bartoloméje, jejiz presbyterium bylo ve stfedu Namésti republiky
postaveno jiz v dob& zalozeni mésta (1295), se v dalSich 40 letech postupné dotvétel do jeji
dnesni podoby. Dominantou stavby je 103 m vysoka véz, ktera je nejvyssi kostelni vézi v Ceské
republice. Z jejiho ochozu je vidét az 70 km vzdalenou Sumavu. Pi cesté na vyhlidku ve vysce
62 m je tieba zdolat 298 schodli. Na hlavnim oltafi se dochovala opukova socha - plzenska
madona z roku 1390, jedna z nejhodnotnéjSich soch tzv. ,,krasn¢ho stylu ceskych madon, které
byla v roce 2005 prohlasena za Narodni kulturni pamatku. K jiznimu boku presbytare pfiléha
znama Sternberska kaple, vystavéna v pozdné gotickém slohu v 16. stoleti. V roce 1993 z¥idil

papez Jan Pavel II. v Plzni biskupstvi a chram sv. Bartoloméje se stal katedralou.

Zapadoceskd ealerie®’

Pivodné goticka budova Zapadoceské galerie nélezi k cennym domim historického
méstského jadra. Po pozaru Plzn€ v 16. stoleti byla renesan¢né piestavéna do dnesni podoby.
Pivodné jednopodlazni diim byl pfi rekonstrukci rozsifen o plidni vestavbu vicetucelového sélu.

Sbirkovy fond Zapadoceské galerie v Plzni se opira predevsim o kolekce a malby, kresby,

grafiky a plastiky a je soustfedén na ceské vytvarné uméni od stiedovéku po soucasnost. Lze jej

4 zdroj: www.djkt-plzen.cz, http://www.vplzni.cz/kultura/djkt/index.html
46 zdroj: www.hrady.cz, http://nhome.tiscali.cz/cz364298/stranky/katedrala.htm
47 zdroj: www.zpc-galerie.cz
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zhruba rozdé@lit na Ctyfi zasadni celky: sbirka starého uméni (14.-18. stoleti), ¢eska tvorba 19.
stoleti, uméni 1. poloviny 20. stoleti a uméni 2. poloviny 20. stoleti. Prostory Zapadoceské
galerie jsou vsak 1 mistem kondni kulturnich akci, vystav, festivalu Smetanovské dny a také

dalSich koncertt potadanych béhem celého roku.

Frantiskansky klaster

Jedna se o jeden z nejstarSich a nejcennéjSich objekti mésta. Jeho stavba zapocala piiblizné
se stavbou meésta pro fad minoriti. Pozd¢ji se stal frantiSkanskym klasterem, prodélal nékolik
ptestaveb, jeho gotickd podoba ziistala. Nejcennéj$im je zachovana gotickd kaple sv. Barbory,
byvalé kapitulni siii s velmi cennou freskovou vyzdobou. V klastete jsou dnes umistény sbirky

Diecézniho muzea.

2.3 Mésto Domazlice*

Domazlice jsou okresnim méstem v Plzenském kraji, které lezi témét 60 km jihozapadné od
Plzné¢ smérem na hranicni piechod Folmava a jsou také centrem Chodska, oblasti lezici
jihozapadné od Domazlic. Mésto ma k hranicim s Némeckem pomérné blizko, jelikoZz spolu
s dal§imi dvéma ptfechody — Liskovou a VSeruby lezi Folmava do vzdalenosti 15 km od
Domazlic. Mésto se nachazi v nadmotské vysce 420 m. n. m a dnes zde Zije pres 10 000%°
obyvatel.

Nejstarsi déjiny mésta sahaji do 10. stoleti, kdy byvalo v oblasti dnesnich Domazlic sidlisté
celni osady, situované na kfiZzovatce starych obchodnich stezek v blizkosti statni hranice.
Obchodni cesty vedly znémecké strany (Rezna, Waldmiinchenu) do vnitrozemi Cech pies
Domazlice a trasa nejvyznamnéjsi z nich z Furth im Waldu do Domazlic je zachovana dodnes,
jelikoz po ni vede silnice Domazlice — Furth im Wald.®® Podél téchto stezek byly zakladany
chodské vesnice, jejichZz obyvatelé Chodové konali hrani¢ni pochiizky a dbali na bezpecnost
stezek. Piivodni celni a trhovou osadu povysil ve 13. stoleti kral Piemysl Otakar II. na kralovské
mésto. Domazlice dostaly sviij typicky protahly tvar, které dodnes symbolizuje nameésti a byly
obehnany méstskymi hradbami, postavena vysokd valcova véz, tfi brany a spravni centrum
Chodt — Chodsky hrad. Stavbou augustianského klastera v 80. letech 13. stol. byla stfedoveka
podoba mésta v podstaté dokoncena. Do té doby vznikly také vSechny diilezité svétské 1 cirkevni
stavby. Nasledujici staleti ptinesla jiz jen jejich upravy. Vyznamnou udalosti v historii mésta byl

velky pozar v roce 1592, ktery znicil tfetinu zastavby. Ke konci 17. stoleti se v Domazlicich

48 zdroj: http://www.infocesko.cz/Czechia/Content/spec_mestaobce.aspx?regionid=6595&lid=1

49 pfesny udaj k 31. 12. 2004: 10 812 obyvatel (zdroj: Statisticka ro¢enka Plzefiského kraje 2005)

%0 Dlouholeté kontakty mezi Domazlicemi a méstem Furth im Wald vyustily v uzavieni smlouvy o partnerstvi téchto
dvou mést.
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stavéla zejména cirkevni architektura. Novy hospodaisky vzestup zacal az v polovin€ 18. stoleti.
Byly zbotfeny méstské hradby se dvéma branami, mésto se zacCalo rozristat a rozvijela se
femesla. Béhem 19. stoleti zde vladl jiz ¢ily narodni a kulturni Zivot. Od r. 1850 se mésto stalo

trvale sidlem politické a soudni spravy okresu, v r. 1861 byla zavedena Zeleznice.

2.3.1 Dopravni dostupnost®

Dopravni dostupnost mésta je i pfes jeho piihrani¢ni polohu pomérné dobra. Z hlediska
silni¢ni prepravy ma nejvetsi vyznam dalkovy silnicni tah €. 26 z Plzné pres HorSovsky Tyn,
Domazlice a Folmavu do némeckého meésta Furth im Wald. Tato komunikace také spojuje
Domazlice s dalnici D5 Praha — Plzefn — Rozvadov. K dal§im regionalné¢ vyznamnym
komunikacim patii silnice 1. tfidy ¢. 22 z Domazlic do Kdyné pokracujici ptes Klatovy
a Strakonice dale na vychod a silnice ¢. 189 z némeckého Waldmiinchenu. Na tyto komunikace
navazuje hustd sit’ ostatnich vedlejsi tras. K vyraznému zlepSeni dopravni situace meésta
Domazlice by méla ptispét uprava komunikace Drazenov — Domazlice — Klatovy, financovana
Reditelstvim silnic a dalnic. V horizontu 10 az 15 let se dale po¢itd s jiznim obchvatem
Domazlic, ktery je jiz vyprojektovan. Tato investice vSak nespadd do kompetence mésta, a to
tudiz nemtiZze ani ovlivnit jeji realizaci. Velmi dilezitym Zelezni€nim spojem z Prahy a Plzné je
trat’ €. 180, kterd navazuje na koridor trasy €. 170 a pokracuje z Domazlic ve sméru Mnichov,
Curych a Bern. Ostatni zelezni¢ni trat¢ a spoje maji spiSe regionalni vyznam, napft. trasa ¢. 184
Zz Domazlic do Pobé&zovic a Tachova a trasa ¢. 185 do Klatov a Horazdovic ktizujici dalezity

spoj &. 183 Plzen — Klatovy — Zelezna Ruda.

Obrazek &. 1 - Trasa Sumavské stezky
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Zdroj: http://www.topbicycle.com/DomCK.htm

51 zdroj: www.domalzlice.info.cz
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Domazlicemi také prochazi 3 cyklotrasy, z nichz dvé vedou na némeckou stranu do Furth im
Waldu a tieti je sou¢asti tzv. Sumavské stezky Domazlice — Cesky Krumlov. Stezka protina celé
tizemi Narodniho parku Sumava a je dlouha 214,5 km. Jeji trasa a ndktera priichozi mésta je
znazornéna na map¢é na Obrazku ¢. 1. Napojeni silni¢ni a Zeleznicni sit¢ a sit€¢ cyklostezek

Vv okoli Domazlic v ndvaznosti na Plzensky kraj je znazornén v Ptilohach ¢. 1,2 a 3.

2.3.2 Infrastruktura cestovniho ruchu®

2.3.2.1 Organizace zajistujici aktivity cestovniho ruchu

Stejné¢ jako v Plzni spadd rozvoj cestovniho ruchu ve mésté pod cinnost Regionalni
rozvojové agentury Plzeiského kraje a dale sdruzeni obci Sance pro jihozapad.

Ustiedni organizaci, ktera zastieSuje ¢innosti souvisejici s cestovnim ruchem v Domazlicich
je Oddeéleni $kolstvi, kultury, télovychovy a vnéjSich vztahii, Oblast kultury v Odboru kancelare
starosty mésta. Vede prehled o vSech propagacnich materidlech a zajiStuje jejich pfipravu na
akce vedeni mésta a zpracovava zadosti o granty z evropskych fonda v oblasti cestovniho ruchu.
Ve vsech téchto ¢innostech spolupracuje s Méstskym informacnim stéediskem DomaZlice, které
krom¢& turistickych informaci poskytuje prodej map, upominkovych piedmétd, piredprodej
vstupenek na akce pofddané Méstskym kulturnim stfediskem DomaZlice (jehoZ je soucésti),
kopirovaci sluzby apod. Dale se také snazi podporovat provozovatele ubytovacich a stravovacich
zafizeni a umoZiuje jim umistit ve svych prostorach reklamni pfedméty, cehoz bohuzel vyuzivaji
pouze vyjimky a zajem o koordinaci a vydavani spole¢nych prospektii je nulovy. Samoziejmosti
je bezplatné poskytovani brozur turistim s kompletnim seznamem ubytovacich sluzeb

v Domazlicich a v celém okrese.

2.3.2.2 Strategicky dokument rozvoje cestovniho ruchu
Domazlice podobné jako Plzen nemaji zpracovanou samostatny dokument pro strategii
rozvoje v oblasti cestovniho ruchu. Touto problematikou se zabyva také Program rozvoje
cestovniho ruchu v Plzeniském kraji. Domazlice v rdmci marketingové strategie kraje spadaji pod
subregion Chodsko, u kterého je opét charakterizovan potencial oblasti, uvedeny piiklady
mezinarodni i1 narodni konkurence a konkurencni pozice regionu, dale je vymezen
charakteristicky produkt, marketingové rysy a segmentacni kritéria pro cilové skupiny klient

Vv dané oblasti.

52 Na celou kapitolu bylo prevazné Serpano z vlastniho Setfeni, na tidajich v kapitole oznadenych piipadné dalsi
poznamkou ze zdroji v ni uvedenych.
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Na urovni mésta se rozvojem cestovniho ruchu zabyva dokument Strategie rozvoje mésta
Domazlice, ktery si stanovil strategické cile do roku 2008 v 6 oblastech, z nichz je jedna
vénovana piimo rozvoji cestovniho ruchu, ale i ostatni sféry Rozvoj lidskych zdrojti, Rozvoj
infrastruktury, Rozvoj ekonomiky, podnikani a sluzeb nebo Rozvoj pieshrani¢ni spoluprace si
stanovily cile, které ovlivituji cestovni ruch. Strategie rozvoje mésta Domazlic je soucasti
Ptilohy ¢. 6. Jsou vSak stanoveny pouze cile, neni zhodnocen soucasny stav — potencial
cestovniho ruchu, troven a nabidka sluzeb v této oblasti, atd. Zda budou tyto vytyCené cile

splnény, ukaze budoucnost.

2.3.2.3 Turistické znaceni
Meésto Domazlice disponuje taktéz informaéné orientaénim znacenim historickych nebo
kulturnich pamatek v podobé hnédych smérovek s vyznacenim ndzvu dané atraktivity. Tyto

znacky jsou umistény ve mésté tak, aby navadéli turistu k cili z jakéhokoliv mista ve méste.

2.3.2.4 Kapacity sluzeb cestovniho ruchu®

Nabidka ubytovacich a stravovacich sluzeb v Domazlicich se pfirozené¢ zvySovala
Vv devadesatych letech spolu s rozvojem cestovniho ruchu v této oblasti. V soucasné dobé se
nachazi ve mést€ 25 stravovacich a 17 ubytovacich zafizeni. Jejich seznam je soucasti Prilohy
&. 7. Ve mésté provozuje svou ¢innost 6 cestovnich kancelaii®, kde si mohou navstévnici nejen
zajistit zajezdy do zahranic¢i, ale maji moZnost se také informovat o pamatkach v Domazlicich
a okoli. Kulturni vyZiti zabezpe€uji v DomaZlicich 2 muzea, 1 galerie, 1 stalé kino, 1 letni
amfiteatr a vefejna méstskd knihovna. Z dalSich dopliikovych sluzeb miiZze mésto nabidnout
k dispozici sportovcim 2 kryté plavecké bazény, z nichZ jeden nabizi vyuziti fitcentra a sauny,
dale aredl télovychovné jednoty Jiskra DomaZzlice, kde se nachazi viceucelova a sportovni hala,
atleticky a fotbalovy stadion, volejbalové dvorce a 6 antukovych tenisovych hfist. Celkem je
v Domazlicich 5 sportovnich hfist’ s provozovatelem nebo spravcem, 5 télocvicen a dalSich 5
ostatnich zafizeni pro télovychovu. Své sluzby poskytuji sportovcim jesté dalsi 2 fitness centra
a zajemci o jezdectvi mohou vyuzit nabidky télovychovné jednoty Start DomaZlice, ktera na
kolbisti pod Vaviincem vyucuje jizdé na koni a posledni vikend v kvétnu a v srpnu porada
jezdecké zavody. Financni a sménarenské sluzby zajistuji ve mést€ 4 banky a 1 sménarna.

K ptepravé mohou lidé vyuzit 5 taxi sluzeb.

53 Udaje pro celou podkapitolu byly ¢erpany ze zdrojii: www.regiomix.cz, Vybrané statistické udaje za zakladni
uzemni jednotku (ZUJ) 553425 - S¢itani lidu, domu a byt 2001, zdroj: Mé&stska a obecni statistika — tidaje z roku
2003, prospekt Turistické informace okresu Domazlice 2000

54 Seznam cestovnich kancelafi v Domazlicich je souéasti piilohy &. 8.
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2.3.2.5 Prezentace mesta na webovych strankach

Domovskym portalem mésta Domazlic je www.domazlice.info. Navstévnik téchto stranek
se dozvi zdkladni udaje o meésté, informace o méstském zastupitelstvu a jeho vyhlaskach,
rozpoCtu mésta, moznostech elektronické podatelny, dale si mize piecist aktualni zpravodajstvi
ze sportu, kultury, z Gfadu a z ostatnich obori, nalezne zde také dulezita telefonni ¢isla, moznost
bezplatné inzerce, diskuze na webovém foru a dalsi. Pro nas dilezity pohled turisty umoznuje
vyhledat si na téchto strankdch moznosti ubytovani ve mésté i v okoli, vybrat si z kalendare akci
zajimavou kulturni, sportovni nebo jinou spolecenskou udalost nebo z informaci pfimo pro
turistu jednu ze C¢tyf nabizenych péSich turistickych tras do okoli Domazlic. Bohuzel zde
nenalezneme zadny popis ani vycet kulturnich a historickych pamatek, které mtze turista ve
meésté navstivit, chybi 1 odkaz na né popf. na jiné internetové stranky.

Tento nedostatek by mél fesit portal www.idomazlice.cz - webové stranky Méstského
kulturniho stiediska a Mé&stské informacni sluzby, které nabizi na uvodni strance vSeobecné
informace (napt. aktualni pocasi pro turisty, v zimni sezéné¢ snéhové zpravodajstvi, piehled
sezony divadelnich ptfedstaveni, spolecenské akce, turistické trasy, zpravodajstvi). Uspotfaddani na
uvitaci strance plisobi celkem nepiehledné, jelikoZ je zaplnéna titulky z riznych tématickych
okruhi, pfi jejichz ,,prokliknuti“ se navstévnik dostane na cely €lanek s nim souvisejici, popf.
seznam, vypis akci apod. V levé €asti je standardn€ umisténo zakladni menu, které obsahuje pro
nas dulezity odkaz ,,Prochdzka méstem*, kde je popsana po ,,rozkliknuti* titulkd k jednotlivym
pamatkdm mésta jejich charakteristika, ov§em informace o otviraci dob& popft. telefonni kontakt,
které turistu nejvice zajimaji, zde chybi. Zakladni menu déle nabizi odkazy na ubytovani, sport,
vyznamné osobnosti mésta a aktualni zpravodajstvi. Tyto stranky jsou vSak v soucasné dobé¢
v rekonstrukci a nova verze bude s nejvétsi pravdépodobnosti spusténa v kvétnu 2006 a jejich
nedostatky budou dozajista minulosti.

Ostatni vSeobecné¢ znamé turistické portaly www.oblasti.cz, www.tourism.cz, nebo
www.pruvodce.com poskytuji prostfednictvim snadného a piehledného vyhledavani nejrychlejsi
piistup k turistickym moznostem na Domazlicku, obsahuji zakladni informace o pamatkéach nebo
ptirodnich atraktivitach, kulturnich a spolecenskych akcich v regionu a pro blizsi informace

odkaz na jiz zminéné domovské stranky.

2.3.2.6 Propagacni brozury a priivodci®
Novinkou Vv roce 2005 mezi propaga¢nimi materialy regionu Domazlice a okoli je pestry

Image prospekt Domazlicko, ktery kompletné ptedstavuje danou destinaci jako turistickou oblast

%5 ylastni Seteni
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a vznikl za podpory Evropské unie. V letosnim roce 2006 vydava Méstské informacni stfedisko
novou fadu turistickych privodct na téma historie mésta a pamatky. Postupné na né budou

navazovat dal$i na téma sport, vylety do pfirody apod.

2.3.2.7 Prezentace mésta na veletrzich a vystavich cestovniho ruchu®®

Meéstské informacéni stfedisko Domazlice se pravidelné ucastni vystavy cestovniho ruchu
Regiontour Brno a Madi Praha. Kromé toho pomahéa méstu Plzenisky kraj a Regionélni rozvojova
agentura Stachy pii prezentaci v zahrani¢i. Jejich zastupci rozdévaji propagacni materidly
Domazlic a okoli na vystavach v Bruselu, Mnichové, Budapesti, Pekingu a dalSich.

V roce 2005 se mésto zastoupené M¢estskym informacnim centrem zucastnilo prvni vystavy
cestovniho ruchu Plzeiiského kraje, kterd se konala se od 20. do 22. fijna. V Kulturnim domé
Inwest — K se prezentoval Plzensky kraj, prakticky vSechna vétsi mésta a podnikatelé v oblasti
cestovniho ruchu. Ve spoleéném stanku nadepsaném Domazlicko se prezentovalo Meéstské
informa¢ni centrum Domazlice, obce HorSovsky Tyn, HolySov a Chodskéd liga se sidlem
v Klengi pod Cerchovem. K dispozici navitévnikiim vystavy byly mnohé propagaéni materialy
véetné vySe zminovaného Image prospektu Domazlicko, jenz pfitomni turisté radi ptivitali. Cely
program byl moderovan tak, Ze ptfedstavoval jednotlivé vystavovatele a umoznil jim prezentaci

pred verejnosti a kolegy.

2.3.2.8 Prezentace prostrednictvim programu ,, Kudy z nudy
Program statni ptispévkové organizace CzechTourism ,,Kudy z nudy* byl ptedstaven jiz
v kapitole 2.2.2.7 vztahujici se k aktivitam, které nabizi v Plzni a jejim okoli. Stejné tak si
mohou navstévnici Domazlicka zvolit jednu ze dvou nabizenych aktivit v tomto regionu,
Vv zavorce je vzdy uvedena doporucena cilova skupina. Jedna se o:
e Sportovni vikend na Domazlicku pro priznivce cykloturistiky (Sportovni rodina)

e Za plzeniskym pivem a chodskym folklorem (Zvidava rodina)

2.3.3 Chodska tradice v DomaZlicich
Oblast Chodska, tak jak ji zname dnes a jak vstoupila do narodniho povédomi, je pouze
jednou casti chodského osidleni zapadni hranice. Ve stfedovéku tato ceskd etnograficka skupina
obyvala rozsahlé uzemi, rozkladajici se v paAsmu od Domazlic ptes Bor a Tachov po Planou. Na
jiznim cipu sidlili domazli¢ti Chodové obyvajici v okoli meésta jedenact historickych
privilegovanych vsi, které spadaly pod spravu Domazlic. Za ozbrojenou strdzni sluzbu na

hranicich byli Chodové odménovani ¢eskymi panovniky ¢etnymi privilegii, ktera jim pfinasela

% zdroj: ¢lanek Mésto se predstavilo na vystavé v Plzni, http://zpravodajstvi.domazlice.info/?vypis=0&0d=100
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a poddanstvi nikoliv feudalim, ale pouze krali. M¢li i1 vlastni samospravu, tvofenou rychtéii vsi
a purkrabim sidlicim na domazlickém hrad¢€. Sva privilegia si udrzeli témét do konce 17. stoleti
Tézka strazni sluzba spojena se stalym nebezpecim nepratelského vpadu vyzadovala od Chodt
bojeschopnost spojenou se statecnosti a rozhodnosti. Ve své dlouhé historii také tyto vlastnosti
prokézali. Pti této pfilezitosti je tfeba se také zminit o chodském praporu, ktery podle vyobrazeni
MikolaSe Alse a popisu Aloise Jiraska v romanu Psohlavci mél mit zobrazenou psi hlavu.
Historické prameny z r. 1543 vSak prokazuji, ze se Chodové shromazd’ovali pod praporem, na
kterém byl zobrazen par plsténych bot. Pro Gfedni jednani a peceténi listin pouzivali domazlicti
Chodové od konce 15. stol. pecet’ s cakanem uprostfed, lemovanym hvézdami, doplnénou
napisem: Chodové z Domazlic. Mnohokrate sepsand i1 zfilmovand udalost, kterd je s Chody
nejvice spojend, se udala na sklonku 17. stoleti. Chodové a jejich tradicni souboj s vrchnosti,
konkrétné s majitelem zamku v Trhanové Lamingerem (v Ceskych povéstech zvany Lomikar),
skoncil povstanim, které Laminger nésiln¢ potlacil. Za vidce rebelie byli oznaceni tfi Chodové,
mezi nimi i Jan Sladky zvany Kozina z Ujezdu u Domazlic. V unoru 1695 byl popraven na
plzeiiském popravisti. Diky Jiraskovym Psohlaveim pak vstoupilo mésto do néarodniho
podvédomi jako stalety straZce zemskych bran, jazyka i odvékych prav Cechii na svobodny Zivot
ve své zemi. Chodské tradice jsou v regionu dodnes patrné, hlavné v jedenacti historickych
privilegovanych obcich, v nichz Chodové Zili®’. Chodsky folklér zase piipominaji &etné
z celé zemé, muzete vidét tradicni chodské kroje nebo ochutnat specialitu — chodské kolace.

O této nejvyznamngjsi tradici bude samostatna zminka v nasledujici kapitole.

2.3.4 DomaZlice - centrum kultury a spoleenskych akci

Kulturni vyziti ve mésté zajiStuje kino Letni a Méstské kulturni stfedisko Domazlice, kde se
pravidelné uskutectiuji divadelni pfestaveni a abonentni koncerty a jiné vyznamné kulturni
udalosti mésta. Mezi né patii napi. Chodsky bal konany kazdoro¢né v bfeznu. Mezi dalsi akce
poradané kazdym rokem v 1ét€ patii B¢h Domazlice — Furth im Wald, Chodska patnéctistovka,
nebo Béh lesy babylonskymi. Kazdou prvni nedé€li v letnich mésicich se konaji Promenddni
koncerty na nameésti a prvni tyden v Cervenci Hudba pod hradem Keramické sympozium.
Bezesporu nejpopularnéjsi akcei, ktera ldka do Domazlic nejvice turistl, jsou vSak Chodské

slavnosti.

57 Privilegované obce: Drazenov, Chodov, Klen&i pod Cerchovem, Kli¢ov, Chodska Lhota, Mrakov, Pocinovice,
Postiekov, Strdz, Tlumacov a Ujezd
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Chodské slavnosti - Vaviineckd pout®®

Jak jiz bylo zminéno, Domazlice jsou centrem narodopisné oblasti Chodsko, v niz je doposud
ziveé udrzovana tradice lidové dudacké hudby, tanci, zvykl a obycejii. Chodské slavnosti jsou
jednim z nejstar$ich folkloristickych festivalti v Ceské republice, potadany jiz od roku 1955.
Hlavnimi potadateli slavnosti jsou Mésto Domazlice a Méstské kulturni stfedisko DomaZzlice,
spolupotadateli pak Plzenisky kraj a Folklorni sdruzeni Ceské republiky. Uskute¢iuji se
s podporou Evropské unie a Nadacniho fondu Most nadéje. V soucasné dob¢ se festival kona
vzdy prvni vikend po 10. srpnu a jiz tradicné je spojovan s domazlickou Vaviineckou pouti.
Stézejni Cast programu je veénovana zejména mistnim narodopisnym hudebnim a tanecnim
souborim. Hlavni Program se odehrava na n¢kolika scénach a sklada se z vice nez 20 rtiznych
rezijn¢ zpracovanych potradil. Zajimavym zpestfenim je velky starocesky jarmark v historickém
centru mésta a piehlidka tradicnich femesel. Pti prochazce domazlickym ndméstim zaplnénym
mnozstvim stankd si mohou navstévnici zakoupit a v nékterych pfipadech i prohlédnout ukazku
vyroby bizuterie, hackovanych defek nebo ubrusl, zdobeni pernickid, keramiky, textilu, dale
ochutnat néktera staroéeska jidla véetné tradi¢nich chodskych frgali®. V dolni ¢asti namésti
byva postavena hlavni scéna, na které probihaji predstaveni soubort a osobnosti folkloru nejen
z Chodska, ale i hostii z riznych koutli Ceské republiky. V roce 2005 pii piilezitosti konani
jubilejniho 50. ro¢niku Chodskych slavnosti ptizvalo Méstské kulturni stfedisko Domazlice jako

poradatel ke spolupraci soubory z Prahy, Plzn€, Horni Bfizy, Slovenska, Mad’arska a Rakouska.

2.3.5 Prirodni atraktivity

Samotné Domazlice bohuzel krom& méstského parku Skarman s vyhlidkovym pavilonem
Belvederem nemohou nabidnout Zadnou dalsi pfirodni atraktivitu. Za témi jezdi turisté do okoli
mésta, nebot’ sou¢asti Chodska je Chranéné krajinna oblast Cesky les, asi 80 km dlouhé pasmo
pfi hranicich s Némeckem. Cesky les patii do souvislého pasu lesnich hvozdii Cesky les -
Sumava - Bavorsky les - Hornofalcky les, ktery je piirodovédecky i turisticky souhrnné
oznacovan jako Zelena stiecha Evropy. Jedna se totiz o nejvetsi souvislou lesni plochu v Evropé.
Jihozapadné od Domazlic ve vzdalenosti do 10 km se nachazi nejvyssi vrchol Ceského lesa —

0

Cerchov®®, kde stoji Kurzova rozhledna se Sirokym vyhledem na celé Plzefisko, jeZ je hojné

navStévovana.

%8 zdroj: Méstské kulturni stfedisko Domazlice: Chodské slavnosti — Vavfinecka pout’ 2005, méstské kulturni
stiedisko Domazlice, srpen 2005 a www.chodskeslavnosti.cz

59 mistni oznaceni pro chodské kolace, které jsou bohat& zdobené a vétsi nez kolace, které b&zné zname

80 Cerchov lezi v nadmoiské vysce 1042 m n. m.
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Dalsi pfirodni atraktivitou, kterd pfitahuje pozornost névstévniki Domazlicka je aredl
Babylon v parkovém prostfedi pfirodniho babylonského rybnika, ktery lezi asi 7 km jizné od
Domazlic u hlavniho silni¢niho tahu k hranicnimu piechodu Folmava. Aredl je vybaven
patiicnou infrastrukturou s moznosti ubytovani (4 hotely, 1 penzion, 1 lovecka chata), stravovani
(10 zatizeni zahrnujici restaurace, hotelové restaurace, pizzerie, obCerstveni), sportovniho vyziti
(minigolf, tenis, pfekazkovy biliard) a zafizenim pro déti (prolézacky, skluzavka, détska

kosikova). Je kazdoro¢né cilem letni dovolené mnoha domacich, ale i zahrani¢nich turistt.

2.3.6 Kulturni a historické pamdtky®'
Navstévnost turistickych ciltt v Domazlicich je sledovana pouze hromadné za Chodsky hrad,

Muzeum Chodska, Narodopisné muzeum Jindficha Jindficha a Galerii Bratfi Spilart. V roce

2005 doséhl pocet navitévniki 16 469.62

Historicky stied mésta

Historicky stfed Domazlic byl vyhlasen méstskou pamatkovou rezervaci v roce 1975. Svym
neobvyklym ulicovym ndméstim, které je lemovano fadami starobylych méStanskych domi
S barokni i a klasicistnimi fasddami, se Domazlice vyrazné odliSuji od Sachovnicového plidorysu
vétsiny ostatnich pfemyslovskych mést. Vedle vefejnych, obecnich a cirkevnich staveb zahrnuje
meéstskd pamatkova rezervace Domazlice pres dvé stovky historickych domt vétSinou z obdobi
sttedovéku. Vyraznéji lze rozpoznat teprve pozdné gotické a renesancni prestavby, které
probihaly na konci 15. a v pribéhu 16. stoleti. Z tohoto obdobi pochédzi ptfevazna vétSina
slohovych domovnich portald i ostatnich datovatelnych kamenickych ¢lankd, viditelnych na
fasadach i skrytych v nitru domt. Méstské podzemi obsahuje 2 az 3 patra sklept, ¢astecné
vyhloubenych do jilu. Mimo domil na namésti, doplnénych podloubim, zlstaly zachovany
historické domy také v bocénich ulicich. Rada domii v boénich ulicich si dosud udrzela malebné

nadvorni §tity se starymi dfevénymi pavlacemi.

Meéstske opevneéni

Vystavba méstskych hradeb ve tvaru tupého obdélniku zapocala za vlady Pfemysla Otakara
II. a byla dokoncena na konci 13. stoleti. Tvofili ji 7,5 m vysoké zdi, ve tfech naroZich valcové
véze a ve Ctvrtém ji uzaviral Chodsky hrad. Po obvodu hradeb staly dal$i dvé desitky
pulvéalcovych vézi, mésto bylo pfistupné tiemi branami a vypadni brankou. V prvni poloviné 19.
stoleti vSak byly méstské hradby zbourany (pfi¢emz zanikly Tynskd a Horni brana), ptikopy

zavezeny a historické jadro splynulo s pfedméstimi. Nejpozoruhodnéjsi a dosud dobie

61 zdroj pro celou kapitolu: http://web.quick.cz/chodsko1/
62 zdroj: vlastni Setieni
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zachovalou stavbou méstského opevnéni je Dolni brana na namésti s dvacetimetrovou vezi,
ktera byla v roce 1905 opravena do dnesni podoby. Dalsi Branka nedosahla vyznamu ostatnich
méstskych bran. Od jihu, kde stoji v jedné z prilehlych ulicek namésti, nevstupovala do mésta
zadna vyznamnéjsi komunikace. SlouZzila pouze vnitfnimu spojeni mésta s piredméstim.
Domazlicka veéz

Impozantni vélcova véz dominuje domazlickému nameésti i celému méstu a je jedinou veézi
v Ceské republice valcového tvaru. Podle dochovanych prameni byla postavena pravdépodobné
v 16. stoleti. Pfi vySce 56 m se odchyluje od svislé osy o 70 cm. Je pfistupna vetejnosti
a navstévnici musi pfi prohlidce zdolat 12 pater spojenych jednoduchymi dievénymi schody,
minou zvonici se zvony Zikmundem, Marii a Pavlem a vstoupi na ochoz, kde je umistén maly
zvonek "adventik" z 15. stoleti a ze kterého je piekrasny pohled na mésto i okoli.

Kostel Narozeni Panny Marie®

V tésném sousedstvi véze stoji dékansky kostel Narozeni Panny Marie. Vztah mezi kostelem
a meéstskou veézi neni dodnes dofeSen. Podle vétSiny historikli nejspise piivodné mohly stat
valcova hlaska 1 kostelni gotické trojlodi vedle sebe zcela samostatné. Tento nazor podporuje
I nalez zakladd ptivodni ¢tyiboké véze kostela, ktera stavala na konci jeho severni boéni lodi.
Dnes je kostel jednolodni, se vchodem do véze z ndmésti a vchodem do kostela z postranni
Kostelni ulice. Zafizeni kostela je pfevazné z 18. stol. Nejvetsim skvostem je oltat Narozeni

Panny Marie.

Chodsky hrad

Domazlicky hrad, pevné sidlo kralovského purkrabi, zastavnich drziteli mésta a misto
starého chodského hradu, byl zaloZen spole¢né s méstem v Sedesatych letech 13. stol. v jeho
jihozdpadnim narozi. Obdélny pldorys se shodoval s nové navrZzenymi parcelami méstské
zastavby. Jizni a zdpadni sténu objektu, posilen¢ho valcovou vézi, tvotrila méstskad hradebni zed'.
Pohostinnost domazlického hradu vyuzili nejednou cesti kralové, predev§im Jan Lucembursky
a jeho syn Karel. Svoji prvotni funkci plnil jen do pocatku 16. stol. V pribéhu casu zpustl,
vyhotel a teprve v letech 1726-1728 byla na jeho zficenindch vystavéna cCtyrkiidla budova

vyuzivand pro potieby kralovstvi a pozdéji i mésta. Dnes v ni sidli Muzeum Chodska.

Muzeum Chodska
V objektu Chodského hradu je umisténo Muzeum Chodska. Jeho expozice zahrnuje

archeologii starovéku a stfedovéku, historii od 15. do 19. stoleti, Sevcovskou dilnu, chodskou

83 www.hrady.cz
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svétnici, chodskou svatbu, keramiku, lidovy a méstansky nabytek a ptirodovédu okresu. Mimo
samotné muzeum je mozno vystoupit na hradni véz, navstivit lapidarium a prohlédnout si hradni
nadvofi.
Augustiansky klaster

Klaster augustiant eremitti s kostelem Nanebevzeti Panny Marie byl zalozen r. 1287 kralem
Véclavem II. V obdobi husitskych vélek byl klaster zniCen a v priitbé¢hu dalSich stoleti po
ne¢kolika pozarech postupné obnovovan, vroce 1671 byl barokné piestavén. Ze strohych
interiért budovy vynika pouze refektat dokonceny v roce 1752, ktery je vyzdoben freskami od
malife J. Luxe z téhoz roku. V roce 1990 byl klaster navracen pod spravu fadu, avSak nadale
v jeho prostorach ptisobi domazlicka zakladni umélecka Skola. Zna¢nym nakladem opraveny

refektaf slouzi jako méstska vystavni sif.

Galerie bratii Spilarii
Galerii brat¥i Spilarti najdeme v ulici Msgre. B. Staska a nachazi se zde stala expozice
s obrazy bratii Jaroslava a Karla Spilarovych. Ve druhé ¢asti galerie jsou vystavy soudobé tvorby

¢eskych 1 zahrani¢nich umélc.

Narodopisné muzeum Jindricha Jindricha®®

Narodopisné muzeum se nachazi na namésti Svobody a v jeho komorni expozici vénované
milovnikovi chodského narodopisu a hudebnimu skladateli Jindfichu Jindfichovi si navstévnici
mohou prohlédnout nejen Mistrovu pracovnu, ale také chodskou svétnici, ukazky chodské
keramiky a pfedevs§im unikétni sbirku lidovych podmaleb na skle. Béhem prohlidky zaznivaji

ukazky Mistrovy tvorby.

2.4 Miésto Ceské Budé&jovice — vieobecna charakteristika®
Ceské Budgjovice jsou metropoli a krajskym méstem Jihodeského kraje a byly zaloZeny
kralem Pfemyslem Otakarem II. v roce 1265 na soutoku fek Vltavy a MalSe. Mésto je
hospodaiskym, finanénim a kulturnim centrem jiznich Cech a jako sidlo Jihodeské univerzity
a Akademie véd také centrem Skolstvi a vzdélavani, jez pfitahuje do mésta mnoho mladych lidi
z jinych kraji Ceské republiky. Centrum mésta s krasnym &tvercovym naméstim bylo v roce
1980 vyhlaseno méstkou pamatkovou rezervaci. V soucasné dob¢ se pocet obyvatel pohybuje

kolem 95 000.% Budgjovice také plni funkci dilezitého Zelezni¢niho a silniéniho uzlu, jsou

64 zdroj: www.vitejte.cz

8 zdroj k celé kapitole: www.c-budejovice.cz, http://mesto.budweb.cz/hlavni.asp

% piesny tidaj k 31. 12. 2003 — 95 245 obyvatel, zdroj: Méstska a obecni statistika — Vybrané statistické udaje za
zéakladni uzemni jednotku (ZUJ) 544256
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dobfe pristupné z ostatnich evropskych zemi, jelikozZ méstem prochdzi vyznamna zelezni¢ni trat’
Praha — Linec — Benatky a Plzen — Viden a také trasy silnic I/3 E55 ve sméru Kodan — Berlin —
Praha — Linec — Solnohradsko — pies Alpy do Benatek — déle az do Recka, silnice E49 Plzei —
Videi a silnice E551 napojujici Ceské Budg&jovice na D 1 smér Brno a Slovensko.
Kultura

Ve mésté se konaji sezonni trhy a s nimi spojeny kulturni program. Dal§i moznost kulturniho
vyziti nabizeji mistni divadla ¢i kinosaly. Z muzei vynika predev§im Muzeum konéspiezky.
Sport

Kromé¢ klasickych sportovist jakymi jsou bazény, hfisté pro micové hry, zimni stadion
a dalSich naleznete v okoli mésta nékolik jizdaren ¢i proti proudu Vltavy nespocet ptijcoven
lod&k a raftd pro sjezd nejkrasnéjsi ¢asti feky od Lenory po Ceské Budgjovice.
Zajimavosti v misté a okoli

Ceskobudgjovické namésti Pfemysla Otakara II. patii k nejkrasnéjsim naméstim u nas. Ze
vSech stran je lemovano baroknimi méStanskymi domy s loubim. V jeho stiedu nalezneme
barokni Samsonovu kasnu z 18. stoleti. Nedaleko kaSny je v dlazbé zasazen tzv. bludny kamen,
na jehoZ misté stavala ve stfedovéku Sibenice. Na namésti stoji také bohaté zdobena radnice se
sochami 4 ctnosti v nadZivotni velikosti. V t€sném sousedstvi barokniho chramu sv. Mikulase se
ty¢i nepfehlédnutelnd dominanta mésta — Cerna véZz vysoka 72 metrd, slouZici jako zvonice
a soucasné také jako vyhlidka. Piaristické ndmésti obklopuji nejstars$i budovy ve mésté, vcetné
nejstar§$i dochované stavby kostela Obétovani panny Marie z roku 1265. V Panské ulici
nalezneme unikatni goticky srub z 15. stoleti a RabenStejnskou véz - souéast pivodniho
opevnéni. Zbytky tohoto opevnéni nalezneme uz jen u biehi Malse a slepého ramena Vltavy.
K novodobym zajimavostem patii hvézdarna a planetarium. Rada dalsich turistickych cild je
I v okoli mésta. Za vSechny mtzeme jmenovat blizky zamek Hluboka nad Vltavou, nebo
pamatku UNESCO vesnicky skanzen HolaSovice.
Ceské Budéjovice jako krajské mésto Jihoceského kraje

JihocCesky kraj pfitahuje pozornost domdcich 1 zahrani¢nich turistl, coz dokazuje skute¢nost,
7e je po hlavnim mésté druhym nejnavitévovanéjsim krajem Ceské republiky s poétem
1 068 596 hostti ubytovanych v tomto regionu v roce 2004.%7 Nejvétsi zasluhu na tom ma
bezpochyby Cesky Krumlov, jehoz historické jadro je zapsano na seznam svétového kulturniho
dédictvi UNESCO a jez agentura CzechTourism zafadila mezi tzv. Narodni produkty. Za

narodni jsou definovany produkty nabizené (a znamé) na celém svété ve stejné podobé.

87 zdroj: Statisticka ro¢enka Jihogeského kraje 2005, www.czso.cz
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Propagace turistickych produkti probihd predevsim prostfednictvim zahrani¢nich zastoupeni
CzechTourism, které pfipravuji akéni plan efektivni propagace a naslednou prezentaci téchto
produktll zahraniénim touroperatorim. Cesky Krumlov patii mezi 5 zakladnich Narodnich
produkti. Jejich nabidka je dale rozSifena o fakultativni vylety do okoli, které jsou
hvézdicovitymi vyjezdy z téchto mist, a tak pokryvaji i dalsi turistické atraktivity dané oblasti.
Diivodem vytvorenim nabidky fakultativnich vyleti z 5 Narodnich produktii je snaha docilit
opakované navstévnosti tohoto mista a zaroven straveni delSiho casového obdobi na tzemi nasi
republiky. V ramci Jiho¢eského kraje jsou cilené propagovany fakultativni vylety do Ttebong,
Jindfichova Hradce a Hluboké nad Vltavou. Potencial Jihoc¢eského kraje pro nabidku cestovniho
ruchu, jenz je podporovan a propagovan nejen v tuzemsku, ale hlavné v zahranic¢i, je cennym
kapitalem tohoto regionu pro udrZeni a popi. zlepSeni svych pozic v ramci navitévnosti Ceské

republiky.
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3 INTERPRETACE A ANALYZA SETRENYCH UDAJU

3.1 Zpisob Setieni

Pro charakteristiku metody Setfeni bylo Cerpano z knizniho titulu Marketingovy vyzkum
Metodologie a aplikace.®® Kniha definuje druhy marketingového vyzkumu a zpiisoby sbirani
dat, postup pii zpracovani a analyze ziskanych udaji a formy prezentace vysledki vyzkumu,
které je zaméteno piedev§im na podniky. Jelikoz je ale marketing obor vychézejici ze znalosti
zakaznikd, jejich potieb a ptani, da se aplikovat na oblast cestovniho ruchu a Setfenymi subjekty
se Vtomto pfipad€ stavaji turisté a navstévnici vybranych mést. Pro moji praci jsem pouzila
metodu kvantitativniho Setfeni, které se zamétuje na ziskavani informaci o Cetnosti vyskytu toho,
co se udalo nebo déje. Jeho ucelem bylo ziskat konkrétni ¢iselné idaje o vzdalenosti, ze které
proveden vybérovym Setfenim, pii kterém byly potiebné tdaje zjistovany pouze u €asti jednotek
zakladniho souboru, jez byly vytipovany pravdépodobnostnim neboli ndhodnym vybérem.
Rozsah vybéru dotazovanych ucastniki byl po konzultaci s vedoucim diplomové prace na
zaklad¢ presnosti odhadu charakteristik, ale i proveditelnosti prizkumu formou osobniho
dotazovani stanoven na podet 300 respondenti v Plzni a Ceskych Budg&ovicich a 200
respondentd v Domazlicich. Techniku Setfeni osobnim dotazovanim jsem zvolila kvuli jejim
hlavnim vyhodam, a to, zZe tazatel maze svym plisobenim vyvolat u respondenta zdjem o predmét
Setfeni a snizit moznost odmitani odpovédi, proto 1ze pii rozhovoru také aplikovat del§i dotaznik
a taktéZ lze ménit potfadi otazek podle charakteristik respondenta nebo podle pfedchézejicich
odpovédi. Otazky, které vychazi z kladné predchazejici odpovédi se mohou v ptipadé zaporné
odpovédi rovnou vynechat a snizit tak ¢as Setfeni. Dotazniky byly formulovany pro vSechna
mésta ve stejné podob¢ s patnacti otazkami, jez byly témét vSechny polytomické. Pouze jedina
otazka Co hodlate v tomto mésté navstivit nebo jste jiz navstivil(a)? se 1iSi v jednotlivych
méstech podle jejich nejvyznamnéjSich atraktivit. Polytomicky typ otdzek umoZiiuje vybér
z n¢kolika predem stanovenych odpovédi a v mnoha piipadech usnadiuje a upiesiiuje pochopeni
otazky a rozpominani. Muze vSak sugestivné ovlivnit odpovéd’ respondenta, jelikoz mu svym
zpusobem napovida a mize u n¢j vyprovokovat odpoveéd’, na kterou by sdm nepfisel, protoze je
mimo oblast jeho zkuSenosti. OvSem na ukor toho byla pro m¢ diilezitd moznost na né snadno
a relativné kratce odpovidat a ptedevsim jednoduse zpracovat a analyzovat ziskané udaje. Jedina

oteviena otdzka se tykala mista bydlisté navstévnika. Struktura dotazniku odpovidala klasické

88 Zbotil, K.: Marketingovy vyzkum Metologie a aplikace., Vysoka $kola ekonomickd, Praha 1998, s. 11, 37, 41, 47,
56 - 57,60 - 61
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logické stavbé, ktera obsahuje nejprve snadné tvodni otazky, jejichz ucelem je navazat dobry
kontakt s respondentem, probudit jeho zajem, ziskat jeho divéru a spolupraci. Nasledovaly
filtratni otazky, jejichz ucelem bylo zjistit, zda je respondent spravny typ k poskytnuti
pozadovanych informaci. Zahtivaci otazky umoznily promyslenéjsi odpovéd a pfipravily
respondenta na specifické otdzky, jez byly zaméfeny na zjiStovani informaci nezbytnych
Kk objasnéni zkoumaného problému. V zavéru pak byly polozeny identifikacéni otazky, které
objasnily v€ékové, pohlavni, ndrodnostni a vzd€lanostni charakteristiky respondenta. Dotazniky
k méstim Plzei a Domazlice jsou soucasti Piilohy &. 9, dotaznik pouzity v Ceskych
Bud¢jovicich je soucasti pfilohy diplomové praci kolegyné Lucie Bartii. Takto ziskané
informace byly pfepsany do elektronické databaze, ze které jsem ziskala vystupni informace

vV podobé grafti a tabulek a nasledné je analyzovala.

3.2 Vyhodnoceni dotaznikii

Otdazka C. 1: Jaky je hlavni ditvod Vasi navstévy?

Graf ¢. 1 — Hlavni divod navstévy vybranych mést
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zdroj: viastni Setreni

Ve vSech tfech méstech maji divody dovolend a vylet silné zastoupeni, ovSem v piipadé
Plzné celé tfetina dotazanych piijela do mésta z jinych divodu, kterymi byly zejména ucast na
kulturni, spolecenské nebo sportovni akci, konkrétné pak napt. na IX. mezinarodni turistické
olympiadé nebo Oslavach osvobozeni a nemaly podil navstévnikt, ktefi uvedli jiné divody

navitévy, piijelo do Plzn& oslavit piichod Nového roku. RozloZeni nav§tévnikd v Ceskych
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Budg&jovicich je téméf vyrovnané mezi ditvodem dovolena a vylet, ovSem v Domazlicich pfiijela
vV ramci vyletu neceld polovina dotazovanych. Je to dano tim, ze Domazlice jsou ve srovnani
S Plzni a Budéjovicemi malym okresnim méstem, jehoz prohlidku zvladne turista za polovinu
dne. Dovolenou travi turisté vétSinou v okoli Domazlic v klidné ptirod€. Procentualni zastoupeni
respondenttl, kteti pouze projizdéli kazdym méstem, je shodny, u Domazlic je tu pak ve srovnani
S ostatnimi mésty o néco vySs$i procento, jelikoz pifi ndhodném prizkumu provadéném na
podzim nebo v zim¢ v tomto regionu se ve mésté bohuzel nenachazi tolik zajemcu, ktefi by
pfijeli za pamdtkami mésta. Na zdravotni pobyt nepfijel do Plzn€¢ ani do Domazlic Zadny
Z dotazovanych, nebot’ se nejedna o lazenskd mésta, nenachazi se zde ani jina 1é¢ebna zafizeni
nebo sanatoria. V Budgjovicich bylo procento navstévnikd piijizd€jicich na zdravotni pobyt
zanedbatelné. Jiné davody pfichodu do destinace byly v pfipadé Plzné¢ vysvétleny,

v Domazlicich se jednalo zejména o kulturni akce v zastoupeni nejvyznamné&jsi z nich —

Chodskych slavnosti, popt. promenadnich koncertii nebo vanoc¢nich trht.

Otdazka ¢. 2: Jak Casto navstévujete toto mésto (misto)?

Graf ¢. 2 — Frekvence nav$tév v danych méstech
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Témér polovina dotazovanych navstivila Budé&jovice poprvé a jednalo ze 2/3 o hosty, ktefi
sem pfijeli na dovolenou. V Plzni a Domazlicich byl pocet téch, kteti pfijeli poprvé nizsi nez

v Budgjovicich a navic se jednalo zejména o vyletniky (v Plzni 45 %, v Domazlicich 61 %)%,

89 Podil je po&itan z podtu turistd, ktefi piijeli poprvé.
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zbyvajici podil se rozdélil mezi dovolené a v mensiné potom na hosty kulturnich nebo
sportovnich akci. Lze tedy konstatovat, Ze jsou Ceské Bud&jovice z vybranych mést pro turisty
nejatraktivnéjsi, jelikoz si toto mésto vybralo za cil nejvice navstévnika, ktefi ho dosud osobné
neznali. Je to zfejm¢ zpisobeno tim, ze v tomto regionu jsou dobré podminky pro letni
dovolenou, ale i pro vylety, jelikoz JihoCesky kraj disponuje velkym potencidlem cestovniho
ruchu a hvézdicové vylety do Ceskych Budgjovic byvaji pak pravidlem. Z dalgich &isel v grafu
vyplyva, Ze nej€astéji se lidé vraci do Domazlic, at’ uz si toto mésto vybralo 21 % navstévniki
podruhé a 9 % potieti, skuteCnosti zuistava, Ze se do mésta vraci pravidelné jednou za rok sice jen
3 %, ale ve srovnani s ostatnimi mésty je to ¢islo nejvétsi. Dlivodem jsou kazdoro¢né konané
Chodské slavnosti, které ptilakaji do mésta jednorazoveé nejvice turisti béhem celého roku. I do
Plzn¢ se turisté vraceji Castéji nez do Bud&jovic, prioritami vybéru jsou pfitom nejcastéji
historické a kulturni pamatky, déale kulturni akce nebo rekreacni sport a turistika. Pfiblizn¢ stejny
podil jezdi do vSech mést nékolikrat ro¢n€, z ¢ehoz v Plzni nejcastéji za kulturni akci, do ZOO,
popt. z jinych divodi, v Domazlicich pfijizdi n€kolikrat rocné lidé ze soukromych nebo
pracovnich divodi, za ndkupy nebo rekreacnim sportem a v Budé&jovicich jsou to obecné
priority kultura nebo ostatni. Asi jednou ro¢né piijizdi do vSech mést porovnatelné procento
navstévniki, jejichz divodem je pievazné navstéva pribuznych. Ostatni moznosti piijezdu - asi 1
rocné popf. jinak jsou zanedbatelna.

Otazka C. 3: Ve kterém rocnim obdobi do tohoto mista zpravidla zavitdate?

Graf ¢. 3 — Ro¢ni obdobi navstév
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Jak se da predpokladat, nejvétsi podil turisti piijizdi do vSech mést jednozna¢né v 1été
v hlavni turistické sezoné. Tento rozdil je nejvice patrny u Ceskych Budgjovic, kde tomu tak je
v piipadé¢ 62 % navstévnikid, téméf u 1/4 rocni obdobi nerozhoduje a zbytek je v nizkém
procentu rozdélen do zbyvajicich rocnich obdobi. V pfipad¢ Domazlic je tomu jinak, za
vysokym procentem hostl ptijizdéjicich v letnim obdobi nasleduje témét 1/3, kterd sem zavita na
jare, zbytek je pak témef rovnomérne rozdélen do zbyvajicich moznosti. Je to dano tim, ze lidé
jezdi na delsi pobyty do okoli Domazlic zejména kvili turistice a ptirod¢€ a voli proto ptijemné;jsi
jarni mésice. Plzen m4, dé se fici, pocet navstévnikli rovnomérné rozlozen do vSech moZznosti,
S nejvyssim podilem jak tomu obvykle byva v 1ét€ a nejniz$im v zime. Moznost kdy ro¢ni obdobi

nerozhoduje o navstévé meésta je v pripadé Plzné a Budéjovic paralelni s poctem lidi, ktefi

vvvvvvvv

v

mensi, jelikoz 1 ndvstévy nekolikrat do roka ze vzdalenéjSich mist si vybiraji pfijemné;jsi jarni i

letni mésice.
Otazka ¢ 4: Jak dlouho se tentokrat zdrZite v tomto mésté (misté)?

Graf ¢. 4 — Pocet dnti stravenych ve mésté
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Z Grafu ¢. 4 bohuzel vyplyva, Ze turist¢ ve sledovanych méstech nebo jejich regionech
netravi priliS§ mnoho ¢asu. V Plzni a Budéjovicich je to nadpolovi¢ni vétSina, kterd se nezdrzi
déle nez 2 dny. V Domazlicich je délka pobytu jesté kratsi, nebot’ sem jezdi vétSina turistli na
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jednorazové puldenni nebo denni vylety a zdrzi se téméf z jedné tfetiny pouze 1 — 3 hodiny,
o néco nizsi podil - 27 % pobude ve mésté 4 — 7 hodiny. Plzen je na tom o néco Iépe, jelikoz
26 % navstévnikil zlstane 3 — 4 dny, coZ pomohlo k primérné délce pobytu 2,2 dny. Detailni

udaje o po¢tu dnu a hodin stravenych ve vybranych méstech jsou uvedeny v Tabulkach ¢. 3

ac. 4.
Tabulka €. 3 — Délka pobytu turistti ve vybranych méstech podle dni
1den 2 dny 3dny 4 dny 5 dnt 6 dni 7 dnii 8 dnii ? ?lr:]nfxce
Plzeri 25% 30% 16% 11% 6% 1% - - -
‘DomaZlice 2% 13% 7% 10% 6% 3% 2% 1% -
gftz‘;ovice 39% 15% 6% 2% 2% - 4% 1% 3%
zdroj: vlastni Setreni
Tabulka ¢. 4 — Délka pobytu turisti ve vybranych méstech podle hodin
1h 2h 3h 4 h 5h 6h 7h 8 h a vice
Plzeii - 1% 2% 2% 6% - - -
Domalice 5% 10% | 15% | 15% 9% 2% - -
IC;ZZ‘ée/:ovice 2% 4% 3% 4% 3% 5% - 7%

zdroj: viastni Setieni

Otdzka & 5: Jak dlouho se tentokrdt zdriite v Ceské republice?

Graf ¢. 5 — Doba stravena na izemi CR mimo Seti‘'eny region
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Graf €. 5 se tyka pouze zahrani¢nich navstévnik, u kterych byla sledovédna celkova doba
pobytu na uzemi Ceské republiky, aby byl porovnan s délkou pobytu stravenou v nami
sledovaném regionu tii mést. Na prvni pohled jsou z grafu patrné velké odliSnosti v ramci
jednotlivych mést. Témeét polovina vSech zahrani¢nich navstévniki Domazlic stravila celkové na
tizemi Ceské republiky 1 — 2 dny, téméF 1/3 cizincll pfijela na 4 — 7 hodin, a malé procento
potom na vice nez 3 dny a ze statistiky pamatek, které navstivili vyplyva, Ze to bylo jen
v regionu Domazlic a jiny cil v Cechach nehledali. Celkova doba pobytu v Cechach tedy &inila
primérné 2,1 dne, z toho v DomaZlicich 1,8 dne. Pravdépodobné je to zplsobeno piihrani¢ni
polohou mésta, kam maji zejména Némci blize nez nékteti tuzemci a mnozi z nich jezdi na sva
oblibena mista jiz po nékolikaté, do jinych atraktivnich mist Ceska by to potom méli pro né
mozné zbyteén& daleko. V Ceskych Budg&jovicich je tomu pravé naopak, nejvice cizincti (41 %)
kteti navitivili toto mésto se zdrzelo v Cechach pomémé dlouho — 9 a vice dnii a vice nez 1/3
cizincd zdstala 5 — 8 dnd. Dalsich 16 % zustalo 1 — 2 dny a 7 % setrvalo 3 — 4 dny, coz ¢ini
pramérnou dobu pobytu v Cechach 9,3 dne a z toho v Bud&jovicich 2,9 dne. Diivodem toho
mize byt fakt, Ze v jiznich Cechach se nachazi jeden z 5 narodnich produkti’™® nabizenych
agenturou Czech Tourism a také cile dalSich hvézdicovych vyleti do tohoto kraje, kam zavitaji
vét§inou turisté pfijizd&jici prohlédnout si to nejzajimavéjsi z Ceské republiky, timpadem zde
zustavaji déle. V Plzni je podil cizincti celkem rovnomérné zastoupen mezi prvni tii ¢asova
rozmezi (jedna se zejména o Ucastniky hvézdicovych vyleti z Prahy), ovSem déle nez 9 dni se
v Cechach zdrZi jen 6 %. To odpovida primémé délce pobytu v Cesku 4,4 dne a z toho v Plzni
2,5 dne. Jen n&kolikahodinovy pobyt v Ceské republice absolvovali pouze navitévnici Domazlic,

nebot’ poloha a atraktivita ostatnich dvou mést vyZaduje k navstéve delsi cas.

Detailni informace o dobé&, kterou stravili zahranicni turist¢ v Cechach, jsou uvedeny

v Tabulkach ¢. 5 a 6.

Tabulka & 5 — Délka pobytu zahrani¢nich navitévniki na uzemi CR podle dnii

1den 2 dny 3dny 4 dny 5 dnt 6 dni 7 dnii 8 dnii ? eréce
Plzeri 11% 16% 18% 15% 11% 7% 8% 8% 6%
\DomaZlice 19% 28% 3% 6% - 6% 3% 3% -
gf:z{e“iovice 11% 5% 4% 3% 5% 2% 22% 7% 41%

zdroj: vlastni Setreni

70 Cesky Krumlov
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Tabulka & 6 — Délka pobytu zahrani¢nich navitévniki na izemi CR podle hodin

1h 2h 3h 4h 5h 6h 7h 8 a vice
Plzeri - - - - - - - -
Domazlice - - - 13% 16% 3% - -
Ceské i i i i i i i i
Budéjovice

zdroj: vlastni Setreni

Otazka C. 6: Co hodlate v tomto mésté (misté) nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jii navstivil?

A. PLZEN

Graf ¢. 6 — Nejnavstévovanéjsi pamatky v Plzni*

19%

7%

B Pivovar Plzensky Prazdroj ] ]
B ZO00 ] B Chram sv. Bartoloméje
= O

* Jelikoz nékteti respondenti navstivili vice turistickych cild, procentualni souéet neni roven 100 %
zdroj: viastni Setieni
Nejvice navstévnikt, kteti prijeli do Plzné, zavitalo na namésti Republiky (61 %), z ¢ehoz se
zhruba 1/5 vySla podivat na plzefiskou véz Chradmu sv. Bartoloméje. Vzhledem k celkovému
poctu turistd pak vychdzi pocet navstévniki Bartoloméjské véze na 15 %. Silné zastoupeni ma
V navstévnosti pivovar Plzensky Prazdroj, jehoZ prohlidku absolvovala téméf 1/5 dotazanych.
Nasleduje jiz zminény Chram sv. Bartoloméje a s podobnym podilem potom Pivovarské
muzeum, které pritahuje pozornost také diky nejznaméjSimu plzeniskému artiklu. Cirkevni
zidovskou pamatku Velkou Synagogu navstivilo piekvapivych 10 % hostd, podobné jako
Zapadoceské muzeum. 7 % potom ziskala plzeiiska ZOO, kterd je sice nejnavstévovanéjsim
turistickym cilem Plzné, ovSem vzhledem k tomu, ze udaje byly zjiStovany celoroné a na

riznych mistech mésta, zejména v centru, kde se nepohybuje tolik lidi mificich do ZOO, je toto
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procentni zastoupeni niz$i. Vice nez polovina turistd si ovSem vybrala jiny cil, nez byl nabidnut

Vv dotazniku. Jejich ptehled a potadi je uveden v Tabulce €. 7.

Tabulka €. 7 — Ostatni nav§tivené pamatky v Plzni a okoli

Jiné Podil
navstévniki

1. Na Spilce 14%
2. Smetanovy sady 12%
3. Historické podzemi 9%
4. Nékupni centra 7%
5. Zapadoceska galerie 7%
6. Oslavy osvobozeni 6%
7. Kozel 5%
8. Divadlo J. K. Tyla 5%
9. Podniky komunal. sluzeb 3%
10. Masné kramy 3%
11. Bolevecky rybnik 3%
12. Stary Plzenec 2%
13. Frantiskansky klaster 2%

zdroj: viastni Setieni

V ramci téchto ostatnich turistickych cilti si nejvetsi oblibu ziskala restaurace Na Spilce,
jelikoZ se nachazi pfimo v aredlu pivovaru Plzenisky Prazdroj a svou nabidkou laka absolventy
prohlidky pivovaru i K navstévé restaurace. Podobny podil maji i Smetanovy sady, coz je
ovlivnéno skuteCnosti, Ze se tu na otevienych scénach kond v letnich mésicich nespocet
kulturnich akcich, ale taktéz ptitomnosti budovy M¢stanské besedy, jejiz architektura také
pfitahuje pozornost turisti. Prohlidku Plzenského historické podzemi absolvovalo 9 %
navstévniki, ovSem dalsi cisla vypovidaji o tom, Ze mnoho navstévnikli nejezdi do Plzné za
turistickymi atraktivitami, ale za nadkupy. Mezi pamatkami, které navstivili hosté Plzn¢ a nachazi
se mimo mésto v Plzeniském regionu vynikl zdmek Kozel a také Rotunda sv. Petra ve Starém

Plzenci.

B. DOMAZLICE
Graf ¢. 7 vypovida o tom, ze vice nez polovina navstévnikll zavitala v Domazlicich na
Chodsky hrad. Ve mésté takového vyznamu je hrad bezpodminecné nejvétsi celoroéni
atraktivitou hned po Chodskych slavnostech, které¢ se do této statistiky netadi, jelikoz se jedna o
spoleCenskou atraktivitu a navic pfitahuje navstévniky pouze jednordzové béhem jednoho
vikendu v 1ét€. Druhd o néco mensi polovina navstévnika si prohlédla domazlické ndmésti Miru
a 2/3 z ni jesté vystoupily na Domazlickou véz. Ze vSech kteti do Domazlic piijeli jich pak na

veéz vystoupilo 31 %. Soucasti Chodského hradu je Muzeum Chodska, které navstivilo celkem 18
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% turistll, nejslabsimi cily ve mésté jsou pak Narodopisné muzeum Jindficha Jindficha a Galerie
bratii Spillari se shodnymi 4 % navstévniki. Necela tfetina dotazovanych vyjela za turistickymi
cily, které nebyly v nabidce dotazniku. Jejich seznam a pofadi navstévnosti je uveden v Tabulce

¢. 8.

Graf ¢. 7 — NejnavStévovanéjsi pamatky v Domazlicich
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18%

O = W jiné
B Muzeum Chodska B Galerie bratii Spillari =
O

* Jelikoz nektefi respondenti navstivili vice turistickych cilli, procentualni soucet neni roven 100 %

zdroj: vlastni setreni

Nejvetsi navstévnosti v okoli Domazlic se t€8i hrad v HorSovském Tyné, ktery je cilem
Babylon jako pfirodni koupaliste¢ a Cerchov s rozhlednou Kurzova véz jsou casto cilem turistt,
ktefi pfijizdi na DomazZlicko za rekreaci nebo turistikou. Kolove¢ je navstévovana zejména
milovniky uméni pro své Muzeum keramiky, kterd se na Chodsku vyréabi stejné jako Klenci pod
Cerchovem, kde se nachazi Muzeum Jindficha Simona Baara. Interiér Kostela nanebevzeti

panny Marie je navstévovan nejvice béhem vanocnich svatkli nebo trhii.

Tabulka €. 8 — Ostatni navStivené pamatky v DomaZlicich a okoli

Jiné Podil
nastévniki
1. HorSovsky Tyn 8%
2. Babylon 6%
3. Cerchov 6%
4. Ruzné 5%
5. Kolove¢ 4%
6. Klen¢i pod Cerchovem 2%
7. Kostel nanebevzeti panni Marie 2%

zdroj: viastni Setreni
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C. CESKE BUDEJOVICE

V ramci Ceskych Budgjovic pfijelo do mésta mnoho navitdvnikd, kteii navitivili pamatky
zejména v okoli. Nejnavitévovangjsi ve mésté je Cerna véz, kam vystoupilo 28 % turistt a déle
pak 6 % zavitalo do pivovaru Budvar. VéEtsi procenta navstévnikii mifila do okoli, a to témer
40 % do Ceského Krumlova, o néco méné na zamek Hluboka a 15 % dotazanych bylo v Tieboni.
700 Ohrada ptildkala 12 % né&vstévnikli a minimum navs$tévnikli pak navstivilo HolaSovice.

Velky podil navstévnikt si vybral jiné cile, jejichz potadi je uvedeno v Tabulce €. 9.

Graf & 8 — Nejnavstévovanéjsi pamatky v Ceskych Budé&jovicich

28%

36%

B Cerna v&7 B Hlubok4 m] =
(] B ZOO Ohrada O O

* Jelikoz nékteti respondenti navstivili vice turistickych cilti, procentudlni soucet neni roven 100 %
zdroj: viastni Setieni
Nejvyssi podil v ostatnich maji riznd mista zastoupena v malé mife (naptf. plovarna,
vystavisté, obchody, restaurace a jind mista v okoli). Vyrazné misto v ostatnich pamadatkach
zaujimé Praha a déle ucast na vystavé Zemézivitelka, ostatni cile jsou jiz zastoupeny ve

srovnatelném malém poméru.

Tabulka & 9 — Ostatni cile navitivené v Ceskych Budé&jovicich a okoli

Jiné Podil
nastévniki

1. Ruzné 18%
2. Praha 5%
3. Zemézivitelka 3%
4. Jindfichuv Hradec 2%
5. Nakupy 2%
6. Vystavisté 2%
7. Lipno 2%
8. Kostel 2%
9. Vyssi Brod 2%

zdroj: viastni Setreni
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Otazka C. 7: Pokud jste zde na vice dnii, kde jste ubytovan?

Graf ¢. 9 — Misto ubytovani hosti prijizdéjicich do daného regionu*
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* Procentualni zastoupeni poéitano z po¢tu ubytovanych hostu.
zdroj: vlastni Setieni

Z celkového poctu respondentti, kteti pfijeli do mésta a byli nékde ubytovani, jich pfimo ve
mésté pienocovalo 60 % v Plzni, v Ceskych Bud&jovicich 29 % a v Domazlicich 49 %. Z téchto
Cisel je patrné, Ze pokud piijedou hosté do Plzné€ a stravi v regionu delsi ¢as, vyberou si vétSinou
ubytovani pifimo ve mésté, at’ uz levnéjsi kemp ¢i drazsi hotel. V DomaZlicich je to polovina
navstévniki, ktefi prespi ve mésté a polovina v regionu a ti, ktefi navstivili Budéjovice nocuji
zde, si pfevazn€ vybiraji ubytovani mimo mésto.

V Domazlicich se tedy téméi shodné poloviny hostll ubytovaly bud’ pifimo ve mésté, nebo
Vjeho okoli. Jiné moZnosti ubytovani nevyuzili. V Plzni vyuzilo nejvice nav§tévnika
ubytovacich kapacit ptimo ve mésté, necela tietina pak v jeho okoli. Z tdaju zjistovanych dale
o utrat¢ za ubytovani vyplyva, Ze do Plzné€ pfijeli navstévnici, ktefi pfinesli majitelim
ubytovacich kapacit v primérné 184 K& za noc. Zanedbatelné procento ptijelo do Plzné na
vylet, ale ziistalo ubytovano v Praze a 6 % ptenocovalo na jiném misté. Navstévnici Budéjovic
se V nejveétsi mife 46 % ubytovali v regionu mésta a témét z 1/3 pak pfimo ve méste. Mala ¢ast -
5 % zlstala ubytovdna v Praze, ovSem jejich dvojnasobek neziistdval na jednom misté

a prenocoval ve vice lokalitach. To svéd¢i o tom, Ze tito turisté podnikaji okruzni cesty

1 Pogitano z poctu viech navitévnikd, kteii pfijeli do mésta, tak abychom se dozvédéli primérnou ttratu za
ubytovani kazdého za navstévnika.
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Jihodeskym krajem se zastivkou v Ceskych Budg&ovicich. O néco niz§i procento se pak

ubytovalo jinde.

Otazka ¢ 8: Pokud zde budete nocovat, v jakém zaiizeni to pievaziné bude?

Graf ¢. 10 — Typ ubytovani ve vybranych méstech a jejich regionu*
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* Pocitano podilem z poc¢tu ubytovanych.
zdroj: vlastni Setreni

V Plzni a Domazlicich vyuzili hosté nejcastéji penzion (téméf z 1/3), v porovnatelné miie
kolem 20 % pak ptenocovali v hotelu (v DomaZlicich v menSim zastoupeni, navstévnici zde
davaji prednost levnéjsim ubytovacim zafizenim), kempu nebo u ptibuznych. Kolem 6 % hosti
se ubytovalo jinak (ve vétSin€ ptipadii to byly turistické ubytovny) a zanedbatelna mensina pak
vyuzila ubytovani v soukromi. V piipadé Ceskych Bud&ovic pienocovalo nejvice hostil
V hotelu, ovSem 28 % neni tak vysoké ¢islo, pocet ubytovanych byl celkem rovnomérné rozdélen
mezi ostatni typy kapacit. Po hotelu ptespalo nejvice lidi v kempu, o n€co nizs§i procento
u ptibuznych nebo znamych a penzion vyuzilo témétf 2 x méné hosti nez hotel. V soukromi

a jinym zpisobem potom pienocovalo opét zanedbatelné procento lidi.

Otdazka ¢. 9: Jaké byly VaSe priority pii vybéru tohoto regionu?

Jak ukazuje Tabulka €. 10, jednoznaéné€ nejcastéjsi prioritou, a to v zastoupeni alesponi jedné
poloviny dotazanych, zlistava ve vSech vybranych méstech kultura. V Plzni a Domazlicich jsou
to v ramci kultury zejména historickd mésta a pamatky, ovSem nemaly podil maji 1 kulturni a
zabavné akce porddané ve méstech. Velky pocet navstévnikli uvedl jako prioritu jiné divody,

pfi¢emz se nejvice objevovala navstéva piibuznych, v Plzni navstéva ZOO, poptipad¢ divod ze
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respondent pouze projizdi. Rozdil potom vidime v ostatnich diivodech mezi jednotlivymi mésty,
a to v ramci priority ptiroda. Nejnizsi zanedbatelné procento zde mé Plzen a okoli z logickych
divodu, jelikoz je centrem pramyslu se zneé¢isténim prosttedim. Naopak do Bud¢&jovic piijela za
prirodou 1/3 turistd diky rybnikiim a lesim, které mohou v okoli nabidnout. Ale i Domazlice
maji vzhledem k Plzni leps$i pfirodni potencial, jelikoz si je z tohoto divodu vybralo 13 %
navstévniki. Za sportem pftijelo nejvice lidi (1/5) do DomaZlic, nebot’ je zde velice oblibena
cykloturistika, 13 % do Plzné¢ — ve vétSiné piipadii halové sporty nebo také cyklistika

a nejméné lidi pfijelo sportovat do okoli Ceskych Budg&jovic.

Tabulka ¢. 10 — Priority nav§tévnika p¥i vybéru dané lokality™*

Divod navstévy Plzeri celkem DomaZlice celkem Cevs.ké.
Budéjovice

&isté zivotni prostiedi - 1%
- klidné prostfedi bez hluku - 4%

PFiroda lesy, krajina . 3% =% 13% 33%
vodni plochy, toky 3% 3%
historickd mésta a pamatky 31% 39%

kutlura dobfe vybavend zaiizeni - 53% - 50% 51%
kulturni akce a zébava 22% 11%
vykonnostni sport - 1%

sport rekreaéni sport, turistika 5% 13% 17% 20% 9%

aktivni rekreace 8% 2%
pracovni diivody 3% 3%

ostatni soukromé diivody 4% 33% 5% 29% 40%
jiné 26% 21%

* Procentni soucet u jednotlivych mést nedava 100 %, jelikoz nekteii respondenti uvedli vice nez 1 prioritu ptijezdu
do mésta.

zdroj: vlastni Setreni

Otazka ¢ 10: Jak cestujete?

Graf ¢. 11 — Zpisob dopravy do regionu vybranych mést
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zdroj: viastni Setreni
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V ptipadé zplsobu dopravy do regionu se od sebe vybrand meésta témét nelisi, nejvice jich
ptirozené pficestovalo s rodinou a to ve vice nez poloviné pifipadi (nejvice v Budéjocich 2/3
respondentll). Kolem 20 % navstévnikl piijelo samo, kolem 10 % pak v rdmci skupinového
zdjezdu a v Domazlicich pomérné vysoké procento jinak, a to ve vSech ptipadech s partnerem,
stejné jako 7 % v Plzni. Z grafu je tedy patrny trend, e v ramci Ceské republiky si turisté

obstaravaji vylet nebo dovolenou sami a cizinci ve vétsing pripadl takeé.

Otdzka ¢ 11: Jaky dopravni prostiedek jste pouZil (a)?

Jednoznaéné nejpouzivanéj$im dopravnim prostfedkem do mésta nebo jeho regionu je vSude
automobil. V Budgjovicich a Domazlicich piesahuje pocet turisti, ktefi ho pouzili pfi cesté do
mésta nebo jeho regionu, 60 %. V Plzni je to ovSem nizsi podil - neceld polovina. Zde je patrny
trend, ze se cestujici vraci k pouzivani vlaku, a to v Plzni cela 1/4 navstévniki. Mésto je totiz
vyznamnym vnitrostatnim i1 mezindrodnim Zelezni¢nim uzlem a je vlakem dobfe pfistupné.
Autobus je pak ve vSech méstech vyuzivan porovnatelnym podilem cestujicich — okolo 20 %.
Minimum respondentd potom vyuzilo kolo, pouze v Domazlicich je jejich podil o néco vyssi,
nebot’ se jedna o mens$i okresni mésto situované v klidném prostredi lesti, kde nejsou tak
frekventované komunikace. Moznost pouzit k cest¢ lod” v Domazlicich neni, v Plzni jen
k soukromym ucelim a v Budé&jovicich se naslo 1 % respondentt, ktefi toho vyuzili. Pésky se
pak z podobnych divodu jako u pouziti kola dostalo pouze 1 % do Domazlic. Jiny zpusob
dopravy volilo minimum navstévniki a v pfipad¢ Plzné¢ a Domazlic se vzdy jednalo o kombinaci

pouziti autobusu a vlaku.

Graf ¢. 12 — Zvoleny dopravni prostiedek

70%

60%6 1

50% 1

40% -

30% 1

pocet navstévnikii

20%

10% 1

0%
auto/motocykl autobus vlak kolo lod’ pésky jinak
dopravni prostiredek

[ M Plzeii M Domazlice O l

zdroj: viastni Setreni
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Otazka & 12: Jste ochoten uvést konkrétni misto VaSeho trvalého bydlisté (bud’ mésto, &i
kraj nebo Cast statu, ve kterém bydlite)?

V tomto ptipad€ byl vyhodnoceni rozdéleno na pocet navstévnikll z tuzemska a ze zahranici,

cizinci pak jesté zvlast’ podle jednotlivych zemi pavodu.

Graf ¢. 13 — Podil zahrani¢nich nav§tévniki ve vybranych méstech
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zdroj: viastni Setreni

V Budgjovicich a v Plzni byl podil cizincti celkem srovnatelny, v obou méstech ptijela vice
neZ polovina tuzemcl, ovSem podil cizinci neni zanedbatelny. V Domazlicich se podaftilo
oslovit pouze necelych 17 % cizincti, a to zejména Némct z pohranici. Cizinci ze vzdalenéjsich

zemi sem bohuzel tak ¢asto nemifi.

Graf ¢. 14 — Zahrani¢ni navStévnici ve vybranych méstech podle zemé piivodu
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zdroj: viastni Setieni
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Jiz n&kolik let tvoii nejvétsi skupinu cizincti, ktefi navitivi Ceskou republiku turisté
z Némecka. Tento trend se potvrdil i u vSech sledovanych mést, pfi¢emz nejvyssi zastoupeni
meli Némei v DomaZzlicich, a to z vice nez 80 %, coZ je ddno polohou mésta blizko statni hranice
se Spolkovou republikou Némecko. V ostatnich dvou méstech tvofili némecti turisté o néco vice
nez 1/3 cizinct, v Ceskych Budg&jovicich pak tvofili jesté vyznamnou skupinu Rakugané
a Holand’ané s porovnatelnym zastoupenim okolo 15 %. Z dalSich néarodnosti, kteti piijeli do
Budéjovic byli pocetngjsi jiz pouze Francouzi se 7 % a ostatni cizinci jsou zastoupeni jen
minimalné. Z pomémé velké skupiny ostatnich narodnosti pak vyrazné zadna nepievazovala.’?
V Plzni je pak zastoupeni ostatnich cizincii po Némcich rozlozené¢ do menSinovych poméru,
Z nichz nejvétsi pocet piijelo Slovaka a Britt (9 %) a Japonct (8 %). Japonci pfijeli v mnoha
pfipadech v rdmci skupinového zdjezdu a vyletu z jinych mist naSi republiky a u Britl byla
zaznamenana posledni dobou stale oblibenéjsi ,,pivni turistika® u mladych lidi, ale také vylet za
kulturné-historickymi pamatkami u starSich navstévnik. Holandsko, Francie a Rakousko pak
méli podobné zastoupeni okolo 6 %. Skupinu ostatnich cizinci nejpocetnéji prezentovali
Belgicané¢ a Ameri¢ané. Do Domazlic se kromé¢ Némcl pfijelo podivat jen malé procento

RakuSani (6 %) a jesté poloviéni pocet Holand’ant. Ostatni cizinci sem bohuZel nezavitali.

Otazka ¢. 13: Odhadnéte vzdalenost 7 mista Vaseho bydlisté do tohoto mista?
A. TUZEMCI

Graf ¢. 15 — Vzdalenost tuzemcii z mista bydlisté do vybraného mésta
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zdroj: vlastni Setreni

72 Mezi ostatni cizince patiili v Bud&jovicich Rusové, Ameri¢ané, Italové, Span&lové, Belgi¢ané a dal3i.
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Z Grafu &. 15 je patrné, Ze nejdelsi vzdalenost 401 — 800 km v ramci Ceské republiky museli
cestujici piekonavat, pokud chtéli navitivit Plzeii. Do Ceskych Budgjovic by tuto moznost mohli
vyuzit jedin¢ navstévnici ze vzdalenéjSich piihrani¢nich moravskych oblasti, ovSem zadny
takovy se nenasel, stejné ani v Domazlicich. I pfesto se da Fici, e do Bud&jovic pfijeli Cesi
z vétsi vzdalenosti, nez do ostatnich meést, nebot’ vice nez 1/3 pricestovala z primérné
vzdalenosti 150 km a dalsich 23 % pak v priméru 300 km.”® Ve vSech méstech zaznamenala
rozdil, v Domazlicich i v Plzni se vSechny hodnoty pohybovaly kolem 30 %. Na rozdil od
Bud¢jovic ale do meést v Plzenském kraji pfijizdi méné turisti z vétsi primérné vzdalenosti
300 km, tato ¢isla se pohybuji pod hranici 10 %. Tento deficit Plzen trochu zmensuje jako jedina
podilem Cechtl, ktefi pfijeli ze vzdalenosti vy$§i nez 400 km. Poloha mésta k tomu dava
ptedpoklady a alespont 6 % cestujicich z druhého konce republiky sem naslo svou cestu. Po
provedeni vypoétu se dostala priméma vzdalenost ujeta tuzemci do Plzné 132 km, do Ceskych

Budé&jovic 143 km a do Domazlic pouze 88 km.

B. CIZINCI

Graf ¢. 16 — Vzdalenost cizinct z mista bydlisté do mésta
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zdroj: vlastni Setreni

8 Priimérné vzdalenostni hodnoty byly poéitany jako stfedni hodnoty z rozmezi vzdalenosti, ve kterém se cestujici
pohyboval.
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Graf ¢. 16 ukazuje naprosto opacnou tendenci Domazlic oproti zbyvajicim dvéma méstim.
Da se fici, Zze Plzeni a Bud&jovice maji stoupajici pocet cizinci, ktefi ptijeli ze vzdalengjsSich mist
s tim, Ze Bud&jovice maji navic téméf polovinu turistt, ktefi prekrocili vzdalenost 801 km, jsou
tedy atraktivnéjsi nez Plzen pro turisty ze vzdalenéjSich zemi. OvSem Domazlice maji opacnou
tendenci, kdy nejvice cizinct ptijelo z velmi kratké vzdalenosti do 50 km, o néco nizsi podil pak
ze vzdalenosti do 100 km a nadale se pomér snizoval. Jak jiz bylo zminéno, je to dano polohou
meésta, které lezi blizko némeckych hranic a jelikoz Némeci tvofili pfes 80 % cizinct, ktefi
Domazlice navstivili, mé tato tendence své opodstatnéni. OvSem 10 % cizinci vazilo do
Domazlic cestu del3i nez 401 km, mezi Cechy se nenasel ani jeden z této vzdalenosti. Vypocet
ukdzal, ze primérnd vzdalenost, kterou urazili cizinci pfi cest¢ do Domazlic tedy byla 134 km,

do Plzné€ 1267 km a do Budéjovic 1286 km.

Otdazka ¢. 14: Kolik penéz priumérné vyddte na osobu a den v K¢ (bez cestovnich vyloh) ?
A) UBYTOVANI

Tabulka €. 11 — Vydaje hostii za ubytovani na den*

Zddnd dtrata | do 100 K& | 101-300 K¢ | 301-500 K¢ | 501 - 700 K& ";f; ’;:cz
Tuzemci 78% 1% 8% 9% 2% 2%
Plzeii Cizinci 55% - 8% 6% 9% 22%
Celkem 68% : 8% 8% 5% 11%
Tuzemci 87% - 3% 5% 5% -
‘Domazlice Cizinci 76% - 3% 6% 15% -
Celkem 85% : 3% 5% 7% -
) Tuzemci 78% 10% 1% 2% 1% 8%
gf;;‘;ovice Cizinci 82% 4% - 2% 8% 4%
Celkem 79% 7% 1% 2% 5% 6%

* Procentni podil poéitan ze vSech navstévnikl — i téch, kteti se ubytovali mimo mésto nebo se vilbec neubytovali.
Zdroj: vlastni Setreni

Tabulka ¢. 11 zobrazuje detailni informace o dennich tutratach hostii za ubytovaci sluzby.
V Plzni zaplatilo nejvétsi procento (11 %) za pfenocovani v ubytovacim zatfizeni nejvyssi castku
- vice nez 701 K¢. Pokud se tedy turist¢ ubytovali ve mésté, vyuzili kvalitnich sluzeb
ubytovacich zafizeni cenové vyssi tfidy, zaslouzili se o to ale pfedevSim cizinci. Do 100 K¢ se
zadny dotdzany respondent neubytoval, jelikoZ i ceny v kempech ve mésté na 1 osobu prevysuji
tuto Castku. Hosté v kempu spolecné s hosty, ktefi se ubytovali pfevdzné v penzionu, tvofili 8 %
z celkového poctu respondenttl, jez zaplatili za noc 101 — 300 K¢. Stejny podil navstévnikt pak
zaplatil za noc 301 — 500 K¢ a vyuzil opét penzionti nebo hotelti niz§i trovné.
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V Domazlicich se nejvétsi procento respondentt (7 %) ubytovalo za cenu mezi 501 — 700 K¢
na noc a opét na tom méli vétsi podil cizinci. Podobné jako v Plzni se ve mésté nikdo neubytoval
do 100 K¢ za noc, jelikoz z nizsich cenovych kategorii se ve mést¢ da vyuzit pouze turistické
ubytovny, kde se ceny také pohybuji nad hranici 100 K¢ za noc. DalSich 5 % respondentii
utratilo za ubytovani v Domazlicich ¢astku mezi 301 — 500 K¢&, kterou zaplatili Castéji cizinci.
101 — 300 K¢ zaplatilo o néco méné respondentti (3 %) a byly to ve stejném poméru tuzemci
I cizinci.

—do 100 K¢ (7 %) a ¢astku nejvyssi — vice nez 701 K¢ za noc (6 %). V obou ptipadech na tom
meli vétsi zasluhu tuzemci. Cizinci potom zaplatili nejéastéji za ubytovani ¢astku v rozmezi 501

— 700 K¢&. Minimum respondentt platilo jiné ¢astky.

B) STRAVOVANI

Tabulka €. 12 — Vydaje navstévniki za stravovani za den

Zddnd dtrata | do 100 K& | 101-300 K¢ | 301-500 K¢ | 501 - 700 K& ";f; ’;:cz
Tuzemci 1% 50% 46% 2% - 1%
Plzeii Cizinci - 12% 48% 21% 11% 8%
Celkem - 34% 47% 10% 5% 4%
Tuzemci 8% 40% 51% 1% - -
‘Domazlice Cizinci - 6% 82% 12% - -
Celkem 6% 34% 57% 3% - -
5 Tuzemci - 43% 45% 9% 3% -
gf;;‘;ovice Cizinci - % 36% 39% 12% 6%
Celkem - 26% 41% 23% 7% 3%

Zdroj: viastni Setreni

Z Tabulky ¢. 12 je patrné, ze vétSina navsStévnikll utratila ve vSech méstech denné za
stravovani 101 — 300 K¢, coz odpovida cen€ za jedno hlavni jidlo v Ceskych restauracich. Vyssi
Castky utraceli za jidlo pfirozené cizinci, nejcastéji mezi 301 — 500 K¢. Zahranicni navstévnici
snizovali pom&mé vysoké procento Cechii, ktefi ve viech méstech v zastoupeni necelé poloviny

respondentt utratili do 100 K¢&.

C) VEDLEJSI VYDAJE
Tabulka ¢. 13 ukazuje, ze rozlozeni dennich vedlejSich vydaji navstévnika v Plzni
a v Domazlicich je podobné. Nejvétsi procento navstévnika (37 %) tam zaplatilo za vedlejsi

vydaje denné standardni ¢astku mezi 101 — 300 K¢, o néco nizsi podil pak utratil denn€ mimo

65



ubytovani a stravovani jen do 100 K¢&. Ostatni procenta respondenttl, ktefi na vedlejSich vydajich
nechali vys§i Gastky, piedstavuji predevsim cizinci. V Ceskych Budgjovicich viak zaplatila 1/3
respondentll za nakupy, suvenyry nebo ostatni vydaje nejnizsi ¢astku do 100 K¢, vice nez 1/5
pak 101 — 300 K&  OvSem nejvyssi podil (22 %) ve srovnani s Plzni a Domazlicemi
v Bud¢jovicich zaplatil za vedlejsi vydaje denné ¢astku nejvyssi — vice nez 701 K¢.

Blizsi informace o primérné denni tGtraté turistl jsou rozpracovany v kapitole 3.4.

Tabulka €. 13 — Denni vedlejsi vydaje navstévniki

ddnd dtrata | do 100 K& | 101-300 K¢ | 301-500Ké | 501 - 700 K& ”;'Zj 'I'(ecz
Tuzemci 7% 42% 40% 8% 1% 2%
Plzeii Cizinci - 16% 32% 21% 12% 13%
Celkem 4% 31% 37% 16% 6% 6%
Tuzemci 10% 29% 39% 16% 5% 1%
Domazlice Cizinci - 3% 21% 28% 21% 27%
Celkem 8% 25% 37% 17% 8% 5%
) Tuzemci - 37% 26% 14% 8% 15%
gf;k;ovice Cizinci - 30% 18% 15% 9% 28%
Celkem - 33% 22% 15% 9% 21%

Zdroj: viastni Setreni

Otdzka & 15: Udaje o Vis:

Grafy ¢. 17, 18 a 19 znézoriiuji vékovou a vzdelanostni strukturu navstévnikd a podil
dotdzanych muzi a Zen. Tyto demografické ukazatele se daji shrnout pro vSechna mésta
tvrzenim, Ze ve vSech Setfenych méstech pfevladali muzi. V Plzni a DomaZlicich byli muzi
zastoupeni jen v o malo vy$§im poméru nez zeny, ale v Bud&jovicich byly ochotny odpovédét
celé 2/3 muzl. Vyrazna byla i skupina nejstarSich navstévnikli, ve srovnani s ostatnimi dvéma

mésty sem prijel dvojnasobek (15 %) obcanil starSich 56 let.
Graf €. 17 — NavStévnici podle pohlavi
Ceské Bud&jovice

Domazlice

mésta
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zdroj: vlastni Setreni
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Graf ¢. 18 — Navstévnici podle véku
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Graf ¢. 18 ukazuje rozlozeni veékovych kategorii, které je ve vSech méstech témér shodné,
nejvyssi zastoupeni (kolem 30 %) méli respondenti stfedniho v€ku mezi 36 — 45 lety a mladi lidé
od 26 — 35 let. Ostatni kategorie pak byly pomérné rovnomérné zastoupeny kromé kategorie
nejmladSich do 17 let, kterd byla ve vSech méstech nejslabsi, jelikoZ nebyla zamémé tak casto
dotazovana z divodu nedivéryhodnych vypovidacich schopnosti napf. o utraté. V Ceskych

Budéjovicich pak byla vyrazna skupina navstévnikii nad 56 let.

Graf ¢. 19 — NavS§tévnici vybranych mést podle vzdélani
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Rozlozeni respondentli podle vzdélani znézornuje Graf ¢. 19. Nejpocetnéjsi skupinu tvofili
vSude lidé s ukoncenou stfedni $kolou, kterych bylo kolem 50 %, v Plzni byl déle velky podil
navstévnikil s vysokosSkolskym vzd€lanim v zastoupeni 38 % na ukor vyucenych nebo se
zakladnim vzdélanim, kterych zde bylo minimum — 8 %. Opaéné zastoupeni méli v DomaZzlicich,
kam se zakladnim vzdélanim nebo vyucenych pfijelo 29 % respondentii a vysokoskolsky
vzdélanych 16 %. V Bud¢&jovicich se tento podil vyrazné nelisil. 3 % s nedokon¢enym vzdélanim

V Plzni a Domazlicich piedstavovali dotazované déti a mladistvi do 17 let.

3.3 Atraktivita destinace

3.3.1 Pojem atraktivita

Jak jiZ bylo feceno v Givodu, kazdé destinace cestovniho ruchu ma sviij potencial. Zatim vSak
nebyly vyvinuty postupy, které by zhodnotily, do jaké miry je tento potencial skute¢né vyuzivan.
Jednou z moznosti, jak docilit métitelnosti vyuziti potencidlu, je stanoveni atraktivity destinace,
kterd je nastrojem pro hodnoceni pfinosu cestovniho ruchu na rovni obce, mikroregionu nebo
regionu. Atraktivita turistické destinace predstavuje schopnost pfildkat do svého regionu turisty.
Zavisi predevsim na potencialu lokality, ktery je ovSem dany a neda se ovlivnit. Proto je tfeba
hledat ukazatele, kterymi se atraktivita destinace ovlivnit da. Patii mezi n€ charakter a kvalita
poskytovanych sluzeb a nabidka a uroveinl dalSich doplikovych sluzeb. Mimo to také zalezi na
dostupnosti dané sluzby, tedy na nabidce spojii, Casu potfebného k prepravé, nakladech na
dopravu, mozZnosti vlastni dopravy, kvalit¢ vetfejné dopravy a spojeni, kvalité¢ informaci

a samoziejmé na konkurenci nabidky v okoli.

3.3.2 Vypocet atraktivity

Pii sestaveni vzorce pro meéfeni atraktivity turistické destinace se vychdzelo z vypoctu
méfeni atraktivity obchodu.”* K uréeni atraktivity destinace je tfeba znat tfi zakladni veliginy:

1) pramérnou vzdalenost mista bydlisté navstévnika od destinace,

2) pramérny pocet turistli a navstévnikl za den v daném regionu,

3) pocet dni stravenych v destinaci

Primérna vzdalenost mista bydlisté navstévnika od destinace a pocet dna zde stravenych byl
navstévnikii za den v daném mésté. Pro celostatni statistiky to neni problémem, nebot’ se da
pocet navstévnikil vypocitat ze statistik na hrani¢nich pfechodech. Na hranicich regionu nebo

mésta vSak takové statistiky nemdme, a proto je nezbytné pouzit nepiimy zpiisob odhadu.

" Vanigek J.: Lze objektivné hodnotit atraktivitu obchodu? In Marketing a komunikace 14/4, 15-18, 2003
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Nejprve je tieba zvolit pro mésto nejpopularnéjsi turisticky cil a zjistit jeho priimérnou ro¢ni
navstévnost za minulé roky. Nasledné jsou vyuzity vysledky dotaznikového Setfeni pro uréeni
procenta respondentd, kteti piijeli do mésta z diivodu dovolené, vyletu nebo zdravotniho pobytu
a lze je tedy povazovat za turisty nebo vyletniky’®. Posledni veli¢inou pro zjisténi primémého
poctu navstévnikti ve mésté bylo procento turistll, kteti navstivili vySe zvoleny turisticky cil ve

mésté. Pro vypocet primérného poctu navstévnikli ve mésté za rok byl pouzit tento vzorec:
n=p*m/t,

kde nr je pocet navstévnikld ve mésté za rok, p primérna ro¢ni navstéva zvoleného turistického
cile, m procento turistd, ktefi navstivili mésto za ucelem vylet, dovolena nebo zdravotni pobyt
a t vyjadfuje procento turistli, ktefi navstivili v ramci dotaznikového Setfeni zvoleny turisticky
cil. Do dal$ich vypocti potfebujeme ovSem pocet navstévnikl za den, proto se vykratil zjiStény
vysledek nasledujicim zpisobem:

ng = n;/ 365

a ziskali jsme ng — primérny pocet navstévniki ve mésté za den. Tento vysledek byl dale pouzit

k vypoctu atraktivity turistické destinace podle vzorce:

A=d>*n¢* f/ 1000,

kde A je atraktivita turistické destinace (mésta), d primérna vzdalenost mista bydlisté od

destinace, Ng_ vysSe spocitany primérny pocet turisti za den ve mésté, f pocet dnl stravenych

v destinaci a 1000 je koeficient.

3.3.21 Plzen

Pro vypocet stézejni veliciny — prumérného poctu navstévnikii ve mésté za rok byl zvolen
V Plzni jako turisticky cil pivovar Plzensky Prazdroj, jelikoz je symbolem mésta nejen
v Cechach, ale i v zahranii a vét§ina turistd pfijizdgjicich do Plzné si prohlidku pivovaru
nenecha ujit. Jeho navstévnost zjisténa z udaji z poslednich dvou let byla v priméru 135 200
navstévniki rocné. Podil turistl a navstévnika, kteti ptijeli do mésta z divodu dovolené, vyletu
nebo zdravotniho pobytu bylo 55 % a podil turisti, ktefi navstivili pivovar byl 19 %. Mame tedy
veli¢iny:

p = 135 200

> navitévnik — osoba, ktera cestuje na misto momo béZného Zivotniho prostfedi na kratsi obdobi neZ ptil roku (v
zahraniCi kratsi nez rok), pficemz hlavni ucel navstévy v obou pfipadech je jiny, nez vykonavani vydélecné
¢innosti, turista — navstévnik, ktery cestuje na dobu minimaln¢ jednoho ptenocovani a max. pil roku (v ptipadé
do zahrani¢i max. rok), vyletnik — navstévnik, ktery cestuje na kratsi dobu nez 24 h bez toho, aby pfenocoval
V navstivené destinaci; zdroj: Kiralova, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu, EKOPRESS, s. r. 0., Praha
2003, s. 59
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m=55%
t =19 %,
ze kterych vypo&itdime rovnoung =  ng = 135200 * 0,55/0,19/ 365
ng = 1072

Primérny pocet navstévnikl v Plzni je tedy denné 1072.

Pro vypocet atraktivity byla pak z 0idaji zjisténych dotaznikovym Setfenim vypocitdna primérna
vzdalenost mista bydli§té navstévnika od destinace (d) cca 612 km a pramérna doba pobytu (f)
2,2 dne. V této chvili mame vSechny potiebné veli¢iny pro vypocet atraktivity mésta Plzné:

ng = 1072

d =612
f=22
Atraktivitu A tedy vypo&itime > A=612*1072*2,2/1000

A =1440

3.3.2.2 Domazlice

V DomaZzlicich se bohuzel nesleduje navstévnost jednotlivych turistickych cili, Domazlicka
veéZ tyto statistiky nevede viibec a ostatni pamatky jsou vedeny souhrnné za Chodsky hrad,
Muzeum Chodska, Galerii bratfi Spillarii a Narodopisné muzeum Jindficha Jindficha. Pro
vypocet primérného poctu ndvstévnikii meésta byla brana v ivahu primérnd ro¢ni navstéva
téchto Ctyr turistickych cili, kterd ¢inila 16 500 navstévnikl. Podil turisti a navstévnika, kteti
prijeli do mésta z divodu dovolené, vyletu nebo zdravotniho pobytu bylo 70 % a podil turistt,
kteti navstivili alespoil jeden z vySe uvedenych turistickych cilii, za néz byl zjistén primérny

ro¢ni pocet navstévnikd, byl 55 %. Mame tedy veliiny:

0 = 16 500
m =70 %
t =55%,
ze kterych vypoéitdime rovnoung =  ng = 16500 * 0,70/ 0,55 /365
ng =58

Primérny pocet navstévniki v Domazlicich je tedy denné 58.
Pro vypocet atraktivity byla pak z udajt zjisténych dotaznikovym Setfenim vypocitana primérna
vzdalenost mista bydlisté navstévnika od destinace (d) cca 94 km a pramérna doba pobytu (f) 1,8
dne. V této chvili mame vSechny potiebné veli¢iny pro vypocet atraktivity mésta Domazlic:
Ng = 58
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d =94
f=18
Atraktivitu A tedy vypocitame > A=94*58*18/1000
A=10

3.3.2.3 Ceské Budéjovice

Veskeré diléi i koneéné vysledky byly v piipadé Ceskych Budgjovic pievzaty od kolegyné
Lucie Bartd, ktera zpracovavala dotaznikové vyhodnoceni v tomto mésté. Pro provedeni odhadu
poctu navstévnikli zvolila jako turisticky cil pivovar Budé&jovicky Budvar. Primérnd ro¢ni
navstéva zde €ini 38 000 turistli, z celkového poctu respondentt bylo 77 % turistll a vyletnikl
a navstivilo celkem 6 % dotazovanych. Mame tedy veliCiny:

p =38 000

m=77%

t =6 %,
ze kterych vypoditdme rovnoung =  ng =38000* 0,77 /0,06 /365

ng =1329

Primérny poéet navstévnika v Ceskych Budgjovicich je tedy denné 1329.
Pro vypocet atraktivity byla pak z Gdaji zjisténych dotaznikovym Setfenim vypocitana primérna
vzdalenost mista bydlisté navstévnika od destinace (d) cca 680 km a praimérna doba pobytu (f)
2,3 dne. V této chvili mame viechny potiebné veli¢iny pro vypolet atraktivity mésta Ceské
Budé&jovice:

ng¢ = 1329

d =680

f=23
Atraktivitu A tedy vypocitame > A=1329*680*2,3/1000

A =2070

3.3.3 Zhodnoceni vysledku atraktivity
Ziskané vypocty atraktivity turistické destinace nemaji zatim zadnou vypovidaci hodnotu.
V Tabulce ¢. 14 je pro nazornost uvedena atraktivita vypocitana pro jednotlivé turistické regiony,
z ¢cehoz vyplyva, Ze 100% atraktivita odpovida ¢&islu cca 8 400. Jednoznaéné nejsilné;si
atraktivitu ma hlavni mésto, které prevySuje vice nez sedmkrat tuto hodnotu. Rozdily mezi

regiony jsou zde patrné, pro nase vybrana mésta dilezité jizni Cechy dosahly v priméru 54 %
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hodnoty atraktivity turistické destinace, coz znamenalo 8. misto mezi turistickymi regiony

a Plzeiisko ovsem skonc¢ilo na poslednim misté s 11 %.

Tabulka €. 14 — Atraktivita jednotlivych turistickych regiont

Region Praha  Okoli Prahy i Sumava 2opadotesles SSoverniMorava g e
Morava ¢ lazng a Slezsko
Potadi 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
Atrak- hodnota 65 570 12 039 8132 7836 5 156 4706 4 688
tivita | % priméru 779% 143% 97% 93% 61% 56% 56%
Jizni Cechy Vyé(;l;(})lt}i]m Vysocina '\S/lt ;ﬁ;g\lll; Sevegc;zﬁ[;adm Cesky sever Cesky raj Plzensko
8. 9. 10. 11. 12. 13. 14, 15.
4 556 2991 2 653 2074 2048 1822 1023 889
54% 36% 32% 25% 24% 22% 12% 11%

zdroj: Vanicek, J.: Atraktivita turistické destinace. In COT Business, 2006/04

S témito vysledky spocitanymi v ramci celého regionu koresponduji i vysledky ziskané
dotaznikovym Setfenim v jednotlivych méstech regionu. Nejlepsi hodnoty dosahly Ceské
Budégjovice - 2070, kterd predstavuje témét 25 % primérné atraktivity turistické destinace.
V piipadé Plzné odpovida hodnota 1440 v priméru cca 17 %, ovSem Domazlice s hodnotou
kolem 10 nedosahuji ani 1 % atraktivity turistické destinace.

Dil¢i vysledky, jez jsou zapotiebi k vypoctu atraktivity, totiz v piipadé Domazlic dosahuji
také podprimérnych hodnot vzhledem k ostatnim dvéma vybranym méstim. Bylo zde
srovnavano malé okresni mésto s velkymi krajskymi a navic nemaji Domazlice srovnatelny
potencial pro cestovni ruch. Nejvétsi atraktivitou pro navstévniky Domazlic zlstavaji jiz nékolik
let Chodské slavnosti pofadané v mésici srpnu, coz zpusobuje velkou ale jednorazovou
koncentraci turistii béhem jednoho letniho vikendu. Celorocné€ sem pak jezdi turisté na prohlidku
Chodského hradu, popt. Muzea Chodska. Primérnd denni ndvstéva je ovSsem mnohandsobné
niz8i ve srovnani s ostatnimi dvéma mésty, a to 53 turistt denné (oproti 1072 v Plzni a 1329
v Bud¢jovicich). Problémem nadale zlstava, Ze do mésta nemiii mnoho turistll ze vzdalengjSich
krajin. Poloha mésta u statnich hranic s Némeckem sice piilakd do Domazlic zahrani¢ni
navstévniky, ovSem jsou to pfirozené€ z 80 % praveé némecti turisté, ktefi maji v mnoha ptipadech
do Domazlic bliZze nez né&ktefi CeSti navStévnici. Z Ceskych turistii se sice objevili taci, ktefi
pfijeli z druhého konce republiky, ovSem tvofili jen zanedbatelny zlomek. Mald primérna
vzdalenost mista bydli§té navstévniki — 96 km potazmo krati i dobu pobytu v tomto kraji na 1,8
dne, jelikoz se pfevazné jednd zejména o vylety za ucelem prohlidky mésta (u cizinci
1 tuzemct), kterd se da zvladnout béhem jednoho dne. Na dovolenou potom ziistavaji navstévnici
vetsinou v okoli mésta kvili ptihodnym ptirodnim podminkam za ticelem turistiky nebo rekreace

u vodnich ploch.
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V piipadé Plzné a Ceskych Budé&jovic se dostavame ke zcela odlisnym &islim, jelikoz se
jednd o mésta vétstho vyznamu s vySSim potencidlem cestovniho ruchu a také vyhodnéjsi
polohou. Dil¢i vysledky pro vypocet atraktivity jsou v ramci téchto dvou mést porovnatelné.
Denni pocet turisti zvySuje v Ceskych Bud&ovicich ve srovnani s Plzni vétsi procento
respondentt, ktefi ptijeli do mésta jako turisté ¢i vyletnici — 77 % oproti 55 % Vv Plzni. O vyssi
atraktivitu Bud&jovic se potom zaslouzila del§i dojezdova vzdalenost turisti do mésta. Ceské
Bud¢jovice maji vyhodu oproti Plzni v tom, Ze jsou krajskym méstem JihoCeského kraje, ktery je
podle poétu hostil v ubytovacich zafizenich po Praze druhym nejnavitévovangjsim krajem Ceské
republiky.”® Je také znaéné podporovan agenturou CzechTourism, jak jiz bylo zminé&no
v kapitole 2.4 Ceské Budgjovice — vieobecné charakteristika, coZ pfitahuje pozornost zejména

zahrani¢nich navstévniku.
3.4 Ekonomické prinosy pro destinaci

3.4.1 Denni vydaje navstévnikii

Analyza ekonomickych piinosii cestovniho ruchu vybranych mést vychazi z vyhodnoceni
Otazky ¢. 14 v dotaznikovém Setfeni. Prestoze atraktivita zaznamenala velky rozdil v pfipadé
Domazlic, vydaje navstévnikti ve vSech méstech jsou porovnatelné. Tabulka ¢. 15 ukazuje, ze
primé&ma denni utrata jednoho navs$tévnika cini pfiblizné¢ 700 K¢ v Plzni a Budé&jovicich
a 460 K¢ v Domazlicich. Nejvyssi sumu utratili navstévnici za vedlej$i vydaje a nésledné za
stravovani. Denni ¢astky za ubytovani ve mésté byly nejnizsi, jelikoz jsou vztazeny v piepoctu
ke vSem navstévnikim vcetné téch, kteti se ubytovali i mimo mésto nebo se vibec neubytovali,
aby vysledek zndzorfioval primérnou denni utratu za ubytovani vSech navstévniku, ktefi
pfijedou do mésta. Cizinci utraceli ve vSech piipadech jednoznacné vétsi financni Castky nez
tuzemci, a to zhruba az dvojnasobek.

v 7

Nejvyssi castku denné zaplatili cizinci v Domazlicich, a to za vedlejsi vydaje. Zahranicni

a spole¢n¢ s pohonnymi hmotami za dopravu pak vyjdou v pfepoctu na jeden den tyto vydaje
vy$§i nez Vjinych méstech. Neyméné penéz potom utratili domaci navstévnici také
v Domazlicich, a to za ubytovani, coz je zapfiCinéno stejnym divodem, ze sem vétSina
navstévnikil jezdi na jednodenni vylety a ti, ktefi se ubytuji, pfenocuji v mnoha ptipadech mimo
mgésto.

V Plzni se ve srovnani s ostatnimi dvéma mésty utraci na tkor vedlej$ich vydaji vice za

ubytovani, jelikoz primérna ¢astka, kterou v Plzni zaplati navstévnik za pfenocovani je vice nez

76 podle statistik Ceského statistického ufadu za rok 2004, zdroj: Statisticka ro¢enka Ceské republiky 2005
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dvakrat vyssi nez v Budéjovicich nebo Domazlicich. Znamena to, jak jiz bylo feceno ve

vyhodnoceni Otazky ¢. 14, ze pokud se turisté rozhodnout ubytovat pfimo ve mésté, vybiraji si

wevr

zejména o zahrani¢ni hosty, ktefi tuto primérnou castku vybérem drazSich ubytovacich zatizeni
ZvySuji.

Tabulka ¢. 15 — Pirehled dennich vydaju navstévniki v jednotlivych méstech

Priimérna denni utrata v K¢ za
ubytovani stravovani vedlejsi vydaje celkem celkem 1
tuzemci | cizinci | celkem | tuzemci | cizinci | celkem |tuzemci | cizinci | celkem |tuzemci | cizinci | ndvstévnik
Plzeri 90 313 184 133 332 217 158 382 252 381 1027 cca 653
Domailice 54 121 65 128 215 142 198 553 257 380 889 cca 464
Ceské 65 | 97 | 80 | 165 | 361 | 257 | 328 | 443 | 382 | 558 | 901 | cca719
Budéjovice

Zdroj: viastni Setreni
3.4.2 Celkové vydaje navstévnikii a jejich ekonomicky piinos do mésta

3.4.2.1 Turisté a vyletnici

Mezi turisty a vyletniky byli zafazeni navstévnici, ktefi pfijeli do mésta na zaklade vysledki
dotaznikového Setfeni z diivodu dovolené, vyletu nebo na zdravotni pobyt. V kapitole 3.3.2 —
Vypocet atraktivity jsme spocitali pocet turisti ve vybranych méstech za den. V Plzni tento pocet
dosahoval ¢isla 1072, které bylo vynasobeno po¢tem dni v roce a ziskali jsme tak pocet turistl
v Plzni za rok — cca 390 000. Stejnym zpusobem byly vypodlitany ro¢ni poCty turistd ve
zbyvajicich méstech — v Domazlicich to bylo cca 21 000 turisti a v Ceskych Budg&jovicich cca
485 000 turista.

UBYTOVANI

Tabulka €. 16 — Celkové rocni vydaje turisti a vyletnikii za ubytovani ve vybranych

meéstech
tuzemcitden v K& | cizincitden v K& | celkem/den v ke | P™ ”l'o 2’;’; :é”‘ “1° ;;:t’n’l';;’jrtzl‘: ‘i’;‘;’;ev;f’ ‘f‘i’;’:“
Plzein 90 313 184 2,2 dne 390 000 157 872 000
DomaZlice 54 121 65 1,8 dne 21 000 10 647 000
gft%ovice 65 97 80 2,3 dne 485 000 89 240 000

zdroj: vlastni Setieni

V Tabulce ¢. 16 jsou znazornény dil¢i veli¢iny, které jsou vysledkem ptedchoziho Setfeni

a slouzi pro vypocet celkovych ro¢nich vydaji za ubytovéani. Nejvyssi pocet turistii a vyletnikt
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ptijizdi roéné¢ do Ceskych Budéjovic, ale 1 piesto byly celkové ro¢ni vydaje za ubytovani
nejvyssi v Plzni, jelikoz tam primérné denni vydaje prevysSuji vice nez dvojnasobné denni utratu

v

niz$i rocni navstévnosti vzhledem ke dvéma krajskym méstim. Nizka navstévnost je zptisobena
malou popularitou mésta, nevyhodnou polohou a také skutecnosti, ze se jednd o malé mésto

niz§iho vyznamu ve srovnani s Plzni a Ceskymi Budg&jovicemi.
STRAVOVANI

Tabulka €. 17 — Celkové ro¢ni vydaje turisti a vyletniki za stravovani ve vybranych

meéstech
tuzemci/den v K¢ | cizinci/den v K¢ celkem/den v K¢ primérnd délka pocet turistit a2 v:ﬁd,qi ¢ nva
pobytu stravovdni v K¢
Plzeri 133 332 217 2,2 dne 390 000 186 186 000
Domazlice 128 215 142 1,8 dne 21000 5367 600
EESkf , 165 361 257 2,3dne 485 000 286 683 500
udéjovice

Zdroj: viastni Setreni

Z Tabulky ¢. 17 vyplyva, Ze celkové ro¢ni vydaje za stravovani dosahly nejvyssi hodnoty

v Ceskych Bud¢&jovicich, coZ je zpiisobeno nejvétsim poctem navstévnikli za rok a soucasné

Cvwr

v

stravovani v Domazlicich.

VEDLEJSI VYDAJE

Tabulka €. 18 — Celkové ro¢ni vedlejsi vydaje turistii ve vybranych méstech

tuzemci/den v K¢ | cizinci/den v K¢ | celkem/den v K¢ p rﬁ”:?;y‘i:élka pocet turistit ceil;z:jevstzijii
Plzeri 158 382 252 2,2 dne 390 000 216 216 000
DomaZlice 198 553 257 1,8 dne 21000 9714 600
ffs"f . 328 443 382 2,3 dne 485 000 426 121 000
udéjovice

Zdroj: vlastni Setreni

V ramci celkovych roénich vedlejsich vydaji utratili nejvétsi ¢astku opét turisté v Ceskych

Budg&jovicich, jelikoz je mimo jiz zminéného poctu turistd za rok nejvyssi i primérna denni

utrata za vedlejsi vydaje.
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V Tabulce €. 19 jsou shrnuty celkové ro¢ni vydaje turistli v jednotlivych méstech. Nejvice
utratili nav§tévnici za rok v Ceskych Budgjovicich, jelikoz i denni vydaje kromé ubytovani zde
vydaje turisti zaznamenaly Domazlice, na ¢emz se podilel nizky pocet navstév, a vzhledem
K ostatnim méstim nizs§i primérné denni vydaje s vyjimkou utraty za vedlejsi vydaje, jez byly

srovnateln¢ vysoké.

Tabulka €. 19 — Celkové ro¢ni vydaje turistii ve vybranych méstech

celkovy prinos v
K¢
Plzeii 560 274 000
Domalice 25 729 200
Ceské
Budsjovice 802 044 500

zdroj: viastni Setieni

3.4.2.2 Vsichni navstévnici

Do vSech navstévnikli meésta jsou zahrnuti navstévnici, kteti na zdkladé¢ dotaznikového
Setfeni pfijeli nejen z divodu dovolené, vyletu, nebo zdravotniho pobytu, ale i z divodu sluzebni
cesty, navstévy piibuznych, jinych divodii nebo méstem pouze projizdéli.

V tomto ptipad¢ byl podle vysledki pottebnych jiz pti zjistovani atraktivity vypocitan pocet
vSech navstévniku, kteti pfijedou roéné do vybranych mést. V Plzni je priimérna ro¢ni navstéva
pivovaru Plzensky Prazdroj 135 200 hosti, pfi¢emz z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze 19 %
respondentl tento turisticky cil skutecné navstivilo. 100 % podil potom ptedstavuje celkovy
pocet navstévnika, ktefi ptijeli do mésta — tedy cca 710 000. Stejnym postupem byl vypocitan
roéni pocet viech navstévniki v Ceskych Budéjovicich — 630 000 a v Domazlicich — 30 000.

S timto vysledkem a s dil¢imi veli¢inami jako v pfedchozi kapitole byly ndsledné vypocitany
celkové rocni vydaje vSech navstévnikli ve vybranych méstech, jejichz vySe je uvedena
v Tabulce ¢. 20.

Jelikoz pocet vSech navstévnikli v Plzni predéil mnozstvi osob, které pfijelo do Ceskych
Budé¢jovic, celkové vydaje byly v tak velké vysi srovnatelné v obou méstech a dosahovaly néco
malo pfes miliardu korun. Navstévnici v Domazlicich ovSem pfinesou do mésta nesrovnatelné

nizsi ¢astku.
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Tabulka €. 20 — Celkové ro¢ni vydaje vSech navstévnikii ve vybranych méstech

Rocni vydaje v§ech navstévnikii ve vybranych méstech v K¢
celkovy vynos 7 | celkovy vynos ze | celkovy vynos celkovy roéni
ubytovani stravovdni vedl. vydajii Vynos
Plzeii 287 408 000 | 338954000 | 393624 000 | 1019 986 000
Domatlice 3510 000 7668 000 13 878 000 25 056 000
Ceské
Budsiovi 553518000 | 372393000 | 115920000 | 1041831000
udéjovice

Zdroj: viastni Setreni

3.4.3 Vydaje obyvatel ve vitahu k demografickym ukazatelivm'”

3.4.3.1 Plzen

Z celkového poctu ubytovanych ve mésté zaplatilo nejvyssi ¢astku (v praméru 1000 K¢ na
den) v Plzni 25 % hostd, coz je vétSina z celkového pocétu ubytovanych. Nejvice se o to
zaslouzili Holand’ané vysokoskolsky vzdélani vétSinou muzi ve vékovém rozmezi 36 — 55 let,
hned za nimi Némci a Japonci, vSichni vétSinou vysokoskolsky nebo stfedoskolsky vzdélani
muzi ve véku mezi 26 — 55 lety. V piipadé Cechi utratilo nejvyssi ¢astku 3 % z celkového poétu
ubytovanych a byli to také pfevazné vysokoskolsky vzdélani muzi ve véku 36 — 55 let. Naopak
nejméné — do 100 K& vydalo za ubytovani na den jen necelé 1 % a byli to jen Cesi — mladi muzi
ve véku 18 — 25 let se stiedoSkolskym vzdélanim.

Za stravovani utratilo nejvyssi castku, tedy v priméru 1000 K¢ na den, pouze 3,7 %
respondentli, ztoho nejvice zastoupeni Némci nebo Britové stfedoskolsky vzdélani muzi
V niz8§im vékovém rozpéti 18 — 35 let. Dals§i pomérné vysokou ¢astku za jidlo na den — 600 K¢
zaplatili cizinci, a to v nejvétsim zastoupeni Holand’ané - vysokoskolsky vzdélani muzi ve véku
36 — 55 let. Do 100 K¢ za jidlo na den utratila vice nez 1/3 respondentti (34 %), a to ve vétSiné
ptipadi Cesi se stiednim nebo zakladnim vzdélanim ve vsech vékovych kategoriich v témét
shodném zastoupeni muzii a zen. Nejvice respondentd — téméf polovina (47 %) zaplatila za
stravovani denn¢ primérnou ¢astku 200 K¢&.

Na vedlejsich vydajich utratilo v Plzni nejvyssi Castku — v priméru 1000 K¢ denné
celkem 6,3 % respondentl, kde jednoznaéné nepfevlddala Zadna narodnost, ovSem da se fici, ze
to byli to zejména cizinci se stfednim nebo vysokoskolskym vzdélanim v riznych vékovych
kategoriich v zastoupeni vétSiny muzl. Nejmensi ¢astku do 100 K¢ potom utratila za vedlejsi

vydaje téméf 1/3 dotazanych (31 %), a byli to v drtivé vétsing Cesi se zakladnim nebo

7V ptipadé vydajii za ubytovani byl pomér poéitin z poétu ubytovanych v daném mésté.
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stitedoskolskym vzdélanim riznych vekovych kategorii rozdéleni pomérné mezi muze a zeny.

Nejvice respondentil (37 %) utratilo za vedlejsi vydaje v pruméru 200 K¢ denné.

3.4.3.2 Domazlice

V Domazlicich utratilo za ubytovani nejvyssi ¢astku, a to oproti ostatnim méstim pouze
Vv priméru 600 K¢ za noc téméf 1/3 hostd (31 %), coz je soucasné nejveétsi pocet ze vSech
ubytovanych. Jednalo se o Cechy (v pievazné vétsing 19 %) a Némce, vSichni méli prevazné
stiedoskolské vzdélani, pohybovali se ve vékovém rozmezi 36 — 55 let, u Némcu to byli vSichni
muzi a tuzemci byli zastoupeni pfevazné Zenami. Minimdlni cCastka za ubytovani dosahla
v Domazlicich v praméru 150 K&, kterou zaplatilo 14 % hostd a byli to pievazné Cesi se
zakladnim vzdélanim ve véku 18 — 45 let.

Nejvyssi ¢astku za stravovani v ptipadé Domazlic v priméru 400 K¢ na den byli ochotni
zaplatit pouze 3 % respondentll, a to nejvice vysokoskolsky vzdélanych cizincii ve véku 46 — 55
let v pfevazném zastoupeni muzi - Holand’ani. Naopak nejméné penéz za jidlo denné dalo
34 % dotazanych, témé&f ve viech piipadech to byli Cesi vétsinou se stfednim nebo zakladnim
vzdélanim v riznych v€kovych kategoriich ve srovnatelném zastoupeni muzli a Zen. VétSina
stravnikll (necelych 57 %) ovSem nechala v restauracich a jinych stravovacich zafizenich
Vv priméru 200 K¢ na den.

Za nakupy, suvenyry nebo pohonné hmoty nechalo v DomaZlicich nejvyssi castku 5,5 %
respondentl, zejména Némcli — muzi se stfednim vzdélanim ve v€ku 46 — 55 let. Nejméné pencz
— do 100 K¢ mimo ubytovani nebo stravovani utratila denné v DomaZlicich 1/4 respondentti -
témét viichni Cesi v riznych vékovych kategoriich s prevahou stiedoskolského nebo zakladniho
vzdélani v pomérném rozlozeni muzl a zen. Nejveétsi procento (36,5 %) dotdzanych zaplatilo za

vedlejsi vydaje v priméru 200 K¢ denné.

3.4.3.3 Ceské Budéjovice

V Ceskych Budgjovicich platilo za ubytovani nejvétsi Gastku pramémé 1000 K& za noc
celkem 29 % hosttl, v nadpoloviéni vétsing Cesi a prevazné muzi se stfednim vzdélanim ve véku
26 — 55 let. Nejnizsi ¢astku — do 100 K¢ za noc zaplatilo 35 % hostu a byla to zaroven castka,
kterou utracel nejvyssi pocet ubytovanych. Do 100 K¢ tedy vydali za ubytovani pievazné cizinci
— Némci a Rakusané se stfednim nebo zakladnim vzdélanim ve véku 36 — 55 let v nadpolovi¢ni
vetsing zeny.

Za stravu utratila denné nejvyssi ¢astku (primérné 1000 K¢) necela 3 % respondentt, kterou
predstavovali sami cizinci (Spanélé, Francouzi, Némci, Japonci), z nichz nepfevladala zadna

narodnost, pohybovali se ve vékovém rozmezi prevazné¢ 46 — 55 let a méli zakladni nebo
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stiedoskolské vzdélani, v nadpolovicni vétsiné se jednalo o muze. Nejméné penéz — do 100 K¢
denn¢ dalo za jidlo 26 % dotazanych - Vv porovnatelné mife muzi i Zeny pievazné se
sttedoskolskym nebo vysokoskolskym vzdélanim v riznych vékovych kategoriich, aniz by
n¢jaka vyrazné prevazovala mimo kategorie do 17 let, kterd je vSude nejméné zastoupena.
Nejvetsi pocet respondenttl (41 %) utratil za denné za jidlo v priméru 200 K¢.

Nejvyssi ¢astku do vedlejSich vydaji investovalo 21 % navstévnikl, prevazné cizinci —
Némcii nebo RakuSant ve véku 36 let a pfevazné se sttedoskolskym vzdélanim, o néco vyssi byl
pocet muzi. Nejméné (do 100 K¢ denné) zaplatil za vedlejsi vydaje nejvyssi pocet respondentd,
a to 1/3, z nichZ to byli prevazné Cesi v porovnani s jednotlivymi narodnostmi - stiedoskolsky

vzdéelani v raznych vékovych kategoriich ve srovnatelném poméru muzl a Zen.
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4  ZAVER

V praci byla zmapovana infrastruktura cestovniho ruchu, kterou disponuji mésta Plzen
a Domazlice. Na jejich uzemi bylo provedeno dotaznikové Setfeni, jehoz vysledky byly
vyhodnoceny a pouzity pro vypocet a nasledné zhodnoceni ukazatelli cestovniho ruchu —
atraktivity turistické destinace a ekonomickych pfinosti do mésta.

Plzen jako krajské mésto s dlouhou historii a pozici vyznamného obchodniho, kulturniho
a spravniho centra disponuje nesrovnatelné vysSim kulturné-historickym a spole¢enskym
potenciadlem pro rozvoj cestovniho ruchu. Ma nespocet vyznamnych historickych pamatek a je
filmu nebo divadla. Rozsah a kvalita ubytovacich sluzeb se postupné zlepsuje. Aktivity
cestovniho ruchu zajistuje sekce Cestovni ruch kanceldfe primatora mésta ve spolupréci
s informacnim centrem. Mésto vydava kazdoro¢né zpravu o plnéni realiza¢niho planu Programu
rozvoje kraje a podnikd kroky krozvoji cestovniho ruchu. Problémem nadéle zUstavaji
nedostacujici vystavni prostory pro kondni mezinarodnich akci ve méste.

Domazlice nemaji zdaleka takovou infrastrukturu jako krajské mésto, svou velikosti
a vyznamem se tyto dv€ mésta vV tomto sméru ani nedaji srovnat. Nejvyznamnéjsi turistickou
atraktivitou je Chodsky hrad a spolecenskou akci Chodské slavnosti. Tyto pojmy dokazuji, Ze
Domazlice t¢Zi zejména ze své folklorni tradice, kterd se zde stale udrzuje. Ubytovaci kapacity
nedosahuji na vyjimky pfili§ vysoké kvality a spoluprice s informaénim centrem o zajisténi
pfipadné propagace kolisd. Aktivity cestovniho ruchu zajiStuje ve mésté technicky Méstske
informacni stfedisko a formalné¢ Odd¢leni skolstvi, kultury, télovychovy a vnéjsich vztahu, které
zpracovava zadosti o granty z fondii EU v oblasti cestovniho ruchu. Domazlice Si v roce 2005
stanovily v Programu rozvoje mésta zasadni strategické cile v oblasti rozvoje cestovniho ruchu
a jejich splnéni je planovano do konce roku 2008.

Bliz§i charakteristika tfettho mésta Ceské Budg&ovice i monitoring nav§tévnikd na jeho
uzemi byl proveden kolegyni Lucii Bartl a jeji vysledky pfevzaty k vzdjemnému porovnani.

Vyzkum navstévnosti ve zvolenych méstech byl proveden kvantitativnim vybérovym
Settenim s ndhodnym vybérem jednotek zékladniho souboru (navstévnikli danych mést)
technikou osobniho dotaznikového Setieni. Pocet dotazovanych respondenti byl v Plzni
a Ceskych Budg&jovicich 300, v Domazlicich kviili nizsi frekvenci navitévnikd 200.

Z vysledkl Setfeni vyplyva, Ze nejvice navstévnika jezdi do vSech mést na jate a v 1été, do
Plzné¢ zejména za kulturnimi nebo spoleCenskymi akcemi nebo historickymi pamatkami, do

Domazlic za ptirodou, Chodskymi slavnostmi nebo na Chodsky hrad a do Ceskych Budé&jovic
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také za historickymi pamatkami. V Plzni se zdrzi kazdy navstévnik v priméru 2,2 dne,
v Domazlicich 1,8 dne a v Budéjovicich 2,3 dne. Zahrani¢ni navstévnici, ktefi ptrichazi do
Ceskych Budgjovic, potom stravi celkové na uzemi Ceské republiky nejdelsi dobu, a to 9,3 dne.
Nejkrats$i dobu ziistavaji na naSem tzemi zahrani¢ni hosté, jeZz navstivili Domazlice — 2,1 dne
a ti, kteti pfijeli do Plzné se zdrzi na nasem Uzemi v priméru 4,4 dne. Nejnavstévovanéjsi
pamatkou v Plzni je krom¢ namésti Pivovar Plzensky Prazdroj, v Domazlicich Chodsky hrad
a v Ceskych Budgjovicich Cerna v&Zz. Hosté, kteii byli ubytovani, si v Plzni vybirali nejéastéji
penzion piimo ve mésté, v Domazlicich také penzion bud’ ve mésté nebo v jeho regionu
a v Budgjovicich se hosté nejcastéji ubytovali v hotelu v regionu mésta. Do vSech mést ptijeli
navstévnici nejcastéji automobilem s rodinou nebo prateli. Cizinci byli reprezentovani nejcastéji
Némci ve vSech méstech, v Budg&jovicich byla dale vyrazna skupina Rakusani a Holand’and,
V Plzni pak Slovaki a Britii. Z nejvzdalenéjSich mist pfijizdi navStévnici do Budg&jovic, primérna
vzdalenost mista bydlisté jednoho hosta od mésta ¢ini 680 km, v Plzni 612 km. Tato ¢isla zvySuji
zejména zahrani¢ni navstévnici. V Domazlicich ovS§em dosdhla primérna vzdalenost pouhych 94
km. Sem totiz jezdi z cizinci zejména Némci z blizkého pohrani¢i. Co se tye primérnych
dennich vydajii na jednoho navstévnika denné, srovnatelnou ¢astku kolem 700 K¢ utratili hosté
v Plzni a Ceskych Budgjovicich, v Domazlicich to byla ¢astka nizsi kolem 460 K&. Opét se o
vysi této sumy zaslouzili cizinci, ktefi utraceli ve srovnani s tuzemci vice nez dvakrat vyssi
castky. Nejveétsi castky ve vSech méstech byly zaplaceny na vedlejSich vydajich a nasledné za
stravovani. Odpovidali €ast&ji muzi, ale jen v o malo vys$§im poméru, ve vékové kategorii od 26
— 45 let vétSinou se sttedoskolskym vzdélanim.

Vypocet atraktivity ukazal, Ze nejpfitazlivéjsi pro turisty v rdmci porovnavanych mést jsou
Ceské Budgjovice, které dosahuji 25 % praméré atraktivity turistické destinace. Plzefi dosahla
19 % a nejhife skon€ily Domazlice s necelym 1 % primérné atraktivity.

Dilé¢im vysledkem pfi vypoctu atraktivity mést byl pocet turist ve mésté za rok. V tomto
sméru dosahly nejlepsiho vysledku opét Ceské Budg&jovice poétem 485 000 navitévniki. Do
Plzné€ se ro¢né jezdi podivat 390 000 turisti a Domazlice maji nesrovnateln¢ nizsi pocet 21 000
turistl rocné. Z téchto udaji vyplyva i objem celkovych ro¢nich ekonomickych ptinosii turistl
do regionu, které byly v Bud¢&jovicich nejvyssi a dosahovaly ¢astky 800 milionti korun. V Plzni
utratili turisté za rok celkem 560 milioni korun a v Domazlicich podle ptedpokladu c¢astku
nejnizsi — necelych 26 miliont korun.

Zavérem lze fici, Ze v ramci vypocitanych ukazatelli cestovniho ruchu jsou nejsilngj$im
méstem Ceské Budgjovice, Plzefi si drzi celkem porovnatelnou druhou pozici a Domazlice

zustavaji diky zcela odliSnému potencidlu cestovniho ruchu na poslednim miste.
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5 SUMMARY

In a work there was summarized a material-technical basis of tourism in destinations Plzen,
Ceské Budgjovice and Domazlice. On their territory there was realized a research by means of
questionnaires a and its results were evaluated and used for a calculation of touring indicators —
an attraction of a touristic destination and economical revenue of tourism to the destination.
Plzen and Domazlice were subjects of research of this work, results of research in Ceské
Budéjovice were taken from the work of my colleague Lucie Bartu.

Plzen has better material-technical basis of tourism than Domazlice because of bigger sense
and size of a city. The document concerned to a development of tourism in town is also in Plzen
better compiled.

In the most important indicators of tourism in comparison with other towns Ceské
Budg¢jovice was the best. Tourists visiting this town stay here the longest time — 2,3 day, they
arrive from the farthest sites — an average distance of a tourists place from the town is
680 km and also an average expenditures of visitors in Ceské Budgjovice were 719 crowns per
day. Plzen has very similar numbers, but a little bit lower — 2,2 day, distance 612 km and
expenditures 654 crowns. Domazlice is the weakest region in this indicators, an average length
of a stay was 1,8 day, an average distance just 94 km and expenditures 464 crowns per day.

A number of visitors per year is also the biggest in Ceské Budgjovice — 485 000 guests in
town, in Plzen come yearly 390 000 visitors and the number in Domazlice is again the smallest —
21 000 visitors per year. The attraction of this towns has the similar results, Ceské Budgjovice
has 25 % of an average attraction of a touristic destination, Plzen 19 % and Domazlice doesn't
reach even 1 %. Naturally even an average revenues to town are in Ceské Budgjovice the highest
- 800 millions crowns, in Plzen they are about 560 millions crowns and in Domazlice about 26
millions crowns.

In conclusion it can be said Ceské Budgjovice is the strongest city in a range of tourism, but
Plzen has also a good position with a little worse outcomes and Domazlice stay on the last
position in evaluation of indicators of tourism, because it has totally different potential of

tourism.
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Piiloha €. 1 — Silni¢ni dopravni sit’ v Plzeniském Kkraji
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zdroj: www.kr-plzensky.cz, Region a jeho rozvoj > Regiondlni rozvoj > Rozvojové dokumenty > Regiondlni
plan Plzenského kraje
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Priloha ¢. 2 — Zelezni¢ni dopravni sit’ v Plzefiském kraji
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plan Plzenského kraje
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Priloha ¢. 3 — Sit’ cyklostezek na izemi Plzeniského kraje

Cyklisticka sit’ - schéma navrhu
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Priloha €. 4 — Zprava o plnéni realiza¢niho planu na rok 2005, ¢ast Prezentace mésta,
cestovni ruch

2.3.6. Prezentace mésta, cestovni ruch

6.1.1.1 Spoleéna prezentace mésta a Plzennského Prazdroje

- Konani spole¢nych akci — spoluprace na veletrzich cestovniho ruchu (vzajemna
propagace material(), pfi tuzemskych veletrzich (spole¢né expozice i s Plzefiskym
krajem);

- pfiprava dohody o celoro¢ni spolupraci (pfedpoklad: spole¢né prohlidky mésta Plzné
a pivovaru, spoluprace pfi vybéru vhodnych pfilezitosti pro prezentaci mésta

a spoluprace na pivnim festivalu Pilsner Fest).

6.1.1.5 Uvitaci megabillboardy
Reseno pronajmem reklamnich ploch. Vytipovani vhodnych pozemk( v majetku mésta
probéhne ve spolupraci se Spravou verejného statku v roce 2006.

6.1.1.8 Pivovarska stezka
Projekt bude opét projednavan po dokonéeni rekonstrukce mostu U Jana.

6.1.2.5 Plzen — mekka gastronomie
Bude feSeno v ramci grantového schématu vyhlaseného v roce 2006.

6.1.3.1 Pétatricatnici, navrat'te se zpét!

Navazana spoluprace s Klubem Pétatficatnikd na spoleénych akcich. Prostfednictvim
Komise pro prezentaci mésta byla poskytnuta dotace na ¢innost kapely Pétatficatnikd.
V ramci Plzefiskych dnl v Senatu probéhlo vystoupeni kapely.

6.1.3.2 Nasviceni hradu Radyné

Pojednano s majitelem objektu, dohoda o dalSim postupu, pfiprava dokumentace

a zpracovani projektu pro povoleni a provedeni stavby. Realizace I. etapy osvétleni
(jihozapadni a severovychodni strany hradu).

6.1.3.4 Technické pamatky mésta
Pfiprava brozury, realizace v roce 2006.

6.1.3.5 Technické muzeum

Vznik obecné& prospésné spole&nosti Regionalni technické muzeum (zakladatel Skoda
Holding a ZCU). Vyhledavani partner(i a navazani spoluprace s méstem Plzni a Plzefiskym
krajem. Zahajena jednani k ziskani budovy pro muzeum Technorama Emila Skody.
Zpracovani dokumentace ke stavebnimu povoleni. Zastupitelstvo mésta Plzné rozhodlo
usnesenim &. 547 ze dne 6. 10. 2005 o podpofe muzea ve vysi 10 mil. K.

6.1.3.6 Muzeum historickych vozidel
Na zakladé studie vyuzitelnosti a proveditelnosti bylo stanoveno, Ze areal byvalych kasaren
Svétovar Ize vyuzit pro umisténi muzea historickych vozidel.

6.1.4. Propagace mésta jako univerzitniho mésta
Pfiprava a vyhlaSeni grantového schématu byly pfesunuty na rok 2006.

6.2.1.2 Mésiéni regionalni jarmark
V roce 2005 bylo poradano 8 jarmarku + specialni jarmarky u pfileZitosti riznych akci.
Systém ve spolupraci s UMO 3 nastaven.

6.3.2.2 Vybaveni vefejnych informaénich mist audiovizualni technikou

Nezahajeno. V Uvahu pfichazi Védecka knihovna a nadrazi CD. Po zvazeni nakladl
a technickych podminek bude projekt realizovani v roce 2006.
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6.3.2.4 Cena - ,,Propagujme Plzen spole¢né“
Nezahajeno. Pfesunuto na rok 2006.

6.3.2.5 Ovéreni moznosti vytvoreni hlasového informaéniho systému pro
zdravotné postizené ob¢éany

Nezahdjeno. Pfesunuto na rok 2006. V prvnim C&tvrtleti 2006 prob&hne aktualizace

a roz8ifeni informaci o mésté a jeho turistickych zajimavostech v ,mluvicich panelech®

spole€nosti Daruma. N&které sekce webovych stranek mésta jsou tzv. blind friendly.

6.3.3.1 Oziveni prostor historického jadra mésta
PInéni v ramci spole¢nych akci pofadanych méstem Plzni a dal§imi organizacemi (napf.
Mezinarodni folklorni festival, festival “Na ulici®, Zpév pod plzenskou vézi).

6.3.3.3 Letni scéna "Kfizikovy sady"
Reseni provozu, tdrzba.

6.3.3.5 Plzen ve volném ¢ase
Pfiprava brozury, realizace v roce 2006.

6.3.4.1 Pajcovny kol
O projekt maji zajem Ceské drahy, které zfizuji ptjéovny v ramci svych sluzeb — planovana
spoluprace s pobockou IC na nadrazi.

6.3.4.5 Vytvareni podminek pro dlouhodobé uspésnou reprezentaci mésta druzstvy v
popularnich sportovnich odvétvich
Nezahajeno.

6.4.1.1 Fond cestovniho ruchu pro Plzen a okoli
V roce 2004 schvalilo ZMP grantovy systém na podporu cestovniho ruchu, v roce 2005
nebyly vybrany Zadné projekty. V roce 2006 bude grant znovu vyhlasen.

6.4.2.2 Sit’ informaénich mist
Umistovani stojant s materialy do turistickych cill - probiha prabézné cely rok. Na jafe 2005
zahajilo ICMP svoji innost v pobo&ce na hlavnim nadrazi CD.

6.4.2.3 Vyznaceni turistickych cilli v Plzni a regionu
Postupna realizace.

6.4.3.1 Parkovisté Rychtarka
Nezahajeno. Za pfedpokladu vybudovani sbérného parkovisté bude navrzen dalSi postup.

6.4.4.1 Nechte kufry v Plzni
Pfiprava jednodenniho produktu — ,Cesta do Plzné“ — realizovano v roce 2005 ve spolupraci
s Plzefiskym Prazdrojem. Jednodenni produkt byl k prodeji v informacénich centrech v Praze.

6.4.4.2 Plzenska turisticka karta — slevovy systém

Vydana Plzeriska jizdenka — Cipova bezkontaktni karta ve dvou variantach 300 K& a 600 K¢.
Tuto kartu Ize vyuZivat i jako z&kladni variantu turistické karty v MHD. Turistick& karta, ke
které se bude vazat produktova nabidka z oblasti turistického ruchu, je ve stadiu zpracovani.

zdroj: Program rozvoje mésta, Zprava o plnéni realizacniho planu pro rok 2005

92



Priloha ¢. 5 — Seznam akeci cestovniho ruchu s ucasti mésta Plzné

Uéast mésta Plzné na vystavach a veletrzich cestovniho ruchu v roce 2003

Nazev vystavy Misto konani |Datum C,h arakter poznamka
vystavy
U¢ast mésta v radmci
IREGIONTOUR IBrno 9. — 12. 1.||Regionalni prezentace |[expozice PK
Pro vefejnost
|Regionaini prezentace [U¢ast mésta v  ramci
VACANTIEBEURS ||Utrecht 7.-12.1. expozice PK
|CK, kempy, ubytovani|[Pro verejnost
IRegionalIni prezentace Utast mist L e PK
cast mesta v ramci expozice
ICMT Stuttgart 17.-26. 1. ~ |odbornici/verejnost
|ICK, kempy, ubytovani
IHOLIDAY WORLD |Praha 13- 10k, regiony “Odborm’ci/veFejnost
16. - 24 Regionalni prezentace
ICBR |Mnich0v 5 ' ' Pro verejnost
' CK, kempy, ubytovani
Kolin nad|18. - 20.ck, autobusova ,
IRDA Rynem 8. ruristika Workshop pro odborniky
53 - 26 Regiondlni prezentace [U¢ast mésta v  ramci
TOUR SALON Poznan 10' : expozice PK
) CK Odbornici/verejnost
[MADI ||Praha 4. -6. 11. Engiony a agentury. l\yorkshop pro odborniky
Regionalni prezentace
TUC Lipsko 19. - 23. 11. Odbornici/verejnost
CK, ubytovani |

Zdroj: http://info.plzen-city.cz

93



Uéast mésta Plzné na vystavach a veletrzich cestovniho ruchu v roce 2004

Veletrhy 2004 Misto konani Termin Charakter Poznamka
veletrhu ystavy
\Il. pololeti 2004
|IRegiontour IBrno |8.- 11. 1. |Regioné|ni Ucast mésta v réamcil|
prezentace, prezentace PK
|cestovni ruch Pro odborniky/verejnost
|FERIE |Kodan 23.-25. 1. |Cestovni ruch Prezentace v expozici ag. Czech||
ourismus
Pro odborniky/verejnost
|Holiday World |Praha 12.-15. 2. |Cestovni ruch, Spolecna expozice mésta Plzné|
a Plzenského Prazdroje
Turistické cile,
lubytovani Pro odborniky/verejnost
|ICBR |Mnichov 14.-18. 2. Cestovni ruch,|Prezentace v expozici ag. Czech||
regionalni ourismus Pro verejnost
prezentace,
kempy, ubytovani
|Il. pololeti 2004
[IRDA Ikolin n/Ryn lsrpen lcestovni ruch |lPro odborniky
IMadi |lPraha listopad lcestovni ruch |Pro odborniky
TOURSALON [lPoznan listopad lcestovni ruch
TUC ||ILipsko listopad |lcestovni ruch

Zdroj: http//info.plzen-city.cz

94



Mésto Plzen na veletrzich cestovniho ruchu v roce 2006

Seznam tuzemskych i zahrani¢nich veletrhl cestovniho ruchu, na kterych se bude mésto Plzeri prezentovat v
pFistim roce:

Veletrhy CR - 2006

INazev veletrhu Termin [lPlocha S kym v expozici
1. REGIONTOUR
12. - 15.1. 6 m2 |s Plzeriskym krajem
|Brno
2. HOLIDAY WORLD
23. - 26.2. 163 m2 |s Plzeriskym krajem a Plz. Prazdrojem
|Praha
3. MADI
listopad v jednani s Plzefiskym krajem a Plz. Prazdrojem
|Praha

ad 1) Regiontour Brno

Zemé: Ceska republika

Mésto: Brno

Rocnik: 16.

Termin: 12. - 15.1. 2006

Stanek Plzefiského kraje

Ucast mésta Plzné: v rdmci expozice Plzeriského kraje

Statistika minulého ro¢niku: téméf 40 000 navstévnikd, 1 162 vystavvovatelﬁ z 26 zemi na plose 9623 m2
Charakteristika: Tradi¢ni veletrh, je zaméFen na propagaci regiond CR, velky z&jem verejnosti. Paralelné probihajici
veletrh Go je zaméFen na doméci turisticky primysl.

Komu je veletrh urcen: 2 dny pro odborniky, 2 dny pro vefejnost

ad 2) HOLIDAY WORLD

Zemé: Ceska republika

Mésto: Praha

Rocnik: 15.

Termin: 23. - 26.2. 2006

Stanek Mésta Plzné, Plzernského kraje a Plzenského Prazdroje: 63 m2

Statistika minulého ro¢niku: 31915 navstévnik{, z toho 7355 odbornikl, 950 novinard, 698 vystavovateld z 50
zemi

Charakteristika: Vyznamny stiedoevropsky veletrh cestovniho ruchu. Sirokda informacni zakladna pro laickou
verejnost.

Komu je veletrh urCen: prvni dva dny odbornikdm, zbylé dva dny pro vefejnost

Poptavka: celd CR

ad 3) MADI

Zemé: Ceska republika

Mésto: Praha

Rocnik: 13.

Pfedbézny termin: listopad 2006

Stanek Mésta Plzné, Plzeriského kraje a Plzefiského Prazdroje: 40 m2

Statistika minulého roéniku (2004): 5270 navstévnikl, 516 vystavujicich firem ze 30 zemi

Charakteristika: Veletrh je uréen pouze pro profesiondly, intenzivni obchodni setkani odbornik( z oblasti cestovniho
ruchu a velkoodbératell, souasti veletrhu je nejvétsi kontraktaéni akce incomingu v CR a incomingovy workshop
Komu je veletrh urten: pouze pro odborniky cestovniho ruchu

Poptavka: celd CR
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Veletrhy zahranic€i - 2006

INazev veletrhu Termin |Plocha IS kym v expozici
1. VACANTIE

10. - 15.1. 4 m2 \V expozici CzechTourismu
|Utrecht
2. CMT

14. -22.1. 4 m2 \V expozici CzechTourismu
Stuttgart
3. VACANCES

9.-12.2. 4 m2 \V expozici CzechTourismu
|Brusel
4. CBR

18. - 22.2. 4 m2 \V expozici CzechTourismu
|Mnichov
5.1TB

I8. —12.3. 4 m2 V expozici CzechTourismu
|Berlin
l6. RDA

|srpen 4 m2 V expozici CzechTourismu
|Kolin n. Rynem
7. TUC

listopad 4 m2 V expozici CzechTourismu
|Lipsko

ad 1) Vacantie Utrecht

Zemé: Nizozemi

Mésto: Utrecht

Rocnik: 37.

Termln 10. -15.1. 2006

U¢ast mésta Plzné: v rdmci expozice CzechTourism - 4 m2

Stanek CzechTourism: 204 m2, ostrov

Statistika minulého rocniku: 137 789 navstévnikd z Fad vefejnosti, 14 500 odbornikd

Charakteristika: Jedna se o nejvétsi veletrh cestovniho ruchu v Nizozemi. Veletrh je charakterizovan vysokou
navstévnosti a je vhodny pro regionalni prezentaci. Pfevazujici individualni navstévnici veletrhu preferuji nabidky,
tykajici se caravaningu a campingu v regionech se zachovalym pfirodnim bohatstvim, ale soucasné s dostatecnou
turistickou infrastrukturou a architektonické pamatky.

Komu je veletrh urcen: prvni den pro odbornlky, zbylych pét pro vefejnost

Poptévka: Praha, Vysocina, Krkonose, jizni Cechy, zapadni Cechy, severovychodni Cechy, hory, camping

ad 2) CMT Stuttgart

Zemé: Némecko

Mésto: Stuttgart

Rocnik 38.

Termin: 14. - 22.1. 2006

Ucast mésta Plzné: v rdmci expozice CzechTourism - 4 m2

Stanek CzechTourism: 90 m2, ostrov

Statistika minulého ro¢niku: 195 112 navstévnikd, vice neZ 1 400 vystavovatell z 82 zemi

Charakteristika: Veletrh patfi mezi nejvyznamnéjsi akce cestovniho ruchu v Némecku, stavén co do vyznamu na
2.misto po ITB Berlin. Je charakterizovan vysokou navstévnosti a je proto vhodny pro regionalni prezentaci.
IndividudIni turisté i odborni navstévnici zadaji jak véeobecné, tak detailni informace o turistické nabidce celé CR
Komu je veletrh, uréen: dny pro odborniky a pro verejnost ne]sou rozliseny

Poptavka: celd CR - hlavné Praha, prihrani¢ni oblasti, severni Cechy, severni Morava, kempy, ubytovani, zimni
dovolena

ad 3) Vacances Brusel

Zemé: Belgie

Mésto: Brusel

Rocnik 48.

Termln 9. - 13.2. 2006

Ucast mésta Plzné: v rdmci expozice CzechTourism - 4 m2

Stanek CzechTourism: 40 m2, otevieny ze dvou stran

Statistika minulého ro&niku: tém&F 95.000 navatévnikd, nardst 20% oproti roku 2004; 500 vystavovateld z 50ti
zemi
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Charakteristika: Individualni turisté i odborni navstévnici veletrhu preferuji pfedevsim nabidku tykajici se
archltektonlckych pamatek pobytu v pfirodé a kulturnich akci. Veletrh je vhodny pro regionalni prezentaci.
Nejvétsi zajem navstévnikl sméFfuje na Prahu, ubytovanl v Praze, kempy v CR, aktivni dovolenou (turistika, lyZe,
cyklostezky); déle na regiony Severni, Zapadni, Jizni Cechy a Brno.

Komu je veletrh urcen: dny pro odborniky a pro verejnost nejsou rozliseny

Poptavka: Praha, regiony, camping, zimni sporty

ad 4) CBR Mnichov

Zemé: Némecko

Mésto: Mnichov

Roc¢nik 37.

'[ermin: 18. - 22.2. 2006

Ucast mésta Plzné: v ramci expozice CzechTourism - 4 m2

Stanek CzechTourism: 172 + 30 m2 (2005)

Statistika minulého ro&niku: 130 000 navstévnikl, 1400 novinail, 1237 vystavovatell ze 67zemi
Charakteristika: Velmi vyznamny némecky veletrh s poptavkou po pfihrani¢nich regionech Ceské republiky, ktery
je vhodny pro regionalni prezentaci. Navstévnici veletrhu Zadaji jak vSeobecné, tak detailni informace o turistické
nabidce z konkrétnich mist i regionG celé republiky; nej¢ast&jsi dotazy sméfuji na Prahu, aktivni dovolenou
(turistika, cyklo) a lazné.

Komu je veletrh urten: dny pro odborniky a pro vefejnost nejsou rozliseny

Poptévka: Praha, zdpadni a jizni Cechy, 1dzné, hory, hrady a zamky

ad 5) ITB Berlin

Zemé: Némecko

Mésto: Berlin

Roc¢nik: 38.

Termin: 8. - 11.3. 2006

Ucast mésta Plzné: v rdmci expozice CzechTourism - 4 m2

Stanek CzechTourism: 230 m2, ostrov

Statistika minulého ro¢niku: 142 351 navstévnikl, z toho 84.000 odbornikd

Charakteristika: Jedna se o nejvétéi a jeden z nejprestiznéjsich veletrhl v Evrop&. Navstévnici veletrhu 2adaji jak
véeobecné tak detailni informace o turistické nabidce z konkrétnich mist a regiond, nejéast&ji Prahu, Krkonose,
prihranic¢ni oblasti, dale aktivni dovolenou (lyZovani, turistika, cyklotrasy, camping). Veletrh je velmi vhodny pro
regionalni prezentau

Komu je veletrh uréen: prvni tfi dny vefejnosti, zbylé dva dny odbornikim

Poptavka: celd CR

ad 6) RDA Kolin n. Rynem

Zemé: Némecko

Mésto: Kolin n. R.

Rocnik: 32.

Termin: 8. - 10.8. 2006

Ucast mésta Plzné: v ramci expozice CzechTourismu — 4 m2

Stanek CzechTourism: 120 m2, ostrov

Statistika minulého roéniku: 1.300 vystavovatell, cca 14.000 odb.navétévnik{
Charakteristika: Veletrh je zaméren na autobusové touroperatory a je urcen vyhradné pro odborné navstévniky,
ktefi musi byt ¢leny svazu autobusovych touroperatorli RDA.

Komu je veletrh uréen: odbornikim

Poptavka: vSeobecné i konkrétni informace; vhodné pro regionalni prezentaci

ad 7) TUC Lipsko

Zemé: Némecko

Mésto: Lipsko

Rocnik 17.

PFiblizny termin: listopad 2006

Ucast mésta Plzné: v rdmci expozice CzechTourism - 4 m2

Stanek CzechTourism: 198 m2, ostrov

Statistika minulého roéniku: 81000 navitévnik{, 1140 vystavovatell (v r.2004 1070)
Charakteristika: Navstévnici z této oblasti preferuji regionalni turistickou nabidku a Zadaji konkrétni informace.
Veletrh je vhodny pro prezentaci regiond, jeho soucasti je také veletrh Caravaning.

Komu je veletrh uréen: dny pro odborniky a verejnost nejsou rozliSeny

Poptavka: Praha, regiony, ubytovani nizsi cenové kategorie, kempy, 1azné, hory, turistika.

Zdroj: http//info.plzen-city.cz
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Priloha €. 6 — Strategie rozvoje mésta Domazlice

STRATEGICKE CILE DO ROKU 2008

Oznaceni Strategické cile
Cc1 ROZVOJ LIDSKYCH ZDROJU
c2 ROZVOJ INFRASTRUKTURY
C3 ROZVOJ EKONOMIKY A PODNIKANI
C4 PECE O ZIVOTNI PROSTREDI, ROZVOJ ZEMEDELSTVI A LESNICTVI
C5 ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU
c6 ROZVOJ PRESHRANICNI SPOLUPRACE

C1 ROZVOJ LIDSKYCH ZDROJU

1.1 ROZVOJ BYTOVE VYSTAVBY (NAJEMNIi BYDLENI)
o 1.1.1 vystavba dostupného bydleni

o vybér vhodnych lokalit a objektli pro vystavu pfip. Rekonstrukci
o zakresleni t&chto lokalit do UP mésta
o vykoupeni pozemku
o v€asna priprava projektové dokumentace pro zahajeni stavebniho fizeni
o vyuziti byvalych kasarenskych objektu
o vystavba startovacich a socialnich byt pro mladé rodiny a socialné slabé ob&any
o 1.1.2 podpora jinych forem bydleni (druzstevni, individualni, komeréni)
o (dtto 1.1.1)
. 1.1.3 regenerace domovniho fondu a bytového fondu
o odstrariovani zanedbanosti bytového fondu ve vlastnictvi mésta
o dosazeni parametru bytového fondu odpovidajicich normam Evropské unie
o energeticky audit
1.2 ROZVOJ SKOLSTVi, VZDELANOST
o 1.2.1 podpora rozvoje odborného a uéfiovského vzdélavani, rekvalifikace ve spolupraci s Uradem prace
° 1.2.2 podilet se na oborové optimalizaci uéfiovského a stfedniho $kolstvi (dle potfeb Uradu prace, podnikatelskych
subjektl)
° 1.2.3 vyvoj potifeby Skolskych zafizeni do roku 2008
o zpracovani vyvoje poctu déti do r. 2008
° 1.2.4 podpora mésta pfi ziskavani partner(i $kol v zahranici
1.3 ROZVOJ ZDRAVOTNICKYCH A SOCIALNICH SLUZEB
° 1.3.1 rozSifeni dostupnosti sluzeb prvni pomoci (nosni, usni, kréni) a ambulantni péce
o spoluprace s Krajskym Ufadem Plzeriského kraje pfi zajiSténi dostupnosti zdravotni péce
o podpora rozvoje Integrovaného zachranného systému
o 1.3.2 vyuziti objektu stavajici nemocnice po dokonéeni vystavby nové
o ve spolupréaci s KU
o 1.3.3 rozvoj socialnich sluzeb pro seniory
¢} podpora soukromych oSetfovatelskych sluzeb
¢} zfizeni domovinky pro staré lidi (,jesle pro seniory®)
o podpora pfi zfizeni funkéniho Klubu dichodcu
o podpora vzdélavani seniord
o 1.3.4 rozvoj sluzeb pro zdravotné postizené a handicapované obc¢any
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podpora ¢innosti REHA — centra pro zdravotné postizené obCany
poradenska ¢innost

podpora ¢innosti pujéovny kompenzacénich pomucek

zfizeni chranénych dilen a pracovist

O O O O

1.3.5 feseni bezbariérovych pristupl do vefejnych , kulturnich budov a vefejnych prostranstvi
1.3.6 zajisténi péce o ohrozené socialni skupiny a jednotlivce

o vystavba domui na pdl cesty

o vystavba azylovych dom

o zfizeni holobytl

1.4 PAMATKY, KULTURA, SPORT, VOLNY CAS

1.4.1 revitalizace historického centra

o rekonstrukce a obnova pamatek
o rekonstrukce vybranych objektd v méstské pamatkové rezervaci
¢} soustavna péce a udrzba pamatek
o zpracovani koncepce na Setrné vyuziti pamatkovych objektt
1.4.2 rozvoj kulturnich a ob&anskych aktivit
o vytvorfeni podminek pro obnoveni tradic amatérskych divadelnich souboru
o vyuziti pamatek ke kulturné vychovnym akcim
o rozvijeni kulturniho a vzdélavaciho centra MKS
¢} podpora Ucasti spolkl a ob&anskych sdruzeni na vefejném zZivoté
o spoluprace vSech kulturné zamérenych instituci a Skolskych zafizeni
1.4.3 podpora akci pro mladez
o spoluprace se Skolami, té€lovychovnymi a zajmovymi organizacemi pfi poradani akci
o spoluprace mésta pfi ziskani vhodnych ploch a objekt k volno¢asovym aktivitam mladeze
1.4.4 rozvoj sportovné rekrea¢niho zazemi
o vybudovani novych sportovist

vyuziti a zkvalitnéni stavajicich sportovist
1.4.5 podpora sportovnich a volno€asovych aktivit

1.5 BEZPECNOST OBCANU

1.5.1 Program prevence kriminality
o program Partnerstvi
o kamerovy systém
1.5.2 Rozvoj Integrovaného zachranného systému
o vystavba nové hasi¢ské zbrojnice pro Sbor dobrovolnych hasicu

C2 ROZVOJ INFRASTRUKTURY
2.1 DOPRAVNI INFRASTRUKTURA

2.1.1 dopravni infrastruktura mésta ve vztahu k celému regionu
spolupracovat s Krajskym urfadem Plzenského kraje pfi feSeni obchvatu Domazlice — Klatovy

spolupracovat s KU pfi napojeni regionu Domazlice na dalniéni sit’

2.1.2 dopravni infrastruktura na Uzemi mésta
zokruznéni dopravy mésta
zpracovani harmonogramu postupu oprav komunikaci a chodniku
zlepSeni technického stavu komunikaci
navrzeni koncepce feSeni nedostatku parkovacich mist ve mésté

O O O O

2.1.3 komunikacni propojeni Domazlice - Havlovice

2.2 TECHNICKA INFRASTRUKTURA

2.2.1 kanalizace a vodni hospodafrstvi

o spoluprace s CHVaK pfi opravach a rekonstrukcich vodovodni a kanalizacni sité
¢} vystavba kanalizace Domazlice — Havlovice-Valcha
o vystavba vodovodu Domazlice — Havlovice-Valcha

2.2.2 ostatni technicka infrastruktura
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o dokonceni kompletni plynofikace mésta
skloubeni prace na budovani chodnikll a mistnich komunikaci s opravami inz. siti
vyvijeni tlaku na malé znecistovatele ovzdusi (v souladu s platnou legislativou) na uzivani dostupného
plynu nebo kvalitngjSich paliv
2.3 ROZVOJ KOMUNIKACNICH A INFORMACNICH TECHNOLOGII
o 2.3.1 Komunikaéni a informac¢ni technologie ve vztahu k obcanim
o provozovani a rozsifovani funkcionality informacniho systému mésta Domazlic

o zlepSovani pfistupu obyvatel k informacim prostfednictvim Sirokopasmového internetu a informacnich
kiosku (infomatt)

o zfizeni a provoz internetového portalu mésta a regionu, umoznujiciho participaci Gfadd, organizaci mésta
a spolecenskych organizaci, popf. obci Il

o zfizeni kontaktniho mista pro poskytovani informaci obéantim
° 2.3.2 Komunika¢ni a informaéni technologie ve vztahu k ostatnim institucim

o budovani infrastruktury a provozovani metropolitni sité, postupné pfipojovani organizaci mésta a dalSich
subjekttl

o 2.3.3 Komunikacni informacni technologie uvnitf Gradu

zpfistupriovani Sirokopasmoveého internetu

posileni lokalnich a regionalnich komunikacnich cest (s ohledem na obce II)
proskolovani a motivace pracovnikt Uradu v komunikaci s obéanem
vytvofeni podminek pro seznamovani pracovnikd s dénim v Gfadu

O O O O

o 2.3.4 Udrzovani a rozvoj GIS (geograficky informacni systém), zfizeni a provoz mapového serveru

C3 ROZVOJ EKONOMIKY, PODNIKANI A SLUZEB
3.1 VYTVARENiI NOVYCH PRACOVNICH MiST

] 3.1.1 vytvafeni podminek pro nové investice
o ptiprava pramyslové zony
o spoluprace s institucemi zajiStujicimi komplexni sluzby pro investory

° 3.1.2 spoluprace vefejného a soukromého sektoru

3.2 ROZVOJ SLUZEB

° 3.2.1 oziveni sluzeb v centru mésta v navaznosti na rozvoj CR
o obnoveni tradice martinskych trh(i se zamérenim na femeslinou vyrobu
o nabidka a prodej mistnich produktu

. 3.2.2 budovani dalSich zafizeni k rozSifeni a zkvalitnéni sluzeb
¢} nova smutecni sifi a obnova zelené na hibitové

C4 PECE O ZIVOTNi PROSTREDI, ROZVOJ ZEMEDELSTVi, LESNICTVi
4.1 PECE O PRIRODNi PROSTREDI

° 4.1.1regenerace aleji a parku
o trvala pé€e o méstské parky a jejich rozsifovani
o revitalizace méstské zelené
° 4.1.2 ochrana vodnich ploch
o ¢isténi a odbahnéni rybnika
o revitalizace vodniho toku Zubfiny
° 4.1.3 rozvoj zemeédélstvi a lesnictvi
o trvale udrzitelné obhospodafovani lesa (obnova poSkozenych lesnich porostl, pfirozena obnova sadbou)
o posilovani rekreacnich a ostatnich funkci lesa (obnova a udrzba turistickych a vyhlidkovych tras,
instalace a udrzovani inf. tabuli, odpo€inkovych zafizeni a
pFistfeskd)
o trvala udrzba a péce o cesty a travni porosty (Dmout, Bystfice)
o podpora ohrozenych druh( zvéfe
4.2 ZKVALITNENi SYSTEMU NAKLADANI S ODPADY
° zpracovani koncepce odpadového hospodarstvi
° podpora kapacit pro zpracovani a vyuziti odpadu
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o roz§ifeni stavajiciho sbérného dvora, pfip. vybudovani dal$iho (pfiprava pozemku)

° zvySeni dlrazu na informovanost a zainteresovanost vefejnosti

° omezovani vzniku odpadu

o zapojeni podnikatelt do snizovani mnozstvi odpadu

o zlepSeni podminek pro separovani odpadu
4.3 SLEDOVANI VLIVU ROZVOJE INFRASTRUKTURY A PRUMYSLU NA ZP

. ptiprava podkladtl pro zpracovani posouzeni vlivu na ZP (EIA — Environmental Inpact Assessment)
4.4 PODPORA EKOLOGICKE VYCHOVY A OSVETY

. zapojeni odboru ZP M&U

o Skola ekologické vychovy (vybér vhodného objektu) pro pfipadny vznik ekologické vychovy

C5 ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU (CR)
5.1 ROZVOJ PRODUKTU A SLUZEB

° 5.1.1 rozSifeni nabidky sluzeb Méstské informaéni sluzby
o vydavani propagacnich materiall

o 5.1.2 podpora vystavby zafizeni pro zlepSeni podminek CR
¢} roz8ifeni sité cyklostezek a udrzba stavajicich
¢} budovani vefejnych sociélnich zafizeni

o 5.1.3 rozSiteni nabidky produktd pro navstévniky mésta v oblasti CR
o podpora jednorazovych aktivnich program(

o 5.1.4 podpora letni a zimni turistiky
o zvySeni atraktivity koupalisté Babylon
o zvyseni atraktivity lokality Cerchov

5.2 PODPORA SPOLECENSKYCH A KULTURNICH AKCI

° 5.2.1 monitoring a systémova propagace
¢} UCast na veletrzich CR
o rozvijeni spoluprace v oblasti CR s informacnimi centry v SRN
o propagace Chodskych slavnosti

° 5.2.3 zvySovani urovné kazdoro¢né se konajicich kulturnich akci
o podpora rozsifovani nabidky

C6 ROZVOJ PRESHRANICNIi SPOLUPRACE
6.1 ROZVOJ SPOLUPRACE S BAVORSKEM

° 6.1.1 zpracovani strategie vzajemné spoluprace
° 6.1.2 podpora spole¢nych projektl pfi ziskavani dotaci
o vytvoreni akéni skupiny pro pfipravu zrcadlovych projektu
o propojovani sité cyklotras a lyzafskych tras
o spole&na udrzba lyzaFskych tras a cyklotras (Cerchov-Gibacht)
° 6.1.3 podpora odstranovani jazykovych bariér
o pomoc pfi ziskavani zahrani¢nich partnerd Skolskym zafizenim
o spoluprace v oblasti kultury, vzdélavani a sportu
o podpora rozvoje spoluprace ob&anskych aktivit
6.2 ROZVOJ SPOLUPRACE S OSTATNIMI ZAHRANICNIMI PARTNERY
° 6.2.1 prohlubovani stavajicich partnerskych kontakti na Grovni samospravy
° 6.2.2 rozvoj kulturnich, sportovnich a spole¢enskych vztahd na urovni spolkt
04. 05. 2005

Zdroj: www.domazlice.info
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Piiloha ¢. 7 — Prehled ubytovacich a stravovacich kapacit v Domazlicich

Ubytovaci kapacity

HOTELY

e Hotel Kalous
Masarykova 377, 344 01 Domazlice
tel. 379722305, 52 lGzek
http://web.telecom.cz/hotel.kalous

e-mail; hotel.kalous@iol.cz

e Hotel Koruna
Msgr. B. Staska 69, 344 01 Domazlice
tel. 379722279, 24 luzek

e  Hotel Krystof Kolumbus
Petrovicka 283, 344 01 Domazlice
tel. 379 433 155, 52 ltzek
e-mail: hotel@krystofkolumbus.cz
www.krystofkolumbus.cz

PENZIONY

e Penzion Family
Skolni 107, 344 01 Domazlice
tel. 379725962, 13 luzek
e-mail: pavla.michl@volny.cz
www.pensionfamily.cz

e Penzion Viola
Thomayerova 170, 344 01 Domazlice
tel. 379722435, 9 lGzek+6 pristylek

e Penzion Bosakova
Srnova 77, 344 01 Domazlice
tel. 379725352, 12 lGzek
http://www.domazlice.biz/
e-mail ubytovani.bosakova@seznam.cz

e Penzion U Martina
Vodni 10, 344 01 Domatzlice
tel. 379722640

e Penzion Kienova
Kozinova 271, 344 01 Domazlice
tel. 379723762
http://sweb.cz/ubytovani-domazlice/
e-mail ubytovani-domazlice@seznam.cz

e Penzion Konselsky Senk
Vodni 33, 344 01 Domazlice
tel. 379720200
mobil. +420603161001
http://www.sweb.cz/konsenk

e Cafe - Penzion Tiffany
Kostelni 102, 344 01 Domazlice
tel. +420602396666
http://www.pensiontiffany.cz
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e-mail; tiffanycentrum@centrum.cz

e Restaurant-penzion U Golema
Kozinova 44, 344 01 Domazlice
tel. 379725843
mobil: +420603845050

PRIVAT

e Milan Vesely - privat
Spalena ul.
2 pokoje x 2 I4zka (400,-K¢&/os.)

UBYTOVNY

e Ubytovna Strelnice
TJ Jiskra Domazlice - 344 01
tel. 379724022, 80 luzek

e Ubytovna plavecky bazén
Palackého 230, 344 01 Domazlice
tel. 379724411, 43 luzek

e Domov mladeze OA a SZ$
B. Némcové 116, 344 01 Domazlice
tel. 379722386 - p. Vondras

e Domov mladeze-Gymnazium J.S. Baara
Pivovarska 323, 344 01 Domatzlice
tel. 379722321 - pi. Stastna

e  Turisticka ubytovna U Jerryho
Kozinova 87, Domazlice
tel. 732 366 897

Zdroj: http://www.idomazlice.cz/iwmview.php?ArtID=258, leden 2002, www.krystofkolumbus.cz

Stravovaci kapacity

Domazlice (31 zafizeni)

Hotel a restaurace KryStof Kolumbug*** Petrovicka 283
Hotel Vyhledy Capartice 14
Pizzerie - restaurant Kozinova 124
Bar - herna royal - Peksa Vaclav Nam. Miru 101
Bar Point Baldovska 19
Cukrarna U Halikii — Sturma Jana Bretislavova 99
Historicka kréma U meluziny Vodni 19
Hospiidka U Kamenného sloupu Podébradova 139
Hostinec Hubertus Jiraskova 178
Hostinec Madelonka Masarykova 194
Hotel - Restaurant Na Vaviinecku Vesela Hora 204
Irena Mrazkova Manesova 569
Kavarna Pod vézi Kostelni 172
Kraus Jan - restaurace Ural Nam. Miru 134
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Mastal v podhradi
MIécna jidelna Delka — Tios S. I. 0.

Modica bar

Penzion KonSelsky Senk

Restaurace - Bar U Golema

Restaurace - U Votava

Restaurace Chodska Rychta - Novy Pavel

Restaurace Chodsky hrad - Lazenas. r. 0.

Restaurace llja
Restaurace u kasny - Zak Lubog

Restaurace U Martina

Restaurace U Schneidert

Restaurace U sokola
Restaurant Raiva bar - 1. Mildnerova

Restaurant Singapore

Snack bar

Vinotéka Patriot - Zemanova Boleslava

Zdroj: www.regiomix.cz

Jiraskova 42
Msgre B. Staska
Kozinova 92
Vodni 33
Kozinova 44
Prochazkova 88
Msgre B. Staska 66
Chodské nam. 96
Nam. Miru 101
Dukelska 25
Vodni 10
Bretislavova 99
Nam. Miru 121
Nam. Miru 48
Kostelni 104
Branska 56

Nam. Miru 43
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Priloha ¢. 8 — Piehled cestovnich kancelaii v Domazlicich

Campanatour -v.o.s.
Domazlice, Kostelni 90, tel. 0189/5503

Cestovni agentura Jiger
Domazlice, Spéalena 165, tel. 0189/3861

Cestovni kancelar Honza
Domazlice, nam. Miru 40, tel. 0189/5909

Cestovni agentura Resonance
Domazlice, Bozeny Némcové 74, tel. 0189/5477, 5556

Petra Tour - spol. s . o.
Domazlice, nAm. Miru 47, tel. 0189/4678, 5510

Cedok
Domazlice, nam. Miru 129, tel. 0189/2266, fax 0189/2713

Zdroj: http://web.quick.cz/chodskol/
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Piiloha €. 9 — Dotazniky k méstim Plzen a Domazlice

DOTAZNIK — PROFIL NAVSTEVNIKA PLZNE

1) Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy?

dovolena, odpocinek vylet navstéva ptibuznych, znamych |jiné duvody...........
pouze projizdim sluzebni cesta zdravotni pobyt

2) Jak Casto navstévujete toto mésto (misto)?

poprvé podruhé potfeti | nekolikrat roéné

asi jednou ro¢n¢ asi jednou za tfi roky pravidelné jednouza..........................

3) Ve kterém ro¢nim obdobi do tohoto mista zpravidla zavitate?

| jaro | 1éto | podzim | zima

4) Jak dlouho se tentokrat zdrZite v tomto mésté (misté) ?

| kolik hodin (bez pfenocovani)................... | KOIK ANl

5) Jak dlouho se tentokrit zdrZite v Ceské republice (pouze pro cizince)?

| kolik hodin (bez pfenocovani)................... [ KOl A,

6) Co hodlate v tomto mésté (misté) nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jiZ navstivil?

namésti — radnice Pivovar Velka synagoga Chram sv. Bartoloméje

Zapadoceské muzeum Pivovarské muzeum Z00 jiné

7) Pokud jste zde na vice dnii, kde jste ubytovan?

| v tomto m&sté | v tomto regionu | v Praze | na vice mistech | jinde

8) Pokud zde budete nocovat, v jakém zafizeni to pfevazné bude?

hotel ubytovani v soukromi chata, chalupa jinak..................
penzion kempink/tabofiste u znamych/ptibuznych

9) Jaké byly Vase priority pti vybéru tohoto regionu (uved’te i vice odpovédi)

priroda Cisté zivotni prostiedi klidné prostiedi bez hluku | lesy, krajina | vodni plochy a toky

kultura historickd mésta a pamatky | dobie vybavena zafizeni | kulturni akce a zdbava

sport, pohyb | vykonnostni sport rekreacni sport, turistika | aktivni rekreace

ostatni pracovni divody soukromé divody | JINE... o

10) Jak cestujete?

| sam | s rodinou nebo ptateli | skupinovy zajezd | jinak.............

11) Jaky dopravni prostiedek jste pouZil (a)? (uved’te jen dopravni prostfedek do regionu)
osobni automobil/motocykl |autobus | vlak | kolo
lod’ pesky jiny zplisob prepravy.....................

12) Jste ochoten uvést konkrétni misto Vaseho trvalého bydlisté (bud’ mésto, ¢i kraj nebo ¢ast statu, ve
kterém bydlite?

13) Odhadnéte vzdalenost z mista Vaseho bydlisté do tohoto mista?

do 10 km 11 -50 km 51-10 km 101 — 200 km 201 — 400 km 401 — 800 km
801 — 1200 km | 1201 — 1600 km | 1601 —2000 km | 2001 — 3000 km | 3001 —5000 km | 5000 km a vice

14) Kolik penéz prumérné vydate na osobu a den v K¢ (bez cestovnich vyloh) ?

ubytovani do 100 101 - 300 301 -500 |501-700 vice nez 701

stravovani do 100 101 - 300 301 -500 |501-700 vice nez 701

vedlejsi vydaje/nakupy do 100 101 - 300 301 -500 |501-700 vice nez 701

15) Udaje o vis:

pohlavi muz zena

narodnost Rakousko  [Némecko | Holandsko | Slovensko Francie | Polsko
jind zemée

vék do 17 [18-25 26-35 [36-45 46 - 55 |56 a vice

vzdélani zakladni/vyucen stiedni vysokoskolské

Misto: Tazatel: Datum:

zdroj: viastni zpracovani
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DOTAZNIK — PROFIL NAVSTEVNIKA DOMAZLIC

1) Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy?

dovolend, odpocinek vylet navstéva piibuznych, zndmych |jiné duvody...........
pouze projizdim sluzebni cesta zdravotni pobyt

2) Jak Casto navs§tévujete toto mésto (misto)?

poprvé podruhé potfeti | nékolikrat ro¢né

asi jednou roéné asi jednou za tfi roky pravidelné jednou za..........................

3) Ve kterém ro¢nim obdobi do tohoto mista zpravidla zavitate?

| jaro [ 1éto | podzim | zima

4) Jak dlouho se tentokrat zdrzite v tomto mésté (misté) ?

| kolik hodin (bez pfenocovani)................... [ Kolik dnfl..........oeeeeeeeeiiieeiieeeeeeeeeen .

5) Jak dlouho se tentokrit zdrZite v Ceské republice (pouze pro cizince)?

| kolik hodin (bez pfenocovani)................... | KOK ANl

6) Co hodlate v tomto mésté (misté) nebo jeho okoli navstivit a nebo jste jiZ navstivil?

Chodsky hrad Muzeum Chodska Domazlicka véz | Namésti Miru
Galerie bratti Spillarii Muzeum Jind¥icha Jind¥icha |jiné.........................c.cocii.

7) Pokud jste zde na vice dni, kde jste ubytovan?

| v tomto m&std | v tomto regionu | v Praze | na vice mistech | jinde

8) Pokud zde budete nocovat, v jakém zatizeni to prevazné bude?

hotel ubytovani v soukromi chata, chalupa jinak..................
penzion kempink/tabofisté u znamych/piibuznych

9) Jaké byly VaSe priority pri vybéru tohoto regionu (uved’te i vice odpovédi)

piiroda Cisté zivotni prostredi klidné prostiedi bez hluku | lesy, krajina | vodni plochy a toky

kultura historickd mésta a pamatky | dobie vybavena zatizeni | kulturni akce a zabava

sport, pohyb | vykonnostni sport rekreaéni sport, turistika | aktivni rekreace

ostatni pracovni divody soukromé divody | JINE.....

10) Jak cestujete?

| sam | s rodinou nebo prateli | skupinovy zajezd | jinak.............

11) Jaky dopravni prostiedek jste pouZzil (a)? (uved’te jen dopravni prostiedek do regionu)
osobni automobil/motocykl |autobus | vlak | kolo
lod’ pésky jiny zpusob prepravy.....................

12) Jste ochoten uvést konkrétni misto Vaseho trvalého bydlisté (bud’ mésto, ¢i kraj nebo ¢ast statu, ve
kterém bydlite?

13) Odhadnéte vzdalenost z mista Vaseho bydlisté do tohoto mista?

do 10 km 11 -50 km 51 —10 km 101 — 200 km 201 — 400 km 401 — 800 km
801 — 1200 km | 1201 — 1600 km | 1601 —2000 km | 2001 — 3000 km | 3001 — 5000 km | 5000 km a vice

14) Kolik penéz prumérné vydate na osobu a den v K¢ (bez cestovnich vyloh) ?

ubytovani do 100 101 —-300 301 -500 |501-700 vice nez 701

stravovani do 100 101 — 300 301-500 |501-700 vice nez 701

vedlejsi vydaje/nakupy do 100 101 —-300 301 -500 |501-700 vice nez 701

15) Udaje o vas:

pohlavi muz Zena

narodnost Rakousko ~ [Némecko | Holandsko | Slovensko Francie | Polsko
jind zemé

vék do 17 |18 - 25 26 - 35 136 -45 46 - 55 | 56 a vice

vzdélani zakladni/vyucen stfedni vysokoskolské

Misto: Tazatel: Datum:

zdroj: viastni zpracovani
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