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1 UVOD

Cestovni ruch a cestovani maji velmi dlouhou historii a jsou spjaty s po¢atky nasi
civilizace. Prvni vypravy vedly po sousi i po vodg, pozdéji také vzduchem a nakonec i
vesmirnym prostorem.

K rozvoji cestovani a cestovniho ruchu pfispivaji nejen zmény v Zivotnim stylu,
ale také pokrok dopravni infrastruktury a komunika¢nich spojeni, rozvoj automobilismu,
zmény v politickém a ekonomickém vyvoji zemi i svétovych regiont. Cestovni ruch patfi
mezi nejvétsi a nejdynamilt&ji se rozvijejici ekonomickd odvetvi, je specifickou
ekonomickou &innosti, jejiz podstatou je poskytovani riznych sluzeb ucastnikim
cestovniho ruchu.

Cestovni ruch je oblasti spotieby, ktera je zaloZena na vyuzivani volného Casu. Je
tedy tieba respektovat skute¢nost, Ze kazdy castnik chce sviij volny €as prozit co moZna
nejzajimavéji, nejpestieji. Tomu musi odpovidat i nabidka. Ukastnik cestovniho ruchu
nevyhledava pouze sluzby, ale téz zazitky.

Zvysujici se zkusenosti s cestovanim vytvafeji z hostll, ve vztahu ke kvalit€ a cené
sluZeb cestovniho ruchu, nejen naro¢né, ale i kritické zakazniky. Klient svou dovolenou
proziva jako komplexni zaZitek. PH svém rozhodovani o dovolené zpravidla vybird
uréitou formu podle svych piedstav a zalib — odpocinkovou, sportovni, vzd€lavaci nebo
kulturni dovolenou, ale i rizné kombinace. Teprve potom se zane zajimat o ubytovani,
misto, stravovani a dodateéné sluzby, a také o dopravni spojeni. Soucasny uc€astnik
obvykle pro straveni své dovolené nehleda konkrétni hotely nebo mista, ale je pro ngj
rozhodujici souhrnna nabidka sluzeb pro jim pozadovanou formu dovolené, proto se
orientuje obvykle na nabidku a mozZnosti celého turistického regionu, protoze cely region
poskytuje Sirokou zakladni nabidku sluzeb, ktera mu umoziuje kvalitativné 1épe stravit
ur¢itou zvolenou formu dovolené. Turisticka destinace nemusi nabizet vSechno, ale musi
nabidnout pfesné¢ to, co si vybrany host pieje, a to takovym zplisobem, jakym si to
ptedstavuje a o¢ekava.

Utastnik cestovniho ruchu za¢atku 21. stoleti je dokonale informovan a je vhodné
predpokladat, Ze je také vybiravy a naro€ny. Pieje si bali¢ek sluzeb, ktery je mozno co
nejjednoduseji a nejrychleji objednat a ktery je komfortné a komplexné organizovan.
Rozhodujicim faktorem konkurenceschopnosti se v soufasnosti stava vyuzivani
elektronickych informaénich a rezervaénich systému a jejich vhodné vyuziti a uplatnéni

v nabidce pfi stale se ménicich a rozvijejicich podminkach uplatnéni na trhu.




Rozhodujici podnikatelskou zakladnu v cestovnim ruchu vytvafeji hotely,
penziony, podniky zajistujici specializovanou nabidku sluzeb a cestovni kanceléte.
Podnikatelské struktury cestovniho ruchu tvofi vétsinou malé nebo stfedni podniky, které
zpravidla na trhu vystupuji samostatné. Pfi vstupu na mezinarodni trh nemtize samostatny
podnikatel uspét — soucasna situace si vyZaduje pii vstupu na mezinarodni a globalni trh
silné konkurenceschopné jednotky.

Zakladnim a rozhodujicim prvkem pro vyvoj turistickych destinaci je to, aby
zrelativné samostatnych podnikatelskych subjekti cestovniho ruchu a dalSich
provozovateld infrastruktury sluzeb v turistickém regionu, které ¢asto proti sobé zaujimaji
konkuren¢ni postaveni, vznikla strategicky fiditelna nabidkova a konkurenceschopna
jednotka s perspektivou vlastniho rozvoje. Pro tento Géel musi byt vytvofeny vztahy a
formy spoluprace a systémy kooperace mezi pfisluSnymi partnery, které uéini destinaci
fiditelnou podle pozadavku trhu a umozni ji koordinované a kontrolované uplatnéni jejich
zdrojii. Zajisténi budoucnosti malych a stfednich podnikt tedy pfedstavuje management

destinace [20].

1.1 Cil a metodika

Cilem diplomové prace je analyza soucasného stavu nabidky cestovniho ruchu
ve zvoleném regionu, konkrétné se jednd o kraj Vyso€ina, a to region Pelhfimovsko.
Analyza je realizovdna na zaklad¢ studia odborné literatury, provedeni situaéni analyzy,
terénniho vyzkumu a posouzeni silnych a slabych stranek regionu v souvislosti s jeho
piileZitostmi a ohroZenimi. Ziskané vysledky jsou vychodiskem pro vytvofeni nového
projektu.

Prvotni informace tykajici se obecné charakteristiky celého kraje i vybraného
regionu byly shromazdény z dostupné literatury, zniZ nejnov&jsi je publikace Kraj
Vyso¢ina [7], azwebovych stranek kraje Vyso&ina [29]. Pro charakteristiku
Pelhfimovska byl pouZit pfedevsim Strategicky pldn rozvoje mésta Pelhfimov [30] a
webové stranky mésta [19] icelého regionu [26]. Aktualni informace tykajici se
statistickych udaji pochazeji ze zdrojui Ceského statistického ufadu [28] nebo se jedna
o aktualni data z webovych stranek kraje Vyso¢ina [29]. Historické podrobnosti o regionu

byly ziskany z webovych stranek [22], [23] a [25].
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Teoretické informace v oblasti cestovniho ruchu a marketingu byly shromazdény

z dostupnych kniznich titult [1] - [11] a &lankd uvefejnénych na webovych strankach

zabyvajicich se oblasti cestovniho ruchu [20], [21], [24] a [27]. Podnétem pro zpracovani
praktické ¢asti diplomové prace byly pfedev$im publikace Strategicky marketing [4] a
Marketing destinace cestovniho ruchu [6]. Zdrojem zajimavych informaci byly regionalni |
periodika [12] - [17], hlavné& Pelhfimovské noviny. DuleZité informace byly poskytnuty i
pracovniky agentury Dobry den [18], a to zejména informace tykajici se rekordi a s tim
spojenych projekta. |

K doplnéni statistickych udaji bylo provedeno terénni dotaznikové Setieni,
zamé&fené na navstévniky regionu, které je jednim ze zakladl pro tvorbu nového projektu,
jehoz budouci realizace znamena vyuziti n€které z podnikatelskych pfilezitosti a zaroven

ptispéje k rozvoji daného regionu.
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2 LITERARNI RESERSE

2.1 Oblast cestovniho ruchu

Jednim z nejvétSich a nejrychleji se rozvijejicich primysli svéta je podle Kiralové
[6] pravé cestovni ruch. Ovliviiuje zaméstnanost, tvorbu hrubého doméaciho produktu,
vytvateni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych a historickych
pamatek a zvySuje vSeobecnou vzdélanostni uroveii obyvatelstva.

Foret a Foretova [2] uvadéji, Ze cestovni ruch pozitivné pfispiva k restrukturalizaci
hospodafstvi, nebot’ vytvati do ur¢ité miry nahradu za pracovni mista, kterd v jinych
oborech zanikaji.

Mala [8] povazuje za dilezité chapat cestovni ruch v jednoté jeho dvou stranek.
Prvni stranka piedstavuje zpusob uspokojovani potfeb, tzn. oblast spotfeby; druha
reprezentuje oblast podnikatelskych piilezitosti v mnoha oborech lidské &innosti, tedy
vyznamnou soucast ekonomiky spole¢nosti.

Destinaci cestovniho ruchu charakterizuje Kiralova [6] jako ptirozeny celek, ktery
ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, odlisné od jinych
destinaci.

Destinacni identita je definovana Kiralovou [6] jako souhrnné zosobnéni
destinace odvozené z jeji filozofie, historie, kultury, strategie, stylu fzeni, povésti a
chovani zaméstnanc. Cilem destina¢ni identity je koordinace vsech vizualnich
charakteristik tak, aby byl vytvofen planovity, konzistentni a vhodny standard designu
v myslich navstévniki. Destinaéni image oznaduje to, jak vefejnost vnima destinaci. Je to
nazor, dojem, piedstava, kterou si vefejnost udéla o destinaci na zakladé pohledu zvenku
a urcitych charakteristik a asociaci, vlastniho postoje, minéni jinych i osobni zku3enosti.

Produkt cestovniho ruchu se podle Malé [8] skladd ze vseho, co ulastnici
cestovniho ruchu potfebuji, co kupuji a co se pro n& produkuje. Pro produkt cestovniho
ruchu je charakteristické, Ze je tvoten nikoli pouze jednotlivymi sluZzbami (zboZim), ale
jejich komplexem, ve kterém jsou nabizeny, ale i pozZadovany, jejich vzijemnou
propojenosti, i propojenosti na atraktivity cestovniho ruchu a vyraznym programovym
zamétenim.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu [9] vymezuje odborné terminy, s kterymi se

v oblasti cestovniho ruchu lze setkat. N&které z nich jsou pouzity v této diplomové praci,
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proto jsou zde uvedeny, ¢imZ je vylouen mozny posun pivodniho vyznamu daného

terminu ¢i jeho Uplnd zdmeéna:

Atraktivita cestovniho ruchu (visitor attraction, tourist attraction) — zajimava
soucast ptirody a piirodni podminky, sportovni, kulturni nebo spolecensky objekt,
kulturni, sportovni, spoleenskd nebo jina udalost, pfitahujici ucastniky cestovniho
ruchu (CR). N&kdy je nespravné misto terminu atraktivita CR pouZivan termin atrakce
CR, ktery ma uz$i vyznam.

Cestovni ruch (tourism, travel) — komplexni spole€ensky jev jako souhrn aktivit
ucastnikd cestovniho ruchu, souhrn procest budovani a provozovani zafizeni se
sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu véetné souhrnu aktivit osob, které tyto
sluzby nabizeji a zaji$t'uji, aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou
zdroji pro cestovni ruch, souhrn politickych a vefejné - spravnich aktivit a reakce
mistni komunity a ekosystému na uvedené aktivity.

Destinaéni management (destination management) — soubor technik, ndstroji a
opatfeni pouzivanych pfi koordinovaném planovéani, organizaci, komunikaci,
rozhodovacim procesu a regulaci CR v dané destinaci.

Dotaznikové Setfeni (questionaire survey) — metoda shromazdovani dat
o respondentech v ramci primarniho vyzkumu, zaloZzend na vyuziti vice ¢i méné
sofistikovanych dotazniki. Kazdy respondent bud’ odpovida na stejnou sadu otazek
pokladanych ve stejném pofadi a stejnym zplsobem S$kolenymi tazateli, anebo
dotazniky vypliuji respondenti samostatné.

Festival (festival) — slavnostni soutéZni i nesoutéZni vefejna umélecka prehlidka,
muze se konat periodicky, vyznamna atraktivita CR.

Navstévnost (admissions) — pocet lidi, ktefi za ur¢ity Casovy interval (den, tyden,
mésic, rok) navstivili atraktivitu CR, respektive dané zatizeni, turistickou destinaci.
Region cestovniho ruchu (tourist region) — jeden z typt regionu, ktery miize byt
vymezen jako homogenni region CR (Uzemi relativné homogenni z hlediska
predpokladii pro realizaci CR — typi atraktivit, dostupnosti a Girovni infrastruktury
CR) nebo heterogenni region CR.
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2.2 Problematika marketingu

Svobodova, Mynéafova a Kacer [10] piikladaji zasadni vyznam ziskavani viech
druht novych informaci. Cinnost, kter tyto informace zajistuje v dostate¢ném mnozstvi,
kvalité a Case, je nazyvana marketingovy vyzkum.

Zbotil [11] podotykd, Ze vyzkum trhu je zékladni a nejobvyklej$i aplikaci
marketingového vyzkumu. Pfi vyzkumu trhu se vzdy vychazi z precizniho definovani
trhu a zpravidla t€Z z identifikace jeho segmentii. Vlastni vyzkum pak spoéiva v deskripci
podstatnych ryst dosavadniho vyvoje a soucasného stavu trhu a v prognézovani jeho
budouciho vyvoje, a to s pfihlédnutim ke viem relevantnim faktortim, které vyvoj na trhu
ovliviuji.

Oznaceni primarni vyzkum podle Janetkové a Vastikové [5] znamend, Ze udaje
shromazd’ované timto vyzkumem jsou ziskavany ptimo v terénu, od subjektl, o které se
zajimame. Vychazi z nazori a pozadavkt navstévniki,

Marketingovy mix je soubor taktickych nastrojd, které miize poskytovatel urcitych
sluZeb vyuzivat pro ziskani konkurenceschopnosti svého produktu a pro jeho prosazeni se
na trhu. Jedna se o Ctyfi skupiny charakteristik, oznadovanych v marketingové literatuie
jako ,.&tyfi P“: produkt, cena (price), misto (place) a propagace (promotion). Foret a
Foretova [2] uvadgji, Ze¢ marketing cestovniho ruchu rozSifuje tuto zakladni podobu
marketingového mixu o dal§i ,4P“: people (lidé), packaging (tvofeni balicki),
programming (programovani, tvorba projektti) a partnership (spolupréce, kooperace).

Destinatni management a marketing pfedstavuje podle Heskové [3] soubor
¢innosti na vybranych tirovnich fizeni a koordinace, strategické planovani, rtizné formy
spoluprace na tirovni mikroregionii a regiond, vyuZivani podptrnych fondd. Z pohledu
destina¢niho managementu je cestovni ruch spole¢né s dal$imi aktivitami soudasti

jednoho komplexniho produktu, tedy produktu, ktery tvori a predstavuje cela destinace.
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3 KRAJ VYSOCINA

Na pomezi historickych zemi Cech a Moravy leZi kraj Vysocina [29]. Nazev kraje
Vysotina je odvozen od nazvu Ceskomoravské vrchoviny, vyvysené zvlnéné krajiny mezi
obéma historickymi zem&mi Ceské republiky. Ta dosahuje nadmoiské vysky pres 800
metrd ve dvou vyraznych masivech, Zd’arskych vrdich na severu kraje a Jihlavskych
vrSich na jihozapad€. Hlavni evropské rozvodi tdhnouci se podél byvalé zemské hranice
deli kraj na dv€ téméf stejné Casti. Kraj je umistén v dopravnim i populaénim stiedu
zemé€. Na vychod¢ sousedi s krajem Jihomoravskym, na zdpadé ma spole¢nou hranici
s krajem Jiho¢eskym a Stfedoeskym a na severovychodé skrajem Pardubickym.
Ekonomika vychodni ¢asti kraje je ovlivnéna sousedici brnénskou aglomeraci,
severozapadni ¢ast kraje je jiz spadovou oblasti hlavniho mé&sta Prahy.

Vysocina patfi mezi chladnéjsi ¢asti zemé& s priimérnou roéni teplotou 5 - 7 °C.
Pivodni prales byl pfeménén generacemi lidi do podoby zvinéné kulturni stepi,
roz€lenéné tdhlymi kopci, udolimi a mnoZstvim lest a hajkd. Masivy kulturniho lesa
pokryvaji predevSim nejvyssi ¢ast kraje. Kazdy potok je prehrazen fadou rybnikd, které
plni funkce od hospodafskych pres rekreatni aZ po krajinotvorné. Nedostatek velkych
lozisek rud Vysocinu ochranil pfed devastaci dilni ¢innosti.

Vyhodou Vysotiny je zachované &isté Zivotni prostiedi. Vzhledem k ptirodnim
i dopravnim podminkdm zde vznikly ptedevs$im podniky, které neznedistuji Zivotni
prostfedi a nové investice jsou budovany jiz s ohledem na ptisné normy. Jako nejvetsi
zneCiStovatel ovzdu$i se tak jednoznagné projevuje délnice, kontaminace pudy je
vporovnani s ostatnimi kraji zanedbatelnd. Lze fici, Ze kraj Vyso&ina je zdravym
ostrovem mezi tfemi aglomeracemi - prazskou, brnénskou a videfiskou. I diky tomu se
jako prvni z kraju stal ¢lenem organizace zdravych mést a regiond a nese titul "zdravy
kraj Vysocina“.

Pfirodni podminky rozptylily obyvatele Vyso&iny do vice ne? tisice sidel, které
Jsou propojeny hustou siti silnic. Pro Vyso&inu jsou charakteristické malé vesnice neptili$
vzdalené od mistniho centra, kterym byva klidné malé mésto mezi tfemi a deseti tisici
obyvatel. Pouze ve &tyfech méstech Zije vice nez dvacet tisic obyvatel, krajské mésto
Jihlava dosahuje poctu padesati tisic. S rostouci Zivotni trovni a mobilitou obyvatel lze
Cekat, Ze toto uspofadani bude vyhodou. UmoZiiuje vyuZivat pozitiva venkovského

bydleni a ptitom zarucuje dostupnost méstského centra.
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4 REGION PELHRIMOVSKO

4.1 Zakladni vymezeni regionu

Region Pelhifimovsko je soucéasti kraje Vysofina. V §ir§im pojeti piedstavuje
struéné pojmenovani pro uzemi byvalého pelhfimovského okresu, ktery jako tzemné
spravni jednotka existoval od roku 1960 — 2000. Soucasné lze ale pod timto oznacenim
rozumét vlastni mésto Pelhifimov a jeho bezprostiedni okoli jakozto spadovou oblast.
Pro potieby diplomové prace je pouzito uzsi vymezeni regionu (viz pfiloha ¢&. 1).

Starobylé mésto Pelhfimov leZi v nejzapadngj$im vyb&zku Ceskomoravské
vrchoviny v nadmoiské vysce 550 m. Casto byva oznatovéno také jako ,,Brana vyso&iny*
[22]. I pies svou polohu v jedné z ekologicky nejméné dotéenych oblasti Ceské republiky

patfi k turisticky méné prozkoumanym.

4.2 Fyzicko — geografické vymezeni regionu

4.2.1 Prirodni poméry

Pelhiimovsko [25] se rozklada ve stfedni ¢asti Ceské republiky, v zapadni (Ceské)
¢asti Ceskomoravské vrchoviny, v oblasti mezi tfemi vrchy Kfeme$nik, Svidnik a
Strazi$té, z nichz nejvy$$im bodem je Kfeme$nik snadmoiskou vyskou 765 m. Tato
oblast je typickd svou pfirodni a tvarovou rozmanitosti — lesnaté porosty jsou stéidany
loukami, drobnymi policky se stranémi. Mésto Pelh¥imov se rozklad4 v udoli ficky Béla,
na rozhrani Hofepnické, Vyskytenské, BoZejovské pahorkatiny a Kiemesniku, v celku
Kfemesnické vrchoviny. Mezi pfirodni zajimavosti, které dotvateji charakter regionu, se
fadi i fada pamatnych staletych stromi a raselinné louky u Prosede — Obofidté. V okoli
mesta prevlada pahorkatinny a vrchovinny georeliéf ve stfedni nadmoiské vySce kolem
500 m.

4.2.2 Klimatické poméry

Region patfi do mirné teplé klimatické oblasti [30]. Dlouhodobé primérné roéni
teploty vzduchu vystupuji na hodnoty vrozmezi 6 — 7 °C. Primérny ro¢ni thrn

atmosférickych srazek se pohybuje na srazkomérnych stanicich od 635 do 771 mm.
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Stav znedisténi ovzdudi v tzemi je charakterizovan vramci CR stupném 1,
tj. nezavadné ovzdudi. ZhorSené ovzdusi v zimnim obdobi vlivem pouzivani uhli

pfi vytapéni je vzhledem k plynofikaci mésta uz minulosti.

4.2.3 Hydrologické poméry

Méstem Pelhfimov protéka ficka Béla, ktera se vléva do Zelivky, jez nalezi
do povodi Sazavy a tedy k imofi Severniho mofe. V tésné blizkosti mesta lezi hlavni
evropské rozvodi Cerného a Severniho mofe.

Jedna z nejstarSich vodnich ptehrad na uzemi Ceské republiky, prehrada Sedlice,
byla postavena nedaleko obce Sedlice za soutokem Hejlovky s Hejnickym potokem, tedy
blizko mista, kde spojenim obou tokll vznika Zelivka. Nadrz je vyuzivana
pro hydroenergetiku a slouzi i rekreatnim ucelim. Dalsi ptehrada Trnava byla
vybudovana na fi¢ce Trnavé asi 1 km jiZné od Zeliva. Obé piehrady patfi mezi technické
pamatky.

V soucasné dobé predstavuje vyméra rybniki v byvalém okrese Pelhifimov plochu
1137 ha [30]. Pifestoze se jednd o minimalni podil na vyméfe, jsou rybniky spolu
s ostatnimi vodnimi nadrzemi a vodnimi toky jednim z vyznamnych krajinotvornych
prvka regionu a celé Ceskomoravské vrchoviny. Nejznamé&j$im rybnikem v okoli

Pelhfimova je rybnik Straz, vyuzivany k rekreaci a k rybafeni.

4.2.4 Zivotni prostiedi a trvale udrzitelny rozvoj

Meésto Pelhfimov bylo od poloviny roku 2005 pifidruzenym ¢lenem narodni sité
Zdravych mést Ceské republiky [17] a v sou¢asnosti je jiz ¢lenem fadnym. Pojem zdravé
meésto v této souvislosti znamend, Ze se mésto dlouhodobé zabyva zdravim, kvalitou
zivota a udrzitelnym rozvojem. Zdravé mésto neni pouze iniciativa kolem Zivotniho
prostfedi, ale pfedevS§im kolem zdravého Zivotniho stylu obyvatel a zabyva se
i odpovédnosti vii¢i budoucim generacim.

Uz v roce 2005 se Pelhifimov zapojil do dvou kampani sité Zdravych mést, jednalo
se o Evropsky den bez aut v zaii a Dny zdravi v f{jnu. V roce 2006 se chce mésto navic
zapojit do kampani Den Zemé¢, Den bez tabaku, Dny bez trazi a 30 dnt pro neziskovy
sektor. Nékteré z téchto kampani jiz v Pelhfimové dfive probihaly, ale nyni diky

zastfeSeni Zdravym méstem budou 1épe koordinovany a propagovany.
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4.3 Socio — ekonomické vymezeni regionu

4.3.1 Demografické poméry

Charakteristickym znakem regionu je vysoka hustota mélo lidnatych sidel a obci.
Pocdet obyvatel mésta Pelhfimov je téméF 17 tisic, to odpovida charakteru izemi, kdy tato
cela oblast je velmi fidce osidlena. Nizky stupefi industrializace nepfimo také ovlivnil

velikost mésta Pelhfimov.

4.3.1.1 Historicky demograficky vyvoj

Polet obyvatel regionu se od pocatki s¢itani obyvatel, tj. od roku 1869, téme¥
neustdle zvySuje, samoziejm& ve vyvoji poctu obyvatel dochazelo v jednotlivych
obdobich k drobnym vykyvim, které byly zpisobeny hlavné valeCnymi udalostmi.
Za dobu statistického sledovani vzrostl poet obyvatel regionu téméf dvojnéasobné.

Na konci druhé poloviny 19. stoleti doslo jen k minimalnimu riistu poctu obyvatel.
V prvni poloving 20. stoleti dochazelo v regionu k postupnému nartistu, a to v souvislosti
s ristem administrativniho vyznamu mésta Pelhfimov a s rostoucim poctem pracovnich
prileZitosti. Expanze v$ak byla zastavena druhou svétovou valkou.

Ve druhé polovingé 20. stoleti doslo ve vyvoji obyvatelstva regionu
socialistickym planovanim rozvoje tzemi Ceské republiky, kdy byly vymezeny sidla,
u kterych byl primarng podporovéan rozvoj. Maximalni pocet obyvatel za dobu existence

s¢itani me€lo mésto Pelhfimov v roce 2001, na jeho tzemi Zilo tém&F 16,6 tisic osob [30].

4.3.1.2 Soucasny stav populace regionu

V soucasné dob& je ve srovnani s udaji zroku 2001 zaznamenén mirny pokles
poctu obyvatel v Pelhfimové. Z dlouhodobého pohledu jde o stabilizovanou situaci, Ize
ocekavat, Ze dojde spise k riistu potu obyvatel u pfidruZenych mistnich &sti, a to vlivem
procesu suburbanizace [30]. Vlivem vyvoje v nékolika poslednich letech doslo
k neptiznivému vyvoji pfirozeného prirGstku, aviak v dlouhodobém vyvoji mésto

pfirozenou mirou obyvatelstvo ziskavalo.
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4.3.2 Hospodarstvi

Hospodaistvi Pelhfimova je ovlivnéno skute¢nosti, Ze jde o méstsky prostor, coz
se projevuje v moznostech vyuZiti mista a prostoru. Struktura hospodafstvi je pak
do zna¢né miry dana ptedevsim administrativni funkei sidla, kdy je ve mést€ lokalizovana
fada vefejno - spravnich instituci.

V soucasné dob& Cesky statisticky ufad na uzemi mésta Pelhfimov registruje
téme&F 3 200 ekonomickych subjektii. Avsak ve vétsing piipadi jde o malé podniky, kdy
velka ¢ast je bez zaméstnance, jedna se tedy o osoby samostatné vydéle¢né Cinné. Drtiva
vétsina téchto malych hospodafskych subjekti ptisobi v sektoru sluzeb, vétSinou jde
o ¢innosti spojené s obchodem a opravou spotiebniho zboZi.

Témet viechny ekonomické aktivity jsou soustfedény v samotném vnitinim mésté
Pelhiimov. Vy$3i koncentrace malych ekonomickych subjektii ve vnitinim mésté je dana
atraktivitou tohoto prostoru, kdy jsou zde lokalizovany nejrizn&j$i spravni instituce.
Z hlediska poétu vytvofenych pracovnich mist je ale rozhodujici pocet subjekti

soustfedén v primyslové zoné Lhotka [30] na okraji mésta.

4.3.2.1 Sluzby

Sluzby jsou nejvétsim sektorem ekonomiky Pelhfimovska, a to jak z pohledu
pocétu subjekti tak i z pohledu pocétu vytvotenych pracovnich mist. Sektor sluzeb se
v soucasné dobé podili vice jak 71 % na celkovém poctu ekonomickych subjekti
lokalizovanych ve mésté. Z hlediska poc¢tu vytvofenych pracovnich mist se pak sektor

sluzeb podili 46 % na celkovém poctu pracovnich mist ve mésté [28].

4.3.2.2 Prumysl

Oblast primyslové vyroby je druhym nejvétsim sektorem hospodafstvi regionu, co
se tyCe poCtu ekonomickych subjektii. Podle odhadd pak primyslové podniky vytvofily
43 % celkového poctu pracovnich mist ve mésté, pfesto je oblast primyslu az druhym
nejveétsim zameéstnavatelem ob¢and.

Z pohledu struktury primyslu podle poétu ekonomickych subjektti patii mezi
nejvyznamnéjsi primyslova odvétvi kovodélny pramysl, dfevozpracujici primysl a
elektrotechnicky primysl. Mezi nejvyznamnéjsi primyslové podniky mésta Pelhifimov
patii Agrostroj Pelhfimov a.s., ALFATEX MODA s.r.0. a Spojené kartaCovny a. s.

Kazdy ze zminénych subjektl v sou¢asnosti zaméstnava vice nez 500 zaméstnanci [30].
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4.3.2.3 Stavebnictvi
Sektor stavebnictvi je tfetim nejvétsim sektorem hospodafstvi regionu [30]. Sektor
stavebnictvi vytvari vice jak 7 % pracovnich mist z celkového poctu pracovnich mist

v hospodaftstvi mésta.

4.3.2.4 Zemédélstvi

Zemédélstvi a lesni hospodafstvi ma v ekonomice regionu pouze okrajové
postaveni, pfestoze Pelhfimovsko disponuje rozsdhlymi lesy. V tomto odvétvi pisobi
necelych 5 % ekonomickych subjekti z celkového poctu. V prevazné vétsing pripadi jde
o podniky bez zaméstnancii, v 85 % pfipadi z celkového poétu zemédélskych subjekti
jde o podniky samostatné hospodaficich rolnikti [30]. Zemé&délské pozemky plni nejen

funkci hospodafskou, ale diky malym vyméram také krajinotvornou.

4.3.3 Trh prace

V soucasné dobé je na izemi mésta Pelhfimov téméft 9 tisic ekonomicky aktivnich
osob, do této skupiny patii jak osoby zaméstnané tak na matetské dovolené, ve vojenské
sluzbé a dale i osoby nezaméstnané. Ve srovnani s rokem 1991 doslo k mirnému sniZeni
poctu ekonomicky aktivnich obyvatel. Tyto tendence jsou shodné svyvojem v kraji
Vysoc¢ina, zde také doSlo v poslednich letech k poklesu ekonomicky aktivniho
obyvatelstva [30].

4.3.3.1 Vzdélanostni struktura zaméstnanych

Ve struktuie obyvatel dle vzdé€lani ma pfevahu slozka osob vyuéenych. Druhou
nejvetsi vzdélanostni kategorii je skupina osob se stiedoskolskym vzdélanim, ukonéenym
maturitni zkouSkou. Poté nasleduje kategorie vysokoskolsky vzd&laného obyvatelstva
[30]. VSeobecné¢ muzeme hodnotit vzdélanostni troveni obyvatelstva jako relativné

dobrou, odpovidajici priméru Ceské republiky.

4.3.3.2 Struktura zaméstnanosti

Ve struktufe zaméstnanosti ma nejvyznamnéjsi postaveni sektor sluzeb, ve kterém
pracuje témét polovina obyvatel mésta. Druha nejvyznamnéjsi skupina osob je
zaméstnana v primyslové vyrobé, jde o tfetinu obyvatel. Nejméné zaméstnanych osob

pracuje v ¢innostech spojenych se zemé&dé&lskou vyrobou [30].
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4.3.3.3 Nezaméstnanost

Mira nezaméstnanosti [28] regionu Pelhfimovsko je na tdrovni 5 %. Mira
nezaméstnanosti ve mésté se pohybuje zna¢né pod primérem kraje Vysolina i
pod primérem celé Ceské republiky. Situace v oblasti nezaméstnanosti je ve mesté

dlouhodobg stabilizovana.

4.4 Kulturné — historicky vyvoj regionu

Historie mésta [23] saha az do 12. stoleti. Mésto bylo ve vlastnictvi prazskych
biskupt - tradice povaZuje za zakladatele mésta biskupa Pelhfima (latinsky Pelegrina).
Odpovida tomu i méstsky znak s podobou poutnika v brané uprostted dvou vézi. Plivodni
osada z 12. stoleti vznikla pravdépodobné na misté dnesniho Starého Pelhfimova. Pozdé&ji
bylo jméno pfeneseno i na osadu kolem kostela sv. Vita. KdyZ v roce 1289 osadu vyplenil
Vitek z Hluboké, bylo v bezprostfednim sousedstvi zaloZzeno nové mésto a opevnéno
hradbou a ptikopem. Piivodni vej¢ity ptidorys je zachovan dodnes.

Meésto se od poloviny 14. stoleti velmi rychle rozvijelo. Od svych majiteld,
prazskych biskupl, ziskalo fadu privilegii, bylo obchodnim centrem svého okoli,
ve meésté vzkvétala femesla - soukenictvi, platenictvi, tkalcovstvi, pernikatstvi. V obdobi
husitské revoluce byl Pelhfimov pod spravou husitskych hejtmani. Od roku 1437 pieslo
mésto do drzeni Mikulase Treky z Lipy. Pelhfimov tehdy vynikal fadou ozdobnych
méStanskych domt, byl obehnan pevnymi hradbami s vysokymi branami. Dv& z nich
jsou zachovany.

V poloving 16. stoleti se majiteli stavaji Ri¢ansti z Ri¢an, ktefi si v horni &asti
namésti zfidili zamek. Po dlouholetych sporech s vrchnosti se mésto v roce 1572
vykoupilo z poddanstvi a v roce 1596 byl Pelhfimov majestatem Rudolfa II. povysen
na mésto kralovské. Klidny vyvoj mésta byl ukonéen tficetiletou valkou. Do mésta vtrhla
nekolikrat vojska, mésto bylo poskozeno i n&kolika pozary. V roce 1766 podlehla
poZarim vétSina domi. Protoze domy byly po poZziru postaveny zcela nové, ma
historické méstské jadro barokni fad.

Z hlediska novodobého vyvoje mésta mélo vyznam 19. stoleti, a to diky rozvoji
primyslu, pfedev$im karta¢nického, pletafského a Skrobarenského. Sviij podil na tom

také mélo i otevieni Zzelezniéni trati v roce 1888.
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5 NABIDKA DESTINACNIHO MANAGEMENTU

5.1 Stru¢na charakteristika regionu z pohledu cestovniho
ruchu

Mezi zékladni charakteristiky mésta Pelhfimov patfi jeho bohatd historie a
mnoZstvi kulturnich pamatek. Historii mésta i jeho pamatky prezentuje ve svych stalych
expozicich i vystavach Muzeum Vyso¢iny Pelhiimov. Cestovni ruch je v prvé fad€ vazan
na historické jadro - méstskou pamatkovou rezervaci. Turisticky potencial Pelhfimova je
déle umociiovan mnoZstvim vyznamnych kulturnich a sportovnich akci. Pelhfimov a jeho
okoli nabizi také vhodné piirodni podminky pro rozvoj cestovniho ruchu ptedevsim
v oblasti p&si turistiky a cykloturistiky.

Mzésto je charakteristické netradi¢nimi akcemi a expozicemi. S tim souvisi také
pojem Pelhtimov — mésto rekordd. Pravé rekordy a kuriozity jsou vyznamnym lakadlem,
které na Pelhfimovsko piivadi tisice navs§tévnikd, at’ jiz jde o mezinarodni festival
Pelhfimov — mésto rekordi, Muzeum rekordii a kuriozit apod. Mezi dalsi netradi¢ni
expozice, kterou mohou navstévnici shlédnout patii vroce 2003 oteviené Muzeum
stragidel, které se okamzité stalo vyznamnym turistickym produktem a cilem pro Skolni
zajezdy, détské tabory a rodinné vylety.

Kulturni zafizeni mésta Pelhfimov (KZmP), agentura Dobry den, s.r.o. a Méstsky
ufad Pelhfimov spole¢né vytvorily vroce 2003 Koncepci cestovniho ruchu mésta
Pelhfimov. Koncepci je dilezité vnimat jako vyznamny programovy material, ktery
vyty¢il spole¢né aktivity pro rozvoj cestovniho ruchu pro obdobi let 2003 — 2006. Na tuto

koncepci uzce navazuje Strategie rozvoje mésta Pelhtimov [30].

5.2 Primarni nabidka

5.2.1 Prirodni atraktivity

Méstské sady

Meéstské sady [30] tvoii vyznamny krajinny prvek ¢asti Pelhfimova a lemu;ji biehy
ficky Belé. Byly zalozeny po roce 1880 a rozkladaji se na ploSe 18 ha. Méstské sady
v Pelhfimové jsou pfirozenym mistem prochazek jeho obyvatel a navstévniki, kde travi

svij volny €as a vénuji se pesi turistice, pti které maji mozZnost pozorovat rozmanitost
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piirody v celé jeji krase. Piirodni charakter parku s pestrou skladbou dfevin, zajimava
historie vzniku méstskych sadi a jejich vysokd navstévnost byly podnétem
pro vybudovéani okruhu nau¢né stezky informujici o zajimavostech parku samotného

i ptirody Pelhfimovska viibec.

Pamaitné stromy

Ve mésté Pelhiimov se nachazi skupina dvou pamatnych stromu [30]. Lipy
malolisté, s obvody kmenti 230 a 280 cm, jsou k vidéni u k¥izku v ulici B. Némcové.
Pelhfimovskymi stromy pfipravenymi na vyhlaSeni pamatnymi jsou: javor klen, ktery se
naléza naproti nemocnici, javor mlé¢ a dvé lipy srd¢ité v méstskych sadech, jilm horsky,

ktery lze vidét za hotelem Rekrea, a javorova alej v pelhifimovské zahradkarské kolonii.

Prirodni rezervace KiemesSnik

Ptiblizné¢ 10 km od Pelhfimova vzdalena ptirodni rezervace [30] pfedstavuje
ptirod¢ blizky smiSeny les a je dalezitym regionalnim biocentrem. Rezervace se
rozprostird kolem vrchu Kremesnik, jehoz vyska je 765 m nad mofem, a ukryva v sobé
studanky: Zazra¢na studanka, dle povésti ma 1é¢ivé Gcinky, byva nazyvana ,,zlata“ a voda
se zde objevuje periodicky od unora do svatku Nejsvétéjsi Trojice. Stéibrna studanka se
nachdzi v blizkosti pfirodni pamatky Ivaniny rybni¢ky a ma téZ mimoiadné kvalitni

pitnou vodu.

5.2.2 Kulturné — historické atraktivity

5.2.2.1 Historické centrum mésta PelhFimov

Pelhfimov byl prohlaSen méstskou pamatkovou rezervaci, kterd je tvofena
prstencem renesancnich, baroknich, secesnich mé&§tanskych domt a hradeb, spole¢nd

s Rynareckou, Jihlavskou a Solni branou tvofi jadro mésta [22].

Namésti
Velké Ctvercové namésti, mimo jiné jedno z nejvétdich v Ceské republice,
nedoznalo ve svych rozmérech od doby svého stfedovékého zaloZeni Zadnych

podstatnych zmén.
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Na namésti jsou zastoupeny viechny vyznamné stavebni slohy, gotikou pocinaje a
funkcionalismem 1. republiky konée. Pivodni goticka zastavba, kterd byla zniCena
pfi pozarech v 16. stoleti, byla nahrazena domy ve slohu renesan¢nim. Po velkém poZzaru
mésta roku 1766 byla vétsina fasad domii piestavéna ve slohu baroknim. 19. a 20. stoleti
poznamenalo charakter namésti nékolika stavbami v secesnim slohu a ve slohu
prvorepublikového funkcionalismu. Pivodni historické domy se dochovaly jen

na zapadni a severni stran& namésti, tam, kde je podloubi.

Dolni (Jihlavska) briana

Brana byla vystavéna v 16. stoleti jako pevna soucast méstského opevnéni. Je
pétipatrova, vysoka 36 m. Stfecha ma starsi stfedoveéky &tyfboky stanovy tvar - z hiebenu
vystupuje osmiboka lucerna s cibuli, bani a praporkem s hvézdou. Uvnitf brany je

v sou¢asnosti umisténa expozice Muzea rekordi a kuriozit.

Radnice

Prvni zminka o radnici v Pelhfimové je z roku 1491. Od roku 1850 sidli v domé
&p. 1. Dim mival piivodné $tit, ktery viak byl roku 1841 snesen a navzdory pozd€jSim
snahdm dodnes neobnoven. Z okna v patfe byl 28. fijna 1918 ozndmen vznik samostatné

Ceskoslovenské republiky.

Purkrabsky dim

Krasnym ptikladem vlivu italského renesanéniho stavitelstvi je dim ¢&p. 17,
postaveny v 16. stoleti. Na domé bylo koncem 20. let dvacatého stoleti obnoveno piivodni
renesanéni psani¢kové sgrafito. Historie domu, ktera je spojena s tim, ze v ném sidlil
kralovsky purkrabi, je v tomto stoleti obohacena o ¢innost Chramového druzstva, které
zajistovalo po celém tzemi Ceské republiky vyrobu kostelnich zatizeni, nabytku a soch.

Dnes se v budové nachéazi Galerie M a ve sklepeni domu unikatni Muzeum strasidel.

Srejnarovsky diim

Roku 1614 si dal postavit zamozny obchodnik se suknem Krystof Srejnar
z Jindfichova Hradce v proluce pod zamkem trojkiidly jednopatrovy diim s mansardovou
stfechou. Pfi pozaru v roce 1646 vyhotel, dikladné byl ptestavén az pocatkem 18. stoleti.

Z puvodni freskové vyzdoby se zachoval fragment na naroZznim arkyf¥i. Od poloviny
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osmdesatych let 20. stoleti je zde umisténa narodopisnd expozice Muzea Vyso€iny

Pelhfimov.

Horni (Rynareck4) brana

Podobng jako Dolni byla i Horni brana postavena v 16. stoleti. Mivala pfedbrani,
tvofené mensi branou, k niz ptiléhala dal3i brana, zvana lidové Kolibka, ktera byla jeste
v 18. stoleti opatfena padacim miistkem. Hodiny byly na branu instalovény jiZ koncem
17. stoleti. Cifernik smérem z namésti zdobi dvé plechové postavy kozlu, které pfi biti

hodin trkaji.

Kasna se sochou sv. Jakuba

Dnesni podoba kasny je z roku 1828. Ka$na ma kruhovy tvar se Sesti pilitky
po obvodu. Uprostted stoji osmiboky sloup zakongeny zdobenou fimsou, na niz je
posazena &tyfboka hlavice se &tyfmi lvimi hlavami, chrlicimi vodu. Na vrcholu hlavice je
umisténa socha sv. Jakuba v poutnickém Satu zdobeném lasturami a s kloboukem
spusténym na zada. V ruce ma poutnickou hil zakongenou kiiZkem. Sv. Jakub je
patronem Spanélska a kromé jiného i patronem poutnikii. Umisténi jeho sochy na kasné je

symbolické, protoze Pelhfimov ma ve znaku poutnika.

Zimek panii z Ri¢an

Pocatky zamku jsou obestieny mnoha nejasnostmi. Byl snad pivodné véZovitou
gotickou stavbou asi z 15. stoleti. Zbytky se dochovaly v tzv. Gotické sini v pfizemi
zamku a dokladaji, Zze tento objekt byl zakomponovan do méstského opevnéni. Na tuto
nejstarSi ¢ast byla pristavéna dalsi v letech 1550 - 1551, kdy Pelhfimov vlastnil Adam
Ri¢ansky z Ri¢an. Roku 1682 velky pozar zamku zpusobil, Ze byly zahajeny rozsahlé
pfestavby v baroknim slohu. Do pfestavby byla zahrnuta i Solni brana, pfistavéno
schodisté¢ a k zamku pfipojena stavba méstské Satlavy. Obrovsky poZar mésta roku 1766
zni¢il 1 budovu zdmku. Po opravach, které zaaly nasledujiciho roku, si zamek uchoval
svlij vzhled s menSimi dpravami dodnes. Uprostied priceli jsou umistény sochy Lasky a

Spravedlnosti. V dnesni dob¢ jsou zde expozice Muzea Vysoginy.
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Dékanska zahrada
Roku 1603 byla zalozena Dé&kanska zahrada, ktera se nachazi ve stfedu mésta.
Vroce 1907 byla obnovena dékanem F.B. Varkem, ktery roku 1933 nechal vystavét

v zahradé altan se Sindelovou stfechou.

Vyhlidkova véz
Nadherny vyhled na mésto i okolni krajinu se nabizi z ochozu véZe z vysky tFiceti
metrd. V horni ¢asti vé€Ze je zpfistupnéna komurka hlasného s historickymi fotografiemi

meésta Pelhfimova. Cestou na ochoz se prochazi kolem pelhfimovskych zvond.

5.2.2.2 Muzea

Muzeum Vysoé¢iny Pelhiimov

Stalé expozice v zdmku Ri¢anskych jsou vé€novany historii muzea a vyznamnym
osobnostem. Umélecké sbirky tvofi gotické a barokni plastiky, porcelan, sklo, nabytek a
lidové podmalby ve skle. Chronologicka historie regionu od po¢atku osidleni v 10. -
12. stoleti, vznik mésta, cechy, femesla a pocatky primyslu jsou umistény v pozdng
renesanénim Srejnarovském domé. Vystavni sifi v pfizemi zdmku RiGanskych nabizi
vystavy vytvarného uméni, vystavy ze sbirkovych fond&i muzea i didaktické a interaktivni
vystavy nejruznéjsiho zaméteni.

Muzeum Vysociny Pelhfimov pfipravilo pro leden 2006 vystavu [19] v kontextu
jeho Cinnosti zcela mimofadnou a vyjimegnou. Jesté nikdy nedostala vefejnost prileZitost
prohlédnout si pomé&rné rozsihlou a cennou sbirkou minci, kterou se navic podafilo
rozsifit velmi neobvyklym zpiisobem, kdyZ byla pod schody v Solni brang objevena
schranka s n€kolika sty mincemi. Vystaveny byly nejzajimavéjsi exponaty, prevazné
nomindly, které v riznych historickych udobich platily v zemich Koruny ceské.
Podstatnou ¢&ast tvofi pravé exponaty pochazejici z nalezu ve schodisti ze Solni brany
do zamku Ricanskych. Jedna se o mince ze sbirky pelhfimovského muzea, které byly
s nejvetsi pravdépodobnosti uschovany v dob& némecké okupace. Mince z nélezu byly
doplnény mincemi, které m&lo muzeum ve své sbirce jiz diive a mezi nimiZ se nachézeji
nekteré numizmatické unikaty. Vefejnost tak méla jedine¢nou a pravdépodobné
neopakovatelnou moznost sezndmit se s dosud neprezentovanou &asti sbirek Muzea

Vysociny v Pelhifimové.
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Muzeum rekordu a kuriozit
Ve stiedni Evropé zcela ojedinélé muzeum ro¢né navstivi 15 — 20 tisic lidi [30].
Muzeum mapuje unikatni vykony Eeskych a svétovych rekordmani, mnozi z nich jsou

zapsani v Guinnessovée knize rekorda.

Muzeum straSidel

Muzeum se nachazi ve sklepenich purkrabského sgrafitového domu
na Masarykové namésti. Thned po otevieni, v roce 2003, se stalo vyznamnym turistickym

lakadlem. K vidéni jsou repliky regionalnich nadptirozenych bytosti [30].

Siii Lipskych aneb Prvni ¢eské MUZYum

Pelhfimov vzdal hold svym slavnym rodakim vytvofenim Sin¢ Lipskych [30],
ktera byla umisténa do ptizemi Srejnarovského domu na pelhfimovském Masarykové
namésti. Do povédomi lidi se z rodu Lipskych dostali zejména rezisér Oldfich Lipsky
a jeho bratr, herec Lubomir. Expozice je roz¢lenéna do tii ¢asti. Prvni ¢ast mapuje zivot
adilo Lipskych, jsou zde informace o jejich divadelni innosti a jejich pusobeni
v Pelhifimove. V druhé ¢asti, kterd je vénovana filmové tvorbé, je mozno shlédnout sestiih
nejznaméjsich filmovych scén bratri Lipskych. Jsou zde ke shlédnuti snimky z nataceni
¢i filmové plakaty. Tieti Cast se nazyva podle filmu vytvoteného Oldfichem Lipskym
»Velka filmova loupez“. Navstévnik miZe obdobné jako ve zminéném filmu vstoupit

do déje nejznaméjsich filmu bratri Lipskych.

5.2.2.3 Cirkevni pamaitky

Kostel sv. Bartoloméje

Kostel zasvéceny Panné Marii [30] byl zaloZen pocatkem 14. stoleti, a poté
nekolikrat prestavovan. Renesanéni sgrafitova omitka pochézi ze 16. stoleti. P¥i posledni
rekonstrukci byly objeveny a zrestaurovany malby v kaplich mezi opémymi oblouky.
Sedesat metrii vysoka kostelni véz byvala az do tficatych let 20. stoleti sidlem hlasného.

Interiér kostela je ptevazné barokni.
Kostel sv. Vita

Nejstarsi chramova stavba v Pelhfimové [22], zaloZena ve 13. stoleti, je trojdilna.

V kostele, ktery byl v 17. stoleti renesantné prestavén, se naléza nejbohatdi sbirka

27



nahrobnich kamenti na Pelhfimovsku. Jedna se o kamenné desky, které piivodné kryly
hroby nejvyznamnéjsich osob farnosti. Pfi opravach vroce 1911 bylo z dlazby
svatovitského kostela vyzdvizeno 21 nahrobnich kament. LeZely pfevazné v hlavni lodi,
po celé délce vitézného oblouku a v knéZisti. Mnohé z nich byly jiz znatné vySlapané a
téméF necitelné. Aby nedochazelo k dalsimu poskozovéni, byly zasazeny do zdiva
postrannich lodi. K uvedenym 21 kamentm pfibyly vroce 1939 daldi tfi. Hibitovni

branka v sousedstvi kostela ziskala piestavbami vzhled barokni v&Ze s bani a hodinami.

Kostel sv. KFize (Kalvarie)

Pvodn& barokni kaple byla v roce 1750 ptestavéna na kostel, zaroveti s tim bylo
pristavéno strmé schodisté. Do novogotického slohu byl kostel pfestavén v letech 1883 —
1886 a k cirkevnim G¢elim slouzil az do roku 1945. V soucasné dob& neni kostel volné

pfistupny navstévnikim [22].

Kaple Panny Marie Sedmibolestné

Barokni poutni kaple [30] postavena v letech 1710 — 1714 je nejCistSi barokni
stavbou ve mésté. Soucasti vyzdoby jsou malby v kopuli zobrazujici zemské patrony,
umélecké dievotezby a kovana miiZ. Ke kapli jsou pfipojeny ambity. V sousedstvi kaple
Panny Marie byla v roce 1759 pfistavéna kaple sv. Floridna, ktera slouZila k obytnym

ucelim. V soucasné dobé& neni kaple volné pfistupna navstévnikim.

KiemeSnik
Poutni misto se rozkladd nedaleko Pelhiimova a je bohaté na cirkevni
pamatky [30]:
e Kostel Nejsvétéjsi Trojice — plvodni dievéna kaple byla roku 1752 prestavéna
na barokni kostel, zt¢ doby také pochdzi pozoruhodny trojboky oltaf. V ném jsou
ulozeny ostatky svatych mucednikd.

e Kaple sv. Jana Kititele — byla postavena roku 1689 nad ,,zazratnym pramenem‘

a na pocatku kiizové cesty. Zdobi ji reliéf od F. Bilka a sochy sv. Josefa a sv. Anny.
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5.2.3 Kulturné — spolecenské a sportovni akce

Vyznamnym prvkem z pohledu cestovniho ruchu na izemi mésta Pelhfimova je
mnoZstvi vyznamnych kulturnich a spolecenskych akeci.

Mezi nejvyznamnéjsi a nejznaméjsi patti mezinarodni festival rekordd a kuriozit
»Pelhfimov — mésto rekordii, ktery se kona v &ervnu. Nejvétsi akci svého druhu na svété
Je Cervnovy zavod v raftingu ,,O pohar mésta Humpolce®, ktery se kona za uéasti stovky
Ctyiclennych profesionalnich i amatérskych posadek na fece Trnave, kde se nachazi
nejnarocnéjsi umély vodacky kanal v Evropé. Na Trnavu pijizd&ji i osobnosti z oblasti
kultury a politiky. V zafi se zde setkavaji rodiny z celé republiky ve sportovnim klani
»1mnavka pro vSechny* a také Sesti¢lenné posadky ze zahranii, které si s domacimi m&i
sily v Evropském poharu [7].

Konkrétni kulturn¢ — spoleGenské a sportovni akce, které se konaji v Pelhfimové

a okoli jsou prezentovany v tabulce 1.
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Tabulka 1: Vybrané kulturng — spoleSenské a sportovni akce v Pelhfimove a okoli

Termin konani

Nazev akce

Misto konani

(mésic)
Led Zimni pochod pfes tfi vrchy Trasa: J avofice -
eden po Evropském rozvodi Cefinek - Kiemesnik
Duben Mezinarodni turnaj v kosikové divek Sportovni hala
Dny zachranafi a festival hasi¢skych o
& . M kovo namésti
Kvéten dechovych hudeb Pelhifimov asarykovo i
Kvéten Rockovy festival Poutnikfest Pivovarsky dvir
Cerven Mlstrovs.tw republiky ve sportovni Stortount hala
gymnastice
Cerven Pelhiimov — mésto rekordd Pelhfimov
Cerven Region tan&i KD Maj
Cervenec Pies tii vrchy vysociny — cyklisticky Kfemesnik — Cefinek -

maraton

Javoftice

Cervenec — srpen

Promenadni koncerty

Masarykovo namesti

Cervenec — srpen

Rockova tea

KD M3j

Zati Dny evropského kulturniho dédictvi Historické jadro mésta
Zafti Tyden dusevniho zdravi Vybrané objekty mésta
Zari Hospodatska vystava Masarykovo namésti
Zati/tijen Evropsky tyden mladeze ICM Pelhtimov
Rijen Budoshow Sportovni hala
Listopad Festival cestovani KD Mjj
Listopad Mezmaro.dm rockovy festival KD Mij
Rocksession
Prosinec Me?lr}arodnl ivudy s bajeryeh Sportovni hala
uménich
Prosinec Zlata nedé€le na radnici Masarykovo namésti

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta Pelhfimov
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5.3 Sekundarni nabidka

5.3.1 Suprastruktura cestovniho ruchu

5.3.1.1 Ubytovani

Mezi zakladni turistickou suprastrukturu, ktera determinuje mnoZstvi navstévniki,
patii ubytovaci kapacity.

7 hlediska kategorizace ubytovacich zafizeni je zde nabidka vyrovnana [30].
Ve mésté se nachazi jak hotely a penziony, tak iubytovani v soukromi a turistické
ubytovny (viz pfiloha €. 3). Nejvétsi celoro¢ni ubytovaci kapacitu ma Hotel Rekrea,
nasleduje turistickd ubytovna Jena. Ve mést¢ Pelhfimov ani v jeho blizkém okoli se
nenachazi zadny kemp ¢i tabofiste. Priblizn€¢ 10 km od Pelhfimova se naléza chatova

osada Kladiny. Ubytovaci zafizeni s kapacitou vét$i nez 10 lGzek jsou v tabulce 2.

Tabulka 2: Piehled ubytovacich zafizeni v Pelhfimové a okoli s vice nez 10 Iizky

] o . Kapacita Strav.ovéni Cenazal

Nazev zarizeni Lokalita livek | Y objektu | osobu av

(ano/ne) | noc (v K¢)
Fit Farma Vlasenicka 1900 10 ne 520
Hotel Kiemesnik Kiemesnik 4 45 ano 375
Hotel Rekrea Slovan. bratrstvi 1664 110 ano 750
Hotel Slavie Masarykovo nam. 29 22 ano 550
Motel Bernard Stary Pelhtimov 30 ano 420
Motel Farma Pofti¢i Sluzatky 25 31 ano 700
Motel Velky Rybnik Velky Rybnik 17 19 ano 450
Penzion Lucerna Solni 853 40 ano 680
Sporthotel Néadrazni 1536 45 ano 350
Turistick4 ubytovna Jena |Prazska 1541 60 ne 150

Zdroj: Vlastni $etfeni, Turistické informa¢ni centrum

5.3.1.2 Stravovani

Stravovaci sluzby poskytuji vregionu Pelhfimovsko restaurace riiznych
specializaci a také vétSina z ubytovacich zafizeni. Nejvétsi pocet stravovacich zafizeni je
situovan v centru Pelhfimova. Nav§tévnici maji moZnost vybéru z restauraci, pizzerii,

rychlého obcerstveni a cukraren. Seznam stravovacich zafizeni je obsaZzen v piiloze &. 3.

31



5.3.2 Infrastruktura cestovniho ruchu

5.3.2.1 Informacéni sluzby a propagace
Kvalitni informac¢ni sluzby jsou zékladem k isp&né propagaci mésta. Dobie

propracovana informac¢ni kampai ma za cil do mésta navstévnika prilakat a nasledné mu
nejdelsi dobu.

Turistické informac¢ni centrum Pelh¥imov (TIC)

TIC [30] sidli na Masarykové ndmésti v centru mésta. Ziizovatelem je mésto
Pelhfimov a provozovatelem je organizace Kulturni zafizeni mésta Pelhfimov. TIC
Pelhfimov je Clenem Asociace turistickych center CR. TIC poskytuje $iroké spektrum
sluZeb pro navitévniky a turisty. Hlavni naplii ¢innosti informa&niho centra je poskytovat:
¢ informace o historii a sou¢asnosti Pelhfimova,
¢ informace o kultufe a sportovnich akcich,

e dulezita telefonni &isla,

e adresar firem, organizaci, instituci, spolkd,

¢ vlakové a autobusové spoje,

e ubytovani nejen ve mésté,

e zajiSténi privodcovskych sluZeb,

¢ informace o turistickych cilech v Pelhfimové a okoli,
* prodej upominkovych a propaga¢nich predméta,

e predprodej vstupenek,

* vefejné pfistupné internetové stanice,

® propagacni materialy mésta a okoli,

e databaze kontaktd dle rizného zaméfeni.

Informacéni centrum mlideze Pelh¥imov (Icm)

Ziizovatelem a provozovatelem ICM [30] je Obcanské sdruZeni Hodina H. ICM
doplfiuje ¢innost TIC a soudasti jeho ¢&innosti Je poskytovani informaci o regionu,
k tomuto 1celu jsou zde k dispozici informadni materidly, internet apod. ICM je
regionalni partner Eurodesku (Evropské4 informagni sif pro mladez), coz je vyznamné

z pohledu propagace mésta v mezinarodnim méfitku.
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V soucasné dobé je pro navstévniky v TIC a vICM kdispozici mnoZstvi
informacnich brozur, publikaci a knih. Do nedavné doby zde vSak chybély ucelené
informace - komplexni turisticky pruvodce, kde by navstévnik nalezl souhrnné informace
o turistickych zajimavostech, kultufe, dopravé (jizdni fady), kontakty na poskytovatele
sluzeb, autoopravny, policii, zdravotnictvi, postu, banky aj.

Kraj Vyso€ina vyhlasil vroce 2005 Vyzvu k predkladani akci do grantového
schématu ,,Podpora regiondlnich a mistnich sluzeb cestovniho ruchu v kraji Vyso¢ina
2005%. Meésto Pelhfimov ve spolupraci se Sdruzenim mikroregionu Pelhfimov
a Kulturnimi zafizenimi mésta Pelhfimov na zdkladé této vyzvy zpracovali projektovou
zadost Rozvoj cestovniho ruchu na Pelhfimovsku. Obsahem projektu je kvalitni
koordinace, sladéni informacnich aktivit v oblasti cestovniho ruchu a vytvofeni novych
informacné prezentaCnich produkti cestovniho ruchu, kterymi jsou listové a elektronické
propagacni materialy ¢i suvenyry. Diky zahajeni projektu bylo mozno vydat propagaéni
material [26], jehoZz obsahem je struény piehled historie, kalendaf pravidelnych
spoleCenskych akci, moZnost ubytovani a ptehled poskytovanych sluzeb v obcich. Dale
pak tipy na vylety, v€etné turistickych a cyklistickych tras, mapa regionu s vyznacenymi
trasami a ohraniCenim regionu. Material je uréen nejen turistiim, ale i obyvateliim regionu
a Siroké verejnosti.

Na zaklad€ uvedeného projektu se planuje rozsifeni stavajici nedostatené nabidky
kompletnich produktd ,3itych na miru“ jednotlivym skupinidm navitévnika. Pkprava
t&chto produkti je pfedpokladem tspé&chu v nartistajici globalni konkurenci v cestovnim
ruchu. Produkty by mély obsahovat podrobné informace o konkrétnich sluzbach.

V soucasnosti je také moZno zakoupit novou knihu Pelhfimov — mésto poutnikovo
[13], kterou vydalo Kulturni zafizeni mésta Pelhfimova. Jedna se o reprezentativni
publikaci, charakterizujici sou¢asny Pelhiimov.

Propagace mésta zhlediska cestovniho ruchu je zajistovana, kromé novych
propagacnich materialti, pfedevsim prostfednictvim webovych stranek. Provazanost mezi
jednotlivymi aktéry cestovniho ruchu v oblasti propagace (informacni centra,
podnikatelské subjekty, provozovatelé muzei a expozic) je v soudasné dobé stale na nizsi

arovni.
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5.3.2.2 Kulturné — spoleéensk4 a sportovné — rekreaéni zafizeni

Témét samoziejmosti je existence méstského divadla a kina, ktera nabizeji
program bohaty na rtiznoroda pfedstaveni béhem celého roku.

Vystavy vytvarnych dél a riznorodych sbirek nabizeji Galerie M, Galerie Jana
Zabrany, galerie Muzea Vyso€iny, kostel sv. Vita. Koncerty riznych Zanrt probihaji
celorogné v kostele sv. Vita, freskovém sale Muzea Vysoginy a v méstském divadle.

Pelhfimovsky vicetCelovy sportovni aredl nabizi k vyZiti bazén, détské
brouzdalisté, skluzavku, hfist¢ pro volejbal a plaZzovy volejbal. Déle je vybaven
gymnastickym séalem, posilovnou, kuZelnou. Navstévnici mohou vyuZivat také zimni
stadion, travnaté a piskové hiisté nebo atletickou drahu. V Pelhfimové jsou turistim také
k dispozici tenisové kurty, hala pro stolni tenis, hfi§t& pro minigolf a stfelnice.

Pelhfimovsko nabizi moZnost sportovniho vyziti také v zimé, a to zejména
lyZarim. Upravené sjezdovky [19] se nachazeji na Kfemesniku, Antonce, v Proseti
pod Kifemesnikem a v BoZejové. Délka sjezdovek je v rozpéti 240 — 350 m.

Tabulka 3  zachycuje celkovy polet sportovnich a kulturnich zafizeni

v Pelhfimové.

Tabulka 3: Pocet sportovnich a kulturnich zatizeni v Pelhfimové v roce 2006

Sportovni zaFizeni Pocet
Koupalisté a bazény 2

HIfisté (s provozovatelem nebo spravcem)

Télocvi¢ny (véetné skolnich)

Stadiony oteviené
Zimni stadiony (kryté i oteviené)
Ostatni zafizeni pro t&lovychovu (s provozovatelem nebo spravcem) 10

il B\ ANl iNo)

Kulturni za¥rizeni Pocet
Verejna knihovna (v&etné pobocek) 2
Stala kina 1
Divadla 1
Muzea .
Galerie a vystavni sing 2
Ostatni kulturni zafizeni 16
Stredisko pro volny ¢as déti a mladeze 1

Zdroj: www.czso.cz
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5.3.2.3 Doprovodna infrastruktura
Cyklistické trasy

Pfirodni a kulturni atraktivity, které se nachazeji v bezprostfedni blizkosti mésta,
a ptijatelné terénni podminky tvofi vyznamny potencial pro rozvoj cyklistické dopravy
[30]. Méstem Pelhfimov prochazi znaCena cykloturisticka trasa €.5129: Pelhfimov —
Kifemésnik — Novy Rychnov — Ttest, ktera se napojuje na dalkovou cyklotrasu ¢.16,
tzv. Ceskomoravskou stezku. Soulasti znaeni této trasy je v navaznosti
na ,,pelhfimovské rekordy a kuriozity” nejvétsi znacka cyklotras na svété. Dalsi

ptipravované cyklotrasy prochazejici regionem nabizi tabulka 4.

Tabulka 4: Piipravované cyklotrasy prochazejici Pelhtimovem

Cislo cyklotrasy Prubéh cyklotrasy
1223 Pelhfimov — Radétin — Krasikovice — Koj¢ice — Kle€na — Smrdov
1224 Kojice — Svépravice — Popelistna — Cervena Regice
1219 Pacov — Nova Cerekev — Pelhifimov

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta Pelhfimov
PéSi turistické trasy
V soucasné dobé vede méstem Pelhfimov a jeho okolim nékolik turistickych tras,

uvedenych v tabulce 5.

Tabulka 5: Pé&si trasy prochazejici Pelhfimovem

Cisl R
Barva ¢ 1570 Prubéh pési trasy
rasy

Cervena Recice - Zeliv - ptehrada Sedlice - Krasikovice -

Cervena 0144 Pelhfimov

Cervena 0156 | Pelhfimov - Nivy - Kfemesnik - Novy Rychnov

Pelfimov - Hejlavsky rybnik - Nova Cerekev - Novy dviir -

Modra 1258
Pacov

Modra 1293 Iv’elvl%fimov - Stary Pelhiimov - Cakovice - Bacovice - Cervena
Recice

Zelend 3372 vPel.hI"imov - Peklo - pod Hodé&jovicemi - Svépravice - Mokftiny -
Zeliv

Flutd 6358 Stary ’Pelvl}firvnov - Pelhfimov - V Podolcich - Chvojnov —
Mladé BFiste

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta Pelhfimov
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Nau¢né a tématické stezky

Ve mésté Pelhfimov je vybudovana Stezka po stavebnich slozich [19]. Stezka je
zaméfena na seznameni se stavebnimi slohy, které zprosttedkovavaji historické stavebni
pamatky méstské pamatkové rezervace. Za jejich dlouhého vyvoje prosla fada z nich
riiznymi stavebnimi ipravami a zmé&nami, fada dalSich si zachovala sviij ptivodni vzhled.
Vychozim bodem stezky je TIC na pelhfimovském namésti. Zde mohou navstévnici
ziskat mapu nauéné stezky a privodni materidl. Dim, ve kterém informacni stfedisko
sidli, je soudasné i prvnim zastavenim stezky. Odtud vychazeji 2 trasy stezky - jedna vede
historickym jadrem mésta, druhd seznamuje navitévniky se stavebnimi pamatkami
a slohy v predméstskych ¢astech Pelhfimova. Na stezce je celkem 43 zastaveni. VSechna
jsou oznacena modrou tabuli s popisem. Navstévnici se po trase stezky pohybuji pomoci
mapy a smerovek.

Na sklonku roku 2003 Mgstsky tGfad Pelhfimov a Stfedisko ekologické vychovy
Mravenec pripravily projekt Nauéna stezka Méstské sady [19]. Ptirodni charakter parku
s pestrou skladbou dfevin, zajimava historie vzniku méstskych sadi a jejich vysoka
navitévnost vedly k mySlence vybudovat okruh naucéné stezky informujici
o zajimavostech parku samotného i pfirody Pelhfimovska vibec. Naucnd stezka je
vhodnym prostiedkem, jak nenasilné, poutavé a piirozené v piirodnim prostfedi Siroké
vefejnosti piiblizit rozmanitost a hodnotu krasné a zachovalé piirody na Vyso€iné.
Nauc¢na stezka Méstské sady se sklada z dvanacti informacnich tabuli, rozmisténych
v okruhu témét 3 km.

Prochizka Ceskou knihou rekordi [18] je pfiblizng 1,8 km dlouhy okruh
centrem Pelhfimova vychazejici z Muzea rekordu a kuriozit a konéici v Domé dobrych
dnt, kde je umisténa unikatni expozice staveb ze zapalek. Zvukové tabule sdéluji
dle vybéru to nejzajimavejsi z Ceské knihy rekordi.

Dalsi trasy se nachazeji v izemi pfirodni rezervace Kifemesnik [30]:

KFizova cesta byla zaloZena vroce 1689, vychazi od periodické studanky k vrcholu
KfemesSniku a méa 14 zastaveni, ktera tvoii 13 kapli¢ek zdobenych malbami a ki¥izkem.
Ctrnactym zastavenim je BoZi hrob se sochou Krista. Autorem navrhu cesty je malif
a sochat F. Bilek a sochu zhotovil A. Bilek. Trasa nauéné stezky K¥emesnik vede okolo
temene stejnojmenného vrchu, ktery se vypina v jizni ¢asti Ceskomoravské vrchoviny asi
10 km vychodné od Pelhfimova. Z vé&t§i Casti kopiruje hranici piirodni rezervace
KfemeSnik. Stezka je zaméfena na seznameni s pfirodni rezervaci, ale upozoriiuje

navstévniky i na kulturni pamatky a pfiblizuje jim historii a vyznam téchto pamatek.
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Ptiblizn& 3 km dlouha stezka je uréena predevSim pé$im navstévnikim. Vychozi misto je
na parkovisti u horského hotelu Kfemesnik, kde je umisténa informacni tabule s mapou
stezky a smérovkou, ktera navstévniky navede k prvnimu zastaveni, jez je umisténo asi
200 m jihovychodné od parkovisté. Na trase je 8 zastaveni osazenych originalné
zpracovanymi informacnimi panely. Navstévnici jsou po stezce vedeni znaCenim
obvyklym pro nau¢né stezky. Na trase jsou osazeny i lavice a dievéné stoly, které

vybizeji navstévniky k odpocinku.

5.3.3 VSeobecna infrastruktura a dostupnost

Meésto Pelhfimov lezi na ktizovatce dvou silnic 1. t¥idy:

e Silnice I/19: Plzen — Rozmital pod Tfemsinem — Tabor — Pelhfimov — Jihlava - Brno,
ktera ptedstavuje vyznamnou dopravni spojnici ve sméru zapad - vychod. Silnice dale
plni funkci hlavniho piivadéce.

e Silnice 1/34: Ceské Bud&jovice — Jindfichiv Hradec — Pelhfimov — Humpolec —
Havli¢kiiv Brod — Svitavy je sou¢asti mezinarodni silniéni sité jako E — 551 (Ceské
Budéjovice — Humpolec).

V roce 2003 probéhlo otevieni I. etapy dopravniho okruhu meésta, ¢imz doslo
vyznamnym zpusobem k odklonu dopravy z centra mésta. V zavéru roku 2003 rozhodli
zastupitelé mésta Pelhfimov o dals$i (zapadni) podob& dopravniho okruhu. Ten povede
od stavajiciho dopravniho okruhu u Starého Pelhfimova za rybnikem Straz, pficemz

k napojeni na silnici, vedouci na Jindfichtiv Hradec, dojde pfed Myslotinem [30].

5.3.3.1 Letecka doprava

Mésto Pelhifimov ani okolni region neni cilem mezinirodnich a vnitrostatnich
linek letecké dopravy. Co se tyce blizkosti ostatnich letist, nejblizsi vefejné mezinarodni
letist€ s pravidelnym letovym provozem je Letisté Praha — Ruzyng, popf. Letisté Brno -

Turany.

5.3.3.2 Zelezni¢ni doprava

M¢éstem prochazi Zelezni¢ni trat’ s motorovou trakci ¢.224 Horni Cerekev —

Pelhfimov — Tébor [30]. Tato trat ma z pohledu osobni dopravy spise regionalni vyznam.
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Trat’ spojuje mésto Pelhfimov s vyznamn&jsimi tratémi s elektrickym provozem ¢&. 225
Jihlava — Veseli n. Luznici a ¢.220 Ceské Bud€jovice — Veseli nad Luznici - Tabor —

Benesov u Prahy. Konkrétni pocet Zelezni¢nich linek nabiz{ tabulka 6.

Tabulka 6: Pocet mistnich osobnich a spé€Snych Zelezniénich linek
ve mésté Pelhifimov

Den Pocet osobnich vlakii | Pocet spésnych viaki
VSedni den 15 2
Sobota 11 2
Nedéle 11 2

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta Pelhfimov

5.3.3.3 Autobusova doprava

Zakladni dopravni obsluZnost ve spadovém uzemi mésta Pelhfimov zajistuje
prevazné firma ICOM Transport Jihlava a. s. [30]. Ostatni spole¢nosti jsou zastoupeny
v mensi mife. Autobusova doprava zahrnuje pravidelnou linkovou dopravu piiméstskou a
mezimé&stskou, véetné dalkovych linek a mezindrodnich spoji. ICOM Transport a. s.
zaroveni ve mésté Pelhfimov provozuje 3 linky méstské hromadné dopravy. Horsi situace
je v oblasti pokryti mistnich &asti hromadnou dopravou, pfedevsim jde o vikendové spoje

do Pelhfimova. Pocet linek v Pelhfimove ukazuje tabulka 7.

Tabulka 7: Pocet mistnich meziméstskych a dalkovych linek ve mésté Pelhfimov

Den Mistni ‘l‘;‘lflz(:"e“s"a Dilkovd linka | Mezindrodni linka
Vsedni den 91 33 2
Sobota 1 11 1
Nedgle 3 45 3

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta Pelhfimov

38




6 PELHRIMOV — MESTO REKORDU

6.1 Agentura Dobry den

V roce 1986 zalozil Miroslav Marek [18], v soutasné dob¢ prezident agentury, pfi
pelhfimovském Okresnim domé& pionyri a mladeze klub stfedoskoléakil, jehoZ clenove
nejprve vytvafeli zabavu sami pro sebe, ale pozdgji se zacali pfipravovat také na praci
vedoucich letnich tabort, zdjmovych krouzkd ¢&i organizatorti riznych akci. Prevladala
legrace, recese a touha poznat nepoznané i neobvyklé, seznamit se s novymi ptateli, zazit
dobrodruzstvi a dokazat si, Zze €lovék vydrzi mnohem vice nez si mysli. Clenem klubu byl
i Josef Vanék, ktery je v soucasnosti programovym feditelem agentury. VSichni spolu
hrali spoustu her, jezdili na vikendové akce i vylety po nasi republice a do zahranici.

Soubézné chystalo n&kolik zainteresovanych osob véetné LuboSe Rafaje,
soucasného obchodniho feditele agentury, pod zastitou kulturniho domu M4j a pozdéji
i Domu déti a mladeze kazdy mésic oblibené klubové velery pod nazvem Houpacka.
Pozdéji vSichni tfi jmenovani vytvofili spolecnost s ru¢enim omezenym.

Na pocatku roku 1989 dostal klub pti Domu déti a mladeze nazev Dobry den,
kterym vyjadfuje své poslani, a to: ,,Chceme, aby vSechny dny, které proZijete s ndmi a
na naSich akcich, byly dobré.“ Na podzim se klub osamostatnil. Vzniklo také logo
(viz ptiloha €. 2), které ma svou filozofii: kus utrzeného papiru s napisem Dobry den je
spinacim $pendlikem piipnut k cihlové zdi. Na prvni pohled nemozné, a piesto to tak je.

Prvnim pelhfimovskym rekordem bylo upleteni $aly dlouhé 25,8 m na détském
tabote v Chaloupkach u Nového Rychnova. Rekord ptinesl i prvni kontakt s publicistou
Ladislavem Kochankem, autorem knihy 1000 c&eskych NEJ ... a pozdé&jsim
spolupracovnikem agentury Dobry den.

V zafi 1990 vznikl v Pelhfimové prvni svétovy rekord: 12 ¢lent klubu Dobry den
za pomoci rozsdhlého doprovodného Stabu klubu zdolalo 12kilometrovou vzdalenost
z Ktemesniku do Pelhfimova kotrmelcovym zptisobem pohybu. Retézec lidi se b&hem
8,15 hodiny ani jednou nerozpojil, bylo vykonano 10 684 kotrmelcti a 12 zG¢astnénych
ptiSlo v priibé¢hu pokusu v priméru o 5 kg své vahy. V roce 1991 byl klub Dobry den
na zdklad€¢ tohoto pokusu pozvan na festival rekordi do belgického Pepinsteru.
Ve stejném roce probihal v Pelhfimové prvni, zprvu velmi komorni, festival Pelhfimov -

mésto rekordii. Zpocatku jsou rekordmany pouze ¢lenové klubu.
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Vroce 1994 otevira klub Dobry den, po dvouletém usili o ziskani prostort,
Muzeum rekordd a kuriozit, v roce 1995 zadind nekoneéna prace na Ceské databance
rekordi.

Na dosud amatérské sdruzeni zacal velmi intenzivné pulsobit tlak lidi
pokousejicich se o rekord, byl to podnét pro opusténi zaméstnani a pokus se
profesionalizovat, a tak vznikla agentura Dobry den, s. r. 0. Pelhfimov.

V soucasnosti agentura Dobry den zastieSuje oblast rekordti a kuriozit v Ceské
republice, eviduje Ceské i svétové rekordy, a to v nejsir§im mozném zabéru. Na pribéh
vétsiny rekordnich pokusti pofadanych na tzemi celé Ceské republiky a z &asti také
na Slovensku dohliZeji ¢lenové tymu rozhodgich agentury, ktefi jsou sami drzitelé
nékolika rekordi.. Ceska databanka rekordd, kterou agentura Dobry den jiz nékolik let
systematicky vede, €itd v soucasné dob& nékolik tisic udaji o rekordech ze vech oborti
lidské Cinnosti. Vice nez deset tisic snimki zachycujicich ojedinélé okamziky rekordnich
pokusii a objektii je obsazeno v databance fotografii. Na zakladé téchto dvou databank
vznikla Ceska kniha rekordd, jejimZ autorem a vydavatelem je také agentura Dobry den.
Jednou z Sirokého spektra Cinnosti uvadéné agentury je sestavovani Geskych dodatkd
pro knihu Guinessovy svétové rekordy a pro jejiho Seského vydavatele — nakladatelstvi
Olympia, tyto dodatky vychézeji jiz od roku 1996. P¥i vytvafeni originalnich programi
spolupracuje s rekordmany a tviirci kuriozit, béhem roku potada desitky akeci spojenych
s prezentaci stavajicich i novych rekordii. Ceskou republiku reprezentuje na zahrani¢nich
festivalech rekorda v Belgii, Francii, Rakousku, Némecku, Polsku.

Agentura se vyznamné podili na rozvoji cestovniho ruchu v Pelhfimovg, pro ktery
ve spolupréci s dal$imi subjekty zpracovala koncepci rozvoje cestovniho ruchu. Neustale
vytvaii produkty cestovniho ruchu, na jejichz zaklade je region propagovan jako

»Pelhfimov — mésto rekordd“ (viz ptiloha &. 2).

6.2 Produkty cestovniho ruchu z oblasti rekordii a kuriozit

6.2.1 Mezinarodni festival Pelhiimov — mésto rekorda

Prvnim a nejvyznamné&j$im produktem v oblasti rekordii a kuriozit je mezinarodni
festival Pelhfimov — mésto rekordii [18], jehoz prvni roénik prob&hl v roce 1991. Kona se
kazdoro¢né druhy vikend v ervnu. Jedna se o setkani rekordmant s pfiznivci netradiéni

zabavy, Sirokou vefejnosti a se zastupci medilnich prostfedkii. Festival nabizi kulturni
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program bohaty na neobvyklé situace, postiehy a samoziejmé na rekordni vykony (viz
piiloha ¢. 4), které jsou ukladany do Ceské databanky rekordu a posléze uvadény v Ceské
knize rekordi, pfipadn& i v &eskych dodatcich knihy Guinessovy svétové rekordy.
U piileZitosti tohoto festivalu se vyhlasuji vyroéni rekordmanské ceny Rekordman roku a
Kuriozita roku. 16. ro¢nik nejvétsiho festivalu svého druhu v Evropé se kona 9. — 10.

¢ervna 2006 a zastitu nad nim ptevzal ministr pro mistni rozvoj Mgr. Radko Martinek.

6.2.2 Muzeum rekordu a kuriozit

DalSim krokem k rozvoji cestovniho ruchu na tzemi Pelhfimovska bylo otevieni
ve stiedni Evropé ojedinélého Muzea rekordii a kuriozit [18], a to 30. &ervna 1994
v Dolni (Jihlavské) brané pelhfimovského namésti. V soucasné dobé jsou v péti
zrekonstruovanych patrech brany nashroméazdény unikatni exponaty, které se jinde
na svét€ nevyskytuji. Piehlédnout nelze tfimetrovy zubni kartacek, nejvétsi lZici
z jednoho kusu dieva dlouhou pies dva a pul metru. Dale jsou tu k vidéni kogile a kalhoty
zhotovené z knoflikd, obledeni vyrobené ze spinacich Spendlikd, Saty z postovnich
znamek nebo nejvétsi pyzamo na svété dlouhé devét metrii. Za obdiv také stoji obraz
pelhfimovského Masarykova namésti o rozmérech 120 x 200 cm, vyrobeny kompletng
cely z osmi druhi t&stovin, a nespocet dal$ich unikatt. V muzeu Jjsou oviem zmapovany i
jedine¢né vykony &eskych i svétovych rekordmanti, z nichZ jsou mnozi zapsani v Ceské
knize rekordi a néktefi také v knize Guinessovy svétové rekordy. Fotograficka expozice
zde umisténa zachycuje neopakovatelné momenty z prub&hu minulych roénikia festivalu
Pelhfimov — mé&sto rekordis a mnoho rekordnich pokusii uskute¢tiovanych na tizemi celé
Ceské republiky. Kuri6zni oblasti lidského konani prezentuje expozice vice neZ padesati
nejruznéjsich trojrozmémych obfich a miniaturnich pfedmétti doplnéna vykladem
privodce muzea. Kazdy novy exponat je piedstavovén vefejnosti  prostfednictvim
celostatnich médii. Navstévnici VvySsi nez 205 cm, nebo naopak mensi nez 135 cm,
popfipadé s obvodem pasu nad 145 cm maji do Muzea rekordt a kuriozit vstup zdarma,
stejn€ jako v prvnim prazdninovém tydnu déti, které ptinesou ukazat své vysvédceni se
samymi jedni¢kami. Muzeum je otevieno kazdy den od9do 17 hodin. Malym
pokraovanim muzea je centrum volného ¢asu Minimax v budové pelhfimovského kina,

kde se nachézi n&kolik obtich exponatu.
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6.2.3 Ceska databanka rekordi

Tato ojedinéla databanka [18] shromazd'uje veskeré dostupné informace
o rekordnich udélostech ze vSech oblasti lidského konani. Diky usilovné praci obsahuje
n€kolik tisic udaji o rekordech a databanka fotografii ¢ita tisice snimkd. Aktualizace
databanky predstavuje naro¢nou praci z hlediska zjist'ovani udaji, jejich registrovanim,
zapisovanim a zpétnym ovéfovanim. Pro registraci rekordu je nutné, aby pokus o néj
probihal za ucasti rozhod¢iho agentury Dobry den, nebo pod dohledem notafe. Pfi splnéni
uvedené podminky je uspéSny rekordni pokus agenturou Dobry den zaregistrovan
do Ceské databanky rekordi a oficialng potvrzen certifikitem o vytvofeni rekordu.
Nésledné je navrzen k zapisu do Ceské knihy rekordii a vloZen po dohods s agenturou
najeji oficialni webové stranky. V piipadé aspirace vykonu na svétovy rekord a
po dohodé s poradatelem pokusu je zaslan k posouzeni do londynské redakce knihy

Guinnessovy svétové rekordy.

6.2.4 Soutok vod planety Zemé

Od ledna 2005, kdy byl v expozici pelhfimovského Muzea rekordd a kuriozit
zahdjen tento projekt [18], pfiteklo pomoci obfiho trychtyfe do pelhfimovské ficky Béla
112 298 vzorki ze 41 zemi. Kanadou, USA, Mexikem a Peru na zapadni strané mapy svéta
po¢inaje, Cinou, Indii a Japonskem na vychodni strané konge. Od Norska, Svédska a
Finska na severu, po Jihoafrickou republiku na jihu. V archivu agentury Dobry den se
potkaly vody bajného mésta Inkii Machu Picchu s vodami nemén& bajné hory Ararat,
ledovec z nejvyssi norské hory Galdhoppigen se smisil se snéhem KilimandZara a své
misto v ném nasly i legendarni feky Eufrat, Tigris a Ganga. Ledové kroupy, které nicily
urodu v Kojcicich se rozpustily v moiské vodé nabrané 50 metrt pod hladinou
na severnim pobfezi indonéského ostrova Bali a poté smichaly s vodou z albanskych
mineralnich prament a desitkami dal$ich vzorkd. Soutok vod i nadale pokracuje a prispét
do n¢ho miZe kdokoliv, kdo do expozice muzea pfiveze nebo posle 0,5 litru vody
z jakéhokoliv mista nasi planety. Lahev musi byt oznadena mistem a datem odbéru, je
tfeba uvést zdroj vody a sdélit jméno nebo nazev organizace. Voda je vlivana spole¢ng
s ostatnimi vodami obfim trychtyfem do nadrze, ve které tak vznikne ,,Voda planety
Zemée*. Zakladni soutok byl proveden 15. kvétna 2004 na namésti v Tresti, pokracovani
probéhlo na mezinarodnim veletrhu cestovniho ruchu GO a Regiontour 2005, dale

vramei programu Prazského internacionalniho maratonu a také pfi 15. ro¢niku
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mezinarodniho festivalu Pelhfimov - m&sto rekordi v &ervnu 2005. Zatim posledni soutok
probéhl v priibéhu veletrhu cestovniho ruchu Holiday World 2006 na vystavisti v Praze —

Hole3ovicich.

6.2.5 Zlaté &eské rucic¢ky a unikaty ze zapalek

Nova expozice Muzea rekordl a kuriozit se nachazi v Dome dobrych dnu [18],
na Nabiezi rekordd a kuriozit v Pelhfimové. Jedna se o soubor plastik, obrazi 1
trojrozmérnych pfedméth vytvofenych v prubéhu 40 let jednim Clovékem. Veskeré
exponaty jsou zhotoveny vyhradn& z riznobarevnych zéapalek, s pouZitim nékolika druhi
lepidel a impregnaénich roztoki, jedinou vyjimku tvofi kovové mechaniky zapalkovych
hudebnich nastroji, o&ky dalekohledu a skla zrcadel se zapalkovymi ramy. O naro¢nosti
dila a zru¢nosti i trpélivosti tviirce svéd&i nasledujici &isla: celkovy pocet pouZitych
zapalek je 571 871 kusd, spotfeba zapalkovych hlavi¢ek ¢ini 248 344 kusi, Cas vyuzity
na vyrobu viech d&l predstavuje 63 310 hodin, to je 7 let, 2 mé&sice, 22 dni a 22 hodin
¢istého cCasu.

Druhou &ast expozice tvoii kuriozity jako napiiklad loutka malujici obrazy, parni
stroj ze skla, sochy vyfezané motorovou pilou a dalsi. Diim dobrych dnil je otevien denné

od 9 do 17 hodin.

6.2.6 Prochazka Ceskou knihou rekordi

Stezka [18] vedouci centem Pelhfimova zac¢ina v Muzeu rekordi a kuriozit a konci
v Domé dobrych dnii. Na pfiblizné 1,8 km dlouhém okruhu je mozZné si prohlédnout obii
postovni schranku, témé&f sedmimetrovy spinaci $pendlik &i nejvétSi nerezovy trychtyf,
seznamit se s fadou rekordmanti a na tfech zvukovych tabulich si dle vlastniho vybéru
zadat a poslechnout informace o vice nez 300 rekordech z Ceské knihy rekordi, a to
nejen v Ceském, ale i v anglickém a némeckém jazyce. Kazdé zastaveni piedstavuje jeden

tématicky okruh rekordi s udaji, fotografiemi a zajimavostmi z oboru.

6.2.7 Zlata nedéle na radnici

Pelhfimovska tradi¢ni akce [18] nabizi navstévnikiim rekordy spojené s vanocemi.
V nedéli 18. prosince 2005 pii ni byla upletena nejdelsi vano¢ni ozdoba ze slamy, ktera
méH 41 m, a zapalena nejdel$i vano&ni prskavka v Ceské republice, ta mé&f 2,5 m.

Na pelhfimovském namésti se kromé jiného vafil grog v nejvétsi nerezové konvici
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na svete, ale také se pekla vanocka: ta tradini i ob#i. Vano&ni atmosféru dotvarel Zivy

betlém s zivym velbloudem.

6.2.8 Velikono¢ni program

Agentura Dobry den kaZzdoroén& pofada v obdobi velikonoc program spojeny
srekordy a kuriozitami. Sou¢asti velikonoéniho programu v roce 2006 [14] bylo
pfedstaveni nového exponatu na stezce Prochazka Ceskou knihou rekordi, kterym je
ukazka Casti nejvetsi sbirky odratovanych kraslic od nejvétiiho poétu autorii. Sbirka 310
odratovanych kraslic byla vytvotena 153 autory v pribéhu 8 mésicti.V ramci programu
byla také prezentovana dfevéna kraslice rekordni velikosti a unikatni kraslice ze zapalek.

V pribéhu programu vznikl na pelhfimovském Masarykové namésti novy
rekordni vykon. 940 déti z pelhtimovskych zakladnich $kol, oble¢enych do barevnych

tri¢ek, vytvofilo pfiblizné dvacetimetrovou mozaiku velikono&ni kraslice [19].

6.3 Propagace

6.3.1 Vyuziti médii

Aktivity na poli rekordnim vzbuzuji velky medialni zajem. Jednim
z nejvyznamnéjSich poéint v oblasti spoluprace s médii bylo natodeni vice nez sta dilt
seridlu CT 1 Rekordy a kuriozity, které se uskute¢nilo na namésti a v ulicich mésta
Pelhfimov. Stejnojmenny hodinovy pofad, ktery byl vysilan na radiu Frekvence 1, mél
pfes 80 pokracovani. Dva a piil roku byla soudasti Ned&lniho Blesku celostrankova
pravidelna rubrika vénovana podivuhodnému svétu Ceskych rekorda.

Od ¢ervna 2002 existuje na Ceském rozhlase Region kazdodenni potad s nazvem
Region rekordd a kuriozit [18]. Rozsahlé Clanky a zpravodajstvi pfinaseji pravidelné
Blesk, Mlada fronta Dnes, Deniky Bohemia, Cesky rozhlas Radiozurnal, radia Impuls,
Vyso€ina a Faktor. Rekordnich pokusi se pravidelné Gcastni nejen Ceska televize, ale
také TV Nova a TV Prima. Na festivalu Pelhfimov — mésto rekordii a v Muzeu rekordi a
kuriozit natdcely reportaZe pro své pofady také televizni $taby z Ruska, Koreje, Némecka,
Mad’arska, Chorvatska, Polska, Anglie i USA.

Neopomenutelnym prostiedkem propagace soucasné doby je samoziejmé internet.

Agentura Dobry den nechala vytvofit webové stranky, na kterych prezentuje nejen sebe,
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ale pfedev8im veskeré informace a pociny tykajici se oblasti rekordt a kuriozit. Aktuality
a zajimavé odkazy lze nalézt také na webovych strankach mésta Pelhfimov.

Pelhfimov, jeho expozici a stezku rekordi 1ze nalézt také na webovych strankach
agentury Czech Tourism, konkrétn€ v katalogu novych turistickych cili a produktd, ktery

se jmenuje ,,133 premiér v Ceské republice™ [24].

6.3.2 Spoluprice se znamymi osobnostmi

Krest Ceské knihy rekordi [12] probéhl v ramci programu 13. pelhfimovského
festivalu rekordi. Kmotry nové publikace byli vramci svych rekordnich pokust &i
vystoupeni béhem jediného dne Jiti Korn, Vaclav Faltus, Jaroslav Své&ceny, Ivan Mladek,
Zelezny Zekon, a dalsi. Napf. Jifi Korn poslal pfi kule¢nikové hie pool béhem jedné
hodiny do dér 434 kouli. Piekonal tak stavajici rekord jistého Angli¢ana, ktery zvladl 285
kouli. Zaroven probihala autogramiada knihy, na které se seslo 122 drziteld rekordi
otidténych v Ceské knize rekordi. Tim vznikl rekord v poétu podepisujicich se
rekordmanti na festivalu.

Na jafe roku 2004 poctili Pelhfimov svou navitévou prezident Ceské republiky
Vaclav Klaus s manzelkou Livii. A protoze byl pan prezident ve mést& rekordd, rekordu

se nevyhnul. Do nové vznikajici pamétni knihy rekordii se podepsal ob#i tuzkou [16].

6.3.3 Uc&ast na veletrzich

Kazdorotné se agentura Dobry den ugastni veletrht GO a Regiontour [27]
na brnénském  vystavisti, kde prezentuje Pelhfimov — mésto rekordi. Soudasti
mezindrodniho veletrhu turistickych moZnosti v regionech Regiontour je také souté
Grand Prix Regiontour, zaméfena na vybeér nejlepsich turistickych nabidek v Ceské
republice. Zamérem organizatort Je vyuzit maximalni koncentrace odbornikii z oboru
cestovniho ruchu, ktefi se v Brng schéazeji, k pfedstaveni vyznamnych turistickych
produktii a nabidek s umyslem vybrat ty nejlepsi.

Agentura Dobry den do této soutée také pfihlaSuje produkty cestovniho ruchu.
A jsou Gsp&$né. Ocenéni Grand Prix Regiontour 2004 ziskal produkt Pelh#imov — mésto
rekordl jako nejlepsi turisticka nabidka kraje Vysogina. Vzhledem k tomu, Ze agentura
Dobry den rozsitila v roce 2005 pojem ,Pelhfimov - mé&sto rekordd“ o vybudovani
méstské turistické stezky s nazvem Prochazka Ceskou knihou rekordd, spojujici Muzeum

rekordi a kuriozit s novou expozici Zlaté Geské rucicky, byla i tato stezka rekordi
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do sout€Ze piihlaSena. A s uspéchem. Novinka v nabidce turistickych moZnosti
v Pelhfimové byla mezi pfihlaSenymi vybrana a ziskala nominaci na titul Grand Prix
Regiontour 2006. O pfitazlivosti expozice Pelhfimov - mésto rekordd svédei i osobni
navstéva ministra pro mistni rozvoj Mgr. Radko Martinka na sténku agentury Dobry den
[19] a jeho zdjem o téma Eeskych rekordi, demonstrované zde fadou exponati.

Utast na veletrhu Je vyznamnou soulasti propagace turistickych moZnosti
na Pelhfimovsku. I proto se kazdoro&né& pracovnici Muzea rekordi a kuriozit, které byva
hlavnim motivem turisti pro navstévu Pelhfimova, ulastni na veletrhu fady
doprovodnych akei: agentura Dobry den kromé& vlastni velké expozice vystavovala i
na prestizni akci GO Kamera, kde ji patfil i jeden z vedernich programil. Agentura se
zapojila do soutéZe Grand Prix Regiontour 2006, zilastnila se informa&niho workshopu
Meeting Point a v ramci piehlidky produkti doméciho cestovniho ruchu ,,133 premiér
2006 potadané agenturou CzechTourism pfedstavila na hlavnim pédiu svij vlastni
fotoshow-program. Muzeum rekordd a kuriozit rovnés figurovalo v pracovnim setkani
zastupcl $kol a regionti, nazvaném Skola v pohybu, kde bylo mozZné nabidnout $kolam,
aby na Skolni vylety, exkurze a pozndvaci akce pfijeli pravé do mésta rekordi.
mesto rekordd [19] nabidl pohled do expozice Zlaté eské ruCicky. K vidéni zde byly
rekordni expondty: unikaty TomaSe Kordy zhotovené ze statisict zapalek, soubor
papirovych modeld svétovych velkomést odpovidajici skutecnosti, jehoZ autorem je Jifi
Zupka. V neposledni fadé prob&hly na stianku Pelhfimov - mésto rekordéi nékolik
rekordnich pokust a také zde byla oteviena 1. &eska pijcovna teleskopickych chid.

Agentura Dobry den predstavila své turistické atraktivity také na veletrhu
cestovniho ruchu Holiday World 2006 [21], nejvé&tsi udélosti v oblasti cestovniho ruchu
ve stfedni Evropé konané v Praze. Po celou dobu konani veletrhu si navstévnici mohli
prohlédnout &ast kolekce Zlaté &eské rucicky, nejvétsi a nejmensi exponaty Muzea
rekordi a kuriozit, fotogalerii nejzajimavéjsich rekordnich momentti uplynulych tfi let a
vystavu malitky Marie BroZové, autorky nejvétsiho pastelkami malovaného obrazu
na svéte. Dal$im zGCastnénym byl Raka Milig, ktery vytvafi siluety portréti osob
vystfihovanim z &erného papiru. Na programu byly i pokusy o prekonani nékterych

rekordq.
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6.3.4 Prezentace v zahranici

V pribé¢hu roku se agentura Dobry den ucastni riznych rekordmanskych srazi a
podobnych akci v Belgii a Francii, v listopadu 2005 se zGdastnila festivalu rekordi
v némeckém Dachau.

V prosinci 2005 pfildkala ve druhém nejvétsim mésté Slovenska — KoSicich velké
mnoZstvi navstévnikd vystava ,Pelhfimov — mésto rekordi aneb Ceska Nej...
na Slovensku“ [15]. V ramci veletrhu strojirenskych technologii pfedstavilo pelhfimovské
Muzeum rekordil a kuriozit i nejvétsi kavovou lzici, dlouhou 253 cm, kterou pred vice
nez deseti lety vénoval tehdy vznikajicimu pelhfimovskému muzeu Slovadk Jan
Hlubinsky. Obrovsky zajem vzbudila také rozsahla fotogalerie, mapujici nejzajimavéjsi
okamziky festivalu Pelhfimov — mésto rekordt, unikaty ze zapalek i ob#i a miniaturni

predméty zapsané v Ceské knize rekordi.

6.3.5 Tvorba propagacnich materiala

Agentura Dobry den vytvofila v pribéhu let rizné druhy materiald propagujicich
produkt Pelhfimov — mésto rekordi. Letaky a plakaty po€inaje, ptes pohlednice, brozury
a festivalové noviny aZ po knihy a CD konge.

Na zakladé Ceské databanky rekordd a databanky fotografii vznikla Ceské kniha
rekordil. Publikace pfinasi na 128 barevnych stranach stovky zajimavych informaci
o rekordech z riznorodych oblasti lidského konani, které jsou uspoiadany do nekolika
kapitol. Agentura Dobry den planuje jeji vydavani na kazdé dva roky. V soudasnosti
pfipravuje druhy dil této publikace, ktery se na eském trhu objevi na podzim roku 2006.

CD Muzeum rekordi a kuriozit umozZiiuje prohlidku téméf celé expozice muzea,
ale také obfich pfedmétl, které do muzea diky své velikosti nelze umistit. Daldi &ast
prezentace je vénovana Ceské knize rekordii. CD také nabizi sezndmeni s agenturou
Dobry den a s ¢innostmi, které provozuje. V neposledni fad¢ CD obsahuje pozvanku
k navstéve dalsich turistickych atraktivit v Pelhfimové.

CD Pelhfimov - mésto rekordi 2005 [18] obsahuje kompletni fotografickou
dokumentaci festivalu vytvofenou tfemi profesionalnimi fotografy. CD také obsahuje
program, ktery umoziiuje prohlizet nékolik stovek unikatnich fotografii ze vsech

rekordnich pokusti, programi, stanovist' a vystav konanych u prilezitosti festivalu.
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7 TERENNIi VYZKUM

7.1 Ugel, cil a metoda Setieni

Setieni, kterého se zudastnilo celkem 300 respondentd, se uskutecnilo v obdobi
od ¢ervna do zafi 2006 v Pelhiimové. Utelem vyzkumu bylo zjistit povédomi
navstévnika o Pelhfimoveé a jeho spojitosti s rekordy a kuriozitami, znalost vybranych
atraktivit a jejich navstévnost a také zdroje informaci, které byly podnétem k navsteve.
Cilem Setfeni bylo nalezeni pfileZitosti, popfipadé odhaleni slabin Pelhiimova v oblasti
cestovniho ruchu v souvislosti s rekordy a kuriozitami.

Informace shromazdované a zkoumané v procesu vyzkumu maji primarni
charakter, tzn. Ze byly ziskany prostiednictvim vlastniho vyzkumu. Byla vyuzita metoda
Setfeni [1], kterd se zaklada na ziskavani potfebnych informaci dotazovanim zkoumanych
subjektd. Dotazovani probihalo osobng, tj. rozhovorem tazatele s respondentem.
Pro pfesné a Uplné zaznamenani zjistovanych udaji byl zhotoven dotaznik (viz piiloha
¢.5), tedy formalizovany formulaf pouzivany pro tento ucel. V dotazniku bylo pouZito
ruznych typid otazek. Vétsina otazek je uzavienych, a to konkrétné vyb&rovych, kdy byl
respondentovi nabidnut vybér jedné z nékolika moZnych odpovédi. Bylo nezbytné pouzit

také oteviené otazky, na které dotazovani odpovidali volné podle vlastniho uvazeni.

7.2 Analyza udaju a interpretace vysledki

Utelem prvni otazky dotazniku bylo zjistit divod pobytu respondenti
v Pelhfimové. Nejvice, konkrétng 68, navitévniki piijelo do Pelhfimova za poznanim.
Soukromé diivody byly pfi€inou navstévy Pelhifimova téméf shodného poctu navstévnika,
celkem 66 osob, podobné jako kulturni vyZiti u 63 navitévniki. 47 respondenti uvedlo
za divod navstévy pasivni rekreaci a dalSich 43 respondentt uvedlo divody pracovni.
Sportovni ¢innosti pfilakaly do Pelhfimova pouze 11 navitévnikd. Zdravotni pobyt byl
nejmén€ uvadény divod, k navstévé piimél 2 respondenty. Procentni zastoupeni je

uvedeno v nasledujicim grafu 1.
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Graf 1: Divod pobytu v Pelhfimové

Jaky je duvod VaSeho pobytu v Pelhfimové?

16 %

21 %

1 %

22%

14 %

M pasivni rekreace

O sportovni ¢innosti

O poznani

O pracovni divody
Bl soukromé divody

M zdravotni pobyt

B kulturni vyziti

Zdroj: Vlastni Setfeni

V dal$im bodu bylo ukolem doplnit slogan ,,Pelhfimov — mésto rekordd®, ¢imz
respondenti prokazovali povédomi o spojitosti Pelhifimova s oblasti rekordt a kuriozit. Je
nutné zdlraznit, Ze nebylo tfeba doplnit doslovné znéni sloganu, postatovalo vyjadfit
souvislost s rekordy, nebot’ icelem nebylo testovani piesnych znalosti. Spojitost s oblasti
rekordl a kuriozit vyjadfilo celkem 283 respondentd, tj. 94 %, z toho 235 respondent, tj.

83 %, uvedlo pfesné znéni sloganu. Zbylych 16 % dotazovanych formulovalo 3patné

swr

odpovédi. Podrobnéjsi udaje nabizi graf 2.

Graf 2: Slogan "Pelhfimov - mésto rekordd"

Dopliite slogan:'" PelhFimov - mésto .....
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B 3patna odpoved
B rekordt

O rekorda a kuriozit
O kuriozit

Zdroj: Vlastni Setfeni
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Podobného zaméteni byla dalsi otazka, ktera méla odhalit, zda respondenti znaji
agenturu Dobry den a védi, Ze zastfeSuje oblast rekordd a kuriozit. 244 respondentt
uvedlo spojitost agentury s rekordy a kuriozitami. Jak je naznateno v dale uvedeném

grafu 3, pouze 56 dotazovanych agenturu nezna.

Graf 3: Povédomi o ¢innosti agentury Dobry den

Co se Vam vybavi, kdyz se Fekne agentura Dobry den?

81 % \
O nic

B rekordy a kuriozity

19 %

Zdroj: Vlastni Setfeni

Popularitu vybranych atraktivit zndzortiuje graf 4. K nejznaméj$im patfi zejména
Mezinarodni festival rekordi a kuriozit a Muzeum rekord a kuriozit. Prvni jmenovanou
zna 293 respondentd, tj. 98 %, a druhou 291 respondent, tedy 97 % vsech ucastnikii
Setfeni. Tuto situaci lze pfisoudit nékolikaleté existenci téchto atraktivit a s tim spojené
propagaci Pelhfimova, kterd oslovuje navitévniky predevsim uvedenymi atraktivitami.
Tyto dve atraktivity spole¢né patii k nejnavstévovangj§im. Mezinarodni festival rekordii a
kuriozit navstivilo 248 dotazovanych, tzn. 85 % téch, ktefi festival znaji, z toho 96 % se
ho chysta znovu navstivit. Do Muzea rekordd a kuriozit zavitalo 249 respondentd, tj.
86 % t&ch, ktefi ho znaji. Z uvedeného poctu 249 respondentii ma 92 % v Gmyslu
muzeum opét navstivit. Dal$i znamou a velmi navitévovanou atraktivitou je Muzeum
Vysoc€iny, které existuje jiz také mnoho let. 244 dotazovanych, tedy 81 % vsech
respondentli, muzeum znd a sou¢asné 125 z nich uvadi, Ze ho navstivili. 90 %
navstévnikd, celkem 112 osob, hodld navitévu zopakovat. Stezku po stavebnich slozich
zna 79 % vSech udastniki dotaznikového Setfeni, konkrétné 236 osob. Piesto si trasu

stezky proslo pouze 61 dotazovanych, je to zpisobeno zfejmé jeji pomérnou novotou a
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malou propagaci zminované atraktivity. 103 zt&ch, co stezku jiz znaji, ale zatim jeji
okruh nenavstivili, se k navitévé chysta. Povédomi o Muzeu straSidel ma celkem 72 %
vsech respondentt, téméf kazdy druhy z tohoto poctu do muzea jiZ zavital. 67 % z t&ch,
ktefi muzeum jest& nenavstivili, tak hodla u&init. Méné znamé jsou prozatim posledni dvé
ze zkoumanych atraktivit, a to Dim dobrych dnu, ktery zna 67 % viech dotazovanych, a
stezka ,,Prochazka Ceskou knihou rekordd“, kterou zna 69 % respondentt. DiileZitym
faktem, ktery ma velky vliv na navitévnost zmitovanych atraktivit, je skute¢nost, Ze byly
dokonceny v roce 2005, to je ve srovnani s pfedeslymi atraktivitami p#ili§ kratké obdobi
pro pfilakani velkého poétu navstévniki. Dam dobrych dni navstivilo 72 dotazovanych a
okruh stezky ,,Prochazka Ceskou knihou rekordii* absolvovalo 42 respondentii. RozloZeni

odpovedi uvadi nasledujici graf.

Graf 4: Popularita vybranych atraktivit Pelhfimova

Znite uvedené atraktivity Pelh¥imova? ,

— T SN i SRR

ek [T 7 EEET) o7

RozloZeni odpovédi !

B Znam, navstivil(a) jsem a chystam se znovu navstivit |
O Znam, navstivil(a) Jjsem a nechystam se znovu navstivit
O Znam, nenavstivil(a) jsem a chystam se navstivit \"
0O Znam, nenavstivil(a) jsem a nechystam se navstivit {
ONeznam |

Zdroj: Vlastni 3etfeni -
Pozn.: DDD = Dim dobrych dnt, MFRK = Mezinarodni festival rekordd a kuriozit, MRK
= Muzeum rekordd a kuriozit, MS = Muzeum straSidel, MV = Muzeum Vyso€iny, SSS =
Stezka po stavebnich slozich, SPCKR = Stezka "Prochazka Ceskou knihou rekordd".
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Moznosti zvySeni navstévnosti Pelhifimova, které vyplyvaji z odpovédi
na otevienou otazku, jsou zachyceny v grafu 5. Nejvice respondentti, celkem 43 %, si
mysli, Ze by mé&l Pelhfimov zintenzivnit propagaci. DalSich 19 % respondentii navrhuje
roz§ifit nabidku kulturnich akci. Nasleduje zlepSeni technického stavu dopravni
infrastruktury, které navrhuje 14 % dotazovanych. 11 % respondenti by pfivitalo
zkvalitnéni stdvajicich, poptipad¢ vybudovani novych sportovnich zafizeni. 9 %
dotazovanych si mysli, Ze by turisty ptilakal vétsi pocet stravovacich a ubytovacich
zafizeni v Pelhfimové. Pouze 4 % respondentd, konkrétné 11 osob, povazuje soucasny

stav za dostacujici.

Graf 5: MoZnosti zvySeni navstévnosti Pelhifimova

Co si myslite, Ze by mél Pelhiimov udélat pro to, aby
sem jezdilo vice turistu?
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‘ 19 %

; B Zintenzivnit propagaci

E Roz3ifit nabidku kulturnich akci

O Zlepsit technicky stav dopravni infrastruktury

0 Zkvalitnit stavajici a vybudovat dalsi sportovni zafizeni
Zvysit poCet stravovacich a ubytovacich zafizeni

O Nic, vse je dostacujici

Zdroj: Vlastni Setfeni

Odpovedi na dal3i otevienou otazku mély odhalit, co respondenty v Pelhfimové
nebo jeho okoli nejvice zaujalo v souvislosti s rekordy a kuriozitami. Pro navstévniky je
nejatraktivnéjsi Muzeum rekordii a kuriozit, navitivilo ho celkem 29 % respondent,

presn¢ 86 osob. Druhym nejzajimavéjsim se jevi Mezinarodni festival rekordd a kuriozit,
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ktery zaujal 24 % dotazovanych, tj. 73 osob. Konkrétni exponaty oznaéilo za zajimavé
celkem 19 % respondentt, tedy konkrétné 56 Gcastnikd Setfeni. Dim dobrych dnii oslovil
31 dotazovanych, to predstavuje 10 %. Nasledovala stezka ,,Prochazka Ceskou knihou
rekordi®, kterou jmenovalo 9 % osob. Privodce v expozicich vyvolal zdjem u 6 %
dotazovanych. Celkem 3 % respondentli v souvislosti srekordy a kuriozitami nic

nezaujalo. Konkrétni udaje prezentuje graf 6.

Graf 6: Zajimavosti Pelhfimovska

Co Vas v Pelhiimové nebo jeho okoli nejvice zaujalo v
souvislosti s rekordy a kuriozitami?

Diim dobrych dnii [ 31

Muzeum rekordu a kuriozit

Festival rekordu a kuriozit 173

Konkrétni exponaty ]156

‘Stezka "Prochazka Ceskou knihou rekordi” NN 27
Priivodce v expozicich 119

Nic -8

Zdroj: Vlastni Setfeni

Graf 7 uvadi, na zaklad¢ kterych podnétii navstivili dotazovani Pelhfimov. 35 %
respondentt, pfesné 104, pfijelo na zakladé vlastni zkuSenosti. 29 % dotazovanych uvedlo
Jako podnét k navitévé doporudeni znamych nebo pfibuznych. Na zikladé informaci
nalezenych na internetu se rozhodlo k navstéve celkem 21 % dotazovanych. Dalsich 10 %
respondentd  oslovila reklama v hromadnych sd&lovacich prostfedcich. Nabidka
cestovnich kancelafi zaujala 5 % respondentil. Prezentace destinace na veletrzich byla
podnétem k navitévé Pelhfimova u 1 % udastniki dotaznikového Setfen. Zadny

z respondenti neuvedl jiny podnét.
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Graf 7: Podnéty pro navstévu Pelhifimova
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0

62

87
O vlastni zkusenosti
O doporuceni znamych nebo ptibuznych
? M nabidky cestovni kancelare
1 M prezentace na veletrhu
Oreklamy v hromadnych sdélovacich prostiedcich
O informaci z internetu
Mjiné

|
|

Zdroj: Vlastni Setfeni

V poslednim bodu dotazniku vypliiovali respondenti zdkladni udaje o své osobg.
Struktura dotazovanych dle pohlavi, ktera je zachycena v grafu 8, je vyrovnana.
Dotazovanych Zen bylo 154, tedy 51 %, a muzt 146, tedy zbyvajicich 49 %.

Graf 8: Struktura respondenti dle pohlavi
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Zdroj: Vlastni Setieni
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Graf 9 znazorfiuje strukturu Zen a muzi dle v€kovych skupin. Nejpoéetnéjsi
skupina dotazovanych, celkem 42 %, je ve v€ku 19 az 30 let, zaroveri je nejvyrovnanéjsi,
co se tyka struktury dle pohlavi. 31 % respondenti reprezentuje vékovou skupinu 31 az
50 let, zde prevlada pocet odpovidajicich muzi. Tyto dvé nejpocetn&jsi skupiny zahrnuji
pfedev$im mladé lidi a rodiny s détmi. 17 % dotazovanych tvofi skupinu do 18 let, kde

odpovidalo vice zen. Pouze 10 % respondenti spada do vékové skupiny 51 let a vice.

Graf 9: Struktura respondenti dle v&kovych skupin
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Zdroj: Vlastni Setfeni

Struktura respondentli dle dosaZeného vzdé&lani je prezentovana v grafu 10.
Vétsina, 61 % respondentd, ma stredoskolské vzd&lani. Ve 22 % ptipadti dotazovani
uvedli, Ze dosdhli vysokoskolského vzdélani. Zbylych 17 % respondentd je zakladniho

vzdé€lani, popiipadé vyuéeno.
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Graf 10: Struktura respondentti dle dosazeného vzdélani

DosaZené vzdélani respondenti
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Zdroj: Vlastni Setfeni

Nejvice navstévnikii pochazi z kraje Vysoéina, jak ukazuje graf 11, ve kterém je
zachycena struktura respondentt dle jejich bydlisté. Podet navitévniki z kraje Vysoc¢ina
¢ini 34 %. Druhym krajem v pofadi, ze kterého pfijelo celkem 18 % navstévnikd, je
Praha. 14 % respondentli oznailo za své bydlist¢ JihoCesky kraj. Nésledoval kraj
Olomoucky se 7 %, ze Zlinského a Plzeriského kraje pficestovalo po 6 % navstévniki.
StfedoCesky kraj je bydlistém 5 % nav§tévnikt. Z Jihomoravského kraje pochazi 4 %
navstévnikd a z Moravskoslezského kraje 3 %. Do Pelhfimova zavitalo pouze nékolik
navstévnikt  z kraje Usteckého, Kralovéhradeckého a Pardubického. Nejméné
navstévnikd je z Libereckého a Karlovarského kraje. Pfesny pocet navstévniki nabizi

zminény graf 11.
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Graf 11: Struktura respondentu dle jejich bydlisté
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Zdroj: Vlastni Setieni

Poslednim  zjiStovanym udajem bylo zaméstnani respondentdi. Nejcastsji
dotazovani uvadéli dvé moznosti, 34 % respondentti je zamé&stnanych ve statnim nebo
soukromém sektoru a 30 % dotazovanych jsou studenti. Soukromi podnikatelé tvofili
15 % respondentd. DalSich 11 % tucastnikii Setfeni se oznadilo za penzisty. Na matefské
dovolené je v soucasné dob& 7 % dotazovanych. Zbylé 1 % respondentd uvedlo, Ze jsou

v soucasnosti nezaméstnani. Graf 12 zobrazuje zastoupeni jednotlivych odpovédi.

Graf 12: Struktura respondentti dle jejich zamé&stnani
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7.3 Shrnuti

Navstévnici piijizd&ji do Pelhfimova nejcastéji za poznanim a kulturnim vyZitim,
popi. ze soukromych divoda a pii této piilezitosti stravi ¢ast volného ¢asu prohlidkou
mistnich atraktivit. Pfevazna vétSina dotazovanych zna slogan ,,Pelhfimov — mésto
rekordi“, nebo je alespoii schopna vyjadfit spojitost destinace s oblasti rekordu a kuriozit,
tzn. Ze si je vé€doma jejiho ojedinélého charakteru. Zaroveri si jmenovana vétSina
uvédomuje, Ze oblast rekordi a kuriozit v Ceské republice zasteSuje agentura Dobry den,
ktera sidli v Pelhfimové a na zdkladé jejiz Cinnosti vznikl a stale se rozviji projekt
Pelhfimov — mésto rekordi. Atraktivity odvijejici se od uvedeného projektu patii
v Pelhfimové k nejznamé&j§im a nejnavstévovanéj§im. Soucasné navstévnici uvitaji
rozSifeni stavajici nabidky kulturnich akci a ze své pozice usuzuji, Ze je tfeba
intenzivnéj§i propagace destinace a podtrZzeni vyznamu zdejSich atraktivit v nabidce
destina¢niho managementu.

Nejvice navstévnika piijizdi do Pelhfimova na zdklad€ vlastni zku$enosti nebo
doporuceni znamych a piibuznych. Velka ¢ast se rozhodne k navstévé destinace
za prispéni informaci ziskanych prostfednictvim internetu. Navstévniky pifi vybéru
pozitivné ovliviiuje také reklama v hromadnych sdélovacich prostfedcich.

Pelhfimov navstévuji Zeny i muZi zejména stfedoskolsky vzdélani, a to nejcastéji
ve véku 19 az 30 let, popf. 31 az 50 let, tedy mladi lidé a rodiny s détmi. Jsou to
konkrétné piedev§im studenti, ¢i lidé zaméstnani ve statnim nebo soukromém sektoru,
s bydlisttm hlavné v kraji Vyso€ina, tzn. vokoli vybrané destinace. Velka ¢&ast

navstévnikid pochdzi z Prahy a JihoCeského kraje.
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8 POSOUZENI SILNYCH A SLABYCH STRANEK
REGIONU V SOUVISLOSTI S JEHO PRILEZITOSTMI A

HROZBAMI

Marketingové cile a volbu strategii pro jejich dosazeni lze stanovit na zakladé
jasné vytipovanych silnych a slabych stranek véetné jejich rozboru ve vzajemné
souvislosti s pfednostmi a ohroZenimi [4]. Silné stranky predstavuji konkurenéni vyhody
destinace na trhu cestovniho ruchu. Pfedpokladem tspéchu nabidky destinace na trhu
cestovniho ruchu je pravé analyza [6] jedine¢nych schopnosti ve formé silnych stranek a
jejich nésledné vyuziti. Slabé stranky destinace cestovniho ruchu piedstavuji nevyhody
oproti konkurenci na trhu. Diilezité je slabé stranky co nejdfive odhalit, sniZit jejich vliv
na minimum, ptipadné je upln& odstranit. Je moZné se koncentrovat na existujici slabiny
s takovym dlrazem, Ze se zméni v prednosti, ale neni Zadouci se soustfedit
na odstrafiovani slabych stranek za kazdou cenu, mohlo by dojit k oslabeni silné stranky i
pozice na trhu cestovniho ruchu. PfileZitosti a ohroZeni ovliviiuji tsp&Snost nabidky
destinace na trhu, a to v pfipad& pfileZitosti pozitivné a v piipadé hrozeb negativné.
PrileZitosti destinace na trhu cestovniho ruchu predstavuji nejen vyhody vyplyvajici
ze silnych stréanek, ale i vyhody vyplyvajici z vn&j$iho prostfedi destinace, pokud je
mozné je vyuZit. OhroZeni destinace na trhu cestovniho ruchu obvykle vyplyva z jejich
slabych stranek a znevyhod vramci vngjsiho prostiedi. Pribézng je nutné rozvijet
pfednosti destinace a snazit se eliminovat slabé stranky, coZz je predpokladem
minimalizace ohroZeni a maximalizace vyuZiti potencialnich piileZitosti.

Podklady poskytnuté agenturou Dobry den a informace ziskané ze Strategického
plénu rozvoje mésta Pelhfimov jsou vychodiskem pro praktické posouzeni silnych a

slabych stranek a nalezeni prileZitosti a ohroZeni destinace.

8.1 Posouzeni silnych a slabych stranek destinace

Podstatou analyzy je vytipovani a vymezeni faktord, které pfedstavuji silné a slabé
stranky, kazdy vybrany faktor je povaovan za sledovany a zaroveni je ohodnocen
zhlediska vlivu na destinaci. Sledované faktory nasleduji v tabulce 8 v pofadi
bez vyrazného tfidéni. Stupnice hodnoceni je pouze tfistupfiova: faktor je klasifikovan
jako dobry, 3patny nebo primérny. Diilezitost faktort [4] neni stejna, proto jsou

posuzovany i z hlediska zavaznosti pro destinaci.
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Tabulka 8: Posouzeni jednotlivych faktort

Vykonnost -
i Zavaznost
(posouzeni stavu)
Hodnoceny faktor \g - \g
< O < v/ O <
ElE|El2| 5|z
3 g | & S 8, =
A. Dopravni dostupnost ? °
B. Zazemi mistni hromadné dopravy L\ o
C. Technicky stav mistnich komunikaci e .
D. Méstska hromadna doprava < o
E. Pocet parkovacich ploch v centru mésta ®
F. Cyklisticka doprava o

N

G. Pokryti mobilnimi operatory

H. Zajem kapitalové silnych investort e °

CH. Pocet malych a stfednich podniki

[T

. Podil pracovnich mist a podniki pisobicich ve sluzbach

J. Provazanost podnikatelského sektoru s organizacemi CR e .

K. Hospodarska situace vyznamnych zaméstnavatelt °

L. Kupni sila obyvatelstva .

M. Mira nezaméstnanosti < ®

N. Profesni struktura obyvatelstva ) .
0. Uroveii kriminality | .
;Kulturm’ a sportovni zazemi 3 °

Q. Zakladna organizaci pro sportovni a kulturni aktivity J °
R. Kulturni a historick4 tradice o~ °

. Bezbariérovy ptistup do kulturnich zafizeni o

[. Nabidka kulturnich a sportovnich akci .

J. Kongresova turistika I °

V. MinozZstvi turistickych bali¢kt °

V. Standard turistické suprastruktury .

X. Doprovodna infrastruktura .

(. Historické pamatky | .

, Pfirodni bohatstvi 3 .

. Zivotni prostiedi 3 °

droj: Zpracovano dle Horakova, H.: Strategicky marketing. Praha: Grada Publishing, spol. s. 1. 0.,
001, str. 44
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Pro hodnoceni vykonnosti a zdvaznosti ve vzajemnych souvislostech je vyuzita

tabulka 9, kde je situace zachycena komplexné.

Tabulka 9: Hodnoceni vykonnosti a zavaZnosti ve vzdjemnych souvislostech

Vykonnost
dobra primérna Spatna
A, B, D, CH
’ ’ ’ ’ C) E’ JS S’ V’
vysokda | L K, M, O, P, F,L, T,U W x
R Y,Z,7 0 @ o
Zavaznost | pramérna| Q H
@ ® ®
nizka |G N
@ ®

Zdroj: Zpracovano dle Horakova, H.: Strategicky marketing. Praha: Grada
Publishing, spol. s. r. 0., 2001, str. 45

vvvvvv

ruchu se nachazeji v poli @. Vykonnost faktori v tomto poli je dobré a zavaznost vysoka,
pokud chce destinace prosperovat a udrzet si své stavajici postaveni, je nezbytné se
soustiedit zejména na tyto faktory, které jeji pozici na trhu cestovniho ruchu ovlivilyji
pfimo i nepfimo. Faktory v poli @ a zejména v poli @ potiebuji vzhledem k vysoké
dileZitosti vykonnostng posilit. Pole @ a @ obsahuji faktory primémé a nizké
zavaznosti, ale projevuje se zde sila destinace. Zde je nutné zvazit riziko zbytedng
vynakladaného tsili. Pole ® a ® neobsahuji zadné faktory. Pokud se vykonnost nepfilis
duilezitych faktorti v polich ® a ® nezvysi, neovlivni to soutasnou pozici destinace

na trhu cestovniho ruchu, ptesto by tyto faktory nemély byt opomijeny.
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8.2 Posouzeni prilezitosti a hrozeb

Aplikace nasledujicich tabulek 10, 11, 12 a 13 slouzi pro praktické posouzeni

piilezitosti a hrozeb destinace.

Tabulka 10: Vytipované pfileZitosti a jejich posouzeni

Pravc}ép?dobnost PHitazlivost
uspéchu
Posuzované prilezitosti

S g 2 g
1. Zkvalitnéni stavu mistnich komunikaci ® ®
2. Vytvoteni koncepce cyklistické dopravy ® ®
3. Vyuzivani prostfedkii z grantii kraje, CR i EU ® o

4. Podpora pfichodu novych investori . .
5. ZlepSeni styku podnikatelii a mistni administrativy ° .
6. Posilovani pocitu sounalezitosti s regionem ° °
7. Rozvoj kulturnich a sportovnich aktivit ° °
8. Zhodnoceni a vyuziti kulturné-historického potencialu . o
9. Zkvalitnéni technického stavu n&kterych sportovist’ . .
10. ZlepSeni spoluprace se subjekty v oblasti CR o o
11. Zintenzivnéni propagace . °
12. Zkvalitnéni a rozsiteni turistické suprastruktury o o
13. Tvorba bali¢ki pro riizné cilové skupiny ° o
14. ZlepSeni kongresové turistiky ° °
15. Vytvaéfeni a zkvalitiiovani doprovodné infrastruktury ° °

Zdroj: Zpracovano dle Horakova, H.: Strategicky marketing. Praha: Grada Publishing, spol.

S. 1. 0., 2001, str. 45
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Tabulka 11: Hodnoceni pfitazlivosti ptilezitosti a
pravdépodobnosti uspéchu

Pravdépodobnost tspéchu

vysoka nizka
r 1’ 29 35 7’ 89 93
vysoka 10,11, 13, 15 5,6,12, 14
Pritazlivost © 2
nizka 4
©) @

Zdroj: Zpracovano dle Hordkova, H.: Strategicky marketing.
Praha: Grada Publishing, spol. s. r. 0., 2001, str. 45

Nejlépe vyuzitelné piilezitosti se nachazeji v kvadrantu @. Pravdépodobnost
uspéchu je vysokd, proto je tieba, aby se destinace soustfedila na vyuZiti zejména téchto
piileZitosti. Kvadrant @ prezentuje atraktivni pfileZitosti obtizn& realizovatelné, ale
pravdépodobnost uspéchu se miZe zvysit, proto je dobré nepustit je ze zietele.
Podminkéam kvadrantu ® neodpovidaji zadné pfileZitosti. Nejméné vhodné piileZitosti se

nachazeji v kvadrantu @,
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Tabulka 12: Vytipované hrozby a jejich posouzeni

Pravdé’podobnost Zavarnost
vyskytu
Posuzované hrozby

2 E 3 £
16. Podcenéni problematiky Zivotniho prostiedi . .

17. Maly zajem kapitalové silnych investort . o
18. Pokles kupni sily obyvatel ° &
19. Snizeni podilu ekonomicky aktivniho obyvatelstva ° .
20. Klesani zajmu o sport a kulturu ze strany mladeZe ° o
21. Konkurence heren a bart pro traveni volného ¢asu ° .
22. Ubytek dobrovolnych organizatord kulturnich akci ° °
23. Nedostatek financi na aktivity v cestovnim ruchu ° o
24. Nedostatecné flexibilni prezentace a propagace ° °
25. Nedocenéni kulturniho a pfirodniho bohatstvi o o
26. Ztrata atraktivity regionu ° @
27. Datové zatizeni ° °
28. Vandalismus o .

Zdroj: Zpracovéno dle Horakova, H.: Strategicky marketing. Praha: Grada Publishing, spol.
s.r.o., 2001, str. 46

Tabulka 13: Hodnoceni zavaZnosti hrozeb a
pravdépodobnosti jejich vyskytu

Pravdépodobnost vyskytu
vysoka nizka
. 116, 20,21, 22,
vysoka 23.24, 27, 28 18, 19, 25, 26
Zavaznost @ ©
nizka |17
©) @

Zdroj: Zpracovano dle Horakova, H.: Strategicky marketing.
Praha: Grada Publishing, spol. s. r. 0., 2001, str. 46
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Kvadrant © obsahuje nejvyrazn&jsi hrozby, na které je nutné reagovat
odpovidajicim zptsobem. Hrozby vkvadrantu @ a @ nepfedstavuji bezprostiedni
ohroZeni destinace, ale nelze je podcenit vzhledem k budoucimu vyvoji. Mélo zavazné

hrozby v kvadrantu @ nebyly identifikovany.

8.3 Stru¢ny a prehledny vysledek analyzy

Faktory naplfiujici podstatu silnych a slabych stranek, piilezitosti a ohroZeni uvadi

nasledujici tabulka 14.

Tabulka 14: Struény vysledek analyzy

Priznivé faktory Nepriznivé faktory
Silné stranky Slabé stranky
A,B,D,G,CH,LK,M,0,P, | C,E,F,H,J,L,N,S, T, U, V,
QR Y,Z7Z W, X

PiileZitosti Ohrozeni

1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11, | 16,17, 18, 19, 20,21, 22,23,
12,13, 14, 15 24,25, 26,217, 28

Zdroj: Zpracovano dle Horakova, H.: Strategicky marketing.
Praha: Grada Publishing, spol. s. r. 0., 2001, str. 46

8.4 Sumarni vysledek analyzy

8.4.1 Silné stranky

A Dopravni dostupnost: destinace Je situovana na vyznamnych komunikacich L. tridy a
nachazi se v dostupnosti dalnice D1.

B Zazemi mistni hromadné dopravy: silné zdzemi je dané dostatenou kapacitou
autobusového nadrazi a jeho pfimou vazbou na vlakové nadrazi, destinace je
dostupna z vétsich mést hromadnou dopravou.

D Méstska hromadné doprava: jeji existence v destinaci.
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CH

Pokryti mobilnimi operatory.

Pocet malych a stfednich podnikli s moZnostmi ristu: pievazna vétSina malych
hospodaiskych subjektti ptisobi v sektoru sluzeb.

Vysoky podil pracovnich mist a podnikti pisobicich ve sluzbach: z hlediska poctu
vytvofenych pracovnich mist se sektor sluzeb podili 46 % na celkovém poctu
pracovnich mist v destinaci.

Hospodafska situace vyznamnych zaméstnavateli: je relativné stabilizovana.

Mira nezaméstnanosti: je velmi nizka, pohybuje se zna¢né pod priimérem kraje i celé
Ceské republiky.

Vseobecné nizsi Groven kriminality.

Kulturni a sportovni zézemi: v regionu se nachdzi dostate¢ny poéet kulturnich
zafizeni, které maji odbornou troveri.

Zakladna organizaci pro sportovni a kulturni aktivity: zékladna organizaci je
kvalitni, soustfedi se na rozvoj kultury a cestovniho ruchu.

Kulturni a historicka tradice: region disponuje mnoZstvim kulturng-historickych
pamatek, na kulturni a historickou tradici je bran velky zfetel, destinace je zndma
diky charakteristickému sloganu: ,,Pelhfimov — mé&sto rekordd.

Historické pamatky: Pelhfimov byl vyhl4sen méstskou pamatkovou rezervaci.
Pfirodni bohatstvi: region mezi tfemi vrchy nabizi p¥irodni rozmanitost: pahorkatiny,
raSelinné louky, staleté stromy, feky, rybniky, vodni nadrZe, pfirodni rezervace
Kiemesnik.

Zivotni prostfedi: v destinaci Jje zachovalé Zivotni prostfedi: nezavadné ovzdusi,

dostatek ploch pro zelefi, mésto Pelhfimov je &lenem Narodni sit& Zdravych mést.

8.4.2 Slabé stranky

C
E
F

Nevyhovujici technicky stav mistnich komunikaci.

Nedostatek parkovacich ploch v centru mésta.

Cyklisticka doprava: absence koncepce rozvoje cyklistické dopravy v destinaci,
Vv navaznosti na ptirodné-kulturni potencial existuje maly pocet znaCenych cyklotras.
Maly zijem kapitalové silnych investort.

Neprovézanost podnikatelského sektoru s organizacemi v oblasti podpory a rozvoje

cestovniho ruchu.
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NiZz3i kupni sila obyvatelstva.

Nedostate€na  profesni  struktura obyvatelstva: neodpovidd  pozadavkim
zaméstnavateli.

Chybéjici bezbariérové ptistupy pro ob¢any se sniZzenou mobilitou.

Nabidka kulturnich a sportovnich akci: nedostatek akci, které uzce navazuji na
kulturni tradici mésta a které vyuZivaji potencial skytajici oblast rekordi a kuriozit.
Nizsi troven kongresové turistiky.

MnozZstvi turistickych bali¢kt: neuspokojiva nabidka pro tuzemské i zahrani¢ni
turisty.

Nizky standard turistické suprastruktury: vétSina ubytovacich zafizeni nebyla
podrobena certifikaci (tj. garantovana kvalita sluzeb dle evropskych standardi).
Doprovodné infrastruktura: v destinaci je nedostaujici vybavenost cyklotrasami,

cykloservisy, pij¢ovnami kol.

8.4.3 Prilezitosti

Zkvalitnéni stavu mistnich komunikaci.

Vytvofeni koncepce cyklistické dopravy v destinaci: zejména rozvoj cyklotras.
Maximalni vyuzivani prostfedki z granti kraje, CR i EU: zapojeni podnikatelskych
projektt do podpory z prosttedki strukturalnich fonda EU.

Podpora pfichodu novych investord.

ZlepSeni styku podnikateli a mistni administrativy: vy$8i vyuZiti a rozvoj
informacnich a komunikaénich systému.

Posilovani pocitu sounaleZitosti s regionem: podpora mistnim podnikateltim.

Rozvoj kulturnich a sportovnich aktivit, které propaguji region v nadregiondlnim
vyznamu jako mezinarodni festival rekordii a kuriozit, dalsi vyuZiti sloganu
Pelhfimov — mésto rekordii pro piilakani turista.

Zhodnoceni a vyuziti kulturné-historického potencidlu: pokratovani a udrZeni
tradiCnich akei s dirazem na historickou tradici mésta, jejich provazanost v ramci
vzajemné geograficky dostupnych lokalit.

Zkvalitn€ni technického stavu n&kterych sportovnich zafizeni: zejména koupaliste —

rybniku Straz.

10 ZlepSeni spoluprace se subjekty v oblasti cestovniho ruchu: posileni obrazu mésta
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Il

12

13

14
15

v kruzich odbornikti a manazerd cestovniho ruchu.

Zintenzivnéni propagace: cast na veletrzich cestovniho ruchu, pravidelna spoluprace
s medii, zviditeln€ni komplexni nabidky cestovniho ruchu destinace s vyuZitim
rekordu a kuriozit.

Zkvalitnéni a rozsifeni turistické suprastruktury: certifikace ubytovacich zafizeni a
aplikace doporucujicich standardi do praxe, vybudovani chyb&jicich ubytovacich
zafizeni pro méné€ naro¢nou klientelu (kempy, letni tabofiste).

Tvorba balicki pro riizné cilové skupiny: vytvateni novych a netradi¢nich programii
pro navstévniky.

VyuZiti potencidlu a pro zlep$eni kongresové turistiky.

Vytvafeni a zkvalithiovani doprovodné infrastruktury: budovani novych cyklotras a

pésich stezek.

8.4.4 Ohrozeni

16

17
18
19
20
21
22
23

24
25
26
27

28

Podcenéni zavaznosti problematiky Zivotniho prostedi ve srovnani s jinymi aspekty
rozvoje.

Pokles zdjmu investorti o podnikéni v regionu.

Pokles kupni sily obyvatel.

Snizujici se podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva.

Klesani zajmu o sport a kulturu ze strany d&ti a mladeze.

Konkurence heren a bari pro traveni volného &asu.

Ubytek dobrovolnych organizatort kulturnich a sportovnich akci.

Nedostatek finanénich prostfedkii mésta, kraje a Ceské republiky na realizaci a
spolufinancovani aktivit v oblasti cestovniho ruchu.

Nedostate¢né flexibilni prezentace a propagace mésta.

Nedocenéni vyznamu kulturniho a pfirodniho bohatstvi.

Ztréta atraktivity destinace v diisledku nekompletni turistické vybavenosti.

Dariové zatizeni v Ceské republice: pokles komparativni konkurenceschopnosti
regionu.

Vandalismus.
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9 NAVRHY ALTERNATIVNICH RESENIi ZJISTENYCH
NEDOSTATKU

Na zaklad¢€ provedeni terénniho vyzkumu a posouzeni silnych a slabych stranek
destinace v souvislosti s jejimi pfileZitostmi a hrozbami byly zjistény nékteré nedostatky,
znichZ dva se v sou€asné dobé jevi jako pomé&mné rychle odstranitelné. Zaroven diky
existenci podkladii vyuzitelnych pro zamysleny ucel ptedstavuje jejich odstranéni
nejméné finanéné nakladny zplisob zvySeni po&tu navstévnikt Pelhfimova. MoZnostmi

zvySeni navstévnosti jsou zintenzivnéni propagace a rozsifeni nabidky kulturnich akci.

9.1 Zintenzivnéni propagace: PelhFimov — mésto rekordi
»Na prvni pohled*

Propagace destinace je na velmi dobré Grovni, mésto a agentura Dobry den maji
webové stranky, na kterych jsou prezentovany jednotlivé atraktivity, existuje vhodny
propagacni material, n€kolikrat za rok se objevuji reportdZe v potadech jednotlivych
televizi, jsou vysilany pravidelné pofady v radiich. Jako nedostate¢na se jevi propagace
»Na miste™, tzn. v nejblizsim i vzdalen&jsim okoli destinace, ktera je dilezitym prvkem
v celkové propagaci.

Meésto lezi na kfizovatce dvou silnic 1. tfidy, v dostupnosti dalnice D1, od roku
2003 je oteviena I. etapa dopravniho okruhu mésta a chystd se zapadni podoba
dopravniho okruhu. Podél téchto komunikaci se kromé dopravnich ukazateld nenachazi
nic, co by upozornilo kolemjedouci, e mijeji mésto rekordii, které by urdité stalo
zanavstévu. Stejna situace nastava i pfi prijezdu méstem, kde je rozmisténo pouze
nékolik obfich pfedmétd, které jsou soucasti stezky ,,Prochazka Ceskou knihou rekordi
a které nezainteresovana osoba jen st&zi zaregistruje. Vyjimkou je obii cyklisticka znacka
umisténd na kfiZovatce ulic Pribézna a Kiemesnicka, ktera upozoriiuje na pribéh
cyklotrasy. Pocet projizdgjicich destinaci je pomérn€ vysoky, proto lze piedpokladat, Ze
intenzivnéj8i propagace v destinaci by zptsobila nartist navitévniké z fad nahodné
projizd&jicich i pravideln& projizdgjicich, ktei jsou sice o existenci mistnich atraktivit
informovani, ale pfi prijezdu destinaci je na atraktivity nic neupozorni a nepfiméje
k zastaveni ani nenaldka k jejich navstéve. Pfitom podil navstévnika ziskanych timto

zpusobem nelze opomenout.
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Pro intenzivné&j8i propagaci lze vyuzit obfi pfedméty a znaleni, které upoutaji

pozornost projizd€jicich, pfedevsim rodin s détmi. Agentura Dobry den disponuje velkym

mnozstvim pfedmétd rekordnich velikosti vyuzitelnych k tomuto ugelu, popt. je mozné

potfebné pfedméty nechat vyrobit.

Zakladnim ptedpokladem je vyroba dopravniho znadeni extrémni velikosti,

zejména znaCky Obec a Konec obce a smérové ukazatele. Uvedena oznaleni se umisti,

po dohod€ s pfislusnym odborem dopravy, na komunikace prochazejici méstem a jeho

okolim. Zéroveni se v Pelhfimové a okoli rozmisti ob#i predmdty, které vyzdvihnou

ojedin€ly charakter destinace. Uvedené ptedméty a informacni tabule se umisti také

v blizkosti autobusového a vlakového nadrazi, kterd patii k nejfrekventovangjsim mistim

ve mésté. Konkrétni pfedméty, existujici i navrzené, a misto jejich prezentace jsou

uvedeny v tabulce 15.

Tabulka 15: Rozmisténi pfedmétt rekordni velikosti v Pelhfimové

Pifedmeéty rekordni velikosti

Misto prezentace pfedméti

Zubni kartacek dlouhy 3 m Spojené kartacovny
Cajové konvice na 640 litri NEZA

Nakupni vozik 250 x 350 x 250 cm Penny Market
Postovni schranka 180 x 132 x 110 cm Posta

Lavicka dlouha 10 m Méstské sady

Salek na kavu na 6 litri Hotel Rekrea
Kravata dlouhd 6 m Alfatex Moda
Vanocka z trvanlivého materialu dlouh4 5 m Adélka

Skolni aktovka 260 x 250 x 110 cm Zékladni $kola Na Prazské
Tuzka dlouhd 2 m KOH-I-NOOR
Nékupni taska 260 x 240 x 150 cm Obchodni diim Perla

Pneumatika o priméru 3 m

Autoopravna Na Sile

Tenisovy mi¢ek o priméru 1 m

Tenisova hala

Nafukovaci zachranny kruh o priméru 3 m

Plavecky bazén

Ptibor (vidlicka a niiZ) dlouhy 3 m

Hotel Slavie

Pivni tacek o priiméru 80 cm

Restaurace Prazanka

Zdroj: Vlastni Setfeni
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Nabizi se zde spoluprace s mistnimi firmami, znichz nékteré jsou autory
zmifovanych pfedmétt a jiné jsou ochotné se jimi stat, nebot’ timto zpisobem pfispé&ji
k propagaci nejen destinace, ale i své.

Nékteré ze jmenovanych pfedmétii maji zaroven funkci orientanich bodu, protoZe
jejich umisténi v blizkosti prostord, kde jsou poskytovany i sluzby cestovniho ruchu,
usnadni navstévnikim orientaci v destinaci.

Finan¢ni prostfedky na zabezpe€eni projektu lze ziskat od Ministerstva pro mistni
rozvoj z Programu podpory CR a z Fondu Vysoc€iny, popt. od Evropské unie, konkrétné
prostfednictvim Spole¢ného regionalniho operaéniho programu — opatfeni 4.1 — Rozvoj

sluzeb pro cestovni ruch.

9.2 Nova kulturni akce: ,,Expedice do FiSe obru*

Nabidka kulturnich akci v destinaci je pestra, presto by ndvitévnici uvitali jeji
rozSifeni. Kulturni a sportovni akce se konaji v prib&hu celého roku. Agentura Dobry den
pofadd nebo se spolupodili na organizaci mnoha akci, pfesto témi nejvyznamnéj$imi
z oblasti rekordii a kuriozit jsou mezinarodni festival ,,Pelhfimov — mésto rekordd
konajici se druhy Cervnovy vikend, prosincova Zlatd nedéle na radnici a velikono¢ni
program. Z uvedeného vyplyva, Ze dlouhd &asova prodleva mezi akcemi v &ervnu a
prosinci poskytuje prostor pro osloveni nav§tévniki novym produktem z oblasti rekordi a
kuriozit.

Utelem je vytvoteni dal§tho produktu spjatého srekordy a kuriozitami, ktery
rozsifi soucasnou nabidku takto zaméfenych akci, a s tim souvisejici vyuZiti potencialu,
ktery vyplyva z jedine¢ného charakteru podminek pro takto specializované akce.

Cilem je pfildkani daldich navitévniki a predev§im osloveni stavajicich
navstévniki, ktefi existujici nabidku akci spojenych s rekordy a kuriozitami znaji a
vyuZivaji a uvitaji jeji zpestteni.

Zakladni myslenkou produktu je straveni piijemného dne v pfirod¢ mezi obfimi
exponaty. Hlavnim programem je vystava obfich exponati, rozdélena do nékolika sekei
uvedenych v tabulce 16. VétSina vystavovanych predméti, spravovanych agenturou
Dobry den, neni kvili své nadmémé velikosti soudasti stalé expozice Muzea rekordd a
kuriozit. Pofadanim nové akce se navitévnikiim nabizi moZnost si prohlédnout témé&F

nevystavovan€ exponaty. Zarovefi maji navstévnici moznost se na vystavé aktivné
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podilet. K tomuto u¢elu je vytvofena zvlastni sekce Zahrada obrd, do niz mohou
navstévnici pfispét nadméré velkymi plody, které sami vypéstovali a jejichZ velikost
pfesahuje pfedem stanovenou hranici a spltiuje tak podminku rekordni velikosti. Takovy

plod soucasné opraviluje navitévnika ke vstupu zdarma.

Tabulka 16: Rozdéleni vybranych exponat do konkrétnich sekci

Jednotlivé sekce Obii exponaty zahrnuté do sekce

Tricko, obleceni ze znamek, knoflikd, spinacich Spendliki, boty, $ala

Satnils bl Cepice, péfova bunda, kravata, pyZzamo.

Cajové konvice, hrnec, panev, porcelanovy $alek, dievéna IZice,

Kuchyti bl stoli¢ka, nabéracka.

Koupelna obri | Zubni kartagek, $tétka na holeni.

Sochy ze dfeva, slaméné ozdoby, dfevény fetéz, celodfevéné jizdni

Hobby obru kolo, kacer ze dfeva, makety sv&tovych staveb, pivni tacek, lampidn,
ntise.
Zahrada obr Plody extrémni velikosti vyp&stované navstévniky.

Zdroj: Vlastni navrh

Doplitkovy program zahrnuje sportovni aktivity a soutéZe nenaroéné na technické
zazemi. Discipliny, u nichZ lze méfit ¢as nebo vykon, jsou koncipovany jako regulérni
pokusy o vytvofeni novych &i ptekonani stavajicich rekordii. Konkrétnimi ptiklady jsou
zonglovani, rizné cviky, pfekdzkové drahy, micové hry apod. Soucasti je také moznost
stravovani, které je pojato rovnéz netradiéng, nebot pro pfipravu obgerstveni se
vyuZiji vystavované exponaty, zejména ¢ajova konvice, nabé&ratka a panev. Nékteré obii
pfedméty jsou navstévnikim piimo k dispozici, a to nejvétsi lavitka na sezeni, nejvetsi
deka pro odpoginek ve stylu pikniku, ob¥i dedtnik pro pfeckani piipadné pieharky.
Program uvadi obr v nadZivotni velikosti, ktery je zaroveii maskotem akce.

Cilovy segment tvoii predevsim rodiny s détmi a mladez.

Mistem vhodnym pro pofadani uvedené akce je okoli rybniku Straz, ktery lezi
v té€sné blizkosti Pelhfimova. Termin konani Je druha sobota v zaf, diivodi je nékolik:
Casova prodleva mezi akcemi z oblasti rekordi se zkréti, jmenovanou akci Ize pojmout

jako rozlouceni s létem a hlavni turistickou sezonou, klimatické podminky jsou v tomto
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obdobi stéle ptijatelné, ptipravy spojené s nastupem do 3koly jiz pominuly a pfipravy
spojené s dochdzkou do $koly jest& nejsou naroéné, to mé velky vliv na cilovy segment.

Na organizaci, zajiSténi a propagaci akce se podili agentura Dobry den, Kulturni
zafizeni mésta Pelhfimov, Turistické informagni centrum Pelhfimov, popf. také Meéstsky
urad Pelhfimov.

Propagace probiha ptedev§im na webovych strankiach mésta a agentury Dobry
den, dale formou letakii a plakatd. Akce bude propagovéna také na festivalu Pelhfimov —
mésto rekordd, kterého se kromé jinych ugastni cilovy segment nové akce. Zarovei je
vhodné oslovit nové studenty stfednich $kol, odbornych ugilist i zakladnich Skol, nebot’
pochazeji nejen z Vysoginy, ale také zjinych kraji. Vzhledem k cilovému segmentu
navstévnikl se jevi jako pfihodny propaga¢ni materidl nové akce papirové pravitko.
Svym ztvarnénim plni predev§im propagaéni funkci, ale zaroveii ma svou praktickou
funkci — slouzi jako $kolni pomicka. Pravitko, které bude pfedstaveno a prodavano
nejprve naCervnovém festivalu rekordii, a poté ho bude mozné zakoupit ve vSech
pelhfimovskych papirnictvich, sougasné slouzi jako vstupenka na novou akci.

Vstup na nové pofadanou akci je placeny, vyjimku tvofi navstévnici, kteii
pfinesou exponat do sekce Zahrada obri, popk. se prokazi jmenovanym pravitkem. Dale
se piedpoklada zpoplatngni stravovaci sluzby a prodej suvenyrii. Soucasti nabidky je
volny vstup do Muzea rekordi a kuriozit v den konani nové akce, ¢imz je podpoten pokus
o rekordni pocet navstévniki muzea béhem jednoho dne.

Finan¢ni zabezpeCeni akce se uskutedni prostfednictvim  prostiedka
od Ministerstva pro mistni rozvoj z Programu podpory cestovniho ruchu a dale z Fondu
Vysociny, je vhodné vyuzit také prostfedky Evropské unie ze Spole¢ného regionalniho
operacniho programu — opatfeni 4.1 Rozvoj sluzeb pro cestovni ruch. V uvahu piichazi

také piispévky sponzori z fad mistnich podnikatelskych subjektu.

9.3 Shrnuti

Region Pelhfimovsko ma pestrou nabidku produkti destinaéniho managementu.
Produkt Pelhfimov — mésto rekord je viak v Ceské republice ojedinély, tim padem
natento produkt soustfedi mésto Pelhfimov nejvetsi pozornost ana jeho zakladé stavi
propagaci celé destinace. Pelhfimov vyuziva pouze béznych forem propagace, predeviim

letdkti, plakatd, prezentace na webovych strankach a veletrzich cestovniho ruchu.
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Pelhfimov, respektive agentura Dobry den, disponuje fadou pfedméti, které z diivodu své
rekordni velikosti nemohou byt umistény v Muzeu rekordii a kuriozit, a proto jsou
skladovény v prostorach nav§tévnikiim nepfistupnych, kde je jejich vyuziti nulové. Jejich
vhodné rozmisténi ve mésté a blizkém okoli pfisp&je k jeho propagaci a tim k pozitivni
stimulaci navstévnika.

Oblast rekordii a kuriozit svym charakterem vybizi k neustdlé invenci novych
produktii vyuzitelnych v cestovnim ruchu. Zainteresovany segment navitévnika inovaci
nabidky takto zaméfenych produkti vitd. Je v z4jmu destinace podporovat a iniciovat

nove spolecenské akce spojené s rekordy a kuriozitami.
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10 ZAVER

Region Pelhfimovsko, soucast kraje Vysolina, se rozkladd v nejzapadngj$im
vyb&zku Ceskomoravské vrchoviny. Ackoli lezi v jedné z ekologicky nejméné dotéenych
oblasti Ceské republiky, patii dosud k turisticky méné& prozkoumanym destinacim.

Nabidka volno¢asovych aktivit v regionu Pelhtimovsko, jejiz analyza byla cilem
diplomové prace, je pomémné pestra, presto lze za st&Zejni produkt v nabidce destinaéniho
managementu oznalit ,,Pelhfimov — mésto rekordd“. Destinace t&¥i z jedine¢nosti
uvedeného produktu, kterd je vyznamnym faktorem ovliviiujicim atraktivitu a na jejim
zaklade se odvijejici navstévnost. Povédomi navitévnikii o spojitosti Pelhfimova s oblasti
rekordii a kuriozit je znaéné. Navstévnici znaji také pelhfimovskou agenturu Dobry den,
jez zastteSuje oblast rekordi a kuriozit v Ceské republice a je tak kli€ovou organizaci
Vtéto oblasti. Produkty souvisejici srekordy a kuriozitami patfi v Pelhfimové
k nejnavstévovanéjsim.

Na zaklad€ provedeni terénniho vyzkumu a posouzeni silnych a slabych stranek
destinace v souvislosti s jejimi ptileZitostmi a hrozbami viak byly zjistény nékteré
nedostatky, znichZz dva se v soutasné dobé jevi jako pomérné rychle odstranitelné.
Zaroven diky existenci podkladd vyuZitelnych pro zamySleny ucel ptedstavuje jejich
odstranéni nejmén¢ finan¢n& nékladny zpiisob zvySeni poctu navstévniki Pelhfimova.
Navrhovanymi moznostmi zvySeni nav§tévnosti jsou zintenzivnéni propagace a rozsifeni
nabidky kulturnich akci souvisejicich s rekordy.

Propagace destinace je na dobré trovni, pfesto navitévnici pfijizdéji do destinace
pfedevsim na zékladé vlastni zkusenosti, na doporueni zndmych a ptibuznych, popt. se
k navstéveé rozhodnou za piispéni informaci ziskanych prostfednictvim internetu. Proto je
vhodné zintenzivnit propagaci, a to piedevsim pfimo v destinaci a zaméfit se tak
na segment tranzitujicich osob. K tomuto ucelu lze vyuZzit ptedméti rekordni velikosti,
spravované agenturou Dobry den, které jsou napadné. Pokud se vhodné rozmisti po mésté
Pelhfimov a okoli, upozorni tak projizdéjici, Ze se nachazeji ve mé&st& rekordd, a tim je
souCasné motivuji k navstéve.

Jednou z hlavnich priorit pro destinaci je rozsifovani nabidky pro navstévniky
v oblasti aktivniho traveni jejich volného Casu, které spodivd zejména ve vytvafeni
netradi¢nich programii souvisejicich s rekordy a kuriozitami. Hlavni myslenkou nové
kulturni akce, ktera oslovi zejména rodiny sdétmi a mlade?, je aktivni straveni

pfijemného dne mezi rekordnimi pfedméty. Agentura Dobry den disponuje mnozstvim
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exponatl, které kvili své nadmémé velikosti nejsou soucasti stalé expozice Muzea
rekord a kuriozit. Pofadanim nové akce se navitévnikiim nabizi moZnost si prohlédnout
témeéf nevystavované exponaty. Charakter akce umoziiuje navitévnikim se aktivné
UCastnit piipravené¢ho programu. N&které exponaty jsou béhem akce prakticky vyuZivany,
napf. pii piipravé oblerstveni, pro odpoCinek apod. Realizace nové kulturni akce
pfedstavuje daldi vyuZiti potencialu, ktery oblast rekordd a kuriozit predstavuje. Proto je
v zdjmu destinace podporovat a iniciovat vznik takto zaméfenych produktti cestovniho
ruchu. Usp&sny rozvoj cestovniho ruchu na Pelhfimovsku zavisi také na piistupu mésta a
zainteresovanych subjektti cestovniho ruchu a jejich vzajemné spolupraci.

Pelhfimovsko zaujima nepfili§ vyraznou pozici v nabidce cestovniho ruchu Ceské
republiky. V soucasné dobé se znatné podili na rozvoji zejména regionélniho cestovniho
ruchu. Na zaklad€ neustalého rozsifovani nabidky ojedin&lych produktii cestovniho ruchu
a jejich intenzivni propagace Ize predpokladat, Ze podil na rozvoji celostatniho cestovniho
ruchu se bude neustdle zvySovat, aZ atraktivita destinace presdhne hranice Ceské

republiky.
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SUMMARY

Region Pelhfimovsko, the part of Vysocina district, is situated in the ecologically
well-kept area in the Czech republic. It belongs to less explored areas by tourists.

An offer of free-time activities in this region is rather large-scale. The fundamental
product of the destination management is “Pelhfimov — the town of records”. This region
profits from uniqueness of mentioned product. This uniqueness notably influences
an attraction and visit rate of region Pelh¥imovsko. Visitors know the connection between
the region and the section of records and curiosities. They have also awareness of Good
day agency, which caters to this section in the Czech republic. The products connecting
with the section of records and curiosities belong to the most frequented.

Result of analysis discloses some faults. At present the propagation can be
intensified and the offer of free-time activities can be enlarged. It is suitable to utilize the
subjects with record oversize to propagation of the region and to call attention to the town
of records. These unique exhibits can be used to make a new cultural programme for
families with children and teenagers, because these subjects are stocked at inapproachable
place for tourists and so they have no other usage.

The section of records and curiosities represents available potential for tourism. It
is in the interest of region to support and initiate products, which are in this manner
specialized. On the basis of this fact can be supposed that the region Pelhfimovsko

obtains significant position in the tourism market not only in the Czech republic.
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Priloha ¢. 1

Obréazek 1: Umisténi regionu v ramci Ceské republiky

Zdroj: www.pelhrimovsko.cz

Obrazek 2: Vymezeni regionu
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Priloha ¢. 2
Obrazek 3: Logo agentury
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Obréazek 4: Logo mésta
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Priloha ¢. 3

Tabulka 17: Ubytovaci zafizeni v Pelhfimové a nejblizsim okoli

Nazev Adresa
Fit Farma Vlasenicka 1900
Hotel Kfemesnik Ktemesnik 4
Hotel Rekrea Slovanského bratrstvi 1664
Hotel Slavie Masarykovo nameésti 29
Motel Bernard Stary Pelhfimov 79
Motel Farma Sluzatky 25
Penzion Fara Tylova 836
Penzion Lucerna Solni 853

Sporthotel

Nadrazni 1536

Turisticka ubytovna Jena

Prazska 1541

Zdroj: Turistické informaéni centrum Pelhfimov

Tabulka 18: Stravovaci zatizeni v Pelhfimove

Nazev

Adresa

Cukrarna Adélka

Prazska 1417, U Pekarny 849

Pizeria Hotel Slavie

Masarykovo namésti 29

Pizzeria Milandre

Svatovitské namésti 159

Restaurace Na Namésti

Masarykovo namésti 4

Restaurace Popovice U Popovic 618
Restaurace Prazanka Arch. Jandka 1193
Restaurace Stara Posta Ptikopy 205
Restaurace Svaty Hubert Palackého 71
Restaurace U Hradeb Tylova 783
Restaurace U Vlasaki Solni 855

Zdroj: Turistické informaéni centrum Pelhfimov




Priloha ¢. 4

Tabulka 19: Vybrané rekordy jednotlivych festivala

Rok

Vybrané rekordy

1991

Ales Spirman predstavil nejmensi motocykl ve stfedni Evropé, je vysoky 28 cm a
dosahuje rychlosti az 50 km/hod.

1992

Fakir Emil Ondréacek zasunul do svych utrob 8 me¢i najednou. Frantisek Holicky
vyrobil Satni raminko o $ifce 451 cm.

1993

Ladislav Biro hodil pivnim tackem do vzdalenosti 56,22 m.

1994

Jaroslava Mat¢€jli absolvovala 24 hodinovy maratén v psani na stroji. Opsala dvé a
pul knihy, pfesnéji text o 317 760 uhozech, &imZ popsala roli papiru dlouhou 32,87
m.

1995

Ali Morovi¢ udé¢lal za 60 minut neskutenych 3 165 klikd.

1996

Technicky sklat Michal Zahradnik predstavil svétovy unikat — funké&ni parni stroj
ze skla. Ali Morovi¢ zvedl v zubech &inku o hmotnosti 250 kg.

1997

Ladislav Hanzel roztlagil 2 lokomotivy o celkové vaze 128 tun. Knir Jifiho Patery
dosahl rozpéti 123,5 cm.

1998

Lubomir Vanék nakreslil za 3 hodiny 370 karikatur — portrétt navstévniki
festivalu.

1999

Fred Meier z Némecka vsoukal do nafukovaciho balénku 22 lidi.

2000

Ttinactilety Jan Luiidk z Vamberku dokazal odmocnit z hlavy za 15 minut 16
osmimistnych ¢&isel.

2001

Vladimir Michna pfedstavil 250 cm vysokou maketu Eiffelovy véze ze 44 000
zapalek.

2002

Roman Vali¢ek udrZel vlastnim soustiedénim a vnitni silou — psychokinezi na
hrudi a ve stoje kovovou zaté7 vazici 51 kilogrami, a to po dobu 5 minut a 5
sekund.

2003

Milog Skorpil z Prahy ujel za 12 hodin jizdy na veslafském trenaZéru pii 4.
zatézovém stupni 125,728 km.

2004

Jifi Kremser z Hlu¢ina dokézal ud&lat v ¢asovém limitu jedné minuty 62 diepii
s fotbalovym mi¢em na &ele.

2005

Sochar Jan Reficha a Miroslav Ledvinka vyrobili z mramoru Verde Guatemala
funkéni kamenny reproduktor, jehoZ membrana ma primér 50 mm a tloustku 0,25
- 0,5 mm.

Zdroj:

www.dobryden.cz




Priloha &. 5

DOTAZNIK

Vysledky tohoto dotaznikového Setfeni budou vyuzity pti zpracovani diplomové prace
studentky JihoCeské univerzity. D&kuji Vam za spolupraci.

1. Jaky je divod Vaseho pobytu v Pelhfimové?
e) soukromé duvody
f) zdravotni pobyt

a) pasivni rekreace

b) sportovni ¢innosti

¢) poznani

d) pracovni divody

2. Dopliite prosim nasledujici slogan: ,,Pelhfimov — mé&sto

3. Co se vam vybavi, kdyz se fekne agentura Dobry den?

a) nic

b) rekordy a kuriozity

¢)

Veronika Krej¢i

g) kulturni vyziti

4. Znate uvedené atraktivity Pelhtimova? (v kazdém fadku oznaéte kiizkem 1 odpovéd’)

Znam
Atraktivity I\{avstlvﬂ(a) jsem a’ Nen?vstlvﬂ(a) jsem ,a Neznim
chystam se nechystdm se | chystdm se | nechystam
znovu navstivit | znovu nav§tivit| navstivit | se navstivit
Dtm dobrych dna

Mezinarodni festival
rekordd a kuriozit

Muzeum rekordi a
kuriozit

Muzeum strasidel

Muzeum Vysoc&iny

Stezka po stavebnich
slozich

§tezka ,Prochazka
Ceskou knihou
rekorda“




5. Co si myslite, Ze by mél Pelhfimov udélat pro to, aby sem jezdilo vice turisti?

6. Co Vas v Pelhiimové nebo jeho okoli nejvice zaujalo v souvislosti s rekordy a
kuriozitami?

7. Pro navstévu Pelhfimova jste se rozhodl(a) na zaklad&?

a) vlastni zku$enosti e) reklamy v hromadnych sdélovacich prostiedcich
b) doporuc¢eni znamych nebo ptibuznych  f) informaci z internetu
¢) nabidky cestovni kancelare ) JINE. ..o

d) prezentace na veletrhu

8. Zékladni udaje (zakrouzkujte):

Pohlavi: a) Zena
b) muz

Vek: a)do 18 let
b) 19 — 30 let
¢)31-50let

d) 51 let a vice

Vzdélani: a)ZS a vyucen(a)

b) SS

) VS
Bydlisté: a) hlavni mésto Praha h) Krélovéhradecky kraj

b) Sttedocesky kraj 1) Pardubicky kraj

¢) JihoCesky kraj J) Vysocina

d) Plzensky kraj k) Jihomoravsky kraj

e) Karlovarsky kraj 1) Olomoucky kraj

f) Ustecky kraj m) Zlinsky kraj

g) Liberecky kraj n) Moravskoslezsky kraj

Zaméstnani: a) student d) zaméstnanec

b) nezamé&stnany €) soukromy podnikatel

¢) mateiska dovolena f) penzista




