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1 UVOD

Vytvoteni a nabidka uceleného produktu cestovniho ruchu je jednim ze zékladnich
problémd rozvoje cestovniho ruchu v regionech. Navitévnik se spise setkava s nahodilou a
nejednotnou nabidkou sluzeb a musi Casto velmi slozité zjiStovat, jaké sluzby a moznosti
region nabizi. V posledni dobé se informovanost o sluzbach cestovniho ruchu v nékterych
stiediscich a regionech zlepsuje diky nabidce uvefejiiované na Internetu a prostiednictvim
informa&nich stfedisek, ale vét§inou chybi komplexni produkt cestovniho ruchu, ktery by
navitévniky regiond pln& uspokojoval.

Tvorba regionalnich produkti cestovniho ruchu predpoklada profesionalni znalost novych
specifickych aplikaci z oblasti managementu a marketingu. Jednou z novych disciplin, které
mohou nastartovat regionalni rozvoj, je aplikace destinaéniho managementu a marketingu.
Destinaéni management a marketing predstavuje soubor &nnosti na vybranych Grovnich
“izeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy spoluprace na trovni mikroregiont a
regiond, vyuzivani podpiirnych fondi [2]. Destina¢ni management lze obsahoveé oznacit jako
systém koordinace cestovniho ruchu v destinaci s cilem vytvoreni a prodeje udrzitelnych a
konkurenceschopnych produktd, ristu poctu navitévnik a provozovéani regionalniho
informaéniho systému cestovniho ruchu. Vhodna aplikace destinaéniho managementu 2
marketingu mtize proménit ziejme regionalni nevyhody v konkurenéni vyhodu.

Z pohledu destinaéniho managementu je cestovni ruch spolu s dal§imi aktivitami soucasti
jednoho komplexniho produktu, ktery tvoii a piedstavuje cela destinace. Vysledny destinacni
produkt neni koneénym dilem pouze jednoho subjektu, ale celé tady participujicich subjektu.
7 této skutetnosti je patrné, ze destinacni produkt a spolupraci na jeho tvorbé je nutné fidit a
koordinovat.

Soudasti opatteni Koncepce statni politiky cestovniho ruchu Ceské republiky je podpora
tvorby a realizace regionalnich produktd cestovniho ruchu a zajisténi u&inngjdiho marketingu
cestovniho ruchu. Jedna se o podporu tvorby a realizace turistickych produktli zaméfenych
predevdim na kulturné poznavaci turistiku, lazefistvi, kongresovou, incentivni a cirkevni
turistiku, venkovskou turistiku, v&etné agroturistiky a ekoturistiky, cykloturistiku a pesi

turistiku apod. Pro vytvafeni takovychto produkti ma Ceska republika vyhodné podminky.
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5> METODIKA A ZPRACOVANI

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je zakladni vymezeni a analyza cestovniho ruchu sledovaného tzemi,
analyza souasné nabidky produktll cestovniho ruchu a identifikace nevyuzitého potencialu
pro jejich tvorbu. Na z4klad® tohoto rozboru bude vytvofen navrh konkrétniho produktu
cestovniho ruchu, ktery svymi charakteristikami udini dany region turisticky atraktivngjsi a na
zaklad& zpracovanych podkladi bude skute¢né realizovatelny.

Pro naplnéni hlavniho cile je tfeba dosahnout nasledujicich dil&ich cild:

- Zpracovani profilu navitévnika Klatovska

- Zpracovani SWOT analyzy a na zaklad& zjisténych skutenosti vytipovani dalSich

rozvojovych moznosti ve sledované lokalité

- Vytvoreni navrhu konkrétniho projektu pro realne vyuziti v dané lokalité s cilem

zvysit atraktivitu regionu

2.2 Metodika prace

Zpracovani diplomové prace bylo metodicky rozdéleno do nékolika fazi. Uvodni Cast
zpracovani prace byla vénovana shromazdéni potfebnych informaci a dat, piedevsim
regionalni literatury a odborné literatury, zaméfené na destinaéni management a produkty
cestovniho ruchu. Jako vyznamny zdroj informaci slouzily také riizné internetoveé stranky,
propagaéni materialy a brozury. Ziskana data bylo tfeba sumarizovat, analyzovat, zhodnotit a
sefadit do logického sledu. Veskera pouzité literatura a dalsi prameny jsou souhrnné uvedeny
na konci prace v kapitole PouZzité zdroje a literatura.

Pro ziskani primarnich dat poslouZil marketingovy vyzkum, ktery byl realizovan na
zaklad@ principl uvefejnénych v publikaci K. Zbofila Marketingovy vyzkum: metodologie a
aplikace [11]. Dotaznikové Setfeni viak nebylo hlavnim cilem prace, ale pouze podplrnym
nastrojem k vytvoreni navrhu konkrétniho produktu cestovniho ruchu.

Dalsim krokem bylo na zékladé studia literatury a dalich jiz dfive zminénych zdroju
zpracovani situacni analyzy sledovaného tzemi a analyzy soucasnych produkti cestovniho
ruchu na trhu. Situagni analyza zahrnuje rizné Ghly pohledu na dany region — rozbor fyzicko-
-geografickych a socioekonomickych charakteristik, rozbor potencialu cestovniho ruchu na

strand nabidky a poptavky. Na tuto gast navazuje tzv. SWOT analyza, ktera vychazi




z rozvojovych dokumentii Plzefiského kraje, z rozvojového dokumentu pro turisticky region
Sumava a z provedeného dotaznikového Setfeni.

Hlavni a tvir&i &asti prace byla na zdkladeé zpracované situacni analyzy véetné analyzy
sou¢asné nabidky produkti cestovniho ruchu a analyzy silnych a slabych stranek, prilezitosti
a ohroZeni identifikace nevyuZitého potencialu pro tvorbu produktd cestovniho ruchu a navrh
na jeho vyuZiti zpracovanim konkrétniho a realizovatelného turistického produktu. Vysledky
této Casti prace byly ramcové konzultovany s kli¢ovymi osobnostmi regionalniho rozvoje a

cestovniho ruchu ve vymezeném Gzemi.

2.3 Struktura prace

Cela prace je strukturovana do hlavnich kapitol a jejich dilgich &asti, které na sebe logicky
navazuji. Uvodni kapitola seznamuje s tématem diplomové prace a zabyva se obecnou
charakteristikou destinaéniho managementu a tvorbou produktu cestovniho ruchu.

Druha kapitola popisuje cil, metodiku a strukturu celé prace. Rovnéz vymezuje zkoumany
region.

Tteti kapitola je vénovana vymezeni a definici viech zakladnich pojmd a vzdjemnych
souvislosti tykajicich se destinace cestovniho ruchu, destinacniho managementu a marketingu,
produktu cestovniho ruchu a produktového balicku. StéZejni literaturou pro zpracovani této
kapitoly byly publikace od M. Heskové a kolektivu — 2004 [2], M. Hrabankové a T. Hajka —
2002 [4], A. Kiralové — 2003 [5], M. Paskové a J. Zelenky — 2003 [9], §. Rasi — 2000 [10] a
M. Néméanského 1999 [8].

Ctvrta kapitola nazvana Situalni analyza zkoumané oblasti a jeji podkapitoly
charakterizuji zakladni fyzicko-geograficke, socioekonomické podminky regionu a podminky
v oblasti cestovniho ruchu zahrnujici primarni, sekundarni a tercialni potencial. Sou€asti této
kapitoly je rovn&Zz zpracovani profilu navstévnika na zakladé provedeného dotaznikového
Setfeni, analyza soudasnych produktd cestovniho ruchu sledovaného uzemi, SWOT analyza a
zni odvozené navrhy moznosti rozvoje cestovniho ruchu ve zkoumaném regionu. Situacni
analyza byla zpracovana na zakladé studia regionalni literatury, internetovych strankach
jednotlivych obci a propagacnich materiald distribuovanych v siti turistickych informacnich
center. Ke zpracovani analyzy produktl cestovniho ruchu bylo pouZito zejména informaci
z internetovych stranek www.kudyznudy.cz [40] a z katalogu Obchodni dim turistickych
produktl prezentovaného na www.czechtourism.cz [31]. Teoretické informace, dle kterych

byla zpracovana SWOT analyza, byly Cerpany z publikace H. Horakové — 2003 [3].




Navazujici pata kapitola je vénovana navrhu konkrétniho regionalniho turistického
sroduktu. PH jeho zpracovani bylo vychazeno z metodické piirucky Studie proveditelnosti od
> Siebera — 2004 [55]. Predmétem zjednoduseného navrhu studie proveditelnosti je
vybudovéani nauéné stezky seznamujici navitévniky s historii a legendami souvisejicimi se
studankami.

Poznatky diplomové prace jsou shrnuty v Zavéretné Sesté kapitole. Soudasti prace je také
shrnuti v anglickém jazyce, seznam pouzitych zdrojii a literatury, seznam grafti, tabulek a

obrazkd, tiskové a obrazové piilohy.

2.4 Vymezeni zkoumaného regionu

V soutasné dob¥ neexistuje zadné oficialni vymezeni Klatovska jako pevné dané uzemni
struktury. Pro potfeby sepsani prace bylo pfi vymezeni zkoumaného regionu vychazeno
z byvalého okresniho uspofadani zavedeného roku 1960. A&koliv byly k 31. 12. 2002 zruSeny
okresni ufady a okresy jako spravni celky, pro potieby statistické a analyticke zustaly dané
celky zachovany. Uzemi zkoumané touto praci predstavuje byvaly okres Klatovy a dle

soutasného tizemniho &lenéni jednotku NUTS 4.




3 LITERARNI RESERSE
Tato kapitola se zabyva vymezenim a definici vSech zakladnich pojmd a vzajemnych

souvislosti, se kterymi se pracuje v dalsi &asti diplomové prace.

Destinace cestovniho ruchu

Rozvoj cestovniho ruchu je podminén existenci vhodného pfirodniho a antropogenniho
potencialu, ktery ma vyrazny teritorialni aspekt. Takovyto potencidl je vazan na krajinny
systém a je rozmistén nerovnomérné a kvalitativné riiznorodé€. Podle A. Kiralové — 2003 [2]
je destinace cestovniho ruchu piirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek rozvoje
cestovniho ruchu jedineéné vlastnosti, odlisné od jinych destinaci.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu [9] pod pojmem destinace cestovniho ruchu rozumi
v uzsim smyslu cilovou oblast v daném regionu, ktera je typickd vyznamnou nabidkou
atraktivit cestovniho ruchu a infrastrukturou cestovniho ruchu a v §ir§im smyslu zeme,
regiony, lidska sidla a dalsi oblasti, které jsou typické velkou koncentraci atraktivit cestovniho
ruchu, rozvinutymi sluzbami a dalsi infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichZ vysledkem je
velka dlouhodoba koncentrace navitévnikd.

Destinace cestovniho ruchu predstavuje pro zakaznika zcela urity a zaroveii komplexni
produkt cestovniho ruchu. Zaroveti je dilezité zdlraznit, ze Gizemi destinace nemusi vzdy
korespondovat s administrativnim Glenénim Uzemi, ale v praxi, z hlediska planovani a
realizace rozvoje cestovniho ruchu, byva Casto s administrativnimi celky ztotoziiovano[50].
Jednim z priklad®, kdy uzemi destinace neni shodné s administrativnim &lenénim uzemi, jsou
turistické marketingové regiony vymezene v Ceském prostiedi Ceskou centralou cestovniho
ruchu — CzechTourism v roce 1999. Hlavni vyznam turistickych regiond tkvi v moznosti
ucelené prezentace zemé, ktera nabiz souhrn turistickych produkti reprezentovanych

jednotlivymi turistickymi regiony.

Destinaéni management
Produkt destinace cestovniho ruchu je produktem komplexnim, obsahujicim fadu prvku.

Prvky produktu destinace cestovniho ruchu vychazeji z jeho podstaty, tedy ze schopnosti
uspokojovat predpokladané potieby navitévnikt. Zakaznik nerozliduje jednotlivé slozky —
atraktivity a sluzby (stravovaci, ubytovaci, rekreacni, kulturni), ale vnima produkt destinace
cestovniho ruchu i jeji kvalitu, image jako jeden celek. Z tohoto hlediska vyplyva skute¢nost,
ye turisticka destinace potebuje byt odpovidajicim zpusobem fizena, potiebuje profesionalni

management, ktery by ji fidil.




Podle M. Heskové — 2004 [2] se na komplexni produkty, které jsou obvykle prezentovany
pod spole¢nym nazvem, soustfeduje predevdim destinacni management. Jde o zastieSujici
prvek viech marketingovych aktivit. Ve stadiu zralosti destinatniho managementu jde
o pfipravu téchto komplexnich produktli, v pocateCnich stadiich to jsou jednotlivé dilci
produkty a marketingoveé aktivity. Komplexni produkty destinace jsou zaloZeny na
managementu jakosti. M. Heskova pod pojmem destinalni management a marketing rozumi
soubor &innosti na vybranych urovnich fizeni a koordinace, strategické planovani, rdzné
formy spoluprace na trovni mikroregioni a regiond, vyuzivani podpiirnych fondu.

Analogicka je definice A. Kiral'ové — 2003 [5], ktera destinaCni management chape jako
soubor technik, nastroji a opatfeni pouzivanych pfi koordinovaném planovani, organizaci,
komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za ucelem
dosaZeni jeho udrZitelného rozvoje a sachovani konkurenceschopnosti na trhu. Vysledkem
takového procesu jsou udrZitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spole¢né
sdilené logo, znatka kvality, spoletny informadné-rezervadni systém, tvorba cenové politiky,
provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi
soukromého a verejného sektoru cestovniho ruchu i podpora vzniku profesnich spolkd,
sdruzeni a organizaci.

A Kiralova — 2003 [5], M. Paskova a J. Zelenka — 2002 [9] se shoduji na tom, Ze soucasti
destinaéniho managementu je:

» navitévnicky management, cOZ je soubor Hdicich technik a nastroji, pozivanych
soukromymi i vefejnymi subjekty cestovniho ruchu za ucelem usmériiovani toku
navstévnika a preventivng i ovlivitovani zpasobu jejich chovani. Mezi hlavni nastroje
patii pfistupovy management, znadeni a udrzovani turistickych tras a stezek, cenova
politika, zonace (vytvareni enviromentalng razné citlivych  zon), budovani
informa&nich kancelafi cestovniho ruchu, zpracovani etickych kodexti a kodexi
chovani podnikatelskych subjekti a navitévnikl, poradani seminafi a vychovné
vzdélavacich akci.

> model limiti prijatelné zmény (model LAC), coz je obecny model planovani a
regulace vlivii na biosféru. Jedna se o stanoveni unosného zatizeni izemi a vyuzivani
indikatort udr¥itelného rozvoje cestovniho ruchu.

> spektrum rekreac¢nich prilezitosti, které predstavuje komplex moznosti pro zajisténi
rekreagnich potfeb obyvatel. Zahrnuje lokaliza¢ni predpoklady (geograficke, piirodni,
kulturné historické, ostatni antropogenni), selektivni ptedpoklady (demograficke,

ekonomické a socialni charakteristiky navstévnik), realizaCni predpoklady




(suprastruktura a infrastruktura cestovniho ruchu, dostupnost a ostatni infrastruktura)

rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.

M. Hrabankova a T. Hajek — 2002 [4] dodavaji, Ze pro potieby destinacniho managementu
je zfizovana spole¢nost destinaéniho managementu, coz pfedstavuje organizaci zameéfenou na
management destinace v oblasti vytvafeni a prosazeni destinace a jejich produkti cestovniho
ruchu na trhu. Spole¢nost destinaéniho managementu je zaméfena na vyvoj a aktivni prodej
hlavnich produktt, koordinuje a fidi tvorbu produktt cestovniho ruchu, cenovou politiku a
aktivni prodej destinace. SpoleCnost destinaéniho managementu je zpravidla podporovana
nebo vytvarena hlavnimi poskytovateli sluzeb v destinaci.

M. Heskova — 2004 [2] uvadi, Ze management destinaci je strategii rozvoje, ktera reaguje
na pozadavky mezinarodniho globalniho trhu, sméfuje k silnym, strategicky fizenym,
konkurenceschopnym jednotkam. Vyraznym prvkem v managementu destinaci je vysoka
mira spoluprace a kooperace jednotlivych subjektd ucastnicich se na fizeni destinace.
Zakladnimi okruhy Cinnosti feSené destinaCnim managementem jsou:

- Rozvoj v souladu s trvalou udrzitelnosti zivotniho prostiedi.

- VytyCovani ekonomickych cilti (napft. z oblasti dani a poplatku).

- Socialné kulturni sféra (napf. tvorba pracovnich mist, udrzovani kulturnich tradic).

- Vnitini a vnéj§i komunikace organizovana destinanim managementem.

Marketing destinace cestovniho ruchu

Marketing je pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci nepostradatelnym faktorem. Podstata

marketingu destinace spoCiva v orientaci vSech zainteresovanych subjektil na uspokojeni
potfeb a pozadavku navstévnikii destinace za ucelem dosazeni zisku. Podle A. Kiralové —
2003 [5] uspéch destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi na schopnosti identifikovat vlastni
nabidku — produkt, potencialni navstévniky (ktefi disponuji volnym Casem, penézi a chté&ji
navstivit destinaci), cilovy trh, ohroZeni a pfilezitosti na trhu a zplsob, jak potencionalni
navstévniky aktivizovat k navstévé destinace. Jeho Uspé$na realizace je vSak neodmyslitelné
spjata s fungujici organizacni strukturou cestovniho ruchu, destinaénim managementem. Tato
skute¢nost je nejmarkantnéji patrna pravé pti provadéni marketingové strategie v jednotlivych
destinacich cestovniho ruchu.

M. Foret a V. Foretova — 1995 [1] definuji marketingovou strategii jako kombinaci
cilovych trhi a marketingovych mixi. Pokud ma byt marketingova strategie Uspé$na, musi
byt dle jejich nazoru vzdy orientovana na konkrétni, presné vymezené, cilové trhy a pro né

pfipravovat specifické marketingové mixy. Obecné se marketingovy mix sklada z takovych
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prvkl, kterymi miZe destinace, popiipadé provozovatel sluzby v cestovnim ruchu ovlivnit
poptavku. Jedna se predevsim o &tyfi skupiny charakteristik, oznaCovanych v marketingoveé
literatufe podle zagatecnich pismen anglickych pojmi jako ,Etyfi P — zkracend 4P“: produkt
(product), cena (price), misto (place) a propagace (promotion). V literatufe o cestovnim ruchu
je mozné se setkat i s roziifenym marketingovym mixem. A. M. Morrison — 1995 [7]
naptiklad rozgifuje klasickou podobu marketingového mixu o dalsi ,, 4P

o Lidé (people) — dilezitou roli pfi poskytovani sluzeb v destinaci sehravaji lidé, a to
nejen zaméstnanci podnikil a firem, statni spravy a mistnich samosprav, ale i mistni
obyvatelé.

o Tvoreni balickii (packaging) — kombinace souvisejicich a vzajemné se doplitujicich
sluzeb do komplexni nabidky za jednotnou cenu.

o Programovdni (programming) — rozvoj a priprava takovych innosti, udalosti a
programd, které zvySuji spotfebu nebo konzumaci sluzeb, nebo zvySuji pfitazlivost
balickd (packagt) nebo dalsich sluzeb cestovniho ruchu.

o Spoluprdce (partnership) — spoleéna propagace a dalsi spoletné marketingové Usili
viech subjekti plisobicich v cestovnim ruchu (mistni obyvatelé, podnikatelé, vefejna
sprava, neziskové organizace apod.).

Marketing destinace cestovniho ruchu ma sva specifika, kterymi se lisi od marketingu

jinych oblasti. Za nejvyznamnéjsi zvlastnosti jsou povazovany tyto znaky:

o slozitost struktury systému a vazeb mezi jednotlivymi prvky systému (destinace
predstavuje sloZity komplex  atraktivit cestovntho ruchu, infrastruktury a
suprastruktury cestovniho ruchu v&etn& nabizenych sluzeb),

e vliv externich faktorti (pocasi, terorismus, nemoct),

o konfliktnost cili (rozdilni vlastnici, lobbystické skupiny),

e silny synergicky efekt (komplexni vnimani produktu destinace cestovniho ruchu a
propojeni jeho jednotlivych prvkd umoziiuje vyrazn& zvysit spokojenost navstévnika

destinace a tim i podstatn& zvysit kvalitu produktu).[50]

Produkt cestovniho ruchu

Podle P. Kotlera — 2001 [6] je produktem cokoliv, co mize byt nabizeno na trhu

k uspokojeni potieb nebo pfani. Produkty nabizené na trhu zahrnuji materialni zboZi, sluzby,

zkuSenosti, udalosti, osoby, mista, vlastnosti, organizace, informace a myslenky. Jiné

pojmenovani produktu muzZe byt nabidka, balik hodnot nebo svazek vyhod.




A. Kiralova — 2003 [5] ve své publikaci ,,Marketing destinace cestovniho ruchu® uvadi, ze
z hlediska navitévnika, ktery destinaci chape jako komplex vhodny nebo nevhodny na
uspokojeni svych potieb a pozadavki, je produktem to, co si po navstéve destinace muize
odnést do mista svého bydlité, tj. splnéni tuzeb, zazitek, zkuSenost.

Podle S. Ragi — 2000 [10] je produktem cestovniho ruchu soubor volnych statkd, sluzeb a
zbozi, které pozaduje a spotfebovava ulastnik cestovniho ruchu po dobu cestovani a pobytu
v cilovém misté. Dale uvadi, 7e produkt cestovniho ruchu je vzdy diferencovany v zavislosti
na motivu &asti na cestovnim ruchu a tim i druhu cestovniho ruchu a dalSich faktorech, napf.
zpaisobu Gcasti na cestovnim ruchu, délky pobytu, ceny apod. To ma z podnikového hlediska
za nasledek, 7e produktem cestovniho ruchu miiZe byt jednotliva sluzba, naptiklad vstupenka
na kulturni piedstaveni, nebo i soubor sluzeb i zbozi, napfiklad polopenze nebo zajezd.

M. Heskova — 2004 [2] uvadi, Zze produktem cestovniho ruchu mizeme chapat jednak
celou destinaci, ktera je cilovym mistem pobytu navitévniki, jednak jednotlivé systemy
kli¢ovych produkti. Produktem jsou i jednotlivé nabizené sluzby a zboZi.

M. Paskové a J. Zelenka — 2002 [9] definuji produkt cestovniho ruchu jako souhrn veskeré
nabidky soukromého & vefejného subjektu podnikajiciho v cestovnim ruchu nebo cestovni
ruch koordinujiciho. Jedna se o zboZi (suvenyry, knizni privodce, mapy apod.) a sluzby
(ubytovani, stravovani, doprava, sluzby privodcii apod.). Produkt cestovniho ruchu mize
dosahovat rtizné urovné komplexnosti pres komplex sluzeb az po destinaci jako ucelenou
nabidku atraktivit, sluzeb a potencidlnich zaZitkd. Z pohledu navstévnika je produkt
cestovniho ruchu komplexnim zaZitkem od chvile, kdy opustil domov, do doby navratu.
Spotiebovany produkt je piimo Umémné& své komplexnosti a vzhledem ke spotfebe volnych
statkti obsahlejsi nez produkt kalkulovany a nabizeny jeho prodejcem navstévnikim. Z toho
by méla vychazet cenové kalkulace produktu cestovniho ruchu, v niz by méla byt zohlednéna
i postupna konzumace atraktivit cestovniho ruchu a Zivotniho prostfedi obecn&. Pfi tvorbé
produktu cestovniho ruchu je nutné vychazet z hodnoty unosné kapacity objektu &i uzemi, na
kterém ma byt tento produkt realizovan. Produkt cestovniho ruchu patii mezi kontrolované
faktory, protoZze je soucasti marketingového mixu.

M. Néméansky — 1999 [8] klade diraz na kvalitu produktu cestovniho ruchu, ktera
piedstavuje dileZity prvek podnikatelského Gsp&chu a vytvafi konkuren¢ni schopnost podniki
cestovniho ruchu na trhu. Kvalita ve sluzbach ptedstavuje rozdil mezi poskytnutou sluzbou a
tim, co zakaznik o&ekaval. Kvalitu hmotnych predmétti dlouhodobé nebo kratkodobé spotieby
Ize celkem jednoduse sledovat. V praxi plati normy kvality, které pfesné stanovi pozadavky

na ten ktery vyrobek, jsou méfitelné a kvantifikovatelné. Nehmotny charakter sluzeb, ktery je
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typicky pro produkt cestovniho ruchu, viak velice komplikuje moznost méfit kvalitu tohoto
produktu. V piipadé poskytovani sluzeb je dileZité nejen to, co poskytuji svému zakaznikovi,
ale rovnéz i to, jakym zpusobem a v jaké kvalité.

M. Hrabankova — 2002 [4] rozliSuje dva stupn& kvality produktu destinace, a to tzv. Tech
Quality — technickou kvalitu a Touch Quality (High Touch Quality) — dojmovou kvalitu. Pod
pojmem Touch Quality se skryva image, osobnost, atmosféra, vlidnost persondlu, chovani
personalu, chovani obyvatel, podnikateld atd. Produkt destinace je tvoren tézkymi a mekkymi
faktory. Tézkymi faktory produktu destinace jsou ubytovani, gastronomie, doprava a zafizeni
volného &asu. Mezi m&kké faktory produktu destinace patii pratelskost, pohostinnost, nalada,
zabava, vkus, radost, zazitek aj.

Produkt cestovniho ruchu destinace je prevazné nehmatatelny, neskladovatelny,
neoddélitelny od osoby poskytovatele, heterogenni, relativné malo napodobitelny, ma sezonni

charakter a je realizovatelny v mist& nabidky, tj. host se musi dostavit na misto jeho realizace.

Produktovy bali¢ek
Tvorba produktovych bali¢ki je v cestovnim ruchu velice rozsifena. A. Kiral'ova — 2003

[5] uvadi, ¥e z pozice navitévnika se jedna o vyhodnou nabidku, ktera ho ma stimulovat ke
koupi. Balitek vzdy obsahuje n&kolik komponentd produktu, jejichz individualni cena je
vy§§i neZ cena bali¢ku, jehoZz jsou soulasti. Produktové balicky by mély v kazdém piipade
korespondovat s marketingovou strategii destinace.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu [9] pod pojmem produktovy balicek neboli package
rozumi kombinaci dvou a vice sluzeb, které jsou vnitiné provazané, rezervované nebo
zakoupené podle ptani zakaznika za jednu cenu, respektive pro piipraveny soubor sluzeb. Pfi
nabidce package a jeho realizaci je typicka vertikalni (prostorova) a horizontalni (funk&ni)
kooperace ruznych podnikatelskych subjekta. Castym tviircem package jsou touroperatofi,
letecké spoleénosti, hotely a hotelové fetézce. Mezi nejcastéj§i package patfi poznavaci a
pobytové zajezdy. Vytvateni packagl je nastrojem pro vyrovnavani sezonnosti, pro prodej
obtizn& samostatn& uplatnitelnych sluzeb, pro navstévnicky a destinalni management.
Vyhodami pro zakaznika jsou zpravidla niz§i cena package v porovnani se sluzbami
placenymi jednotlivé, uspora €asu pfi vyhledavani, rezervaci a placeni sluzeb, vétSi zaruka
trvalé kvality sluzeb a moZnost uspokojovani specifickych zajmu.

A. Kiralova — 2003 [5] dodava, Ze v zajmu usp&Snosti na trhu by mély balicky pfinaSet
navstévnikam uréitou plus hodnotu, néco navic. Samoziejmosti je kvalita komponentd, které

by mély co nejvice uspokojovat jejich potieby a pozadavky.
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4 SITUACNI ANALYZA ZKOUMANE OBLASTI

4.1 Fyzicko-geograficka analyza
4.1.1 Geograficka poloha

Region Klatovsko lezi v jihozapadnich Cechach pfi hranici mezi Ceskou republikou a
Spolkovou republikou Némecko, respektive mezi Cechami a Bavorskem. Na severu a zapadé
hraniéi s okresy Plzefiského kraje (Plzefi-jih a Domazlice), na vychodé s okresy JihoCeského
kraje (Strakonice a Prachatice) a na jihu tvofi hranici regionu v délce asi 70 km statni hranice
se SRN. Jeho rozloha &ni 1 939,6 km® Touto svoji rozlohou je nejv&tsim okresem

Plzefiského kraje a druhym nejvétSim okresem v Ceské republice [32].

4.1.2 Geomorfologie

Z hlediska geomorfologického zasahuje tizemi Klatovska do tfi geomorfologickych
subprovincii, &tyf geomorfologickych oblasti, péti geomorfologickych celkii a dvanacti
geomorfologickych podcelkii (viz. pfiloha €. 2), z nichz &yt - Zeleznorudska hornatina,
Strazovska vrchovina, Svatoborska vrchovina a Klatovska kotlina - lezi v regionu plné,
ostatnich osm presahuje i do dalfich uzemi. Podle reliéfnich tvari jsou geomorfologické

podcelky uspotadany nasledovné [18]:

Hornatiny - Zeleznorudska
Horské planiny - Sumavské (plang)
Vrchoviny - Jezvinecka, Strazovska, Svatoborska, Vimperska, Bavorovska,

Nepomucka, Cudenicka, Radyfiska

Pahorkatiny - Horazd'ovicka, Merklinska
Kotliny - Klatovska

Povrch regionu je znagné ¢lenity. Vyrazng prevazuji vrchoviny - geomorfologicky reliéfni
Gtvar charakteristicky pro podhorska Gzemi s pfevladajici vySkovou Clenitosti 150 — 300
metrii, v nadmorské vysce 600 — 900 metrli. Jihozapadni stranu Klatovska tvofi po celé délce
pohoii Sumavy, které je v pasmu hranic nejvyssi a kde je rovnéz nejvys§§i misto regionu -
Velka Mokrivka (1 370 m n. m.) nedaleko Modravy [12]. Reliéf krajiny klesa od hrani¢nich
hor smérem do vnitrozemi a prechazi pahorkatinou k nejnize polozenym mistiim regionu
v povodi Uhlavy v mistech, kde opousti izemi Klatovska (u obce Borovy) a kde je nadmoiska
vyska zhruba 360 m. Celd oblast ma primérnou nadmoiskou vysku 589 m a celkove

pievyseni dosahuje 1010 m [20].
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4.1.3 Hydrologické podminky

Sumavou probiha hlavni evropské rozvodi mezi Severnim a Cernym mofem, aviak témef
celé uzemi Klatovska patii do umofi Severniho mofe. Na Sumavé prameni dva hlavni toky
regionu - Otava a Uhlava. Na fece Uhlavé se nachazi vodni nadrz Nyrsko, ktera slouzi jako
zasobarna pitné vody pro &ast klatovskeho regionu. Obé& feky pfinalezi do povodi Labe. Treti
nejvyznamné&jsi fekou je Uslava, ktera protéka oblasti pouze v délce 20 km.

Pro vodni hospodafstvi regionu je dilleZita fada rybnikd, které dohromady piedstavuji
1 084 ha. Nejv&tsi z nich, Koz¢insky, ma vyméru 104 ha, téméf 70 ha ma rybnik Myslivsky a
58 ha rybnik Hnagovsky [37]. Rybniky slouzi prevazné k chovu ryb, ale i k rekreaci (koupani,
vodni sporty) a pripadn jako pozarni nadrZe.

Turistickym klenotem Klatovska jsou zejména Sumavska jezera ledovcového pivodu se
slatémi (Cerné, Certovo, Prailské a Laka). Nejv&tsi z nich je Cerné jezero. LeZi v nadmotské
vyice 1 008 m, jeho vodni hladina zaujima plochu vice nez 18 hektarti a je hluboké 39,8
metru [20].

4.1.4 Klimatické podminky

Podnebi Klatovska ovliviiuji nadmotska vyska a expozice terénu vigi proudéni vzduchu.
Malé rodni vykyvy teplot a sraZek své&d&i o piisobeni oceanickych vlivii. Prim&mé rocni
teploty se v regionu pohybuji kolem 6°C, srazky se pohybuji v rozmezi 500 - 1 200 mm, jsou
viak mistné& ovlivilovany navétrnou polohou.

Horska &ast patfi do klimatické oblasti mirné chladné, vlhké s chladnou zimou. Sn&hova
pokryvka zde lezi kolem 130 dni.

Vyznamnym klimatickym jevem jsou pravidelné teplotni inverze, a to zejména v obdobi
od zafi do bfezna. Dal$i mistni zvladtnosti je fohnové proudéni piinasejici teply a suchy
vzduch, ktery je pfi¢inou &astych oblev.[20]

4.1.5 Ochrana piirody a Zivotni prostiedi

Poloha Klatovska, které do svého uzemi zahrnuje hlavni §umavsky hfeben, Sumavské
plang i podhdfi s navazujicimi vrchovinami, spole¢n& se 40tiletou relativni uzavienosti celé
jizni a jihozapadni &asti regionu ve 2. poloving 20. stoleti je pfi¢inou, Ze je oblast na pfednim
mist& v Ceské republice z hlediska vyskytu zvlasté cennych piirodnich uzemi [37].

Na tizemi Klatovska se tedy nachazeji 2 velkoplo3na zvlasté chran&na tizemi pfirody (NP

Sumava a CHKO Sumava) a 51 maloplo$nych zvlasté chranénych uzemi (napf. Cerné a
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Certovo jezero, Americka sahrada u Chudenic, Modravské slat), z nichz 4 se nachazeji na
Gizemi NP Sumava a 21 na tizemi CHKO Sumava. Na uzemi NP a CHKO stanovuje MZP CR
jedté tzv. zony odstuptiované ochrany, pii¢emz 1. zona je nejcenn&j§i a ma miru ochrany
obdobnou jako maloplo$na zvlasté chranéna tzemi piirody.[23]

Pomérné malé zastoupeni primyslu a plnych 43,2 % lesi z celkové vyméry regionu jiz
samo predznamenava dobry stav sivotniho prostfedi. Z tohoto hlediska patii Zivotni prostfedi
Klatovska mezi nejpriznivéjsi v kraji, pfi¢emz jizni polovina Gzemi - podhufi Sumavy a
Sumava - patii mezi nejkvalitn&j$i oblasti Ceské republiky viibec. Rozhodujici zdroje
znedisténi ovzdusi se nachazi u tfi pramyslovych stredisek - v Klatovech, Horazdovicich a
Susici, kde pfispiva k nepfiznivému stavu i §patn& provétrana inverzni kotlina a pon€kud

drsn&jsi klima.

4.2 Socioekonomicka analyza

4.2.1 Demografie

Do katastralniho uzemi regionu nalezi 95 obci, ztoho 11 mést. Horazd'ovice, Klatovy a
Sudice jsou obce s rozifenou plsobnosti a Kagperské Hory, Nyrsko a Planice obce
s povéfenym obecnim Gfadem [49]. Po&et obyvatel k 31. 12. 2004 &inil 87 545 osob. 41 %
viech obci klatovského regionu tvoii obce do 200 obyvatel, na celkovém poctu obyvatel se
podili jen 5,2 %. Obce s vice nez jednim tisicem obyvatel tvori pouze 14,7 % obci tohoto
regionu [32].

Pii sledovani dlouhodobého vyvoje poctu obyvatel regionu se jednoznatné projevuje
neustaly pokles, a to po celé povaletné obdobi. Spolu s nim dochazi k presunu obyvatel do
mést. Ve méstech Zije téméf 64,5 % viech obyvatel Klatovska, ostatni Ziji na vesnicich.
V Klatovech k 31.12.2004 bydlelo 26,1 % veskerého obyvatelstva regionu, v Susici 13,1 % a
v Horazdovicich 6,5 %. Hustota obyvatel je pouze 45 obyv./km’,

Vekova struktura obyvatelstva Klatovska se zvysila. 14,8 % obyvatelstva tvofi déti do
14 let, 14,9 % obyvatelstva tvori lidé stardi 65 let a nejéetn&jsi skupinou obyvatelstva jsou lidé
ve vé&ku od 15 do 64 let, ktefi tvofi 70,4 % obyvatelstva. Praimérny vék muzt na Klatovsku je
38,5 let a Zen 41,4 let.

V roce 2004 se na Klatovsku Zivé narodilo 825 osob a zemtelo 1 008 osob. Pfirozeny
piirtistek obyvatelstva tedy &inil -183 osob. V témz roce &inil pocet pristéhovalych 1 071 osob
a pocet vystéhovalych 916 osob. Migraéni piiristek obyvatelstva byl tedy 155 osob. Celkovy
pirGistek obyvatelstva tedy &inil -28 osob. Na uzemi Klatovska Zije 95,8 % obyvatel Ceské
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narodnosti, 1,3 % obyvatel narodnosti slovenské a treti nejvétsi narodnostni skupinou jsou
Vietnamci. 37,7 % obyvatel Klatovska jsou véfici, ztoho tém&f 91 % vyznava
fimskokatolickou cirkev. [32]

K 31. 12. 2004 bylo v regionu celkem 41 423 ekonomicky aktivnich obyvatel, z toho
v pramyslu pracovalo 13 779 obyvatel, v zem&dglstvi 4 417 obyvatel, ve stavebnictvi 3 684
obyvatel, ve sluzbach 11 175 obyvatel a ve vefejné spravé a zdravotnictvi pracovalo 6 735
obyvatel. Ke stejnému datu byla registrovana mira nezaméstnanosti na Klatovsku 8,51 %,

neumisténych uchazel o zaméstnani 3 920 a volnych pracovnich mist 567.[56]

4.2.2 Hospodarstvi

Uzemi Klatovska patii z hlediska pfirodnich podminek pro zemé&delskou vyrobu
k relativné mén& vyznamnym uzemim v Ceské republice. Toto Gizemi je zafazeno do skupiny
LFA, tedy mezi méné& priznivé oblasti pro zemé&dglskou vyrobu. V roce 2003 bylo
obhospodafovano 89 836 ha zemédelske pady, tj. 46,3 % z celkové vyméry regionu. Z této
vyméry piipadlo 49 825 ha na ornou ptdu. K nejvétsim zem&d&skym podnikim regionu patfi
Mécholupska zemé&délska, a.s., Prvni Vitefiska s.r.0., Agrospole¢nost Dlazov s.r.o., Lubska
zemé&délska a.s. a Agromachine Svihov s.r.0. Z orné pudy nejvétsi osevni plochu zaujimaji
obiloviny, z nichz se nejvice péstuje pienice a je¢men. Za posledni desetileti se zvysila osevni
plocha fepky. V oblasti se rovn&z péstuji brambory (konzumni i primyslové), zaCina byt
tendence ve zvySovani péstovani primyslovych brambor. Zivo&isna vyroba je zaméfena
predevsim na chov skotu.

Na Klatovsku je prevazné lehky primysl, ktery je soustfedén do tfi stredisek: Klatovy,
Susice a Horazd'ovice. Mezi nejvyznamngjsi podniky nalei: Hasit Sumavské vapenice a
omitkarny, a.s., Otavské strojirny, a.s., Solo Sirkarna, a.s. Susice, SPAK — VSD Austria, a.s.,
Medica Filtr, s.r.0. Kagperské Hory a Gioo Style PAP, a.s. SuSice.

Na tzemi Klatovska je evidovano celkem 38 vyhradnich lozisek nerostnych surovin na
celkové plose 751 ha, z nichZ je v soucasné dobé t&zeno pouze 11 loZisek (1 loZisko vapence,
6 lozisek dekoratniho kamene, 3 loZiska stavebniho kamene a 1 lozisko stérkopiski).
S vyjimkou té€zby vapence na lozisku Velké HydGice - Hejna (Hasit a.s.) maji ostatni téZena
loziska jen mistni vyznam. [37]

Vyznamnym piirodnim bohatstvim klatovského regionu jsou lesy. Jedna se piedevsim
o jehliénaté lesy, pievazné smrkove. Vyméra lesni pidy Cini 83 598 ha, to znamena, Ze

lesnatost 43,2 % fadi izemi vyrazné nad celorepublikovy pramér (33,3 %).

(OCESKA U ITA
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Dal§im vyznamnym odvétvim hospodafstvi jsou sluzby. Perspektivni ekonomickou
aktivitou regionu je poskytovani sluzeb spojenych s cestovnim ruchem, k Cemuz ma
Klatovsko velmi dobré geografické a ekonomické predpoklady. Z ekonomickych podminek
jsou povazovany za nejvyznamnéjsi kapacita ubytovacich zafizeni a celkova orientace

a specializace izemi na rekreaci a cestovni ruch a sluzby s tim spojene.

4.3 Analyza cestovniho ruchu

4.3.1 Analyza potenciilu na strané nabidky

4.3.1.1 Primarni potencial

Prirodni potencial

o Narodni park a Chranéna krajinna oblast Sumava

Sumava, jedno znejstarSich pohofi Evropy, se rozprostira v pfihraniéni oblasti
jihozapadnich Cech, kde lezi na priseciku tii historickych zemi stfedni Evropy — Bavorska,
Horniho Rakouska a Cech. V geografickém vymezeni se jedna o horské pasmo v délce zhruba
140 km, rozkladajici se mezi VSerubskym a VySebrodskym prismykem. Na Ceské strané je
nejvyssim vrcholem Plechy (1 378 m n. m.). [22]

S cilem chranit pfirodni prostredi Sumavy byla dne 27. 12. 1963 vyhlaSena Chranéna
krajinna oblast Sumava, kterd se dnes rozklada na ploSe 94 480 ha. V nejcennéjsi Casti
Chranéné krajinné oblasti Sumava byl zfizen nafizenim vlady Ceské republiky &. 63/1991 Sb.
ze dne 20. brezna 1991 Narodni park Sumava. Narodni park Sumava je svymi 68 520 ha
plosné nejvE&tSim v Ceské republice. Na tzemi Klatovska zaujima 34 444 ha [37]. V ramci
Narodniho parku Sumava jsou vzacné lokality zahrnuty do klidovych Uzemi. Z hlediska
ochrany piirody jsou navic rozdéleny do tii ochrannych zén. Cilem 1. zony je uchovat
samoridici funkce piirody a maximaln& omezit lidské zasahy, takze tato Cast narodniho parku
je vefejnosti pristupna jen po znaCenych trasich nebo nauénych stezkach. 2. zéna chrani
uzemi &lovekem jiz pozménéné a usiluje o zachovani soucasné pfirodni rovnovahy. Do 3.
z6ny jsou zafazena Gizemi s v&tsi zastavbou a silngjsim turistickym ruchem, avsak bez vétsich
negativnich lidskych zasahd. Pro své pfirodni hodnoty ziskaly Chranéna krajinna oblast
Sumava i Narodni park Sumava v roce 1990 statut biosférické rezervace UNESCO [22].

Nejrozsahlej§im Sumavskym celkem (400 km?) jsou znamé Jumavské Plang v centralni
gasti Sumavy. Jedna se o nahorni plosiny, jejichz nadmoiska vyska se pohybuje kolem 900 —

1 100 m [23]. Na uzemi Klatovska zasahuji Kochanovské plang, Kvildské plané se nachazeji
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2 izemi Prachaticka. Typickou slozkou piirody nahornich rovin centralni Sumavy jsou slaté.
lejvétsich z nich - Tiijezerni slaf — lezi na tizemi Klatovska.

K nejvyznamnéj$im ptirodnim atraktivitam na tizemi klatovské Casti Sumavy patfi
>dovcova jezera. Nejvetsim, nejhlubim a nejnize polozenym jezerem na Sumavé je Cerné
.zero. Plocha vodni hladiny je 18,4 ha, nejvetsi hloubka 39,8 m. Nedaleko Cerného jezera se
\achazi jezero Certovo, které se rozlohou 10,33 ha fadi hned na druhé misto co do velikosti.
Naopak nejmensim ze viech ledovcovych jezer je jezero Laka, svou nadmoiskou vyskou
| 096 m je viak nejvySe polozenym jezerem Sumavy. [25] Pod sténami Poledniku se
ozprostira Prasilské jezero. K dal§im turistickym cilim patii hfeben Panciie, vodopad Bila
strz, Prasily s Polednikem, Povydii, Vchynicko-Tetovsky kanal & Modrava.

Sumava nabizi velmi dobré podminky pro p&si turistiku a cykloturistiku, v zimé pro
siezdové i bézecké lyzovani. Nejvice sjezdovek je soustfedéno v bezprostfednim okoli
Zelezné Rudy a Spiaku, husta sit pravideln& upravovanych lyzaiskych bézeckych tras se
nachazi pobliz Modravy, Srni a Horské Kvildy. Na své si na Sumavé piijdou i vyznavaci
vodnich sportd, ktefi mohou splouvat horni tok Otavy od Cetikovy pily.

Dle kategorizace Ceské centraly cestovniho ruchu z roku 1998 je Sumava jednim ze 14
turistickych regioni Ceské republiky, uréeny jako komplexni turisticky produkt k ucelene

prezentaci zejména pro incomingovy cestovni ruch.

o Maloplo$na zvlasté chrinéna tizemi pFirody na Klatovsku

Na uzemi Klatovska se k 20. 3. 2004 nachazelo celkem 51 vyhlasenych maloplo$nych
zvlasts chranénych Gzemi pfirody, z toho 25 z nich na uzemi Narodniho parku Sumava (4
piirodni pamatky) ¢i Chranéné krajinné oblasti Sumava (2 narodni pfirodni rezervace, 18

ptirodnich rezervaci, 1 pfirodni pamatka). [37]

Narodni pfirodni rezervace

Bild stri — hluboce zafiznuté udoli Bilého potoka, nachazejici se v Kralovském hvozdu, ktery
zde vytvaii pefeje a jediny Sumavsky vodopad.
Cerné a Certovo jezero — dvé nejvétsi jezera na Sumavé ledovcového pivodu. Na Jezerni

sténé nad Cernym jezerem se rozklada horsky prales. [15]

Narodni pfirodni pamatky

Americkd zahrada — cenné arboretum Vv Chudenicich, které bylo zaloZené roku 1848

hrab&tem Evzenem Cerninem. Jméno této zahradé daly severoamerické dfeviny.




Pastvisté u Finii — podhorska louka v udoli Podmokelského potoka na Susicku, ktera je

jedinym mistem vyskytu Svihliku krutiklasu v Cechach. [15]

Pfirodni rezervace

Amdlino tidoli — rozptylené biotopy skalisek, mok¥adt, prameni§t a stromovych skupin
u Kasperskych hor.

BéI¢ — zbytek starého smiseného pralesa u Malechova.

Bélysov — piirozena acidofilni doubrava s piimési lipy, klenu, buku a borovice, s teplomilnou
kvétenou, nachazejici se nedaleko Chudenic.

Borek u Velhartic — strmé kiemencové rulové skaly s reliktnim borem a sutovym lesem.
Hamiznd — byvala pastvina s vyznamnou kvétenou u Hartmanic. Jsou zde zachovany
pamatky po t&€zb¢ zlata.

Chfepice — oblast s vyskytem spoleCenstev luhti, olgin a horskych luin antropicky
ovlivnénych.

Jeleni vrch — smiseny listnaty porost s lipou na kamenitém vrcholu kopce Jeleni vrch.
Kepelské mok¥ady — vrchovisteé a podméagené louky u obce Zhui.

Luiidky — slatinné louky se vzacnou avifaunou v blizkosti Klatov.

Méstisské rokle — komplex pramenist, raSelinist a potoénich niv s vyznamnymi porosty.
Milcice — lokalita vzacné kvéteny na krystalickych vapencich na Susicku.

Na Volesku — zachovaly moktad s cennou kvétenou na Susicku.

Nebe — mozaika suchych a zamokfenych ekosystémii u Kagperskych Hor, kde se vyskytuji
ohrozené druhy rostlin a zivo€ichi.

Pricheri — smiSeny listnaty porost nedaleko Velkych Hydcic.

Pramenisté — systém pramenist a raSeliniSt s vyznamnymi rostlinnymi a ZivoCisnymi
spoletenstvy, nachazejici se mezi Pancifem a Javornou na Sumave.

Pudéanka — zalesnény kopec se vzacnou teplomilnou kvétenou u obce Hejna.

V Mordvkdch — opuiténé pastviny s typickou kvétenou u obce Louzna.

Zbynické rybniky — rybniky Velka a Mala Strana s moktadnimi loukami.

Ptirodni pamatky

Bejkovna — opusténé pastviny a raSelinisté s bohatou kvétenou nedaleko Petrovice u Mécina.
Dolejsi drahy — opuiténé pastviny se vzacnou kvétenou u obce Nehodiv.

Chudenickd baZantnice — stary smieny porost s bohatou avifaunou v Lugicich u Chudenic.
Loreta — opustény vapencovy lom nedaleko Tynce u Klatov. Dochovala se zde stara dilni

Stola se systémem chodeb a krasové dutiny s krapnikovou vyzdobou.
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Loupensko — bizarni skupina buliznikovych skal u obce Nezdice nad Uhlavou.

Modravské slaté — rozlehlé moktadni uzemi evropského vyznamu v okoli Filipovy Hutg,
Prasil a Roklanského lesa.

Mrazové srazy u Lazen — dokonale vyvinuty mrazovy sraz s kamennym motem, vzdaleny
1 km od obce Strasin na SuSicku.

Ob¥i zdmek — skalnaté vrcholy s kamennym mofem a pfirozenymi lesnimi porosty pobliz
Kasperskych Hor.

Povydfi — 1Gdoli balvanitého Gseku Vydry s pfilehlymi zalesnénymi stranémi v okoli obci
Horska Kvilda, Srni, SvojSe, Vchynice-Tetov.

Stard Uhlava — rameno Uhlavy s vjznamnou kvétenou v Koksiné u Klatov.

Strasinskd jeskyné — nezpiistupnéna krasova jeskyné ve Stradiné u Susice.

Svaty Bernard — skalni vychozy amfibolického gabra v Li3¢ u Chudenina.

Tetievska slat’ — horské vrchovi§té nedaleko Horské Kvildy.

Tupadelské skaly — skupina buliznikovych skal, které jsou vzdaleny 5 km zapadné od Klatov.
U Radosina — opustény amfibolitovy lom u Svaté Katefiny.

Velky kamen — stary bukovy porost s pfimési jedle a borovice s bohatym bylinnym patrem na

kamenitém svahu u Lov¢ic.

0 Prirodni parky na Klatovsku

Prirodni park Planicky hieben - Ustiedni Cast Gizemi Planické vrchoviny. Vétsina izemi je
pokryta lesy, pfevazné smrkovymi. Pro tuto oblast jsou také typické balvanité pastviny.
Unikatné se vyskytuje kvétena na vapencich (napf. u Nehodiva).

Vyméra: 78 km®, vyhlagen v r. 1979. [37]

Prirodni park KaSperskohorskd vrchovina - typicka krajina ptedhiiti Sumavy kopcovitého
charakteru se znaénym podilem lesnich, prevazn& smrkovych porost. Vyznamné uzemi nejen
z prirodovédného, ale i z historického hlediska.

Vyméra: 50 km®, vyhlagen v r. 1981. [15]

Prirodni park Kochdnov - C&ast uzemi tzv. Kochanovskych plani, charakteristického
geomorfologického ttvaru predhiiti Sumavy. Rozsahlé lesni celky prevazné€ tvorené
smrkovymi porosty, na bfezich vodnich tokli se vyskytuji sejpova pole, zarostla vét§inou
luznim lesem, s fadou chranénych rostlinnych i zivo&isnych druhd.

Vyméra: 81 km?, vyhlasen v r. 1985. [15]
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Pfirodni park Budéticko - Cast uzemi suSicko-horazd'ovickych vapencli s cennou
suchomilnou i teplomilnou vegetaci a vzacnou entomafaunou. Uzemi je ohrozovano dalSimi

pozadavky na t&zbu vapence.

Vyméra: 44 km’, vyhlaSen v r. 1994. [37]

o Jeskyné

Strasinskd jeskyné — jedna znejvétdich jeskyni v PoSumavi, ktera byva nékdy nazyvana
Nezdicka. LeZi v byvalém lomu zapadné od vsi Strasin, asi 10 km jihovychodn& od Susice.
Vznikla jako puklinova jeskyn& v krystalickém vapenci. Jeskyné neni zdobena krapniky, ale

voda, ktera kdysi podzemim proudila, vytvofila ve stropé obii hrnce. [34]

0 Vyznamné pamatné stromy

Lipa nad Lesisovem — vice nez 400 let stara lipa malolista s dutym kmenem v obci Lesisov.
Lipa na Podlesi — lipa velkolista v blizkosti Rejstejna na Susicku. Tento pamatny strom se
nachézi v Narodnim parku Sumava.

Lipa na ndvsi v Malonicich — lipa velkolista, jejiz zdravotni stav je Spatny.

Malonickd lipa — lipa velkolista na okraji obce Malonice.

Lipa u Zelenych — lipa velkolista s obdivuhodnymi kofenovymi nabéhy, piipominajicimi
chiidy. Strom se nachazi v Mokrosukach.

Lipa u kaplicky v Obytcich — lipa velkolista se Sirokou korunou.

Hadravska lipa — lipa velkolista v obci Hadrava u Nyrska.

Ostrovsky dub — kiizenec dubu letniho a dubu zimniho v Malonicich.

Knéicky klen — javor klen nachazejici se v zamecké zahrad€ v Petrovicich u Susice. [19]

o Reka Otava

Otava, jedna z nejkrasng&jsich eskych fek, vznika soutokem dvou dravych Sumavskych fek
Vydry a Kfemelné u osady Cetikova Pila. Zhruba po 113 km se pod hradem Zvikov vléva do
Vltavy. V minulosti tvofilo udoli Otavy diileZitou pfistupovou cestu na centralni Sumavu. Po
fece se dfive téz transportovaly suroviny, predevsim dievo, ze Sumavy do nitra Cech. Otava
byla proslula &lou voroplavbou. Ve stfedovéku se z naplavii Otavy i jejich piitokt ziskavalo
ryzovanim zlato.

Turisticky nejatraktivn&j§i je udoli horniho toku feky od Cetikovy Pily po Susici. V tomto

Giseku ma Otava znatny spad, fetisté je piné pefeji a velkych kamend, feka vytvafi Cetné
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zakruty. Na Ceiikové Pile je nastupni misto pro vodacké sjezdy Otavy, horni tok feky sleduje

gervena turisticka znacka i silnice vyuZivana také cyklisty. [23]

Spolec¢ensky potencial

o Hrady a zamky Klatovska

Hrad Kasperk — nejvyse polozeny kralovsky hrad v Cechach (886 m n. m.), zaloZeny jako
pevny strazny hrad roku 1356 Karlem IV. Tento goticky hrad byl na pocest Karla IV.
pojmenovan Karlsberg, z toho se pogestilo KaSperk. [44]

Hrad Rabi — nejrozsahlej$i hradni zficenina v Cechach. Hrad byl zaloZen na pocatku 14.
stoleti pany z Velhartic. V roce 1420 byl hrad dobyt Janem Zizkou. Na hradé je umisténa
expozice stredovékych kachlii a kamen a archeologické nalezy z obdobi pozdni gotiky. [30]
Hrad Svihov - pivodné tvrz, prestavéna v letech 1480 — 1504 Patou Svihovskym na vodni
hrad, jehoZ souasti bylo i velmi kvalitni opevnéni. Cely hrad je obklopen systémem hradeb a
vodnich piikopti. Od roku 2001 je tento goticky hrad narodni kulturni pamatkou. [29]

Hrad Velhartice — stiedovéky goticky hrad z prelomu 13. a 14. stoleti. Byl sidlem komornika
krale Karla IV. Buska z Velhartic. Za krale Jifiho z Podébrad tady byly schovavany Ceské
korunovaéni klenoty. Roku 2001 byl hrad prohlagen narodni kulturni pamatkou. [51]

Hrad a zdmek Klenovi - rozsahla zficenina stfedovékého gotického hradu Klenova, k niz byl
v 19. stoleti pfistavén novogoticky zamek. V roce 1963 byla na Klenové zfizena galerie
vytvarného uméni. V prostoru mezi hradem a zamkem se nachazi sochaisky park. [35]

Zimek Chudenice — pozdn& barokni zamek, na jehoZ mist& stavala nejpozd€ji do poloviny
15. stoleti goticka tvrz, ktera byla sidlem vyznamného ¢eského rodu Czernint (Cerninti). Tato
tvrz byla na konci 16. stoleti prestavéna Huprechtem Cerninem z Chudenic na renesan¢ni
zametek, ktery svou barokni podobu ziskal az koncem 18. stoleti. [45]

Zimek Ldzeri — empirovy zameSek nedaleko Chudenic. Pivodni lazefiskou budovu z 18.
stoleti, postavenou u Zelezitosirnatého pramene, nechal v letech 1821 — 1823 EvZzen Cernin
piestavét na letni sidlo, v jehoz okoli zaloZil anglicky park. Dnes je vyuZzivan jako hotel. [23]

Za zminku rovnéZ stoji barokni zamek v Horazd'ovicich a Chanovicich, pozdné renesancni

vvvvvv

0 Vyznamné zficeniny na Klatovsku
Novy Herstejn — z¥icenina hradu spojeného s rodem pant z Velhartic. Od roku 1933 je navrsi

s hradem vyhladeno statni pamatkovou rezervaci.
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Opilka — goticka tvrz z roku 1392.

Pajrek — ziicenina hradu se zbytky mohutné hranolové véze, hradeb a ve skéle tesanymi
ptikopy, zalozeného ve 14. stoleti Janovickymi.

Ryzmberk — ziicenina hradu zalozeného ve 2. poloving 13. stoleti. Soudasti je i vyhlidkova
v&7 a hradni divadlo, kde se kazdorotn& porada festival folkové a country hudby.

Zavlekov — z¥icenina gotické tvrze z poloviny 14. stoleti, tvofici dominantu stejnojmenné

obce. [15]

0 Vyznamna mésta a jejich pamatky
Klatovy

Mzésto Klatovy bylo zalozeno Ceskym kralem Premyslem Otakarem IL. kolem roku 1260 na

misté byvalé Ceské vsi Klatov, jejiz nazev byl odvozen od ,klatd* — patezii, na dilezité
obchodni cesté do Bavorska. Mé&sto se rychle rozristalo predevsim diky zemé&d@lstvi, které
pak nasledn& umoznilo vznik femesel. [38]

K vyraznému rozvoji dochazi za Lucemburkd, ktefi Klatovy obdafili dalezitymi vysadami.
Po vyplenéni mistnich cirkevnich instituci v roce 1419 se mésto stava jednim z vyvolenych
husitskych mést. V 16. stoleti nalezely Klatovy mezi 10 nejbohatsich mést v Cechach.
Upadek pfinesla az tricetileta valka, po niz nastava nasilnd rekatolizace mésta, na niZ se
podileli ptedevsim jezuite, kteri piisli do Klatov roku 1636. Po jezuitech viak v Klatovech
zisstaly cenné barokni stavby — jezuitsky kostel s katakombami a jezuitska kolej. Pobyval zde
té7 vlastenecky smyslejici jezuita Bohuslav Balbin, ktery tu sepsal své dilo ,Obrana jazyka
slovanského, zvlasté Ceského”. V obdobi let 1762 - 1802 byl v Klatovech na byvalé jezuitske
koleji ubytovan 6. dragounsky pluk Kolowrat — znami klatovsti dragouni, ktefi se ve mésté
udrzeli a2 do roku 1939. Dalsim klatovskym specifikem jsou karafiaty, jejichz semena piivezl
do mésta v roce 1813 baron VolSansky.

Dnes jsou Klatovy vyznamnym pramyslovym,  kulturnim i spravnim centrem
jihozapadniho piihranici. Zije v nich téméf 23 000 obyvatel. Ve mésté se zachovalo ptvodni
jadro, které je od roku 1992 vyhlaSeno méstskou pamatkovou zénou. Klatovy se pysni
vyznamnymi rodaky jako napr. nakladatelem a narodnim buditelem Vaclavem Mat&em

Krameriem & etnografem a archeologem Luborem Niederlem.

Nejvyznamnéjsi pamatky Klatov:

Cernd véi — pétipatrova véz o vysce 81 metrt, kterou v letech 1547 — 1557 postavil klatovsky

mistr Antonin Salnellyn za Gi¢elem signalizace nebezpedi — pozaru a nepratelskych vojsk. [46]
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Radnice — puvodng renesantni budova zdruhé poloviny 16. stoleti. Jeji souCasna
pseudorenesaéni podoba realizovana v roce 1925 je dilem architekta Josefa Fanty. [46]
Jewuitsky kostel Neposkvrnéného poceti Panny Marie a sv. Igndce — barokni stavba
z poloviny 17. stoleti s vysoce zdobenym interiérem, stojici na klatovském namésti. [22]
Katakomby — mimotadna sakralni pamatka svétového vyznamu, situovana ve sklepnich
prostorach kostela Neposkvrnéného poceti Panny Marie a sv. Ignace. Byly zde ukladany
rakve s t&ly fadovych bratii v Gernych klerikach a piislugnikd Slechty blizké jezuitskému fadu.
Jezuitskd kolej — objekt spojeny s pobytem a piisobenim jezuitt v Klatovech, ktery byl po
zrudeni fadu prestavén na kasarna a pivovar. V soudasnosti je obchodnim centrem a sidlem
Méstské knihovny. [23]

Barokni Iékdrna U Bilého jednoroice — svym interiérem a zafizenim je historicky uznavanou
pamatkou umist&nou na seznamu kulturniho dédictvi UNESCO.

Kostel Narozeni Panny Marie — goticky arcidékansky kostel, postaveny koncem 13. stoleti.
Bild v&% — pavodng slouZila jako zvonice kostela a vstupni brana na hibitov. [22]

Viastivédné muzeum dr. Hostase — prostiednictvim jednotlivych exponat mapuje jednotlivé
etapy vyvoje mésta od pravéku aZ po soucasnost.

Synagoga a Zidovsky hrbitov

Susice

Mg&sto Susice bylo ptivodné pravékou ryzovnickou osadou pii obchodni cesté do Bavor,
ktera byla poprvé pisemné dolozena k roku 1233 jako Schittenhofen — ,,dvory na naplavu®.
V 50. letech 13. stoleti obsadil Gizemi Susicka, dosud patfici bavorskym vévodim, Premysl
Otakar II, ktery zde zalozil kralovské mésto. Postupné vysady podporovaly rozvoj a
bohatnuti mésta. Stagnaci v 17. a 18. stoleti vystfidal dalsi rozmach v 19. stoleti, jehoz
zakladem bylo roku 1839 zaloZeni tovarny na vyrobu fosforovych zapalek Vojtéchem
Scheinostem. Dnes je v Susici, druhém nejvétsim meéste klatovského regionu, kromé vyroby
zapalek v podniku Solo zastoupen piedevsim potravinafsky priimysl a vyroba obald.

K nejvyznamné&j§im atraktivitim mésta patii radnice, farni kostel sv. Vaclava, kapucinsky
klaster s kostelem sv. Felixe, Muzeum Sumavy, Galerie skla, zidovsky hibitov, kaple Andé¢la
Strazce, opevnéni mésta a historické domy (Voprchovsky, Rozacinovsky, Krocinovsky) [48].

Historické jadro kolem obdélného namésti je vyhlaSeno pamatkovou zénou.

HoraZd ovice
Mgsto v udoli Otavy bylo zalozeno pied rokem 1279 jako trhova osada pii obchodni stezce

pod hradem Prachni. Jako majitelé se stiidaly vyznamné $lechtické rody — Bavorové ze
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Strakonic, Sternberkové, Mansfeldove, Vchynsti. Ve stiedovéku se na Otavé ryzovalo zlato.
Od 18. stoleti se Otava proslavila chovem perlorodek. Znetisténim feky po 2. svétové valce
chov perlorodek zanikl. [23] Dnes jsou Horazd'ovice tietim nejvét§sim méstem Klatovska.
Historické centrum Horazdovic bylo roku 1992 prohlageno méstskou pamatkovou zonou.
Ve mésté se zachovalo opevnéni z 13. az 15. stoleti. Za zminku dale stoji goticky kostel
sv. Petra a Pavla, klasterni kostel Panny Marie, morovy sloup Neposkvrnéného poceti Panny
Marie, hibitovni kostel sv. Jana Kititele, historickd pamatka ,Masné kramy* z 19. stolett,

idovsky hibitov a zamek, v jehoZ prostorach se nachazi muzeum a vystavni galerie. [48]

0 Vyznamné technické pamatky

Ryfovni kdmen v Rejstejné — hranolovity kamen s miskovitymi prohlubn&mi, ktery slouZil
k roztirani ryzovaného zlatonosného pisku. Je jednim z mnoha nalezi ze 60. let 20. stoleti
v fi¢ce Losenici. [21]

Skldrna Klastersky mlyn v Rejstejné — sklarna, ktera byla zfizena v roce 1836 na misté dvora
a miyna benediktinii z Klatov. Na prelomu 19. a 20. stoleti patfila k nejvyznamnéjsim v celé
rakousko-uherské monarchii. [21]

Vchynicko-Tetovsky kandl — vodni kanal postaveny v letech 1799 — 1801 3varcenberskym
inzenyrem Josefem Rosenauerem. Je 14,4 km dlouhy a spojuje horni tok Vydry s Kiemelnou.
Ptivodné byl vyuZivan k plaveni metrového dieva. V letech 1934 — 1938 byla Cast kanalu
vyuzita jako piivadéc vody do vodni elektrarny Cefikova pila na Vydfe. [21]

Vodni elektrdrna Ceiikova Pila — hydroelektrarna na soutoku Vydry a Kfemelné, ktera byla
postavena v roce 1912 na mist& pily znicené pozarem [17]. Plivodni pilu postavil prazsky
obchodnik Cengk Bubenitek v dobé& sumavskych lesnich kalamit v letech 1868 — 1870.

Vodni elektrarna Vydra u Cerikovy Pily — nejvétsi vodni elektrarna Susicka. Byla
vybudovana v letech 1934 — 1942 na levém biehu feky Vydry a vyuziva pfitoku vody
z Vchynicko-Tetovského plavebniho kanalu [21]. Dnes je v elektrarné umisténa expozice

Sumavska energie.

o Rozhledny

Cernd vé% - dominanta Klatov, ktera byla postavena v letech 1547 - 1557 za ulelem
signalizace nebezpeti.

Kamennd rozhledna Bolfinek — rozhledna nad Chudenicemi, ktera vznikla upravou véZze,

poziistatku barokniho kostela sv. Wolfganga z 18. stoleti.
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Rozhledna Churdriov — rozhledna umisténa na byvalém skokanském mistku. V nadmotské
vysce 1 122 metrti se zde nachazi meteorologicka stanice.

Rozhledna Jezerni slat’ - dfevéna tramova dvoupatrova véz v piirodni rezervaci Jezerni slat’
u Kvildy, ktera se naléza v nadmotské vysce 1060 m.

Rozhledna Klatovska hiirka — kamenna véZ na okraji mésta Klatovy.

Rozhledna Panci¥ - rozhledna, ktera byla postavena v roce 1923. V soucasnosti je vyuzivana
také jako hotel.

Rozhledna Polednik - betonova v&z, ktera v minulosti slouZila k vojenskym G¢elim.

Rozhledna Svatobor — 31, 6 metru vysoka rozhledna pobliz Susice. [34]

o Lidova architektura

Skanzen lidovych staveb v Chanovicich — soubor pienesenych lidovych staveb
z jihozapadnich Cech.

Vesnickd pamdtkovd rezervace Dobrsin - lezi v malebné oblasti PoSumavi nedaleko SuSice.
Naves obklopuji nizké zdéné domy s Sirokymi prucelimi a vstupnimi branami a rozlehlé

usedlosti z 19. stoleti se sypkami. [34]

o Pamatna mista

Hradisté Ob#i hrad - nejvyse polozené praveké hradité v Cechach nachazejici se nad udolim
ficky Losenice u soucasného stiediska Popelna. Keltské oppidum pochézelo z 2. az 1. stoleti
pi. n. 1. Délka stavby &inila 370 metrti, §itka 80 metrd. Dodnes jsou zde patrnd dvé pasma

obvodovych vali a licované kamenivo pfedhradni zdi. [34]

0 Poutni mista

Na tzemi Klatovska se nachazi nespoCet poutnich mist, mezi nejvyznamngjsi patii tato
poutni mista:
Kaple Zjeveni Panny Marie v Klatovech — kaple zvana Chaloupka byla postavena v roce
1696. V kapli byl umistén obraz Panny Marie Klatovské, za nimz ptichazelo tisice poutniki.
Kostel Nanebevzeti Panny Marie v HoraZd ovicich — filialni, dfive klasterni, kostel postaveny
roku 1550 na misté, kde puvodné stala kaple sv. Michala.
Kostel Narozeni Panny Marie v Klatovech — nejvyznamnéjsi cirkevni stavba Klatov,
zaloZena spolu s osazenim mésta. Na hlavnim oltafi je umistén obraz Panny Marie Klatovské.
Kostel Panny Marie pomocné z hvézdy v Zelezné Rudé — barokni kostel s unikatni kopuli
z roku 1732.
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ostel Panny Marie SnéZné v Kasperskych Hordch — novoromansky poutni kostel postaveny
letech 1850 — 1868.

ostel sv. Martina v Klatovech — barokni kostel na Gboti vriku zvaného Klatovska hirka
1. poloviny 18. stoleti.

ostel sv. Vintife v Dobré Vodé u Susice — farni kostel pojmenovany po poustevnikovi
intifi, kterému se pripisuje zfizeni stezky z Bavorska do Cech. Kostel sv. Vintife vznikl
roce 1754 rozitenim star§i kaple, roku 1777 knému byla pfistavéna hranolova ve&Zz.
ajimavosti kostela je moderni sklenény oltat. Poutni tradice tu byla obnovena v roce 1992.
outni kaple Andéla Striice v Susici — rang barokni kaple z let 1682 — 1683, kterou nechali
ystavét pristusnici fadu kapucing.

outni kaple Proménéni Piné v obci Hory Matky Bo#i — kaple postavena roku 1843 na
alesnéném svahu severné za obci.

boutni kaple sv. Anny pod vrchem Slavnikem u Horaidovic — kaple z roku 1848
 empirovém stylu. Vznik kaple souvisi s radioaktivnim 1é¢ivym pramenem, vyvérajicim

, vrchu Slavniku a protékajicim pfimo pod kapli. [12]

12 Kulturni a jiné akce

pravidelnd pofadané kulturni akce na Klatovsku

Den Susice — dvoudenni akce, poradana kazdoroné koncem kvétna u prileZitosti zahajeni
uristické sezony. Jedna se o prehlidku zajmové umeélecké Einnosti déti i dospélych z mésta
| §ir§iho regionu.

Festival duchovni hudby Sumava — Bayerischer Wald — hudebni setkani amatérskych
péveckych souborl a instrumentalnich soubort. Hudebni obsah festivalu tvoii predevsim
teska a evropska hudebni dila od gregorianskeho choralu az po soucasnost.

Kralovdni na Klenové aneb Poznejte stiedovék na viastni kuZi, Klenovi u Klatov - tradiCni
velka vikendova akce pro déti i dospélé, jejiz soucasti jsou rytitska klani, vystoupeni kejkliit
a polykati ohng, zpivani trubadtrskych pisni, loutkové pohadky nejen pro déti, dobovy
jarmark, ukazky femesel a dalsi akce.

Mezindrodni folklorni festival Klatovy — vystoupeni geskych a zahraniGnich soubort.

Sumava Rocks, Susice — festival rockové hudby, kterému piedchazi divadelni pfedstaveni.

Sumavsky parez, Dolni Lhota u Klatov — vystoupeni country kapel.

Pravideln& pofadané sportovni akce na Klatovsku

BMX — Ceskomoravsky pohdr, Klatovy
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Cena Klatov v parkurovém skdkani

Cyklomaraton — Author Krdl Sumavy — jedna z nejvétsi cyklistickych akei v Ceské
republice.

Gymnazidlni padesdtka, Klatovy — dalkovy turisticky pochod a cykloturisticka jizda na 50,
35,25a 15 km.

Jizda Klatovskem — Historickd rallye — jizda historickych vozidel vyrobenych do roku 1965.
Mogul Sumava Rallye — Mistrovstvi Evropy jezdcu.

O pohdr mésta Klatov — Sachovy turnaj — mezinarodni Sachovy turnaj.

Otava Cup, Susice — mezinarodni fotbalovy turnaj mladeze. [48]

o Naucné stezky

Nauénd stezka Cestou zlatokopii — stezka prochézejici udolim Zlatého potoka na Susicku.
Tato cesta byla soucasti pivodni Zlaté stezky, ktera byla vybudovana dle hospodaiskych
projektd Karla TV. Dochovala se zde fada $tol a Sachet, které byly ve stfedovéku vyuzivany
k tézbé zlata.

Nauénd stezka Hory Matky BoZi — stezka sledujici pasmo zaniklych dilnich dél na té€zbu
stiibra a otevirajici vyhlidky do okoli na predhifi Sumavy i na pasmo Sumavskych hvozdi.
Nauénd stezka Hamiznd hora - stezka o délce 1,5 km na Gpati Hamizné hory u Hartmanic.
Hamiznou horou ji pojmenovali havifi, ktefi zde tézce dobyvali zlato v kiemelnych Zzilach. Po
dolovani se zachovaly jamy az 3 m hluboké. [47]

Nauénd stezka Keltové na Sumavé — stezka vedouci krajinou na rozhrani prachatického a
klatovského regionu. Stezka je zaméfena na seznameni s historii keltského osidleni Sumavy,
s d&jinami keltského sidlist& Obfi hrad u Popelné a vénuje se i vysledkim vyzkumi, které na
tomto hradidti dlouhodobg& probihaji. Vychozim mistem je obec Popelna.

Nauénd stezka Povydii — 7 km dlouha stezka, ktera vede nadhernym udolim feky Vydry.
Tuto Feku tvoii uzké lesnaté koryto, v némz balvany uvolnéné z okolnich strmych strani tvori
v feCisti Cetné pefeje a kaskady. Vodni erozi vymleté rulové a Zulove balvany jsou znamy
jako ,,obfi hrnce*. Vychozim bodem je Ceiikova Pila nebo Antygl. [43]

Nauénd stezka Proména horské smréiny na Brezniku — naudna stezka, ktera je urCena
vyhradn& pro p&si a pristupna jen v hlavni letni sezon€ od Cervence do konce zari. Tato
zazitkova stezka umoZiluje setkani s lesem, v némZz pied nékolika lety hromadné odumfely
zelené stromy v disledku pfemnozeni lykoZroutl a nyni vyriista novy les. [43]

Nauénd stezka TFijezerni slat’ — naugna ministezka umoZziiujici pohodinou prohlidku typické

vegetace radelini$t’ soustfedéné na malé plose.
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Nauénd stezka v aredlu $kolni zahrady Stiedni zemédélské skoly Klatovy — stezka zahrnujici
botanickou zahradu, sklenik, staciona¥ poranénych zvifat, pozemky pro demonstraci
zemé&délskych plodin a park okrasnych dfevin.

Nauénd stezka Vehynicko-Tetovsky plavebni kandl — 6,5 km dlouha stezka, ktera kopiruje
cely Vchynicko-Tetovsky kanal od Rechli aZ do blizkosti Srni.

Nauénd stezka Zeleznorudsko — 14 km dlouhd trasa vedouci pies Spitacké sedlo a
Hofmanky, ktera svym navstévnikim pfiblizuje historii oblasti i zivot jejich obyvatel a
ptirodni krasy a zajimavosti. [47]

Farmdiskd stezka — stezka vedouci z velké Gasti klidovym tzemim Pfirodniho parku
Kochanov. Zem&d&lstvi se v oblasti vénuje fada farem, které umoZziuji poznat soucasnou
podobu zemé&de&lstvi, navazujiciho na tradini dfivejsi formy.

Vintifova stezka — trasa stezky vede po ose Niederalteich — Richnach — hraniéni piechod
Gsenget/Pragily — Dobra Voda — Susice — Blatna — Pfibram — Praha a kopiruje putovani
nejstar§iho znamého obyvatele Sumavy, svétce a diplomata - svatého Vintife.

Pozndvaci okruh Nyrsko — nenaroény okruh upozoriiujici na zdanlivé vsedni piirodu, jehoz

soudasti je navitéva lesniho divadla a zficeniny hradu Pajrek. [46]

0 Tradi¢ni Femesla
Sklarstvi

Prvni pisemné zminky o Sumavském sklafstvi pochazeji z poloviny 14. stoleti. Bohata
nalezité sklafskych surovin - dfeva a kiemene - udglala z tohoto regionu idealni stanovisté
pro sklafsky primysl.

Vyznamngj$im primyslem se sklafstvi v této oblasti stalo az v 16. stoleti, kdy
nejrozifengjsim artiklem tehdejsi sklafské produkce byly patefiky (razencové koralky).
K prednim sklarnam tohoto obdobi patfily Prasily, Alzbétin, Nova Hurka, Onen Svét a
Mochov. Vzestup sklafstvi trval do poloviny 18. stoleti. Sumavské vyrobky Uspé&$né
konkurovaly dokonce benatskému sklu a vyvazely se do Italie, Némecka, Nizozemi, Ruska
i do zamoti. Pokles vyroby zptisobily valky, které vedla Marie Terezie. [27]

Po oZiveni vyroby v 19. stoleti se na tuzemskych a zahraniCnich trzich prosadila sklarna
v Anning, ktera vyrabéla cenéné rubinové a Ciré olovnato-kiistalové sklo, a v Klasterském
Mlynu u Rejstejna, ktera byla na pfelomu 19. a 20. stoleti uznavana jako nejvyznamné&jsi
sklarna ve stfedni Evrop&. Od roku 1993 patfi sklarna v Anniné firmé Antonin Riickl &

synové z Nizboru a tak tato sklarna jako jedina pokraCuje v tradici Sumavského sklafstvi.
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Nejvétsi sbirku Sumavského skla v Ceské republice dnes piedstavuji stalé expozice Muzea

Sumavy.

StrdaZovské krajkdrstvi

Nejstar§i zminky o palitkovani krajek ve StraZové na Sumavé pochazeji z roku 1725.
Zruénost ¥en, které prosly zdejsi krajkafskou skolou, byla ocenéna na mnoha mezinarodnich
vystavach a jemné krajky se staly velmi Zzadanymi. Krajkarska $kola byla v roce 1953
zruSena, ale tradice mezi lidmi stale zlistala, o Semz svédCi Usp&Sné vystavy ve Vlastivédném
muzeu dr. Hostase v Klatovech. [26]

Na zéklad& navrhu piedni osobnosti klatovského krajkafstvi pani Jitky Cechové byl dne
28. tinora 2003 pod hlavitkou Vlastivédného muzea Dr. Hostase v Klatovech ustanoven
Krajkaisky Klub Klatovy, jehoz naplni je sbér veskerych dokladdi tradice i soucasnosti

pali¢kovani krajek v regionu. [41]

Sirkarstvi

Charakteristickou tovarni vyrobou se pro &ast Klatovska stalo sirkafstvi, jehoz rychly
rozvoj byl ovlivnén dostatkem dfeva a levnou pracovni silou. Pocdatek vyroby sirek je spjat
s fosforovymi zapalkami, s jejichz vyrobou zacali manZelé Scheinostovi ve 30. letech
20. stoleti v Susici. Prvni sirky prodavali pfilezitostné na trzich a poutich. Poatkem 40. let
navazal Scheinost spolupraci s mistnim Zidovskym obchodnikem Bernardem Fiurthem.
Netrvalo dlouho a Firth celou vyrobu koupil, Scheinost se stal feditelem vyroby.
V padesatych letech se manufakturni vyroba stala vyrobou priimyslovou, objevily se prvni
stroje na hoblovani dfivek a madeni. Vyroba se uspésné rozvijela, Firth ziskaval kromé
n&kterych trhii evropskych také trhy v zamoii a v Orientu. Dokladem uspéchti jsou diplomy a
Yestna uznani susickym zapalkam. V roce 1903 vznikla akciova spolecnost Solo, ktera je

proslavena vyrobou zapalek i v sou€asnosti. [22]

4.3.1.2 Sekundarni potencial
Dopravni infrastruktura

Klatovsko charakterizuje pomérné dobra dopravni infrastruktura: husta silniéni sit, dobré
silniéni a Zelezniéni spojeni s hlavnimi centry ve vnitrozemi a propojeni s Bavorskem a
Hornim Rakouskem. Dopravni dostupnost pro zahraniéni navstévniky je dobra, a to diky
relativné husté siti hrani¢nich prechodu.

Mezi slabé stranky vSak patii nedostupnost dalnice, zanedbany stav nékterych komunikaci

a Zelezni&ni infrastruktury a obsluZné vybavenosti vSeobecn€.
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Obdobn& jako ostatni venkovské prostory v CR je i dopravni obsluznost uzemi
nedostate¢na. Z pohledu navstévnika vyuzivajictho —prostiedky hromadné dopravy je
| nedostatetny jak podet spojti, tak jejich frekvence. Vétsina obci a stredisek cestovniho ruchu
ma dopravni spojeni pouze s nejbliz§imi centry — s Klatovy, Susici nebo Horazd'ovicemi.
Nedostateéné je propojeni ve sméru napfic Sumavskym podhifim i mezi ve sméru
severojiznim. O vikendech je fada obci zcela nedostupna. Dopravni obsluZnost je zajiStovana

zejména individualni osobni dopravou, coz pfinasi negativni vlivy na Zivotni prostiedi.

Silni¢ni infrastruktura

Silniéni sit na Klatovsku méfi 1 129 km, z toho je 105 km silnic L tfidy, 359 km silnic
IL tidy a 665 km TIL tfidy. Vyznamng&j§i komunikaci je silnice 1/27 E53, ktera umoziluje
napojeni Klatovska na oblast Podunaji, v nadregionalnich a regionalnich souvislostech
zajistuje obsluhu Gzemi a navaznosti Klatovska na jadrovy prostor Plzetiského kraje a dalnici
obsluhy uzemi také navaznosti Klatovska k Domazlicku, v opaéném sméru k JihoCeskému
kraji a Ceskobudgjovicku. Na tyto dvé silnice 1. tfidy pak navazuji silnice II. tfid, z nichz za
nejvyznamnéjsi Ize povazovat silnici I1/191 od Klatov smérem na Nyrsko.

V soucasnosti jsou v provozu na uzemi Klatovska dva silni¢ni hrani¢ni pfechody - Zelezna
Ruda/Bayerisch Eisenstein pro autobusy i osobni a lehkou nakladni dopravu a Svata

Katefina/Rittsteig pro osobni automobily.

Zelezni¢ni infrastruktura

Zeleznitni sit propojuje nejvyznamngjsi stfediska regionu. Uzemim probiha pateini
yeleznitni traf mezinarodntho vyznamu & 183 Plzeii — Klatovy - Zelezna Ruda a
severovychodni okrajem vyznamna celostatni trat’ ¢. 190 Plzeii — Ceské Budgjovice, uvniti
uzemi pak vedlejsi trat’ & 185 Horazd'ovice — Klatovy — Domazlice.

Za zminku stoji jesté Zelezni¢ni tunel pod Spitackym sedlem, na trati Plzei — Klatovy —
Zelezna Ruda, postaveny v letech 1874 — 1877, ktery je svou délkou 1 744 metrd nejdelSim

zelezni¢nim tunelem v Ceské republice.

Letecka infrastruktura
Vefejné mezinarodni letisté Klatovy s travnatou vzletovou a pristavaci drahou je situovano
3,4 km severovychodné od Klatov. Letisté je vyuzivano pfedevsim pro sportovni ucely a

nepravidelny letecky provoz.
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Cyklotrasy

Na Klatovsku se cykloturistika dostava do popfedi zdjmu, a to piedev§im diky
navstévnicky atraktivnim oblastem Sumavy. Cyklistické trasy vyuzivaji témef vylucné
stavajici silnice 1. a TI1. tfidy, mistni a ugelové komunikace. Pouze v kratkych usecich jsou
piipravovany a realizovany cyklistické stezky, které jsou vedeny samostatné nebo oddélené
od motorové dopravy.

Mezi nejzajimavéjsi cyklotrasy patfi:
Hlavni trasa II. tiidy ¢é. 33 — VSeruby - Nyrsko - Cerné jezero - Spitacké sedlo - Zelezna Ruda
- Prasily - Srni - Lenora - Nova Pec - Cerna v Posumavi - Dolni Dvofisté
Hlavni trasa II1. tFidy ¢ 305 - Koloveg (€. 3) - Klatovy - TuZice - Susice
Hlavni trasa I11. tFidy ¢. 312 - Blatna - Horazd'ovice - Zichovice
Hlavni trasa III. tFidy ¢. 313 - Zichovice - Susice
Hlavni trasa I11. tFidy ¢. 331 - Susice - Annin - RadeSov - Rejstejn - Horska Kvilda - Bucina
Hlavni trasa IIl. tfidy ¢ 332 - Dobfany - Svihov - Klatovy - Velhartice - Zelezna Ruda -
Alzbétin - CR/SRN

Uzemi protina rovnéz dalkova cyklotrasa — Sumavska magistrala, kterd prochazi
nejatraktivngj$imi ¢astmi Sumavy ve sméru jihovychod — severozapad. Kopiruje cyklotrasu
11 tiidy & 33 a na uzemi Klatovska vstupuje v oblasti Modravy, odkud pokracuje pfes Srni,

Pragily, Zeleznou Rudu a Nyrsko smérem na Vseruby a Domazlice.

Turistické trasy

Klatovsko ma velmi vyhodné geografické podminky. Velkou &ast uzemi zaujimaji
Chranéna krajinna oblast a Narodni park Sumava, kde jsou vhodné podminky pro pesi
turistiku. V této oblasti se nachazi nejvice turistickych tras, které spojuji zajimava mista. Mezi
nejatraktivn&jsi turistické cile lze zafadit Cerné a Certovo jezero, jezero Laka, Prasilské
jezero, Kralovsky hvozd, Povydfi, Hartmanicko, Modrava, Tfijezerni slat, hrad KaSperk a
rozhledna Polednik.

Lyzaiské bézecké trasy

Bézecké trasy jsou situovany zejména do vySe poloZzenych mist Klatovska. Jejich nejveétsi
koncentrace je v okoli Modravy, Prasil a Zelezné Rudy. Velka &ast b&zeckych tras vede
soub&zné se znadenymi cestami pro pé¥i turistiku a vterénu jsou vyznaCeny systémem
lyzaiskych smérovek a piktogrami. B&zecké trasy jsou zCasti strojove upravovany. Vzhledem
k tomu, Ze se jedna o finanin& nakladnou Cinnost, pocita se se zpoplatnénim strojové

upravovanych tras jiz od zimni sezony 2006/2007.
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odni trasy
Pro vodni turistiku je na Klatovsku vymezen tsek vodniho toku Otavy z Ceitkovy Pily do

ejstejna. Jedna se o rychly pefejnaty tok s velkymi kameny a prahy v feCisti, ktery je splavny
i 15. biezna do 31. listopadu. Je vhodny pouze pro zkuSené vodaky.
rasy pro vozickare

Na Klatovsku se nachazeji dvé trasy urGené pro vozickafe. Trasa Povydii zaind na
ntyglu a po 7 km konci v Cefikové Pile. Druha trasa je o kilometr kratsi a vede z Rokyty do

echle podél Vchynicko-Tetovského plavebniho kanalu.

nfrastruktura cestovniho ruchu

) Zakladni zaFizeni

Jbytovaci zarizeni
Kapacita ubytovacich zafizeni vykazuje v jednotlivych oblastech Klatovska vyrazné

ozdily. Nejvyssi polet ubytovacich zafizeni je pochopitelné zaznamenan v Klatovech a
' turisticky atraktivnich partiich Sumavy, a to zejména v okoli Zelezné Rudy, Kasperskych
Jor, Srni a fek Otavy a Vydry. Luzkova kapacita je rozlozena zejména mezi ubytovani
/ hotelech, penzionech, apartmanech, turistickych ubytovnach, chatovych osadach a
cempech.

K31. 12. 2004 se podle CSU nachazelo na Klatovsku celkem 206 hromadnych
ibytovacich zafizeni a celkova ubytovaci kapacita Cinila 8 940 lizek. Ze srovnani téchto
hodnot s urovni roku 2001, ve kterém prob&hlo s&itani lidu, dom a bytl, vyplyva, ze
v poslednich letech doslo jak ke snizeni po¢tu hromadnych ubytovacich zafizeni, tak
k poklesu celkové ubytovaci kapacity. Vroce 2001 bylo na Klatovsku celkem 573
hromadnych ubytovacich zafizeni a celkova ubytovaci kapacita dosahovala 11 952 lazek.

Pot4adani kongresi nabizi na Klatovsku tfi hotely. Jednim z nich je hotel Central, ktery lezi
v blizkosti historického centra Klatov. Souéasti hotelu je kongresovy sal s kapacitou do 100
osob a salonek s kapacitou do 50 osob. Kongresové sluzby poskytuji take hotely Srni a
Sumava, které jsou situované v obci Srni. Pro pofadani kongrest vyuZzivaji velky spoleCensky

sal s 300 misty, jidelnu se 100 misty, restauraci s 50 misty a salonek s 20 misty.
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Stravovaci zaFizeni

Na Klatovsku jsou zastoupeny viechny formy stravovani a stravovaci kapacita je
rozvrstvena mezi restaurace, motoresty, bistra, bufety, oblerstveni i zafizeni hromadného
stravovani. Nejvétsi kumulace stravovacich zatizeni je predevdim ve vétSich méstech a
strediscich cestovniho ruchu.

Kvalita nabizenych sluzeb ve stravovacich zatizenich se pusobenim konkuren¢niho
prostfedi neustale zlepSuje a tento trend ma rychlej§i prib&h nez u ubytovacich zafizeni.
Piedeviim ve méstech postupn& vznikaji zafizeni s vysokou trovni sluzeb i dobrou kvalitou

obsluhy, ktera se specializuji kuchyni, vybavenim a atmosférou na ur¢itou oblast.

o Dopliikkova zaiizeni

Kulturni a spoleéenskd zaFizeni

Muzea, galerie a vystavy

Galerie Klatovy / Klenovd - vyznamné muzeum uméni v arealu zamku na Klenové a v Galerii
U Bilého jednorozce v Klatovech. Jedna se o jedno z nejvétiich muzef umeéni v Ceské
republice s mezinarodnim vystavnim programem, orientovanym na moderni a soudasné
uméni. Sidlo galerie je na Klenové, kde spravuje rozsahly historicky areal - zficeninu
stiedovékého hradu, zamek z 19. stoleti, historickou sypku a vilu. Galerie U Bilého
jednoroZce se nachazi v historickém domé na hlavnim namé&sti v Klatovech. [3 5]
Muzeum historickych motocyklit a hracek v Kasperskych Hordch - nejvétsi soukroma
expozice svého druhu v Ceské republice. V soucasné dobeé vystavuje 70 kusti historickych
motocykli. Expozice Eeské hralky je ukazkou vyvoje Eeského hrackafstvi se zaméfenim na
soudasnou produkci. [46]
Muzeum Simona Adlera v Dobré Vodé u Hartmanic - muzeum vybudované v roce 1997
jako pamatnik Zidovského historika a rabina Dr. Simona Adlera, ktery se v roce 1944 stal
obé&ti holocaustu v koncentraénim tabofe Osvétim. Cast expozice je vénovana kultufe zidu a
nabozenstvi Zidovskych obyvatel v zapadoteském pfihrani&i. [34]
Muzeum Sumavy - regionalni muzeum pro oblast zapadni Casti Sumavy nachazejici se na
jihozapadé Klatovska. Muzeum Sumavy sestava z t&chto pracovist:

Muzeum Sumavy Susice - expozice: Historie sirkafstvi na Susicku, Karel Klostermann

_ Fivot a dilo, SklaFstvi na Sumave.
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Muzeum Sumavy Kasperské Hory - expozice: Zivot na staré Sumave, Sklafstvi na

Sumavé a Prirodov&dna expozice.

Muzeum Sumavy Zeleznd Ruda - expozice Zivot na staré Sumave.

Galerie Kasperské Hory

Knihovna Muzea Sumavy v Susici

Zachrannd stanice pro chrdnéné a handicapované Zivocichy
Muzeum Josefa Dobrovského v Chudenicich — muzeum vystavujici exponaty, které se
vztahuji k Chudenicim a jejich okoli. Jeho soulasti je rovn&z expozice nejproslulejsiho
chudenického rodaka a pozd&siho dramaturga, reZiséra a teditele Narodniho divadla
Jaroslava Kvapila a Josefa Dobrovského, ktery v Chudenicich ptisobil jako domaci ugitel.
Viastivédné muzeum dr. HostaSe v Klatovech — vystavuje exponaty predeviim z oblasti
archeologie a lidové kultury. Unikatem je me¢ klatovského kata ze 17. stoleti. V muzeu je
umisténa stala expozice "Historie Klatovska®. [48]
Vystava klatovskych karafidtic — vystava kvétin, které klatovsti zahradnici a zahradkafi
péstuji vice nez 190 let. S péstovanim zapocali jiz po napoleonskych valkach, kdyz se roku
1813 vratil do svého rodného meésta Klatov rytmistr baron Vol3ansky, ktery pfivezl

7 francouzského mésta Nancy semeno drobnokvéteého karafiatu.

Divadla a kina

Loutkové divadlo v Susici — nejdéle hrajici divadlo na zapad& Cech, které své prvni vefejné
predstaveni sehralo jiz v roce 1920 [42].

Stild divadelni scéna v Klatovech — divadlo nabizejici svym divakim Siroky Zzanrové pestry
repertoar od divadelnich pfedstaveni, pies koncerty vazné hudby, klubova predstaven,
divadelni pfedstaveni a koncerty pro déti a mladez, pohadky pro rodite s détmi, az po
koncerty popularni i dechové hudby.

Kino Sumava a Letni kino v Klatovech

Kino Susice

Kino Otava v Horaid ovicich

Letni kino Makov

Ostatni kulturni zafizeni

Méstské kulturni stiedisko Klatovy — misto konani koncertd, tane¢nich kurzi, plesd,
zabavnych pofadii, modnich prehlidek a vystav.

Méstské kulturni stredisko Susice

36




Sportovni zarizeni

Na tizemi Klatovska je mozné krom& b&znych sportovnich aktivit (plavani, brusleni, tenis,
fitness a podobn¢) provozovat tyto sporty:

= jezdectvi — moznost jizdy na konich nabizi Calverova farma v Habarticich u Klatov,
Lovecky zdimecek Zaluii, Ranch Fantasie v Mldzovech, Jezdeckd stdj BurSice a
Westernovy ran¢ Podoli.

= golf — vefejné golfové hFisté Lis¢i Louky u Nyrska se 6 jamkami. [36]

= sportovni létani a paraSutismus - mezinarodni veiejné letisté Klatovy, jehoZz
provozovatelem je PoSumavsky aeroklub Klatovy. Zajemci mohou vyuzit nabidky

vyhlidkovych letl a tandemovych seskoku.

4.3.1.3 Terciilni potencial

Organizace cestovniho ruchu

V klatovském regionu neexistuje struktura zastfeSujici organizace i instituce pro
organizovani cestovniho ruchu vystavénad na zaklade lokalnich & mikroregionalnich
organizaci. Cinnost zastfesujici regionalni turistické organizace je suplovana Cinnosti instituci,
jakymi jsou napiiklad Euroregion Sumava, Regionalni sdruZzeni Sumava, Regionalni
rozvojova agentura Sumava, Regionalni rozvojova agentura Plzeiiského kraje.

Vznikaji zde uréité struktury reprezentované zpravidla jednotlivymi mikroregiony, které se
realizaci konkrétnich projektl snai pfispét k rozsifeni turisticke nabidky a zaroven vtahnout
co nejvétsi potet subjektl do diskuse o problematice rozvoje cestovniho ruchu. Tyto struktury
v§ak maji pouze omezenou uzemni piisobnost a nedostateéné finan¢ni zdroje.

Znaénym problémem je rovn€z najit ochotné a kvalitni pracovni sily, které by v praxi
sjednocovaly dotené subjekty, vytvately potiebné fungujici struktury a pomahaly realizovat
konkrétni pfijata opatfeni. Je nutné si uvédomit, Ze bez zhodnoceni lidskych zdroji a
vytvoreni potfebnych struktur mtize jen stezi dojit k rozvoji organizace a marketingu
cestovniho ruchu na kvalitativng vyssi urovni nez doposud. To se tyka zejména spolecné
prezentace zajmového Gzemi vné€ regionu, poskytovani uceleného baliku informaci a
zprostiedkovani nabizenych sluzeb pro navstévnika.

Pozitivnim jevem je skutetnost, Ze vétsina obci zajmového uzemi si jiz uvédomila vyznam
cestovniho ruchu a jeho piinos pro zamé&stnanost mistnich obyvatel a ekonomickou prosperitu
regionu.

V oblasti cestovniho ruchu dochazi ke spolupraci se sousedni spolkovou zemi Némecka,

Bavorskem. Vytvafi se propojeni a vazby na instituce a podnikatele v oblasti cestovniho
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ruchu v Bavorsku, které vyznamng ovliviuji a stimuluji rozvoj cestovniho ruchu na
Klatovsku.

K prvnim krokiim budovani systému organizace cestovniho ruchu na Klatovsku patfilo
vybudovani a profesionalizace informa¢nich center v nejvétsich spadovych obcich a turisticky
hojn& navitévovanych lokalitich jednotlivych mikroregiond. Rovnéz byl uveden do provozu

regionalni informaéni systém RIS, ktery byl vytvofen Centrem regionalniho rozvoje CR.

Marketing v cestovnim ruchu

Z dovodu neexistence zastfeSujici organizace cestovniho ruchu na Klatovsku je
i regionalni marketing zatim vesmés provadén nekoordinované. Spoluprace mezi sousednimi
mikroregiony v poslednich letech zatim spiSe vazla. Pilotnim projektem, ktery se snazi
propojit a sjednotit systém znaceni a doprovodny informacni systém nékolika mikroregionti
na tizemi Klatovska navzajem a ten poté propagovat jako spolecny turisticky produkt pro
§iroké vrstvy vefejnosti, je projekt znaCeni cyklotras.

Mezi prvni spoletné pociny obci jednotlivych mikroregiondl patfi vydavani spole¢nych
image-prospektl (napf. Kraj pod Slavnikem, Planicko, Stredni PoSumavi, Stfipky
Horazdovicka a dalsf). Krom& toho bylo pro jednotlivé obce, kempy, muzea, znama poutni
mista a kulturn& historické pamatky vydano mnoZstvi propagacnich a informacnich letaku
v nékolika jazykovych mutacich (Sesky, némecky, anglicky). Vzhledem k tomu, ze témef
kazda turisticky zajimava lokalita jiz n&aky material vlastni, bylo by v nasledujicich letech
nanejvy$ vhodné zaméfit se na tvorbu spole¢nych materiali zahrnujicich §ir§i uzemi s vyCtem
nabizené turistické nabidky.

V ramci regionalniho informa&niho systému RIS se vytvafi internetova prezentace regionu
Sumava pracujici s aktualnimi daty od n&kolika informacnich stfedisek. V zajmu obci by
proto mélo byt co nejsirsi zapojeni vybranych informa¢nich center do tohoto systému a
prezentace pomoci odkazi na stavajici stranky jednotlivych obci a mikroregiond.

Nezbytna je rovn&z spolena prezentace jednotlivych mikroregionu Klatovska pod

spole¢nou hlavickou — logem.

Informacni centra

Piedpokladem rozvoje cestovniho ruchu je dostatetna informovanost o turistickém
potencialu daného regionu. Proto jsou zfizovana informacni centra. Mezi standardné
poskytované sluzby informa¢nich center patii bezplatné poskytovani informaci o atraktivitach
v okoli, vyletnich trasach a cyklotrasach, sjezdovkach a vlecich, ubytovacich a stravovacich

moznostech, dopravnim spojeni, obchodni siti, spoleCenskych, kulturnich a sportovnich
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programech. Informacni centra dale nabizeji zprostiedkovani ubytovani, prodej ¢i volny vydej
propagaénich materiald, prodej turistickych privoded, map, pohlednic a suvenyrs, kopirovaci
sluzby atd.

Na Klatovsku se nachazi 22 informaénich center vyskytujici se v oblastech s vyssi
lumulaci navitévnikd. Provozuji je pfedevsim mésta a obce, soukromy sektor & mistni

cestovni kancelar.

Hraniéni pirechody
Kromé dvou hlavnich hrani¢nich pfechodi Zelezna Ruda/Bayerisch Eisenstein (SRN) a

Sv. Katefina/Neukirchen (SRN), které jsou vyuzivany zejména pro silni¢ni dopravu, jsou pro
turisty a hranice piekraCujici turistické aktivity k dispozici jesté dalsi hraniéni prechody:

e Otry/Grosser Osser — pouze pro pé&i turisty,

o Pragily — Gsenget/Scheuereck — pro pé&si a cyklisty,

e Debrnik/ Ferdinandstal — pro p&si, cyklisty a lyZafe.

4.3.2 Analyza potencialu na strané poptavky

Informace o aktualnim stavu poptavky na Klatovsku byly ziskany provedenim
dotaznikového Setfeni, které probihalo metodou ptimého dotazovani v obdobi od ervence do
747 roku 2005 ve tiech mé&stech klatovského regionu - v Klatovech, Susici a Zelezné Rudg.
Vyzkumu se zucastnilo celkem 268 respondentll riznych vékovych skupin, a to jak z Ceské
republiky, tak ze zahraniéi. Velikost vzorku byla zvolena tak, aby bylo dosazeno dostatecné
miry vypovidaci schopnosti ziskanych dat. Respondenti byli vybrani zcela nahodné.

Na zaklad® vysledk dotazniki byl sestaven profil navitévnika Klatovska. Otazky byly
zaméfeny predev§im na zjiSténi dtvodt jeho navstévy, délky pobytu, zdrojt &erpani informaci
o Klatovsku, kli¢ovych aktivit, kvality podminek v miste, prednosti a nedostatkd regionu,
organizace navstévy, zajmu o nabidku organizovaného pobytu na Klatovsku a zpisobu
dopravy. Dale byly zkoumany demografické udaje o respondentovi: pohlavi, bydlisté, vek,

dosazené vzdélani a ekonomicka aktivita.

4.3.2.1 Vlastni vyhodnoceni dotaznikového Setfeni
Otazky jsou vyhodnoceny v potadi, v jakém byly uvedeny v dotazniku.

1. Co se Vam jako turistovi vybavi, kdyz se Fekne Klatovsko?
Prvni otazka poznavala znalosti navitevnikt Klatovska o dané oblasti. Respondenti

projevovali znalosti a povédomi o Klatovsku spise obecného razu. Jako hlavni asociace se
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vybavila ptiroda, &isté prostiedi, lesy a odpotinek. Méné potetna skupina si pak dokazala
vybavit konkrétni piirodni a kulturni atraktivity.

2. Jaky je hlavni diavod Vaseho pobytu na Klatovsku?

Graf 1: Diivod pobytu na Klatovsku

@ rekreace, odpocinek
m sportvni vyZiti
0O poznani

O zabava

| navsétéva
pFbuznych/znamych
@ sluzebni cesta

Zdroj : Vlastni vyzkum
Z grafu 1 je patrné, Ze navstévnici piijizdéji do zkoumaného regionu nejcastéji z diivodu
sportovniho vyziti (28 %). Téméf stejné procento lidi zavita na Klatovsko z divodu poznani
(26 %) nebo rekreace a odpogtinku (22 %).

3. Kolik dni se na Klatovsku zdrzite?

Graf 2: Délka pobytu

@max. 1 den bez
prenocovani

25% 9% m2- 3dny
29%
04 - 7dnd
37%

[18 a vice dnu

Zdroj: Vlastni vyzkum
101 dotazanych z 268 se na Klatovsku zdrzi 4 — 7 dni, 66 zistane vice nez 7 dni. Jedna se
piedeviim o dlouhodoby cestovni ruch. Co se tyce kratkodob&jsich pobytt, 77 dotazanych
zde stravi 2 — 3 dny a 24 pouze 1 den bez pfenocovani. Procentuelni vyjadfeni je uvedeno
v grafu 2.
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4. Pokud se na Klatovsku zdrzite dva a vice dnii, kde se ubytujete?

Graf 3: Typ ubytovaciho zatizeni

@ hotel
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O chata/chalupa

O u piibuznych &i
znamych

m kemphaboriste

Zdroj: Vlastni vyzkum
Dotazani, ktefi se na Klatovsku zdrzi dva a vice dnd, se nejvice (31 %) ubytovavaji
v penziénu. Nasleduje prenocovani v kempu & tabofisti (22 %), dale u pribuznych &i

znamych (18 %) a v hotelu (17 %). 12 % dotazanych je ubytovano na chatach &i chalupach.

5. Co Vis motivovalo k navs§tévé této oblasti?

Graf 4: Motivace k navStévé
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Intemet
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reference od znamych
viastni zkuSenost
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 4 znazoriuje, Ze lidé pfijizd&jici do této oblasti jsou k navitévé motivovany
pfedev§im vlastni zkuSenosti (32 % z celkového poétu odpovédi). DalSimi nejvice
pouzivanymi zdroji informaci, které vedly respondenty k navitévé Klatovska, byly reference

od znamych, Internet a propaga&ni materialy.
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6. Jaké aktivity jsou béhem Vaseho pobytu na Klatovsku kli¢ové?

Graf 5: Kli¢ové aktivity
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf byl sestaven tak, aby vyjadfoval procentuelni podil jednotlivych moZnosti z celku,
kdy respondent mohl uvést vice odpovédi. Vyobrazeni jasn& vypovida o hlavni Cinnosti
navstévnika Klatovska. Nejvice nav§tévnikl (23 %) preferuje pési turistiku. Z grafu je patrna
souvislost p&si turistiky s poznavanim pfirody, které je druhou nejpreferovanéjsi aktivitou

(19 %). Dale nasleduje poznavani pamatek (16 %).

7. Jak jste byl(a) béhem svého pobytu spokojen(a)/nespokojen(a) s nasledujicimi
skutec¢nostmi?

Respondenti méli posoudit kvalitu ubytovacich sluzeb, cenovou uroveri poskytovanych
sluzeb, dopravni dostupnost a kvalitu silnic, znaleni pfistupovych cest a kvalitu Zivotniho
prostfedi. Vybrané faktory byly hodnoceny dle této Skaly: velmi spokojen, spiSe spokojen,
spiSe nespokojen, velmi nespokojen, nedovedu posoudit.

Nejlepsiho hodnoceni dosahly kvalita ubytovacich sluzeb a kvalita Zivotniho prostiedi.
Velmi kolisavého hodnoceni se dostalo oblasti znaeni pfistupovych cest, coZ je s nejvetsi
pravdépodobnosti ovlivnéno navstivenou lokalitou. Je patrné, ze na Klatovsku existuji v této
oblasti znaéné disparity. U ostatnich oblasti prevlada spokojenost.

Podrobné udaje lze nalézt v nasledujicim grafu.

42




Graf 6: Spokojenost navstévniki s vybranymi faktory regionu

44%
B nedovedu posoudit
O velmi nespokojen
dopravni dostupnost O spiSe nespokojen
45% @ spiSe spokojen
@ velmi spokojen

) | 1% ]
cenova Grovenisluzeb [~ ]115%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zdroj: Vlastni vyzkum

8. a) Co se Viam na Klatovsku nejvice libilo?

b) Co naopak hodnotite negativné?

Oteviené otazky zaméfené na piednosti a nedostatky v regionu umoznily vytvofit Siroké
spektrum nazorli respondentl na zkoumanou oblast. Nejfrekventovan€jsi odpoveédi na otazku
tykajici se pfednosti regionu uvadi graf 7. Nejvice osob ocefiuje mistni pfirodu, historické

centrum Klatov a kulturné historické pamatky viibec.

Graf 7: Prednosti Klatovska
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Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 8 pak priblizuje, co respondent na Klatovsku hodnoti negativné. Nejcastéji je
kritizovan husty silni¢ni provoz a Spatny stav silnic, dopravni dostupnost a velke mnozstvi
vietnamskych obchodd. U hodnoceni kvality sluzeb se nejCastéji jednd o pfipominky
k ubytovacim a stravovacim sluZbam. Tém&f polovina respondentii neshledava na Klatovsku

7adna negativa.

Graf 8: Nedostatky Klatovska
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Zdroj: Vlastni vyzkum
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9. Jak je VaSe nav§téva organizovina?

Graf 9: Organizace navstévy
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Respondent byl dotazan, kym byla cesta organizovana. 86 % z dotazanych si cestu
zorganizovali sami. 8 % zdotazanych uvedlo jako hlavniho organizitora svého
zamé&stnavatele a pouze 4 % vyuZilo sluzeb cestovnich kancelafi. Do polozky ,jinak“ byli

zahrnuti navitévnici, ktefi piijeli se $kolou, sportovnim klubem, & jinou organizaci.
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10. Mél(a) byste zdjem o nabidku organizovaného po

Graf 10: Zajem o organizovany pobyt na Klatovsku

46% @ano
54%
@|ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Z vyse uvedeného grafu vyplyva, Ze vice nez p
o nabidku organizovaného pobytu na Klatovsku.

Ti, ktefi projevili zajem o organizovany pobyt, preferuji
nejvétsi zajem je o pamatky (30 %) a ptirodu (18 %).

tyte tizce zaméfenych pobytt,

Graf 11: Zaméieni pobytu
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@ kombinace

Zdroj: Vlastni vyzkum

11. Jakym zpusobem jste se dopravil(a) do tohoto regionu?

Graf 12: Pouzity dopravni prostiedek
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Zdroj: Vlastni vyzkum

45




Z grafu 12 je ziejmé, Ze nejCast&ji vyuzivanym dopravnim prostiedkem pro dopravu
do regionu je osobni automobil (72 %). 16 % navstévnika se do regionu dopravi viakem a

pouhych 5 % vyuZiva spojii autobusovych linek.

12. S kym cestujete?

Graf 13: S kym respondent cestuje
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O 's partnerem/partnerkou
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jinak

Zdroj: Vlastni vyzkum

Na otazku ,,S kym cestujete? uvedlo 38 % respondentd, Ze cestuji s rodinou, téméf jedna
tfetina dotazanych s partnerem &i partnerkou a 16 % respondenti pijelo samo. Podil lidi, ktefi

do regionu piijizd&ji sami, pfedstavuje lidi na sluZebni ceste.

13. Hodlite navstivit Klatovsko i v budoucnu?

Graf 14: Opétovna navitéva Klatovska

@ ano

® nevim

ane

Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 14 znazoriiuje, zda se navdtévnici chystaji do regionu v budoucnu opét zavitat.
Vétsina z nich odpovédéla kladng (80 %). Téméf pétina respondenti (19 %) zatim neni

o navratu presvéd&ena a pouze 3 respondenti (1 %) uvedli, Ze jiz do regionu zavitat nechté&ji.

JIHOCESKA UNIVERZITA
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14. Doporutite navitévu Klatovska svym znamym?

Graf 15: Doporuéeni znimym

3%
mano
mne
97%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Poslednim dotazem se zji§tovalo, zda dotazovani doporuti navitévu Klatovska svym

znamym. 97 % respondentii navstévu svym znamym doporuti a pouze 3 % ji nedoporudi.
15. Udaje o respondentovi

Tabulka 1: Udaje o respondentovi

muz 135|do15 let 3
zena 13316 - 30 let 91
31-50 let 127
Praha 60|51 -65 let A4
Plzetisky kraj 71|66 let a vice 3
Ustecky kraj 7
StiedoCesky kraj 30|zakladni 13
JihoCesky kraj 21|vyucen(a) 41
Kralovéhradecky kraj 11|stiedoskolské 167
Karlovarsky kraj 5|vysokoskolské 45
Pardubicky kraj 3
kraj Vysoina 3|student 32
Moravskoslezsky kraj 6|podnikatel 40
Jihomoravsky kraj 3|zaméstnanec veiejného sektoru 65
Slovenska republika 6|zaméstnanec soukromého sektoru | 100
SRN 32|duchodce 13
Nizozemsko 9{na mateiské dovolené 11
Rakousko 1|nezaméstnany 7

Zdroj: Vlastni vyzkum

4.3.2.2 Profil niv§tévnika Klatovska
Z uvedeného priizkumu lze vyvodit profil typického navitévnika Klatovska. Typickymi

navitévniky regionu jsou lidé vzd&lani (vice neZ tfi &vrtiny navstévniki ma nejméné

sttedodkolské vzd&lani), ktefi miluji pfirodu, aktivni dovolenou a ocetiuji klid a kvalitni
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sivotni prostiedi. Téméf polovina z nich jsou lidé stfedniho v€ku. Na Klatovsko piijizdéji
bud’to sami, s rodinami nebo s partnery a jsou mobilni, stravi zde obvykle 4 — 7 dnti. Pfevazneé
jde o zamé&stnance, podnikatele nebo studujici. Mistem trvalého bydlisté je velice Casto
Plzefisky kraj, Praha a Stfedogesky kraj. Nejvice zahrani¢nich navitévnikl pfijizdi do regionu
ze SRN. Nejéast&ji navitévnici pfenocuji v penzionech, dale vkempu, tabofisti a
u pribuznych & znamych. Navstévnici jezdi na Klatovsko hlavné kvili turistice a poznavani
ptirodnich kras, néktefi z nich také za historickymi a architektonickymi pamatkami. VétSina
2 nich chee Klatovsko navstivit opakovang a oblast doporucit svym znamym.

Na tomto zakladé je mozné stanovit tfi hlavni cilové skupiny navstévniki Klatovska:
- aktivné orientovani turisté
- milovnici pfirody

- rodiny s détmi

4.4 Analyza produkti cestovniho ruchu na Klatovsku

4.4.1 Produktové bali¢ky dle agentury CzechTourism

Produktové balitky jsou prezentovany nejen prostfednictvim databaze na internetovych
strankach agentury CzechTourism, ale i formou tisténého katalogu, ktery nese nazev
_Obchodni déim turistickych produkt®. [31]

Obchodni dim turistickych produktd je urCen Sirokému okruhu uZivateli — cestovnimi
kancelafemi podinaje a individualnim turistou konCe. Pro cestovni kancelate je to dokonaly
piehled turistickych produktd, které mohou zafadit do své nabidky, a pro turisty, at’ uz
individualni nebo pro turistické skupiny je to vyborny zdroj inspirace. Bez slozitého
zafizovani, planovani a vymysleni programu si z nabidky pohodIng vyberou ten pravy baliCek
sluzeb, ktery si poté zakoupi v cestovni kancelafi.

Turistické produkty uvedené v obchodnim domé mohou mit nasledujici charakter:

1 - Pobytovy

2 - Poznavaci

3 - Historie a architektura, méstska turistika

4 - Pobyt v ptirodg, hobby, sportovni aktivity (cyklo, p&si turistika, hippo, hory atd.)
5 - Relaxace, fitness, wellness

6 - Lazefiské a 1é¢ebné pobyty

7 - Spotiebni zabava (nakupy, noni zabava, gastronomie atd.)

8 - Programové nabidky
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Bez nudy na Sumavé
Charakter produktu: 1,4, 5

Uréeni: individualni turistika, CK pro domaci cestovni ruch, CK pro incoming

Minimdlni pocet osob: 1 —2

Pocet noclehu: 2 -7

Typ ubytovdni: hotel

Typ stravovini: polopenze

Popis: Mikroregion Ka3perskohorsko na Sumavé je skvélou destinaci pro aktivni dovolenou
v pribéhu celého roku. V misté se nachazi moderni skiareal s umélym zasnézovanim a
vedernim lyzovanim, lyZafskou Skolou a pijéovnou lyzafského vybaveni. Dle sn&hovych
podminek jsou v okoli upravovany b&zecké trasy. Jaro nabizi moznost splavovani feky Otavy
v rtiznych tsecich na raftech ¢&i kanoich. Cely region nabizi fadu tras s riznou narocnosti pro
p&si turistiku i pro cyklisty.

Zajemci si mohou vybrat z nasledujici nabidky:

> Tyden bez nudy - osmidenni sportovné-relaxacni pobyt na horach se zaméfenim na
aktivni indoor a outdoor aktivity dle aktualni sezony a nasledny odpoginek a relaxaci.

» Nadychnéte se ... - Ctyfdenni sportovné-relaxagni pobyt zahrnuje mimo ubytovani
neomezeny vstup do fitness a venkovniho vyhfivaného bazénu, vstupy do relaxaéniho
centra a dal§i aktivity na vybeér.

> Golfovy baliCek - na 3 dny nabizi 2x green fee na 18jamkovém hiisti ve Zwieslu
(SRN), 1x 2 hodiny v koiiském sedle nebo horské kolo na cely den, 30 min. relaxacni
masaz, neomezeny vstup do fitness a venkovniho solarné vyhfivaného bazenu,
1 hodina billiard + 1x video na pokoj.

> Totilni relaxace — tiidenni relaxaéni pobyt zahrnuje 2x relaxalni centrum (sauna,
vitivka, odpo&ivarna), 30 min. relaxaéni masaz, 10 min. v turbosolariu, 1x zapujeni
b&zeckého vybaveni nebo horského kola s ptilbou nebo jizdenku na vederni lyZovani
do lyzafského arealu Lisak, neomezeny vstup do fitness a do venkovniho solarné
vyhiivaného bazénu (jen v Iét€), 1 hodina billiardu.

> Skvély rodinny tyden - aktivni dovolena pro celou rodinu, soudasti je fitness centrum
bez omezeni, 2x relax (sauna, vifivka, odpocivarna), bézky nebo horska kola nebo
permanentka do skiarealu, vyjizd'ka na sanich nebo v 16t& kotarem, billiard, barbecue,
venkovni bazén a fada dalSich aktivit.

Cena: 1 990 — 12 850 K& v&etn& ubytovani, sluzeb dle itinerate, pujéovného a specialniho

programu
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Lze dokoupit: doprava, stravovani, dopliikové a externi sluzby (kong&, vstupenky na akce,

pedikura, kadefnictvi)
Kontakt: BW Aparthotel Sumava 2000,
Namésti 8, 341 92 Kasperské Hory,
tel. +420 376 546 910, +420 603 253 242, fax +420 376 546 920,

info@sumava2000.cz, www.sumava2000.cz.

Vintifova stezka

Charakter produktu: 4

Uréeni: individualni turistika

Minimadlni poéet osob: 1

Pocet noclehii: 4

Typ ubytovdni: hotel

Typ stravovdni: snidan€

Popis: &tyfdenni p&si, popfipadé cykloturistické putovani po Eeské strané Vintifovy stezky.

Intinerdr:

1. etapa: Prasily — Hartmanice (15 km).

2. etapa: Hartmanice — Susice (15,5 km).

3. etapa: Susice — Horazd'ovice (19,5 km).

4. etapa: Horazdovice — Blatna (25 km).

Cena: 940 — 2 741 K& v&etné ubytovani a stravovani

Kontakt: AgAkcent s.r.o.,
Nalzovské Hory, Cast Ustalet 84, 341 42 Kolinec,
tel. +420 376 310 957,

vintir@agakcent.cz.

§umavs|_gy’m narodnim parkem na kole
Charakter produktu: 4

Uréeni: individualni turistika, CK pro incoming
Minimadlni pocet osob: 1

Pocet noclehu: 7

Typ ubytovdni: penzion

Typ stravovdni: polopenze
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Popis: osmidenni cykloturisticky program pro 1 — 14 osob s nebo bez pievozu zavazadel.
Denni vzdalenost je 17 — 50 km v lehkém a stiednim terénu. Moznost prodlouZzeni programu
o ubytovani v Praze.
Itinerdr:
1. den: pijezd do Vimperka v podhufi Sumavy.
2. den: vylet do okoli boubinského pralesa, jednoho z poslednich ostrovil zeleng v Evropé.
3. den: scénickou piirodou J avornikil, které nabizeji nadherné vyhledy na Sumavu.
4. den: vylet do okoli smérem k horskému hiebenu, kolem $umavskych statkti az k Jezerni
slati, jedine¢né piirodni rezervaci s masozravymi rostlinami.
5. den: vylet udolim feky Vydry stzv. kamennymi hrnci — pfirodnimi kamennymi utvary,
vymletymi vodou.
6. a 7. den: fakultativni vylet k ruinam hradu Kasperk a do sttedovékych zlatokopeckych
Kasperskych Hor, nebo udolim Busilu k starym vesnickam, ve kterych jakoby se zastavil Cas.
8. den: odjezd.
Cena: 9 025 — 10 570 K& véetnd ubytovani, stravovani a sluzeb dle itinerafe
Kontakt: COUNTRYSIDE & HERITAGE Holidays,

Sumavska 31b, 612 54 Brno,

tel. +420 541 235 822, +420 604 234 707,

info@heritage-trails.cz, www.heritage-trails.cz.

Turisticka karta Sumava — Cesky les: tri dny s rodinou v PoSumavi

Charakter produktu: 4

Uréeni: individualni turistika

Minimdlni pocet osob: 3

Pocet noclehu: 3

Typ ubytovini: kemp

Typ stravovdni: bez stravovani

Popis: ttidenni rodinny pobyt s moznosti vyuZiti Serpani slev prostrednictvim Turistické karty
Sumava — Cesky les.

Itinerdr:

1. den: Klatovy — prohlidka mésta spojena s navstévou historickych pamatek, obéd, HnaCov —
ubytovani v autokempu na tfi noci, odpotinek u vody, sportovni aktivity.

2. den: cyklisticky vylet (na vyptij€enych kolech) — trasa: Planice — Oselce, Chanovice (cca 35

km), navitéva Horazd ovic — prohlidka mésta, navitéva bazénu s toboganem.
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3. den: Susice — prohlidka mesta, Dobra Voda — navitéva vyznamného poutniho mista a
muzea, ob&d v Nové Hurce, prochazka k jezerim Laka &i Prasilskému jezeru, Kagperské Hory
_ Muzeum historickych motocykli a Expozice geské hracky, prohlidka mésta.
Cena: 3 693 — 4 225 K& v&etné ubytovani, vstupt, sluzeb dle itinerare, pjéovného a dalsich
sluzeb
Kontakt: AgAkcent s.r.0.,

Nalzovské Hory, Cast Ustale¢ 84, 341 42 Kolinec,

tel. +420 376 310 957.

P&Si putovani za zelenym dédictvim Sumavského narodniho park
Charakter produktu: 4

Uréeni: individualni turistika, CK pro incoming

Minimdlni pocet osob: 1

Pocet noclehi: 7

Typ ubytovdni: penzion

Typ stravovdni: polopenze

Popis: osmidenni p&si program bez pravodce pro 1 — 6 pé&ich turistd s prepravou zavazadel.
Denni vzdalenosti p&ich tras jsou 7 — 25 km, trasy jsou lehké az stiedné obtizné.

Itinerdr:

1. den: ptijezd do Vimperka v Sumavském podhuii.

2. den: okruzni vylet do boubinskeho pralesa, jednoho z poslednich panenskych ostrivki
pavodnich pralesti v Evropé.

3. den: ptivabnymi kon¢inami Sumavskeho podhiifi s nadhernymi vyhledy na horské masivy
pies vrch Javornik do Michalova.

4. den: okruzni vylet mezi Sumavskymi samotami k piirodni rezervaci Jezerni slat’ se vzacnou
masozravou florou.

5. den: z Horské Kvildy lezici uprostied zadumanych nahornich planin dold kolem jiskiivé
teky Vydry, proslulé svymi fantastickymi obfimi kamennymi hrnci.

6 a 7. den: ndkolik riznych moZnosti vyleti — ke zficeniné hradu Kasperk s prohlidkou
Kasperskych Hor, davného zlatokopeckého mésta nebo cesta vesnicemi $umavského podhtfi
s pavodnimi stavbami, kde se Cas jakoby zastavil, a plvabnym busilskym udolim, jinou
moznosti je vylet k ledovcovym jezerim Laka a Pragliskému jezeru.

8. den: odjezd.

Cena: 9 025 — 10 570 K& v&etng ubytovani, stravovani a sluzby dle itinerafe
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Kontakt: COUNTRYSIDE & HERITAGE Holidays,
Sumavska 31b, 612 54 Brno,
tel. +420 541 235 822, +420 604 234 707,

info@heritage-trails.cz, www.heritage-trails.cz.

4.4.2 Vybrané turistické produkty
Aquapark v Horazd’evicich
Charakter produktu: relaxa&ni, sportovni
Uréeni: pro mladé a aktivni
Casovd dostupnost: celoroné
Popis: jeden z nejmodernéjSich krytych plaveckych bazénd v Ceské republice s fadou
vodnich atrakci (62 metrid dlouhy tobogan, perlitkova lazed, umélé vlnobiti, vodni hiib a
dal). V komplexu aquaparku je mozno také navitivit saunu & fitcentrum, vyuzit sluzeb
masaZi a vyzkouset horolezeckou sténu. Obgerstveni zajistuje restaurace, kterou 1ze navstivit
i zbazénové haly. Turistické informani centrum Zlaté slunce v Horazdovicich zorganizuje
program pro skupinovy vylet. [48]
Cena: 130 K&/den (40 K&/hod.) pro dospélé vEetné vyuziti viech vodnich atrakci, slevy jsou
poskytovany pro déti, dichodce, drzitele karet ZTP a skupiny
Lze dokoupit: stravovani, doplitkové sluzby (sauna, masaze a fitcentrum)
Kontakt: Centrum Zlaté slunce,

PreSovska 7, 306 37 Horazd ovice,

tel. +420 377 360 951, +420 724 343 292,

info@zlateslunce.cz.

Barokni zamek a skanzen v Chanovicich

Charakter produktu: poznavaci (kultura a architektura)

Uréeni: pro zvidavé rodiny

Casovid dostupnost: celorotng

Popis: pGvodné goticka tvrz z prvni poloviny 15. stoleti, pfestavéna na barokni zamek.
V zameckych interiérech je umisténa expozice lidového hraCkafstvi a femesel. Nedaleko
zamku se nachazi skanzen lidové architektury s roubenymi kolnami, §pycharem, stodolou,
obytnymi chalupami a suSarnou ovoce. Skanzen je moZno navstivit samostatné i
s pravodcem. [40]

Cena: zamek — 10 K& pro déti i dospélé, skanzen — dobrovolné vstupné
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Lze dokoupit: stravovani, dopliikové sluzby (privodce, pronajem prostor)
Kontakt: Zamek a skanzen Chanovice,

Chanovice 36, 341 52 Chanovice,

tel. +420 376 514 353,

Jak se zije v hajovné — Calverova farma

Charakter produktu: relaxalni, rehabilitaéni, pobytovy
Uréeni: pro star$i a pro sportovni rodiny
Casovid dostupnost: celoroéng
Popis: odpocinek na malé rodinné farmg, ktera se zabyva chovem koni a herofordského skotu.
Nabizi ubytovani ve stylové chalupé na uplné samoté a vyjizdky na konich. Pro uplné
zadatedniky jsou urleny krat§i vyjizdky do pfirody nebo vyuka pod vedenim odborného
cvititele v jizdarng, pro zdatn&jii jezdce i vicedenni vyjizdky. Specialitou farmy je odborna
hipporehabilitaci a animoterapie pro postizené déti a mladez. [40]
Cena: ubytovani — 1 000 K¢/cely objekt/noc
Lze dokoupit: doplitkové sluzby (jizda na konich, sauna, odborna hippoterapie)
Kontakt: Calverova farma,

Habartice 55, 339 01 Klatovy,

tel. +420 608 642 718, +420 732 864 167,

calverova@jizdarna.cz, www.calverova jizdarna.cz.

Romantika na Sumavé — Rané Fantasie
Charakter produktu: pobytovy, relaxaCni, sportovni
Urceni: pro star$i a pro sportovni a zvidavé rodiny
Casovi dostupnost: celorotné
Popis: pobyt na stylovém ranci v pfedhiii Sumavy, ktery nabizi turistiku na konich ve formé
hodinovych aZ celodennich vyjizdgk & vicedenniho putovani s prespanim v piirodé. Pobyt
miize byt zpestfen jizdou se psim spfezenim, raftovanim na Sumavskych fekach ¢i
ochutnavanim domacich produktii — mléko, tvaroh, syr a vejce z ekologické farmy. [40]
Cena: ubytovani ve stylové chalup& — 250 K&/osoba/noc
Lze dokoupit: stravovani, doplitkové sluzby (jizda na konich, specialni programy)
Kontakt: Ran¢ Fantasie,
Mlazovy E-6, 341 42 Kolinec,
tel. +420 376 594 528,

ranchfantasie@sumava.net, http://ranchfantasie. sumava.net/start.asp.
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Westernovy ran¢ Podoli
Charakter produktu: pobytovy, relaxaCni, sportovni

Uréeni: pro starsi a pokro€ilé, sportovni a zvidave rodiny
Casovi dostupnost: celoroéné
Popis: pobyt na ran¢i v malebné Sumavské piirode. Rang je zafizen ve westernovém stylu
s moznosti ubytovani v dievénych srubech nebo noclehu v originalnich indianskych TEE-
-PEE. Klienti si mohou vybrat z pestré nabidky programi - rybafenim pocinaje a vyjizdkami
na konich kon&e. Okoli rande je vhodné zejména pro p&i turistiku a cykloturistiku. [40]
Cena: ubytovani v dfevéném srubu - 700 — 800 K¢&/srub/noc,
v TEE-PEE - 200 K&/ TEE-PEE/noc.

Lze dokoupit: stravovani, doplitkové sluzby (vyjizdky na konich)
Kontakt: Western ran¢ Podoli,

Podoli, 341 42 Kolinec,

Tel. +420 606 171 999,

rancpodoli@centrum.cz.
Sportovni areal Spi¢ak
Charakter produktu: sportovni, pobytovy
Urdeni: pro mladé a aktivni, pro sportovni rodiny
Casovd dostupnost: celorotné
Popis: nejvétsi sjezdai'sky areal na Ceské strané Sumavy nabizejici pét sjezdovek a dvé cvicné
louky v celkové délce 7,2 km. Pro snowboardisty je v dolni &asti sjezdovky &. 1 vybudovan
snowpark. Pfepravu lyzafQ zajistuje jedna Styfsedackova lanovka s nastupnim kobercem a
osm vleki s celkovou prepravni kapacitou 5 200 osob/hodina. Pfimo v arealu se lze celoroné
ubytovat ve tiech chatach, dv& znich nabizi i moZnost stravovani. V zimni sezoné je
v provozu lyzaiska §kola, servis a pijéovna lyZi a snowboardui. [48]

V 1ét¢ ma Sportovni areal Spi¢ak, ale predevs§im cela oblast Zeleznorudska piiznivé
podminky pro p&i turistiku a cykloturistiku. V arealu se nachazi sportovni hala, pij¢ovna
horskych a cestovnich kol v&etn& détskych sedacek a cvicna horolezecka sténa. Zajemctim
o turistiku poskytne spole¢nost Sport service spol. st. o., ktera je provozovatelem celého
arealu, poradenskou sluzbu o Sumavé a vét§im skupinam na horskych kolech pfipravi
zajimavé netradi¢ni trasy po Sumavé se zkufenym pritvodcem vEetné dopravy 15ti kol a osob.
Cena: jednodenni jizdenka 450 K& pro dospélé (jedna jizda 80 Kg), slevy jsou poskytovany
pro déti, diichodce, drZitele karet ZTP a skupiny
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Lze dokoupit: ubytovani, stravovani, dopliikové sluzby (servis a pljceni lyzafské vyzbroje,
lyzaiska §kola, pronajem sportovni haly atd.)
Kontakt: Sport service spol. s1. 0.,

Spicak 77/17, 340 00 Zelezna Ruda,

tel. +420 376 397 167,

info@spicak.cz, www.spicak.cz.

Svét motocyklu a hracek
Charakter produktu: naucny, kulturni

Uréeni: pro zvidavé rodiny
Casovd dostupnost: celorotné
Popis: jedna z nejvétsich tuzemskych kolekci historickych motocyklli a hracek. Sbirka
motocykli obsahuje 70 strojii, nekteré vystavene exponaty jsou svétové unikaty. Jeji soucasti
je i expozice historickych jizdnich kol. Expozice Ceské hra¢ky je zaméfena na soucasnou
produkci a vyvoj Ceské lidové hratky v pribshu nékolika staleti. V letnich mésicich se na
nadvoti budovy hraji loutkova divadla a funguje obchod nabizejici dfevéné hracky. [46]
Kontakt: Muzeum historickych motocykld a expozice Eeské hracky,

Vimperska 12, 341 19 KaSperské Hory,

tel. +420 606 737 041, +420 377 982 570,

moto-muzeum.zdenek balek@seznam.cz.

Poznavani strasidel na Sumavé - Pohadkova zemé

Charakter produktu: zabavni
Uréeni: pro zvidavé rodiny
Casovd dostupnost: celorotné
Popis: stala expozice skiitkd, vil, vodnikli a dalSich pohadkovych bytosti, jejiz soucasti je
i venkovni nautna stezka Pohadkovych skfitki. Pohadkova zemé vznikla na zakladé navrhu
spisovatelky, graficky a ilustratorky Vitézslavy Klimtove. [48]
Cena: 20 K¢/osoba
Lze dokoupit: ubytovani, stravovani
Kontakt: Horsky areal Bréalnik — Hotel Fanda,
340 06 Hojsova Straz,
tel. +420 376 390 163,

info@pohadkovazeme.cz.
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Dostupna Sumava
Charakter produktu: poznavaci

Uréeni: pro starsi a pro osoby se snizenou mobilitou
Casovd dostupnost: mimosezonni
Popis: celodenni autobusové zajezdy s privodcem, uréené pro osoby se snizenou mobilitou.
Pro cesty je vyhrazeno obdobi mimo hlavni turistickou sezonu a to na jare od poloviny kvétna
do poloviny &ervna a na podzim od zati do konce fijna. [43]
Kontakt: CSAD Susice,

‘ tel. +420 376 524 703, susice@csadplzen.cz.

4.4.3 Zhodnoceni nabidky produktii cestovniho ruchu z hlediska cilovych skupin

Region Klatovsko nabizi Sirokou Skalu turistickych produkti a produktovych bali¢kt pro
riizné cilové skupiny, které maji sezonni Ci celoro¢ni charakter. Zakladni produktové balicky
jsou prezentovany v katalogu ,,Obchodni dam turistickych produkti®, vydavaném agenturou
CzechTourism. Vétsina turistickych produktd se vsak do podvédomi navitévnikd dostava
prostfednictvim Internetu, médii a propaga¢nich materialii, které jsou k dispozici v regionalni
informacnich centrech, mistnich cestovnich kancelafich a na mnoha dalSich vefejné
pristupnych mistech.

Zna¢nou ¢&ast regionu zaujima Sumava, na kterou se vaze velké mnoZstvi produktl
cestovniho ruchu. Diky svému jedine¢nému pfirodnimu bohatstvi, vyhodné geografické
poloze a kvalité Zivotniho prostiedi je Sumava hlavnim lakadlem mnoha nav§tévnikl
Klatovska. Jedna se piedeviim o aktivné orientované turisty, kterym Sumava nabizi velmi
dobré podminky pro pé&si turistiku a cykloturistiku, v zim& pro b&zecké a sjezdové lyzovani.
Tato cilova skupina miize vybirat z pestré nabidky turistickych produktii a produktovych
balick, které jsou zaméfeny na nejriiznéjsi sportovni aktivity. Jednim z prikladd nabizenych
produktovych balicki je _Sumavskym narodnim parkem na kole®.

NenaruSena Sumavska piiroda laka do klatovského regionu take milovniky pfirody, ktefi
v oblasti mohou obdivovat jedine¢nou faunu a floru a take nenapodobitelné pfirodni scenérie.
V ramci Ceské republiky se jedna o jeden z nejzachovalejsich ekosystémd. Pro tuto cilovou
skupinu je pfipravena fada naugnych stezek s raznym zaméfenim, piikladem muze byt
zézitkova stezka na Biezniku. Na obdivovani a poznavani ptirodniho bohatstvi je zamefeno
nékolik produktovych bali¢ki, napfiklad , Péesi putovani za zelenym dédictvim Sumavského
narodniho parku®. V zimnich mésicich mohou pro obdivovani Sumavy a jejich kras vyuzivat

strojové upravovanych bézeckych stop.
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Dalsi vyznamnou cilovou skupinou Klatovska jsou rodiny s détmi. Tato pocetna skupina
miZe vyuzit turistickych produktd a produktovych balicki dle svého zaméfeni a svych
moznosti. Jednim z nejpfitazlivéjich produktd nabizenych této skupin€ je stala expozice

_Pohadkova zem&“, jejiz soudasti je nauéna stezka Pohadkovych skfitki.

4.5 SWOT analyza

SWOT analyza je uZitetnou soulasti celkové situalni analyzy podniku, regionu, prip.
projektu a slouzi k zakladni identifikaci vnitfni a vn&si situace konkrétniho subjektu na
zéklad& dosavadniho vyvoje, sou¢asného stavu a odhadu mozného budouciho vyvoje.

SWOT analyza, jejiz nazev je odvozen od polatenych pismen anglickych termint ( S —
strenghts, W — weaknesses, O — oportunities, T - threats), v pfekladu predstavujici silné
stranky (S), slabé stranky (W), piileZitosti (O) a hrozby (T), tvofi logicky ramec vedouci ke
konkrétnimu systematickému zkoumani vnitinich pfednosti a slabin, vnéjSich pfileZitosti a
ohrozeni i k vysloveni zakladnich strategickych alternativ.

Silné a slabé stranky SWOT analyzy se vztahuji k vnitini situaci podniku nebo regionu,
popk. jiného sledovaného subjektu. Na jejich zakladé lze identifikovat faktory, které mohou
byt dilezité pro budouci uspéchy a nezdary. Ukolem manaZera jakékoliv organizace je proto
kriticky a co moZna nejlipln&ji a nejpfesnéji urCit silné stranky podniku a plné je vyuzit.
Zji§téné slabé stranky, které jsou chapany jako problémy, je nutné se pokusit negovat.

Analyza a poznani vng&j§ich podminek prostfedi umozni subjektu spravné zhodnoceni
vlastnich sil a nalezeni optimalniho zpiisobu vyuziti moznych pfilezitosti a odvraceni
ptipadnych hrozeb se zamérem nalézt konkuren¢ni prednosti a mezery na trhu, které lze

vlastnimi produkty vyplnit. [3]

4.5.1 SWOT analyza regionu Klatovsko

Vychodiskem pro tvorbu SWOT analyzy cestovniho ruchu na Klatovsku byla situacni
analyza, dotaznikové Setfeni, zpracované rozvojové dokumenty Plzefiského kraje (Program
rozvoje izemniho obvodu Plzefiského kraje a Program rozvoje cestovniho ruchu v Plzefiském
kraji) a zpracovany rozvojovy dokument pro turisticky region Sumava — Cestovni ruch na
Sumavg.

Pro posouzeni silnych a slabych stranek byly vytipovany a vymezeny faktory, které by
mély napliiovat jejich podstatu. Kazdy vybrany faktor byl povaZovan za sledovany faktor a

ohodnocen z hlediska vlivu na region. Sledované faktory byly sefazeny v pofadi bez
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vyrazného tfidéni, oznaleny pismeny od A do V a klasifikovany jako dobré, primérné nebo

§patné. Vzhledem k tomu, Ze dalezitost sledovanych faktorG neni stejnd, byly posuzovany

také z hlediska zavaznosti. Zjisténé skutecnosti byly potom zaneseny do tabulky 2.

Tabulka 2: Hodnoceni faktori z hlediska zivaZnosti a vykonnosti

Hodnocené faktory Posouzeni stavu Zavaznost
dobry |primérny | Spatny | vysoka primérnd | nizka
A. geograficka poloha > »
B. dopravni dostupnost L
C. dopravni obsluznost >. °
D. kvalita dopravni infrastruktury / L
E. znadeni pfistupovych cest ) °
F. kvalita zivotniho prostiedi °
G. krajina a ptirodni podminky * o
H. mnoZstvi kulturnich, cirkevnich a
historickych pamatek *
L. kulturni a sportovni akce ®
J. kapacita ubytovacich zafizeni °
K. kapacita stravovacich zafizeni o
L. kvalita poskytovanych sluzeb ~e ®
M. vzhled obci podél hlavni /l
piijezdové komunikace ze SRN A *
N. vyuziti volného Casu /./ °
0. moznosti p&si turistiky ?/ °
P. moznosti cykloturistiky ‘ °
Q. podminky pro zimni sporty L\ °
R. informace pro nav§tévniky >‘ »
S. cenova image regionu ‘< °
T. destinaéni management \\$ °
U. komunikace a kooperace mezi /l
kli¢ovymi €initeli CR v regionu y *
V. prezentace a propagace regionu ./ ®

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Vykonnost a zavaznost ve vzajemnych souvislostech je komplexn& zachycena v tabulce

3. TutéZ souvislost vyjadiuje i matice zavaznost/vykonnost.

Tabulka 3: Vykonnost a zivaZnost ve vzajemnych souvislostech

Vykonnost
dobry prumér Spatny
vysoka AFGHIOPQ |BENRYV TU
Zavainost pramérna S DJ CLM
nizka K
Zdroj: Vlastni zpracovani
Obriazek 1: Matice zavaznost/vykonnost
vykonnost
nizka vysoka
—>
f ELNRT|ABFGHI
3 [SAY OPQS
- 3
g =
=
S
\E CDhDM JK
3
=

Zdroj: Vlastni zpracovani

Faktory vlevém hornim kvadrantu predstavuji slabé stranky, vzhledem k vysoké
dtlezitosti potiebuji vykonnostn€ posilit. Jsou to:
- znadeni pFistupovych cest

V jednotlivych oblastech klatovského regionu existuji znalné rozdily ve znaCeni
piistupovych cest. Odlehla mista regionu jsou znaCena hife, zatimco turisticky atraktivni
lokality se stimto problémem nepotykaji. Tuto skutetnost doklada nejednotnost nazort

respondenti pti dotaznikovém Setieni.
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- kvalita poskytovanych sluZeb

V oblasti kvality poskytovanych sluzeb ma region stale co dohanét. Niz§i kvalitu sluzeb
vykazuji v diisledku mensi konkurence zejména venkovské oblasti.
- vyuZiti volného casu

Co se ty&e vyuziti volného &asu, region ma nedostate¢nou infrastrukturu a nabidku pro
mimosezonni obdobi a nepfiznivé podasi. Problémem je existence rozlehlych chranénych
Gizemi, kde neni mozné realizovat projekty, které by tuto situaci zlepsily. Snad jen v pfipade
vystavby & rekonstrukce hoteld by se mohlo vice pamatovat na budovani prostor urCenych
pro efektivni traveni volného &asu (bazén, bowling, kule¢nik atd.).
- informace pro navstévniky

Rostouci podet informadnich stfedisek ma za disledek zvySeni informovanosti o regionu.
Informaéni centra v§ak nejsou rovnomérné rozmisténa, nedostateCné je rovnéz jejich
vzdjemné propojeni. Pfinosem by mohlo byt i zkvalitnéni jejich Cinnost, tzn. vyvijet veétsi
iniciativu pfi aktualizovani a vyhledavani novych informaci o regionu.
- komunikace a kooperace mezi kli¢ovymi Ciniteli CR v regionu

V regionu pretrvava nedostatena Groveli spoluprace mezi vefejnym a soukromym
sektorem uvnité i navzajem. Vhodné by bylo zaloZit organizaci cestovniho ruchu, ktera by
jednotlivé subjekty propojila a zajistila jejich vzdjemnou koordinaci a kooperaci.
- destinacni management

Chybi zastiesujici manaZzerska organizace cestovniho ruchu s pisobnosti pro cely region.
- prezentace a propagace regionu

Prezentace a propagace regionu neni jednotna, coz mize potencialnim navstévnikiim
zkreslit predstavy o regionu. Neumozni jim dostate&né rychle sehnat potfebné informace, a to

miize mit vliv na jejich rozhodnuti, zda region navstivi.

Faktory v pravém hornim kvadrantu prezentuji silné stranky. Jsou povazovany za
nejdileit&j§i faktory pro prosperitu regionu, a proto je nezbytné se soustfedit na udrzeni
jejich pozice. Jedna se o tyto faktory:

- geografickd poloha

Uzemi regionu Klatovsko se rozprostira v jihozapadnich Cechach pfi hranici se SRN.

Svou vyhodnou geografickou polohou vii¢i EU, Praze a zapadoCeskym laznim vytvafi velmi

dobré piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.
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dopravni dostupnost
Dopravni dostupnost regionu z vnitrozemi i ze sousedni pithrani¢ni oblasti je dobra,
ejména diky husté silni¢ni a Zelezni¢ni siti a siti hrani¢nich prechodu.
kvalita Zivotniho prostiedi
Region se v ramci Ceské republiky fadi mezi oblasti s nejkvalitngj§im  Zivotnim
rostiedim, coz je dano existenci NP a CHKO Sumava.
krajina a pFirodni podminky
Region se vyznaluje rozmanitymi piirodnimi podminkami. Tato pestrost je podminéna
edevsim reliéfem. Dominantnim piirodnim fenoménem je pasmo pohrani¢niho pohofi na
ihozapadé — Sumava, kde bylo vyhlaseno nékolik pfirodnich rezervaci. Zna¢nou &ast regionu
43,2 %) zaujimaji lesni porosty.
mnoistvi kulturnich, cirkevnich a historickych pamatek
Region disponuje velmi bohatou nabidkou kulturné historickych atraktivit. Hlavnim
4kadlem pro navitévniky je predevsim bohatd nabidka hradd, zamk®, tvrzi i jejich zficenin a
setnych cirkevnich staveb (kostell, kapli, kiizovych cest se zastavenimi).
- kulturni a sportovni akce
V regionu je poradan dostatek kulturnich a sportovnich akci, které kazdoroné prilakaji
isice navstévnikd jak z Ceské republiky, tak ze zahranici.
- moZnosti pési turistiky
Uzemi ma velmi dobré dispozice pro aktivni péSi turistiku zaméfenou na poznavani
pirodnich atraktivit, historickych a cirkevnich pamatek, kulturnich zajimavosti a tradic.
Uzemi je protkano hustou siti turistickych znaCenych tras.
- moznosti cykloturistiky
V regionu jsou dobré podminky pro cykloturistiku. V poslednich letech byla zejména
v oblasti Sumavy vybudovana atraktivni sit’ cyklotras rizné naroCnosti, ktera se prubézné
rozdituje. N&které trasy jsou napojeny na sit’ cyklotras v sousednim Bavorsku.
- podminky pro zimni sporty
Klatovsko nabizi velmi dobré podminky pro zimni sporty. V regionu je vybudovano
nékolik lyzaiskych stredisek, které nabizeji svym navstévnikiim kompletni Servis.
- cenovd image regionu
Region je cenové dostupny jak pro Ceskou, tak pro zahraniCni klientelu. Produkty jsou
nabizené v riiznych cenovych hladinach a zalezi na kazdém, kolik chce za produkty utratit.

Vysledky dotaznikového Setfeni tuto skute¢nost potvrzuji.
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Faktory v levém dolnim kvadrantu nejsou pfili§ dilezité, prioritni pro budoucnost regionu.
- dopravni obsluznost
- kvality dopravni infrastruktury

- vzhled obci podél hlavni piijezdové komunikace

Faktory v pravém dolnim kvadrantu jsou faktory nizké dilezitosti, v nichz se v§ak vyrazné
projevuje sila regionu. Proto je nezbytné posoudit mozné nebezpeci zbyteén& vynakladaného
usili.

- kapacita ubytovacich zafizeni

- kapacita stravovacich zafizeni

K posouzeni pfileZitosti a ohroZeni bylo rovn&z vyuzito matice, a to matice prilezitosti a
ohrozeni. V matice piileZitosti je na horizontalni ose znazornéna pravdépodobnost uspéchu a
na vertikalni ose mira pfitaZlivosti. Vytipované piileZitosti byly ohodnoceny podle obou
hledisek a poté zafazeny do matice (viz. obrazek 2). U matice ohroZeni piedstavuje
horizontalni osa pravd&podobnost vyskytu a vertikalni osa miru zavaznosti ohroZeni. Na
zaklad& t&chto dimenzi byly ohodnoceny vytipovana ohroZeni, a poté zaneseny do matice

(viz. obrazek 3).

Vytipované prilezitosti:

1. Rostouci poptavka v mezinarodnim, narodnim i regionalnim trhu volno€asovych aktivit
po specializovanych produktovych balicich (napt. cykloturistika, —pé&si turistika,
agroturistika, hippoturistika)

2. Vyznamné rostouci cilové skupiny seniorti a zajemcl o aktivni pobyty a venkovskou
turistiku

3. Vyhodné podminky pro moznost &erpani finangnich prostfedkli z narodnich a

mezinarodnich fondi

Intenzivnéjsi spoluprace se sousednimi regiony pii rozvoji CR

Moznost propojeni turistickych a kulturnich aktivit s Bavorskem

Ochota ob¢ant ke spolupraci v oblasti CR

NS R

ProdlouZeni sezénnosti - vyuziti oblasti k aktivnim formam odpoCinku - turistika,
cykloturistika
8. Zvyseni pottu zahrani¢nich turistt

9. Rist zajmu tuzemcil o pobyty a volno€asové aktivity v tuzemsku
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10. Moznost podpory neznamych a malo navstévovanych oblasti regionu

11. Vyuziti zkusenosti a obdobnych zahrani€nich modeldl pfi managementu destinace

Obrazek 2: Matice prilezitosti

pravdépodobnost iispéchu
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Zdroj: Vlastni zpracovani

V levém hornim kvadrantu jsou soustiedény nejlépe vyuZitelné pfileZitosti, naopak
v pravém dolnim kvadrantu se nachdzeji nevyznamné prileZitosti. Pravy horni kvadrant
prezentuji prilezitosti, které jsou vysoce atraktivni, avSak obtizné realizovatelné. PrileZitost
vlevém dolnim kvadrantu nevykazuje vysokou atraktivnost znamenajici jasny uspéch.

PiileZitosti v pravém hornim a levém dolnim kvadrantu neni dobré opomenout.

Vytipovana ohrozeni:

1. Silici pozice a rozvoj konkurenénich regioni ve vztahu k trhu CR

2. Poskozovani zdroji cestovniho ruchu (pfiroda, historicke, architektonické, technické a
kulturni atraktivity atd.) vlivem neorganizovaného rozvoje CR

Nedavéra turistl (bezpednost, sluzby, zivotni prostiedi)

Riist z4jmu o zimni dovolené v piimofskych zemich

Nedostate&né vyuzivani finan&nich zdroju z fondl a programi EU

Nedostatené pobidky pro investory do CR

Negativni postoj obyvatel k turistice

Podcenéni kvalifikaéni a profesni pfipravy odborniki v oblasti CR

o B o= v R

Hospodarska recese v CR a snizovani koup&schopnosti tuzemského obyvatelstva

10. Odliv zamé&stnancti z odvétvi v disledku stagnujicich mezd
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. Lokalni orientace municipalit

) Zkréceni pramémé délky pobytu v disledku nizké nabidky pro mimosezonni obdobi a
nepiiznivé pocasi

3. Neosloveni uréitych segmentd turistii z titulu nedostatecné propagace

4. Snizovani podpory rozvoje CR z celostatni urovné

S. Piirodni katastrofy

)brazek 3: Matice ohrozeni
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Zdroj: Vlastni zpracovani

V levém hornim kvadrantu se vyskytuji nejvyrazn&jsi hrozby, naopak v pravém dolnim
cvadrantu jsou zachycena malo zdvazna ohroZzeni. Hrozby v pravém hornim a levém dolnim
cvadrantu sice bezprostiedné region neohrozuji, ale nelze je vzhledem k budoucimu vyvoji

zanedbat.

Zavéreny struény a piehledny vysledek SWOT analyzy je uveden v nasledujici tabulce.
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Tabulka 4: Vysledek SWOT analyzy

Obsah Typy faktoru

faktoru —" ——
Priznivé Nepriznivé

Vnitini Silné stranky Slabé stranky

® Vyhodna geograficka poloha regionu pii ® Nedostateéné znaceni pfistupovych cest
hranici se SRN * Nizka kvalita zakladnich a doplikovych
® Dopravni dostupnost regionu z vnitrozemi sluzeb cestovniho ruchu
i ze sousedni piihraniéni oblasti ® Chybégjici infrastruktura pro volny ¢as

* Ekologicky hodnotna a malo poSkozena o Nedostatetny podet informagnich

pricoda, 3 krajog stiedisek v nékterych oblastech regionu a
® Dobré piirodni pfedpoklady pro rozvoj jejich nedostateéné vzajemné propojeni
cestomibig Tck: ® Pietrvavajici nedostate¢na komunikace a
® Bohatstvi kulturnich, cirkevnich a kooperace mezi kliCovymi ¢initeli
historickych pamatek cestovniho ruchu v regionu
® Atraktivni kulturni a sportovni akce * Neexistence destina¢niho managementu
® Velmi dobré izemni dispozice pro aktivni | ® Celkové nedostate¢né koordinovany
turistiku, dobra sit’ stezek pro pési a postup pro uplatiiovani cileného
cyklisty marketingu a jednotné propagace regionu

® Velmi dobré podminky pro zimni sporty

® Pfizniva cenova urovei sluzeb

Vnéjsi Prilezitosti Ohrozeni
® Rostouci poptavka v mezinarodnim, * Silici pozice a rozvoj konkuren¢nich
narodnim i regionalnim trhu regionti ve vztahu k trhu CR
volno¢asovych aktivit po

o ; , L ® Poskozovani zdroju cestovniho ruchu
specializovanych produktovych balicich (pfiroda, historické, architektonicke,

(napf. cykloturistika, pési turistika) technické a kulturni atraktivity atd.)
® Vyhodné podminky pro moznost ¢erpani vlivem neorganizovaného rozvoje CR
finanénich prostfedku z narodnich a

g , 5 ® Nedostate¢né vyuzivani finanénich zdroji
mezinarodnich fondu )

z fondu a programi EU

* Intenzivn&jsi spoluprace se sousednimi * Nedostate&né pobidky pro investory do
regiony pfi rozvoji CR CR

* MozZnost propojeni turistickych a

» w st .
kulturnich aktivit s Bavorskem Podcenéni kvalifika¢ni a profesni

pfipravy odborniku v oblasti CR
® Lokalni orientace municipalit
* Pfirodni katastrofy

® ProdlouZeni sezonnosti - vyuZiti oblasti
k aktivnim formam odpo€inku (turistika)

® Vyuziti zkuSenosti a obdobnych
zahraniénich modelii pfi managementu
destinace

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.5.2 Zavéry SWOT analyzy a navrh moZnosti rozvoje cestovniho ruchu

Z provedené SWOT analyzy vyplyva, Ze region Klatovsko disponuje vyznamnym
turistickym potencialem, ktery je vSak nezbytné dale rozvijet. Nespornou vyhodou pro
participaci regionu na cestovnim ruchu je jeho vyhodna geograficka poloha pfi hranici se
SRN a snadna dostupnost pro viechny navstévniky. Klatovsko laka hlavné svou vysoce
atraktivni a zachovalou pfirodou a také velmi bohatou nabidkou kulturné historickych
atraktivit. Velkym pozitivem je pofadani kulturnich a sportovnich akci, majicich regionalni,
narodni & mezinarodni vyznam. DileZitou roli pii rozvoji cestovniho ruchu hraji velmi dobré
tzemni dispozice pro sportovni a venkovskou turistiku. PritaZlivost regionu pro navstévniky
je rovn&z ovlivnéna piiznivou cenovou Grovni poskytovanych sluzeb.

Slabé stranky regionu jsou spatfovany v neexistenci destinaéniho managementu, nizké
spolupraci mezi subjekty odpovédnymi za rozvoj cestovniho ruchu v oblasti a nejednotné
propagaci. Oblast vykazuje nizkou kvalitu zékladnich a doplitkovych sluzeb. Dalsi problémy
predstavuji nedostatecna nabidka pro mimosezoénni obdobi a nepfiznivé polasi, nedostatecne
znadeni piistupovych cest, nerovnomérné rozmisteni informa&nich center a jejich vzajemné
propojent.

Pro rozvoj cestovniho ruchu ve sledovaném regionu Klatovsko byla navrZena tato
opatfeni:

Z¥izeni organizace cestovniho ruchu

Vytvoreni efektivni regionalni organizani struktury podporujici rozvoj cestovnim ruchu

ve sledovaném Gzemi na principech spoluprace veteyneho a soukromého sektoru je dilezitym

Phedpokiadem Pro zZapikm KONKILHLEEANOPIOL TRHOM 1A domadin 1 RTINRAIOANIM. T

cestovniho ruchu. Jejim hlavnim poslanim by byla marketingova podpora regionu Klatovsko
jako zajimavé turistické destinace jak pro domaci, tak pro zahraniéni navstévniky, koordinace
Ginnosti a aktivit subjektd zainteresovanych v oblasti cestovniho ruchu a budovani vztahu
mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu. Rovnéz by méla byt zodpovédna za tvorbu
turistickych produkti a produktovych bali¢kii veetné jejich realizace a umisténi na trhu. Pfi
ziizeni takovéto organizace by se mélo vychazet ze zkuSenosti a obdobnych ¢eskych

i zahrani¢nich model&i managementu destinace za (i€inné podpory Plzefiského kraje.

Zlep3eni propagace regionu

Z provedeného dotaznikového Setfeni lze zfetelné dedukovat nedostatetnou efektivitu
propagace a malou dostupnost informaci o regionu. Pfilezitosti pro zlepSeni propagace

regionu je spoleéna koordinovana propagace s regiony tvoficimi uzemi turistického regionu
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Sumava a samoziejmé zapojeni se do propagace Plzetiského kraje jako celku. Ke zvySeni
povédomi o atraktivitach regionu a regionu samotném piisp&je také Glast na veletrzich
cestovniho ruchu i propagace v dennim tisku a Casopisech pro odbornou &i sirokou verejnost.
Nezbytna je rovnéz spoleéna prezentace jednotlivych mikroregiont Klatovska pod spolecnym
logem.

Region Klatovsko se dale potyka s problémem nerovnomérného rozmisténi informacnich
center a jejich nedostateného vzajemného propojeni. Pfinosem by mohlo byt vytvofeni sité
propojenych informagnich center, ktera by spolupracovaly pii tvorbé jednotlivych fad

turistickych a propaga¢nich materiald.

Zlepseni orientaéniho znaCeni

Nutnou podminkou pro rozvoj cestovniho ruchu v klatovském regionu je zlepSovani
stavajici a budovani nové infrastruktury pro cestovni ruch, jehoz soucasti je vytvofeni a
postupné zavedeni jednotného informatné orientatniho systému. Realizace tohoto systému

wwr

napomiiZe lepsi orientaci mototuristi, cykloturistli i p&ich turistii v izemi, zvyrazni turistické
atraktivity a tim zvy$i turistickou pfitazlivost uzemi. Informaéni systém by mély tvofit
smérové tabule, panely upozorfiujici na jiné cile (napf. komeréni), informaéni mapy,

infoboxy, informa¢ni panely a vitaci tabule.

Rozsiteni nabidky pro mimosezénni obdobi a nepfiznivé pocasi

Problém chybgjici infrastruktury a nabidky pro mimosezonni obdobi a nepfiznivé pocasi
lze fe§it vybudovanim zafizeni pro zabavu, sportovni Ci kulturni vyziti slouzicich nejen
navitévnikam, ale i obyvatelim celého regionu. Vhodné by bylo vybudovani multifunk&nich
zabavnich center a viceu&elovych sportovnich hal v turisticky nejnavitévovangjsich lokalitach
regionu (Klatovy, SuSice, Zelezna Ruda), dale vystavba kvalitnich plaveckych bazénd a

zatizeni specializovanych na wellness pobyty v centrech zimnich sportd.

Tvorba turistickych produkti a produktovych bali¢kt

Region ma $anci uplatnit se na trhu cestovniho ruchu nabidkou novych turistickych
produkti a produktovych balitki jednak v tradiénich oblastech sportovni turistiky a
poznavaciho cestovniho ruchu, jednak v perspektivnich oblastech kongresové, incentivni a
cirkevni turistiky i venkovské turistiky Setrné k piirodé se svymi produkty typu agroturistika,
ekoagroturistika & ekoturistika. Nové produkty mohou ekonomicky ozivit zejména meéné
navstévované lokality klatovského regionu. Pro jejich tvorbu je vSak nutna efektivni

soudinnost viech subjektt pisobicich v cestovnim ruchu a spoluprace se sousednimi regiony.
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V poslednich letech dochazi k propojovani kulturnich a sportovnich aktivit zejména se
sousedici spolkovou zemi SRN, Bavorskem.

Pro tvorbu novych produktli a produktovych balickdl je nutné hledat dosud ne pfili§
vyuZivany potencial regionu a moznosti jeho efektivniho vyuziti. Pro region Klatovsko na
zékladé situaéni analyzy, zhodnoceni silnych a slabych stranek, pfileZitosti a ohrozeni by
takovyto potencial mohla ptedstavovat realizace nasledujicich projektu:

> Vystavba novych cyklotras a cyklostezek

Budovanim novych cyklotras a cyklostezek bude rozsifena jejich stavajici sit. Jeji
kvalitativni a kvantitativni zlepSeni pfinese zvySeni zajmu o jejich navstévu a bude mit
piiznivé diisledky na pottu turistd v oblasti a délce jejich pobytu. Ucelenymi produkty
cyklotras a cyklostezek budou propojovany atraktivni turistické cile na Klatovsku,
respektive v Plzetiském kraji.

» Vyznaceni novych turistickych tras a naucnych stezek v terénu

Mnozstvi znalenych turistickych tras a naulnych stezek je silnou strankou
klatovského regionu a p&si turistika se fadi k tradi¢nim velmi oblibenym aktivitam
traveni volného &asu. Pro budouci pozitivni vyvoj regionu by bylo vhodné zaméfit se
na obnovu znadeni a udrzbu stavajicich p&ich turistickych tras a vyznaceni novych
zajimavych tras, zamé&fenych na urcité cilové skupiny a propojujici i nové, netradiCni
turistické cile.

> Vytvoreni produktii pozndvacti turistiky

K rozvoji cestovniho ruchu ve sledovaném uzemi pfispéje také realizace projekti a
produkt poznavaci turistiky spojenych s navstévou kulturnich pamatek, kulturnich
akci & vzdélavacich instituci. Vétsina takovychto pamatek a zafizeni je situovana ve
vét§ich méstech, zejména v Klatovech a v SuSici.

> Vytvoreni turistickych produktit s tématikou cirkevnich kulturnich pamdtek a poutnich

mist

Cirkevni pamatky a poutni mista pfedstavuji znaCny rozvojovy potencial oblasti.
Vytvoteni ucelenych produktd s cirkevni tématikou prisp&je k rozsifeni stavajici
nabidky traveni volného &asu a upozorni na vyznamna, ale dosud opomijend mista
spojena s historii a tradi€nim naboZzenstvim.

» Vytvoreni produktii k turisticky zajimavym mistiim spojenym se slavnymi, vyznamnymi

a zajimavymi osobnostmi
Jako kazdé uzemi ma i Klatovsko své vyznamné rodaky a zajimavé osobnosti, které

svym pobytem & dilem zanechaly v regionu odkaz. Mezi nejvyznamnéjsi patfi
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naptiklad Jaroslav Vrchlicky, FrantiSek Kfizik a Antonin Zapotocky. Teto skutecnosti
Ize vyuZit pfi sestavovani novych turistickych produkti.

» Budovani zarizeni pro agroturistiku vcetné hippologickych stezek
Budovani novych zafizeni pro agroturistiku roz&§iHi moZnosti traveni volného Casu
v &istém piirodnim prostfedi spojeného s poznanim venkovského zpisobu Zivota a
mistnich zvyki. Pro sportovné zaloZene navitévniky je v okoli agrofarem vybudovana
a dale roz§ifovana sit’ hippostezek.

> Vytvoreni konkrémich produktovych balicki
Integrace jednotlivych produktl cestovniho ruchu do zajimavych a zhlediska
navitévnikt atraktivnich balickd je jednim ze zplsobi posilovani konkuren¢niho
postaveni regionu na trhu cestovniho ruchu. Proto je potieba zajistit dostatecnou

nabidku produktovych bali¢kii, které pokryji poptavku hlavnich cilovych skupin.

Moznosti pro rozvoj cestovniho ruchu v klatovském regionu lze nalézt celou fadu. Pii
realizaci projektd a produkti je nutné brat ohled na Zivotni prostfedi (napf. pouZivani
ekologicky &istych technologii, vyuZiti obnovitelnych energetickych zdroji) a minimalizovat
zasahy do razu krajiny a charakteru méstskych a venkovskych sidel.

Financovani navrhovanych projektl lze &asteCn€ zajistit z narodnich ¢ mezinarodnich

fondti. Je viak nutné splnit pevné dana kritéria.
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5 NAVRH NAUCNE STEZKY ,,PUTOVANI PO
STUDANKACH KLATOVSKA*®

Nasledujici kapitola je vénovana konkrétnimu turistickému produktu, ktery by bylo

vhodné ve zkoumané oblasti skute¢né realizovat.

5.1 Uvodni informace
Studinky a prameny

Pojem studanka neni nijak definovan a byva pouzivan jak pro pfirodni prameny, tak pro
umélé studng. Nekdy byval rozliSovan pramen od studanky tak, 7e zatimco pramen ma odtok,
studanka je bez odtoku. Piesto si zachovava girou vodu piirozenou filtraci. Kromé toho se
studankou rozumi i jednoduché zachyceni pfirozené vyvérajiciho pramene at’ uz betonovou,
& kamennou jimkou, pfipadné se zastfeSenim. [13]

Studanky a prameny jsou uctivany od davnych dob. Na naSem uzemi razné prameny
uctivali jiz Keltové. VE&ili, ze studanky jsou branou mezi na$im svétem a svétem
nadpfirozenych sil a na jejich usmifeni do nich byly ukladany dary. Nejznaméjsi je asi poklad
duchcovsky, ktery byl nalezen v roce 1882 pfi idténi ziidla v m&sté Duchcové a tvofil jej
bronzovy kotlik s dvéma tisici $perky [13]. Mnohé studanky byly jiz v dobé Keltii a Slovani
vyuzivany k 1é¢ivym ugelim. S prichodem kiestanstvi byla mnoha pohanskym nabozenstvim
jiz dfive uctivana mista postupné pfipisovana riznym svétcim, Zasto s legendou Ci povesti,
vniz lze rozpoznat pozistatky pohanského povéretného mysleni. Nejvice studanek je
zasvéceno sv. Vojtéchovi, jemuZ se pfipisuje i schopnost v dobach sucha piivolat vlahu, dale
sv. Prokopovi, o jehoz piisobeni podle legend svédci zpravidla takeé tzv. Certova brazda n€kde
v okoli stejné jako legenda o pfeménéni vody ze studanky ve vino, a sv. Vaclavovi , jehoz
prameniim byva pfipisovana lé€ebna moc. Mnoho vodnich zdroji je zasvécovano Panné
Marii, asto ve spojeni s mistem jejiho zjeveni ¢i zazraéného uzdraveni, dalsi jsou spjaty se
jmény sv. Anny, sv. Ludmily, sv. Jana Kftitele, poustevniki sv. Ivana, sv. Vintife a dalSich.

Studanky a prameny predstavuji nejen mista Casto opiedena zajimavymi piibéhy z daleké
minulosti, ale i vyznamné indikatory Zivotniho prostiedi a cenné biotopy s vyskytem celé fady

vzacnych rostlin a zivo€ichi.

Povésti o studankiach

Ke studankam a prameniim se vztahuje nepieberné mnoZstvi povésti a legend, z nichZ
ndkteré se v nepatrnych obménach opakuji. V nékterych se mluvi o zazraku, ktery se

u studanky udal, o zazraéném uzdraveni nebo oziveni, mnohdy také o zjevenich, nejCastéji
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Panny Marie. Tato zjeveni byvaji doprovazena Zadosti o stavbu kostela &i kaple. Casto se
vypravuje o objeveni pramene v souvislosti s nékterou vyznamnou historickou postavou.
Zpravidla je pramen objeven pfi lovu, bud jej svym hrabanim objevil nahodné kun, nebo na

misto pramene dovede lovce Stvand zvér. [13]

Otvirani studianek

Otvirani studanek je obfad velmi starého, ziejmé jiz pohanského pivodu, ktery mél
pravdépodobné v davné minulosti velice blizko ke slavnostem vitani jara — uctivani slunce,
probouzeni omladlé piirody a vodni fiSe. Obsahoval v sobé& zaroveii praktickou stranku ¢iSténi
vodnich zdroji — lesnich studanek, které jsou v mnoha piipadech dulezitym zdrojem
zivotodarné vody nejen pro piirodu, lesni zvéf a ptactvo, ale také pro ¢lovéka. Tento prastary
jarni obfad byl doprovazen fikankami, zpévem a tane¢nimi kreacemi.

V kiestanské dobé byl tento lidovy zvyk piekryt obifadem svéceni studanek, avSak na
mnoha mistech pretrval. VyjimeCnost této lidové jarni slavnosti se stala namétem fady
literarnich dé€l. Nejznaméjsi z nich je lyricko-epicka baseri Miloslava Burese, zhudebnéna
Bohuslavem Martind.

Zvyk otvirani, ¢iSténi 1 svéceni studanek se leckde dodrzuje dodnes a v poslednich letech
se na mnoha mistech obnovil. Tato tradice je mimoradné dilezita v dobé, kdy lidska Cinnost,
ale i pfirodni vlivy piisobi na vodni prameny negativng, a posiluje tak vztah ¢lovéku k tomuto
nezaménitelnému daru pfirody a Casto opomijenému krajinotvornému prvku, jakym voda

bezesporu je.

5.2 Strué¢né vyhodnoceni projektu

Projekt ,Nau¢na stezka Putovani po studankach Klatovska“ je zaméfen na vytvoieni
nového regionalniho produktu cestovniho ruchu, ktery je ddlezitym faktorem rozvoje
hospodaiského potencialu oblasti. Cilem projektu je upozornit na mista 1éivych studanek.
Projekt vyznamné podpoii rozvoj venkovské a také cirkevni turistiky v oblasti, nebot’ mista se
studankami obvykle patfi mezi tradi¢ni poutni mista. Projekt zaroveii nabidne nové moZnosti
traveni volného Casu v oblasti a poslouzi také mistnim obfanim, ktefi Casto tato mista hojné
navstévuji a €asto vodu ze zminénych studanek piji.

Cilovymi skupinami jsou navstévnici oblasti — mladeZ, rodiny s d&tmi, seniofi, véfici
z Bavorska a Ceska, dale mistni obyvatelé, stavajici i potencidlni podnikatelé v cestovnim

ruchu a sluzbach.
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5.3 Stru¢ny popis podstaty projektu a jeho etap
5.3.1 Nazev projektu

Naué&na stezka Putovani po studankach Klatovska

5.3.2 Cile projektu
V3eobecny cil

Vseobecnym cilem projektu je zvySeni atraktivity, konkurenceschopnosti a navstévnosti
regionu Klatovska. To bude dosazeno vybudovanim nové nauéné stezky s nazvem ,,Putovani
po studankach Klatovska“, ktera povede po poutnich mistech s 1éCivymi prameny.

Dojde k rozsifeni nabidky turistickych produktd a doprovodnych sluZeb v tomto uzemi,
cor v disledku prisp&je ke zvydeni jeho navstévnosti a nasledn& hospodaiskému rozvoji.
Snahou je rovnéZ iniciovat a do procesu realizace zapojit mistni obyvatele, zastupitele,
podnikatele a neziskové organizace a upevnit prostfednictvim realizace projektu jejich vztah

k mistu, ve kterém Ziji.

Specificky cil

Specifickym cilem projektu je 25 km dlouha nauéna stezka Putovani po studankach
Klatovska, upozortiujici na Sest léCivych studanek. Tento projekt tzv. cirkevni turistiky rozsifi
stavajici nabidku traveni volného Casu v oblasti a upozorni na regionalné vyznamna, ale malo
znama a dosud opomijena mista spojena s historii a tradiénim naboZenstvim. Projekt pob&zi
piedeviim po ose obci, na jejichz Gzemi se studanky vyskytuji. Jedna se o tyto obce: Nicov,
Planice, Zdeboftice, Habartice, Obytce, Myslovice, KroméZzdice, Pecetin, Zbyslav, Némcice a
Petrovice, nachazejici se v mikroregionu Planicko. Obcim projekt pfinese moZnost
zviditelnéni se a zvySeni atraktivity jich samych, jejich okoli a podporu pro rozvoj sluzeb
v oblasti cestovniho ruchu v jejich zajmovych uzemich.

Propagace nového produktu cestovniho ruchu bude zajisténa prostiednictvim informacnich
letakd a internetovych stranek. Internetové stranky budou podrobng informovat o jednotlivych

poutnich mistech s 1é¢ivymi prameny. Text bude doplnén fotografiemi a mapou.

5.3.3 Cilové skupiny
Projekt je zam&fen na tii cilové skupiny:
1. navitévnici — mladez, rodiny s détmi, seniofi.
2. mistni obyvatelé, stavajici i potencialni podnikatelé v cestovnim ruchu a doprovodnych

sluZzbach.
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3. véfici z Bavorska a Ceska.

5.3.4 Pfedmét projektu

Piedmétem projektu je vybudovani naucné stezky seznamujici navst&vniky s historii a
legendami souvisejicimi se studankami. Realizace projektu si vyzada nasledujici aktivity:
1. Schiizka se zahrani¢nim partnerem

Pied zahajenim projektu se uskute&ni schiizka se zahraniénim partnerem. Naplii schiizky bude

spotivat v pfedani zkuSenosti s realizaci zrcadlovych projekts na némecké stran€ hranice.

2. Vytvoreni a setkani odborné pracovni skupiny

Zastupci mést, obci a farnosti, na jejichz uzemi se nachézeji vyznamna poutni mista, utvofi
odbornou pracovni skupinu a setkaji se na spole¢ném jednani.

3. Priprava trasy stezky — 1. schiizka pracovni skupiny

Pracovni skupina si rozd&li praci na piipraveé trasy stezky, textd a fotografického materialu pro
vytvofeni informagnich tabuli a propagadnich materialli. Kazdy z ¢lend bude zastupovat své
poutni misto, ke kterému pfipravi navrh trasy propojeni se sousednimi poutnimi misty. Skupina
schvali nejidealn&jsi propojeni mist pro p&si a cyklisty.

4. Pfiprava textt a fotografického materialu — 2. schiizka pracovni skupiny

Pracovni skupina se dohodne na podobg textti, které budou popisovat poutni mista s 1éivymi
prameny, a na po¢tu fotografii.

5. Preklad textd do némeckého a anglického jazyka

Vzhledem ke skutetnosti, Ze text na informaénich tabuli bude v Ceském a némeckém jazyce a
propaga¢ni material a internetové stranky i v jazyce anglickém, je nezbytné zajistit odborny
preklad. Vedouci projektu pfeda materialy piekladateltim.

6. Grafické zpracovani podkladd, tvorba natisku informacnich tabuli

Tyto &innosti bude provadét odborna firma. V ramci téchto praci dojde k vytvoreni 3esti
informatnich tabuli, které budou reflektovat pozadavky zadavatele na vysledny obsah a formu
dila. Postup praci bude mezi zpracovatelem a zadavatelem prib&zné konzultovan.

7. Grafické zpracovani podkladi, tvorba propagaéniho materialu

Grafickou a predtiskovou podobu propaga&niho materialu zpracuje odborna firma, kterou
oslovi zadavatel.

8. Grafické zpracovani podkladd, tvorba internetovych stranek

Tyto &nnosti provede odborna firma dle poZzadavki zadavatele.
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9 Zavéreéna korektura, tisk informa&nich tabuli a propagacniho materialu

Na spoletné schiizce zpracovatel doda vysledny natisk objednaného dila (informacnich tabuli
a propagatniho materialu) a vytvorené webové stranky a prob&hne zavére¢na korektura.
V piipadé kladného odsouhlaseni natisku bude pristoupeno k tisku tabuli a propagacnich
materiald. V piipad& pfipominek provede zpracovatel opravu a predlozi novy natisk.

10. Uprava piistupovych cest k mistim s 1éCivymi prameny

Vlastnimu osazeni informaénich tabuli bude predchazet Giprava piistupovych cest, zahrnujici
Easteéné vyklesténi, zpevnéni a vyrovnani povrchu.

11. Vyroba a osazeni informa&nich tabuli

Kone&né osazeni informaénich tabuli v terénu provede na zakladé zpracované projektove
dokumentace odborna firma.

12. Znaceni trasy naucné stezky

Oznadeni trasy v terénu bude po piedchozi dohodé provedeno &leny Klubu Ceskych turistu.
Znagicim prvkem bude &tvercova znatka o rozméru 10 x 10 cm, kde na bilém podkladé bude
3 cm §iroky koso polozeny uhlopii¢ny pruh zelené barvy.

13. Zavéretna prezentace projektu

Bude zahrnovat slavnostni predstaveni naugné stezky Putovani po studankach Klatovska za

ucasti zahrani¢niho partnera.

5.3.5 Poskytované sluzby a produkty

Soudasna situace

Zakladnim vychodiskem projektu Putovani po studankach Klatovska je existence velkého
mnozstvi studanek a prament ve sledovaném uzemi, které jsou zajimavé z riznych divodl —
af uz vyjimeénosti své vody, kulturné historickym vyznamem ¢i udalostmi a osobnostmi,
které k nim maji n&aky vztah. Tato regionalné vyznamna mista spojena s historii a tradi¢nim
nabozenstvim jsou vsak mnohymi lidmi Casto opomijena. Neéktera znich se nachazeji ve

zchatralém a téZce pfistupném stavu.

Navrhované feSeni

Vzhledem k vy3e uvedenym skutetnostem je nejvhodnéjim FeSenim vyuziti studanek a
prament pro ugely rozvoje cestovniho ruchu, resp. pro vybudovani nau¢né stezky pro pési a
cyklisty.

Realizace projektu prispé&je predeviim ke zkvalitnéni podminek pro provozovani téchto

rekreadnich sportt v zajmové lokalité a vyznamné také ke zvySeni informovanosti
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navitévnikd i mistnich obyvatel o kulturn& historickém vyznamu studanek a prameni jako
poutnich mist. Realizace projektu umozni mistnimu obyvatelstvu podnikani v $ir§im méfitku

a tim prisp&je k vy38i zamé&stnanosti v regionu a ke zlepSeni ekonomické situace.

5.3.6 Vlastnik, investor, provozovatel

Vlastnikem, investorem i provozovatelem vybudované nauéné stezky budou mésto Planice
a obce Obytce a Myslovice. Za timto &elem musi jesté pred zahajenim realizace tohoto
projektu mezi nimi dojit k dohod&, jakym zplisobem budou viechny aktivity spojené
s vybudovanim nauéné stezky zajistény. Jako nejschiidngjsi feSeni se jevi zaloZeni spole¢ného
sdruzeni vy$e zminénych spravnich jednotek, které bude mit celou realizaci stezky i jeji
nasledny provoz na starosti. Pii zalozeni tohoto sdruZeni musi dojit k vyjasnéni vSech otazek
spojenych s podilem na spolufinancovani projektu, zodpovédnosti pfi jeho realizaci a zajisténi
nasledného provozu.

Jako alternativa k tomuto feSeni se nabizi, aby nositelem projektu bylo pouze mésto

Planice, které je jedinym méstem leZicim na trase nau¢né stezky.

5.3.7 Kapacita projektu

Vysledkem predkladaného projektu ,,Nauna stezka Putovani po studankach Klatovska“ je
turisticky atraktivni nauna stezka, ktera bude moci byt vyuzivana nejen p&Simi turisty, ale
také cykloturisty na horskych kolech.

Denni kapacita takovéto stezky se fadové (zejména v letni sezon€) mize pohybovat

v desitkach turistu.

5.3.8 Lokalizace projektu

» Region (NUTS II): Jihozapad

» Kraj (NUTS I1I): Plzensky

» Okres (NUTS IV): Klatovy

» Obec (NUTS V): Planice, Obytce, Myslovice

» Katastralni uzemi: Nicov, Planice, Zdebofice, Habartice, Obytce,

Myslovice, Kromézdice, Pecetin, Zbyslav, Némdice,

Petrovice
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5.3.9 Technick infrastruktura v lokalité

Trasa nauéné stezky vede soub&zné& na velmi kratkém useku s jinou turistikou trasou - Zluté
znadenou trasou &. 6616. Proto bude oznaleni celé trasy provedeno znaCkami, které jsou dle
metodiky Klubu eskych turist uzivany vyhradné pro znageni nau¢nych stezek.

Na trase nauéné stezky je situovano pouze jedno meésto — Planice, ve kterém jsou
poskytovany vsechny sluzby, potiebné pro turisty a potencialni uZivatele naucné stezky
(stravovani, ubytovani, obchody, zdravotni stredisko apod.). Obytce a Myslovice jsou obce
s povéfenym obecnim ufadem, tzv. obce IL stupng. Téme&F ve viech vétSich & mensich
obcich, nachazejicich se na trase, mohou navitévnici vyuzit nabidky hostinskych zafizeni,
popfipadé se ubytovat v soukromi. Dopravni napojeni mésta Planice a dalsich obci je

zaji§téno pouze autobusovou dopravou.

5.3.10 Dalsi specifika projektu

Projekt prisp&je k rozvoji cestovniho ruchu jakozto dulezitého faktoru pro rozvoj mistni
ekonomiky s velkym multiplika¢nim efektem a umozni navitévnikim poznat mista, na ktera
by sami bez znalosti mistnich poméri tézko zavitali.

Projekt vybudovani naucné stezky odrazi 6. prioritni osu Narodniho rozvojového planu
Ceské republiky pro obdobi 2004 — 2006 _Rozvoj cestovniho ruchu“ a v ramei Spole¢ného
regionalniho opera&niho programu ma piimou vazbu na prioritou 4 - Rozvoj cestovniho ruchu
(opatfeni 4.2 - Rozvoj infrastruktury pro cestovni ruch, podopatfeni 4.2.2 — Podpora
regionalni a mistni infrastruktury CR). Projekt zapada do rozvojové strategie NUTS 1II -
Jihozapad (priorita 1 — Podpora podnikani v primyslu a sluzbach, opatfeni 1.4. — Rozvoj
infrastruktury a sluzeb v cestovnim ruchu) a NUTS IIT — Strategie rozvoje Plzefiského kraje
(strategicky cil — C12 Rozvoj specifickych funkci venkovskych oblasti, strategicky smer —
$12.4. Rozvoj vhodnych forem cestovniho ruchu a rekreace).

Projekt napomiize zlepSeni preshraniCni spoluprace se zahrani¢nim partnerem jako zéklad
pro budouci zrcadlové projekty. Otevira se moznost navazani nau¢né stezky na jiz probihajici
tesko-némecky projekt, ktery v eském a bavorském piihranici propojil 300 km dlouhou
stezkou studanky s léCivou vodou, které nesou v nazvu ,Dobra Voda“. Zajem zahraniCnich
i tuzemskych turisti o esko-némecky projekt ,,Dobrych Vod™ se tedy mize roz§ifit o dalsi,

neméné zajimava mista.
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Rozsifeni mistni turistické nabidky zvysi atraktivitu regionu a zvySeny pohyb turistd
piinese nartist podtu prenocovani. Vzhledem k tomu, Ze p&si turistiku Ize bez vétSich potizi

provozovat i v jarnim a podzimnim obdobi, dojde k prodlouzeni turistické sezony.

5.3.11 Etapy projektu

Piedinvesti¢ni faze

Piedinvestiéni faze projektu zahrnuje obdobi pfipravnych praci, jejichz soucasti je
zpracovani veskerych dokumenti potfebnych k zahajeni faze investiéni (v€etn€ zpracovani
zadosti o udéleni dotace a sestaveni viech potiebnych piiloh).

Dalsi zalezitosti spadajici do této faze je navazani spoluprace se zahraniCnim partnerem,
ktera bude spoéivat v piedani zkuSenosti s realizaci zrcadlovych projektii na némecké stran€.

Pro realizaci projektu je nezbytné vytvofeni odborné pracovni skupiny skladajici se ze
zastupcli mést, obci a farnosti, na jejichz Gzemi se studanky nachazeji. Pracovni skupina si
rozdéli praci na pripravé trasy stezky, textli a fotografického materidlu pro vytvofeni
informaénich tabuli a propagacnich materialti. Kazdy z €lend bude zastupovat své poutni misto,
ke kterému pripravi navrh trasy propojeni se sousednimi poutnimi misty. Skupina schvali
nejidealn&jsi propojeni mist pro pesi a cyklisty.

Investicni faze

Investiéni faze projektu nau¢né stezky bude zahrnovat vyrobu a osazeni informacnich
tabuli, tvorbu propaga¢niho materialu a internetovych stranek, zemni prace a vyznaleni
nauéné stezky v terénu. PredbéZné si tato etapa vyzada vramci pfedkladaného projektu
celkové investi¢ni naklady ve vysi cca 315 000 K¢ véetné DPH.

V této fazi se bude jednat o nasledujici ¢innosti:

o Pieklad textd do némeckého a anglického jazyka

o Grafické zpracovani podkladi, tvorba natisku informacnich tabuli

o Grafické zpracovani podkladd, tvorba propagaéniho materialu (10 000 ks, format A4, tfi
jazykové mutace — Cestina, némcina, angliCtina)

o Grafické zpracovani podklad, tvorba internetovych stranek

o Zavéretna korektura navrhu tabuli, propaga¢niho materialu a internetovych stranek, tisk
informacnich tabuli a propagalniho materialu (informacni tabule — 6 ks, format AO,
podklad plech, tisk na UV folii, zalaminované, propagacni materidl - 10 000 ks, format

A4, tfi jazykové mutace — Cestina, némcina, angliCtina)

o Uprava piistupovych cest k mistiim s 1éivymi prameny
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o Vyroby a osazeni informacnich tabuli
o Vyznadeni trasy nauéné stezky

o Zéavéretna prezentace projektu

Provozni faze

Provozni faze projektu piedstavuje udrzbu stezky tak, aby byla pro jeji uzivatele stale
bezpeina a atraktivni. To zahrnuje jednak zajisténi jejiho uklidu b&hem obdobi, kdy bude
vyuzivana, ale zejména zajisténi jejiho dobrého stavu. Udrba stezky bude zajiSténa uréenymi
zaméstnanci obecnich ufadi ve spolupraci s mistnimi obyvateli, podnikateli a zakladnimi

¥kolami. Udr¥bu znadeni nautné stezky bude v dalsich letech provadét Klub &eskych turistd.

5.4 Analyza trhu, odhad poptivky, ~marketingova strategie a
marketingovy mix

5.4.1 Analyza trhu a odhad poptavky

Metodicky pfistup
Marketingovy vyzkum, jehoZ provedeni je pro zpracovani studie proveditelnosti

nevyhnutelné, zahrnoval ziskavani, analyzu a syntézu informaci shromazd’ovanych v zasadé

3 hlavnimi zpusoby:

1. Sbér a shromazd'ovani dat a podkladi k projektu
Tato &ast vyzkumu byla zaméfena na shromazdéni a analyzu dostupnych relevantnich
podkladii k projektu (napriklad rozvojové a strategické dokumenty vztahujici se
k zajmovému uzemi mapové podklady, regionalni literatura) a rovnéz statistickych dat a
Gdajt z riiznych databazi (napfiklad Csv).

2. Pracovni schiizky a konzultace s dilezitymi aktéry regionalniho rozvoje a cestovniho
ruchu
Predmétem jednani bylo predevsim zji§fovani, upfestiovani a dopliiovani informaci, ktere
by piispély k co nejkvalitn€jSimu zpracovani projektu.

3. Terénni Setfeni na misté
Terénni Setfeni a prohlidka v lokalité umisténi projektu predstavovaly jednu z nezbytnych

podminek zpracovani studie.

Analyza nabidky a poptavky

Oblast mikroregionu Planicko, ve které je pfedmétny projekt situovan, se rozprostira
v severni &asti klatovské regionu vychodné od Klatov v oblasti Planické vrchoviny, jenZ je

soudasti Blatenské pahorkatiny. Nejen krasna piiroda Sumavskych podhiii, moznosti
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sportovniho a rekreagniho vyziti, ale i mnozstvi kulturng historickych pamatek ¢ini z Planicka
oblast, ktera by neméla uniknout nejednomu navstévnikovi.

Jediné mésto na trase stezky - Planice - ma bohatou kulturné historickou tradici a je
roditém nebo pasobistém fady vyznamnych osobnosti uméni a védy. Mezi nimi pfedni misto
pravem patii planickému rodaku, vynalezci a podnikatelovi Dr. Ing. Frantisku Kfizikovi.
Muzeum Frantiska Kiizika se nachazi vjeho rodném dom& Mésto nabizi diky novému
viceugelovému sportovnimu aredlu fadu moznosti aktivniho vyuziti volného &asu. V oblasti
kultury je nejddlezit&si stavbou nové spoleCenské a kulturni zafizeni, tzv. spolkovy dim,
ktery slouzi nejenom potfebam Planice, ale celého mikroregionu.

Potencialni nabidka uzemi Planicka zahrnuje také veskeré formy pési turistiky zaméfené
na poznavani historickych a cirkevnich pamatek, kulturnich zajimavosti a tradic. Na uzemi
Planicka neni viak vyznaena zadna naulna stezka. Pro cykloturisty existuje v mikroregionu
systém doporucenych cyklotras, které vsak nejsou v terénu vyznaleny. Vyznamnou
atraktivitou na trase stezky z oblasti cirkevnich pamatek je barokni kostel Narozeni Panny
Marie s dvouvézovym pricelim, kopuli a lucernou, ktery potatkem 18. stoleti vyprojektoval
K. I. Dientzenhofer.

Projekt vybudovani nauéné stezky ,Putovani po studankach Klatovska“ vznikl z potfeby
zvysit informovanost a vieobecné povédomi o vyznamu poutnich mist a rozvinout pro
navitévniky i mistni obyvatele moZznosti aktivniho traveni volného &asu. Vyhodou trasy je jeji
flexibilita. Moznost zkraceni trasy, popiipadé vybéru pouze n&kterych bodi na trase umozni
jeji zdolani i méné zdatnym turistim &i rodinam s détmi.

Tabulka 5: Vyzkum trhu — vysledek

Projekt ,,Nau¢n4 stezka Putovani po studinkich Klatovska

Analyzovana otizka Vysledek vyzkumu

Cilovy uzivatel (zakaznik) 1. Navstévnici — mladez, rodiny s détmi,
seniofi

2. Mistni obyvatelé, stavajici i potencialni
podnikatelé v cestovnim ruchu a
doprovodnych sluzbach

3. Vé&fici z Bavorska a Ceska

Problém k feSeni Vytvoreni atraktivni nauéné stezky a tim i rozvoj
podminek pro rozvoj cestovniho ruchu a
provozovani sportii v pfedmétné oblasti

Vyse poptavky - Zajemci z fad obyvatel mikroregionu (cca
4 tis. obyvatel)

- navitdvnici predmétné oblasti (cca 7 tis.
osob)

Zdroj: Vlastni zpracovani, CSU
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SWOT analyza
Podklady pro tvorbu SWOT analyzy byly ziskany ze situacni analyzy, dotaznikového

Setfeni a dil¢ich zavért. K jejimu sestaveni byl také vyuZit rozvojovy dokument pro turisticky

region Sumava — Cestovni ruch na Sumave.

Tabulka 6: SWOT analyza

SILNE STRANKY (S)

SLABE STRANKY (S)

Atraktivita oblasti pro cestovni ruch

Znacny kulturng historicky potencialu
oblasti

Aktivita mistnich obyvatel, podnikatel
a obci v regionu

Zadné negativni vlivy akce na Zivotni
prostiedi

Nemoznost vyuZiti stavajicich
znadenych turistickych tras
Absence zkusenosti s realizaci
podobného projektu

Finanéni naroénost vybudovani nau¢né

stezky

PRILEZITOSTI (O)

OHROZENI (T)

Rozvoj a zlepeni nabidky pro pési
turistiky, popf. cykloturistiky

Regionalni rozvoj, rozvoj cestovniho
ruchu a preshraniéni spoluprace

Moznost navazat na Gesko-némecky
projekt ,,Dobrych Vod*

Zvyseni informovanosti mistnich
obyvatel a nav§tévnikli o vyznamu
poutnich mist s 1é€ivymi prameny

ZlepSeni image a atraktivity
mikroregionu Planicko

Uzitek za&astnénym obcim
Moznost aktivné travit volny ¢as
Narast ¢istych pfijmu podnikatela
prostfednictvim rozvoje CR

Casté poskozovani mobiliafe a prvki
nauéné stezky vandaly

Zivelna pohroma

Nezajem o tento produkt ze strany
turist

Neuspéch pfi zadosti o finanéni podporu
na realizaci projektu

5.4.2 Marketingova strategie

Poslani projektu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vieobecnym cilem projektu je zvySeni atraktivity, konkurenceschopnosti a nav§tévnosti
regionu Klatovska prostiednictvim rozvoje doprovodné infrastruktury pro cestovni ruch.
Realizaci projektu dojde k rozsifeni nabidky turistickych produktt a doprovodnych sluzeb na
Gizemi Klatovska, co? v disledku povede ke zvySeni konkurenceschopnosti a pfisp€je

k hospodaiskému rozvoji a posilovani ekonomické pozice regionu.
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Region Klatovsko a jeho jednotlivé oblasti nabizi siroky zabér volnogasovych aktivit.
Dokaze uspokojit turisty, ktefi se zamé&fuji na naro¢nou horskou turistiku, i ty, ktefi davaji
piednost méné naroénym teréniam. To je pripad oblasti Planicka. Vybudovani nauéné stezky,
ktera povede po poutnich mistech s 1é&ivymi prameny, umozni, vzhledem k jeji flexibilit€ a
nenaroénému stoupani, snadny piesun i rodin s détmi a ma tak predpoklady stat se oblibenym

a vyhledavanych turistickym produktem.

Hlavni strategicky cil projektu

Strategickym cilem projektu je vybudovani naucné stezky Putovani po studankéach

Klatovska a zvySeni atraktivity a navstévnosti této oblasti.

5.4.3 Marketingovy mix
Produkt (product)

Hlavnim produktem, ktery pfinese investice do tohoto projektu, bude moznost

provozovani pési turistiky, eventualné cykloturistiky po nové vzniklé nauéné stezce, ktera
navstévniky seznamuje s dosud opomijenymi misty nasi historie. Mezi vedlej§i produkty,
které uZivatel stezky bude vyuzivat, lze zafadit nejrizn&jsi sluzby — ob&erstveni, ubytovani,

poskytnuti servisu jizdnich kol.

Cena (price)

Projekt vybudovani nauéné stezky Putovani po studankach Klatovska je povazovan za
investici ,vefejnd prosp&snou’. Primarnim zajmem neni tvorba zisku zinvestice, ale
vytvofeni prostfedi a podminek pro provozovani  sportovnich aktivit a pro dal§i rozvoj

cestovniho ruchu na Klatovsku.

Distribuce (place)

Pro distribuci informaci o nové nau¢né stezce bude vyuZivana pfima cesta distribuni
cesta, a to zaméstnanci konkrétnim subjektd zainteresovanych na této akci. Distribuce sluzeb
bude zajisténa také prostiednictvim Internetu, ale také pomoci zaméstnanci informacnich

center v klatovském regionu.

Propagace (promotion

Smyslem propagace projektu je oslovit cilovou skupinu tak, aby byl vzbuzen zajem o
produkt cestovniho ruchu a byl jimi vyuzivan. Oslovit potencialni cilové skupiny muze jak
provozovatel nautné stezky samostatné, tak i spoletné s podnikatelskymi subjekty,

Plzeiskym krajem, Euroregionem Sumava, Klubem &eskych turistd apod.
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Propagace tohoto projektu bude probihat zejména v téchto rovinach:

1. Vydavéani propagacnich materiald
Produkt bude prezentovan jak prostfednictvim vlastniho propagaéniho letaku, tak
v propagacnich materialech Klatovska, Plzefiského kraje a Sumavy.

2. Prezentace na Internetu
Projekt po€ita se vznikem internetovych stranek ,Putovani po studankach®, které
nabidnou rozsifené informace o Sesti studankach. Pro prezentaci bude rovn€z Vyuzito
mnozstvi celostatnich webd.

3. Publikace v dennim i odborném tisku.
O realizaci projektu bude informovano v dennim tisku, coz bude pokrafovat i po jeho
dokonéeni. Potencialnim navitévnikim se otevie moznost dostate¢né se s produktem
seznamit a nasledné ho vyuZit.

4. Potadani riznych akei za u&elem zviditelnéni produktu
Zejména ve spolupraci s Ceskym svazem ochranci ptirody se v ramci tohoto projektu
nabizi mo¥nost uspofadani na mnoha mistech Ceské republiky jiz tradini akce tzv.

,,Otvirani studanek®.

5.5 Management projektu a Fizeni lidskych zdroju

Piedinvestiéni faze

Zakladem usp&iné realizace projektu je do znaéné miry ochota a pfipravenost
zainteresovanych subjektil spolupracovat a podilet se na jeho pfiprave i uskuteénéni. V tomto
smyslu je zejména nutné, aby doslo k dohodé mezi méstem Planice a obcemi Obytce a
Myslovice, jakym zplisobem bude tento projekt realizovan, jaky podil zodpovédnosti a
finan¢nich naklad ponesou apod.

DiileZité je rovnéZ navazani spoluprace se zahraniénim partnerem. Partner se bude podilet
na realizaci projektu prostfednictvim poskytnuti know-how, rad a zkuSenosti ze svych jiz

zrealizovanych obdobnych akci.

Investi¢ni faze

Investorem projektu bude mésto Planice a obce Obytce a Myslovice s cilem ziskat dotace
z podprnych programil (rozpocCet Plzeiiského kraje, SROP). Pokud investor ziska dotace
z vefejnych zdroji, bude se fidit rovnéz pokyny platnymi pro dany dotaéni titul, a to
predevsim co se tyce zpiisobu vedeni U&etniho systému, zasilani zprav o prubéhu realizace

projektu atd. Z fad investora bude v této fazi vytvoren realizaéni tym projektu, ktery budou

83




tvofit starosta mésta Planice a starostové obci Obytce a Myslovice. Ukolem realizaniho tymu
bude vykonavat koordinacni, kontrolni a zu&tovaci ¢innost v ramci projektu.

Veskeré nakupy hmotného majetku a zemni prace, které budou realizované v ramci
projektu, budou probihat dodavatelskym zplisobem. Vybrana firma bude zodpoveédna za
realizaci projektu. V priib&hu realizace bude postupovat tak, aby nedoslo k naruseni Zivotniho
prostiedi.

V pribéhu investi¢ni faze projektu vzniknou nasledujici vazby:

» Investor — poskytovatel dotace
» Investor — partner projektu

» Investor — dodavatelé

Provozni faze

Po dokondeni investiéni faze, tj. po vybudovani nau¢né stezky, vzniknou vlastnikovi
povinnosti s jejim tklidem a udrzbou tak, aby byla vzdy provozuschopna, v kvalitnim stavu a
tedy bezpecna. Udrzbu povrchu stezky (napfiklad uklid) provedou ureni zaméstnanci
obecnich ufaddi ve spolupraci s mistnimi obyvateli, podnikateli a zakladnimi Skolami.

Pravidelnou tidrzbu znadeni stezky zajisti Klub eskych turistd.

5.6 Technické a technologické FeSeni

Realizace nauéné stezky Putovani po studankach Klatovska si vyzada nasledujici kroky:
1) Uprava pristupovych cest k mistim s lécivymi prameny

Vzhledem ke skutenosti, e nékteré studanky a prameny jsou fadu let nevyuzivany a
opomijeny, jsou tak pfistupové cesty k nim ve §patném stavu. Na jejich povrchu se vyskytuji
ve znaéné mife naletové dieviny, které je nezbytné odstranit a zlikvidovat. Odstranéné
naletové dfeviny budou rozdrceny a dale zuzitkovany jako mulSovaci zakryvka. DileZitou
fazi pii budovani stezky bude zpevnéni a vyrovnani povrchu cest.
2)Vyroba a osazeni informacnich tabuli

Nauéna stezka bude osazena Sesti informa¢nimi panely, které budou umistény tak, aby
nenarugovaly okolni raz krajiny. Panely budou charakteristické jednotnym provedenim co se
tyée pouzitého materialu i vlastniho grafického zpracovani. Bude se jednat o dievéné stojany,
deskového typu s dvéma dfevénymi nohami a s malou stiiskou o presahu maximaln€ 20 cm.
V terénu budou piipevnény k zeleznym patkam, usazenym do betonu.

Na stojanech budou umistény desky s informaCnimi texty v Ceském a némeckém jazyce 0O

rozméru AO (1188 x 840 mm) vyti§ténymi na samolepici folii s UV vrstvou, kterou bude kryt
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dalsi vrstva ochranné folie zajistujici vétsi ochranu proti piipadnému poSkozeni. Barevné
folie s informa&nimi texty budou umistény na plechové desce o tloustce 2 mm, ktera bude
usazena do dfevéného ramecku a ze zadni strany bude rovnéz kryta dfevénou deskou, ktera
nebude pasobit rusivé vzhledem k okoli. Informacni texty budou doplnény kvalitni barevnou
dokumentaci (mapy, fotky, obrazky).
3) Vyznaéeni naucné stezky

Vyznateni nau¢né stezky v terénu bude provedeno po celé délce trasy Cleny Klubu
eskych turistd. Bude klasického vzhledu: Sikmy zeleny trojuhelnik na bilém ¢&tverci
o rozméru 10 x 10 c¢m na stavajicim podkladé (povrchy stromu, zdi, patnik ap.) a bude
umisténo v rozestupu cca 250 - 300 m, v orientaéné sloZit&jsich mistech bude znaceni bliZe.
4) Tvorba propagaéniho materidlu a internetovych strinek

Ke stezce bude vydan informaéni letdk v Ceské, némecké a anglické mutaci v celkovém
nakladu 10 000 ks. Letak o rozméru A4 bude obsahovat pfehlednou mapu vedeni naucné
stezky a umist&ni paneld, struéné seznamovat s regionem a popisovat zajimavosti stezky.

Projekt i vysledny produkt bude mit vlastni doménu a internetové stranky ve tfech
jazykovych mutacich. Internetové stranky nabidnou podrobné informace o Sesti studankéach —

historie a legendy, které se k nim vazi.

5.7 Dopad projektu na Zivotni prostredi

Projekt vybudovani nauéné stezky nepredstavuje vyznamné a nebezpecné zasahy do okolni
piirody a ohroZeni Zivotniho prostiedi. Ve svych dusledcich podporuje rozvoj pési turistiky a
cykloturistiky, pfedstavujici vyznamné formy aktivni a Setrné turistiky v souCasnosti.

Z negativnich vlivii kratkodobého charakteru lze uvést obdobi realizace projektu. Ve fazi
Gpravy piistupovych cest dojde ke zvySeni hluénosti ¢innosti stavebnich mechanismi, mize
se projevit zvySena praSnost a zneCiSténi komunikaci. K minimalizaci negativnich vlivi
v oblasti ZP budou realizovana tato opatfeni:

- Ochrana proti vibracim a hluku (bude zajisténa pouzitim nejvhodnéjsiho druhu a typu strojni
mechanizace)

- Ochrana proti znelistovani ovzdusi vyfukovymi plyny a prachem (nepfipusti se provoz
vozidel, ktera produkuji vice $kodlivin, neZ povoluje pfislusna vyhlaska)

- Ochrana proti znecisténi komunikaci (bude zajiSténo omezené pojizdéni a stani vozidel a
stroji mimo zpevnéné plochy, piipadné nanesené blato na komunikacich bude pravidelné

odstraiiovano)
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Po vybudovani nau¢né stezky nebude dochazet k zadnym nevyhnutelnym negativnim

dopadiim na Zivotni prostiedi.

5.8 Zajisténi dlouhodobého a obéZného majetku

Projekt bude realizovan dodavkami od dodavateld vybranych na zakladé poptavky a

nasledného vyb&rového fizeni.

5.9 Finanéni plan a analyza projektu
5.9.1 Zakladni kalkulace

Piedpokladané naklady a vynosy byly urCeny na zakladé udaji ziskanych od relevantnich
zainteresovanych subjekti a dale na zakladé cen obvyklych pro obdobné projekty

v Plzeriském kraji.

Celkové investi¢ni naklady projektu

Celkové investitni naklady projektu jsou souhrnem vSech nakladl, které se tykaji
ptedmétného projektu. Patfi sem naklady na pfipravu projektu, na zpracovani projektové
dokumentace pro uzemni rozhodnuti, néklady na upravu piistupovych cest, na zhotoveni a
osazeni informacnich tabuli, na vyznaGeni trasy naucné stezky a dale naklady na zhotoveni
propagaéniho materialu a internetovych stranek.

U projektu nauéné stezky Putovani po studankach Klatovska lze piedpokladat tyto
naklady:

1) Naklady na pfipravu projektu a zpracovani projektové dokumentace pro uzemni
rozhodnuti, které je mozno predpokladat ve vysi cca 80 tis. K¢ véetné DPH.

2) Naklady na upravu pfistupovych cest, které mohou odhadem &init cca 50 tis. K& vCetné
DPH.

Do této &astky jsou zapo&itany naklady na vykaceni naletovych dfevin, zpevnéni a

vyrovnani povrchu cest. Z celkové délky trasy 25 km bude takto upraveno cca 12 — 15 %.
3) Naklady na zhotoveni a osazeni informacnich tabuli 1ze o&ekavat ve vysi cca 72 tis. K¢
véetn¢ DPH.

Na trase nau¢né stezky bude umisténo celkem Sest informacnich tabuli. Vyroba a osazeni

jedné informagni tabule stoji cca 12 tis. K&.

4) Vyzna&eni trasy nauéné stezky v terénu cca 10 tis. K¢ v¢etné DPH.



Na trase o celkové délce 25 km bude rozmisténo celkem 125 znadek (primérné 5 znacek
na 1 km). Cena jedné znacky byla s Klubem Ceskych turistd dohodnuta ve vysi 80 K¢.
Material bude v rezii zhotovitele.

5) Naklady na propaga¢ni material cca 99,4 tis. K& veetné DPH.
Ke stezce bude vydan informaéni letdk o rozméru A4 v celkovém nakladu 10 000 ks.
Bude zpracovan ve tfech jazykovych mutaci. Celkové naklady na zhotoveni informa¢niho
letaku zahrnuji zpracovani textovych podkladi (5 tis. K&), pfeklady (3 h a 300 K¢),
piedtiskovou pfipravu (28,5 tis. K&) a tisk informa¢niho letaku (10 000 ks a 6,50 K¢).

6) Naklady na vytvoreni internetovych stranek cca 3,6 tis. K¢ véetné¢ DPH.

Internetové stranky budou obsahovat 9 podstranek, cena jedné podstranky ¢ini 400 K¢.

Celkové investicni ndklady na nauénou stezku Putovini po studdnkdch Klatovska si

vyZddaji cca 315 tis. K¢ véetné DPH.

Celkové provozni naklady

Po vybudovani nau¢né stezky budou provozni naklady predstavovat prakticky pouze

naklady na provoz a planovanou udrzbu cest a porostll v okoli stezky.

Celkové rocni provozni ndklady Ize hrubym odhadem ocekavat ve vysi cca 15 tis. K¢ véetné

DPH .

Piijmy z projektu

Projekt nau¢né stezky nikdy nepiedstavuje ziskovou investici, ktera by mohla vykazovat
piijmy, jelikoz se jedna o turistickou trasu uréenou k volnému vyuziti pro vSechny obyvatele
i nav§tévniky dané oblasti. Projekt ma tak svym zaméfenim povahu vefejné prospésné
aktivity. Jejim piinosem tak bude zvySeni trzeb drobnych obchodnikil, poskytovateli
stravovacich a ubytovacich sluzeb apod., které bude spojené se zvySenym prilivem turistti do

této oblasti.

5.9.2 Finan¢ni plan
Projekt nau&né stezky potita s Eerpanim zdroji z podptrnych programi. Zejména z:
» Spole¢ny regionalni operaCni program
> Iniciativa spoleCenstvi INTERREG IITA
» Rozpocet Plzenského kraje
> Statni rozpo&et Ceské republiky (napt. Statni program podpory cestovniho ruchu)
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5.10 Hodnoceni efektivity a udrZitelnosti projektu

Projekt nau¢né stezky predstavuje vefejné prospésnou aktivitu, u které neni primarnim
zajmem tvorba zisku. Z tohoto divodu je ziejmé, ze tento projekt nebude generovat zadné
vynosy a jedna se tedy o nenavratnou investici.

Ekonomicky piinos nau¢né stezky spociva ve zvySeném piilivu turistd do pfedmétné
oblasti tedy i ve zvySeni trzeb poskytovateld pohostinstvi, ubytovani a dalSich sluzeb. Pii
vyuzivani stezky fadové desitkami turistd lze oéekavat ekonomicky piinos zhruba ve vysi 250
tis. K& roéné.

Po skonent realizace projektu bude provoz a udrzba stezky dotovana spole¢né Méstskym

tfadem Planice a Obecnimi Gifady Obytce a Myslovice.

5.11 Analyza rizik

Tato kapitola specifikuje, klasifikuje a vyhodnocuje rizika ohrozujici nebo narusujicich
realizaci projektu. Na zakladé analyzy vyplyvaji pro projekt nauéné stezky v jednotlivych
fazich nasledujici rizika:

1) Piedinvesti¢ni faze

V predinvesti¢ni fazi je zejména nutnd vzajemna dohoda mezi viemi zainteresovanymi
subjekty (zejména mezi méstem Planice a obcemi Obytce a Myslovice) na zptisobu, jakym
bude stezka realizovana a nasledné spravovana.

Nezbytné je rovndz zajistit zpracovani kvalitni projektove dokumentace, ktera vyfesi
viechny detaily spojené s vlastni realizaci nau¢né stezky.

7 finanéniho hlediska je rizikem ziskani dotaci podpirnych programi a tedy zajisténi
dostate&nych prostredki na financovani stezky.

2) Investicni faze

Vinvestiéni fazi je velkym rizikem vybér kvalitniho dodavatele zemnich praci,
zajisfujiciho upravu piistupovych cest. Proto je nutné zajistit skutetn& kvalitni provedeni této
Sinnosti, aby nové vznikla stezky byla pro své uZivatele bezpetna. Za riziko lze také
povazovat selhani dodavateli informacnich tabuli, propagaéniho materidlu a internetovych
stranek. Zabranit tomuto riziku je mozné dikladnym vybérem dodavateli, stanovenim
ptisnych kriterii zabraiiujicich danému riziku a priib&znou kontrolou Cinnosti.

3) Provozni faze
V provozni fazi je hlavnim rizikem vyvoj navstévnosti stezky, ktery bezprostiedné ovlivni

rozvoj cestovniho ruchu v dané oblasti a s nim spojeny ekonomicky pfinos. Toto riziko lze do
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znaéné miry omezit kvalitnim marketingem a propagaci naucné stezky jako atraktivniho

produktu cestovniho ruchu.

5.12 Harmonogram projektu
Realizaci celého projektu je mozné rozdélit do tii etap — predinvestiCni, investiCni a
provozni faze. Aktivity jednotlivych fazi jiz byly zminény.

Z nize uvedené tabulky vyplyva, Ze projekt bude realizovan béhem 7meésict.

Tabulka 7: Harmonogram projektu

ROK CINNOST
rok 1
mésic 1 Schiizka se zahraniCnim partnerem

Vytvoieni odborné pracovni skupiny

Projektova pfiprava

mésic 2 Piiprava trasy stezky

Pfiprava textl a fotografického materialu

Pieklad textd do némeckého a anglického jazyka

mésic 3 Grafické zpracovani podkladd, tvorba natisku informac¢nich tabuli

Grafické zpracovani podkladu, tvorba propagacniho materidlu

Grafické zpracovani podkladu, tvorba internetovych stranek

mésic 4 Zavére¢na korektura, tisk informa¢nich tabuli a propaga¢niho materialu
mésic 5 Uprava pfistupovych cest k mistiim s 1é€ivymi prameny
Vyroba a osazeni informa¢nich tabuli
mésic 6 Znaceni trasy naucné stezky
mésic 7 Zavéretna prezentace projektu

Zahajeni provozu

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.13 Zavérecné shrnuti hodnoceni projektu
Projekt ,Naucna stezka Putovani po studankach Klatovska™ vytvori v dané oblasti
podminky pro rozvoj cestovniho ruchu a nasledné pro rozvoj podnikani v cestovnim ruchu.
Zjednoduseny navrh studie proveditelnosti doklada, Ze investované prostiedky budou
rozumné vynaloZeny na podporu cestovniho ruchu, sportovnich a rekreacnich aktivit. Projekt

nema ziskovy charakter.
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6 ZAVER

Hlavnim cilem diplomové prace bylo zakladni vymezeni a analyza cestovniho ruchu
regionu Klatovsko, analyza soucasné nabidky produkti cestovniho ruchu a identifikace
nevyuzitého potencialu pro jejich tvorbu. Na zakladé tohoto rozboru byl vytvoren navrh
konkrétniho produktu cestovniho ruchu, ktery bude na zakladé zpracovanych podkladi
realizovatelny a prisp&je ke zvyseni atraktivity regionu.

Aktualnost prace je spatfovana ve skuteCnosti, ze vytvafeni a nabidka produktl cestovniho
ruchu je jednim z faktorQi rozvoje cestovniho ruchu v regionu. Na tvorbu udrZitelnych a
konkurenceschopnych produktfi cestovniho ruchu veetné jejich realizace a umisténi na trhu je
zaméfena spole€nost destinaCniho managementu, ktera je zfizovana pro jeho potieby.
Destina&ni management predstavuje formu fizeni a koordinace cestovniho ruchu v destinaci,
zalozenou na spolupraci vefejného a soukromého sektoru.

Vychodiskem pro diplomovou praci bylo nejprve definovani vSech zakladnich pojmi a
poté vymezeni a analyza cestovniho ruchu sledovaného uzemi spoleéné s definovanim
regionu Klatovska pro ucely sepsani této prace. Jadrem prace byla analyza sou¢asné nabidky
turistickych produktd, ktera je v regionu zna¢na. Nasledné byla provedena SWOT analyza a
na jejim zakladé byly navrhnuty dalsi moZznosti rozvoje cestovniho ruchu ve sledovaném
regionu. Navrzeno bylo zfizeni organizace cestovniho ruchu, zlepSeni propagace regionu a
orientaéniho znadeni, rozfifeni nabidky pro mimosezonni obdobi a nepfiznivé pocasi a
v neposledni fad& také tvorba turistickych produkti a produktovych balickd zaméfenych
pfedeviim na cykloturistiku, péi turistiku, agroturistiku, kulturné poznavaci a cirkevni
turistiku. Pravé cirkevni turistika se stala namétem pro zpracovani navrhu konkrétniho
turistického produktu. Jednalo se o naucnou stezku Putovani po studankach Klatovska®,
upozoriiujici na regionaln& vyznamna, ale malo znama a dosud opomijena mista spojena
s historii a tradi¢nim nabozenstvim.

Zavérem lze fici, Ze cil prace byl spinén. Bude-li produkt v budoucnu skute¢né realizovan,
dojde k rozsiteni stavajici nabidky turistickych produktd a doprovodnych sluzeb ve
sledovaném tzemi, coz v diisledku povede ke zvySeni konkurenceschopnosti a pfispéje

k hospodatskému rozvoji a posilovani ekonomické pozice regionu.

90



" SUMMARY

The creation and the enlargement of tourism products is one of important measures of
>urism development in the region. For the creation of sustainable and competitive tourism
roducts inclusive realization and placing of them on the market, the destination management
ompany was established and directed to them. Destination management represents a form of
ontrol and coordination of tourism with the goal based on cooperation of public and private
ector.

The starting point for this diploma thesis was to define all the principal conceptions and
fterwards to demarcate and analyze the tourism in concerned region, together with definition
f region Klatovy for the purpose of this thesis. The analysis of actual tourism product offer
vhich is in this region remarkable, was the heart of this thesis. Afterwards, the SWOT
nalysis was made, and on the basis of them, proposals for further development possibilities
f tourism in this region were given. It was proposed an establishment of destination
nanagement company, improvement of region propagation and of orientation labeling,
nlargement of the offers for out of season and bad weather sojourns, and not at least also the
reation of tourism products and packages intended first of all on cycle-touring, foot-touring,
\griculture-touring, culture educational touring and religious touring. Just this religious
ouring is becoming a theme for elaboration of an important tourism product. The matter was
he instructive path: “Wandering around springs of Klatovy region”. This path informs about
ocally important, but little known and passed away places connected with history and
raditional religion. If the proposed product will be realized in the future it will enlarge the
-xisting offer of tourism products and of accompanying services in the region of interest. As a
esult of them, this fact will guide to a higher competitive ability and may help to economic

jevelopment and to strengthening of the region economic position.
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Priloha 1: Region Klatovsko
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Zdroj: www.klatovsko.cz



Piiloha 2: Geomorfologické ¢lenéni Klatovska

Subprovincie Oblast Celek Podcelek
1. Sumavska soustava | A. Ceskoleska 3. Vserubska B. Jezvinecka
podsoustava vrchovina vrchovina
B. Sumavska 1. Sumava A. Sumavské
hornatina plang
B. zeleznorudska
hornatina
2. Sumavské podhiii | A. Strazovska
vrchovina
B. Svatoborska
vrchovina
C. Vimperska
vrchovina
D. Bavorovska
vrchovina
I1. Cesko-moravska | A. StfedoCeska 4. Blatenska A. Horazdovicka
soustava pahorkatina pahorkatina pahorkatina
B. Nepomucka
vrchovina
V. Poberounska B. Plzeiniska 3. Svihovska A. Chudeninska
soustava pahorkatina vrchovina vrchovina
B. Merklinska
pahorkatina
C. Klatovska
kotlina
D. Radyiiska
vrchovina
Zdroj: www.iri.cz
Priloha 3: Mésta na izemi Klatovska
[NAZEV MESTA  [POCET OBYVATEL K 3112 2004
“Hartmanice 1152
Horazdovice 5 7@]]
anovice nad Uhlavou 2 022“
aSperské Hory 1 595“
[Klatovy 22 893
&in 1119
yrsko 507
lanice 165
Susice 1149
Svihov 1 600
Zelezna Ruda 2118

Zdroj: www.czs0.CZ




‘lloha 4: Dotaznik

Tento dotaznik je anonymni a slouzi jako podklad pro vypracovani diplomové prace na

ma ,,Produkty cestovniho ruchu na Klatovsku®. Za vyplnéni dotazniku predem dekuji.

Petra Langmajerova,

studentka Jihoceské univerzity v Ceskych Budéjovicich

Co se Viam jako turistovi vybavi, kdyZ se fekne Klatovsko? .....................................

Jaky je hlavni ditvod Vaseho pobytu na Klatovsku?

U pasivni rekreace, odpoCinek
[J  sportovni vyziti

L] poznavani

[l ozdravny pobyt

o [ s

Kolik dni se na Klatovsku zdrZite?

zabava

navstéva piibuznych nebo znamych
sluzebni cesta

tranzit

[ maximalné jeden den bez pifenocovani

[0 2-3 dny
0 4—-7dna
[J 8 avice dnd

Pokud se na Klatovsku zdrfite dva a vice dnii, kde se ubytujete?
[ kemp/taboriste

[ hotel (] chata/chalupa

[ penzion [J u ptibuznych ¢i znamych

Co vas motivovalo k navstévé této oblasti? (Zvolte, prosim, maximdlné 3 odpovédi.)

[0 reference od znamych
(] turisticka infocentra
[] Internet

informac¢ni materialy cestovnich kancelari
rozhlas, televize

literatura, noviny, ¢asopisy

propagacni materialy

vlastni zkuSenost

o I

Jaké aktivity jsou béhem Vaseho pobytu na Klatovsku klicové? (Zvolte, prosim,

aximdlné 3 odpovédi.)

[l spoleCenské akce
[] poznavani pamatek
[l poznavani ptirody

U vodni sporty, koupani  [] kongresova turistika

[ pési turistika (1 religiozni turistika

[J  cykloturistika [] venkovska turistika

[l zimni sporty (] JINAMOZNOSE. ..ot

Uved'te, prosim, jak jste byl(a) béhem svého pobytu spokojen(a)/nespokojen(a)

1dsledujicimi skutecnostmi:

Velmi Spise
spokojen | spokojen

Spise
spokojen

Velmi
nespokojen

Nedovedu
posoudit

yytovaci sluzby

nova uroven sluzeb

pravni dostupnost, kvalita silnic

aleni pristupovych cest

alita Zivotniho prostiedi




8. A) Co se Vam na Klatovsku nejvice Iibilo?.......................cccoocooiiiiiin
B) Co naopak hodnotite RegativiE? ... ..o

9. Jak je Vase navstéva organizovina?

[0 cestovni kancelari [0 sluzebné
00 soukromé 0 jinak (uvedte zplsob)....................

10. Mél(a) byste zdjem o nabidku organizovaného pobytu na Klatovsku?

(] ano [l ne
- v pFipadé kladné odpovédi vyberte zaméFeni produktu
[ pamatky [J pfiroda [1 sportovni aktivity
[] zébava [ folklor [0 kombinace predeslych

O JiNA MOZNOSE. ....c.envvtiiirieiiinniree bt

11. Jakym zpiisobem jste se dopravil(a) do tohoto regionu?

[J osobnim automobilem [J linkovym autobusem [J na kole
0 autobusem - zajezd [0 vlakem [0 jind moznost:............

12. S kym cestujete?

[0 sam/sama [] s partnerem 0 s piateli/znamymi
0 s rodinou [0 se skupinou (zajezd) CE fiRake. . s sunsnmmnz s

13. Hodldte navstivit Klatovsko i v budoucnu?

[l ano [] nevim [l ne

14. Doporuéite navstévu Klatovska svym zndmym?

(] ano [J ne

15. Uved'te, prosim, udaje o Vasi osobé:

Pohlavi: 0 muz [l Zena
Bydlisté (Kraj): ...
Vék: 0 do 15 let 0 51-65Iet
0 16-30let [0 66 let a vice
0 31-50Ilet
Vzdélani: [0 zakladni
[J vyuCen
0 stiedoSkolské
[0 vysokoskolske
Zaméstnani: [] student O duchodce
[J podnikatel [0 na matetské dovolené
[0 zaméstnanec vefejného sektoru [0 nezaméstnany
[1 zaméstnanec soukromého sektoru



Priloha 5: Mapa nauéné stezky

Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 6: Postiehy z nauéné stezky (Zdroj: Vlastni foto)

Studanka ve Zdeboricich

ssto Pldnice
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