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Kapitola L.
1. Uvod

Ve svété je povazovan cestovni ruch (dale CR) za odvétvi budoucnosti. Casto byva
oznaCovan za nejvyznamnéjsi obor, ve kterém vznika fada pracovnich pileZitosti. Mimo
zamestnanost ovliviiuje podstatnym zplisobem dalSich zhruba pét oblasti. Podili se na
tvorb& hrubého doméciho produktu, pozitivné ovliviiuje platebni bilanci statu, tvoki piijmy
statniho rozpo¢tu, mé vliv na pf{jmy mistnich rozpoitii a jeho rozvoj podporuje investi¢ni
aktivity. Z toho vieho vyplyva i vyznam CR pro rozvoj regioni. CR piispiva k rozvoji
mista, protoZe vytvafi pracovni podminky a podnikatelské piileZitosti, pfinasi potiebné
investice a zvy$uje Zivotni trovenl. Na druhé strand viak také vyZzaduje uritou droveti
infrastruktury sluZeb. Vyznamna je téZ tloha vefejné spravy a samospravy, ktera spo¢iva v
koordinaci mistnich aktivit, v iniciovani podpirnych projektii i v preventivni ochrané
podminek Zivota /1/.

CR a cestovani maji velmi dlouhou historii. Prvni vypravy vedly po sousi i po vodé,
pozdgji také vzduchem a nakonec i vesmimym prostorem. K nejznaméj$im postavam
podatkii cestovani nepochybné patfi Marco Polo a Krystof Kolumbus. S novodobym
rozvojem CR a jeho hromadnym organizovanim je nezapomenuteln& spojeno jméno
Angli¢ana Thomase Cooka /1/.

Dnes je CR neodmysliteln& soudasti Zivota ka?dého z nas. Je trendem moderni doby.
Kazdoro¢n€ roste podet téch, ktefi za uelem odpoéinku, dobrodruzstvi, relaxace, poznani
novych kultur a zvyklosti opoust&ji sva trvala bydlist€. Cestovani nepfispiva pouze k
rozvoji osobnosti €lovéka, ale napoméha také odstraitovat bariéry mezi lidmi.

Vedle pozitivniho piisobeni CR je ale nutné brat v tivahu také negativni vlivy, které s
sebou pfinasi pripadna nadméma koncentrace navitévniki v destinaci. V této souvislosti je
nutna ur€itd regulace CR tak, aby byl dlouhodobé udrZitelnym.

Téchto dvou zdénlivé protichidnych cili mnohych turisticky vysp&lych destinaci, mie
byt dosaZeno pouze kvalitnim systémovym managementem destinace, ktery vyuZiva
moderni formy marketingu.

Ceska republika ma pfedpoklady a dosud nevyuZity potencial k témét celoplognému
rozvoji CR, ktery zejména ve venkovskych oblastech miize sehrat vyznamnou tlohu pii
jejich ekonomickém oZiveni /6/.

Rok 2005 byl z hlediska pf{jezdového CR Ceské republiky rokem rekordnim a to v celé
historii od doby, kdy Cesky statisticky tfad zadal sledovat podty zahrani¢nich turistd v




hromadnych ubytovacich zatizenich. Ceskou republiku navstivilo 6 336 128 zahrani¢nich
turistd, coZ je o 4,5% vice neZ v roce 2004. Jejich ttraty se oproti roku 2004 zvysily o
3,5% a dosahly hodnoty 110,9 mid. K& /26/.

Cesky raj ptedstavuje atraktivni, turisty vyhleddvanou destinaci s mnohaletou tradici, ktera
ma svym navstévnikiim do nabidnout.

ProtoZe m& problematika CR velmi zajimala jiZ na stfedni $kole vykon4vala jsem praxi na
Meéstském Gfad€ Jicin, odboru kultury a cestovniho ruchu. VE&tSinu &asu jsem poméhala
s pfipravou a organizaci festivalu Valdstejnské dny, konaného na polest Albrechta
z Valdstejna, s pfipravou informacnich materiali tykajicich se mésta Ji¢ina a jeho okoli a
propagaci kulturnich akci, které se v nejblizsich mé&sicich v Ji¢in& uskuteéni.

2. Metodika a cil diplomové prace

Hlavnim cilem préce je analyza soucasného stavu a zji§téni novych produkti CR v regionu
Cesky raj. Zabyvat se priizkumem spokojenosti klientt i samotnych obyvatel Ceského raje
s nabidkou produkti CR a provést analyzu silnych a slabych stranek, ptileZitosti a hrozeb
v ramci CR.

Druhotnym cilem této prace je zhodnotit, jak se s vyzvami a nastrahami sou¢asného trhu
potykéd SdruZeni Cesky r4j, které bylo zaloZeno za udelem zajisténi koordinovaného
rozvoje CR ve stejnojmenném turistickém regionu.

Vzhledem k unikétnimu pfirodnimu prostiedi a nutnosti jeho zachovani pro ptisti generace
je zde vénovéna také velka pozornost ochrang Zivotniho prosttedi, protoZe tento aspekt je
vzdy nedilnou sou¢ésti viech analytickych i strategickych dokumentt.

Prvni krok, ktery piimo souvisi s pfipravou préce, se tyka vytvofeni ur¢ité ptedstavy o tom,
jaky by prace méla mit obsah a k jakym vysledkim by méla dospét. V nasledujici
polatecni fazi ptiprav jde hlavné o ziskavani potfebnych informaci a statistickych dat,
které by bylo mozZno pouZit. Ke sbéru primarnich informaci mohou slouZit riizné statni i
soukromé instituce. Patii sem k tomu i shromaZd'ovani broZur a informa¢nich materialt a v
neposledni fad€ prozkoumdani potfebnych internetovych stran. Pro vymezeni oblasti
poslouzily rozvojové koncepce a strategie, které byly vytvoteny pro Cesky rdj. Aktudlni
informace tykajici se statistickych daji pochazi ze zdroju Ceského statistického ufadu
nebo aktudlnich dat na webovych strankach oblasti Ceského raje. Historické podrobnosti o

oblasti ziskdme z dostupné literatury.
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Pro pfiblizeni zkoumané destinace, jejimu dobrému porozuméni a shromazdéni
dostate¢ného mnozstvi informace, na zakladg kterych byla provedena analyza turistickych
ciliy, bylo treba ziskat nejen aktualni informace o destinaci, ale zamé&fit se i na jeji vyvoj a
historii.

Analyza vyuZivani podminek CR v destinaci nAm umoznila lépe poznat uéastnika CR. Za

timto Gelem jsme provedli v letni sezén& 2005 terénni dotaznikové 3etfeni, které jsme

zaméfili pfevaZné na pHmé navst&vovani oblasti Ceského rdje (pkiloha & 1 — Vzor
dotazniku). Navstdvnici byli dotazovani ndhodng. V dotazniku byly pouZity otazky
dichotomické (ano/ne), trichotomické (ano/ne/nevim), polytomické - vybérové (jedna
odpovéd’, vybér ze seznamu) 1 otevirené. Na oteviené otazky méli respondenti odpovidat
spontanng, jelikoZ bylo sloZité pro tento typ otadzek vymyslet $kalu moznych odpovédi.
Dotazovani bylo vedeno bud’ tazatelem nebo respondenti dotazniky vypliiovali sami na
zéklade instrukci tazatele. Distribuce dotaznikii byla zajisténa skupinou vybranych osob,
které byly seznameny s dotaznikem. Zamérem bylo vytvofit pestry vzorek respondentt
zhlediska véku, vzdélani a trvalého bydlists. Pf osloveni respondentli se objevila
v n¢kterych ptipadech i neochota dotazniky vyplnit.

Tento marketingovy vyzkum mél zajistit aktualni profil navitévniki v Ceském rdji. Dil¢im
cilem bylo objektivni zhodnoceni rovné sluzeb, které oblast nabizi. Podle vysledkii bude
mozno posoudit vyuZitelnost oblasti jako atraktivity CR v celé republice. Sougasti tohoto
prizkumu byl v n&kolika pfipadech i fizeny rozhovor, ktery byl vyuzit pfedevsim pii
komunikaci s pracovnici Méstského ufadu Ji¢in, odboru kultury a cestovniho ruchu.

V navaznosti na analyzu silnych a slabych stranek, pfileZitosti a hrozeb poukaZeme na
problémy, které jsou s CR v oblasti Ceského raje tzce spojené.

Dalsim ukolem bude v souvislosti s problémy navrhnout, co je tfeba udélat na

minimalizaci anebo jejich negovani a jaké je dalsi vyuziti a uplatnéni Ceského raje v CR.




3. Struktura prace

V uvodni éasti jsou stanoveny cile prace. Literarni reSerSe obsahuje definice pojmi, s
nimiZ se budeme v praci setkavat, a to z pohledu jednotlivych autord, ktefi se danou
problematikou zabyvaji. Zminéna je zde také metodika prace.

Nasleduje teoretickd ¢dst vénovana tématu Nabidka turistického regionu Cesky t4j.
Kapitola poskytuje zakladni charakteristiky Ceského raje. Najdeme v ni udaje shrnujici
nabidku ptirodnich, spole¢enskych a kulturnich atraktivit. Uvedeny jsou také sekundarni
nabidka destinace (turistickd a dopravni infrastruktura), ekonomickd a demograficka
charakteristika a formy CR provozované v oblasti. Déle nastiifiuje soucasny stav turistické
infrastruktury a ochrany pfirody v regionu.

Kapitola vénovana Subjektiim a organizacim CR piisobicich v regionu nejprve hodnoti roli
Sdruzeni Cesky raj a dale pak role ostatnich instituci pfi organizaci a podpofe CR v
turistickém regionu Cesky raj. Podrobné jsou zde rozebrany i zpisoby financovéni v&etné
vyuZivani zdrojit EU. Na konci kapitoly jsou uvedeny hodnoceni stévajici situace a plany
Sdruzeni do budoucna.

Nisleduje podrobny popis zpracovani Programu trvale udrZitelného rozvoje.

Velmi dileZitou kapitolou je Viastni SetFeni, po které nasleduje zavérecna Cast - Shrnuti a
ndvrhy na zlepseni.

Soudasti prace jsou také Zavér v anglickém jazyce, PouZita literatura a Seznam priloh.



4. Literarni reSerse

Destinace cestovniho ruchu (www.world-tourism.org) pfedstavuje misto s atraktivitami a
s nimi spojenymi zafizenimi a sluZbami cestovniho ruchu, které si Glastnik cestovniho
ruchu nebo skupina vybird pro svou navitévu a které poskytovatelé, ptinaSeji na trh.

Je pfirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedinetné
vlastnosti, odli$né od jinych destinaci (Kiralova,A.,2003).

Destinaénim managementem (P4skova,M.,Zelenka,J.,2002) rozumime soubor technik,
nastrojii a opatfeni pouZivanych pfi koordinovaném planovéni, organizaci, komunikaci,
rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem takového
procesu jsou udrZzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spole&né sdilené
logo, znaCka kvality, spole¢ny (sdileny) informa&né-rezervaéni systém, tvorba cenové
politiky, provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace
partnerstvi soukromého a vefejného sektoru cestovniho ruchu i podpora vzniku profesnich
spolkid, sdruZeni a organizaci.

Nabidka cestovniho ruchu (Piskova,M.Zelenka,J.,2002) je charakterizovana jako
maximalni mnoZstvi produktu cestovniho ruchu na trhu cestovniho ruchu, které ma urdity
subjekt (nebo souhrn subjektii) v imyslu prodat za danou cenu.

Marketing cestovniho ruchu (Morrison,A.M.,1995) je plynuly proces planovani,
zkoumani, napltfiovani, kontroly a vyhodnocovani &innosti potfebnych k zajisténi jak
zakaznikovych potfeb a poZadavki, tak i cild organizace. K dosaZeni nejvétsi G&innosti
vyZaduje marketing usili kazdého jednotlivee a jeho ginnost se déle miize zvysit & sniZit
¢innosti dal§ich komplementarnich organizaci.

Produkt cestovniho ruchu (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) je souhrn veskeré nabidky
soukromého &i vefejného subjektu podnikajiciho v cestovnim ruchu nebo cestovni ruch
koordinujiciho.

Z pohledu navstévnika je produktem cestovniho ruchu kompletni z4Zitek od chvile, kdy
opustil domov, do doby navratu.

Turistika (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) je druh cestovniho ruchu, kdy se ucastnik
pohybuje vlastni silou (pfipadné s vyuZitim sily zvifat, ale nemotorizovang). Jde tedy o
aktivni formu aéasti navit€vnikil na cestovnim ruchu.

Turisticky region (www.czechtourism.cz) je v této souvislosti chapén jako oblast, pro ni%
je typicky urity druh turistiky, ktery jednotlivé prvky dané oblasti spojuje a sjednocuje,

ale zaroveti i odliduje od ostatnich regiont. Hranice turistickych regionéi nejsou vymezeny




striktn€ a vétSinou nekoresponduji s Uzemnéspravnim &lenénim statu. Zakladem pro
uplatnéni turistickych regionii na trhu je existence turistickych produkti a turistické
nabidky.

Cestovni ruch (www.world-tourism.org) je &innost lidi, spo&ivajici v cestovani a pobytu v
mistech mimo mista jejich obvyklého pobytu po dobu krat$i jednoho uceleného roku z
u€elem vyuziti volného &asu, obchodu a jinymi Gdely.

Navitévnik (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) je jakéakoli osoba, ktera cestuje do jiného mista
neZ je misto jejtho obvyklého pobytu na dobu neptevysujici dvanict po sob& jdoucich
meésici, pficemZ ucel navitévy je jiny neZ vykon &innosti odmetiované z navitiveni mista.
PFirodni pamétka (Péskova,M.,Zelenka,J.,2002) je ptirodni utvar mensi rozlohy, zejména
geologicky ¢i geomorfologicky utvar, nalezisté vzacnych nerostii nebo ohroZenych druhi.
Kulturni pamétka (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) jsou movité a nemovité véci, popfipadé
jejich soubory, které jsou vyznamnymi doklady historického vyvoje, Zivotniho stylu a
prostfedi spoleCnosti od nejstarsich dob do soudasnosti, nebo maji pHmy vztah k
vyznamnym osobnostem a historickym udalostem.

PFirodni rezervace (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) je tizemi na zemi nebo na vodg, které je
chrénéno pro své geologické, fyziogeografické, botanické nebo zoologické hodnoty.
Chranéné uzemi (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) je obecné oznadeni pro Uzemi, jedine¢né
nebo velmi vyznamné pro svou pfirodni, estetickou, archeologickou nebo kulturni hodnotu
a s riznym stupném kvalitativnich, resp. Kvantitativnich omezeni antropogennich &innosti.
Udrzitelnym rozvojem turistického regionu (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) rozumime
rozvoj turistického regionu, ktery je zaloZen na takovém fizeni viech zdroji a aktivit CR,
které vede k uspokojeni sougasnych i budoucich ekonomickych, socidlnich a zazitkovych
potfeb navstévnikii a rezidentdi (obyvatel regionu) se zachovéanim kulturni integrity,
biodiversity, procesti a vazeb v ekosystémech a rozvijeni systému Zivotnich hodnot
navitévniki i obyvatel regionu.

Klub &eskych turistii (Paskova,M.,Zelenka,J.,2002) je organizace sdruZujici zajemce o
aktivni turistiku, vlastni turistické chaty a ubytovny pro levné ubytovéni na pfitaZlivych
mistech Ceské republiky.




Kapitola II.

S. Nabidka turistického regionu éesky raj
5.1. Identita turistického regionu éesky raj /31/

5.1.1. Vymezeni FeSeného tizemi

Turisticky region Cesky r4j se rozkladd na tzemi 118 obci, které jsou podle
administrativniho ¢len&ni na uzemi 5 okrest, 3 krajii a 2 regionti NUTS II.

Pomyslnou osu regionu tvofi spojnice mést Turnov — Ji¢in. Tato mésta jsou propojena
Cervenou turistickou znatkou — Zlatou stezkou Ceského raje, ktera svymi dopliikovymi
okruhy a odbockami vytvafi vnitini turistickou kostru. Daldi vétsi mésta jsou rozloZena po
okraji — Mnichovo Hradi$té, Sobotka, Lomnice nad Popelkou.

Za jadrové uzemi turistického regionu pokladame obce, jejichZ asti tizemi se nachazeji
v hranicich Chranéné krajinné oblasti Cesky r4j a dalsi chranéna tzemi. Dalsi prstenec
izemi tvofi obce s kvalitnim pfirodnim prostiedim, vé&tsinou s niZ$im stupném ochrany
pfirody neZ zminénd CHKO a maloplo3na chranéna tuzemi. T¥eti okruh je tvofen obcemi,
které byly do tzemi zahrnuty zejména z ditvodu provéfeni potencialu uzemi pro moZny

rozptyl turistickych aktivit.

5.1.2. Regionalni vztahy

Specifikum Ceského raje — komplikovana struktura vefejné spravy, kde se rozhodnuti musi
v souCasnosti koordinovat mezi ptedstaviteli 3 krajii a 5 okres.

Se zfizenim novych krajii se t¢Zi§t& Ceského rdje posunulo mirné na zapad, protoZe okres
Semily se stal soudasti Libereckého kraje. Podle diiv&jsiho Elendni piinaleZel statisticky do
vychodoCeského kraje tak jako okres Jiin, ktery je i nadile nejzdpadngj$im okresem
Kralovéhradeckého kraje.

Cesky rdj, tak jak je vnimén historicky a podle pfirodnich hodnot, je vymezen tizemim
mezi mésty Turnov, Zelezny Brod, Semily, Lomnice n/Popelkou, Jigin, Sobotka a
Mnichovo Hradi§t€. Po zruleni okresnich wfadd maji statni spravu v iizemi vykonavat
»obce s rozsifenou plsobnosti“, tj. méstské Gfady v tzv. povefenych obcich. Na tzemi
turistického regionu Cesky raj to podle vladniho navrhu jsou spadova mésta Turnov,
Liberec, Semily, Ji¢in, Mnichovo Hradisté a Mlada Boleslav.

Turistického region Cesky raj je roz¢lenén na tfi z0ny, které jsou vymezeny jako jadrova,
spadova a okrajova. V jadrové se nachazi 25 obci, v spadové 61 obci a v okrajové 32 obei.




Tabulka ¢&. 1: Rozloha zikladnich ploch

Uzemi Plocha(km)
Turisticky region Cesky r4j 1026,0

Cesky raj (tradi&ni pojeti) 220,0
Chranéna krajinna oblast Cesky r4j 92,0

Skalni m&sta 17,0

I. z6na 219,3

II. zéna 476,5

III. zéna 330,6

Zdroj: Analyza potencialu izemi turistického regionu Cesky raj, interni material SdruZeni Cesky raj

5.1.3. Hodnoceni polohy regionu

Pojem Cesky r4j je pojmenovéni turistického regionu. Neni to pouze Chranéna krajinna
oblast, jak by se mohlo zd4t. Uzemi Ceského raje v Sirokém povédomi hranice CHKO
piekratuje. Vyplyva to uZ z historického vyvoje osidleni této &asti zemé od sttedovéku az
po soucasnost /14/.

Z hlediska regionélniho &lenéni Cech se jedna o souhrn okrajovych uizemi vice regionii.
Tvofi rozhrani stfednich, severnich a vychodnich Cech, odd&luje vnitrozemi od pohranici,
historicky c¢esky osidlené stfedni a vychodni Gzemi od doned4dvna némeckého
severozapadu. Turistickd pfitazlivost a vyjime&nost tzemi je pravé v této koncentraci
okrajovych tzemi, vymezenych vzdalenosti od center osidleni icharakterem tzemi
Ceského raje jako pkirodni bariéry. V Cechéch jsou turistickymi regiony pfevazné
pfihrani¢ni uzemi, zde jde o prostor vnitrozemsky, jasné vymezeny viii ostatnim a pfitom
velmi dobte dostupny. Dostupnost Ceského réje je jeho piileZitosti — je snadno dostupny
autem z celé Evropy ¢&i vlakem z celé Ceské republiky.

Uzemi regionu Ceského rije je tvofeno zapadni ¢asti Ji¢inské pahorkatiny, severné
navazuje JeStédsko — Kozékovsky hibet a Jizerské hory — severozdpadné Krkono$ské
podhiii. Jadro Ceského raje tvoki piskovcové plodiny, které jsou vyraznou krajinnou
bariérou a také dopravni bariérou ohranicujici jizn& a zapadné& leZici plocha uzemi k¥idové
tabule. Krajinny reliéf pfedur€il hlavni dopravni koridory: idolim Jizery (Zeleznice 070 a
030, silnice R10, I/10 11/292) a idolim Liburiky (Zeleznice 041 a silnice I/35 a povodim
Klenice trat’ 064 a silnice I/ 16).
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5.1.4. Dostupnost regionu
Doprava zahrnuje sluzby, které jsou spojeny se zabezpetenim vlastni ptepravy ucastniki
CR a jejich zavazadel, vetné poskytovani informaci o dopravnich spojich, rezervovani
mist v dopravnich prostfedcich, prodeje cenin apod. /15/.
Dnedni vynikajici dopravni dostupnost Ceského rije je disledkem vedeni spojnic
lidnatych mést pfes okrajové &asti jeho tzemi v dotyku jadrového tizemi CHKO Cesky
14j.
Schéma é. 1

Schéma silniéni dostupnosti Ceského Réje

Némecko  Poisko Poisko Polsko

in. \  / / /

Zdroj: www.cesky-raj.cz
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6. Prostorové charakteristiky a piedpoklady rozvoje CR

6.1. Fyzicko-geograficka charakteristika /31/, /28/

Uzemi Ceského raje neni piesné vymezeno. Z hlediska piirodnich hodnot se oznaceni
,Cesky r4j“ obvykle pouzivé pro tizemi skalnich mést v hranicich CHKO Cesky r4j i mimo
né. Z hlediska turistické atraktivnosti je nejvyznamn&jsi &asti uzemi Chranéné krajinné
oblasti Cesky r3j.

6.1.1. Geomorfologie a geologie izemi

Uzemi turistického regionu Cesky réj je tvoteno pestrym komplexem krajinnych typd. Jsou
zde zastoupeny piskovcové skaly, lokalni sopetné vylevy, rybniky, lesy a udoli a, v Casti
jizni v okoli Jitina, rovinaté oblasti. Ji¢insky okres pfechzi od polabské niZiny do zvinéné
roviny a piskovcovych plosin a dale stoupa do krkono3ského podhufi. Celé izemi bylo
rozd&leno poruchovou linii tzv. LuZickym zlomem, na ¢&ast podhorskou (ploSinu o
priimérné vysce 600 m n. m.) a &ast rovinnou.

Uzemi Ceského rije je prevazn& tvofeno horopisnymi celky Ceské tabule. Z hlediska
geomorfologického se tizemi fadi do provincie Ceska vysotina. Zasahuje sem zejména
Jicinska pahorkatina.

Na severnim okraji popisované tizemi také ovlivituji &asti Krkono3sko-jesenické soustavy,
predeviim Jestédsko-kozakovsky hibet, ktery opisuje linii Kopanina-Kozakov-Téabor, a
Krkonosské podhiifi s podcelky Zeleznobrodska a Podkrkono3ské pahorkatina.

Nejvy&sim vrcholem popisovaného tizemi je Kozakov (744 m) a nasleduji Tabor (678 m) a
Kopanina (657 m). Zeleznobrodsk4 a Podkrkono$ska pahorkatina dosahuji niZSich vysek,
nékteré vrehy v ni viak tvoli vyznamné krajinné dominanty — napf. Kumburk (642 m),
Medenec (544 m). Vyznamnou krajinnou dominantou Ji¢inské pahorkatiny je vrch Trosky

(488 m).

6.1.2. Klimatické podminky

Roéni priméma teplota v Ceském raji se pohybuje mezi 7°az 8°C. Pro oblast
v nejsevern&j3i ¢asti tohoto tizemi je tato hodnota asi o stupeti nizsi. Ro¢ni uhrn srazek je
zna&né nevyrovnany. Jihozapadni &ast patfi mezi mista s nejniZ$im uhmem — pro okoli
Mnichovo Hradi§té byla hodnota ro¢niho tthrnu sraZek stanovena na 550 mm. Oproti tomu
oblast s nejvyssi hodnotou — 880 mm, se nachazi v okoli Zelezného Brodu. Polet dni se
souvislou snéhovou pokryvkou se pohybuje mezi 45 aZ 60 dny.
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6.1.3. Hydrologické a hydrogeologické podminky

ReSené tizemi patii do povodi Labe a diléich povodi:

Jizera pod Kamenici s piitoky Oleska, Vosmenda, Kamenice, Cerna Desna a Bila Desna.
Jizera od Kamenice po Klenici s pfitoky Libuiika, Zehrovka, Mohelka, Mala Mohelka,
Zabrdka, B&la, KnéZmostka a Klenice.

Jizera od Klenice po usti do Labe s pfitokem Stfenicky potok.

Cidlina po Bystfici s pfitoky Vyrovka, Bohuovicky potok, Begvarka, Blinka, Sembera a
Jezirkovy potok.

6.1.4. Rekreaéni vyuziti rybnika

Na uzemi CHKO Cesky raj je pro rekreatni vyuziti veden zejména rybnik Vé&Zicky, zv.
Vézak. Koupani pro vefejnost je déle dle Planu péée CHKO Cesky r4j /33/ umoZn&no na
rybnicich Rokytnickém, Nebakovském a rybniku Hriidka. Nejvétsim rybnikem na tizemi
CHKO Cesky raj je Zabakor, ktery je pirodni rezervaci vyznamnou zejména z hlediska
vyskytu hnizdi8t vodniho ptactva. V blizkosti hranic CHKO se nachdzi Komérovsky
rybnik, hojné vyuZivany k rekreaci a ke koupani. Ke koupani a rekreaci je vyuZivan také
rybnik BaZantnik u Semihorek.

Jinolické rybniky — Oborsky a Némegek a déle rybnik Pafezsky se vyuZivaji k rekreaci a v
soucasné dobé jiZ turisticky pretiZzené. Vyhledavanou lokalitou ke koupani v Prachovskych
skalach je koupalist¢ PeliSek. Tfeti z Jinolickych rybniki, rybnik Vrazda, byl vyhlasen
chranénou pfirodni pamétkou, zejména pro vlhké louky u rybnika a vyskyt chranénych

druhi rostlin a Zivod¢icht.

6.1.5. Estetika krajiny

Pestrost skalnich utvarti Ceského raje, rozloha uzemi, na kterém se skalni mésta stiidaji
s vysokym a nizkym lesem a loukami a také s historicky zabydlenymi plochami, Jizera a
dal$i menSi vodni toky a vodni plochy rybnikd tvofi estetickou hodnotu krajiny, ktera byla
podnétem pro zavedeni pojmu Cesky raj. V 19. stoleti byly skalni véZe i mohutn&j$i skalni
utvary obnaZené a piisobily zejména svoji dominantnosti v krajingé. Romanticky charakter
krajiny, ktery odpovidal duchu tehdej§i doby — dramatické skalni véZe, zficeniny
sttedovékych hradd, chatrajici renesanéni a barokové stavby zamki, osamélé stromy
v lukéch — uZ neni tak vyrazny. Postupnym obnovovanim lesnich porostii se mnohé skaly
opét skryvaji ve vysokém lese a krajina uz neptisobi tak vyjime&nym dojmem.
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Obdobnym problémem jsou vyhledy, jejich udrZeni &i vytvofeni novych panoramatickych

¢i komponovanych vyhledii na krajinné & historické dominanty.

6.2. Socio-ekonomické charakteristiky /31/, /28/
6.2.1. Ekonomicka charakteristika regionu

Uzemi turistického regionu Cesky raj lze z hlediska hospodatské orientace charakterizovat
jako vyrazn€ riiznorody. Kromé& n&kolika mé&stskych center (s vyjimkou Mladé Boleslavi,
ktera je na okraji vymezeného tzemi) nelze mluvit o dominantni ekonomické orientaci.
SmiSeny zemédélsko-primyslovy &i primyslovo-zemé&dglsky charakter vytvafi dobry
potencidl pro rozvoj sektoru sluzeb pro cestovni ruch, v&etné orientace zemé&délstvi na

agroturistiku a udrzovani krajiny, tj. mimoproduké&ni funkce zemédélstvi.

6.2.2. Demografie

Uzemi regionu jako celek netrpi vylidiiovanim, protoZe rozdil mezi poctem obyvatel podle
S&itani 1991 a podtem obyvatel podle vysledki S&itani 2001 je pfiblizné plus 600 obyvatel.
Charakteristické pro region, tak jako pro vétSinu mést a obci v Ceské republice, je
zvySujici se poet osob ve véku nad 60 let.

Optimélni hodnota vékového indexu, tj. poméru po&tu obyvatel v predproduktivnim véku
(0 — 14 let) a obyvatel v poproduktivnim v&ku (nad 60 let) by se méla pohybovat nad
hodnotou jedna celd. Tedy mladych obyvatel by mé&lo byt vice neZ starych. V Ceské
republice dosahuje primér hodnoty 0,9. V obcich Ceského rije najdeme hodnoty i
mnohem niZ8i, coZ vypovida o vysokém v&kovém priméru jeho obyvatel. Celkova
primérna hodnota vékového indexu (za 118 obci) je 0,8.

Mira nezaméstnanosti v turistickém regionu byla naposledy zjitovana v kvétnu roku
2001, kdy dosahovala vyse 5,13%.

Tabulka ¢&. 2: Poéty obyvatel v regionu

Okres 1991 - 2001 VEkovy index

Semily 41865 41 310 0,76

Ji¢in 7 - 38951 38768 - 0,76
Liberec 4230 4295 0,86 -~
Jablonecn/Nisou 10601 10 495 o7
Il Bolestay - S Briss L

Celkem 162 008 162 604 0,80

Zdroj: interni idaje Mé&stského ufadu Turnov
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Tabulka &. 3: Po&et obyvatel a vékova struktura

T Veovasmkwm

— Rok200¢t =000 e |
Podet Pocet Podet Vékovy
L obyvatel  mu¥i Zen 0-14 1959 60 B vice ~ index
Region
. 162 604 79 787 82 817 26 349 106 411 29 844 0,88
Cesky raj
celkem

Zdroj : interni udaje Méstského tifadu Turnov

6.2.3. Nezamé&stnanost a trh price

Tabulka ¢&. 4: Nezaméstnanost na Gizemi turistického regionu éesk)" rij

‘__—’——_————’—“W

Okres Udaje za kv&ten/Serven 2001

Mira nezaméstnanosti Potet uchazeii o praci Polet uchazetii o praci
vobcich na Gzemi za okresy celkem

P egionuCeskyes -~
 Semily 5,63 978 2 141
Jicin 4,95 1011 1980
Liberec 6,90 69 5402
ja‘blonec n/Nisou 74,9(7) - 179 2218
Milada Boleslav 3,25 984 1935
. Celkem N primér 5,13% 3221 13676

Zdroj : Utady prace okresii SM, JC, LB, JN, MB

6.3. Dopravni charakteristika /31/
Limitujicim faktorem rozvoje CR je stav dopravni infrastruktury, zejména hustota a kvalita
silni¢ni a Zeleznitni sité, monosti rozvoje lodni a letecké dopravy, hustota, kvalita a

vybavenost cyklostezek, tras pro p&si a jizdu na konich.

6.3.1. Koridory

Dopravni politika Evropské Unie obsahuje zfizeni multimodélnich (Zelezni¢nich a
silni¢nich) transevropskych koridort pro ptipojeni plistupujicich zemi. Tyto koridory se
Ceskému rdji spolehlivé vyhybaji, ptistupnost z nich je vSak op&t pomémé snadna,

piedevsim pro automobilovou dopravu.
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Jedn4 se o koridory :

> III. multimoddlni transevropsky koridor Berlin/Dresden (WeiBeneberg —

Legnica) / (Bautzen - Wroctaw) — Krakow — Lviv

> IV. multimodilni transevropsky koridor Berlin/Niimberg — Praha — (Jihlava —
Velka  Bite$)/Pardubice — Bmo - Bratislava -~  Budapest
Constanta/Istanbul/Thessaloniki

> vétev B VI. multimodélniho transevropského koridoru Katowice — Ostrava
Olomouc — Brno/Bieclav
Dopliiujici sit’, zvanou TINA, tvofi tyto trasy vedené v kontaktu s feSenym tizemim:
TINA - silnice: Praha — Turnov a Hradek nad Nisou — Liberec — Hradec Kralové —
Olomouc - Lipnik nad Be&vou a Jawor — Jelenia Géra
TINA — Zeleznice: Usti nad Labe - V3etaty — Kolin

6.3.2. Zeleznice

Prvni moderni dopravni komunikace, které byly vybudovéany v prostoru Ceského raje, byly
Zeleznice spojujici vyznamna Ceskd mésta.

Jihoseveronémecka spojovaci driha, dnes trat’ 030 od Pardubic: oteviena 1.12.1858
Horka u Staré Paky — Turnov — (1.5.1859 Liberec) (projizdi Semily , Zelezny Brod ,
Turnov, Sychrov)

Trar 070 od Prahy — 16.10.1865 VSetaty — Turnov (projizdi Mnichovo Hradist¢ —
PtiSovice — Turnov)

Trar 040 17.12.1871 Ji¢in — Ostrom&f — Stara Paka — Lomnice nad Popelkou

Trar’ 063 26.3.1883 Kopidlno — Bakov

Trar 061 15.11.1883 Nymburk — Kopidlno — Ji¢in

Mistni Zeleznice vedené pres Cesky raj piisly na fadu aZ ke konci éry vystavby Zeleznic.
Na tizemi Ceského raje se od té doby staly jiz soudasti krajiny a udrZeni provozu na nich
by mélo byt jednou z priorit regionu:

Trar 041 Ji¢in - Turnov 19.10.1903 (Zeleznice, Libuii, Rovensko pod Troskami, Hruba
Skéla)

Trar’ 064 Mlada Boleslav — Stard Paka — Lomnice nad Popelkou 24.9.1906 (Sobotka,
LiboSovice-Kost, Mladéjov, Libui, PlouZnice-Tabor)
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Struktura sité Zeleznic umoziiuje ptijezdy ze sméri od Prahy, od Liberce a od Pardubic.
Region neni pfimo napojen na z4dnou mezinarodni Zeleznici, proto vlak neni vhodny pro
piijezd zahrani¢nich turisti.
Zeleznicni uzly: Mlada Boleslav, Bakov nad Jizerou, Turnov, Zelezn)’l Brod, Stara
Paka, Dolni Bousov, Kopidlno, Libuti, Ji¢in, OstroméF
Krajem probihaji dvé dilkové Zelezniéni rychlikové trasy, traté vSak neumoziiuji dosazeni
velkych rychlosti: Dalkova D3 Liberec — Hradec Kralové - Pardubice — Brno

Délkova D7 Praha Turnov - Liberec

6.3.3. Silnice
Silni¢ni sit’ obklopuje Cesky raj a prochazi husté jeho okrajovymi &4stmi, regionem vede
mnoho vyznamnych mezinarodnich i narodnich silni¢nich komunikaci. Silnice piivadeji
navstévniky i ekonomické oZiveni, na vétsing tras se viak Jedna o Cisty prijezd Gzemi, jen
5 % cest méd zatétek ¢i konce na tizemi Ceského réje. Pro potieby rozvedeni dopravy do
Uzemi a realizaci mistnich vztahti je k dispozici sif silnic II. tiidy rizné kvality od
relativn€ velmi kvalitnich usekd aZ po $itkove nevyhovujici silnice a silnice s naruSenym
povrchem.
Silni¢ni vzdélenosti svédei o idedlni poloze jadra Ceského rije z hlediska dopravni
dostupnosti:

2 od centra Prahy 75 km po R10 - (té% od Bavorska a Rakouska)

2> od Liberce 20 km po R35 - (téZ od Saska a Dolnoslezského vojvodstvi)

> od Polska (pfes Harrachov) 30 km po I/10

2 od Trutnova - 50 km po I/16 - (téZ od Polska pies Kralovec)

2 od Hradce Kralové 40 km po I/35 - (téZ od Polska pies Néchod, z Moravy, od

Polska ptes Bohumin a Cesky T&in, od Slovenska)

2 odJihlavyl55 km po I/38 aR/10 - (t€Z od Rakouska a Slovenska)
Hlavni silnice zpfistupfiujici izemi Ceského réje jsou:
Mezindrodni trasy:
E65 Malmd - Swinoujscie — Sczeczin — Jelenia Géra - Zelezny Brod — Turnov — Mnichov

Hradist¢ —~Mlad4 Boleslav — Praha - Brno - Bratislava — Zagreb — Rijeka — Split —

Podgorica —Pristina — Bitola — Pétra - Megalopoli
E442 Karlovy Vary — Usti nad Labem — Liberec — Turnov — Ji&in — Ostrom&f — Hradec

Kralové ~Olomouc

JTHOCESKA UNIVERZLL~
v CESKYCH BUDEJOVICICH
knihovna katedry CR - ZF
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Stdtni silnice I. tiidy:

R10-I/10 Praha — Mlad4 Boleslav — Mnichovo Hradisté — Turnov — Zelezny Brod -
Harrachov

R35-1/35 Hradek nad Nisou — Liberec — Turnov — Hrub4 Skala — Libuti — Ji¢in — Ostroméf
— Hradec Kralové — Litomysl — Olomouc — Lipnik nad Be¢vou

/16 Revniov — Mlad4 Boleslav — Sobotka — Ji¢in - Nové Paka — Trutnov - Kréalovec

1/32 Podébrady — Kopidino - Jicin

Silnice /35 se plinuje v aseku od Turnova pies Jifin a Hradec Krilové az do
Mohelnice piestavét na &tyipruhovou rychlostni komunikaei. Prvnim usekem je
pretizena &ast silnic /35 a /16 Ji¢in — Ulibice, na které jiz v soucasné dobé probiha
pfestavba. Dal3i prioritou bude zfejmé wisek Ji¢in — Hradec Kralové. Usek Turnov — Jigin
bude zfejm& poslednim Gsekem silnice R35 budovanym kolem roku 2010. Nové trasovana
&tyfpruhova komunikace vedena v blizkosti chranénych tzemi a prirodnich paméatek bude

jist& kontroverznim tématem, zklidnéni obci na dneSni 1/35 v3ak je velmi Zadouci.

7. Ochrana ptirody a limity rozvoje /33/

7.1. Kvalita Zivotniho prostredi

7.1.1. Kvalita ovzdusi

Yivotnim prostfedim v Ceské republice. V dalSich kapitolach je popsdn monitoring a
- zjiténé vysledky mefeni kvality Zivotniho prosttedi provadéné v blizkosti feSen¢ho uzemi.
Jednim ze zpiisobl monitorovani kvality ovzdusi v oblasti  libereckého,
mladoboleslavského, jitinského a semilského okresu je systémem AIM - automatizovany
imisni monitoring, ktery provadi Cesky hydrometeorologicky ustav (dale jen CHMU). Dle
namé&fenych vysledkt na stanicich, které se nachazeji feSeného uzemi, bylo zjidt€no, Ze
hodnoty roénich aritmetickych priméri koncentraci oxidu sifi¢itého (SO), oxidu
dusnatého (NO), oxidu dusi&itého (NO) a prasného aerosolu (PMio) nepfesahuji stanovené

ro&ni limity znegistujicich latek.

7.1.2. Kvalita vody

Kvalita vody je v oblasti CHKO Cesky r4j dle Spravy CHKO negativné ovliviiovana
smyvem z poli a to jak mechanickym zneCisténim (plaveniny), tak vnosem Zivin, které se
pak projevuji zvySenou eutrofizaci nadr#. Cistimy odpadnich vod v oblasti pfevazné
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schazi. Odkanalizovani objektl je na mnoha mistech provedeno pies biologicky septik do
drenazniho podmoku. Casto viak také do jimek které nejsou nepropustné.

Dle dokumentu Plan péée o CHKO Cesky raj /33/ se, vzhledem k charakteru obci,
nepredpoklada vystavba &istiren odpadnich vod pro jednotlivé obce. ReSenim této situace
zejména na uzemi CHKO Cesky raj by mohla byt vystavba sdruenych &istiren pro
jednotlivé enklavy. Vybudovani centrdlni Cistirny odpadnich vod je realné v Doubravici
(Cast obce Hruba Skala). Pro realizaci této istirny jiZ bylo zahajeno vodopravni fizeni.

7.1.3. Piidni eroze
Z hlediska vyuziti Gzemi pro rozvoj cestovniho ruchu mohou byt jeho omezujicim
faktorem také erozné ohroZené plochy. V oblasti CHKO Ceského raje dochdzi vlivem

nevhodného uZivani pozemki ohroZenych erozi ke vzniku plosné a ryhové eroze.

7.1.4. Tézba pisku

V soudasné dob& probiha t&€Zba pisku v blizkosti obce Hrdoiovice. Jednad se o loZisko
Stieleg, jehoZ vytéZeni je dle informaci referatu Zivotniho prostfedi, Méstského Gfadu Jicin,
ptedpokladéano za tficet let. Po ukonceni téZebnich finnosti by méla byt provedena
rekultivace vytéZenych prostor. Zpracovany asana¢ni plan je k dispozici na Méstském
ufadu Ji¢in. Soudasti navrhu asanalniho planu je vyuZiti vytéZenych prostor pro umisténi
vodni nadrZze. Pokud bude tento navrh realizovén je moZno do budoucna pocitat v této
lokalité se vznikem vyznamnych rekreatnich ploch.

7.2. Ochrana prirody

7.2.1. CHKO Cesky raj /23/

Nejdiilezitéji oblasti z hlediska ochrany ptirody a krajiny ve sledovaném tuzemi je
Chréanéna krajinna oblast Cesky r4j. Zasahuje do okresti Semily, Ji¢in a Mlada Boleslav.
Jeho stavajici rozloha je 92,53 km®. Je nejstar$i chranénou krajinnou oblasti v Ceské
republice. CHKO Cesky raj byla z¥izena Vynosem ministerstva kultury CSR ¢&. 70.261/54
dne 1. 3. 1955.

Definice chran&né krajinné oblasti, zdkladni ochranné podminky CHKO, jejich zoény a
plany pé&e jsou stanoveny v zakoné ¢&. 114/92 Sb., o ochrané ptirody a krajiny.

Za chranéné krajinné oblasti Ize vyhldsit rozsdhld vizemi s harmonicky utvdaienou krajinou,

charakteristicky vyvinutym reliéfem, vyznamnym podilem pFirozenych ekosystémii lesnich a
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trvalych travnich porosti, s hojnym zastoupenim dfevin, popripadé s dochovanymi
pamdtkami historického osidleni.
HospoddFské vyuzZivani téchto iizemi se provddi podle zon odstupriované ochrany tak, aby
se udrfoval a zlepSoval jejich pFirodni stav a byly zachovdny a vytvdreny optimdlni
ekologické funkce téchto vizemi. Rekreacni vyuZiti je pFipustné, pokud neposkozuje pFirodni
hodnoty chranénych krajinnych oblasti. /27/
Uzemi CHKO Cesky réj je €lenéno do 4 zon odstuptiované ochrany.
K usmériovani a ovliviiovani lidské &innosti s ohledem na poslani chranénych krajinnych
oblasti a ke stanoveni stfednédobych a dlouhodobych ukold ochrany ptirody v t&chto
oblastech, jsou dle zékona o ochran& pfirody a krajiny navrhovany a schvalovany plany
péce v chranénych krajinnych oblastech (dale jen plany péce), a to zpravidla na obdobi
deseti aZ patnacti let.
Plany péée vychazeji z ochrannych podminek a z reZimu zén ochrany pfirody chranénych
krajinnych oblasti. Jsou vychozim podkladem pro uzemné planovaci dokumentaci, lesni
hospodatské plany, smérmy vodohospodaisky plan a jiné druhy planovaci dokumentace.
Navrh o rozsiteni CHKO jiZ byl nejednou podan, ale dosud nedoslo k jeho pfijeti. Jednalo
se o zahrnuti pfirodni rezervace Prachovské skaly, nirodni ptirodni pamétky Kozakov,
narodni ptirodni pamétky Suché skaly a pfirodni rezervace Kloko&ské skaly.
Plan péte CHKO /33/ obsahuje kapitolu, kterd popisuje zakladni dva principy regulace
rekreaénich aktivit na uzemi CHKO Cesky rj.
Prvnim zpiisobem je aktivni ochrana izemi (idrZba cest, asanace eroznich ploch, upravy
hospodafeni, instalace informa¢nich tabuli, pfesmérovéni Casti zatéze z pietiZzenych ploch a
dalsi).
Zptsobem druhym je pasivni ochrana izemi, do které patii napt.:

e uzavieni Gzemi,

+ usméméni pohybu na vybranou sit’ cest (cesty s cyklistickym znalenim, cesty

s pevnym povrchem apod.),
« &asové omezeni pohybu (orientatni b&h mimo kvéten a erven)
+ vyloudeni nekterych aktivit (orientaéni b&h v prvni z6né€, vjezd automobilti mimo
silnice a mistni komunikace, horolezectvi v poskozenych lokalitach a pod.)
+ vylouteni nékterych pomicek a doprovodnych ¢innosti  (horolezectvi —

nepouzivat magnesium, kontroly orientatntho béhu nevést ke skalam a pfes

paseky)
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+ pouté, slavnosti a pod. (vylouceni vjezdu automobilti, hudba pouze Ziva — bez
zesilovani, doprovodné aktivity mimo pfirodni izemi tzn. na parkovistich)

StrdZ pFirody /33/
StraZz ochrany pfirody dle § 81 zékona &. 114/1992 Sb., o ochrané pfirody ma byt
ustanovena okresnim ufadem a spravami chrdnénych krajinnych oblasti zejména z tad
dobrovolnych pracovniki. Poslanim straZe pfirody je kontrola dodrZovani predpisi o
ochrané pifirody a krajiny. StraZz se sklada ze straZci a zpravodajl, které jmenuje a
odvolava uzemné piislusny okrasni Gfad nebo sprava.
K u€inné€j$imu feseni a vysSimu efektu profesionalni straZni sluzby v chranénych uzemich
chybi vys$i autorita, kterou by bylo moZné posilit na zakladé legislativnich Gprav. Inspiraci
je mozno hledat v narodnich parcich, zejména v zahrani¢i. V Dolomitech napf. dohlizi

ozbrojena jizdni straz.

7.2.2. Dalsi prirodni chranéna uzemi /28/

Dalsimi z hlediska ochrany pfirody a krajiny dilezitymi celky jsou maloplo$nd zvldsté
chrdnénd uzemi. Do této skupiny jsou zahmovany — ndrodni ptirodni rezervace (NPR),
nérodni piirodni pamatky (NPP), ptirodni rezervace (PR) a pfirodni pamatky (PP).

Na vymezeném tzemi turistického regionu Cesky raj se vyskytuji mdrodni piirodni
pamitky, pfirodni pamatky a pFirodni rezervace (viz. p¥iloha &.4).

Pro ochranu krajinného razu v zajmovém uzemi byl vyhlasen jeden pFirodmi park
Maloskalsko — rozklada se na rozloze 2935 ha.

7.3. Nominace na UNESCO /21/

Nominace méla byt projednavéana na pfelomu &ervna a éervence 2003 v Cing. Ministerstvo
Zivotntho prostiedi vSak navrh stdhlo z programu jest¢ pfed jednanim. Dtvodem
rozhodnuti vladnich ptedstaviteli byly zavéry posudku australského experta dr. Chapa
vyslaného odbornou organizaci IUCN (Mezinarodni svaz pro ochranu ptirody a pfirodnich
zdroji), které by se daly shrnout asi takto: Skalni mésta Ceského raje, a¢ maji vyznamné
ptirodovédné hodnoty a piedstavuji neobycejné pusobivou krajinu, jsou vyznamna
predevsim z hlediska evropského a narodniho. V celosvétovém méfitku existuji mista,
ktera jsou z hlediska geomorfologie, rozsahu, reliéfu v krajiné atd. povaZovana za
hodnotnéj8i. Rizikem nominace tedy bylo, Ze v piipadé zamitnuti by podle platnych
pravidel jiZ v budoucnu nemohla byt znovu pfedloZena. Ministerstvo se tedy radé&ji

vyhnulo riziku nedspéchu a ponechalo $anci pro budoucnost.
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Situace byla feSena navrhem skalnich mést k zafazeni do nové kategorie Sv&tové sité
geoparktit UNESCO, coz by nevylu€ovalo ptipadnou budouci novou nominaci na Seznam
svétového dédictvi UNESCO.

Dne 5.Fijna 2005 rozhodl koordinaéni vybor evropskych geoparki, poradci Svétové
geologické unie a UNESCO na svém zasedani v Recku o zaFazeni Ceského rdje do sité
evropskych geoparkit UNESCO. V siti geoparkt se v r.2004 nachazelo 21 evropskych
lokalit. Mezi geoparky patii uzemi, ktera zahrnuji konkrétni vyjime&né geologické dédictvi
a maji strategii udrzitelného rozvoje. Hlavnim cilem geoparki je vzdélavani, rozvoj Setrné

turistiky a ochrana daného Gzemi /28/.

8. Turistické atraktivity v Ceském raji /35/

8.1. Po stopach historie

V Ceském r4ji se lidem libi. Nejstarsi doklady o osidleni lidmi pochézeji ze star§i doby
kamenné. V 5. tisicileti pfed naSim letopoétem hospodafili v oblasti prvni zemé&délci a
zanedlouho uZ svahy Kozékova lidem poskytovaly své jaspisy pro vyrobu nejriiznéjsich
nastroji. Koncem 2. tisicileti pfed na$im letopo¢tem buduje lid popelnicovych poli pevna
hradi$t€¢ a vyuZiva k tomu chytfe skalni terén. Pfed zatatkem naseho letopodtu zde o moc
soupefili Keltové a Germéni, které pak v 6. stoleti vystfidali Slované. Pozdgji se izemi
stava soucasti prazského kniZectvi. Zagina zemé&dé&lska kolonizace a vznikaji rizné velké
feudalni celky, stavi se hrady, rostou mésta. Existence mésta Turnova je datovana od roku
1272, mésta Ji¢ina, Mnichova Hradi§t¢ a n€kterych mensich trhovych. V 15. stoleti
ovlivnily i zdej$i oblast myslenky husitského hnuti. 16. stoleti pfineslo méstim mirny
hospodéisky vzestup, ale pozdéji kraj utrpél ujmu jak za tiicetileté valky, tak za prusko-
rakouské valky roku 1866.

V prisetiku Ceského raje a minulych &asti se velmi &asto vynoii jméno Albrechta z
Valdstejna. Tento cisafsky vojevidce se po bitvé na Bilé hofe zmocnil ji¢inského panstvi a
postupné vybudoval frydlantské vévodstvi, které sahalo od Frydlantu po Nachod, k Ji¢inu a
Novému BydZovu. Za hlavni mésto zvolil Ji¢in a zacal s jeho nakladnou pfestavbou. Z
Ji¢ina se mohla stit opravdova rezidence a nejspi§ by byl i univerzitnim méstem. Za
Albrechta Vaclava Eusebia z Valds$téjna byl vystavén zamek a pfedmésti Nové Mésto,
zaloZen novy klaster ve Valdicich (dne$ni véznice) a zapodaty prace na komponované
krajin€. V okoli mésta vznikl velky park s lodZii, propojeny s Ji¢inem Sirokou lipovou
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aleji. Vald3t&jniiv rozlet zastavila nésilna smrt v Chebu roku 1634 a nasledné bylo jeho
vévodstvi plenéno Svédy i cisafskymi vojsky.

Ta doba je davno pry¢, ale se jménem ctiZadostivého Albrechta z Valdstejna se v Ceském
raji budeme potkavat stéle.

Pojmenovani této Casti krajiny ,Ceskym rajem“ se stalo kolem roku 1842, kdy byly
zfizeny lazné Sedmihorky. Hosté téchto lazni pak uvedli poprvé nazev ,Cesky raj* zfejmé
pro romantické pfirodni scenérie /2/.

Obdobi baroka se projevilo v lidové architektufe a stavitelstvi (Kopictv statek, Dlaskiv
statek) a pfispélo k dotvofeni typického obrazu krajiny /13/.

8.2. Vybrané kulturné-historické atraktivity (viz. pfiloha & 11)

8.2.1. Zamky

Détenice — pavodni tvrz byla koncem 16. stoleti pfestavéna na renezan¢ni zamek.
Rozs4hlou prestavbu do dnesni podoby v pozdné baroknim slohu prodélal zamek v letech
1762 az 1765 za hrabéte Kristidna Clam-Gallase. Na konci 19. stoleti ziskal zdmek Rad
maltézkych rytifi a Détenice se staly jedinym zdmkem, ktery tento fad v Cechéch vlastnil.
V letech 1998 — 2000 byl zdmek renovovan a znovu otevien pro vefejnost. Pfi navstéve
mizeme vidét nadherné zamecké interiéry i zaZit pohadkové romantickou podivanou pfi
historickych programech. Za pozornost stoji také zamecky park s fontdnou se sousoSim
Kentaura s Nymfou. Prostory zamku je moZno pronajmout pro rauty, bankety, recepce,
plesy a svatebni obiady.

Hrubd Skdla — na mist¢ pivodniho hradu ze 14. stoleti, vybudovaného na mohutnych
vysokych skalach, stoji zamek Hruba Skéla. Vznikl pfestavbou hradu na pohodingjsi
Slechtické renezanéni sidlo ve druhé poloving 16. stoleti a v poloviné 19. stoleti byl dale
regotizovan. Na samém kraji piskovcové plosiny stoji kostel, postaveny v romantické
gotice, od kterého vede spojovaci most do zimku s cennymi baroknimi sochami. V aredlu
zamku je dnes hotel, ale vefejnosti je umoznén vstup na nadvoii a véZ s nadhernym
rozhledem.

Hruby Rohozec (narodni kulturni pamatka) — zamek stoji na opukové skale tycici se nad
udoli feky Jizery. Pivodng rané goticky hrad z konce 13. stoleti, ktery stfeZil obchodni
stezku, byl n&kolikrat piestavovin (pozdn€ goticky, renezantné a empirove). Pivodni
interiér v &4sti zamku je zachovan v nékolika mistnostech (knihovng, neogotické jideln€ a
spoletenském salénu). V zémecké barokni kapli se pofadaji v letnich mésicich koncerty.
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Prostfedi zamku dotvafi piirodné-krajinafsky park se sochami a kamenickymi prvky z 19.
stoleti.

Zdimek Humprecht - barokni, pivodné lovecky zamecek byl postaven v 17. stoleti.
V hlavnim $estnact metrii vysokém ovalném sale, ktery diive slouzil jako hodovni siti, je
az nékolikanasobna ozvéna. Najdeme zde expozici o historii, majitelich zdmku a muzeum
Sobotecka.

Sychrov — ve vsi Svojkové byval popluzni dviir zvany Sychrov, ktery po Bilé hofe ziskal
Albrecht z Valdstejna. Roku 1669 koupil panstvi rytif Lamotte z Frintroppu a pravé
Lamottové zde v letech 1690 — 1693 postavili barokni zamek s véZi a kapli. Od roku 1820
patfil vyznamnému francouzskému 3lechtickému rodu Rohanii. V druhé poloviné 19.
stoleti byl jimi pfestavén a rozsifen v romantické gotice. K zdmku patfi anglicky park s
exotickymi dfevinami. Pfistupny vefejnosti jsou neogotické interiéry, Rohanska galerie
(nejvétsi sbirka francouzského portrétniho malifstvi ve stfedni Evrop€), pamétni sifi
Antonina Dvoidka. U pfileZitosti Dnii evropského dédictvi 2003 byla zpfistupnéna
klenotnice, ktera obsahuje unikatni kolekci plastik, reliéfi a Sperkd z drahych kovi a
drahych kamenti. Na zdmku se b&hem roku kona fada akci (napf. koncerty, dobové trhy,
Sermifska vystoupeni, no¢ni prohlidky zamku).

8.2.2. Pravéka sidlisté, hrady a zficeniny

Brada — zalesnénému hiebeni nad Jinolickymi rybniky vévodi PfivySina (463 m) a
nedaleko, vychodné pod timto vrcholem, staval ran& goticky hrad Brada ze 13. stoleti.
Dnes nalezneme jen velmi skromné zbytky zdi a terénnich uprav. Stoji zde kfiZ a sochy sv.
Petra a Pavla na pamatku bitvy roku 1866.

Drdbské svétnicky — skupina sedmi mohutnych vysokych piskovcovych blokti vychodné
od Mnichova Hradist&. Ve 13. stoleti byl ve velkém skalnim masivu vybudovén hrad,
skalni bloky byly mezi sebou propojeny dfevénymi mosty, schodisti a ochozy. Po bitvé u
Lipan byl hrad opustén, zchatral a dnes nalezneme po veskerych néastavbach a mostech jen
naznaky v podob& dér do skal.

Frydstejn — z¥iceniny sttedov&kého hradu ze 14. stoleti, ktery byl za husitskych valek
marné obléhan. Zpustl v 16. stoleti a zachovany jsou jen n€které zbytky zdi a mistnosti
tesanych ve skale.

Kost — jeden z nejzachovalejsich a nejkrasnéjsich gotickych hradi v Cechach. Byl zaloZen

Petrem z Vartenberka ve 14. stoleti na samostatné piskovcové skale v misté, kde se stykaji
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t#i udoli. Hlavni hradni v&Z ma pdorys lichob&znika, a proto miZe pozorného navstévnika
ptekvapit, kdyZ spatii viechny jeji &tyfi hrany najednou.

Trosky — Cesky raj bez Trosek by byl jako PafiZ bez Eiffelovky. Zficeniny tohoto hradu,
vystavéného na dvou sopeénych vrcholcich ve 14. stoleti je charakteristickou dominantou
kraje a jednim ze symboli Ceského réaje. Dnes &ni vysoko nad okoli zbytky hradu dvé
véze, nazyvané Baba a Panna.

ValdStejn — nejstarsi hrad Ceského raje, dnes zficenina rang gotického hradu, ktery byl
zaloZen na tfech piskovcovych skalach v letech 1260 —1280. Byl rodovych hradem panu z
Valditejna. Dva kamenné mosty spojuji pfedhradi s prvnim nadvofim a s budovou na
druhém skalnim bloku. Jsou obsazené kopiemi baroknich soch (cenné originaly z poloviny

18. stoleti jsou umistény uvniti kaple).

8.2.3. Muzea, galerie, lidova architektura

Muzea

napf. Ji¢in — Regionalni muzeum a galerie, Mladd Boleslav — Skoda Auto muzeum,
Sobotka — Muzeum Frani Sramka, Turnov — Muzeum Ceského raje

Galerie

napf. Lomnice nad Popelkou — Galerie Pida, Mala Skéla — Maloskalska galerie, Turnov —
Galerie Granat

Lidovd architektura

napf. Mala Skala — Bouckiv statek, Nebakovsky mlyn, Sobotka — Solciiv statek, Vesec u
Sobotky

8.3. Pamatkové rezervace a zony, narodni a nemovité kulturni pamatky

Uzemi jadra Ceského raje, které je vymezeno zejména mésty Turnov a Ji¢in, je plné
historickych pamétek. Architektonické a urbanistické pamatky v kombinaci s pfirodnim
prostiedim vytvafi koncentraci atraktivit, na nichZ je rozvoj cestovniho ruchu v regionu
zalozen. Historické jadro Jitina je jedinou méstskou pamitkovou rezervaci na
vymezeném lzemi, pamatkové rezervace vesnického typu jsou zde &tyfi : Muisky
v okrese MB, Lomnice n/Popelkou-Karlov v okrese Semily, Vesec v okrese Ji¢in a
Zelezny Brod-Travniky v okrese Jablonec n/Nisou. Kromé toho se zde nachazi né€kolik
{izemi s niZ$im stupndm urbanistické ochrany, a to méstské pamatkové zony ve méstech

Mlada Boleslav, Mnichovo Hradi$té, Sobotka, Turnov a Zeleznice u Ji¢ina a pamatkové
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zény vesnického typu v Karlove (okres Ji¢in) a Sttehomi (Dolni Bousov) v okrese Mlada
Boleslav.

V soucasnosti se na uzemi Ceského rije nachazi jedina narodni kulturni pamitka —
zamek Sychrov. Vlada CR ji projednala a odsouhlasila statut narodni kulturni pamatky pro
hrad Trosky a zdmek Hruby Rohozec, s Gi¢innosti nafizeni viady od 1. tinora 2002.
Nemovité kulturni pamétky jsou zapsany na Ustfednim seznamu, ktery vede Statni Gstav
pamatkové pée. Tyto pamatky jsou dokladem trovné historického osidleni obci v tomto
prostoru. Na jedné stran¢ je statut kulturni pamatky uritym limitem rozvoje, protoze
napiiklad stit ma prostfednictvim M&stskych tfadé predkupni pravo na kulturni pamatky
nebo pfi uZivani staveb, jeZ jsou na seznamu, je nutné dodr?ovat poZadavky pamatkéfi na
naklady vlastnika, na druhé stran& pravé tyto historické objekty jsou atraktivni pro turisty a
vytvari ptedpoklad vy33i kvality sluZeb v oblasti ubytovani, stravovani, apod.

8.4. Cesty za poznanim — tématické trasy a tipy na vylety

8.4.1. Po stopach Albrechta z Valditejna /23/

Albrecht z ValdStejna byl nejpozoruhodngjdim ekonomem své doby a z centra svého
frydlantského vévodstvi, kterym byl Ji¢in, vytvofil ukazku ran& barokni architektury. Jeho
smrti kon¢i nejenom kariéra jedné z nejvyrazn&jsich postav naSich dg&jin, ale na dlouhou
dobu se zastavil i dal$i vyvoj samotného Ji¢ina, ktery byl v té dob& zmitan udélostmi
tiicetileté valky.

Sdruzeni Cesky raj vydalo turistického privodce, mapu a propojilo zutastnéné subjekty

motivaéni hrou.

8.4.2. Svét baroka v Ceském riji
Prestoze je Cesky raj mimokadng bohaty na stavebni pamatky nejriznéjSich slohii a
¢asovych obdobi, nejvice jej poznamenala doba baroka s nakladnymi stavebnimi podniky
Slechty i desitkami kosteli a kapli vybudovanych v obdobi rekatolizace. Sdruzeni Cesky
raj vydalo souhrnnou publikaci ,,Svét baroka v Ceském rajic.
napf. Turnov — kostel sv. Franti§ka z Assisi, kostel sv. Mikulase, dim U Zlatého baZanta
Mnichovo Hradi$t¢ — kapucinsky klaster s kostelem T¥i kralt a kapli sv. Anny
Ji¢in — valdstejnsky zamek, kostel sv. Jakuba Vétsiho
Lomnice nad Popelkou — kostel sv. Mikulase, kostel Promé&néni Pang
Zelezn}'f Brod — kostel sv. Jakuba Vétsiho, kostelik sv. Jana ,,Na pousti®
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8.4.3. Vyznamné cirkevni pamatky
Milovnikiim historickych pamatek a véticim Cesky raj nabizi fadu sakrilnich pamétek.
Vstup do kostell, pokud neni uvedeno jinak, je mimo konani bohosluZzeb moZny pouze pro
organizované a piedem objednané skupiny.

napt. Kosmonosy — Loreta, Mala Skala — kaple sv. Vavfince, Mnichovo Hradisté — kaple

sv. Anny, Turnov — chram Narozeni Panny Marie.

8.4.4. Prusko-rakouska valka roku 1866

V tomto roce zde proti sobé staly armady Rakouska a Pruska. Valka byla ,,feSenim® spori
o moc v tzv. Némeckém spolku a Rakousko v této vélce prohralo bitvou u Hradce Kralové.
Je zde Muzeum — pamatnik valky, rozhledna, Prusky hibitov, monumentélni pomnik,
kostnice a mnoho dal$ich pomniki a pamatek, vie spojeno do vélecené stezky. KaZdoro¢né

se zde konaji vzpominkové akce s rekonstrukcemi bitev.

8.4.5. Putovini za femeslem
1. Za drahymi kameny a minerdly — napt. Turnov, Rovensko pod Troskami, Libus,
Kozakov, Jizerka
2. Sklenénd cesta — napt. Frydstejn, Zelezny Brod, Jablonec nad Nisou, Harrachov

8.5. Prazdninova dobrodruzstvi

Mnoho svych nejkrasn&jsich mist ukryl Cesky réj tak, aby je objevili jen ti nejzdatn&ji
poutnici — p&3i turisté a horolezci. Cykloturisté se mohou radovat z 300 km nové
vyznaGenych cyklotras, které je provedou celym rdjem a jen na n€které skalni lahddky si
odsko¢i pesky.

Pokud chcete vyzkouSet nékterou z aktivnich forem poznavani raje, ale chybi vam
zkuSenosti, vybaveni nebo oboji, pak jsou tu specializované cestovni kancelafe a pijcovny,
diky kterym se vSe podaii. Pujéite si kolo, tfeba i s priivodcem, ktery vam vybere trasu na
miru. Kdo zatouZi, a¢ nehorolezec, po autogramu do vrcholové kniZky na skalni v&Zi,

najme si horolezeckého instruktora. Dopftat si miiZete i spluti Jizery na kanoich ¢i raftech.
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8.5.1. Pési turistika
Cesky raj nabizi turistim prepestrou sit’ znadenych cest, jednu trasu krasn&jsi neZ druhou.
Sit' znatenych cest patfi k nejhust&jdim v Ceské republice a petlivé se o ni stard Klub
geskych turistii. Cim vickrét projde Glovék p&siny Ceského raje, tim ast&ji se mu chee na
n& vracet. Daji se vymyslet jejich nekoneéné kombinace, okruhy kratké i dlouhé a je mezi
nimi n&kolik vyletd, které se daji oznadit slivkem ,klasické“. Ur€ité to jsou i nasledujici
doporucené trasy.

1. Prachovské skaly (4,1 km)

2. Kolem Muzského (16,5 km)

3. Hruboskalsko a kraj pod Troskami (29,5 km)

4. Maloskalsko (19 km)

8.5.2. Cykloturistika
Rozhodneme-li se pro kolo, pak na nis v Ceském raji &eka mnoho baje¢nych kilometrd
vyznalenych cyklotras. Usednout na kolo se nemusi bat ani méné trénovani cyklisté. Terén
Ceského raje sice vypad4, Ze je stvofen leda tak pro cyklisty sebevrahy, ale opak je
pravdou. Na vyznatenych cyklotrasach si uZijeme kopecki, ale jinak jsou pohodiné a
bezpetné. Diky kolu se dostaneme i na odlehlej$i mista, ktera by nam jinak zlstala navéky
utajena, a za n&kolik dnti se budeme v rdji citit jako doma, protoZe ho projezdime kfizem
krazem.
Doporucené cyklotrasy:

1. Maloskalsko — cesta krasnych rozhledd (48 km)
Cesta rajem (55 km)
Nad Skaldkem (32 km)
Jicinska vyjizd’ka (45 km)
Ttikopcova (48 km)

Lo W

8.5.3. Horolezectvi

Pro mnoho horolezcii je Cesky raj druhym domovem. Zdejsi historie lezeni vyda na tlustou
knihu, viechny krasné v&Ze uZ byly zdolany mnoha cestami a jejich seznamy vCetn€ jmen
prvovystupcli jsou zaznamenany v ti§ténych horolezeckych priivodcich. Upln& nahote na
vézich spatiime plechové krabi¢ky vrcholovych kniZek. Zejména pro mladé lezce je podpis
do vrcholové kniZky a stisk ruky s kamaradem na lané nejkrasnéj$im zakonCenim vystupu.
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Neékolik generaci horolezci se podilelo na vytvofeni psanych i nepsanych pravidel lezeni v
Ceském réji. Jednim z vaZnych diivodd je i ochrana skal, které jsou ¢asto z velmi mekkého
piskovce a jsou daleko zraniteln&jsi, nez by se na prvni pohled zdalo.
Lezeni je povoleno jen registrovanym horolezciim, pfipadné pod vedenim akreditovanych
instruktord.
Nejznamé;jsi lezecké oblasti:

1. Hruboskalsko

2. Prachovské skaly

3. Skaly na MuZském

4. Suché skaly a Vranovsky hieben (Pantheon)

8.5.4. Paragliding
Kdyz létat z kopce, tak z pofadného! Nejvétsim kopcem Ceského réje je Kozakov (744 m)
a pravé ten je dobrym sportovnim mistem pestrobarevnych svahovych kluzaki. Je zde

moznost kurzi paraglidingu a letd na tandemu.

3.5.5. Vodni sporty

Reka Jizera

V piekrasném tseku feky Jizery ze Semil do Spélova se konaji na jafe zavody ve sjezdu na
divoké vodé na kanoich a nafukovacich &lunech. Nejlepsi podminky jsou na fece v dobg,
kdy na horach taje snih. Kazdého urité mile pfekvapi, Ze voda Jizera v prostoru Ceského
raje je krasné Cista.

Rybniky

V Ceském r4ji nenalezneme obii jezera a pfehrady, ale o to romantictéjsi malé rybniky
poschovavané ve skalnatych tdolich. Casto maji pis¢ité biehy, pfijemné teplou vodu a
piimo lakaji ke koupani. V&tsi rybniky jsou vyhleddvanymi rekreaénimi stfedisky a jsou u
nich autokempy. Jsou to dva rybniky v Jinolicich (Oborsky a Németek), Komarovsky a
Drhlensky rybnik a BaZantnik v Sedmihorkach.

Kromé& koupani je zde moZné provozovat i windsurfing. Dalsimi mozZnostmi jsou dva
Rokytnické rybniky, Pafezsky rybnik, Krédk a Vidlak.

Koupalisté a kryté bazény

V horkém 1ét¢ ptijdou vhod vSechna koupalité, kterych je v oblasti mnoho. Kdo si chce
zaplavat za kazdého potasi, miZe skotit do nékterého z krytych bazéni.
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Rybolov

Cesky raj nabizi pro rybolov vynikajici podminky. Povolenky vydéavaji mistni organizace
rybaiského svazu, které obhospodafuji dané reviry a lze je zakoupit i v nékterych
informa&nich stfediscich. Povolenky jsou rozlifeny dle délky platnosti na denn, tydenni,

14 denni a ro¢ni pro ob&any CR i pro cizi statni pfisluSniky.

8.5.6. Sportovisté

Na své si pijdou i vyznavadi dalSich sportd. Je zde pestra nabidka dalSich moZnosti
sportovniho vyziti, ktera pfijde ur¢ité vhod, kdyz se tieba zhorsi podasi: bowling, kuzelky,
squash, minigolf, acrobik, tenis, beach volleyball, golf, atd.

8.5.7. Zimni sporty

V Ceském réji, kdyz se zima vydafi, byvaji vyborné podminky pfedeviim pro lyZaiskou
turistiku. Nejvice vyjetych stop byvé na svazich Jestédsko-Kozakovského hibetu, vEetné
Tébora a Kumburku. Sjezduje se v Turnové, Koberovech, Li$ném, Semilech, Frydstejné,
Kozskove, Lomnici nad Popelkou. Jedna se pfedev$im o mensi a leh¢i sjezdovky, idealni
pro dovadéni s détmi a nenédroéné lyZafe — zadatetniky. Cesky rdj ma ale za sousedy
Jizerské hory a Krkonoge, a tak neni o blizka lyZafska stiediska nouze.

8.6. Dovolena s détmi

Cesky raj je opteden spoustou povésti, baji a legend. A pravé povésti se staly zdkladem
putovani ,,Za povéstmi Ceského raje“. Patronat a zastitu nad celym projektem ptevzal pan
Josef Dvo¥ak, viem znamy herec /23/.

V Ji¢ind miZeme navitivit Rumcajsovu Sevcovnu, kde se setkame nejen s Rumcajsem,
Mankou a Cipiskem, ale zagin4 zde i Rumcajsova stezka. Tradi¢ni zéafijovy festival ,,Ji¢in
— mésto pohadky“ pfina$i obrovské mnoZstvi predstaveni, koncerti a aktivit, ale také
moZnosti vytvarné se projevit.

Zpestteni pobytu zajisti navitéva ZOO. Nejsou daleko — jedna v Liberci, druha ve Dvote
Kralové nad Labem. V Liberci pak na nas jest€¢ eka botanicka zahrada, kryty bazén,

lanovka na Je$téd a centrum rodinné zabavy Babylon.

30




9. Nejroz§ifenéjsi druhy turistiky a jejich vyuZiti v regionu 131/
Region Cesky réj je podle tohoto tidéni typickym regionem specialnich forem turistiky.
Hlavnimi formami jsou pé&si turistika a cykloturistika v jarni, podzimni a zejména letni
sez6nd. Zimni formy se vyuZivaji v mnohem men$i mife. Podle udaji z obei je sice
v tizemi 14 lyZafskych vieki a 3 b&Zecké aredly, ale jejich vyuZiti klimatické a sportovni
parametry nezaruduji celosezoénni vyuZiti.

Jiné, podrobn&jii tfidéni, je pro kategorizaci forem cestovniho ruchu v Ceském r4ji vice
odpovidajici. Z hlavnich forem jsou pro Cesky raj typické: rekrealni CR, kulturng-
poznavaci CR, sportovné-turisticky CR, cestovni ruch pro juniory a seniory a viceméné
vSechny specifické formy CR.

Ptirodni a spoleensky potencial regionu poskytuje predpoklady jak pro kombinaci téchto
forem, tak pro jejich kvalitativng vysokou specializaci. Podle Sofres-Factum pouze 8,5%
viech turisti a navitévnikd udava, Ze sport nepatfi mezi atraktivity, kvili kterym do
Ceského réje pfijeli.

Ze sportovnich &innosti, které v podstaté charakterizuji sportovni formy cestovniho ruchu
v regionu, 73% turistii péstuje pési turistiku, kterd ma v regionu nejdelsi tradici a je u
obyvatel Ceské republiky i zahrani¢nich turisti  stdle nesmirn&€ oblibena, 28%
cykloturistiku, 30% plavdni — koupani v ptirodé je obecné jednou ze zakladnich
podminek pro letni rodinnou dovolenou v Ceské republice, 7% horolezectvi — podminky
provozovani horolezectvi na vybranych skalach je upraveno pravidly Ceského
horolezeckého svazu, 3% vodactvi. Kompletni prehled je v grafu (viz. pFiloha & 6).
Dohromady necelé jedno procento lidi uvadélo sporty jako paragliding, rybafeni a dals{
tzv. nové sporty. Zde je ptileZitost pro zpestfeni nabidky a pfilakani dalSiho okruhu
navitévniki, protoZe jak je zfejmé z analyzy nabidky v dal3i kapitole, tak paragliding se
nabizi v jediné lokalité, golf také v jedné, skatepark dvakrat, jizda na koni 7-krét, ale pouze
2-krat v L.zO6né.

Potencial tzemi celého turistického regionu viak umozni dal$i rozvoj vSech forem
turistiky, ktera se vaZe jak na pfirodni, tak na venkovské &¢i méstské prostiedi.

Z hlediska ochrany pfirody a krajiny je jednou z nejpfijatelngjsich rozvojovych forem
cestovniho ruchu v celém turistickém regionu Cesky raj agroturistika, oznatovana Casto
jako m&kka nebo zelena turistika. Kriteria pro provozovani agroturistiky by dokézaly po

nenéroénych tipravéach splnit mnohé zafizeni ve vSech tfech zonach vymezeného tizemi.
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Podporou eko-agroturistiky se zabyva hlavné Nadace ECEAT (European Centre for Eco-
Agro Tourism).

9.1. Cykloturistické trasy

Znaceni turistickych cest pasovym znalenim z¥{zené a udrZované Klubem &eskych turistl
poskytuje v Ceském raji turistiim vynikajicim zpisobem znagenou sit’ turistickych cest
zptistupiiujici pro kaZdého po poslednich upravach prakticky veskeré atraktivni cesty a
lokality. Turistické cesty jsou vedeny pfedeviim po p&Sinach a vozovych cestaich mimo
silni¢ni sit, v nékterych usecich vSak dochazi k soub&hu se silnicemi IILtHdy, ale v
nékterych ptipadech téZ frekventovanymi silnicemi ILtfidy, kratce té% I. t¥idy. Nevhodna
jsou i kiiZeni turistickych tras se silnicemi I. tfidy. V&tSina turistickych cest spojuje
turisticky atraktivni cile s vychodisti cest, jimiZ jsou centra mést, Zelezni¢ni stanice a
autobusové zastavky.

Cesky r4j byl jednim z prvnich tizemi, kde byla kompletni sit’ cyklistickych tras vyznaena
t€mito pasovymi znackami. Piehled cyklotras a cykloturistickych tras (viz. p¥iloha &. 7).
Obrazek &. 1 - Piklady znadeni pisovymi znatkami v regionu Cesky rij

CYKLOTRASA KCT £ 2001

' LHOTA 205m . mm
' BAVOROV 6 km - it

et . A Y

Zdroj: Analyza potencialu uzemi turistického regionu Cesky réj, interni material Sdruzeni Cesky raj

9.2. Strety zajmu v izemi

V disledku nériistu jak poctu turistl, tak zvySenim intenzity automobilového provozu, se
dostaly plvodné vyznafené turistické trasy do kolize se silni¢nim provozem. Diky
prudkému rozvoji cykloturistiky vzniklo na uzemi né&kolik koliznich mist, kterd vytvari
zbytetn& nebezpe&né situace pro oba zakladni typy turisti v Ceském réji — pro p&3i turisty
a cykloturisty.

Problematické useky na znacenych trasdch:

Diulezité stfety zajmh vznikaji z pohledu turisti na pouzivanych turistickych trasach a
silnicich. V nésledujicim seznamu byly, ve spolupraci s Janem Peterou, pfedstavitelem
Klubu &eskych turisti (KCT) na Jidinsku, vymezeny zavaZné existujici stfety zajmi. Za
vyznamnd jsou povaZovana zejména mista vzajemnych stfeth p&Sich a cykloturistl, cyklo

nebo pésich turistl a aut a useky s lokaln& sniZenou prijezdnosti terénu (viz. pFiloha &. 8).
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10. Analyza nabidky /31/

Nabidkou se rozumi vSechna existujici ubytovaci, stravovaci, kulturni a sportovni zafizeni
a dal8i sluzby pro turisty poskytované nebo potencidlné vyuZitelné v feSeném uzemi
turistického regionu Cesky raj. Byl zpracovan piehled jednotlivych zafizeni vychazejici
z dotaznikti obci. Zajimavé jsou zejména polty zafizeni v jednotlivych zénach a jejich
celkové soucty (viz. priloha ¢&. 9).

Jak uz bylo naznaceno, z pracovnich divodii bylo uzemi turistického regionu rozdéleno na
3 zony podle turistické atraktivity uzemi. Prvnim pomocnym kriteriem pro rozliSeni zon
byla existence chranéného vizemi v administrativné- sprdavnich hranicich obce. S vyjimkou
obci Knézmost a Zddr byly obce s chranénymi iizemimi zarazeny do I zony - jadrové. U
obci Knézmost a Zddr byla problémem jejich znacnd rozloha. Rozsah II. zény — spddové —
byl vymezen pomoci ukazatele hustoty objektii individudlni rekreace na km’ tizemi podle
spravnich hranic obci. Ostatni obce jsou v IlII. z6né — okrajové. Vymezeni zon bylo vyuZito
pro analyzu nabidky pFi srovndni kvantitativnich ukazatelii vybaveni obci podle zarizeni

turistické infrastruktury.

10.1. Ubytovaci sluzby

Poskytovani ubytovacich sluzeb je vyznamnym piedpokladem rozvoje zejména
pobytového cestovniho ruchu. Jejich tkolem je umoZznit u¢astnikim cestovniho ruchu
ptenocovani nebo pfechodné ubytovani mimo misto jejich trvalého bydlisté, véetné
uspokojeni dal$ich potieb, které s nim souviseji /15/.

Ze soudtt ubytovacich zafizeni v jednotlivych zonach (viz. pFiloha & 9) vyplyva, Ze
centrem ubytovani je I. zona, kde tfi nejvyrazn&j§i polozky vysledného sou¢tu tvofi
ubytovani v soukromi (83), hotely (25) a penziony (21). Druh4 zéna se li§i zejména vySS$im
poétem penzioni (31). Polet ubytovani v soukromi ve II. z6né (rodinny dim, chata,
chalupa, statek, farma) je také pomémeé vysoky (49). Polet moZnosti ubytovani ve III.
z6né je vyrazné niz$i ve viech zjistovanych kategoriich.

10.2. Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby umoZiujici uspokojovani zakladnich potfeb vyZivy u¢astnikd cestovniho
ruchu béhem jejich pfepravy i pobytu v cilovém misté /15/.

Zafizeni zahrnuta pod pojmem stravovani (viz. p¥iloha ¢&. 9) jsou nejvyraznéji zastoupena
v II. z6né. Absolutné pfevazuje pocet restauraci (58 ve II. zoné€, 44 v1. a 18 ve III. zong).
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Dalsi hojné zastoupena zafizeni v kategorii stravovéni jsou hospody (34 ve IL, 18 ve IIL. a
12 v L. z6n€). Nutno fici, Ze rozlifeni restauraci a hospod je ve vét$ing piipadt obtizné,
v dotaznicich byly vétSinou uvedeny podle subjektivniho nazoru starosty nebo podle nézvu

zafizeni.

10.3. Kultura

Skladba kulturnich zafizeni je velmi pestra, proto jednoduché srovnéni po&tu zafizeni by
mohlo byt zavadgjici. Pocet zafizeni zékladni kulturni vybavenosti pro obyvatele obci
(knihovny, kulturni domy, spoletenské saly) v zasad& koresponduje s poétem obci podle
z6n. Vybavenost pro cestovni ruch pfevaZuje vI. zéné — rozhledny, muzea, vefejny

internet.

11. Subjekty a organizace CR piisobici v regionu Cesky raj

11.1. Sdruzeni Cesky rij

11.1.1. Zakladni charakteristika SdruZeni /28/

Sdruzeni Cesky raj je zajmovym sdruZenim mést, obci a dalich pravnickych osob, které se
do této podoby transformovalo v r. 1999 z piivodniho sdruZeni m&st a obei. Ugelem vzniku
sdruZeni byla spoluprace &lenskych obci, mést a dal$ich pravnich subjekti s cilem piispét k
rozvoji turistického regionu Cesky r4j pfedevsim v oblasti CR.

Pfedmétem jeho Cinnosti je piedeviim koordinace aktivit pfi propagaci regionu i
zajiStovani sluZeb pro turisty, pfiprava a realizace marketingovych produktii a tvorba
programovych rozvojovych dokumentii. Pro dosaZeni tohoto posléani SdruZeni usiluje o
spolupraci mezi stitem, obcemi, ob&any a podnikatelskou vefejnosti zainteresovanou na
CR pfi zachovéni pfirodnich a kulturnich hodnot. Na z4kladé této spoluprice zastupuje

zajmy celého regionu navenek.

11.1.2. Jednotlivé ¢innosti SdruZeni /37/
1. Propagace regionu a zajist'ovani sluzeb pro turisty

» vydavani a distribuce regionalnich propaga¢nich a informa&nich materiali,
> prezentace regionu na veletrzich a vystavach CR (Utrecht, Varsava, Bmo,
Praha atd.),

» inzerce v odbornych i laickych &asopisech,
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» potadani fam tripti (vétSinou dvoudenni pobytové programy pro zahraniéni
novinéfe a zastupce CK b&hem nichZ jsou seznamovéni s nabidkou regionu)
a dal3ich propagaénich akci.
2. Ptiprava a realizace marketingovych produkti
» sestavovani programi na zéklad¢ individualnich poZadavka zakaznikd,
» prodejce téchto programii cestovnim kanceldfim,

> partner a garant pro jednani a pfi navazovani obchodnich kontaktdi s
jednotlivymi provozovateli sluzeb,
» zprostfedkovatel turistickych sluZeb.
3. Regiondlni informa&ni systém
> provozovatel webovych stranek regionu,
» organizator infocest pro cestovni kancelafe.
Sdruzeni Cesky r4j se v ramci své &innosti zabyva pfedevsim koordinaci spoluprace
informa¢nich center, zajisfovanim internetovych prezentaci a sjednocovanim venkovniho

orienta¢niho systému — smérovych a informaénich tabuli a paneld, oznageni objektl atp.

11.1.3. Zpiisoby financovéni /37/

Finanéni prostredky na innosti SdruZeni jsou ziskdvdny pFedevsim z téchto zdroja:
a Clenské ptispévky

podpora ze strany kraji

Ministerstvo pro mistni rozvoj

pfijmy z &innosti SdruZeni

o 0o o o

fondy Evropské unie

o fond cestovniho ruchu
Clenské pFispévky
Problematiku pfispévkii Clenii SdruZeni fedi ptisp&vkovy ad. Clensky piispévek se
stanovuje pro obdobi kalendafniho roku a jeho splatnost je kazdoroén& do konce tinora.
Vyse Clenského piispévku zavisi na typu subjektu. V roce 2004 dosshla vyge téchto
piispévki vyse 358.083,- K&.
Podpora ze strany krajt

Finan¢ni prostfedky ze strany viech tf krajd, na jejich? tizemi se turisticky region Cesky
r4j nachazi (Kralovehradecky, Liberecky a Stfedotesky) ziskava Sdruzeni formou grantd i
pfimych dotaci.
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I kdyZ se v roce 2004 podatilo od viech kraju ziskat pfimou podporu, nelze zatim mluvit o
zésadnim usp&chu, nebot’ tato podpora neodpovidala potfebam. Volbami do krajskych

zastupitelstev se navic zménilo obsazeni na vedoucich postech pro oblast CR. Z toho

vyplyva, Ze pro rok 2005 muselo SdruZeni zahdjit veskera jednani s kraji znovu.
Ministerstvo pro mistni r0zvoj

Od Ministerstva pro mistni rozvoj ziskava SdruZeni finan¢ni prostfedky pfedevsim formou
dotaci ze Statniho programu podpory cestovniho ruchu.

Piijmy z &innosti Sdruzeni

Tvofi je pfedevsim pi{jmy z prodeje propaga¢nich materiald.
Fondy Evropské unie
e Phare CBC a INTERREG 1II
e Spole¢ny regionalni opera¢ni program
Phare CBC a INTERREG IIT
Program podporuje projekty investiéniho charakteru i aktivity ,,people to people® (tzv.
méekké projekty).
Sdruzeni Cesky rdj &erpa z tohoto programu finan¢ni prostfedky pfedev§im na mékké

projekty neinvesti¢niho charakteru, tedy na propaga¢ni materialy, studie, pofadané akce
atd.
Program Phare CBC jako ptedvstupni program pfedstavuje pfipravu na ucast v iniciativé
Spolegenstvi — programu INTERREG 111, jehoZ naplii v podstaté koresponduje s Phare.
Program INTERREG III vyhlaSeny v roce 2005 tedy nahradil finan¢ni prostfedky
poskytované z Phare CBC.
Spoleény regiondlni operacni systém (ddle SROP)
SROP je jednim z programovych dokumentii, které byly vytvofeny za ufelem zajiSténi
mozZnosti vyuZivat Strukturalnich fondi a Fondu soudrZnosti Evropské unie.
Financovani SROP je zabezpe&eno nejen ze zdroji EU, ale i z vefejnych nirodnich zdrojd,
pficemz &aste¢né se zapojuji i zdroje soukromé (princip dopliikovosti — adicionality.
Vetejné zdroje Ceského rdje jsou zajidtény pfedevsim ze zdroju krajii a obci, Eastetné pak
ze statnich fondt:

e Evropsky fond regionalniho rozvoje (ERDF)

e Evropsky sociélni fond (ESF)
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Fond cestovniho ruchu

Tento fond byl vytvoien v roce 2004 z piispévkii podnikatelii v CR na reklamu, respektive
propagaci jejich nabidky v nékterém ze tii realizovanych projekti. Podnikatelim bylo
nabidnuto zafazeni do katalogu Ubytovani, zapojeni do projektu Putovani za povéstmi
(mista oznalena logem putovani — sk¥itkem kamenafem) a zvefejnéni jejich sluZzeb na
internetovych strankach regionu. Celkem bylo v roce 2004 uzavieno 36 smluv na
kompletni inzerci a 22 objednavek na zvefejnéni na webu. Ti podnikatelé, ktefi se rozhodli
zapojit do vSech t¥i projektd, ziskali sluZby jako bali¢ek za zvyhodnénou cenu. Do fondu se
tak podafilo shromazdit 77.200,- K¢.

Vytvofeni fondu CR bylo jisté¢ velmi vyznamnym krokem vpied v oblasti spoluprice s
podnikateli a koresponduje také se snahou destina¢nich managementii vyuZivat vlastnich

mozZnosti a potenciali.

11.1.4. Analyza soué¢asnych aktivit SdruZeni /37/

Soucasné aktivity SdruZeni jsou z divodu neexistence stalych zaméstnancl zévislé na
¢innosti pracovnikii Mé&stského ufadu Turnov a dalSich pracovnikii v regionu. Tyto
pracovniky miZeme rozdélit do dvou skupin. Marketingova skupina pracuje jiz tfetim
rokem a je tvofena ze zastupcii jednotlivych informaénich center. Mezi jeji hlavni aktivity
patfi tvorba regionalnich turistickych produkti a propagace regionu.

Druha skupina, oznagovana jako investi¢ni, zahrnuje zastupce mikroregioni a vétSich
mést. Jejim Ukolem je koordinace pii pkipravé regionalnich investi¢nich projektd,

vyhodnocovani priorit a pfiprava projektovych Zadosti.

11.2. Hodnoceni role hlavnich instituci pFi organizaci a podpore CR v

turistickém regionu Cesky raj /32/

Tabulka & 5: Organizace cestovniho ruchu v turistickém regionu Cesky rij
Zkratka | Nazev instituce

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj

CCCR | Ceska centrala cestovniho ruchu

KRAIJE | Kraje (StfedoCesky, Liberecky, Kralovehradecky)
OBCE Obce a mésta na izemi turistického regionu

DSO Dobrovolné svazky obci

SDRUCR| Sdruzeni Cesky rij

CHKO | Chréanén4 krajinna oblast

| POD Podnikatelské subjekty
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PROF Profesni sdruZeni podnikatelii
RRA Regionalni rozvojové agentury
KCT Klub &eskych turistii

Zdroj: Analyza potencialu tizemi turistického regionu Cesky r4j, interni material SdruZeni Cesky raj

Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR)

MMR je centrilni orgén stitni spravy v oblasti koncep&niho rozvoje a podpory CR.
Vychodiskem pro ¢innost sekce CR MMR je Koncepce statni politiky CR na obdobi 2002
— 2007. Soucésti opatfeni je mimo jiné zabezpeleni finan¢ni podpory ze strukturalnich
fondii prostfednictvim Spole¢ného regionélni operaéniho programu (SROP). Finanénim
nastrojem je také Statni program podpory CR, kaZdoro¢né aktualizovany vyhladenim
podprogramtl.

Mezi priority v oblasti rozvoje regionii patti mimo jiné podpora tvorby a realizace
regiondlnich produktii CR a zaji§téni u¢inn&jsiho marketingu CR.

Czech Tourism (Ceskd centrdla cestovniho ruchu)

Agentura Czech Tourism je pfispévkovou organizaci MMR. V uplynulych letech
zajistovala grantovou podporu regionii, zejména podporu tvorby propaga¢nich materialii a
produkti CR. V souvislosti se zam&fovanim se agentury predev§im na zahrani¢ni trhy
piesla tato grantova podpora ptimo pod MMR (vy$e zminény Stitni program podpory CR).
Vyznamnou aktivitou agentury Czech Tourism z hlediska regionii byla v roce 2004
podpora ustanoveni Asociace turistickych regionti — ATUR.

Ceska centréla cestovniho ruchu zvala na prvni regiondlni prezentaci v roce 2006, uréenou
pro cestovni kancelafe, ktera se uskute¢nila ve étvrtek 30. brezna 2006 a jejim cilem byl
region Cesky raj /25/.

ATUR CZ - Asociace turistickych regionii Ceské republiky

Asociace turistickych regionii byla zaloZena v kv&tnu roku 2004 v Praze. Jejimi
zakladajicimi €leny byli zastupci p&ti turistickych regionti: Sdruzeni Cesky réj, SdruZeni
mést a obei Vychodni Cechy, Krkonoge — svazek mést a obci, SdruZeni Region Slovacko a
SdruZeni cestovniho ruchu Sumpersko — Jeseniky.

Hlavnim ukolem Asociace je héjit, prosazovat a zastupovat z4jmy jejich &lent, souvisejici
s rozvojovymi aktivitami turistickych regiond, marketingem, tvorbou produkti CR,
investicemi CR, dopravou, rozvojem sluZeb a vzd&lavéanim lidskych zdroji. Tyto zaméry
pak Asociace bude prosazovat u pfisluinych organii vefejné spravy a dalsich instituci.
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Dosud uskuteénéné aktivity byly zamé&feny predevsim na propagaci samotné existence
Asociace, za tdelem rozsifeni &lenské zakladny a sezndmeni vedoucich instituci s jejimi
cily ukoly.

Kraje

Ustanoveni krajii ptedstavuje vyznamny impuls pro fizeni a organizaci CR, pokud hranice
turistického regionu koresponduje s hranici kraje napf. Stiedodesky kraj nebo Vysodina.
Rada pftirozenych turistickych regionii je ale krajskymi hranicemi rozd€lena. Extrémni
ptiklad pfedstavuje pravé Cesky r4j, v jehoZ centrélni &asti se nachazi krajské trojmezi.

Po potategnich organizatnich problémech, kdy byl jednotny koncepéni rozvoj turistického
regionu Cesky r4j nekoordinovanou &innosti krajil spise komplikovan, doslo k ur¢itému
posunu. Kraje se postupné zacinaji zabyvat otazkami destinaénitho managementu a
vytvafeji programy finan¢ni podpory na projekty v oblasti CR.

Obce a mést

Obce a mésta jsou zatim hlavnimi subjekty rozvoje turistick¢ho regionu Cesky r4j
(podobna je situace i v nékolika dalSich turistickych regionech). Svoji aktivitu na poli CR
realizuji také prostfednictvim dobrovolnych svazki obci a Sdruzeni Cesky raj, kde tvofi
obce majoritu zakladateld. Rozhodujici &ast vefejnych investic do rozvoje CR v
turistickém regionu pochazi z rozpo¢tu obei. Hlavni Cast rozvojovych aktivit zajiSt'uji
mésta Turnov a Ji¢in a dale obce v jadrové Easti Ceského raje.

Z hlediska koordinace aktivit a jednotného Fizeni turistického regionu piedstavuje urcity
problém velky podil malych (a také spiSe chudych) obci a relativné nizka koordinace
aktivit v oblasti turismu mezi mésty Turnov a Ji¢in.

Dobrovolné svazky obci

V regionu funguje nékolik mikroregiondlnich sdruZeni obci, ktera se nachazeji zcela na
tizemi Ceského rije nebo sem zasahuji svou &asti (pfi sirokém vymezeni Ceského réje, tzn.
Véetné 3. zény je téchto mikroregiond celkem 12). Vznik téchto mikroregiont byl
zpravidla iniciovan dotaénimi tituly a ve vét3iné ptipadii nevedl k rozvinuti dlouhodobé
spolupréce. Jejich spole¢nym znakem je také fakt, Ze se n&jakym zpisobem chtéji zabyvat
rozvojem CR, coZ je deklarovano v rozvojovych strategiich. Pokud vsak jsou nékteré
zAméry na poli CR realizovény, vedou ¢asto k velmi nekoncepCnim feSenim (napf. znaceni
cyklostezek, které za hranicemi mikroregionu jiz nepokracuji). Vymezeni mikroregiont
odpovida Gi¢elu sdruZovani, kterym ve vétSing ptipadii bylo zpracovani projektl v oblasti
technické infrastruktury.
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Sprdva chrdnéné krajinné oblasti (SCHKO)
Sprava CHKO jako instituce, kterd plni funkce spojené s ochranou pfirody, musi hrat
vyznamnou roli pfi fizeni CR v feSeném tizemi. S ohledem na pfirodni hodnoty uzemi a
zranitelnost celého ekosystému v ptipadé nekontrolovatelného rozvoje CR by méla Sprava
CHKO sehrat aktivni roli zejména pfi prosazovéni Setrnych forem CR a navitévnickém
managementu.

V poslednich letech viak dochazi spiSe neZ ke spolupraci CHKO s ostatnimi subjekty
zainteresovanymi na rozvoji CR ke stfetim s podnikateli v CR i samotnym SdruZenim
Cesky r4j. Divodem t&chto stfeti Je predevSim neuistupnost a neochota ze strany Spravy
CHKO hledat jakykoli kompromis vedouci k vyfeseni konkrétnich probléma.
Podnikatelské subjekty a profesni sdruieni

Struktura podnikatelskych subjekti piisobicich v oblasti CR (hlavng v oblasti ubytovani a
stravovani) je na Uzemi regionu charakteristickd vysokym podilem malych firem. V
turistickém region zatim nepdsobi ?4dné profesni sdruZeni mistnich podnikateli. Na
narodni urovni je aktivita zdjmovych podnikatelskych svazii také pomérné€ nizka a zatim
nelze predpokladat, Ze by jejich aktivita mohla v kratkodobém horizontu vyrazné
ovliviiovat rozvojové aktivity na lokélni Grovni.

Regiondini rozvojové agentury

Regiondlni rozvojové agentury vznikaly v CR za podpory MMR, pip. jeji prisp&vkové
organizace Centra pro regionalni rozvoj. V soutasné dobé se jedna o instituce, které nemaji
vyjasnéné funkce a jejich pozice v regionech je spiSe nestabilni. Po vzniku kraju se fada z
nich pokousi profilovat jako servisni organizace kraje. V ptipadé Ceského raje byla
libereckd Agentura regiondlniho rozvoje, s. r. o. zpracovatelem dokumenti pro Program
trvale udrzitelného rozvoje.

Klub eskych turistii

Klub Ceskych turisti jako zdjmova organizace miZe plnit nékteré specifické funkce v
organizaci CR na tizemi Ceského raje spojené pfedevsim se znadenim turistickych tras a
tvorbou orientatnich map v \izemi. Tato organizace by méla byt aktivné zapojena do

rozvojovych aktivit turistického regionu.
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11.3. Informaéni centra /32/

Na uzemi Ceského raje pracuje n&kolik informa&nich center, kterd jsou zékladem pro
vybudovani koordinovaného turistického informaéniho systému.

Méstské informacni stfedisko v Turnové plni funkce blizké regionalnimu formatu
informaéniho centra. Zfizuje v sez6n& pobolky v turisticky nejatraktivn&jsich lokalitach.
Kromé toho spolupracuje se samostatnym informagnim stfediskem Ceskych drah na
Zelezni€ni stanici Turnov. M4 vlastni publikaéni &innost, provadi sbér dat v tizemi.
Informacni centra pracuji ve viech vétsich méstech na uzemi Ceského raje: v Ji¢ing,
Semilech, Zelezném Brod¢, Mnichové Hradisti, Sobotce.

V Lomnici nad Popelkou je informaéni stfedisko mésta zaroveti informa¢nim centrem pro
mladeZ, v Mladé Boleslavi plni funkci informaéniho centra mé&stsk4 knihovna.

Informace pro turisty organizovanym zpiisobem zabezpe&uji také obecni ufady v obcich
KnéZmost, Mala Skéla, Rovensko pod Troskami, Bakov, Holin, Koberovy, Mirova pod
Kozakovem a Libari.

11.4. Internetova prezentace

Internetovou prezentaci regionu najdeme na strankach www.cesky-raj.info. Stranky
poskytuji informace o regionu, jeho pfirodnich i kulturn&-spole€enskych atraktivitach,
sluZbach cestovniho ruchu, moznostech aktivniho traveni volného &asu atd. Navitévnik zde
dale nalezne také seznam informa&nich center, informace o SdruZeni Cesky r4j,
turistickych produktech a aktualnim déni v regionu. Sviij odkaz tu maji i hendikepovani
spoluobgané.

Jako hlavni nedostatky bych uvedla absenci map a kvalitnich fotografii destinace, chybi
informace o dopravnich spojich do destinace i v destinaci, neni uveden hlavni obsah

stranek a vyhradu bych méla té2 k nizké frekvenci aktualizace stranek.
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12. Programy a projekty
Vznik partnerstvi a nasledné i vznik spole¢nych integrovanych produkt byva nastartovan

vyhla$enim zajimavych projektd, jejichZ cilem je propojit spoleéné usili vice organizaci a
dat 3anci viem, kdo mohou a maji zdjem se do t&chto spole¢nych programii zapojit.
Projekty mohou seznamit 3irokou vefejnost s tim, co se chystd, a posilit u¢innost
spole¢ného sili /1/.

Praktické realizace zamér v oblasti mistniho rozvoje a CR musi vychazet z velmi t€sné
spoluprice mistni vefejné sprdvy a samospravy s obcany, s podnikateli, s vefejnym i
soukromym sektorem sluZeb. Vysledkem této spoluprace by méla byt vy3si efektivita
vynakladanych prosttedki na podporu CR, lepsi image regioni i vyS8i uCinnost
propagacnich aktivit /1/.

12.1. Program trvale udrZitelného rozvoje a tvorba programovych

rozvojovych dokumentu /37/

Jednim ze stéZejnich ukoli Sdruzeni Cesky raj bylo v letech 2001 — 2002 zpracovani
komplexniho programu trvale udrZitelného rozvoje CR v turistickém regionu Cesky raj.
Tento z4mér vzeSel nejen ze stanov, ale byl realizovan i v souvislosti s pfipravou
dokumentace potfebné k nominaci na zapis skalnich mést Ceského raje jako ptirodni
pamatky na Seznam svétového dédictvi UNESCO. Program byl nedilnou sou¢asti piipravy
viech potfebnych dokumentd. M& mimo jiné prokézat pfipravenost regionu na pfipadny
nérist potu turistii a zabezpedeni ptirodni pamétky v této situaci.

Zéadost o zapis (blize kapitola 7.3.) byla v roce 2004 kratce pfed jejim projednavanim
stazena. Dne 5.fijna 2005 rozhodl koordinaéni vybor evropskych geoparkl, poradci
Svétové geologické unie a UNESCO na svém zasedani v Recku o zatazeni Ceského raje do
sité evropskych geoparkit UNESCO.

Vypracovéni Programu se uskutegnilo ve téech etapach:

I etapa (kvéten — tijen 2001)

Prvni etapa spolivala v peélivém zmapovani potencialu, potfeb a moznosti rozvoje

regionu. Pro plany rozvoje byly zjistovany zaméry obei, krajii, mikroregioni,
nejrizn&jsich organizaci i podnikateli.

Na zpracovani této ¢4sti Programu byla pfiznana finanéni podpora ve vysi cca 420.000,-
K& z Programu obnovy venkova a programu Phare CBC. Nositelem projektu, resp.
7adatelem, a ptijemcem byla obec Vyskei (mikroregion Cesky r4j), pottebny finan¢ni podil
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poskytlo Sdruzeni Cesky raj. Na &ast tizemi leZici ve Stfedoteském kraji poskytla Ceska
centrala cestovniho ruchu 160.000,- K¢.

Vysledkem I. etapy je rozsdhly dokument: Analyza potenciilu vizemi turistického
regionu Cesky raj, ktery komplexng hodnoti podminky v destinaci.

II. etapa (fijen 2001 — kv&ten 2002)

Zakladnim vystupem této etapy je Ramcovd strategie rozvoje cestovniho ruchu v

turistickém regionu Cesky raj. Tato strategie vychazi ze zjisténych informaci a
provedenych Setfeni Analyzy a navazujicich 3etfeni v rdmci 2. etapy — Prizkumu
vytiZenosti a potencidlu ubytovacich kapacit, Prizkumu podnikatelského prostfedi v
regionu a Studie optimalizace turistickych a cyklistickych tras.

V prvni fazi zpracovani strategie bylo vymezeno t&chto pét problémovych oblasti:

» Ochrana Zivotniho prostiedi a rozvoj venkova

Marketing a organizace cestovniho ruchu

Z4kladni a dopliikova infrastruktura cestovniho ruchu
Kulturni a historicky potencial

Dopravni obsluZnost a infrastruktura

Nasledng byly pro kazdou problémovou oblast ustanoveny vykonné komise sestévajici z

YV V V V

odborniki piisobicich ve vefejném i soukromém sektoru. Ti se v ramci pravidelnych
setkani podileli na zpracovani Ramcové strategie. Krom toho byla ustanovena vykonna
komise sestdvajici se z odbornikii na regiondlni rozvoj. Ukolem této komise bylo
koordinovat predloZené navrhy s planovanym rozvojem v celém regionu a s ostatnimi
strategickymi dokumenty.

V dokumentu byla definovéna celkova vize a od ni odvozeny zékladni strategické cile.
Nasledn& byla navrZena opatfeni pro jednotlivé problémové oblasti a okruhy vhodnych
aktivit, tj. specifickych &innosti vedoucich k dosaZeni strategickych cili. Jednotlivé
definované cile a aktivity by mély eliminovat slabé stranky a ohroZeni destinace nebo
naopak aktivovat silné stranky. V zav&ru prace jsou stanoveny indikatory, kterymi bude
hodnocena realizace opatfeni.

Zpracovana strategie je vysledkem uzké spoluprce fady odborniki z regionu jak z
vefejného tak privatniho sektoru a také externich odbornikii na problematiku cestovniho
ruchu z MMR a MZP.

II1. etapa (&erven — prosinec 2002)

Realizace teti zavéretné etapy zpracovani Programu trvale udrZitelného rozvoje prob&hla
za finanéni podpory viech tii krajd, pfedeviim pak Libereckého kraje. Ceska centrala CR

43




piispéla &astkou 50.000,- K&. Celkova &astka, kterou se podafilo ziskat na tuto etapu
doséhla vyse 622.000,- K¢.
Stfednédoby a akéni plin

Ve tieti etap& byly konkrétni zaméry a projekty obsaZené v Ramcové strategii zapracovany
predeviim do stfednédobého a akéniho plénu.

Stfednddoby plan se tyka realizace projektii s Easovym horizontem 5 — 6 let. Obsahuje
rozvojové zaméry mést, obci a podnikatelli, zpracovava vybrana opatfeni do konkrétnich
aktivit s pfedb&Znym odhadem potiebnych finan¢nich prostfedki a potencidlnich
finan¢nich zdrojt &asového horizontu a moZnych nositelt projektu.

Akeni plan zahmoval projekty uréené k realizaci pro rok 2003 —2004.

Projekty jsou v t&chto planech dale rozdéleny podle dileZitosti na projekty pilotni a diléi:
1. Pilotni projekty

Pilotni projekty by mély mit prioritni vyznam ve vazb& na zapsani skalnich mést na
Seznam UNESCO. Tyto projekty byly roz&lenény podle vybranych lokalit,
tématickych celkii. Zaroved byly vyhodnoceny podle diileZitosti a nalé¢havosti feSeni a
rozdéleny na priméarni, kompenzaéni a podpirné.

Do skupiny pilotnich projektdi primarnich bylo zafazeno pét lokalit, které jiZ nyni celi
velkému poltu navitévniki a lIze ofekavat jejich daldi narist. Jedna se o lokality
Hruboskalsko, Trosky, Prachovsko, Suché skaly a Kost. Projekty pilotni
kompenza&ni by mély pfispét k zvyseni zdjmu o lokality zatim méné vyhledavané a
zarovelh zmirnit zaté? v lokalitich narazovych. Projekty pilotni podpirné jsou
projekty celoplodného charakteru nezbytné pro kvalitni a efektivni rozvoj CR. Mnohé z
nich musi zajistit &i iniciovat SdruZeni Cesky réj, nezbytna je uloha dalsich partnerd v
regionu &i pfimo v centralnich institucich.

2. Dildi projekty

Diléi projekty jsou tfidény tématicky podle problémovych oblasti stanovenych v
Ramcové strategii jako vydet se zakladnimi informacemi.




12.2. Dalsi dokumenty /37/
Marketingovd studie propagace a prezentace regionu
Ma tyto asti:

1) Segmentacni analyza

2) Produkty CR

3) Akeni plén propagace a prezentace
ad 1) Segmentacni analyza
Cilem tohoto dokumentu je navrhnout vhodné segmenty trhu pro oblast Ceského raje. Na
zdklad® analyzy primarnich a sekundérnich dat byl vytvofen nejprve profil ndvStévnika
Ceského raje. Nasledoval vybér segmentacnich kritérii, zhodnoceni soucasnych trendil ve
vyvoji CR a dale samotn4 segmentace, pfi niZ byly kaZdému subjektu navrzeny vhodné
produkty a distribu¢ni cesty.
ad 2) Navrh produkti CR
Podnétem k vytvafeni produktii CR v Ceském raji je nadmé&ma koncentrace navstévniki v
nékterych ptirodnich oblastech, ktera zplsobuje jejich poSkozovani. K dalSimu
dynamickému naristu poétu turistd pravdépodobné dojde v piipadé zapsani skalnich mést
na seznam UNESCO.
Navrh produktii CR vychézi z potteby Setrného nakladéni s ptirodnimi hodnotami. Pfirodni
bohatstvi regionu nemiiZe byt nabizeno jako finalni produkt, ale je tfeba jej chapat jako
silnou stranku pro pfildkéani turistii, kterym budou nabizeny skute¢né produkty. Produkty
tedy nejsou chapany jako pfirodni lokality &i kulturni pamatky, ale jako soubor sluZeb,
navézany tématicky ¢i regionaln& na vybrané turistické atraktivity.
Produkty navrZzené v dokumentu jsou &lenény dle atraktivit, ke kterym se vztahuji (blize
kapitola 12.4.). Ke ka’dému produktu v této studii je pfipojena jeho strucna
charakteristika. Ka?dy navrhovany produkt je popsan, je mu piifazen cilovy segment,
uvedena vazba na profilaci regionu, tzemi lokalizace, soudasny stav rozpracovanosti a
ptedpokladané vystupy.
ad 3) Akéni pldn propagace a prezentace
Jedna se o plan Gasti na veletrzich, vydavani tiskovin, inzerci, spolupraci s tiskem,
propagaéni akce pro zastupce médii a cestovnich kancelafi atd.
Koncept limitii inosnosti
Resi problematiku sledovéni tokd turisti a vztah k ochrang piirody, moZnosti fizeni

pohybu turisti v regionu atd.
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Ndvrh modelu Fizent turistického regionu
Hodnoti Grovet Fizeni turistického regionu a navrhuje opatieni pro feSeni stavajici situace.
Turisticka destinace potfebuje byt odpovidajicim zplisobem fizena, to znamena, Ze
potiebuje profesionalni management, ktery by ji fidil. S ohledem na tu skuteCnost, Ze se v
nasi republice postupné rozviji trzni ekonomika, uzce spojena s marketingem, mél by to
byt marketingové orientovany management /6/.

Prizkum veFejného minéni

Tykal se pfedevdim nazoru mistnich obyvatel a ostatnich uZivatelti Gizemi, tj. pfedevSim

chataf a chalupaii na zapis Ceského rdje na seznam UNESCO.

12.3. Soucasny stav realizace Programu a budoucnost /36/

Nékteré projekty stanovené ak&nim planem byly jiz uskuteénény jako akce jednotlivych
subjektt diky jejich vlastnim zdrojim i dotacim, nebo diky grantiim které ziskalo SdruZeni
Cesky r4j — napf. na propagaci sezénnich turistickych autobusti byl ziskan grant z Phare
CBC stejné jako na nékteré marketingové projekty (Pohadkové putovéani Ceskym rajem,
Po stopach Albrechta z Valdstejna, tvorba internetovych stranek a rezervacniho systému).
Realizovany jsou i n&které investiéni akce napf. oprava turistickych stezek v okoli
Turnova, rekonstrukce hradu Valdstejn, revitalizace rybniku BaZantnik a fada dalSich.
Velké mnoZstvi projektii akéniho planu, které je nezbytn€ nutné fesit, existuje viak pouze
v projektech, studiich & zdmérech. Zde je nutny aktivni pfistup garanti, ktefi jsou uvedeni
u jednotlivych projektl. Ve samoziejmé& zavisi na dotagnich i vlastnich finan¢nich
zdrojich, které se podaii nalézt a vyuZit.

12.4. Vyvoj tvorby produkti /37/

V roce 2002, kdy byl vypracovan Navrh produkti CR v turistickém regionu Cesky réj,
nebyla vétSina navrhovanych produkti rozpracovana. Za uplynulé 2 roky se ale situace
vyrazné zménila. Prvnim ndznakem regionalniho turistického produktu byl tématicky
propagaéni material Kamen a 3perk v Ceském réji. Tato skladanka obsahuje seznam a
struény popis muzei, galerii, brusiren drahych kament a uméleckych $kol v regionu, tedy
viech subjektt, jejichZ &innost se vztahuje ke zdejsi femeslné tradici.

Pro sezénu roku 2004 byly ptipraveny dva zcela nové produkty: Za povéstmi Ceského raje

a Po stopach Albrechta z Valdstejna.
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Za povéstmi Ceského raje /34/

Jak jiz jeho nazev napovid, jedné se o produkt uréeny pro déti. Z velkého mnoZstvi
povésti, které se k Ceskému raji vazi, jich bylo vybrano celkem 12. Mali navitévnici tedy
mohou v informaénich centrech Ceského raje ziskat dvanact pohadkovych letacki. Na
letatku je vZdy uvedena nejen povést doplngna obrézky, ale také mapka s vyznatenim
pohadkové trasy vztahujici se k uvedené povésti. Posledni strana letaku je soutéZni. Jsou
zde vyznalena poli¢ka na tfi razitka. Ta je moZna ziskat na mistech na trase oznaenych
logem putovani, skfitkem kamenafem. Razitka jsou rozdavéna po zakoupeni vstupenky, za
utratu ¢i splnéni ukolu.

Utastnici putovani, ktefi maji dva vyplnéné letdky, vymalovali postavicku z povésti a
spravné zodpovédéli dvé soutéZni otazky si mohou v kterémkoli informacnim centru
Ceského raje vyzvednout odménu. Tou je volna jizdenka na turisticky autobus a samolepka
loga putovani — sk¥itka kamenafe.

Po stopiach Albrechta z Valdstejna /35/

Tento produkt je uréen pro segment dospélych navitévniki se zdjmem o historii. Ti mohou
s timto slavnym vojeviidcem putovat nejen jeho tehdejsim frydlantskym panstvim, ale
navstivit i jeho rodné Hefmanice, Valdstejnsky palac v Praze nebo misto jeho zavrazdéni
Cheb. Veskeré informace jsou uvedeny v broZurce, kterou opét nabizeji informalni centra.
V té najdeme také vétdi rozkladaci mapu. Na kaZdém objektu, ktery je v mapé popsan a je
oznaden vlajeckou a logem putovéni, obdrzi G¢astnik po jeho prohlidce otisk razitka. Po
ziskani 6 razitek ze Sesti riznych objekth pak ziskava odménu — pamétni mince putovani.

Oba vyse uvedené produkty byly pfijaty s nadSenim nejen ze strany navstévnikd ale i

odborniki, o Semz sv&déi i II. misto produktu Za povéstmi Ceského raje v soutéZi Nas kraj
2004, kterou vyhlasuje vydavatelstvi COT media /23/.
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12.5. Katalog produkti pro rok 2005
Ptes zjevny tspéch obou produktii v sezén& 2004 je tteba podotknou, Ze se zatim nejednalo
o regionalni turistické produkty, ale spiSe o tématické zpracovani urdité ¢asti nabidky
destinace. Vyse uvedené produkty sice maji sviij nazev a trzni segment, v uplynulé sezoné
vak nebyly dopracovéany do takové formy, aby mohly byt predavany k prodeji cestovnim
kancela¥im. Pfed vytvorenim regionalniho turistického produktu jako kompletniho bali¢ku
sluzeb je nutné nejdfive zjistit, podobn€ jako u kteréhokoli jiného produktu, zda bude
navstévniky zadan.

Pro sezénu 2005 byl pfipraven novy material — Nabidkovy katalog Cesky rdj /35/.

Tento material je uréen cestovnim kancelatim, Skolam, firmam, organizovanym skupindm
navitévnikd, ale i individualnim turistim jako pomocnik pfi sestavovani jejich dovolené.

Sdruzeni Cesky r4j se svymi partnery v tomto katalogu pfipravilo fadu pobytovych
programi a je pfipraveno pro zdkazniky na zakladg jejich pozadavki usit zdjezd na miru.
Katalog souc¢asné obsahuje vycet jednotlivych atraktivit a sluzeb s hlavnimi informacemi,

pomoci nichZ jsou zékaznici schopni si program sestavit 1 sami.

Cel4 nabidka regionu je v tomto katalogu rozdélena do 6 témat podle typu navstévnika:
1) Po stopach Albrechta z Valdstéjna (kulturn&-poznavaci turistika)

2) Venkovska turistika a lidova architektura v Ceském raji (aktivity spojené s
pobytem v pfirod¢)

3) Za povéstmi Ceského réje (pro rodiny s détmi)

4) Kamen a Sperk v Ceském réji (femeslna tradice regionu)

5) Skalni mésta Ceského réje (vzdilavaci programy z oblasti ptirody)

5) Aktivni dovolené v Ceském raji (sportovni programy)
Venkovska turistika a lidova architektura v Ceském riji
Prostiedi Ceského réje je jako stvofené pro venkovskou turistiku. Mnoho mist neztratilo
kontinuitu s pFirozenym vesnickym zplisobem Zivota, ktery je v soudasnosti sam o sobé
jednim z 1ékii na pfetechnizovanou a uspéchanou dobu. Prostfedi farem a chalup pfinasi
,,oby&ejné* proZitky, které jsou pro vétsinu z nas stale vzacn&jsi. Volné chvile lze travit na
rybach & p&ich vyletech. Navic mizZete pobyt doplnit o projizd’ky v kofiském sedle nebo
na sedle kola, které si zde pijéime. Také nezapomeiite navstivit femeslné dilny a muzea,
které pro Vas uchovaly uméni, dovednost a mistrovstvi nasich predkd. Urcité ochutnejte
regionalni speciality Ceského réje, ke kterym beze sporu patfi Lomnické suchary, jable¢ny
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most, pivo ze Svijan a z Klastera. Na Semilsku a Lomnicku ma ve viech domécich
kuchynich tradici kyselo, sejkory a hubnik. Zapomenout miiZete n&jaky &as i na auto,
protoZe pouZijeme sit’ turistickych autobusi. Ty nas dopravi do viech nejzajimavé&jsich
mist. Dopfejeme si opravdového klidu, &isté vody, vzduchu a travy, do které se da bez
obav usednout.

Drahy kimen a $perk v Ceském raji

Oliviny, achaty, jaspisy, k¥ist'aly, ametysty, chalcedony a predevsim &eské granaty — drahé
kameny, které jsou s krajinou Ceského rdje spojeny. MiiZete navitivit nékterou z mistnich
brusiren, vytvofit si vlastni 3perk, sami si najit drahy kdmen, podivat se na uméni $perkatt
a kamenafi v muzeich a galeriich &i se jen zaposlouchat do povésti vaZicich se k hote
Kozédkov (nalezi§té drahych kameni).

Skalni mésta Ceského raje

Kazdému, kdo navstivil zdejsi kraj, se pfi slovech ,,Cesky raj vybavi piskovcové skaly.
Najdete je ve viech astech regionu a vzdy Vas prekvapi svou rozmanitosti. Prachovské
skaly jsou rozpukané do tenkych kulis s tizkymi chodbami, pro Hruboskalsko jsou naopak
typické izolované skalni v&Ze. Velké mnoZstvi skalnich dutin najdete v Kloko&skych
skalach, Ptihrazské skaly maji nejvy33i skalni st&ny. Besedické skély vytvateji zajimava
bludisté s krasnymi vyhlidkami do udoli Jizery. Suché skaly a Vranovsky hieben tvofi
tuzkou a dlouhou skalni hradbu, pferusenou fekou Jizerou. Udolim Plakanku u hradu Kost
vede malebna nautn4 stezka. Rada skalnich utvarti nema ani svoje jméno.

V uzemi jsou i geologicky vyjime¢né lokality v podob& vylevii vyvielych hornin —
Kozakov, Trosky, MuzZsky, Vyskef. Tvofi z daleka viditelné krajinné dominanty.
Jedinetnost pfirody s unikatnimi piskovcovymi skalnimi mésty byla jiz v roce 1955
hlavnim diivodem pro vyhlaseni Chranéné krajinné oblasti Cesky raj.

Aktivni dovolena v Ceském raji

Nadherna krajinnd scenérie Ceského réje je idealnim prostorem pro uskutednéni aktivni
dovolené pro viechny vékové kategorie. Malé vzdalenosti mezi atraktivitami a husta sit’
znaCenych turistickych tras nabizi nepfeberné mnoZstvi tipi na vylety, pfi kterych se
miiZete spolehnout na vlastni nohy. Cykloturistiku 1ze kombinovat s p&imi vychazkami
mezi bizardnimi sklanimi utvary a po vyhlidkdch na Hruboskalsku, v Prachovskych,
Ptihrazskych, Kloko¢skych ¢i Besedickych skalach nebo po Riegerové a Palackého stezce.
Cykloturistim poslouZi etné puj¢ovny a servisy. Nevsedni zaZitky zprosttedkuji agentury,
které¢ disponuji zkuSenym sborem instruktori. Piskovcové véZe skalnich mést jsou

vyhledévény vSemi, ktefi miluji ticho skal i pocit z pokofeni skalnich véz. Vidyt

49




Prachovské skaly jsou kolébkou horolezectvi v Cechach. Na fece Jizefe a divoké Kamenici
si pfijdou na své vodéci i milovnici raftingu. V zatopenych lomech se provozuje sportovni
potdpéni i podvodni fotografovani. Pohled na Cesky rdj z hibetu koné umoZni
navitévnikim turistické jizdarny. Kozékov, nejvysdi vrchol Ceského rije, je jednim z
nejidealng&jiich mist v Cechach pro provozovani paraglidingu. Aktivni pobyt v pirodé lze
doplnit koupanim v ptirodnich koupalistich i krytych bazénech, hranim golfu, tenisu,
squashe, bowlingu & lezenim na umélé horolezecké sténé. Kompletni pohybové vyziti
poskytuji sportovni centra, kryté sportovni haly, fitcentra a fada venkovnich hfist, které
najdete v hojném poctu po celém regionu.
Piiklad 2 — 3 denniho bali¢ku, ktery nabizi firmy Sporthotel-Outdoorschool:
1. den

— turisticky vylet pfes skalni mésto, nav§téva hradu

— kanoistika nebo rafting

— lezeni na vysokych lanovych ptekazkach
2. den

- vylet na horskych kolech

- lezeni a slafiovani na skalach
Cena 700,- K&/o0s. (pro cestovni kancelafe 600,- K&)

Piiklad programu urcené¢ho organizovanym skupinam s vlastni dopravou, ktery
zajidtuje Sdruzeni Cesky r4j. Aktivni prodlouZeny vikend v Hornim Pojizefi:
1. den

- prijezd, ubytovani

- vyjizd’ka na kole (zapGj¢eni kola v ptjéovné) 200,- K&

- seznamovaci ponor v lomu Jesenny s instruktorem 900,- K¢
- individualni p&si vychazka Riegrovou stezkou (10 km)
- relaxace (masaze, bowling) 225,-/200,- K&

- vyjizdka na koni 150,- K&
- tandemovy seskok paddkem z Kozakova 600,- K&
- odjezd
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12.6. Slevova pohlednice /29/

Zajimavou nabidkou pro turisty a navstévniky Turnova a jeho okoli se jiz v lofiském roce
stala tzv. ,,Slevova pohlednice.

Obriazek & 2 — Slevovi pohlednice pro navitévniky Ceského raje

Zdroj: www.turnov.cz

Jedna se o pohlednici se slevovymi kupdny, na které je mozné ziskat slevy na atraktivnich
mistech, v kulturné — historickych objektech, ve vybranych restauracnich zatizenich ¢i na
nakup Sperki v prodejnach Uméleckého druzstva Granat. Na pohlednici se nachazi i
kupének s logem Sdruzeni Cesky r4j, vyznamnym subjektem cestovniho ruchu v tomto
regionu, na ktery si navstévnik mize vybrat, kde slevu uplatni.

Slevovou pohlednici si miiZzete zakoupit v Méstském informacnim stfedisku v Turnové a v

subjektech, které se celého projektu ucastni.
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Kapitola I11. Vlastni Setfeni

13. Analyza vyuziti podminek CR v regionu Cesky raj
13.1. Marketingovy vyzkum

V prvni fazi marketingového vyzkumu je tfeba pfesné stanovit cil marketingového
vyzkumu, definovat problém a otazky, které ma provadéni marketingového vyzkumu
objasnit a vyjadfit jeho pfedpokladany ptinos pro zadavatele /3/.

13.1.1. Dotaznikové Setieni
Pro dosaZeni co nejlepich vysledki probéhlo dotazovani ve ttech vinach. Celkem bylo
dotazovéno 250 navitdvniki Ceského raje.
7 ditvodu nedostatku informaci o struktufe navStévniki Ceského raje byl pro dotazovani
zvolen nadhodny vybér.
Cile dotaznikového Setfeni
Cilem dotaznikového Setfeni bylo ziskat udaje o potencionalnich navstévnicich Ceského
raje. Byla zkoumana cilové skupina populace sloZena pouze z ob&anii Ceské republiky a to
z davodu ovéfovani jejich citéni a zajmu o kulturni a ptirodni atraktivity. Zamérem bylo
vysledovat povédomi o regionu a hlavni divod jeho navstévy.
Ziisfovany byly néasledujici okruhy:

e misto trvalého bydli§té¢ navstévnika

e délka pobytu v Ceském réji

e UCel pobytu

e  zplisoby ubytovani a stravovani
e zvoleny dopravni prostfedek

e navitivens mista v Ceském raji
e nejoblibenéjsi mista

e zdroje informaci

e co regionu nejvice schazi

e celkova spokojenost

e sociodemografické Gidaje — pohlavi, vék, vzd&lani
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Zajisténi a pribeh dotaznikového Setfeni

Dotaznikové Setfeni bylo provadéno v Prachovskych skalach, mésté JiCin a kempu u
Jinolickych rybnikd. Bylo vedeno tazatelem nebo respondenti dotazniky vypliiovali sami.
Dotazniky byly ptipraveny na zékladé potfeb tazatele s pihlédnutim k obecnym pravidlim
tvorby dotazniku /20/.

Rozsitovani a sbér dotaznikii bylo provadéno distribuéni siti vytvofenou z vybranych
ptatel a znamych tazatele. Tito pratelé a znami po seznameni s dotazniky dale rozifovali
dotazniky v jejich okoli. Zamé&rem bylo vytvotit pestry vzorek respondentil.

Celé Setfeni bylo statisticky vyhodnoceno, na zéklad® grafii a jejich popisu byly pfiblizeny
a charakterizovany jednotlivé vysledky a definovany zavéry, které z dotazovani plynou.

13.1.2. Vysledky vyzkumu

Otazka &. 1: Uved’te hlavm duvod Vasn név§tévy"

\ @ Poéet respondentﬁ

]

- e

Zdroj: vlastni S‘eti‘em

Z prizkumu vyplynulo, Ze hlavni diivod navstévy Ceského raje je vylet (35%) a dovolena
(33%). Mensi podil respondentit jezdi do regionu za sportem (18%) nebo navstivit své
piibuzné & pratelé (7%). Zbylé dvé moZnosti (pracovni a jiny diivod navstévy) uz mély
pomérné zanedbatelny podil.
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Otazka &. 2: Délka Vaseho pobytu?

del8i
4-7dni
2-3dny

jednodenni (bez pfenocovani)

0 20 40 60 80 100 120

W Pocet respondentt

Zdroj: vlastni Setfeni

Neceléd polovina navstévniki zistane v regionu 2 — 3 dny a téméf tietina zde stravi 4 — 7
dni. Pfiblizn& pétina navstévniki povazuje Cesky rdj za misto svého kratkodobého pobytu

bez pfenocovani.

Otizka ¢&. 3: Jaké ubytovaci zaFizeni jste zvolili (pokud je pobyt na vice dni)?

17% 10% Ehotel

21% E penzion

Okemp

Ochalupa

44% M u piatel/ptibuznych

Zdroj: vlastni Setfeni

Na nésledujici otdzku odpovidal mensi pocet dotazovanych (195), nebot’ jak vyplyva z
vyhodnoceni druhé otizky, asi pétina z nich navstivily Cesky rdj pouze v ramci
jednodenniho vyletu. Dominovaly kempy (44%). Velky po&et dotazanych také uvadél
pfenocovéni v penzionu (17%) nebo u piibuznych &i ptatel (21%).
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Otazka &. 4: Jak se zde stravujete?

pfevazné z vlastnich zdroji 1
Castetné v pohostin. zafizenich

pfevéZné s vyuZitim pohostin. sluZeb

0 20 40 60 80 100 120 140

| B Poget respondenti |

Zdroj: vlastni Setfeni

I S ———

Pro hoteliéry a majitele penziénii ma vyznam zjidténi, Ze polovina z ubytovanych
navstévnikli se stravuje astetné v pohostinskych zafizenich a &asteéné z viastnich zdroj .

34% respondenti si zaji¥fuje stravovani pfevaZné z vlastnich zdroji.

Otazka &. 5: S kym nejéast&ji cestujete?
— - . -
Il sam

14% 3% 6% M s rodinou

Os prateli
2% 48%

Os organiz
skupinou

M jiné
L . né ] |
Zdroj: vlastni Setfeni

Velmi maly poet respondenti navstivil Cesky r4j samostatné (6%). Vétsinou to byli ti,
ktefi se ze zdrZovali z pracovnich diivodd. Jinak pfevladaly pfijezdy ve skupinach. Z nich
témef polovina (48%) byly navstévy oblasti s rodinou a 29% navitévniki cestuje s prateli.
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Otazka &. 6: Jaké aktivity nejradéji provozujete béhem navstévy?

Fl i’oéet respondentu |

Zdroj: vlastni Setfeni

35% respondentii p&stuje pfi navitévé Ceského rdje pési turistiku, ktera ma v regionu
nejdeldi tradici a je u obyvatel Ceské republiky stile nesmirn& oblibend. 23%
dotazovanych se zaméfilo hlavné na poznavéni pamatek a téméf stejny pocet (22%) na
cykloturistiku. Vodnim sportiim se vénovalo 8% navstévniki a 9% jinym aktivitim
(mi¢ové hry, b&h, jezdectvi atd.).

Otazka &. 7: Z jakého zdroje jste se o Ceském raji dozvédél(a)?

média [

mami | |

Zdroj: vlastni etfeni
Tento graf jasné ukazuje, Ze vice neZ polovina vSech, ktefi navstivili region, erpala

informace o Ceském raji od znamych (51%). Velmi Casto se dotazovani obraceli také na

propagaéni materialy (21%) a jiné zdroje (20%), hlavné internet.
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Otazka &. 8: Ktery dopravni prostfedek jste pouzil(a)?
[

% 4% ® osobni automobil A

21% \‘ 42% 'a““’b“s }
kolo |

26% l_)my

Zdroj: vlastni Setfeni

Zde se dozvidame, Ze necela polovina respondenti pfijela do Ceského raje osobnim

automobilem (42%), téméf stejny poet navitévniki vyuZilo autobus (26%) nebo vlak
(21%), pomémé zanedbatelny podil pak mélo kolo (7%) a jiné dopravni prostfedky (4%).

Otazka &. 9: Jste tu poprvé?

Eano
HEne

Zdroj; vlastni Setfeni

Jen 18% nav§tévniki byla v regionu Cesky raj poprvé. VEtsing respondenti (82%) neni
oblast neznama a pravdépodobné je zdejsi atraktivity lakaji k op&tovné navsteve.
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Otézka & 10: Hodlite znovu navitivit Cesky raj?

Zdroj: vlastni Setfeni

Vétsina dotazovanych (77%) uvedla, Ze do Ceského raje ptijedou znovu, zbylych 23%
neveédéla.

Otdzka & 11: Kdybyste mél(a) oznatit jedno misto, které se Vam zde libi, které by to

bylo?
_]
B Bozkovské dac;t;lii. jeskyn?
B Drébské svétnicky
O hrad Kost
O mésto Jicin
B Muzeum Ces. raje v Turnové
Prachovské skaly
M rozhledna Kozékov
zkicenina hradu Trosky
M udoli Plakéanek
M ztizenina hradu Valdstejn
O zamek a pivovar Détenice
M zdmek Hruba skéla
B zamek Hruby Rohozec
B z4mek Humprecht
E zdmek Sychrov. ~J

I e —— e i —

Zdroj: vlastni Setfeni

Jakozto nejvétsi atraktivitu Ceského raje byla oznalena zficenina hradu Trosky (21%).
Jednalo se o otevienou otazku, aby dotazovani nebyli ovlivnény n&jakym vyb&rem. Mezi
dal3i oblibena mista patii se stejnym poctem odpovédi (14%) Trosky a hrad Kost nebo
zémek Sychrov (11%) & udoli Plakanek (8%). Také krasny zamek Hruba skala (8%) stale

1ak4 fadu navitévnikd. Graf ukazuje i zdjem o zamek a pivovar Détenice (8%).
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Otdzka & 12: Co tomuto regionu podle Vis nejvice schiazi?

M@ chybi moZznost
koupani

@ chybi U rampa
Ochybi WC

[ nedostateéné inf. o
Ces. raji

B chybi moZnost
nakupovani

@ chybi moZnost zabavy

B chybi adrenalinové
sporty

Zdroj: vlastnf Setfeni

Také odpovédi na tuto otazku byly oteviené. Mezi nejéast&jsi nedostatky pobytu v regionu
navitévnici fadili chybgjici WC (28%) a mozZnosti zabavy (25%). Velmi postradany jsou .
také moZnosti koupéni (23%) a moznosti nakupovéni (7%). 13% respondenti si stéZuje na
nedostate¢né informace o Ceském raji.

Otazka ¢&. 13: Vase celkova spokojenost? |

jsem zcela nespokojen(a)
mam urdité vyhrady :
nemam zasadni vyhrady
celkem spokojen(a)
zcela spokojen(a)
0 20 0 60 80 100
[ Po&et respondentt ;i

Zdroj: vlastni Setfeni

Posledni otazka tykajici se Ceského raje vyznéla jasné pozitivng. Vétina dotdzanych
(91%) se vyjadrila kladn&. 35% respondentli uvedlo, Ze byly s navitévou Ceského raj
celkem spokojeni, 30% bylo zcela spokojeno a 26% nemélo zasadni vyhrady. Velmi maly
po&et navitévniki (9%) mélo urtité vyhrady, které jsou uvedeny v nasledujicim grafu.
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23% 18%

B chybi WC
Okvalita sluieb

59%

I

Zdroj: vlastni Setfeni

Zde se dozvidame, Ze nejlast&jsi vyhradou k pobytu bylo chybgjici WC (59%), dale pak
kvalita (23%) a ceny (18%) poskytovanych sluZeb.

Identifikacni otdzky:
Otazka & 14: Kolik je Vam let?

@ méné nez 18
m18-30
O31-45
045 a vice

Zdroj: vlastni Setfeni

Tyto zavéreéné informace maji zejména statistickou hodnotu. Ukazuji, Ze sledovanou
oblast navitévuji nejéastéji mladi lidé v rozmezi 18 — 30 let (45%) spoletng se stfedni

generaci navstévnikll v rozmezi 31 — 45 let (35%).
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Otszka & 15: Trvalé bydlisté (kraj)?

100
80
60
40

20;_-__1,_—_,_[,_-

O‘ L1

¢ @

a & &
SISl S S

‘ Ml Pocet respondentt '

Zdroj: vlastni Setfeni

Nejvice navitévnikl (32%) ma své trvalé bydlidté v Praze. 30% respondenti pochazi z
krajii, na nichZ se rozklada Cesky raj. 38% respondent byla z ostatnich okresi Ceské
republiky, nejvice z Jihomoravského (21%).

Otazka &. 16: Jaké je VaSe pohlavi?

41% Emuz
59%% ! Zena

Zdroj: vlastni Setfeni

Ze zavére¢ného shrnuti vyplyva, Ze mezi navitévniky mimé pievaZzovaly muZi (59%)nad

Zenami. Nejvice jich bylo z okolnich kraju.
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Otizka ¢&. 17: Jaké je VaSe ukoncéené vzdélini?

120
100
80
60
40
20

0

Zékladni vyuden(a) stfedoSkolské  vysokogkolské i

@ Pocet respondentii i

Zdroj: vlastni Setfeni

Pokud budeme pfihliZzet k dosazenému vzdélani, nej¢asté&j$im bylo stfedoskolské (45%). i
Nasleduji lidé vyudeni (29%)a vysokoskolsky vzdélani (23%). ”%

Otazka €. 18: VaSe zaméstnani?
|

jiné

dichodce
student »

v domécnosti

soukromy podnikatel

zameéstnanec

0 50 100 150 200

@ Pocet respondenti

Zdroj: vlastni Setfeni

Posledni graf ukazuje, Ze vice jak polovina vsech, ktefi navitivili Cesky raj, byli
zaméstnanci (60%). Nemaly pocet respondent tvofili také studenti (22%).
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13.2. Zavéry a doporuceni

Z prizkumu vyplynulo, ¥e nejvice respondenti bylo ve v&kovém rozmezi 18 — 30 let,
jednalo se o osoby se stfedoSkolskych vzd&lanim a mistem bydli§t€¢ v Praze,
Kralovéhradeckém a Jihomoravském kraji. Vzhledem k tomu, Ze zastupci této vékové
skupiny preferuji spie levn&jsi pobyty, je nutné pro n& pfipravit cenov€ dostupné
ubytovani a levn&jsi pobytové programy. Navstévuji Cesky raj se svymi piateli nebo
rodinou, proto by tyto programy mély byt zaméfeny zejména na moZnosti spole¢n¢ho
aktivniho traveni volného ¢asu.

V souvislosti s pfejimanim zépadoevropského Zivotniho stylu nalimi oblany se da v
budoucnu odekavat zvySeni z4jmu starich navstévnikd o pobyt v Ceském raji. S touto
specifickou skupinou navst&vnikii by se proto jiz nyni mé&lo pocitat a mely by se pro ni
ptipravovat specialni sluZby a turistické programy.

Vysoky polet navitévnikli z okolnich kraji odpovida tomu, Ze Cesky réj je znam spide
lidem z bliz§iho okoli.

Informovanost o dané turistické lokalité hraje velmi vyznamnou roli pfi rozhodovéni o jeji
navitéveé. Vyzkum ukazal, Ze informovanost o Ceském raji je na jeho uzemi velmi kvalitni,
mimo n&j je viak dostupnost informaci hodnocena kriticky. To potvrzuje i zjisteni, Ze
vétsina navitévnikd se rozhodla pro navitévu na zakladé doporudeni znamych. Vzhledem k
tomu je nutné snait se viem lidem, ktefi do mé&sta pfijedou, nabidnout co nejlepsi sluzby.
Pokud se vrati ze svého vyletu &i dovolené spokojeni, radi se ostatnim pochlubi. Tato
reklama je nejlepsi a mésto vitbec nic nestoji, je tedy vhodnou propagaci. Média hraly pfi
jejich rozhodovéani velmi maly vyznam, nepomémy k jejich velkému vlivu na vefejnost.
Cilem by se proto mélo stét zlep3eni obecné informovanosti o Ceském réji na tizemi Ceské
republiky i v zahrani¢i, zejména prosazeni vét3i prezentace v médiich. Jednou z moznosti,
pouzivanou naptiklad v n&kterych alpskych zemich, je realizace bezplatnych pobytovych
programii uréenych pro novinafe, ktefi poté o dané lokalit¢ napisi Clanek nebo natoci
reportaz. Tato moZnost by byla vhodna zejména pro néktera zahrani¢ni média a rovn€Z pro
novinate z Ceské republiky.

Velmi vyznamnym prostiedkem informovani o Ceském réji se stale zfeteln&ji stava
internet. To potvrzuje i vyzkum — jako diivod pro rozhodnuti navstivit Cesky raj uvedlo
téméF 20% viech navitdvniki. Dostatek aktualnich informaci na internetu i v cizich

jazycich by mél byt zakladem propagace Ceského raje v budoucnu.
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Vétsina respondentii povazuje Cesky raj za misto svého kratkodobého pobytu (2 — 3 dny).
Méla by byt tedy vynaloZena snaha na vytvofeni uritych variabilnich programi, které by
navstévniky nejen zdrZely v regionu déle, ale pfimély je znovu se v budoucnu vratit.

TéméF polovina turistii dala pfednost pobytu v kempu — to vypovida o tom, Ze navstévnici
si stale vybiraji misto k pfenocovani na zaklad¢ ceny, nikoliv kvality, kterou jim miZe
poskytnout. PovaZuji za nutnost vytvofit v Ceském r4ji kvalitni informaéni systém o
moznostech ubytovani, naptiklad i v podobé ,,non-stop hotline®, nebo moZnosti rezervovat
ubytovani po internetu.

Pro hoteliéry a majitele penzioni ma vyznam zjisténi, Ze jen 17% dotazanych vyuZziva pfi
stravovani pfevazné pohostinskych sluZeb. Vhodnym zptsobem volend kampati (napf.
zvyhodnéni cen jidla pro ubytované hosty, slevové karticky) by jim mohla pfinést k
piijmim z ubytovani dalsi ptijmy z prodeje veceti a obédu.

Lidé voli nej¢ast&ji jako dopravni prostfedek osobni automobil.

Pokud se jednid o mista, které respondenti navstivili, vySly z nich jako nejoblibenéjsi
ziicenina hradu Trosky, Prachovské skaly, hrad Kost a zamek Sychrov.

Vétsina dotazovanych se vyjadfila k celkové spokojenosti s pobytem kladné. Jen 9%
respondenti mé&lo urdité vyhrady. Jednalo se o kvalitu poskytovanych sluzeb a téz
chybg&jici WC. Mé&lo by dojit ke zlepSeni Grovn¢ a nabidky sluzeb.

V oblasti chybg&jicich sluZeb a zafizeni se vyskytla celd fada moZnosti pro podnikatele,
ktefi by mohli na zfizeni t&chto sluZeb profitovat. Zajimavou informaci je v pomémé velké
mife pocitovany nedostatek pfileZitosti se bavit — diskotéky a zabavni podniky. Zejména
mladi lidé jsou ochotni pfi takovych aktivitdch utratit vysoké &astky. Dalsi potencilni
moZnosti rozvoje podnikani pfedstavuje pocitovany nedostatek moZnosti nakupovat a
dostupnosti bazénli a koupali$t. Zajimavou moZnosti pro vétsi mésta by mohlo byt
zavedeni pravidelnych historickych trhi.

Postoje, nazory a chovani navstévniki Ceského raje by mély byt i nadale sledovany a mél
by byt posuzovan jejich vyvoj.
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Kapitola IV. Shrnuti, nivrhy na zlep$eni

14. SWOT analyza /1/, /12/
Zahrnuje Siroky okruh problémd, jejichZ podstatnym jadrem jsou otdzky spojené a b&Zné
oznaCované jako marketingové prostiedi. Pod pojmem marketingové prostredi se rozumi
nikoli pouze samotny vlastni trh, nybrZ souhrm mnohych dalsich faktord, ovliviiujicich
bezprostiedné ¢i zprostfedkované marketingové mozmosti naseho mista.
V zasadé miZeme marketingové prostfedi rozdélit do dvou velkych kategorii, na
mikroprostfedi a na makroprostiedi (demografické, ekonomické, technologické, politické,
legislativni, socialni a kulturni).
Mikroprostfedi se skladd z nasledujicich prvkd, jimiz je marketingova atraktivita
podnikatelského subjektu v dané lokalit& bezprostfedné ovliviiovana:

1. fyzické a pfirodni prostiedi mista, kde se firma nachézi (zemépisna poloha,

pfirodni zdroje, kvalita Zivotniho prostfedi, klima),

2. skladba obyvatelstva, hustota osidleni, demografickd struktura, nariist podtu
obyvatel, vzdélanost,

3. ekonomika sledovan¢ho mista (zamé&stnanost v jednotlivych odvétvich, vyznam
cestovniho ruchu, velikostni struktura podnikéi, profesni skladba jejich
zaméstnanci, jejich orientace na fyzickou ¢&i duSevni praci, rozvojové trendy
zaméstnanosti),

4. trh price, mira nezamé&stnanosti, po&et volnych pracovnich mist, podet novych
absolventi vysokych a stfednich 3kol, problémové skupiny obyvatel, podty
dojizdéjicich do zaméstnani, mzdové tarify,

5. technicka infrastruktura a vybavenost, doprava, technické sité, voda, elektfina,
zemni plyn, likvidace odpadii, bytova politika, Skolstvi, zdravotnictvi, kultura,
sport, obchody a sluZby (v&etné zafizeni pro cestovni ruch),

6. podnikatelské prostfedi, podpora podnikani, vyjasnénost majetkopravnich vztah,

7.  statni sprdva a samosprava, jejich kvalita, vstficnost a koncepénost.

Je nutné téZ sledovat a vyhodnocovat dileZité vyvojové trendy.

Hlavnim cilem zkouméni prostfedi je rozpoznat nové marketingové prileZitosti. N&které
vyvojové trendy ve vn&j§im prostfedi pfedstavuji nepfijemné mozZnosti ohroZeni. Provadi
se analyza pfileZitosti a hrozeb, anglicky Opportunities and Threats Analysis a od toho
zkracené O-T.

65




Jedna stranka problému je rozpoznat atraktivni pfileZitosti a druh4 je mit schopnost tyto
prileZitosti vyuZit. Proto je tfeba u kaZdé obchodni jednotky pravideln& vyhodnocovat jeji
silné a slabé stranky.

Aby analyza silnych a slabych stranek, anglicky zvana Strengths and Weaknesses Analysis
(od toho zkracené S-W analyza), méla vysokou vypovidaci schopnost, musime sledovat
jednotlivé charakteristiky daného mista s ohledem na tytéZ charakteristiky v ramci $irsiho
regionu, statu ¢i kontinentu.

Proces identifikovani silnych a slabych stranek, pfileZitosti a hrozeb se nazyva analyza
SWOT.

Zatimco analyza silnych a slabych stranek je spiSe urditym porovnavanim ukazateld,
zafazeni sledovaného izemi ¢i organizace do $iriho kontextu, analyza piileZitosti a hrozeb
je analyzou trendi ovliviiujicich obec i organizace v ni pisobici zven&i. Mohou to byt
urité zmény v organizaci Uzemi - jako je napfiklad vytvafeni novych stupiit
samospravnych celkii ¢i vytvafeni mezindrodnich regiond, stejné jako nejriznéjsi nové
technologické postupy, vyuZivani novych surovinovych zdrojd, technické inovace, zmény
pfirodniho prostiedi a klimatu, demografické trendy, zmény Zivotniho stylu, legislativni
ramec EU apod.

14.1. Analyza silnych a slabych stranek, prileZitosti a ohroZeni v Ceském
raji

Pozn.: Pifi spoluprici s pracovniky Méstskych ufadd v Tumové a Ji¢ing jsem byla
poZadana, abych provedla SWOT analyzu dle jejich potfeb na zdklad® poskytnutych
internich materidli. Z tohoto diivodu byla v diplomové praci provedena Analyza silnych a
slabych stranek, prilefitost! a ohrofeni v Ceském rdji.

Vysledky hodnoceni vyznamnosti jednotlivych navrhovanych konstatovani analyzy by
mély byt vyuZity pro stanoveni priorit dalsiho rozvoje turistického regionu Cesky réj.

Pro téchto osm tématickych okruhii jsou zpracovany jednotlivé body analyzy:

Identita turistického regionu; Prostorové charakteristiky a predpoklady rozvoje;
Dostupnost a dopravni infrastruktura; Ochrana prirody a limity rozvoje; Atraktivity, formy
a produkty cestovniho ruchu; Turistickd infrastruktura — sluzby cestovniho ruchu; Lidské

zdroje.
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Silné stranky:

a

Q

g o 0o o o 0O o 0 0o 0 o o o

0o o o ©

spoluprace obci ve Sdruzeni Cesky raj

véhlas turistického regionu uz od 19. stoleti

vystiZzné zvoleny nazev regionu

vyrazna silueta Ceského raje z hlavni trasy Praha-Liberec

skalni a hradni dominanty v terénu

pamatkové objekty, muzea

husta sit’ znaenych turistickych stezek a cykloturistickych tras

stoupajici pocet ubytovacich a stravovacich zatizeni

dobra lokalni informovanost

prvni lokalni nabidky netradi¢nich turistickych atraktivit (squash, bowling, umélé
lezecké stény atd.)

moznost péstovani extrémnich sporti jako paragliding, provozovani horolezectvi
nabidka vyhlidkovych letii

existence zajmového sdruZeni

spoluprace obci ve sdruzenich obci — mikroregionech

zvy$ujici se pozornost a podpora cestovniho ruchu ze strany celostatnich a
krajskych orgéni

podpora mistni vefejnosti o zapsani regionu na seznam UNESCO

zajem o feSeni stavajici situace i preventivni feSeni

dobra dostupnost uzemi autem, turistické autobusové linky, husta Zelezni¢ni sit’
nejstarsi CHKO v Ceské republice, existence daldich maloplosnych chranénych

uzemi

Slabé stranky:

a

Q

0 0o 0O 0o 0 O

nedostatek nahradnich aktivit v pfipad€ neptiznivého pocasi

chybi jednotny priikkaz (,,turisticky pas*) zvyhodiiujici nav§tévu dalsich pamétek ¢i
jinych atraktivit v ramci regionu

neexistence cestovni kancelafe specializované na Cesky réj

v pruméru nizka kvalita sluZeb a zafizeni CR

nedostatek WC a socialnich zafizeni

nedostatek informaci od provozovatelii jednotlivych zafizeni

nedostate¢na informovanost o regionu mimo jeho uzemi

vysoka cena sluzeb neodpovidajici jejich kvalité
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0 malo odkazii na Cesky rdj v propagaci jinych turistickych regionii (internet,

brozury)

nedostatek koupali3t, Zadny blizky venkovni aquapark

nedostatedna koordinace mistnich organii pfi fe$eni problémii regionu

slaby zajem podnikateld o propagaci

roztti§ténost vefejné spravy (120 obci, 5 okrest, 3 kraje, 2 regiony NUTS I1.)
chybi jednotna piedstava o vyuziti a dal$im rozvoji Ceského raje
nedostateéné parkovaci kapacity v atraktivnich lokalitach

0 o 0 0o o o o

neexistence profesionalnich straZcl ochrany piirody
o poskozovani piskovcovych skal v disledku nedodrzovani horolezeckych pravidel
Prilezitosti:

o zapis na Seznam svétového dédictvi UNESCO

o podstatné zvySeni kvality zafizeni a sluzeb

o rozvoj venkovskeé turistiky

o nabidky novych produkti — zimni aktivity, pobyty seniord, nové sporty,
hipoturistika, tématické stezky, produkty pro rodiny s d&tmi (napf. formou sbirani
razitek za navstévy vybranych mist se zavére¢nou odménou)

o programy pro déti (nmapf. détské koutky — hlidéni, rozhledny, celodenni &i
vikendové ,,tabory*, nau¢né programy o taboifeni)

o navrh vhodnych tras celodennich vylet pro p&si, motoristy a cykloturisty

o zvySeni vyb&ru ubytovacich zafizeni podle druhii a kvality

o nabidka univerzalnich ,,past“, opravilujicich ke vstupu do souborli vybranych
pamatek, slevy v restauracich, v dopravé apod.

o ucelené nabidky kombinovanych sluzeb — vytvafeni nabidkovych balickd

o vyuziti historickych objekti

o ,vlastni“ cestovni kancelaf specializovana na Cesky réj

o rozvoj ptjéoven a servisti kol, zFizeni uschoven kol u vyznamnych turistickych
objektt

o vyuziti strukturalnich fondi EU a dota¢nich titulii

o rozsifeni nabidky pro celoroni vyuZitf sluZeb

o vytvofeni on-line systému rezervace ubytovani

o programy pro podporu $kol v pfirodé a Skolicich stfedisek

o pobyty typu ,,all inclusive, s animaci, pro movitou klientelu

o vyuZiti existujicich sportovnich areali
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O

O

rozvoj sluzeb souvisejicich s mimoturistickymi aktivitami (zdbava, diskotéky,
hvézdarny, stielnice)

vycvikové pobyty zaméfené na paragliding, skalolezeni, vodactvi

nabidka balikii slev pro dopravu jednotlived, rodin a skupina do regionu a jejich
pobyt v regionu

rozvoj sportovniho 1éténi a nabidka vyhlidkovych leta

zintenzivnéni propaga¢ni &innosti marketingu na vSech drovnich (lokalng, na
celorepublikové Grovni)

pfima spolupréce regionu se zahrani¢nimi cestovnimi kancelafemi, s pfilehlymi ¢i
podobnymi regiony

vytvofeni destina¢niho managementu

prezentace regionu pro zéastupce médii formou placenych poznavacich pobytl (fam
tripy), v&etné mezindrodnich

cilené vyuZiti poplatki z cestovniho ruchu

spoluprace s Klubem &eskych turistd a dal$imi obéanskymi sdruZenimi

umisténi informaci o atraktivitach na silnicich

alternativni zptisoby dopravy do vybranych lokalit (napf. vyhlidkové vlacky)
smyslupIné motiva&ni usmé&rnéni toki navstévnikd

posileni informacnich a straZnich sluzeb

Ohrozeni:

O

(@]

o

nezajem o spole¢ny postup

uptednostnéni lokalnich z4jmi pred regionalnimi

nedostateny pocit sounaleZitosti obyvatel n&kterych obci ve spadové a zejména v
okrajové oblasti

kriminalita, vykradani aut a rekrea¢nich objekti

obava domacich z negativnich doprovodnych efektii rozvoje turistiky
monotématicka nabidka, bez doplitkovych aktivit (salové sporty, koupani,
diskotéky)

ztrata zajmu jistych vékovych kategorii, naptiklad seniori

konkurence jinych regioni (Krkonose, Jizerské hory apod.)

nezdjem mistnich obyvatel o podnikéni v oblasti cestovniho ruchu

spoléhani na samoregulujici schopnosti regionu

zdlouhava spravni Fizeni pfi vystavbé a rekonstrukei
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protichiidné zajmy & predstavy obci, mald moZnost investovat finan¢ni prostiedky
do rozvoje zafizeni cestovniho ruchu

bezohlednost mistnich podnikateld, honba za ziskem na tukor kvality ¢i Zivotniho
prostiedi

obava podnikateli z rizika investovat do rozvoje cestovniho ruchu

devastace ptirody a pamatek, na nichZ je postavena atraktivita regionu

nartst stfet cykloturistl a p&sich na spole¢nych trasach

nedostatek finanénich prosttedkd na budovani a udrzbu turistickych stezek (povrch,
znaceni)

stanovena pravidla nedok4zi zabranit devastaci ptirody
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15. Navrhy na zlepfeni soucasné situace trhu CR v regionu
éesk)" raj

15.1. Souhrnné hodnoceni organizace a Fizeni cestovniho ruchu
v turistickém regionu Cesky rij

Navzdory existujicim kooperaénim aktivitim a spolupraci jednotlivych subjekti, nema
turisticky region Cesky raj dostatetnou instituciondlni kapacitu, ktera by zajistila jednotny
koncepéni rozvoj lizemi a systémovou podporu cestovniho ruchu. VétSina realizovanych
aktivit na urovni turistického regionu je zavisla na externi podpofe, ve vétsi mife nedochazi
k aktivizaci a zejména sdruZovéani mistnich zdroji (napf. na urovni SdruZeni Cesky rij
nebo mikroregiond). Tento fakt miZe mit vyznamné negativni dopady pro rozvoj
cestovniho ruchu a to jiz v kratkodobém horizontu. Negativni dopady v disledku
neexistence systémového Fizeni destinace lze spatfovat zejména ve tfech oblastech:

1. turisticky region nebude pfipraven pfijimat fadové vyssi podporu na rozvoj CR
zejména ze zdroji EU (nedostatek projektii, nedostatek spolecnych zdroji apod.),

2. v dtsledku dlouhodob& nekontrolovatelného rozvoje turismu miiZe dojit k devastaci
ptirodnich hodnot Gzemi a rychlému tpadku cel€ destinace,

3. turisticky region nebude dlouhodob& schopen obstat v konkurenénim boji na trhu
cestovniho ruchu v disledku nizké kvality infrastruktury cestovniho ruchu,
turistickych produktd, pfip. nasledkem devastace pfirodnich hodnot.

Ndvrh organizace a Fizeni cestovniho ruchu v turistickém regionu Cesky rdj

Navrh organizace a Fizeni cestovniho ruchu pro modelové tzemi vychazi ze souCasné
organizaéni struktury a fesi otazku, jakym zpisobem by se méla perspektivné vyvijet.
Fungovéni a akceschopnost organizaéni struktury cestovniho ruchu v Ceském réji je
v soutasné dobé pomérné nizka. Cinnost SdruZeni Cesky raj jako hlavniho subjektu, ktery
koordinuje a ¥idi rozvoj cestovniho ruchu na Uzemi turistického regionu je limitovana jak
finanénimi zdroji , tak i neexistenci vykonnych zamé&stnanci. Redlna Cinnost je postavena

na viceméné dobrovolné bézi, coZ sniZuje efektivitu i profesionalitu jeho aktivit.
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Je zde vhodné, aby se podpora rozvoje cestovniho ruchu v Ceském réji v této fézi zaméfila

na feseni nasledujici hierarchie problému:

Schéma &. 2 — Navrh organizace a Fizeni CR v Ceském riji

Vybudovani systému fizeni a
organizace cestovniho ruchu

Informadni systém Produkty Setrnych forem Ochrana krajiny v kontextu
cestovnfho ruchu cestovniho ruchu rozvoje cestovniho ruchu

Zdroj: vlastni Setfeni

Vybudovdni systému Fizeni a organizace cestovniho ruchu

Toto je podminkou implementace celého planu v kratkodobém horizontu.

Informacni systém cestovniho ruchu

Informatni systém, jehoZ jadro tvori kvalitni informatni a rezervacni webovy portal
regionu a &innost informacnich center, se stava jednim z rozhodujicich faktord, jez
ovliviiuji efektivitu osloveni cilovych trhii destinace a spokojenost navitévnika s pobytem
v destinaci.

Produkty Setrnych forem cestovniho ruchu

Vyznam tohoto cile spogiva v posunech zékladnich trendd cestovniho ruchu
(,navitdvnikim nestadi pouze krajina a pamétihodnosti, potiebuji se také bavit®).
Zaméfeni na Setrné formy cestovniho ruchu je v souladu se zékladni vizi regionu a
potiebou chranit ptirodni i kulturné-historické dédictvi v souladu s rozvojem turismu.
Ochrana krajiny v kontextu rozvoje cestovniho ruchu

Toto opatieni \izce souvisi s pfirodni a krajinafskou hodnotou tzemi Ceského réje, ktera je
zékladnim motivaénim faktorem navitévnikii. Naléhavost tohoto opatfeni by se zvysila
v ptipad& zapisu skalnich mé&st Ceského raje do seznamu svétového kulturniho a ptirodniho
dédictvi UNESCO. Opatieni na ochranu krajiny v turistickém regionu zahrnuje dvé
zakladni komponenty — budovéani ochrannych prvkd v krajiné (napf. zpeviiovani

turistickych stezek) a navst€vnicky management.
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15.1.1. Destina¢ni management

Budeme-li vychézet z definice destinatniho managementu jako nejvyzralejsi formy fizeni
CR v turisticky vyspélych destinacich, pak musime konstatovat, Ze turisticky region Cesky
r4j dosud nedoséhl potiebné urovné fizeni. Resena oblast se z tohoto pohledu nachézi v
druhé etap& vyvoje spoluprice, charakteristické existenci regionalnich organizaci CR. Zde
je viak nutné podotknout, Ze SdruZeni Cesky raj, které v daném regionu zastava funkci
destinatni spolecnosti, pfipravuje v blizké budoucnosti realizaci n&kterych aktivit
typickych pro jiz vyspélé destinatni managementy (venkovska turistika, agroturistika,
ekoturistika, ekoagroturistika). Jedna se predevsim o budovani regionalniho rezervatniho
systému & regiondlng koordinovanou vystavbu infrastruktury (cyklostezky, parkoviste
apod.). SdruZeni také jiz druhym rokem vytvafi systémy klicovych obchodi tedy fetézce
sluzeb orientované na hosty v této praci oznatované jako regionalni turistické produkty.
Doporudeni: Orientaci na kvalitu a znatky

Bylo by vhodné nepropagovat kazdy subjekt, ktery si tuto sluzbu zaplati. Propagace
subjektu, jehoZ sluzby nejsou kvalitni, by mohla po3kodit jméno celého regionu. Subjekty
propagované SdruZenim by mé&ly nejdfive splnit urcita kritéria kvality.

15.2. Marketing

Marketing je proces Ffizeni, jehoZ vysledkem je poznani, pfedvidani, ovliviiovani a v
konetné fazi uspokojeni potfeb a prani zdkaznika efektivnim a vyhodnym zpisobem
zajist'ujicim splnéni cilti organizace /18/.

Marketing cestovniho ruchu je definovan jako plynuly proces planovani, zkoumani,
naplitovani, kontroly a vyhodnocovéni ¢innosti potfebnych k zajisténi zakaznickych potieb
a pozadavkd, tak i cild organizace /11/.

Pozornost je vénovana piedevsim strategickému marketingu 4/, ktery je uzce spjat
s hledanim konkuren&ni vyhody. Strategicky marketing je chapéan jako ,,marketing pln&
soustfedény na zakaznika, ktery vede organiza¢ni jednotky ke studiu a k porozuméni jeho
potieb a prani, u¢i je chapat zakaznikovy hodnoty a zptisoby mysSleni zakaznika.“Popisuje
strategicky marketingovy proces, ktery prezentuje strategické marketingové fizeni.
Strategicky marketingovy proces se plné zaméfuje na vSechny aktivity uskuteCfiované
vroving vyrobek-trh. Predstavuje kontinualni usili podniku alokovat existujici
marketingové zdroje co nejuinn&j$im zpisobem pro podnik, coz znamena do vitalnich

cilovych trznich oblasti a Zivotaschopnych vyrobnich programii. Strategicky marketingovy
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proces prezentuje strategické marketingové fizeni, sklada se ze tfi prvki, probiha ve trech
po sob¢ naslednych etapach, kterymi jsou planovani, realizace, kontrola.

Priprava a realizace marketingovych aktivit SdruZeni, které jsou zaméteny predev§im na
propagaci a prezentaci regionu a tvorbu regionalnich turistickych produktl, neni podloZena
kvalitnimi informacemi z oblasti CR. CoZ tvoti zdklad efektivniho marketingu. Posledni
terénni Setfeni mezi navstévniky a provozovateli ubytovacich zatizeni, které tyto informace
pfineslo, se uskute¢nilo v roce 2001.

Doporudeni: Pravidelny sbér, zpracovani a vyhodnocovini udaji z oblasti CR
Pravidelné vyzkumy by mély byt provadény také ve vztahu k mistnim obyvatelim.
Priizkum vefejného minéni v roce 2001 prokazal obavy mnohych respondentli z nadmérné
dopravni zatéZe a posSkozeni Zivotniho prostiedi, které by mohl vyvolat rozvoj CR. Dalsi
prizkum se od té¢ doby neuskute¢nil, takZze nelze odhadnout, jak se situace zménila a

navrhnout, jak by méla probihat komunikace s mistnim obyvatelstvem.

15.3. Regionalni informacéni systém

Ur¢ita zlepSeni lze doporucit také pro zkvalitnéni regiondlniho informaéniho systému
zejména internetové prezentace.

Doporuédeni: Pridat vice map regionu a kvalitnich fotografii atraktivit, nipadné&jsi
odkazy, ¢astéji aktualizovat stranky, doplnit informace o dopravnich spojenich do
destinace i uvnitf destinace.

DilezZité je také rozvinout spolupraci mezi jednotlivymi pamatkami ve sledovaném
regionu. Zakladem takové kooperace je vzajemna informovanost. Zamérem je, aby
navstévnik dostal potfebné informace o dalSich kulturnich pamatkdch a jinych
ptilezitostech v regionu.

Doporuceni: KdyZz turista navstivi napf. hrad, mél by zde dostat doporuujici

informace o moZnosti navitivit jiné kulturni nebo piirodni atraktivity v okoli.
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15.4. Propagace a prezentace regionu

Zakladnim cilem propagace a prezentace regionu je vytvofeni jednotného image
turistického regionu Cesky raj a jeho vniméni jako atraktivni turistické destinace. Ke
kvalitni marketingové podpote regionu je nezbytné propagovat region pod ur€itym heslem,
které by mé&lo obsahovat nosnou ideu a podporovat charakteristicky image regionu.

Navrh motta pro region:
, CESKY RAJ—~ POHADKOVY KRAJ
Prostiedky propagace

Propagace je tvorena komunikaénim marketingovym mixem, ktery ma nésledujici prvky:
: B Reklama
Osobni prodej

Podpora prodeje
Interni reklama
Vztahy s vefejnosti

Sponzorovani

sl -

Pfima marketingova komunikace

8. Kooperativni propagace
Tento marketingovy komunika¢ni mix musi byt zaméfen na vybrané cilové skupiny
kone&nych spotiebiteli a na zprostiedkovatele prodeje.
REKLAMA
Placena neosobni komunikace, umoZiuje zasahnout velkou skupinu lidi, je relativn€ levny
komunika&ni prostiedek v pfepo¢tu na jednoho osloveného.
Piedpoklad:
Vytvofeni jednotného image propagalnich materidlis a prezentace turistického regionu
Cesky raj — vypsani soutéZe o logo Ceského raje jednoticiho prvku propagalnich
materiall, vzhled vystavniho stanku.
Logo i jednotny graficky styl by mé&l byt na viech propaga¢nich materidlech, vztahujicich
se k Ceskému r4ji, tedy i na kvalitnich mistnich prospektech. DM musi mit ptehled
vydavanych tiskovin v celé oblasti a dava souhlas k pouZiti loga.
Prostfedky reklamy:
a) informaé&ni tiskoviny (letaky, broZury, katalog,..)

b) inzertni ¢lanky v novinach (celostatnich, regionalnich)
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¢) inzertni &lanky v&. obrazki v Easopisech (odbornych, pro Sirokou vefejnost, v rodinnych
&asopisech, pro Zeny, o zdravém Zivotnim stylu)

d) dokumentarni pofady v TV

¢) reklamni spoty v regionalnim televiznim vysilani

f) venkovni reklama (billboardy)

g) reklamni spoty v rozhlasovém vysilani celostatnim i regionalnim

h) inzerce ve vybranych odbornych publikacich

i) reklamni broZury a katalogy

j) reklamni 3D pfedméty

g) internet (www stranky nejméné tifjazytné — obrazky u vyznamnych lokalit),vyuZiti
spolupréce s partnerskymi mésty.

OSOBNi PRODEJ

Ptima osobni komunikace, ma velkou piesvéd&ovaci silu, vzajemnou interakci, okamZitou
zpétnou vazbu, moznost pfizptisobeni komunikace, moZnost spojeni s prodejni akci.

V prvni fazi se vztahuje k nejvyznamng&jsim obchodnim partnerim (touroperatorim), dale
se tyka turistickych informacnich center, pfipadné drobnych prodejci, ktefi by méli
prodavat turisticky produkt kone¢nym spotfebitelim. Osobni prodej umozZiiuje rovnéz
ziskavat kvalitni informace o skute¢nych poZadavcich koneénych zakazniku.

Prostiedky osobniho prodeje: G€ast na vystavach a veletrzich

'PODPORA PRODEJE

Kratkodobé komunikaéni stimuly, pfedeviim jednorazové akce, majici kratkodoby efekt,

av3ak funguje zde zpétna vazba a dokazi vyrazné zvysit mimosezonni prode;.

Prostiedky podpory prodeje:

a) press tripy pro novindfe a fam tripy pro pracovniky cestovnich kanceléfi, pfipadné
osoby z partnerskych mést, které vyznamnou mérou ovliviiuji vefejné minéni a mohou
plispét k veétsi navstévnosti Ceského raje (bud zdarma nebo svyraznou slevou. Na
nakladech by se podilely dodavatelé sluZeb — ubytovatelé, restauratéfi, dopravci,..)

b) slevové karty - (turistické pasy, slevy pii konzumaci vice sluZeb, slevy pro déti,
studenty, seniory, slevy na mimosezonu, pii opakovanych navstévach,...)

¢) znalostni soutéZe o ceny ve sdélovacich prostredcich

d) ocenéni nejlepsich spolupracovnikii (nepen&Zni, ale prestizni zaleZitost, zvefejnéni
v mediich)

e) vystavy a veletrhy
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) odbornd setkdni, workshopy, semindFe, vyhodnoceni sezony recepce a spolecenské
akece,..

INTERNi REKLAMA

Soudast informa&niho systému Ceského réje.

Prostedky interni reklamy:

a) mistni vefejny informaéni systém (plakaty, mapy, informacni tabule,..)

b) turistickd informagni centra (propagatni broZury, katalogy, reklamni predméty,
vystavky,...)

¢) Noviny Ceského raje

VZTAHY S VEREJNOSTI

Public Relations (PR) - aktivity, které pomahaji udrZovat, popf. zlepSovat vztahy s mistni
vefejnosti a organizacemi, které mohou cestovni ruch v oblasti ovlivnit.

Piedpoklad:

Vytvofit plan komunikace, ve kterém budou specifikovany cile vztahi s veiejnosti podle
Jednotlivych skupin, urdena strategie pro kazdou skupinu.

Vybrat prostiedky a media, stanovit rozpodet, vypracovat a realizovat zaméry, vyhodnotit
vysledky, pfizpisobit jim dal3i postup.

Prostiedky vyuZzivané v PR:

a) tiskové zpravy zvefejiiujici vysledky navitévnosti regionu ostatni pozitivni faktory
rozvoje CR

b) spoletenské akce, setkani riznych skupin podnikateli

c) &lanky v novinach a ¢asopisech

SPONZOROVANI

Poskytovani penéZnich a vécnych prostfedki nebo sluZeb pro nevydéle¢né subjekty.
Piedpoklad:

Sponzorujici strana se objevuje v propagacnich materidlech, promo¢nich akcich, na
veletrzich, které zajist'uje sponzorovana strana.

Prostiedky sponzoringu:

a) reklama - sponzorovana strana se objevuje ve sdélovacich prosttedcich a tudiZ pfispiva

k reklamnim cilim sponzorujiciho
b) podpora prodeje - sponzorovana strana je vyuZivana pfi prodejnich kampanich
¢) vztahy s veFejnosti - sponzorovana strana pfispiva k vytvafeni dobrého jména

sponzorujiciho.
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PRIMA MARKETINGOVA KOMUNIKACE
Neosobni ptima komunikace oslovujici vybrané cilové skupiny.

Prostiedky pfimé komunikace:

a) katalogy s objednavkami

b) letdky s kuponem

¢) reklama v tisku s kuponem

d) ptimé zasilky (Direct Mail) Geskym i zahrani¢nim touoperatorim

KOOPERATIVNI PROPAGACE

Spoleéna propagace vice subjekti, umoZiiujici maximalné plsobit na potencionalniho
zakaznika.

Predpoklad:

Spole¢nym cilem by mé&la byt spokojenost stale vétSiho poctu navstévniki, ktefi si budou
pobyt v regionu prodluZovat v &aseiv prostoru. Spoluprace musi byt vyhodna pro obé

strany.

Vhodnym partnerem miZe byt cestovni kancelf nabizejici regionalni produkty nebo

vyznamna firma v oblasti.

15.5. Podpora novych forem CR Setrnych k Zivotnimu prostiedi
Jedine¢nost krajiny Ceského rdje je tfeba uchovat i pro budouci generace. Z hlediska
ochrany pirody a krajiny je jednou z nepfijateln€jSich rozvojovych forem CR venkovska
turistika a jeji specifické druhy, tj. agroturistika, ekoturistika ¢i ekoagroturistika.
Doporudeni: Propagace venkovské turistiky

Préce s vefejnosti a jeji kvalitni informovanost je jednim z pilifd dlouhodobé ucinné
ochrany ptirody a krajiny.

V chrénéné krajinné oblasti_se vyskytuji dv& silné skupiny: mistni obyvatelstvo a

navitévnici. Kazd4 skupina mé své specidlni pozadavky. Zatimco navstévnik vyhledava
krasnou, neporulenou piirodu s odpovidajicimi sluzbami, mistni obyvatel poZaduje
dostate&ny prostor pro rozvoj izemi, svobodné rozhodovani o svém majetku a zamé&stnani.

Cil:

« Siroka informovanost ob&anii a vefejnosti tak, aby uchovéani piirodniho prostfedi na
tizemi CHKO Cesky rdj povaZovali za jeden z nezbytnych pfedpokladi své existence a
svého bohatstvi, a CHKO za prostor, kde je ochrana piirody a rozvoj ekologicky vhodného

vyuZivani krajiny v rovnovaze
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Doporudeni:

» vytvofit koncepci environmentélni vychovy a osvéty na tizemi CHKO Cesky r4j

* zajistit samostatného odborného pracovnika na environmentdlni vychovu a vztahy s
vefejnosti

* spoluprace se Skolami, mimoskolni aktivity (Den Zemé&, Evropsky den park, atd.)

16. Zavér

Cesky raj je jednou z nejvyznamn&jsich turistickych oblasti v Ceské republice. Tento
tradi¢ni turisticky region a vyhleddvané misto pro relaxaci i aktivni odpo&inek spliuje
naro¢né pozadavky na potencidly podmifiujici rozvoj cestovniho ruchu.

Diplomova prace byla koncipovana jako analyza rozvoje cestovniho ruchu v Ceském réji.
Na poéatku prace byl Cesky rdj vymezen a popsan z hlediska fyzicko-geografického,
socio-ekonomického, historického, turistickych atraktivit a ochrany pfirody.

Zkoumanou oblasti byl sou€asny stav a volny potencial produkti cestovniho ruchu, které
Cesky raj nabizi.

Z vysledki je zfejma vysoka geologicka hodnota Ceského raje. Z té vyplyva i soutasna
aktivita o zafazeni piskovcovych skalnich mé&st mezi ptirodni pamatky UNESCO v
kategorii evropské geoparky.

Jedine&nost krajiny Ceského réje je déna nejen bohatstvim prirodnich kras, z nichZ asi
nejveétsi pozornost vyvolavaji piskovcova skalni mést, ale také neobvyklou pestrosti
kulturnich a historickych pamatek. Nadech pohadkovosti dodavaji Ceskému rdji
romantické hradni zficeniny, zamky i roubena staveni ve stylu lidové architektury.

Mezi nejvyznamngj$i kulturng-historické pamétky patii hrady Trosky, Kost a zamky Hruba
Skala, Hruby Rohozec. V Ceském réji se miZeme setkat pfedeviim s CR, jenz se tyka
sportovnich aktivit. Jde pfedev§im o pé&Si turistiku a cykloturistiku. OhroZenim by byl
vysoky nartist po¢tu turisti v destinaci, pfi jejich neregulovaném pohybu v uzemi. V tomto
ohledu je tedy nutné rozptylit nav§tévniky, pomoci informa&niho systému, do 3irsiho okoli,
aby se stav krajiny v centralni &asti Ceského raje nestal neunosnym. Problémem je téz
vzajemny stfet péSich turistd, cykloturistii a automobild, nedostateéna propagace cyklotras
apod. Doporucuje se vénovat se trvale udrZitelnym formam CR (hipoturistika, venkovska
turistika, vyhlidkové lety a paragliding).
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Dopravni dostupnost je silnou strankou Ceského raje pedevsim diky dalni¢ni komunikaci
R 10 Praha-Liberec a existenci sezénnich turistickych autobusii. Slabou strankou zistava
zastarala Zelezni¢ni sit’, ktera neumozituje dosaZeni velkych rychlosti. Ubytovaci kapacita
se doporuduje zvysit s ohledem na moZny zapis Skalnich mést na Seznam svétov¢ho
kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO. Vyrazn¢ dominuje ubytovani v soukromi
(chata, chalupa, statek, rodinny dim). Ze stravovacich zafizeni ve zkoumaném Gzemi
vyznamn& prevazuji restaurace. Cesky rdje je propagovan piedevsim Spravou CHKO
Cesky raj a Sdruzenim Cesky r4j, které v regionu zastiva tlohu destina¢ni spolegnosti. Z
analyzy jednotlivych aktivit SdruZeni vyplynulo, Ze tento subjekt hraje kli€ovou roli v
oblasti rozvoje CR v Ceském réji. Vybornych vysledki dosahuje zejména v oblasti
propagace regionu a tvorby regionalnich turistickych produkti, které by se do budoucna
mohly stit vyznamnym néstrojem pro regulaci toku navitévnikl v destinaci, zvySovani
mimosezonni poptavKy &i prodluZzovani délky pobytu navStévniki.

Bylo vypracovano né&kolik dileZitych dokumentii, které jsou soucasti ,,Programu
dlouhodobé udrZitelného CR v turistickém regionu Cesky r4j* a projektu ,Rizeni turistick¢
destinace a trvale udrZitelny rozvoj CR*.

Dotaznikové 3etfeni bylo koncipovano podle potfeb diplomové prace. Jeho vysledkem
bylo zjist€ni primérného navitévnika Ceského rje a ziskdvani statistik o spokojenosti
navitévnika, jejich povédomi a znalost pamatek v Ceském raji. Bylo zjiSténo, Ze
navitévnici vétsinou jiz Cesky rdj nejméné jednou navitivili. Ze zkoumanych pamatek
maji nejvétsi povédomi o hradu Trosky. Turisté jsou ubytovani pfedevSim v kempech
(44%). Polovina z ubytovanych navitévnikli se stravuje CasteCné v pohostinskych
zafizenich a &astedn& z vlastnich zdroji. Neceld polovina turistl (41%) zistava v regionu
2-3 dny. Podle dotaznikového S3etfeni turisté nejéastéji pfijizdéji do Ceského raje
automobilem. K otdzce celkové spokojenosti se vétdina dotazanych (91%) vyjadfila
kladng.

Vysledky analyzy rozvoje CR a dotaznikového Setfeni byly upraveny do kratkych
vystiznych formulaci a staly se soudasti analyzy silnych a slabych stranek, prileZitosti a
ohroZeni ve zkoumaném tzemi. Vysledky hodnoceni jednotlivych konstatovéni analyzy by
mély byt vyuZity pro stanoveni priorit daldiho rozvoje Ceského raje.

Urité nedostatky 1ze spatfit v oblasti kontroly kvality SdruZenim propagovanych sluZeb, v
propracovanosti internetové prezentace regionu a zejména Vv absenci pravidelnych

marketingovych vyzkumi trhu.
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Na zikladé¢ vypracované analyzy, vyhodnoceného dotaznikového Setfeni a studia
odbornych analyz, tykajicich se CR v Ceském r4ji, byly vypracovany navrhy na zlepSeni
souctasn¢ho stavu CR.

Z vysledki této diplomové prace vyplyvé, Ze Cesky raj ma velmi vysoky potencial CR.
Mezi priority by méla patfit ochrana unikatniho zemi, upfednostiiovani Setrnych forem
CR, zlepdeni mozZnosti parkovani, prodlouZeni sezény, prezentace Ceského rije jako
ekoregionu a podpora pokradovani zapo&atych projekti a programii v oblasti rozvoje CR v
souladu s ochranou Zivotniho prostiedi.

Pozitivni rozvoj cestovniho ruchu oviem nemiiZe probihat samovolné bez materidlni a
lidské podpory riznych subjekti.

Vstup nasi republiky do Evropské Unie a s nim vzristajici zdjem zahrani¢nich turisti o
Ceskou republiku miize pomoci zvysit navStévnost regionu. Toto jsou oviem pouze
teoretické moznosti rozvoje, vSe zavisi na Gsili a iniciativé vynaloZenych na odpovédnych

mistech.
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Summary

The Czech Paradise is one of the most important touristic destinations in the Czech
Republic. This traditional touristic region and a sought place for both relaxation and active
rest fulfils demanding requirements for potentials which determine the tourism
development.

The dissertation thesis was meant as an analysies of tourism development in the Czech
Paradise. At the beginning of my work the Czech Paradise was defined and described from
the physical-geographical, socio-economical and historical point of view. I also mentioned
the touristic activities and the nature protection.

I focused on the current state and the free potential of the tourism products, which the
Czech Paradise offers.

From the results the high geological value of the Czech Paradise is evident. It follows also
the current activity to involve the sandstone rocks among the UNESCO heritage in the
category of European geological parks.

The uniqueness of the Czech Paradise is given not only by the natural beauties, among
which the sandstone rocks are the most attractive, but also by variety of cultural and
historical sights. The romantic castle ruins, chateaux and folk houses give the Czech
Paradise almost fairy-tale atmosphere.

The rise of the tourists and their non-regulated move would be a danger for this area. That
is why it is important to spread the tourists with the help of informational system into a
bigger area. The problem is also meeting of hikers, cyclists and cars; insufficient cycle
trails advertising and so on. We recommend to go in for steadily kept forms of CR (horses
tourism, country tourism, sight-seeing flight, paragliding ).

The traffic accessibility is one of the advantages of the Czech Paradise — mainly thanks to
communication R10 leading from Prague to Liberec and the seasonal touristic buses. On
the other side, the weakness is an older railway system and the slow trains. When thinking
about being put on the UNESCO heritage list, the accommodation capacity should
increase. As for the catering service, we can find here mainly restaurants. The Czech
Paradise is publicized mainly by organization “Control CHKO of the Czech Paradise” and
“Federation of Czech Paradise”, which has in a region a role of a destination society. It
has excellent results mainly in the field of area promotion and the creation of regional
turistic products which could be in the future an important tool for regulation of visitors

flow in this area, increase of off-season tourism or prolonging the visitor’s stay.
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This survey was done to fit this dissertation thesis. Its results were finding the average
visitor of the Czech Paradise and having a statistics about visitor’s satisfaction and their
knowledge about the sights.

The results of the survey of CR development were transformed into short outputs and
became a part of SWOT analysis of this area. The results could be used to determine
priorities of other CR development.

We can see the weakness in the field of quality check by SdruZeni propagovanych sluZeb,
in the internet advertising and mainly there is an absence of regular marketing surveys.

On the basis of an analysis, survey and study of special analysis about the CR in he Czech
Paradise, the suggestions for improvement of the current state were worked out.

This thesis shows that the Czech Paradise has a high CR potential. The priorities should be
the nature protection, safe forms of CR, better parking possibilities, season prolonging,
presentation of the Czech Paradise as an ecological region and the support of finishing
already started projects and programs in the field of CR development in accordance with
environment protection.

But positive development of tourism can’t be done without material and man support.

Our republic entry to EU and the rising interest of foreign tourists in the Czech Republic
can help to bring more tourists to the region. These are only theoretical possibilities of the

development; everything depends on the effort and initiative in responsible places.
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Priloha ¢. 1

Jiho&eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich
Zemédélska fakulta

Dotaznik
Dobry den, jmenuji se Gabriela Svecova a jsem studentkou Jihoeské univerzity. Ve své diplomové praci se
zabyvam priizkumem spokojenosti klientii i samotnych obyvatel Ceského raje s nabidkou produktii CR. Mohu
Vés pozadat o zodpovézeni n€kolika otazek? Zabere to jen par minut a pro mou praci je to zisadni. Vase
odpovédi jsou striktné anonymni.

1. Uvedte hlavni diivod VaS$i navitévy?

a) dovolena (relaxace)  b) navitéva pifbuznych /ptatel  c) pracovni  d) vylet €) sport
f) jiny

2. Délka Vaseho pobytu?

a) jednodenni (bez pfenocovani) b)2-3dny c¢)4-7dni  d)delsi

3. Jaké ubytovaci zaFizeni jste zvolili (pokud je pobyt na vice dni)?

a) hotel b) penzion c) kemp d) chalupa €) u pfatel /ptibuznych
4. Jak se zde stravujete?

a) pfevazné s vyuZitim pohostinskych sluzeb

b) &astedn& v pohostin. zatizenich a ¢aste¢né z vlastnich zdrojl

¢) pfevazné z vlastnich zdrojt

5. S kym cestujete?

a) sam b) s rodinou c) s ptateli  d) s organizovanou skupinou e) jiné
6. Jaké aktivity nejrad¥ji provozujete b&€hem navitévy?

a) p&si turistiku  b) vodni sporty  ¢) poznavani pamatek  d) cykloturistika

e) horolezectvi f) jiné (mi€ové hry, b&h, jezdectvi atd.)

7. Z jakého zdroje jste se o Ceském raji dozvEd&i(a)?

a) znami b) média ¢) propagac¢ni materialy d) jiné



8. Ktery dopravni prostfedek jste pouZzil(a)?

a) osobnf automobil  b) autobus  ¢) viak d) kolo e) jiny
9. Jste tu poprvé?

a) ano b) ne

10. Hodlite znovu navstivit Cesky raj?

a) ano b) ne ¢) nevim

11. Kdybyste m&l(a) oznatit jedno misto, které se Vam zde libi, které by to bylo?

.........................................................................................................................................

13. VaSe celkova spokojenost?
a) zcela spokojen(a) b) celkem spokojen(a) ¢) nemam zasadni vyhrady

d) mam ur¢ité vyhrady (jaké?)................ e) jsem zcela nespokojen(a) (pro&?)...............

ldentifikacni otdzky:

14. Kolik je Vam let?

a) méné nez 18 b) 18 - 30 c)31-45 d) 45 a vice

15. Trvalé bydlistE (kraj)?

16. Jaké je VaSe pohlavi?

a) muz b) Zena

17. Jaké je Vase ukonéené vzdélani?

a) zakladni b) vyucen(a) ¢) sttedoskolské d) vysokoskolské

18. VaS$e zaméstnani?
a) zam&stnanec  b) soukromy podnikatel ¢) v domécnosti d) student
e) dichodce f) jiné

Dékuji Vim za Vd$ &as a velmi si cenim Vasi spoluprice.




¥iloha C. 2

sl CESKY RAJ -
Hlavni diivod navétévy: poznavani (43%),
relaxace (22%), turistika a sport (17%)

Nejlakavéjsi aktivity v regionu (%) « 27% pobytu - 1 den (bez noclehu)
oo 55% pobytu - 3 noci a vice
" - 33% navstivilo poprvé
= - o « 27% planuje opakovanou navstévu
"’ I _Stens ¥ - do 0.5 roku, 52% pozdéji v budoucnu

Nejvetsi rezervy reqionu.
« chybi vice informaci o regionu / gpatné

znaceni (5,9%)
« bazény / koupalisté chybi / §patna
) uroven (3,4%)
20 1 o - . « £patna oteviraci doba obchod(,

: ‘ sluzeb, pamatek (2,6%)
il « nevyhovujici stav komunikaci (2,3%)

zabava kuturni akee e chybi WC / gpatna aroven (2,0%)

pesi poznavaci cykloturistka koupani
wristika  turistka vodni sporty

Zdroj: www.czechtourism.cz

Priloha &. 3
Odstupiiovana ochrana pFirody
(zonace) v CHKO Cesky raj
;: §222 Zelezny
3. z6bna Brod
4. z6na
Turnov,
Mnichovo

Hra“im

Sobotka

o 2 a ) 8 10 Km Jigin

Zdroj: www.chkocr.cz



piloha & 4 — Piehled nirodnich p¥irodnich pamatek, pfirodnich pamitek a pFirodnich

rezervaci v regionu Cesky raj

PFirodni rezervace regionu

e

E—

 —
Nazev PR Vyméra Okres Katastralni izemi Poznamka
 (ha)

,,Apg!gna . 18 20 ~ Semily  Troskovice Ve stavajicl CHKO Cesky rél
Bazantnik 14,0 Semily  Karloviee Ve stavajici CHKO Cesky réj.
Budiny u Rakous 24,64  Semily, " Rakousy, Besedice "V ptirodnim parku-

Jablonec n. Maloskalsko.

e — I S—— leou oy e I
Hruboskalsko 21920  Semily  Hrubd skala, Kacanovy, Ve stavajici CHKO Cesky réj.
S S S Karlovice, MaSov
Kloko&ské skaly 228,13 Semily  Belau Turnova, Kloko&iu 'V navrhu pro pficlenénido
S  Tumova, Sekerovy Loutky  CHKO Ceskyrdj.

Na hranicich 3,82 Semily Bukovina u Dolének Navrh kategorizace na pi‘frodm
Podtrosecka adoli 143,04 Semily,  Hruba Skala, Troskovice, Ve stévajim { CHKO Cesky 1 réj.
Ji¢in Rytifova Lhota, Malechovice,
Vyskef, Dobgice, Roveii u

Udoli Jizery u 69,88 Jigin " Bitouchov, ‘Chuchelna Souéést ptirodniho parku
Semil a Bitouchova ~ Maloskalsko. S
Prachovske skaly 243,50 Jigin Parezské Lhota, Horni V navrhu pro phélenéni

~ Lochov, Prachoy, ! Zamosti  k CHKO Ceskyrdj.

Udoli Plakanek 790,80 Jitin, " Vesec u Sobotky, Podkost Ve stavajic CHKO Cesky raj.

 Mi.Boleslv ____________——

Ulibickda 27,53 Jigin Ulibice, Robousy “Je na hranici feSeného tizemi.
baZantnice S A

‘BaZantniceu S 7,15 ML Boleslav  Loukov u Mnichova ‘Hradiste Je tésnd 2 za hranici feseného
Loukova Gzemi

“Prinrazské skdly 519,20 M. Boleslav Branze?, Biezina, “Dneboh, Ve stavajic "CHKO Cesky r4j.

Muisl'chS_rEsko, Zoar

“Udoli Plakdnek 90, 80 MI. Boleslay, Dogin, Horni Bousov Ve stavajici CHKO Cesky .

Jicin
‘Zabakor 18,60 ML, Boleslav_ " Bfezina, Z&4r__ Ve stavajici CHKO Cesky réj.

Zdroj: Dle podkladi Agentury ochrany ptirody a krajiny



iirodni pamdtky regionu

e —————————

Nazev PP Vyméra Okres Katastralni tizemi Poznédmka
(ha)
Borecké skaly 29,28 Semily  Hnanice p. T., Stépanoviceu -
- B N ... Rovenska p. T.
Galerie 5,54 Semily Bitouchov u Semil —
KovaFivMign 023 ~ Semily K Kostalov - - N
Libuika 3 ,J76  Semily Hnanice, Hruba Skéla, Ktové Ve stéva]ici CHKO 5esky 4j.
Smréi 298 ~ Semily  Vesec Smrdh, Klokot) -
Trosky 346 Semily  Troskovice ~ Vestavajici CHKO Cesky r4j.
Vistra 2,24 Semily  Ole3nice u Turnova Ve sﬂvajicfaH—Kﬁ(%sky r4j.
Jezirko pod 0,29 Semily Lomnice nad Popelkou -
Taborem I o B [
Cldlmskf' hieben 135, 31 Jidin Pekloves, Paseky -
Oborska louka 11,81 Jigin Biezka -
Rybnik VraZda 6,27 Jigin Jinolice -
Libunecké 18,69 Jigin Libuil -
rafeliniSté - -~ - I
Mezilusi 147 Jiéin Dobgice ~ Vestavajici CHKO Cesky rdj.
Naving 547  Jiein __ Seminovalhota - I
Svatd Amna 383 ~Jiein Dolnilochov,Ostruzno - o oo
Ondrickovicky 14,46 Jablonecn.  Ondfikovice Soucast prirodniho parku
pseudokrasovy Nisou Maloskalsko.
system = 000 00 I S
VDubech 475 MiBoleshv i A CE———
Vrch Katov 1,86 ML Boleslav  Sychrov nad Jizerou Nachazi se na hranici
vymezeného tizemi.
Zdroj: Dle podkladii Agentury ochrany ptirody a krajiny
Ndrodni pFirodni pamdtky regionu
Néazev NPP Vyméra Okres Katastralni Gzemi Poznamka
(ha) R
Bozkovské 741 ~Semily  Bozkovu  Semil Na hranici feSeného tizemi.
jeskynd I B o
Kozakov 163,85 Semily Loktuse, Lestkov pod V uvazovaném, pﬁrodnim
Kozékovem, Vesec pod parku Kozakovsko, uvazuje se
Kozakovem o pticlenéni k CHKO Cesky
- r4j. -
‘Suchéskaly 2366 ~ Jablonecn. Besedice ~ 'V navrhu pro phéleném
N. ~ kCHKO ) Cesky raj.
Klokotka 300 M. Boleslav Bela fapodBezdézem -
Retkov S 345 ~ ML Boleslav Nova Ves u Bakova -

Zdroj: Dle podkladii Agentury ochrany pfirody a krajiny



Priloha &. 5

Turistické regiony Ceské republiky

DN EWN -

Zdroj: www.czechtourism.cz




PFiloha &. 6
Druhy sportii provozovanych navitévniky Ceského rije

(Soudet procent pFesahuje 100, protoZe respondenti uvddéli vice neZ jeden vybér

éinnosti.)
Pé&si turistika T _ﬂ- —-;;';;
Plavani po 3%
Cykloturistika - o
e e e S 2
Horolezectvi 7,0%

Béh 2,9%

Vodactvi, kanoistika 2,7%

Jezdectvi 1,5%

- —_—

Jiné sporty || 0,8%

Zadny sport 8,5%

J—

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zdroj: Sofres Factum, 2003




>filoha &. 7

Cyklotrasy v éggkém raji:

Regionem prochazi jedina délkova cyklotrasa & 14 Zittau (SRN) — Hradek nad Nisou -
Liberec — Cesky dub — Sychrov — Turnov — Kacanovy — Vyskef — Milad&jov — Prachovské
skaly - Jigin — (Nymburk — Praha)

Cyklotrasa 3044

Liberec — Hodkovice nad Mohelkou/Frydstejn — Radimovice (— Piepefe — Turnov spolu s €
14)

Cyklotrasa

Jitin — Ostruzno — Sobotka

Cykloturistické trasy — 280 km pasového znadeni v Ceském riji:

Cerveni )

Turnov — Valdstejn - Hruba Skala — Vidlak — Trosky — Ujezd pod Troskami - Prachovské
Skaly — Ji¢in

Turnov — Zbirohy — Besedice — Koberovy — Kozakov - Tabor

Modra
Turnov — Sedmihorky — Trosky - Vé&zak - Kost — Nové Ves — Valetov — Pihrazy — Kacanovy
— Turnov

Modra
Trosky — Mlad&jov — Prachovské skaly

Modra
Turnov — Rotstejn — Kloko&i - 74hoti — Koberovy — Mala Skala — Kopanina

Modra
Frydstejn - Drdbovna - Dolanky — Turnov

Zelena y
Valetov — BranzeZ — Zehrov
Turnov — Vieii — Kacanovy — Vyskef — Podlazany

Bila
Prachovské skaly — Jinolice — Ujezd pod Troskami
Trosky — Nebakov — Libosovice - (Kost) — Kné¢Zmost = ValeCov

Zdroj: www.cesky-1aj.cz




Priloha ¢. 8

Stiety aut s pésimi nebo cykloturisty

_Lokalizace o

Popis stietu zajmu

Zehrov—Kost
Turnov — Rakousy — Mala
Skala

Ji¢in — Prachov

Frekventovana silnice I1. tf. — nevhodn4 pro vedeni cyklotras. e
Cyklotrasa po silnici, bylo by vhodné nahradit cestami kolem Jizery.

}Nevhodné vedeni Eervené turistické znacky po frekventované silnici (bez
' pasu pro chodce nebo chodniku) pfes obec Holin. Koridor soub&né

- oznaten jako cyklo trasa.

 Zeleny hdj
' Rovensko pod Troskami -
' Ktova ;

| Staiikova Ll&ta (u Sobotky)

| Vedeni cyklotrasy po frekventované silnici.
- Nevhodné vedeni turistické znacky po frekventované silnici.

Nevhodny ptejezd (kfizenf) cyklotrasy pfes silnici 1. tf.

M

Stiety p&Sich a cykloturisti

Lokalizace

| Popis stietu zdjmu

- Zapudov — BranZez

' Miadgjov — Dolsky rybnik

Prihrazy — Olesnice

Obétni kdmen (vrch Smrkovec,

 Prihrazské skaly)
Sedmihorky — Hrub4 Skala

- Bacov Zeleny héj

| Podvysketsky mlyn — Chlum

' Vidlak - Zalejov

Prokopské tidoli

Zdroj: Interni udaje MU Jigin

' Nevhodny soub&h pésich a cykloturistii. Cesta je nenahraditelnd jinym
 isekem, ale zv14sté za mokra nebo dedté neschiidna (rozbahnéna) a misty
| uzka. i
Komunikace vyznatena jako Cervena znacka pro p&si. Je hojné wvani
cyklisty jako vyhodné zkratka. Tém&t vzdy je rozbahnéna, s mnoha |
 prekazkami ve sjizdnosti (kofeny a neudrZovana komunikace) a na mnoha |
mistech zka.
- Soub&h modré turistické znatky pro p&si a cyklo trasy. Jedn se o naroéné |
 prijjezdnou cestu § piskovym povrchem a znacnym prevySenim. Naprosto
nevyhovujici pro b&Zné cykloturisty. :

' mozno vést i nahradni variantou. 3
' Nevhodn& zvoleny aZ nebezpetny soubth p&i a cyklotrasy po dlazdéné
| silnici. ‘
' Nevhodn& zvoleny asek pro cyklisty. Velice naroény terén ve spojeni |
's p&i turistickou matkou. Znatné prevydeni nevhodné pro bézného |
| cyklistu. |
' Nevhodny soub&h p&3i a cyklotrasy na #luté turistické zna&ce. !
EFrekventovana cesta pro p&si vyuZivana také cyklisty. Misty uzka a
' rozbahnéna
| P&xi turistickd znatka, hojn& vyuzivana cyklisty. Dochazi k postupné |
' devastaci p&Si trasy. '1

,

Zbytetn& vytvofeny stfet p&Sich a cykloturistdi. Znagenou pEsi trasu je";




Piiloha & 9 — Piehled ubytovacich a stravovacich za¥izeni v Ceském riji

Prehled ubytovacich zafizeni v jednotlivych zéndch (2003)

Zdroj: interni informace Mzistského ufadu Turnov

Druh ubytovaciho zafizeni I. zéna IL z6na » 1L zéna celkem :
Hotel g 25 0o 10 45
Penzion w1
Motel 2 4 1 i
Ubytovani v soukromi : s | o & 1 13
rodinny dim

statek, farma

chata, chalupa . . . -

Ekofarma A 0 4 : B 0 ) 4

- Podnikové rekreacni zafizeni 7 5 4 m 10
Ozdravovna - 1 1 0 2
Kemp ‘ 8 2 16

- Chatové osada L 4 6 2 12
Tunstlcké ubytés}na, hoétel ; 13 14 3 30
Zatizent prg vzdélavact | 7 1 ) 1 4
pobyty ‘ — . .

- Skola v piirodé i 0 0o 0 0
Deskytsbor 5 6 2 13
Jiné ubytovéni 3 4 0 7
CELKEM 169 143 35 347




Prehled stravovacich zaFizeni v jednotlivych zénach (2003)

Druh stravovaciho zaFizeni L zéna ~ M.zéma  Dlzéna celkem
Restaurace 58 1 120

Jidelna 4 1
2 0o 5
: , L : 3 16
Hospoda | ; 12 I 18 ) 64
Cukréma L T a 25
Kévéma 3 6
Vinarha 4 13
7 . 4
Pivnice 1 w2 13
2
4

|oo

Pizzeria

Motorest

Bistro

NN -
S N

Vinny sklep

10

28

12

11
Herna 6 5 20
Jiné zafizeni 7 L 2 -
CELKEM 136 165 75 376

Zdroj: interni informace Méstského ufadu Turnov

Bufet : ) 6

[o—

Stanek s ob¢erstvenim 17
Disco 5
Klub

o © N W o |
—

JIHOCESKA UNTY
V CESKYCH BUDEJOVICICH
knihovna katedry CR - ZF




Priloha ¢. 10

Kalendé¥ pravidelné pofddanych kulturnich akei v regionu Cesky rij

INazev Termin Misto konani Struny popis akce

Velikono&ni dobové trhy vikend pied Vel. [Sychrov, zdmecky park |velikono¢ni dobové trhy s kultur. programem
Velikonoce na Dlaskové statku [duben Dolanky u Turnova folklorni porad s velikono&nimi obyZeji
Valedovska slavnost 1. kvétna hrad Valecov divadelni, hudebni a Sermif.vystoupeni
Turnovské staro&eské trhy kvéten Turnov - méstsky park _tradi¢ni trh s ukdzkami lid. femesel

Jazz pod Kozikovem kvéten Semily jazzovy festival

Svatojanska pout’ Cerven Dolanky u Turnova rogram pfedstav. svatojanské &arovani
Dvotéakiv Turnov a Sychrov _ [Cerven zamek Sychrov festival vazné hudby

Stredoveky jarmark Cerven Mlada Boleslav jarmark s bohatym kultur.programem
7eleznobrodsky jarmark Cerven Zelezny Brod Femesiny trh

Historicky Serm na Troskdch _|Cervenec hrad Trosky dobovy trh,Sermit. hudeb. a div.pfedstaveni
Slavnosti svijanského piva dervenec Svijansky Ujezd slavnosti piva s bohatym programem
Folkov4 noc na FrydStejné dervenec Frydstejn - koupaliste _|festival folkové hudby

Benatska noc Cervenec Louky v PofiCi festival rockové hudby

Sramkova Sobotka &ervenec Sobotka literarni festival

K4amen a $perk v Ces.réji ervenec Turnov cyklus akci ptiblizujici femesinou tradici
Vitejte ve starych asech Cervenec zamek Hruby Rohozec |netradi¢ni prohlidky zamku, dobova hudba
Lomnické kulturni 1éto srpen Lomnice na Popelkou _[hudebn&-dramaticky festival

Rovenské zvony srpen Rovensko p. Troskami _[reg ptehlidka amatér kapel country hudby
Slaynosti slamy - Slaméak | srpen Radvanovice letni festival navazujici na tradici doZinek
Posvicensky jarmark srpen Sobotka jarmark s bohatym programem

Skotské hry srpen zamek Sychrov tradi¢ni skotské hry, kultura, hudba
Valetovska slavnost 1. sobota v zafi |hrad ValeCov slavnost na zakond&eni turist.sezony
Svatovaclavské posviceni zafi Dolanky u Turnova di¢ni svatovaclav.slavnost

Jitin - mésto pohadky Zat Jicin ulturni festival, svatek déti i dospélych
Starodesky jarmark Zati Mlada Boleslav iarmark s ukazkami dobovych femesel
Adventni dobové trhy rosinec Sychrov, zamecky park dobovy trh s ukézkami femesel a programem
Vanocni trhy rosinec Turnov, Ji¢in vano¢ni jarmark s ukézkami dob. Remesel

Zdroj: Cesky raj — katalog cestovniho ruchu




Priloha ¢&. 11

"Mnichovo
Hradisté

Y/
"<t Dolni Bousov

5

‘Hrady

,

Zdroj: www.cesky-raj.info




Priloha ¢&. 12

SOUTEINI OTAZKA

KXty 2 Wachto drabgch kamani namatene
na KozOkowd hokie!}
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Zdroj: www.cesky-raj.info
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