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1 Uvod

Cestovni ruch je ve svét€ povazovan za odvetvi budoucnosti, nebot” jeho rozvoj provazi
multiplika&ni efekt. Pfedstavuje komplexni hospodaiské odvétvi, které vyznamnym zpusobem
ovliviiuje zaméstnanost, platebni bilanci, podili se na tvorb& hrubého doméciho produktu,
tvor pijmy statnich i mistnich rozpoctd a v neposledni fadé podporuje také investini
aktivitu v regionech (Beranek J., 2004, s. 18).

Rozvoj cestovniho ruchu je podminén existenci vhodnych pfirodnich i antropogennich
neboli lidskou &innosti vytvofenych podminek dané destinace. Soucasné vSak musi byt fizen
v ramci destinace, aby se stal dlouhodobé udrzitelnym. Efektivita managementu je pfitom
zalozena na spolupraci mezi jednotlivymi organizacemi a subjekty cestovniho ruchu,
jenZ tvoti stranu nabidky a poskytuji navétévnikim destinace jednotlivé sluzby. Jednim
z kol tohoto managementu je pak tvorba regionalnich produkti véetné jejich propagace.

Produktem cestovniho ruchu miiZe byt poskytnuti jednotlivé sluzby nebo baliku sluzeb
a zaroveti ho lze chapat jako celou destinaci, jakoZto nabidku atraktivit, sluzeb i potencialnich
zazitka. NezéaleZi na tom, kdo ho vytvaii. MiiZe se jednat o cestovni kancelaf, fyzickou osobu
nebo rozvojovou agenturu, ale z hlediska zdjmu destinace by to mél byt pfedevsim regionalni
management.

Tvorba produktovych balicki je velice rozsifena. Pro navitévnika jde o vyhodnou nabidku,
ktera ho mé stimulovat ke koupi. Balitek totiZ obsahuje n&kolik komponenti produktu,
jejichz individualni cena je vySSi neZz cena balicku, kterého jsou soudasti. Jejich
prostiednictvim 1ze zvySovat poptdvku mimo sezénu i pfitazlivost destinace pro specifické
cilové trhy volbou vhodnych forem cestovniho ruchu. Nabidka bali¢ki umoziiuje vyuZivat
komplementarni zafizeni, zvySovat primérné trZby na jednoho navstévnika, prodlouzit délku
pobytu, nabizet tematicky zam&fené programy apod. Jejich prodej je zabezpeCovan cestovni
kancelaii nebo cestovni agenturou.

V soucasnosti existuje velkd konkurence mezi destinacemi a neni tedy pochyb o diileZitosti
vytvéteni regionalnich produkti cestovniho ruchu pro vybrané cilové skupiny zakazniku.

Aktuélnost tohoto tématu se tedy stala hlavnim divodem pro zpracovani diplomové prace.




1.1 Cil

Hlavnim cilem prace je na zakladé vysledki analyzy produktd cestovniho ruchu
na Taborsku navrhnout konkrétni produkt a ur¢it jeho vliv na region.
Dosazeni hlavniho cile prace predpoklada jeji feseni v této posloupnosti:
» identifikace produktu,
> vymezeni a charakteristika Taborska jako regionu J ihoc¢eského kraje,
> analyza produktl cestovniho ruchu ve sledované oblasti,
» provedeni marketingového vyzkumu névstévnika Taborska a ze zjisténych skutecnosti
navrzeni konkrétniho produktu,

» formulace doporuceni a zaveru.

1.2 Metody pro splnéni cile

Metody, které pouZijeme pii feSeni, se budou lisit v prabehu zpracovavani jednotlivych
etap.

Zpotatku musime shromazdit potfebné informace nejen z odborné literatury,
ale i z rozvojovych dokumentii a propaga¢nich materiald regionu, jednotlivych mést a obei.
Dal§imi prameny budou kulturni piehledy, internetové stranky prezentujici Ministerstvo
pro mistni rozvoj CR, Ceskou centralu cestovniho ruchu, Cesky statisticky Gfad, mésta i obce,
pamétky a jiné subjekty. Pii feSeni prace oslovime také pracovniky odbort cestovniho ruchu
a kultury, Jihoeské centraly cestovniho ruchu, informacnich center apod.

Metodu analyzy, tedy myslenkové rozlozeni zkoumaného pfedmétu, jevu nebo situace
na jednotlivé ¢asti, pouzijeme pro vymezeni a charakteristiku regionu. Pfedmétem z4jmu bude
zjisténi potenciélu cestovniho ruchu se zaméfenim na zmapovani prirodnich a antropogennich
neboli uméle vytvofenych podminek sledované oblasti. Analyzovat budeme také nabidku
produkti v regionu.

K navrzeni nového produktu je nutné znat navstévnika Téborska, proto provedeme
marketingovy vyzkum.

Zjisténé skute¢nosti budou podkladem pro tvorbu nového produktu. V této fazi vyuzijeme

syntézu tzn. myslenkové sjednoceni jednotlivych &asti v celek.




2 Literarni reSerse

Zdroje informaci, ze kterych jsme erpali pifi zpracovani prace, rozdélime podle
jednotlivych kapitol.

Pro identifikaci produktu a dal3ich odbornych termind v kapitole Vychodiska feSeni
problematiky byly pouZity nasledujici publikace.

Marketing od P. Kotlera a G. Armstronga [10] ndm pomohl definovat produkt
z marketingového hlediska. Autofi zde mimo jiné analyzuji podnikatelské pfileZitosti,
zabyvaji se novymi vztahy k zakazniktim, fe$i cilené marketingove strategie a nastroje
pro ziskani konkuren&ni vyhody.

Adrian Payne [15] se ve své knize Marketing sluzeb vénuje sluzbam a jejich dulezitosti
v dne$nim konkuren¢nim prostiedi.

Ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu od M. Péaskové a J. Zelenky [16],
ktery obsahuje vice nez 2500 hesel, se &tendf seznami nejen se zékladnimi definicemi
cestovniho ruchu, sjeho druhy i formami, ale také svykladem jeho soucasnych
marketingovych technik, s geografickym rozmisténim hlavnich destinaci i atraktivit
cestovniho ruchu a v neposledni fadé také s mezinarodni organizaéni strukturou cestovniho
ruchu.

V Marketingu pohostinstvi a cestovniho ruchu se autor A. M. Morrison [13] zabyva
nejprve vymezenim marketingu s vysvétlenim rozdild mezi marketingem vyrobku
a marketingem sluZeb pohostinstvi a cestovniho ruchu. Dale se vénuje marketingovému
vyzkumu, marketingovym strategiim, vytvéafeni i realizaci marketingového planu a jeho
nasledné kontrole v&etné hodnoceni.

A. Kiralova [8] se ve své knize Marketing destinace cestovniho ruchu zamé&fuje na vyuZiti
marketingu v rAmci destinace. Postupuje od ptedpokladii vyuZzivani marketingu, pfes analyzu
SWOT jako zakladu uspésné strategie na trhu, formuluje marketingové strategie, aktivizuje
marketingovy mix, popisuje marketingovou kontrolu a rovnéZ se vénuje programiim rozvoje
cestovniho ruchu v Ceské republice

P#i feSeni problematiky destinatniho managementu jsme vychézeli z ¢lanku Rizeni
turistické destinace a trvale udrZitelny rozvoj cestovniho ruchu, jehoz autorem je J. Srb [21].
Dale jsme &erpali z publikace Analyza destina¢nich managementd v cestovnim ruchu
na piikladech Ceské republiky a Rakouska od M. Heskové a kol. [3]. Dulezité informace
jsme ziskali také z publikace nazvané Kooperace od M. Heskové a kol. [4]. Autofi se zde

zabyvaji vychodisky kooperace jako jednoho z urdujicich faktort rozvoje regiond. Podrobnéji




jsou rozebrany i problémové aspekty kooperace a pravni formy uréujici ramec jejiho vzniku
v Ceské republice. Diiraz je kladen na formy spoluprace vhodné pro oblast malych a stfednich
podnik.

Sledovany region byl vymezen a charakterizovan nize uvedenymi zdroji.

Publikace Okres Tabor od M. Musilkové [14] charakterizuje Taborsko z hlediska
piirodnich podminek, obyvatelstva, primyslu, dopravy i cestovniho ruchu.

Kniha o mésté Tabor od P. Augusty a kol. [1] popisuje historii mésta,
jeho kulturn&-historické pamétihodnosti, kulturu, spoleéensky Zivot a piirodni zajimavosti.
Informace o piirodnich a kulturnich zajimavostech jsme také Cerpali z Priivodce
po nejkrasnéjsich mistech Cech, Moravy a Slezska od Z. Knépka [9].

Pii charakteristice ubytovacich a stravovacich zafizeni jsme vychazeli ze Zakladt
cestovniho ruchu od V. Malé a kol. [11].

Neméné dilezitymi prameny byly také propaga¢ni materialy, tiSténi pravodci, internetoveé
stranky jednotlivych mést a Program rozvoje uzemniho obvodu Jiho&eského kraje. Aktualni
statistické udaje byly ziskany z internetovych stranek Ceského statistického utadu [34].

Kapitolu Analyza produkti cestovniho ruchu jsme vytvofili na zakladé informaci
zjisténych z ¢lanku Obchodni dim turistickych produktd od V. Senjuka [20], pfispévku
od V. Pechance [30], internetovych stranek agentury CzechTourism [33] a katalogu aktivit
,,Kudy z nudy* [53].

Pii tvorbé dotazniku, potiebného pro marketingovy vyzkum, jsme vychazeli z publikace
K. Zbotila [18] - Marketingovy vyzkum, metodologie a aplikace. Tato publikace poskytuje
zékladni poznatky o problematice marketingového vyzkumu. Zabyva se postupy, metodami
a technikami marketingového vyzkumu. Orientuje se rovnéz na hlavni aplikacni oblasti
marketingového vyzkumu jako vyzkum trhu, vyrobkovy vyzkum, vyzkum propagace,
vyzkum distribuce a cenovy vyzkum.

Navrzeni regionalniho produktu cestovniho ruchu pfedchézelo studium tvorby novych
produkti a produktovych bali¢kd z Techniky, managementu a marketingu cestovniho ruchu
od P. Minafe a kol. [12], z jiz vySe zminéné publikace A. Kiralové [8] a ¢lanku Regionalni
turisticky produkt. Co to je? od D. Valaska [22]. Hlavnim zdrojem informaci vSak byly
smlouvy tykajici se naseho navrzeného produktu, tedy turistické slevové karty. Tyto smlouvy
poskytla K. Oklestkova, vedouci oddéleni kultury a cestovniho ruchu Magistratu mésta
Olomouce. Dalsimi zdroji byly tiskové zpravy zvefejnéné na informacnim serveru
statutarniho mésta Olomouc a internetové strinky jednotlivych provozovateli zafizeni

v regionu.




3 Vychodiska FeSeni problematiky

Diive neZ se budeme vénovat problematice produkti cestovniho ruchu na Téborsku, je
nutné si obecné definovat, co se rozumi pod pojmem produkt a jeho identifikace v ramci
cestovniho ruchu. Poté si vysvétlime nékteré dalsi odborné terminy tykajici se dané
problematiky. ProtoZze se hodléme zabyvat Taborskem, musime si toto uzemi vymezit

i charakterizovat.

3.1 Identifikace produktu

Produktem z marketingového hlediska chapeme veskeré vyrobky, sluzby, ale i zkuSenosti,
osoby, mista, organizace, informace a myslenky, tj. ve, co se mizZe stat predmétem smeny,
pouziti &i spotieby, co miize uspokojit potieby a préni (Kotler, P., Armstrong, G., 2004,
s. 32). Délime ho na tfi urovng. Prvni Groven tvofi jadro neboli zakladni produkt. Jedna se
o hlavni uZitnou hodnotu, ktera uspokojuje zdkaznikovu osobni potfebu. Druhou urovni se
méni zakladni produkt v redlny produkt. Ten zahrnuje provedeni, kvalitu, znacku, styl i obal.
Nakonec se vytvaii rozsifeny produkt obsahujici dodate¢né sluzby ¢&i dali uzitné hodnoty.

M. Payne (1996, s. 130) povazuje produkt za souhrn objektii &i procest piinaSejicich
zékaznikovi urditou hodnotu. Vyrobky a sluzby jsou dil¢i kategorie piedstavujici dva typy
produktu. Spottebitelé ve skutecnosti nekupuji zbozi nebo sluzby — kupuji konkrétni uzitek
a celkovou spotiebni hodnotu nabidky.

Pro potfeby této diplomové prace budeme vychazet z definice, kterou uvadi autofi
M. Paskova, J. Zelenka (2002, s. 225): ,,Produkt cestovniho ruchu (dale jen CR) je souhrn
veskeré nabidky soukromého & vefejného subjektu podnikajiciho v CR nebo CR
koordinujiciho. Jedna se o zboZi (napt. suvenyry, kniZni privodce, mapy apod.) €i sluzby
(napt. stravovani, doprava, ubytovani, sluzby privodet apod.).

74kladnimi vlastnostmi sluZeb obecn& jsou nehmotnost, neodd€litelnost, nestejnorodost,
pomijivost a neexistence vlastnictvi. SluZby cestovniho ruchu se viak vyznacuji jesté dalSimi
specifickymi charakteristikami, jenZ se vaZou k jejich poskytovani ¢&i koupi. Jedna se
pfedevsim o zvySenou miru emociédlnich a iracionalnich faktorti pfi koupi, sezonni charakter,
dtraz na image, rostouci niroky na jedine¢nost, duleZitost zprostiedkovateli prodeje
vyplyvajici z ¢asového nesouladu mezi koupi a spotfebou sluzby, zvysenou potiebu kvalitnich
podptrnych materiald a diiraz na komunika&ni dovednosti poskytovateli sluZeb.

Jak jiz bylo v Gvodu zmin&no, produkt cestovniho ruchu miZe dosahovat rizné urovné

komplexnosti od poskytnuti ¢i zprostiedkovani jednotlivé sluzby pies balik sluzeb az




po destinaci jako ucelenou nabidku. Z pohledu navstévnika je chapan jako komplexni zaZitek
od chvile, kdy opustil domov, do doby névratu. Pro produkt ,.destinace cestovniho ruchu‘ je
typickd komplementarita nejen na mikro urovni (mezi jednotlivymi sou¢dstmi produktu),
ale i na makro Urovni (mezi jednotlivymi destinacemi). V z4jmu dosaZeni ekonomického
efektu se povazuje za nutné, aby destinace cestovniho ruchu vystupovala na trhu jako
konkrétni produkt pro vybrané segmenty trhu.

Vyse uvedenym terminem destinace rozumime v uz§im smyslu cilovou oblast v daném
regionu s typickou vyznamnou nabidkou atraktivit a infrastruktury CR. V irSim smyslu jde
o zemé, regiony, lidska sidla i dalsi oblasti s velkou koncentraci atraktivit, rozvinutymi
sluzbami a dal§i infrastrukturou CR, jejiz vysledkem je velkd dlouhodoba koncentrace
navstévniki. (Paskova M., Zelenka J., 2002, s. 59).

Destinace cestovniho ruchu podle World Tourism Organisation (UNWTO) je definovana
,jako misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu,
které si udastnik cestovniho ruchu nebo skupina zvolil pro navstévu. Podle této definice si
Ize pod pojmem destinace predstavit jak cilové misto cestovniho ruchu, tak i produkt
cestovniho ruchu spojeny s danym mistem. Za duilezité se zde povaZuje i vymezeni z pohledu
zakazniku.

Vyvojové trendy v zahrani¢i i u nas sméfuji k vytvafeni managementu destinaci.
Destinaénim managementem tedy myslime soubor nastroji a opatfeni pouzivanych
pfi koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu i regulaci CR
vdané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou konkurenceschopné produkty CR,
spole¢né sdilené logo, znacka kvality, spole¢ny informa¢né rezervacni systém, tvorba cenové
politiky, provadéni sbéru statistickych dat v oblasti CR, iniciace partnerstvi soukromého
a vefejného sektoru CR, podpora vzniku profesnich spolkl ¢i sdruZeni. Mezi soucasti
destinaéniho managementu patii navstévnicky management, model limith pfijatelné zmény
a spektrum rekreaénich pfileZitosti. (Paskova M., Zelenka J., 2002, s. 60).

Pro potieby destinatniho managementu se zfizuje destinaéni spoleCnost, ktera je
financovana z ¢lenskych p¥ispévki, vynosi z vlastni podnikatelské €innosti, granti, fondi EU
apod. Pfi jejim zakladdni musime zejména zvazit postaveni cestovniho ruchu v ramci
odvétvové struktury tizemi. Hodnoceni postaveni se nasledné stava vychozim bodem

pro zpracovani strategickych koncepci destinacniho managementu.




Mezi zékladni okruhy &innosti feSené destinatnim managementem patfi (Heskova M.,
2005, s. 101):
» trvale udrzitelny rozvoj,
» vyty&ovani ekonomickych cili (napf. z oblasti dani a mistnich poplatki, podpora
malého a sttedniho podnikaéni, stimulace investic do infrastruktury),
% socialné-kulturni sféra (tvorba pracovnich mist, zvySovani vybavenosti sidel,
udrzovani kulturnich tradic),

» vnitini a vnéjsi komunikace organizovana destinaénim managementem.

Kli¢ovym principem fizeni cestovniho ruchu v destinacich ziistdva kooperace rtznych
poskytovateld sluzeb. Spoluprice subjekti miZe probihat na tGrovni spoluprice mezi
podnikatelskymi subjekty, vefejnopravnimi subjekty &i jako vefejno-soukromé partnerstvi.
Veiejno-soukromé partnerstvi predstavuje narocny zpisob fizeni z divodu rozdilnych zajmu
obou sektorti. Podnikatelska sféra klade diraz na dosahovéni zisku, naproti tomu vefejny
sektor prosazuje komplexni rozvoj v souladu s vefejnym zéjmem.

Vytvotenim spole¢né nabidky dochézi k synergickym efektim. Subjekty se spojuji
za Gdelem ziskani nejriznéjdich investic &i grantd. Malé podniky zpravidla nemaji 20 %
vlastnich prostiedk® na kryti spoluti¢asti pro realizace projekti. Kooperace ma tedy pfiznivy
vliv na zajisténi existence malych a stfednich podnikd.

Management destinace se v soucasnosti neobejde bez uplatnéni marketingového fizeni,
jehoz podstatou je orientace vSech zainteresovanych subjektii na uspokojeni potieb
a pozadavkl navstévniki destinace za ucelem dosaZeni zisku. A. M. Morrison (1995, s. 60)
popsal proces marketingového fizeni nékolika otazkami:

1. Kde jsme nyni? — analyza (vyzkum)

2. Kam bychom se chtéli dostat? — stanoveni cili

3. Jak se tam dostaneme? — volba strategii, planovani
4. Jak zjistime, Ze se tam dostaneme? - realizace
5

Jak zjistime, Ze jsme se tam dostali? — kontrola a zpétna vazba

Posouzenim silnych a slabych stranek destinace, vnéjsiho prostfedi, definovanim
ptileZitosti i ohroZeni na trhu a v neposledni fad¢ analyzou poZadavku navstévnikl zjistime
odpovéd na otdzku ,Kde se nyni nachazime?”. Tento prvni krok je vychodiskem

pro definovani vize a mise destinace.




Vizi chépeme jako myslenku, piedstavu nebo vidinu budoucnosti rozvoje cestovniho ruchu
v destinaci. Misi rozumime jasnou, sjednocujici filozofii destinaéni organizace, ktera je Casto
vyjadfena v jedné véte (Kiralova A., 2003, s. 78).

Na zéklad¢ jiz formulované mise se stanovuji kratkodobé i dlouhodobé cile, jejichz
prostfednictvim ziskame odpovéd’ na otéazku , Kde chceme byt za rok, pét a vice let?«.

Pro dosazeni vyty&enych cilti volime vhodnou marketingovou strategii. Jeji fungovani je
podminéno sestavenim marketingového plénu, aktivizaci marketingového mixu pro vybrany
segment trhu a urenim zptsobu kontroly plnéni strategie.

Tvorba marketingového mixu je zakladni soudasti strategie zaméfené na optimalni rozvoj
cestovniho ruchu v destinaci. Obecné se marketingovy mix sklada ze 4 P (Product, Price,
Place a Promotion). V problematice cestovniho ruchu Je rozdifen A. M. Morrisonem (1995,
s. 225) o dalsi &tyfi P (People, Packaging, Programming, Partnership).

Product — produkt

Produkt pfedstavuje jeden z nejdilezit€jsich nastroji marketingu, ktery z hlediska
poptavky musi spltiovat poZadavky na atraktivnost a piistupnost.
Price — cena

Tvorbu ceny produktu ovliviiuje piedevsim jeho charakter a image, ceny jednotlivych
komponentt produktu, jeho substituovatelnost, typ zprosttedkovatele prodeje, marketingova
strategie, pozice na trhu a dalsi faktory. V zdjmu Gsp&sného umisténi produktu na trhu je
nutné brat v Gvahu podminky trhu a prostfednictvim ceny citlivé reagovat na jednotlivé
zmény.

Place — distribuce

Distribuce produktl cestovniho ruchu Je specificka. Zatimco vyrobky jsou dodavany
k zékaznikovi, sluzby lze realizovat pouze v misté jejich produkce. Distribuce se uskuteciiuje
bud’ pfimo (podnik cestoviho ruchu — zakaznik) nebo zprostfedkovang (jeden nebo vice
prostfednikii).

Promotion — marketingovd komunikace

Cilem marketingové komunikace je oslovit rizné segmenty trhu tak, aby byl vzbuzen
zdjem o produkt, sezndmit je snim a v konecné fizi klienty presvéd¢it o jeho koupi.
Mezi slozky marketingové komunikace patii reklama, podpory prodeje, direct mail, publicita
a public relations.

Peple — lidé
V oblasti cestovniho ruchu prevlada poskytovéni sluzeb, jejich kvalita je p¥imo zavisla

na kvalité¢ lidskych zdroji. Pod timto faktorem chapeme nejen Gcastniky a poskytovatele
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sluzeb, ale i rezidenty, se kterymi je tfeba spolupracovat, vysvétlovat jim klady i zapory
spojené s cestovnim ruchem a ziskat je pro jeho rozvoj. Pravé piivétivost mistnich obyvatel je
jednim z faktord, jenz urCuji spokojenost klienta (v misté dovolené chce byt vitany, nikoliv
trpény).
Packaging — sestavovani baliki sluzeb

Vytvafeni bali¢kl sluzeb produkuje pfidanou hodnotu. Hodnota takového bali¢ku, ktery
odpovida potfebam zakaznika, je vyssi neZ soudet hodnot jednotlivych sluzeb. Komplet je
pro zékaznika atraktivnéjsi, jeho Cerpani na n¢& klade men3i naroky na &as spojeny
s planovanim pobytu, zaruCuje mu uréity standard kvality sluzeb a v neposledni fad¢ je
finan¢n€ vyhodnéjsi. Finanéni zvyhodnéni odrazi niZ$i ndklady poskytovatelt na propagaci
a zaruCeny odbér sluzeb.
Programming — programova specifikace packagi

Programovéni zahrnuje ukoly, postupy, ¢asové rozvrhy a mechanismy nutné k zajisténi
package. Vytvafi obsahovou napli balickt sluzeb s cilem zvysit jejich piitazlivost.
Partnership — spoluprdce

Jiz zmin€né vytvareni balicki sluzeb nuti jednotlivé poskytovatele sluzeb spolupracovat.

Aplikaci destinatniho managementu a marketingu maji regiony vétsi Sanci obstat

v globéalnim konkurenénim boji.

3.2 Vymezeni Taborska jako regionu Jihoceského kraje
Podle zakona €. 248/2000 Sb. o podpofe regionalniho rozvoje se regionem rozumi tizemni

celek vymezeny pomoci administrativnich hranic krajd, okrest, obci nebo sdruZeni obci. Dne
31. 12. 2002 ukoncily v rdmci reformy izemni spravy svou &innost okresni ufady. Jejich
kompetence piesly predeviim na obce s rozsifenou plsobnosti, ¢4ste¢né na krajské tfady
a n€které daldi spravni ufady. Obce s rozsifenou plisobnosti, nova kategorie obci, vznikly
od 1. 1. 2003 a staly se dileZitou souasti systému vefejné spravy. Taborskem budeme tedy
rozumét Uzemi byvalého okresu Tabor, jenz je v soulasnosti prezentovano jednotkou

na urovni NUTS IV dle metodiky EU.

Tabor spolu s 6 byvalymi okresy (Ceské Bud&jovice, Cesky Krumlov, Jindfichtiv Hradec,
republiky o rozloze 10 056,6 km? (12,75 % rozlohy CR — 2. nejvétsi kraj). Pocet obyvatel
k 3. Gtvrtleti 2005 ¢inil 627 516 (CSU, 2006), coz piedstavuje hustotu osidleni 62 obyvatel
na km’. Sidlo kraje se nachazi v Ceskych Bud&jovicich. Podstatnou &ast hranice kraje tvorii

statni hranice s Rakouskem a Spolkovou republikou Némecko, déle sousedi s kraji
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Plzetiskym, Stfedo¢eskym, Vyso€inou a Jihomoravskym. Piihrani¢ni charakter kraje
poskytuje moznosti efektivni pieshrani¢ni spoluprace ve vyrobni oblasti i v oblasti sluzeb
spolu s rozvojem cestovniho ruchu, kde je vyuzivana celkova atraktivita kraje s méné

narugenou piirodou a mnozstvim kulturnich pamatek.

3.3 Poloha a charakteristika Taborska

Taborsko leZi na pomezi jiznich a stfednich Cech v severovychodni &asti JihoCeského
kraje. Sousedi s Ceskobudgjovickem na jihozapad€, Piseckem na zépadé, BeneSovskem,
P¥ibramskem na severu, Pelhfimovskem a Jindfichohradeckem na vychodé. Uzemi ma
rozlohu 1327 km?, k 3. &tvrtleti 2005 zde zilo 102 237 obyvatel (CSU, 2006). Ze spravniho
pohledu se Taborsko ¢leni do 111 obci, znichZ 8 ma statut mésta. Mésty jsou Tébor,
Sezimovo Usti, Pland nad LuZnici, Bechyné, Sobéslav, Veseli nad Luznici, Mlada Vozice
a Chynov.

Region ma pramyslové zemedelsky charakter srozvinutym lesnictvim. Primysl je
a chemicka vyroba. Kromé t&zby Stérkopiski se zde nenachazi zadné velké t&Zebni zavody.
Zemé&délstvi se soustfed’'uje na péstovani obilovin, picnin, brambor a na chov skotu, prasat

i driibeze.

3.3.1 Prirodni podminky

3.3.1.1 Geomorfologie

Uzemi nalezi provincii Ceska vysocina. Ta zde zasahuje Ceskomoravskou subprovincii,
ktera se dale déli do ti oblasti — Stfedogeska pahorkatina, JihoCeské panve a Ceskomoravska
vrchovina.

Stiedoteskou pahorkatinu tvoii dva celky — Vlasimska a Taborska pahorkatina. VlaSimska

pahorkatina leZi na severozapadg. Jednd se o zvinénou krajinu poli, luk, lesikii a sidel
svyskami 500 — 700 m. Taborska pahorkatina s méné zalidnénou lesnatou krajinou se
rozklada uprostied regionu a na zapad ve 400 — 550 m.

Oblast Jihodeské panve zasahuje Tiebotiskou panvi na jihu uzemi. Nachazi se zde rybniky,

zmokielé louky, lesiky, vodni toky a sidla ve vyskach 400 — 450 m.

Ceskomoravskd vrchovina je zastoupena KiemeSnickou vrchovinou, jenZ se rozprostira

na vychodé T4borska. Krajina je kopcovita s lesy, poli a sidly ve 450 -750 m.




3.3.1.2 Hydrografie
a) Vodni toky

Celé sledované uzemi patii do povodi Labe a umoii Severniho mote. Dil¢im povodim je
Vltava a Taborsku dominuje jeji pravy pfitok LuZnice. LuZnice prameni pod jménem Lainsitz
v rakouské &asti Novohradskych hor v nadmoiské vySce 990 metrii. Protéka od jihu k severu
Tieboiiskou panvi, kde je napojena na soustavu rybniki a Novou fekou spojena s Nezarkou.
Na tizemi regionu vtéka nedaleko Veseli nad LuZnici, pfijima Nezarku, Kozsky potok,
v Tabofe se sta¢i k jihozapadu, dale pfijima Oltynisky potok, Smutnou v Bechyni a Zidovu
strouhu. Taborsko opousti nedaleko od Bechyné¢ a vléva se do Vltavy vnadrzi Orlik
u NeznaSova.

Pravostranné pritoky LuZnice: Nezarka, Dilensky potok, Cernovicky potok, Kozsky potok,
Kosinsky potok, Lasenicky potok, Oltynisky potok.

Levostranné ptitoky Luznice: Bechyiisky potok, MarSovsky potok, Zidova strouha.

b) Vodni nadrZe a plochy
Nejvétsimi vodnimi nadrZzemi jsou Jordan na KoSinském potoce a Horusicky rybnik
na Bukovském potoce. Dal§i vyznamné rybniky jsou napt.: Hejtman, Novy rybnik, Pokoj,

Velka Kaplice, Jezero.

3.3.1.3 Klimatografie

Podnebi Téaborska je ptechodného sttedoevropského typu, kde se stiidavé uplatiiuji
oceanické vlivy ze zapadu i kontinentalni z vychodu. Pocasi mé tedy znatné proménlivy
pribéh. Podle klimatické klasifikace CR Ize toto izemi zatadit do mirné& vlhké a teplé oblasti,
zaleZi oviem i na nadmotské vySce. Primérné ro¢ni teploty zde dosahuji 8 °C, priimérma
Servencova teplota je 16 °C, primérné lednové teploty se pohybuji kolem - 4 °C. Od Cervna
do srpna teploty prevysuji obvykle 20 °C, mnohdy se vy3plhaji i pfes 30 °C. Od prosince
do ledna Ize &ekat teploty pohybujici se od 10 °C do —10 °C, vyjimkou nejsou i mrazy kolem
-20 °C.

3.3.1.4 Priroda a chranéna uzemi na Taborsku
Krajina méa kromé& rovinatého teplého jihu pahorkatinny raz. St¥idaji se v ni mozaikovité

lesy, pole, louky, rybniky a sidla. Sever patii k pestré krajin¢ s mnozstvim chranénych stromi

a stromoftadi. Stfedni ¢ast je vice zalesnéna. V jizni ¢asti se nachazi vétsi rybniky a zamokiela
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tizemi. Zasahuje zde Chranéna krajinna oblast a biosféricka rezervace Treborisko, kterd byla
vyhlagena vroce 1977 biosférickou rezervaci UNESCO v ramci programu ,.Clovék
a biosféra®. Roku 1979 se stala chranénou krajinnou oblasti o rozloze cca 700 km?® a od 1993
je zafazena mezi Ramsarské lokality. Na jejim uzemi se nachazi 5 narodnich pfirodnich
rezervaci, 1 narodni ptirodni pamatka, 19 pfirodnich rezervaci, 3 pfirodni pamatky a déle pies
200 pamétnych stromi. Z tohoto mnozstvi zvlasté chranénych uzemi se v byvalém okrese
Tabor nachazi narodni pfirodni rezervace Ruda, pfirodni rezervace Horusicka blata, Piskovy
piesyp u Vlkova, Rod a pfirodni pamétka Kozi vrek.

Ve sledovaném regionu se nachézeji jesté dalsi chranénd tzemi, z nichz za zminku stoji
napf. pirodni rezervace Borkovicka blata, kde se nachazi lozisko raSeliny a vede tudy
stejnojmenna naudnd stezka. Pirodnimi pamdtkami byly vyhlaSeny napt. Cernick4 obora,
Granatova skala, Vlasenicky potok, Zidova strouha. Narodni piirodni pamatkou jsou
napt. Chynovska jeskyné, StroCov.

Chynovska jeskyné je unikatni diky své geologické stavbe. Byla objevena vroce 1863.
Krapnikova vyzdoba je nahrazena vrstvami mramoru s amfibolity, které na sténach vytvéieji
tzv. oka a maji za nasledek jejich mnohobarevnost. Labyrintem chodeb protéka podzemni tok
s pitnou vodou. Vefejnosti je piistupy okruh dlouhy 220 m s nejniz§im bodem na trase

v hloubce 41 m.

3.3.2 Antropogenni podminky

Antropogenni neboli uméle vytvofené podminky na Taborsku lze délit na podminky
lokalizované a organizované. Lokalizované muZeme déle roz¢lenit na kulturné-historické
pamétihodnosti a infrastrukturu cestovniho ruchu. Mezi organizované patii spolecenské akce

a organizaén&-personalni zabezpeCeni.

3.3.2.1 Kulturné-historické atraktivity
a) Mésto Tabor

Nastin historie

Meésto Tabor bylo zaloZeno v bieznu roku 1420 na misté piivodniho mésta Hradiste. Zrod
mésta je spjat nejenom se Zizkou, ale i se jménem Jana Husa, ktery byl reformétorem
katolické cirkve. Piestoze zemiel roku 1415 v Kostnici mudednickou smrti, miZeme jej
povazovat za duchovniho spoluzakladatele mésta. Tébor se brzy stal nedobytnou pevnosti,
odkud husitskéa vojska pod vedenim Jana Zizky a Prokopa Holého vedla své vitézné vypravy.
Po porazce husitd v bitvé u Lipan doslo ke smiru tborskych s cisafem Zikmundem. Poté, dne

25. ledna 1437, ziskal Tabor privilegium kralovského mésta a znak mésta, ktery je s mensimi
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zmeénami uZivan dodnes. Roku 1452 mésto kapitulovalo pted vojskem zemského spravce
Jifiho z Podébrad a hrda obec uznala ¢eského krale za svého pana.

Klidngjsi léta 15. stoleti umoznila rozvoj Tébora. V roce 1547 odmitlo mé&sto vojenskou
pomoc &eskému kréli Ferdinandovi I. v taZeni proti némeckym luterantim. Habsbursky
panovnik méStany tvrdé potrestal konfiskaci rozsahlého pozemkového majetku, ktery do té
doby tvofil zéklad prosperity mésta. Tabor se v roce 1618 ptidal k povstani proti Habsburkiim
a o tfi roky pozd&ji byl cisafskymi vojaky vydrancovan. Stejné se mu vedlo 1648, kdyz se stal
obeti Svédské armady. V 17. stoleti pfichod mnisského fadu augustiniand oZivil atmosféru
kazdodenniho Zivota i kulturni déni.

19. stoleti je charakteristické vzestupem kulturniho vyznamu mésta. Bylo zaloZeno realné
gymnazium s vyluéné ¢eskym vyucovacim jazykem a vyssi hospodatska skola. 1878 vzniklo
méstské museum, které svou ¢innosti poméhalo rozvijet zajem o husitskou epochu v ceskych
d€jinach i v historii mésta. Béhem okupace Némeckem byl znicen zidovsky hibitov
a probihaly perzekuce Zidovskych spoluobgant. Odkaz nevinnych obéti pfipomina pamatnik
na PraZském ptedmésti. Povale¢ny rozvoj se vyznaduje rozsifovanim méstské zastavby,
naristem obyvatelstva i snahami o upeviiovani kulturné historickych tradic mésta. Diky
unikatnimu systému zastavby a mnoZstvi zachovalych pamatek bylo historické jédro Tabora
vyhlaSeno roku 1961 méstskou pamétkovou rezervaci.

Nejvice historickych pamatek, zejména gotickych a renesanénich, se nachazi
na historickém Zizkové namésti a v Prazské ulici.

K nejvyznamnéjsim patfi:

Taborska radnice — pamatka pozdni gotiky z 16. stoleti. Autorem byl architekt a kamenik

Wendel Roskopf. V ptizemi se nachéazi vstup do sit¢ podzemnich chodeb, saly radnice dnes
slouZi expozicim Husitského muzea i potadani vyznamnych kulturnich akei.

Téborské stfedovéké podzemi — komplex podzemnich prostor a chodeb ze 16. stoleti vznikl

hloubenim sklepti pod jednotlivymi domy na Starém mésté.

Dekansky kostel Proménéni pané na hote Tabor — pamatka pozdni gotiky z 16. stoleti. Diky

pozdgjSim stavebnim tipravam nese stopy dalsich historickych slohi.

Poutni kostel Klokoty — barokni stavba, ktera byla dokonéena 1714. Poutni kostel stale slouzi

svému pivodnimu ucelu, nebot’ se zde vZdy na konci léta konaji bohosluzby.

Bechyriskd brdna a hrad Kotnov — dominantu nejstar$i dochovalé architektonické pamatky

v Tabote piedstavuje véZ Kotnov. Nejstar$i pisemnd zminka o hradu spada do roku 1370.
K vézi pfiléha Bechyiiska brana, ktera se dochovala téméf v piivodnim stavu z doby po roce
1420.
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Me&tanské domy na Zizkové namésti — stavajici podobu dostaly po velkych poZarech v letech

1532 — 1559. Jsou piedeviim v pozdné gotickém a renesantnim slohu. V malé mife je
zastoupeno baroko, rokoko nebo empir. Charakteristickd je vyzdoba domi freskami, sgrafity
a zdobenymi §tity.

Barokni zamek Tabor — M&Sice — 1545 postavil Prokop z Hejlovce v obci MéSice renesantni

tvrz, kterou Jan Josef Carreto hrab& z Millesima pfestavél roku 1699 na barokni zamek.

Klasterni kostel Narozeni Panny Marie — rané barokni stavba. Zakladni kamen byl poloZen

v roce 1642 a roku 1666 se kostel podafilo dokongit.

Vodarenska v&7 — renesanéni vodarenska véz, zdobend oblouckovymi Stity, je stavbou

technického charakteru. Jeji vznik predurdila stavba vodni nadrZe Jordén, zasobarny pitné
vody pro mésto. Dnes se zde v n&kolika patrech nachézi galerie.

Spitalni kaple Svatého kiize — Pravoslavny chrdm PovySeni sv. Kiize — nachazi se

na Spitalském ndmésti. Byla piivodné zasvécena sv. AlZbete. S piiléhajicim domem &p. 285,
byvalym $pitdlem, tvofi jeden stavebni celek.

Pomnik Jana Zizky z Trocnova - piivodni bronzovy projekt vypracovany tehdy zaCinajicim

slavnym sochatem J. V. Myslbekem se nezdafil. Zanedlouho po svém odhaleni v roce 1877

socha, kterou roku 1884 zhotovil Josef Strachovsky. Na podstavci pomniku jsou vyznacena
mista Zizkovych vitéznych bitev.
Dalsimi pamatkami jsou napt. méstské hradby, renesan¢ni kasna, hibitovni kaple sv. Filipa

a Jakuba a park Pod Kotnovem.

b) Ostatni sidelni celky na Taborsku
Vyznamné pamatky se vSak nachazeji nejen v Tabofe, ale i v ostatnich méstech regionu.

Nekteré z nich si zde uvedeme.

Bechyné

Zamek Bechyné — puvodné goticky hrad ze 13. stoleti. Baltazar Maggi ho prestavél

v 16. stoleti pro Petra Voka z RoZmberka na renesan¢ni zamek.

Klaster s kostelem Nanebevzeti panny Marie - plivodni stavba patrné z konce 13. stoleti

zanikla béhem husitského dobyvani Bechyn& roku 1422, na konci 15. stoleti byl klaster

v duchu pozdni gotiky znovu vystavén.




Chynov

Kostel Nejsvétéjsi trojice — prvni kostel byl postaven pfed rokem 995 a svétil ho

pravdépodobné sam sv. Vojtéch Slavnikovec (+995), druhy biskup prazsky. V letech
1670 — 1679 ho italsky stavitel Pieter Spinetti pfestavél a rozsifil do dnesni barokni podoby.

Bilkiiv diim - roku 1898 byl prvnim dilem slavného chynovského rodéka Frantiska Bilka
(1872 - 1941), ktery zaujima v Seském uméni epochy symbolismu a secese vyrazné postaveni

jako sochat, architekt, kreslif, grafik, ilustrator a keramik.

Sezimovo Usti
V Sezimové Usti I je pochovan druhy &eskoslovensky prezident Dr. Edvard Benes

(28. 5. 1884 - 3. 9. 1948) spolu s manzelkou Hanou.

Pamatnik dr. Edvarda Benese, prezidenta republiky - v roce 2000 pfistoupila vlada Ceské

republiky k napln&ni zavéti Hany BeneSové na zfizeni Pamatniku Edvarda Benese v arealu

jeho domu v Sezimové Usti.

Vila manZelt Beneovych — byla postavena v letech 1930 — 1931 architektem Petrem

Kropackem.

Sobéslav

Kostel sv. Petra a Pavla — rand goticky kostel z let 1493 - 1518 se sitovou klenbou

Vv

nad kn&Zidtém a v chramové lodi vzacnou sklipkovou klenbou z let 1499 - 1501. V jeho t&sné
blizkosti se vypina §tihla 68 m vysoka ve€z.

Kostel sv. Vita - byl postaven v letech 1374 - 1390 pfi mé&stském 3pitdle. Behem stoleti

prosel mnoha zménami. Je jednou z nejvyspélejsich pamétek Ceské gotiky z doby Vaclava IV.

Veseli nad Luznici
Weistiv dim — narodopisné muzeum a pamétni siii hudebniho skladatele Karla Weise.

Kostel Povyseni sv. K¥iZe — gotického piivodu, upraven byl v renesanci.

JTHOCESKA UNIVERZITA
V CESKYCH BUDEJOVICICH
knihovna katedry CR - ZF




¢) Nejvyznamnéjsi zFiceniny hradii na Tdaborsku

Dobronice u Bechyn& — prvni pisemna zminka pochazi zroku 1322 v souvislosti s pany

z Rozmberka. V poloving 15. stoleti byl hrad rozsifen a v 16. stoleti k nému byly pfistavény
obytné domy a kaple. Na konci 18. stoleti se zacalo s jeho bouranim a az na ptelomu

19. a 20. stoleti se hrad zajistil a opravil.

Choustnik — byl postaven v druhé poloving 13. stoleti v ran€ gotickém stylu a stal se obranou
branou do stiednich Cech. V 15. stoleti byl rozsifen o opevnéni a dvé stfilny. Od roku 1672 je
evidovan jako zficenina.

Kozi hradek — ptivod hradu nelze presn¢ doloZit, nejstarsi zpravy o ném pochazeji az z roku
1377. V letech 1412 az 1414 na hradku pobyval mistr Jan Hus. Vénoval se zde kazatelske
innosti i literarni tvorbé v lating a Gesting. 1962 byl Kozi hradek prohldSen za narodni

kulturni pamatku.

Piibénice a Pfibéniéky - rozmbersky goticky hrad P¥ibénice byl zaloZen ve 13. stoleti. Roku

1420 jej dobyli husité. Po smiru Tabora s kralem Zikmundem roku 1437 uzavieli
Rozmberkové s tabority dohodu, podle niz byly Piibénice a Piibénicky zboteny. Hrad

Pribénicky staval na druhém kraji biehu a byl s Piibénicemi spojen mostem.

Stary zdmek u Borotina - v historickych pramenech se hrad poprvé uvadi k roku 1356

v predikatu Vitka z Borotina. Roku 1434 byl hrad netspésné obléhan vojsky Prokopa Holého,
pocatkem 17. stoleti doslo k jeho vypaleni cisaiskymi vojsky a poté jiz nebyl obnoven.
V 1. poloving 19. stoleti byla ¢ast hradu zbotena a ziskany kamen poslouzil ke stavebnim
uceltim.

Selmberk - roku 1318 zalozen pany ze Selmberka. V prvni poloviné 16. stoleti probéhla
renesanéni prestavba. Koncem 16. stoleti hrad ztratil reziden¢ni funkci a jiz roku 1602 se stalo

jeho jadro zficeninou.

3.3.2.2 Kulturni, spole¢enské a sportovni akce
a) Kulturni, spoleCenské a sportovni akce v Tabore

Tabor Zije po cely rok bohatym kulturnim Zivotem. V letni sezoné odbor kultury
a cestovniho ruchu ve spolupraci skulturnimi zafizenimi potfdda cyklus programi
pod nazvem Téaborské kulturni léto. Prazdninové Iéto zahajuje hudebni Festival Pintovka,
Jihotesky hudebni festival s koncerty vazné hudby a festival pouli¢niho divadla Taborsky

uliénik.
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Nejvyznamngjsi akei s husitskou tématikou je mezinarodni festival Téborska setkani,
ktery se kond v zéfi za uéelem prodlouZeni turistické sezény. Tato slavnost trva tfi dny. Byva
zahajena slavnostnim pochodiiovym privodem a ohtiostrojem. Do mésta se sjizd&ji zahrani¢ni
soubory z Kostnice, Orindy atd. Navstévnici mohou navstivit historické trZisté nebo sledovat
Sermifska, hudebni i fakyrska vystoupeni. Pfedstavuje se zde tada folklornich a dechovych
soubort. Posledni den je dnem otevienych dvefi pamatek, kdy jsou vefejnosti zptistupnény
vechny pamatky.

Husitské tradice také piipominaji Husitské dny konané v Eervnu. Jedna se o program urceny
zejména z&kim zékladnich 3kol.

Mimo sezénu se konaji napt. Reprezentatni slavnosti piva a mineralnich vod, Taborsky
Videofest, Taborské Vanoce.

Ze sportovnich akci mésto nabizi napi. Mezinarodni cyklokrosovy zavod, triatlon,
hokejovy turnaj O pohér starosty mésta, Sachovy turnaj Taborska véz, Vecerni béh Téborem,

Béh Starym méstem v ramei festivalu Téborska setkani a B&h Terryho Foxe.

b) Kulturni, spolecenské a sportovni akce v okoli Tabora

Navitévnici Bechyné se béhem roku mohou zt&astnit Jihogeského hudebniho festivalu,
jazzového festivalu Jazzfe, Bechyiiského festivalu dechovych hudeb. Mezi vyznamné
sportovni akce patfi Kolob&zkova Grand Prix, Priivod &arod&jnic, Nostalgické jizdy na trati
mezi Taborem a Bechyni.

V Sobéslavi se kazdoro¢n& v &ervenci porddd Mezinarodni festival dechovych hudeb
Kubesova Sobéslav. Vystupuji zde nejlepsi Ceské i moravské dechovky za podpory svych
zahrani¢nich kolegti z Holandska, Némecka a Svycarska.

Mésto Veseli nad Luznici zve napi. na dalkovy pochod nazvany Krajem rybnikd,
cykloturistickou jizdu Jaro na Blatech, vodacky triatlon. V Eervnu potdda Veselske slavnosti.
Jde o vikend ve mé&sté plny zdbavnych her, soutéZi, koncert, sportovnich klani a uskute¢fiuje

se plavba netradi¢nich plavidel po fece LuZnici.

3.3.2.3 Infrastruktura cestovniho ruchu
a) Ubytovaci zarizeni
Poslanim ubytovaciho zafizeni je umoZnit pfechodné ubytovani ugastnikim cestovniho

ruchu mimo misto jejich trvalého bydlisté. Zakladnim vychodiskem pro hodnoceni Grovné

vyuziti izemi z hlediska cestovniho ruchu je luzkova kapacita.
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Ve sledovaném regionu za obdobi 2003 - 2004 (tabulka ¢. 1) vzrostl pocet zafizeni,
pokojli, pracovniki v ubytovacich zafizenich i primérna cena za ubytovani. Naopak pocet
lazek se snizil. Celkové v JihoCeském kraji bylo zaznamenano zvyseni u pracovniki, liZek,
primérné ceny za ubytovani. U zafizeni a pokoji doslo ke snizeni. Uvedené zmény vSak

nejsou nijak vyrazné. LiZzkovou kapacitou se kraj fadi na 2. misto po Praze (CSU, 2005).

Tabulka ¢. 1: Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni cestovniho ruchu
za obdobi 2003 - 2004

JihoCesky kraj 1009 1007 | 17312 17307 |51130)51685| 247 261 | 5678 | 5771

Tébor 86 89 1 861 1999 5728 | 5724 | 254 261 727 788

Zdroj: Cesky statisticky utad [2006-01-18]

Pozndmka: Za hromadné ubytovaci zafizeni je povaZovano zafizeni s minimalné péti
pokoji nebo deseti lizky slouzici pro uGlely cestovniho ruchu. Ubytovaci zafizeni s nizsi

kapacitou se fadi do kategorie individualni ubytovaci zafizeni (neboli ubytovani v soukromi).

Ubytovaci zafizeni zafazujeme podle druhu do jednotlivych kategorii, které by mély
zaruCovat odpovidajici kvalitu a Grovenl poskytovanych sluzeb. V soucasné dobé neexistuje
jednotna klasifikace ubytovacich zafizeni platna ve vSech zemich svéta. VétSina zemi si
vytvaii vlastni klasifikaci i jednotlivé kategorie. V Ceské republice se vychazi z ,,Oficidlni
jednotné klasifikace ubytovacich zafizeni Ceské republiky kategorie hotel, hotel garni,
pension a motel“. Na jejim vzniku spolupracovali SdruZeni podnikateld v pohostinstvi a
cestovnim ruchu HO.RE.KA CR, Narodni federace hoteli a restauraci NFHR CR, SdruZeni
podnikateli v pohostinstvi, stravovacich a ubytovacich sluzbach UNIHOST, Ministerstvo pro
mistni rozvoj CR a Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism. Tento materidl ma
pouze doporucujici charakter. Neni tedy obecné zavaznym pravnim piedpisem.

Na Taborsku je mozZné se ubytovat (tabulka ¢. 2) v hotelu, penziénu, v soukromi ¢i

v rekreaCnich chalupach, kempech, tabofistich, tdborovych chatkdch nebo turistickych

ubytovnach.
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Tabulka & 2: Hromadna ubytovaci zaFizeni cestovniho ruchu podle kategorie
k 31. 12. 2004

Jihotesky kraj 1007 521 1 19 501 486 | 113 | 126 247

Tébor 89 42 - 3 39 47 14 10 23

Zdroj: Cesky statisticky ufad [2006-01-18]

Nejvétsi nabidka ubytovacich kapacit je v Tabofe. Nachazi se zde 2 Ctythveézdickové
hotely Hotel Lazn&****  Hotel Dvorak**** ~ Navstévnik si miZe vybrat
z 5 tiihvézditkovych hotelf, 14 penziénd, 6 privatd, 4 kempt a 4 turistickych ubytoven.

Jihotesky kraj nabizi pouze jeden pétihvézdi¢kovy hotel v Ceském Krumlové. Za obdobi
1. — 3. &tvrtleti 2005 se ubytovalo v hromadnych ubytovacich zafizenich kraje 892 601 hosti
z toho 279 186 cizincii (CSU, 2006).

b) Stravovaci zarizeni

Stravovéani uspokojuje zakladni potfebu ¢clovéka — potfebu vyzivy. Pro Wdcastniky
mezinarodniho cestovniho ruchu piedstavuje nejen nasyceni, ale i sezndmeni se s ur€itym
specifickym prvkem kultury daného naroda nebo regionu.

Stravovaci zafizeni predstavuji zejména v Tabofe silnou stranku nabidky infrastruktury
cestovniho ruchu. V soudasnosti se zde nachézi 538 provozoven k hostinské ¢innosti vcetn&
skolnich jidelen, podnikovych kantyn atd. (informaci podal Ing. Karel BureS, Méstsky trad
Tabor — vedouci Zivnostenského odboru, 23. ledna 2006). Mé&sto nabizi restaurace, rychla
obderstveni, pizzerie, bary, herny, cukrarny, kavarny, vinrny i ¢ajovnu.

Rozmisténi stravovacich zafizeni v jinych lokalitich sledovaného uzemi je vazano

zejména na atraktivni mista cestovniho ruchu.

¢) Kulturni a jind zaFizeni

Kulturni zatizeni najdeme pfedev$im ve méstech, na venkové zaujimaji toto misto zejména
vefejné knihovny. V roce 2004 bylo v regionu 9 kin, 106 vefejnych knihoven veetné pobocek,
11 muzei, 16 galerii a 1 divadlo (CSU, 2005).
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Vyznamné postaveni zaujima:

Husitské museum Tabor — expozice Husitského muzea, nazvanad Husité, je umisténa

v taborské radnici. Vystavni saly seznamuji navitévniky skofeny husitstvi, osobnosti
reformatora katolické cirkve mistra Jana Husa, vznikem Tébora, husitskym vojeviidcem
Janem ZiZkou z Trocnova a také vale¢nymi zbranémi i dobovymi dokumenty. Dalsi expozice
,Zivot a prace stiedovéké spole¢nosti“ je vystavena v Bechyiiské brané. V Sobéslavi spravuje
Husitské muzeum expozice ,,Piiroda Téaborska“, ,Narodopis Blat a Kozicka®, ve Veseli
nad LuZnici ,,Z pokladii muzea“, ,Pamétni sifi Karla Weise* a v Sezimové Usti Pamatnik
druhého &eskoslovenského prezidenta Dr. Edvarda BeneSe.

Divadlo Oskara Nedbala Tabor — nazev dostalo podle slavného rodaka Oskara Nedbala,

ktery byl vyznamny hudebni skladatel, dirigent a Clen Ceského kvarteta. Roku 1840 byla
oteviena prvni stala divadelni budova z piivodni obilné sypky. Novou budovu mésto nechalo
postavit 1887 po zbourani Prazské brany. Jeji tviirci si vzali za vzor stavbu Narodniho divadla
v Praze, symbol kulturniho obrozeni ¢eského néaroda.

V divadle pravideln& hostuje na tfi desitky prazskych i oblastnich divadelnich souboru.

Je vyuzivano také pro koncerty vazné hudby nebo potady hudebné-zabavnych skupin.

Botanickd zahrada Tabor - je druhou nejstar$i botanickou zahradou v Cechach a jedinou
v Jihoteském kraji. Vznikla v roce 1866 pti Kralovské Eeské vyssi hospodatské a primyslové
zemské $kole v Tabote (dnes Vyssi odborna $kola a Stfedni zemédélskd Skola). 1994 byla
diky své druhové rozmanitosti rostlinné i zivo¢isné fiSe vyhlddena za vyznamny krajinny
prvek a v srpnu 2000 ji prohlasilo Ministerstvo kultury spolu s budovou Skoly za kulturni

pamatku.

d) Lazeriské zarizeni
Lazné Bechyné, s. 1. 0. jsou nestatnim zdravotnickym zafizenim se specializaci na lé¢bu
a rekondici pohybového ustroji. Jako ptirodni 1é€ivy zdroj se vyuziva raelina, kterou lazné

t&Zi z vlastniho raselini$té na Komarovskych blatech.

e) Sportovni zaFizeni a turistické moZnosti

Na Taborsku nalezneme &etna sportovisté, haly, tenisové kurty, fotbalova hfiSté, zimni
stadiény, fitness centra, bowling centra, kuZelky, stfelnice, sportovni letiSte, golf, kryty bazén,
kryté tenisové haly, plovéarny a jezdecké farmy. Velké mnoZstvi sportovnich zafizeni a dobré

pirodni podminky umozfiuji provozovat témét viechny druhy sportd.
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V Tabofe lze navitivit napk. kryty plavecky bazén, vzdaleny 500 m od centra. V objektu se
nachazi také Individualni relaxacni centrum s vifivkou, saunou a vodnim liZkem. Pro letni
mésice je volné piistupny venkovni 50-metrovy bazén i Sokolska plovarna s toboganem
(na biehu vodni nadrze Jordan). Zimni stadion ve mésté zve na hokejové zapasy, hodiny
vefejného brusleni atd. Mistni Aeroklub potada vyhlidkové lety balonem i letadlem.

Region dale nabizi devitijamkové golfové hiisté v Cernické obote. Zajemci o horolezectvi
mohou trénovat na skalnich sténach v idoli feky LuZnice nebo na skalnich Gtvarech vedle
zficeniny hradu Choustnik.

Milovniky koni uspokoji fada jezdeckych farem naptiklad v Sedle¢ku, Zalsi, Cunkove,
Sezimové Usti ¢ MalSicich.

V zimnich mésicich pfi dobrych snéhovych podminkdch poskytuje mirné kopcovita
krajina dobré podminky pro b&zecké lyZovani. Pro sjezdové lyZovani jsou u Mladé Vozice

2 sjezdovky s vleky, u Jistebnice lyZaiské arealy Moninec, Smrkov a Hiirka.

Pési turistika

P& turisté maji k dispozici nendroény az mirné néaro¢ny terén. Husta sit'” znaCenych
turistickych cest umoziiuje poznat fadu pamétihodnosti a pfirodnich zajimavosti.
V soudasnosti je v regionu vyznadeno Servenymi, zelenymi nebo Zlutymi znaCkami 630 km
turistickych tras. Znagenim a udrzbou pé&ich, lyzaiskych 1 cyklistickych tras se zabyva Klub

Ceskych turistl.

Naucné stezky

Nautné stezka Pintovka — od Tabora je vzdélena asi 1,2 km ve sméru na Bechyni. Vine se

lesnim porostem vysoko nad korytem feky LuZnice.

Nau¢na stezka Borkovick4 blata — nachézi se 7 km jihovychodng od mésta Sobéslav.

Pfiblizuje navitévnikiim byvalé zpisoby t&Zby radeliny a mistni faunu, fléru. Nejzachovale;jsi
&ast blat byla v roce 1980 vyhlaena piirodni rezervaci. Oblast proslula nejen pfirodnimi
krasami, ale také lidovou architekturou oznadovanou jako jihoceské selské baroko. Stavby
lidové architektury se zachovaly v obcich Borkovice, Mazice, Zalsi, Zaluzi u Vlastibote
a dalsich. V Zaluzi u Vlastibofe nalezneme skanzen s kovarnou, &ernou kuchyni i expozici
loutek.

Naudné stezka Veselské piskovny — rozprostird se 2 km jihovychodné od mésta Veseli

nad LuZnici. Seznamuje zijemce s ojedinélou vodni i suchozemskou faunou a flérou
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pfizpisobenou Zivotu na pisené pidé. Jednim ze zastaveni je stdtni pfirodni rezervace
Pise¢ny ptesyp u Vlkova.

Nau¢na stezka Nadéjkovsko — prochazi zapadnim okolim obce Nadéjkov. Informaéni tabule

dokumentuji historii obce. Zaroveni také piipominaji osobity rdz krajiny s druhovou

rozmanitosti rostlin i Zivo¢ichu.

Cykloturistika

Husta sit znadenych cyklotras sdélkou témé&t 400 km vede pfevazné po mélo

frekventovanych silnicich IL., IIL. tfidy a po lesnich nebo polnich cestach.

Uzemim prochazi Greenways Praha — Videti. Jedna se o sit’ stezek i tras pro cyklisty, p&si,
jezdce na konich ¢&i vodaky. Patefi je dalkova cyklotrasa (456 km), kterd vede rozmanitymi
regiony mezi témito dvéma evropskymi metropolemi. Spojuje mista pfirodné, historicky
i kulturné zajimava. Trasa byla vyty¢ena v letech 2002 az 2003.

Méstem Tabor vede mistni cyklostezka, kterd je znaCena bilymi cedulkami s Sipkami

a symbolem kola.

Vodni turistika

Pfirozenou vodni osu Taborska vytvaii feka Luznice. S vyjimkou useku
Tabor — Dobronice u Bechyné je sjizdna celoroéné. Z vodackého hlediska patii Luznice mezi
ty méné obtizné. Kazdoro&né ji sjizdi vice nez 10 tisic vodnich turistl na vSech druzich
sportovnich plavidel. V povodi feky vyrostlo velké mnozstvi kempti a vodackych tébofist.
Znich miZeme naptiklad jmenovat Tabofist€¢ ve Veseli nad Luznici, kemp
Karvanky — Sobé&slav, vodacké tabofisté¢ Suchomeltv ostrov — Tébor a vodacké taboristé

Harrachovka.

f) Dopravni infrastruktura
Silnicni doprava

Sledovanym izemim prochazi silnice 1/3 E55 ve sméru Praha — Tébor — Ceské Budgjovice
— Linec (Rakousko), ktera se v Tabofe kiiZi se silnici I/19 ve sméru Plzei — Milevsko —

Pelhfimov.

Aktualnim problémem zistiva vystavba dalnice D3. Ta propoji Prahu s Ceskymi

Budgjovicemi pfes Téabor. Rychlostni silnice R3 je planované pokracovani D3 v tdseku
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Ceské Budgjovice — Dolni Dvofisté — hranice s Rakouskem, kde navaZe na piipravovanou

rakouskou rychlostni silnici S10.
Vystavba dalnice se planovala uz od roku 1987. Prvni ¢ast budouci D3 byla v roce 1991

oteviena v podob& obchvatu mésta Tébor. V Fjnu 2004 doslo ke zprovoznéni 8,3 km

dlouhého useku Chotoviny - Tabor. Stavba dalsiho useku Mezno - Chotoviny byla zahdjena

v roce 2005 a bude ukon&ena nejdiive v roce 2007.

Zelezni¢ni doprava

V regionu se nachazi n&kolik dilezitych Zelezni¢nich uzli ve sméru Praha — C. Budgjovice
— Linec (Rakousko), Tabor — Pisek — Razice, Veseli nad Luznici — C. Velenice, Tabor — Horni
Cerekev a Veseli nad LuZnici — Horni Cerekev. S Zeleznici je spojeno i jedno prvenstvi.
V letech 1902 - 1903 byla vystavéna Frantiskem K¥iZzikem prvni elektrickéd draha v Cechach

mezi mésty Tabor - Bechyné.

Mistni doprava v Tdbore

Mistni dopravu zajist'uji autobusy méstské hromadné dopravy, kterd obsluhuje trojmésti
Tabor — Sezimovo Usti — Pland nad LuZnici a okolni vsi vokruhu zhruba do 10 km

od Tabora. Dopravu provozuje firma Comett Plus, spol. s . o.

3.3.2.4 Organiza¢né-institucionalni zabezpeceni cestovniho ruchu
a) Podpora cestovniho ruchu v Jihoceském kraji

Krajsky tifad Jiho&eského kraje — odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu

Naplii ¢innosti odboru v samostatné piisobnosti kraje:

» provadi analyzy rozvoje odvétvi cestovniho ruchu v kraji

» zpracovava koncepci rozvoje cestovniho ruchu na uzemi kraje a spolupracuje
na tvorbé celostatni koncepce

» koordinuje vytvafeni krajskych zdroji pro financovani rozvoje cestovniho ruchu
v kraji

> vykonava poradenskou &innost pro organy obci v oblasti cestovniho ruchu

> spolupracuje s Ceskou centrdlou cestovniho ruchu, s podnikatelskou a neziskovou
sférou, srozvojovymi agenturami, sorgany pamatkové péde a ochrany pfirody
v oblasti propagace a rozvoje cestovniho ruchu v kraji

> pfipravuje prezentaci kraje na tuzemskych a zahrani¢nich veletrzich cestovniho ruchu
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Jihoceska centrala cestovniho ruchu

JihoCeska centrala cestovniho ruchu je sdruzenim pravnickych osob, které zajist'uje
ucelenou prezentaci jiznich Cech. Vznikla vroce 1994. Do roku 2003 byla predeviim
sdruzenim mést. V lednu 2003 se stal jejim ¢lenem JihoCesky kraj, Svaz mést a obci
JihoCeského kraje a Jihoceska hospodaiska komora.

Jeji ¢innost se fidi koncepci vychazejici ze Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihoc¢eského
kraje. Na zakladé této koncepce se stanovuje plan ¢innosti platny vZdy jeden kalendaini rok.

V ramci spoluprace s mésty jihoceského kraje, informa¢nimi centry i podnikateli vytvaii
pro doméci, tak pro zahraniéni turisty. Turistické produkty a celé jizni Cechy pak prezentuje
na svych webovych strankéach, na domécich i zahrani¢nich veletrzich a vystavach cestovniho
ruchu. Pfichazi do kontaktu s cestovnimi kancelafemi, kterym své produkty ptedstavuje,
¢imZ se otevird moznost k tomu, aby cestovni kancelafe tyto produkty zatadily do své
nabidky.

Zabyva se rovnéz podavanim zadosti o dotace z Ministerstva pro mistni rozvoj CR, Ceské
centraly cestovniho ruchu, Krajského ufadu JihoCeského kraje a Evropské unie. Aktivné
spolupracuje s piihrani¢nimi regiony (Dolni a Horni Rakousko, Bavorsko) v oblasti vydavani
propagacnich materidli nebo ptipravy projekti. Spolupraci sinfocentry vytvaii statistiky
névstévnosti jiznich Cech. Zavéry ziskané ze statistik vyuZiva pfi tvorb& planu &innosti

na nadchazejici rok.

b) Propagace sledovaného uzemi

Neptisobi zde Zadna zastfeSujici organizace cilené zamétfena piimo na propagaci i rozvoj
cestovniho ruchu v regionu. Odbor kultury a cestovniho ruchu M¢éstského ufadu Tabor se
yjima role koordindtora prezentace Taborska. Vénuje se mimo jiné propagaci mésta
a provozovani informaéniho centra na Zizkové namésti spolu s uschovnou kol. V prib&hu
roku pofddd mnoho kulturnich ¢&i sportovnich akci. Bud’ je sam organizatorem
nebo spolupracuje s partnery.

Odbor voli mnoho forem propagace. Zaméfuje se predev§$im na vydavani propagaénich
materiali. Mezi né patii napiiklad publikace o mésté¢ Tabofe stipy na vylety do okoli,
privodce Taborskem pésky nebo propagacni letdk Tabor — misto vasi dovolené. Materialy
jsou k dispozici také v né€kolika jazykovych mutacich. Nékteré z nich ma moznost turista
zhlédnout v elektronické podob¢€ na Internetu. Zdarma lze ziskat orientaéni mapu mésta

s vyzna¢enymi klicovymi pamatkami, kterd ma od prosince 2005 novou podobu pod ndzvem
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Téabor — pamatky a zajimavosti historického centra. Dale je bezplatn€ poskytovan Kalendar
kulturnich, spolegenskych a sportovnich akci mést Tébor, Sezimovo Usti, Plana nad LuZnici
nebo seznam ubytovacich, stravovacich zafizeni v Tabofte.

Meésto se aktivng Glastni veletrhtit Regiontour v Brn&, Holiday World a MADI v Praze.
Na zahrani¢nich veletrzich se prezentuje vramci spoluprace s JihoCeskou centralou
cestovniho ruchu. Z nich miiZeme jmenovat Vacantiebeurs Utrecht, ITB Berlin, TUC Lipsko
atd.

Nezanedbatelnad je také spoluprace s partnerskymi mésty v zahrani¢i. Tabor navézal
kontakty s némeckou Kostnici, rakouskym Welsem, s méstem Dole lezicim ve Francii
a kalifornskou Orindou. Vzajemné vztahy se projevuji zejména ucasti na kulturnich akcich.

Mezi dalsi formy miZzeme zafadit inzerci v odbornych &asopisech TTG, Travel profi,
TIM, COT Business nebo mistnich noviniach. Medialnimi partnery riznych akei byvaji také
rozhlas i televize.

Na z4vér nesmime zapomenout na propagaci pies Internet. Internetové stranky mésta
Tabor jsou rozdéleny na dvé ¢asti, oblan a turista. Turista zde najde nejen zékladni informace
o poloze, dopravni dostupnosti a podnebi Tébora, ale i o pamatkach, moZnostech aktivni
dovolené, o pofadani kulturnich akci a seznam ubytovacich, stravovacich i sportovnich

zafizeni.

¢) Informacni centra

Infocentrum Bechyné — CK Avanti Travel, s. r. 0.

Celoroéné zajistuje prochazky méstem s privodcem, pohlidky kléastera, transport Bechyné
— Praha — Bechyng, ptijovani kol nebo aut. Nabizi ubytovani, mapy, pohlednice, suvenyry

apod.

Infocentrum Mésto Tabor

Bylo zaloZeno v roce 1994. Je ¢lenem Jiho&eské centraly cestovniho ruchu prostfednictvim
Svazu mést a obci Téborska.

Poskytuje informace o moznostech ubytovani ¢i stravovani, tipy na vylety,
zprostiedkovava priivodcovské sluzby. Dale se zabyva prodejem map, propagacnich
materiald, tisténych privodc, upominkovych pfedmétd, pohlednic nebo vstupenek

v predprodeji.
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Na rok 2006 byl vyhrazen cca 1 600 000 K& pro provoz infocentra z rozpo¢tu mésta. Tato
astka neobsahuje mzdy pracovnikd infocentra. 600 000 — 700 000 K¢ ¢inni propagacni
vydaje tzn. tisk materialdi, inzerce, udast na veletrzich atd.

Za obdobi 2003 — 2006 se podatilo ziskat na dotacich a grantech pfes 4 500 000 Kc.
(informace podala Ing. Lenka Horejskova, Méstsky ufad Téabor — vedouci odboru kultury

a cestovniho ruchu, 6. inora 2006)

Informaéni centrum Sobéslav

Informa&ni centrum provozuje Méstsky ufad Sob&slav v letnich mésicich (Cervenec,

srpen). Mimo sezénu podava informace piimo méstsky tfad.

Informaéni stiedisko Veseli nad LuZnici

Zprostiedkovava nabidku turistickych informaci, ubytovani i stravovani. Aktivné
spolupracuje na nabidce akci vramci JihoCeské centraly cestovniho ruchu. Prodava

upominkové pfedméty, mapy, privodce atp.

Infocentrum v Bechyni, Tabote i ve Veseli nad LuZnici jsou ¢leny Asociace turistickych
informacnich center CR. Viechny se zapojily do projektu Jizni Cechy pohadkové, ktery byl

vytvofen za i¢elem zvySeni domaciho cestovniho ruchu v oblasti jiznich Cech a Sumavy.

d) Mikroregiony a sdruZeni

Na Taborsku pisobi fada mikroregioni sdruzujicich mésta a obce. Jejich cilem je
zpravidla vedle hospodétské spoluprace, rozvoje infrastruktury, ochrany Zivotniho prostiedi,
kulturné vzdélavaci &innosti i rozvoj cestovniho ruchu. Vznikly na zékladé dobrovolné
spoluprace obci, ktera je dana spadovosti, historickymi vazbami, spole¢né feSenymi problémy
apod. Velky vyznam maji pro erpani prostiedki z riznych fondi, protoze umoziuji zakladat
vyznamn&;j$i projekty. Nékteré obce se stavaji ¢leny vice sdruZeni. Mirou pfinosu pro cestovni
ruch se mikroregiony lidi. Najdeme zde napf. mikroregion Taborsko, Luznice, Venkov,

Veselsko nebo Spolec¢enstvi obci Certovo biemeno.
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4 Analyza produkti cestovniho ruchu na Taborsku

4.1 Produktové bali¢ky dle agentury CzechTourism

0d tnora 2004 zacal fungovat na internetovych strankach agentury CzechTourism projekt
Obchodniho domu turistickych produkti. Zamérem je vyprovokovani subjekti samospravy
a turistickych regiont k pfipravé produktovych balicka vlastnimi silami. Jedna se tedy
o virtualni obchodni dtm, ktery za své klienty povaZuje cestovni kancelafe a za dodavatele
,zbozi“ kraje i turistické regiony. Produktové balitky obchodniho domu jsou rovnéz

publikovany v tidténém katalogu.

Charakter produktii:

1 Pobytové

2 Poznévaci

3 Historie a architektura, méstska turistika

4 Pobyt v ptirodg, hobby, sportovni aktivity (cyklo, p&si turistika, hippo, hory atd.)
5 Relaxace, fitness, wellness

6 Lazeniské a 1é¢ebné pobyty

7 Spotiebni zabava (nakupy, nocni zé4bava, gastronomie atd.)

8 Programové nabidky

Vyletni plavby po Fece LuZnici a Nezarce

Charakter produktu: 4, 8

Urceni: CK pro domaci cestovni ruch, individualni turistika

Minimdlni pocet osob: 2

Typ ubytovdni: bez ubytovani

Typ stravovdni: bez stravovani

Popis: vyletni plavby po fece LuZnici a Nezérce v okoli Veseli nad LuZnici

I. trasa: plavba po fece NeZarce, Vv severni ¢asti CHKO Tiebotisko, od mostu smer
Novosedly - Jem&ina, do Veseli nad LuZnici, trasa je dlouha 21 km. Po ujeti asi 10 km je jez
Metel s moznosti oblerstveni, po dalsich 3 km se dostaneme do obce Hamr. Do Veseli
nad LuZnici pak zbyva 8 km.

IL. trasa: plavba zacina téZ na fece Nezarce, od 15. #ieniho kilometru, cil této trasy je opét

ve Veseli nad LuZnici na soutoku s fekou LuZnici.
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IIl. trasa: zac¢ind ve Veseli nad LuZnici na soutoku fek LuZnice a NeZarky. Po LuZnici,
klidnou hladinou, plujeme smérem na Sobé&slav. Délka useku je 10 km, nebo si plavbu
muzZeme prodlouzit o dal$ich asi 6 km smérem na Ov¢in.
Cena: 300 K¢ véetné ptij¢ovného
Lze dokoupit: doprava, ubytovani, stravovani
Kontakt: Pjéovna lodi Veronica,

Foglarovo nabiezi, 391 81 Veseli nad LuZnici,

tel. +420 603 242 669,

lode.veronica@seznam.cz, www.vtrcomp.cz/veronica.

Toulky po jiznich Cechach

Charakter produktu: 2,3, 7

Urceni: CK pro domaéci cestovni ruch, CK pro incoming

Minimalni pocet osob: 15

Pocet noclehu: 3

Typ ubytovani: hotel

Typ stravovani: polopenze

Popis: Etyfdenni poznéavaci zdjezd po vyznamnych méstech jiznich Cech — Cesky Krumlov,
Ceské Budéjovice, Tabor

Itinerdr:

1. den: piijezd do hotelu Dvoiak**** Cesky Krumlov, mozZnost ve&efe v hotelu.

2. den: snidan&. Prohlidka historického mésta Cesky Krumlov zapsaného na seznamu
UNESCO. Doporu¢ujeme prohlidku znamého zamku, ktery se nachazi v tésné blizkosti
hotelu. Tipy na dalsi pamétihodnosti obdrZite v hotelové recepci nebo na www.ckrumlov.cz.
V odpolednich, & vedernich hodinéch ptijezd do hotelu Dvofak**** Ceské Budg&jovice.
Moznost vecete v hotelu.

3. den: snidang. Prohlidka jihoteské metropole Ceské Budé&jovice. Doporutujeme navitévu
sv€toznamého pivovaru Budvar, dalsi informace ziskate na www.budweb.cz. V odpolednich,
¢i veCernich hodinach piijezd do hotelu Lazn&**** Tabor &i Dvordk**** Tabor. MoZnost
vecefe v hotelu.

4. den: snidan¢. Doporucujeme prohlidku historického mésta Tabor s husitskym museem
a navstévu svétoznamého klastera Klokoty. Dalsi informace ziskate na www.tabor.cz.

Cena: 3 800 — 6 750 K¢ v&etné ubytovani, stravovani.
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‘eny pro touroperdtory: produkt neni za t&chto cenovych podminek urCen pro individualni
lienty. Cena celkem za osobu ve dvoultizkovém pokoji: sezéna 4 300 K¢, mimosezona
800 K&. Cena celkem za osobu v jednolizkovém pokoji sezona 6 750 K&, mimosezona

950 K&. Sezéna 14. 4. — 31. 10. 2006, mimosezoéna 2. 1. — 13. 4. 2006, 1. 11. - 27.12.2006.
‘a3d4 21. osoba ve dvouliizkovém pokoji ma ubytovani se snidani zdarma.
Contakt: GENEA 2000 Praha spol. sr.o.,

Stépanska 27, 110 00 Praha,

tel. +420 224 230 365, fax +420 222 247 437,

mkonopaskova@genea2000.

Velikono¢ni pobyt v Bechyni

“harakter produktu: 6

Jréeni: CK pro domaci cestovni ruch, CK pro incoming, individualni turistika

Vlinimdlni pocet osob: 10

Pocet noclehii: 4

I'yp ubytovani: hotel

Typ stravovdni: plna penze

[tinerdr:

13. 4. 2006: 14.00 — 17.30 pfijezd, ubytovani, lékaiska prohlidka, 18.00 — 19.00 vecete,
19.30 — 21.00 médni prehlidka kolekce jaro-léto 2006.

14. 4.. 7.30 — 8.30 snidang, 9.00 — 11.00 lazetiské procedury, 11.30 — 12.30 obed,
13.00 — 17.00 lazetiské procedury, 18.30 — 19.30 vecete, 19.30 — 23.00 Velikono¢ni tanecni
zabava.

15. 4. 7.30 — 8.30 snidan¢, 9.00 — 12.00 lazetniské procedury, 12.00 — 13.00 obéd,
15.00 — 17.00 vychazka ,,Poznejte s nimi Bechyni“, 18.30 — 19.30 vecete.

16. 4.: 7.30 — 8.30 snidang, 9.00 — 18.00 celodenni zajezd na Sumavu (ptiplatek 200 K¢
za osobu), 18.30 — 19.30 vecete, 20.00 — 23.00 tanecek v lazerniské kavarné.

17. 4.: 7.30 — 8.30 snidané, 9.00 — 12.00 lazenské procedury, 12.00 — 13.00 obeéd,
13.00 — 14.00 odjezd. Moznost dokoupeni nadstandardniho stravovani (pfiplatek 150 K¢
za osobu) a vybranych lazefiskych procedur (na misté dle platného ceniku).

Cena: 3 665 K& v&etné ubytovani, stravovani, sluzeb dle itinerare

Lze dokoupit: dalsi sluzby, specidlni program

Kontakt: Lazné Bechyné€ s.r.o.,

391 65 Bechyné ¢.p. 202,

31




tel. +420 381 476 100, fax +420 381 213 734,

info@laznebechyne.cz, www.laznebechyne.cz.

Sportovni vycvik na vodé pro Ziky a studenty na fece LuZnici
Charakter produktu: 4
Urceni: CK pro domaci cestovni ruch, individualni turistika
Minimadlni pocet osob: 16
Pocet noclehii: 3 -7
Typ ubytovadni: kemp
Typ stravovani: polopenze
Popis: tfi az sedmidenni vodacky vycvik spojeny s cykloturistikou pro zaky zakladnich
a sttednich kol. Plavba po fece Nezirce a Luznici vseverni ¢asti CHKO Tieborisko
s moznosti vyuZiti sportovniho aredlu TJ Lokomotiva Veseli nad LuZnici (fotbalové,
volejbalové hiisté, tenisové kurty). MozZnost zajiSténi vyletd a prohlidek historickych
zajimavosti v okoli. Putovani po cykloturistickych trasdch vcetn& dalkové mezinarodni
cyklotrasy Greenways RoZmberského dédictvi, koupani ve veselskych piskovnach.
Na kazdych 10 déti jeden pedagogicky dozor zdarma, doprava zavazadel od vlaku zajiSténa.
Cena: 350 - 500 K& (za osobu a den) v¢etn& dopravy, ubytovani, instruktora, pij¢ovného
Lze dokoupit: stravovani, vstupy, dalsi sluzby, specidlni program
Kontakt: Pijéovna lodi Veronica,

Foglarovo nabieZi, 391 81 Veseli nad Luznici,

tel. +420 381 582 340, +420 603 242 669,

lode.veronica@seznam.cz, www.vtrcomp.cz/veronica.

Na konferenci konané v Ostravé 7. - 8. 4. 2005 na téma ,,Produkty a produktové balicky
jako nastroj destinaéniho managementu byla nastinéna problematika prodeje balicku.

Podle zakona &. 159/1999 Sb. o nékterych podminkéch podnikéani v oblasti cestovniho
ruchu je upravena pozice ,,balitki“ jako kombinace sluzeb cestovniho ruchu pod nézvem
,zajezd“. Dle uvedeného zdkona nemiize zajezd proddvat nikdo jiny nez cestovni kancelaf,
a to pouze na zakladé cestovni smlouvy. Cestovni kanceldf je koncesovanou Zivnosti
s povinné uzavienou pojistnou smlouvou, coZ samo 0 sob& vylucuje ze hry vétSinu
potenciélnich regiondlnich prodejct baligki. Tato situace zt€zuje destinaénim managementim

dosazeni stavu samofinancovatelnosti. Uastnici konference se shodné vyjadfovali, Ze tato
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skutetnost je hlavni piekdzkou dalstho rozvoje cestovniho ruchu v regionech
Ceské republiky. Redenim je tedy uzka spolupréce s cestovni kancelafi.

Po prostudovani katalogi n&kolika cestovnich kancelafi jsme zjistili, Ze v soucasnosti je
prostiednictvim cestovnich kancelafi prodavana nabidka jednotlivych ubytovacich zafizeni
ze sledované oblasti napf. cestovni kancelaf Cedok nabizi v pobytech na léto 2006 ubytovani

se stravovanim v hotelu U Draka nachéazejicim se v Bechyni.

4.2 Vybrané turistické produkty

Dovolens na kolech v Jiznich Cechach
Charakter produktu: sportovni
Uréeni: pro sportovni rodiny
Casovd dostupnost: letni sezona
Popis: poznavani Taborska na kole s ubytovanim pro 10 osob v domku, pro 20 osob ve vile,
pro 7 osob v chalupé
Kontakt: Marie Filipova,
Dudov 20, 39175 MalSice,
Ceska republika (CZ),
tel: (+420) 608522450, (+420) 381277195,
fax: (+420) 381277195, e-mail: fidu@seznam.cz.

Kousek od golfového hFisté
Charakter produktu: sportovni
Urdeni: pro mladé a aktivni
Casovd dostupnost: mimo zimni sezénu
Popis: moznost traveni volného ¢asu na golfovém hfisti v Sudoméficich u Bechyné
s ubytovanim pro 10 osob v domku, pro 20 osob ve vile, pro 7 osob v chalupé
Kontakt: Marie Filipova,
Dudov 20, 39175 MalSice,
Ceska republika (CZ),
tel: (+420) 608522450, (+420) 381277195,
fax: (+420) 381277195, e-mail: fidu@seznam.cz.
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Lety v balénu primo od domu
Charakter produktu: sportovni, relaxacni
Urceni: pro mladé a aktivni
Casova dostupnost: mimo zimni sezénu
Popis: nabidka letti balénem ptimo od domu, kde budou turisté ubytovani ve vile, domku
nebo v chalupé.
Kontakt: Marie Filipova
Dudov 20, 39175 Malsice,
Ceska republika (CZ),
tel: (+420) 608522450, (+420) 381277195,
fax: (+420) 381277195, e-mail: fidu@seznam.cz.

Po LuZnici do Bechyné
Charakter produktu. sportovni
Urceni: pro mladé a aktivni, sportovni rodiny
Casova dostupnost: bfezen-fijen
Popis: plavba z Téabora do Bechyné smoznosti zastavky u zficenin stfedoveékych
hradi - Pfibénic¢ky, Pfibénice a Dodronice
Kontakt: JOLA - pijcovna lodi Josef Macasek,
Na Libusi 625, 391 16 Bechyné,
Ceska republika (CZ),
tel: (+420) 381 213 614, (+420) 602 954 084, 607 807 199,

e-mail: j.macasek@quick.cz.

Romantika na jiho¢eském statku

Charakter produktu: relaxa¢ni, sportovni, pobytovy

Urceni: pro starsi a pro sportovni rodiny

Casovd dostupnost: celoroéné

Popis: pobyt na farmé s vyukou jizdy na koni

Cena: 930 K&/osoba/den (v cené zahrnuto ubytovani véetné snidané a hodina vyuky jizdy
na koni)

Lze dokoupit: dalsi sluzby (navstéva fitness, stolni tenis, ptij¢eni horského kola)
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Kontakt: Penzion Karolin,
Ptibénicka 85, 391 17 Malsice,
Ceska republika (CZ),
tel: (+420) 381 277 466,

http://www karolin.cz, e-mail: info@karolin.cz.

Rybolov v jiznich Cechéch
Charakter produktu: sportovni, relaxani
Urceni: cestovni kancelafe a agentury, pro milovniky rybafeni
Casovd dostupnost: mimo zimni sezénu
Popis: Tradice rybolovu a rybnikafstvi na jihu Cech je neodmyslitelnou souéasti historie
regionu pretrvavajici az do dnesni doby. Vynikajici podminky pro rybolov skytaji ¢etné vodni
plochy jiho&eskych Fek, rybniki ¢i piehradnich nadrzi. Na Taborsku je moZnost si zarybafit
napf. na rybniku Maly Jordan, na LuZnici nebo KniZecim rybniku.
Zpracovatel: KP Projekt s. r. 0.
Zadavatel: Jiho¢eska centrala cestovniho ruchu,
Jirovcova 1, P. O. BOX 80, 37021 Ceské Budgjovice,
tel: +420 386 358 728, fax: +420 386 358 728,

e-mail: info@jccr.cz , web: www jiznicechy.cz.

Lovecka turistika v jiZznich Cechach
Charakter produktu: sportovni
Uréeni: cestovni kancelafe a agentury, pro milovniky myslivosti
Casovd dostupnost: tijen - prosinec
Popis: Myslivost v jiznich Cechach ma dlouholetou tradici. Odpradavna byly jihoCeské
honitby vyhledavanymi loveckymi reviry s hojnosti drobné zvefe, vetné vodniho ptactva.
Bohata tradice lovii, myslivosti, lesnictvi a rybafstvi na izemi jiznich Cech zanechala trvalé
stopy v krajing v podobé& rybniki, obor a bazantnic pro chov zvéfe. Tyto piirodni zvlastnosti
dopliuji také lovecké zamky, letohradky, rybéfské basty a dalsi ucelové stavby, které davaji
regionu nenapodobitelny charakter. Na Taborsku se nachézi honitby H4j a Polanka.
Zpracovatel: KP Projekt s. r. 0.
Zadavatel: JihoSeska centrala cestovniho ruchu
Jirovcova 1, P. O. BOX 80, 37021 Ceské Budgjovice,
tel: +420 386 358 728, fax: +420 386 358 728,




e-mail: info@jcer.cz, web: www jiznicechy.cz.

Tabor — misto vasi dovolené

Charakter produktu: poznavaci, relaxacni, sportovni, pobytovy

Urdeni: pro mladé a aktivni, pro sportovni rodiny

Casova dostupnost: letni sezéna

Popis: program tydenni dovolené v jiho¢eském mésté Téabote spojeny s odpocinkem

a poznavanim taborského regionu

Program zahrnuje:

>

YV V VYV V

>

prohlidku architektonickych a pfirodnich pamatek Tabora zaméfenou na seznameni

s husitskou tradici

navitévu Chynovské jeskyné a Koziho hradku

vylet po doporugené cyklotrase ptirodou v okoli Tabora
relaxace u vodni nadrZe Jordan v Tébote

vylet za lidovou architekturou na Sobéslavsku a prochazka raelini$ti po naucné stezce
Borkovické blata

vylet p&sky udolim feky LuZnice nebo plavba na kanoi po LuZnici z Tabora

ke zficeniné hradu Ptibénice

navitéva zamku Bechyné, Hasi¢ského muzea a AlSovy jihoCeské galerie

Kontakt: Infocentrum mésto Tabor,

Zizkovo nam. 2, 390 01 T4bor
tel: + 420 381 486 230, + 420 381 486 232, + 420 381 486 233

e-mail: infocentrum@mu.tabor.cz., web: www.tabor.cz

Po provedené analyze produktdi cestovniho ruchu na Taborsku povaZzujeme tvorbu

regionalnich turistickych produktd za kli¢ovy faktor rozvoje regionu. V ramci t&chto produkti

je nutné spoluprace jednotlivych subjektii z oblasti.
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Marketingovy vyzkum navstévnika Taborska

V piedchézejici kapitole jsme provedli analyzu nabidky produkti cestovniho ruchu
. Taborsku. Myslime si, ze potencidl, ktery v tomto sméru region nabizi, neni dostate¢né
uzit. Z tohoto diivodu bychom chtéli pfispét k rozsiteni nabidky navrZenim nového
ristického produktu a tim i k rozvoji cestovniho ruchu v regionu.

Pii tvorb& nového produktu se vychazi také z pozadavkl segmentd trhu, proto cilem
arketingového vyzkumu bylo ziskani primarnich informaci pro analyzu poptavky
» cestovnim ruchu v dané oblasti a sestaveni profilu navstévnika.

Primarnimi informacemi chapeme takové informace, které jsou ziskany prostfednictvim
lastntho vyzkumu a slouzi vyhradné nebo piedevsim potfebam tohoto vyzkumu
které nebyly v dané formé diive nikdy publikovany (K. Zbotil, 1998, s. 18). Metodou jejich
béru byla metoda Setfeni, kdy jsme potfebné informace od zkoumanych subjektl ziskavali
otazovanim, tj. kladenim cilenych otazek. Dotazovani bylo realizovano prevazné osobné,
le pro pokryti celého vymezeného tzemi bylo nezbytné i pouziti pisemné techniky Setfeni
misténim dotaznik do vybranych ubytovacich zafizeni a informac¢nich center.

Dotaznik (piiloha &. 1) tvofi oteviené i uzaviené otazky. V otevienych otazkach ma
espondent moznost se svymi slovy vy] adiit k dané problematice. V uzavienych otdzkach jsou
espondentovi nabidnuty varianty odpovédi. Znich muze vybirat bud jednu u otazek
/ybérovych nebo vice variant odpovedi u otazek vy&tovych. Dotaznik byl preveden do dvou
azykovych mutaci — do angli¢tiny a ném¢iny. Pro ovéfeni srozumitelnosti a jednoznacnosti
stazek byl proveden predvyzkum neboli pretest na 12 respondentech.

Marketingovy vyzkum probéhl v obdobi Iéto - podzim 2005 na Taborsku. Dotazovano
yylo celkem 274 respondenti v Téabote, Sobéslavi a Veseli nad Luznici. Vzorek dotdzanych,

130 muzi a 144 Zen, byl vybran ndhodnym vybérem.

1.1 Vlastni vyhodnoceni dotaznikového Setfeni
Dotaznik jsme sestavili z otazek, které byly zaméfeny na zjisténi motivil navstévy regionu

respondentem, jeho délku pobytu, Cetnost navstévy, typ ubytovaciho zafizeni a zvoleného
dopravniho prostiedku. Dale jsme chteli vedst, které atraktivity pii pobytu navstivil,
co hodnotil kladné nebo naopak, co se mu nelibilo. Zavérecné otazky sméfuji k poznani
preferenci navstévnika pfi volbé organizovaného pobytu. Z nich budeme vychazet

pfi navrzeni nového produktu.
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. Jaky je hlavni déivod VaSeho pobytu na Taborsku?
Graf & 1: Divod pobytu na Téborsku

jiny

projizdim
spoletenska akce
navstéva

sluZzebni cesta

poznani
sportovni wyZiti

rekreace

~p- 1 T
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Z grafu & 1 vyplyva, Ze navst&vnici piijizdgji do sledovaného regionu nejdast&ji z divodu
rekreace (28 % z celkového pottu odpovédi), navstévy pHibuznych, znamych (17 %
z celkového pottu odpovédi) a poznéni (14 % z celkového po&tu odpovédi). Pod jinym
diivodem respondenti uvedli nakupy (2 % z celkového po&tu odpovedi).

2. Kolikrat jste jiz Taborsko navstivil/a?
Graf & 2: Cetnost navitév

@ poprvé
@ nékolikrat
0 jezdim pravidelné

47%

|

Zdroj: Vlastni vyzkum
Nejvice respondenti (47 %) zavitalo na Taborsko jiz pon&kolikaté, 27 % dotazanych
plijelo poprvé, témef stejné procento (26 %) jezdi pravidelné.
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3. Jak dlouho se zde zdrZzite?
Graf &. 3: Délka pobytu

m 1 den (bez
pfenocovani)
m2-3dny

8%

O4-7dnd

46% 0 8 a vice dnli

Zdroj: Vlastni vyzkum
46 % respondenti se zde zdrzi 2 — 3 dny a 35 % pouze 1 den bez pfenocovani. Jedna se
tedy hlavng o kratkodoby CR. Co se tyce dlouhodobjsich pobytd, 11 % zistane na 4 — 7 dnu,
8 % na 8 a vice dnii. Dlouhodobé byvaji vétsinou pobyty u ptibuznych a znamych, v kempu
nebo tabotistich a na chalupach, chatach v ramci druhého bydleni.

4 Pokud se na tomto mist& zdrZite 2 a vice dnt, kde se ubytujete?

Graf & 4: Typ ubytovaciho zafizeni

@ hotel
14% 25% B penzién
0 u pibuznych/znamych

o chata/chalupa

@ kemp/taborists

Zdroj: Vlastni vyzkum
Respondenti, ktefi na Taborsku stravi 2 a vice dndi, se nejvice (29 %) ubytovavaji
v penzionu. Nasleduje pfenocovani v hotelu (25 %), u plibuznych a znamych (22 %), Vv
kempu (14 %) a nejméné& v chatéch, chalupéch (10 %).
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5. Jakym zpisobem jste se dopravil/a do tohoto regionu?
Graf & 5: Pouzity dopravni prostfedek

@ osobni automobil
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58% | @ viak
16%
o kolo
@ jinak

Zdroj: Vlastni vyzkum
58 % navitévnika piijizdi do regionu osobnim automobilem & motocyklem. Z toho
vyplyva zna&na pfevaha téchto dopravnich prostfedkd. Nasleduje linkové autobusova doprava
(16 %), Zelezni¢ni doprava (12 %). Jizdni kolo a zajezdovy autobus je pouzivan pro dopravu

do regionu v omezené mife.

6. S kym jste piijel/a?
Graf & 6: S kym respondent cestuje

@ s partnerem/partnerkou

6% 1% @ sam
24% 22
O's prételi/znamymi
@ s rodinou
22% 18%

@ se skupinou (zéjezd)

m jinak

Zdroj: Vlastni vyzkum
Na otazku ,,S kym jste pfijel/a? odpovédéla téméf jedna tfetina dotazanych (29 %), ze
cestuje s partnerem &i partnerkou, 24 % s rodinou a 22 % s prateli. Lidé, ktefi cestuji sami,

uvedli jako jeden z hlavnich diivodi své navitévy sluzebni cestu.
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7. Odkud jste ptevazn ziskal/a informace 0 Téborsku?
Graf & 7: Zdroje informaci o Téborsku

—

jinak
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Nejvice dotazanych ptijizdi do oblasti z vlastni zkuSenosti (33 % z celkového poltu
odpovédi). Z prizkumu dale vyplyva, Ze dilezitymi informatnimi zdroji jsou Internet (26 %
z celkového pottu odpovédi) a reference od znamych (20 % z celkového po&tu odpovédi).
Mezi nejmén& vyuZivané pak patfi propagani materialy spolu se zpravami z tisku, rozhlasu

a televize.

8. Jaky druh aktivit pfevaZuje b&hem Vaseho pobytu na Taborsku?
Graf & 8: Druh aktivit béhem pobytu

jiny

pracovni zéleZitosti
vodni sporty
cykloturistika

p&si turistika
spoletenské akce
poznavani piirody
poznévani pamatek

28%
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T J
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Respondenti uvedli poznavani pamatek jako nejastejsi &nnost pii pobytu v regionu (28 %
z celkového pottu odpovédi). Dile se zde udastni spoletenskych akci (15 % z celkového
po&tu odpovédi) a vénuji se p&i turistice (14 % z celkového poétu odpovédi).
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9. Jaké atraktivity jste zde navitivil/a?
Graf & 9: Atraktivity na Taborsku
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Nejnavitévovan&jsimi atraktivitami na Taborsku jsou Husitské muzeum, které

navitivilo 146 respondentti z 274, Vyhlidkova v&z Kotnov (104), Chynovska jeskyn€ (95),

Klokoty (85), Kozi hradek (84). Mezi mén& navstévované pak patfi Selmberk (27) a Barokni
zamek Tabor — Mé&Sice (35).

10. Jak jste byl/a spokojen(a)/nespokojen(a) na Taborsku s dopravni dostupnosti,
ubytovacimi, stravovacimi sluzbami a &innosti infocentra?

Graf &. 10 znazortiuje prevladajici spokojenost ve viech sledovanych bodech. Dopravni
dostupnost ohodnotilo kladn& 75 % dotazanych, z toho 25 % bylo velmi spokojeno. V regionu
se ubytovalo 65 % navitévnikd, z toho 56 % se vyjadiilo pozitivné o kvalit& poskytovanych
sluzeb. Pouze 6 % respondentd si st¥%ovalo na kvalitu stravovacich sluZeb. Turistické
informa&ni centrum v Tabofe navitivilo 52 % dotazovanych, ztoho byla pouze 3 %

nespokojena.
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Graf & 10: Spokojenost/nespokojenost nav§tévniku
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Zdroj: Vlastni vyzkum

11. Co Vas zde nejvice zaujalo, pfipadn& se Vam libilo?
Graf & 11: Klady regionu
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Formou oteviené otazky jsme se snaZili zjistit, co dotazany hodnoti jako pfednost regionu.
Obecn? nejvatdi pitazlivost pro navitévniky Taborska predstavuje historické centrum Tabora,

pfiroda, Téborské slavnosti a feka LuZnice. Respondenti nejvice spojuji navstévu regionu
s poznavanim pamatek, Glasti na spoletenskych akcich, vénuji se zde p&i turistice, |

cykloturistice a vodnim sportim.
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12. Co Vam naopak nejvice vadilo?
Graf & 12: Zapory regionu
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Druha oteviena otézka byla zam&fena na nedostatky regionu. Jejich definovanim a snahou
o odstranéni je mozné zlepSovat nabidku cestovniho ruchu vregionu a tim i efektivn&ji
uspokojovat ulastniky cestovniho ruchu. Z grafu ¢. 12 je patrné, Ze nelast&ji se dotazani
negativng vyjadfovali k husté dopravé a parkovnému.

13. Jakému typu organizovaného pobytu na Taborsku byste dal/a ptednost?
Graf & 13: Typ organizovaného pobytu
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Respondenti by volili organizovany pobyt zaméfeny na poznavani pamatek (30 %
z celkového podtu odpovédi). Déle projevili zéjem o cykloturistiku (19 % z celkového pottu
odpovédi) a spoledenské akce (17 % z celkového pottu odpové&di). Dotazani vétSinou
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odpovidali podobnym zptisobem jako v otizce & 8. Rozdil je pouze v narlistu zijmu o
cykloturistiku.

14. Pfal/a byste si mit b&hem tohoto organizovaného pobytu pfedem zajist&né ubytovani?
Graf & 14: Preference zaji$téni ubytovéni Graf ¢ 15: Typ ubytovaciho za¥Fizeni

4% 2% 13% @ Kemp

35% z @ Penzion
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|re 39%| 0 Chalupa

65%
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Zdroj: Vlastni vyzkum Zdroj: Vlastni vyzkum

65 % respondenti by chtélo mit pfedem zajisténé ubytovani. Nejvice z nich by preferovalo

ubytovani v hotelu (42 %) a v penzionu (39 %) pted ubytovanim na chatg, chalup® (4 %) a
v ubytovné (2 %).

15. Jaky typ stravovéni byste preferoval/a?
Graf &. 16: Typ stravovani

25% 4%

@ Snidané
@ Polopenze
O PIna penze

0,
53% @ Vlastni stravovani

Zdroj: Vlastni vyzkum
Posledni otdzkou jsme sledovali z4jem respondentli o pfedem zaji§t&né stravovani. Graf
¢. 16 ukazuje, Ze nejdast&j8i odpovédi byla polopenze, kterou uvedla polovina dotézanych.
Jedna &tvrtina by necht&la mit zajist&né stravovani. Pouze 18 % by si pféalo plnou penzi a 4 %

jen snidang.
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Tabulka &. 3: Identifikacni udaje

ohlav Bydlisteé

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.2 Profil navS§tévnika Taborska
Typicky navitévnik Taborska je ¢lovék ve véku od 26 do 35 let se stiedoSkolskym

vzd&lanim. Pracuje jako zaméstnanec soukromého sektoru a bydli ve Stfedo¢eském kraji.
Rekreace a navstéva piibuznych nebo znémych jsou hlavnimi divody jeho ptijezdu.
Do regionu zavital uz n&kolikrat a zdrZi se zde vétSinou 2 — 3 dny. Nejéast&ji se ubytuje
v penzionu. Za dopravni prostfedek voli automobil. Cestuje s partnerem, rodinou nebo prateli.
Informace o regionu ma z vlastni zkuSenosti nebo z Internetu. Pfi pobytu se vénuje poznavani
pamétek a navstivil Husitské muzeum, Kotnov, Chynovskou jeskyni, Klokoty i Kozi hradek.
Je spokojen s dopravni dostupnosti, ubytovacimi, stravovacimi sluzbami i ¢innosti infocentra
v Tabote. Za prednosti regionu poklada historické centrum Tébora, piirodu, Téaborské
slavnosti a feku LuZnici. Naopak nelibi se mu hustd doprava i parkovné. Zicastnil by se
organizovaného pobytu zaméfeného na poznavéani pamatek a cykloturistiku. B¢hem tohoto

pobytu by cht&l mit ptedem zajiiténé ubytovani a polopenzi v hotelu nebo penzionu.
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6 Navrh regionalniho turistického produktu

Pipometime struéné, co tvorba nového produktu obnasi a €im jsme se samoziejm¢ také
ridili.

Podle P. Minate (1996, s. 150) vychazi vyvoj nového produktu z analyzy trhu cestovniho
ruchu. Novy produkt ma zaplnit mezeru na trhu, nahradit nebo rozsifit stavajici produkt,
reagovat na zménu poptavky na trhu, reagovat na novou nabidku sluZeb dodavateld, to vSe
s drazem na splnéni pozadavki a piani segmentu trhu, kterému je produkt urcen.
A. Kiralova (2003, s. 100-101) se ve své publikaci vyjadfuje obdobné. Snad bychom mohli
doplnit jesté to, Ze tvorba je samozfejme také podminéna moznostmi regionu, jehoz image by
neméla narugovat a finanéni nroénosti zavedeni nového produktu na trh.

Na zakladé skutecnosti zjisténych z analyzy sledovaného regionu a vyzkumu navstévnika
jsme se rozhodli k navrZeni turistické slevové karty. JelikoZ neméme zkuSenosti s vytvafenim
tohoto produktu, nechali jsme se inspirovat slevovou kartou fungujici v Olomouckém kraji.

Nejprve se budeme zabyvat Olomouc region Card, déle se zaméfime na vlastni navrh.

6.1 Olomouc region Card

6.1.1 Charakteristika

Olomouc region Card je turisticka slevova Karta, se kterou navstévnik uSetii pfi svych
cestach za poznanim Olomouce i Olomouckého kraje.

Mezi vyhody karty patfi:

» vstupy zdarma do nejznamé;jsich hradd, zamki a muzei,

» zdarma méstska hromadna doprava v Olomouci,

> slevy na atraktivni procedury v nékolika lazeiiskych centrech,

> slevy na adrenalinové a netradiéni sportovni aktivity,

» slevy v restauracich riznych styli,

» slevy na ubytovani v riiznych kategoriich: hotely, kempy, penziony,
> slevy na relaxa¢ni program ve méstech: bowling, minigolf.

Projekt vznikl vroce 2000 pod nazvem Olomouc Card. Mésto Olomouc nabizelo
pro navitévniky mésta a blizkého okoli 2 typy karet: 24hodinovou za 150,- K¢, 72hodinovou
za 220,- K&. Byly uréeny pro individualni turisty starsi 15 let.

Inspiraci k zavedeni tohoto produktu byly zkuSenosti kolegl z Federace evropskych

turistickych mé&st (FECTO). P¥i piilezitosti mezindrodniho veletrhu cestovniho ruchu
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konaného na potatku ledna 2004 v Brng ziskalo mésto Olomouc dvoji ocenéni za turistickou
nabidku Olomouc Card. Ocen&ni obdrzelo jednak od spoleZnosti Veletrhy Brno a. s. a rovnéZ
od Asociace cestovnich kancelafi CR — tzv. cenu Grand Prix Regiontour 2004. V tom samém
roce ziskala aktualizovana verze olomoucké karty (prodlouZeni z 24 hodin na 48 hodin pfi
zachovani ceny 150 korun) 1. misto v kategorii ,Nejlepsi turisticky produkt® 3. ro¢niku
soutéze N4 kraj 2004, kterou vypisuje vydavatelstvi COT Media.

Mé&sto Olomouc se rovnéZ zapojilo do projektu ,European City Cards 2005“. 44 mést
disponujicich méstskou slevovou kartou ze 22 zemi Evropy se dohodlo na spoleném postupu
pHi prezentaci vyhod, jenz vychazeji z vlastnictvi karty. Jedna se o vzéjemnou prezentaci na
veletrzich cestovniho ruchu, formou spoleéného propaga¢niho materialu i webovym portalem
www.europeancitycards.com. Olomouc se tak ocita vedle mést jako jsou Brusel, Turin,
Amsterodam, Londyn, Mnichov nebo Madrid.

V dubnu 2005 se Olomouc Card pretransformovala do dnedni podoby Olomouc region
Card. Doglo k rozgifeni piisobnosti na cely Olomoucky kraj.

Produkt se sklada z vlastni karty a informa&ni brozury, v niZ je uveden seznam vice nez 90
turistickych atraktivit (pfiloha &. 2), kde je moZné vyuzit vstupd zdarma nebo slev. Dale
brozura obsahuje tipy na vylety spolu se seznamem prodejnich mist (pfiloha &. 3).

Existuji 2 typy karet (48hodinova, Sdenni) ve 4 variantach (2 pro dospélé, 2 pro dé&ti).

Obriazek & 1; Olomouc region Card — 48 hodin

OLOMOUC CARD

£

i, S

Zdroj: www kr-olomoucky.cz [2006-03-01]

Karta plati 48 hodin bezprostfedn€ po sob& néasledujicich od data a hodiny oznadeni karty,
tj. vepsanim data, hodiny a podepsanim karty drZitelem.
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Obrézek &. 2: Olomouc region Card — 5 dni

Zdroj: www kr-olomoucky.cz [2006-03-01]
Karta plati 5 dni bezprostfedné po sob& nasledujicich kalendafnich dnti od data oznaCeni
karty, vietn& dne oznalen, tj. vepsanim data a podepsanim karty drZitelem.

Tabulka &. 4: Cena karty
dospély dit&*
48 hod. 160 K& 80 K¢&
5denni 340 K& 170 K&

*Olomouc region Card KIDS plati pro déti od 0 do dovr¥eni 15 let.
Zdroj: www kr-olomoucky.cz [2006-03-01]

Slevy s Olomouc region Card neplati pro ubytovani i sluzby zakoupené v ramci zéjezdu

cestovni kancelate. Rovn&Z se nedaji sCitat s dal¥imi slevami.

6.1.2 Stanoveni ceny karty
Cena nevychazi z kalkulace nakladd na 1 kartu, ale je urCena na zédklad® olekavani a

pozadavku cilovych skupin. Cena pfijatelna pro zékazniky je tak jednim z nastroji podpory
prodeje.
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6.1.3 Financovani Olomouc region Card
Vroce 2004 mésto Olomouc ziskalo na marketingovou podporu Olomouc Card dotaci

z Ministerstva pro mistni rozvoj ve vysi 350 000,- K&. Diky této dotaci i finanénimu p¥ispéni
Olomouckého kraje mohlo dojit ke zvyseni propagace a transformaci na Olomouc region
Card.

Statutarni meésto Olomouc spolu s Olomouckym krajem se v roce 2005 podilelo
na financovéni produktu. Kraj hradil 65 %, mé&sto 35 % nékladd. Celkem bylo investovano
obéma subjekty 590 690,- K& v&etn& 19 % DPH (ptiloha &. 5). Planovany rozpodet &inil
567 200,- K¢ (pfiloha €. 4). Doslo ke zvySeni provoznich nakladti o 155 930,- K& Tento
narist vznikl zejména z divodu vydaji na vybavu prodejcli, produkéni prace, spolupraci se
systtmem Eurobeds a vytvofenim nového evidenéniho programu ,,HORCA“. Naopak
skute¢né ndklady na reklamni kampaii a na thradu provizi i vstupného byly niZ$i nez
pldnované souhrnn& o 213 410,- K¢&. Cast celkovych nakladd se hradila z vynosu prodeje
karet. Jednalo se o 134 030,- K¢&.

Na rok 2006 se pocita s Castkou 995 387,- K& veetné 19 % DPH, ktera bude vyhrazena
z rozpoCtu mésta i kraje ve stejném poméru jako v roce 2005. Vzhledem k tomu, Ze karta neni
zatim finan¢né sobéstaénd, musi ji oba subjekty vice méné dotovat.

Pfi pfipravé na pfeménu v Olomouc region Card (duben 2005) mé&sto oslovilo Katedru
rekreologie Univerzity Palackého. Ta zpracovala podklad pro Olomouc region Card na léta
2005 — 2006. V ném je uvedeno, Ze pfi prodeji cca 600 karet se naklady odhadovaly
na 774 761,- K¢ (ndklady na kartu cca 25,- K¢, titény materidl cca 75,- K& plus propagaéni
kampati). Investice pro ziskani 1 zékaznika karty tedy piekradovala &astku 1000,- K&. Jelikoz
celkové investice pro realizaci projektu se pohybovaly od 600 000,- do 800 000,- K& a snahou
by mela byt alespori 50 % financovatelnost z trzeb za prodané karty, stanovila katedra
pfedpokladany prodej, ktery by se mél pohybovat kolem 2000 karet za rok.

Podle tiskové zpravy, zvefejnéné dne 14. 2. 2006 na informa&nim serveru statutirniho
mésta, se za rok 2005 prodalo 1063 kust karet, pfevazoval typ 48hodinovych. Je to nejvyssi
prodej od roku 2000. Nejvice karet bylo zakoupeno v cestovni kancelaii Pressburg (418 ks),
informa¢nich centrech Olomouce (146 ks) i CD centru (101 ks). Navitévnici Olomouce je
nejéasteji vyuzili pfi vstupu do ZOO na Svatém Kopecku (353 drzitelt karet). Piekvapujici
byl zdjem o Minigolf v arealu Letniho kina a na T. 17. listopadu. Pozornosti se dostalo
Sbirkovym sklenikiim Vystaviité Flora Olomouc i Vlastivédnému muzeu (oba objekty shodné

kolem 140 drziteli karet). V Olomouckém kraji vede navstévnost podle ofekévani hrad
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Bouzov (284 drzitelt karet), ale hned za nim se dr¥i hrad Sternberk, zamek Nameést' na Hané
a hrad HelfStyn. V &ervnu byla smluvné dohodnuta spoluprice se slevovym systémem
Eurobeds Klubu &eskych turistd, v rAmei kterého maji drZitelé karty Eurobeds slevu na nakup

Olomouc region Card ve vysi 10 %.

6.1.4 Realizitor projektu

Pro realizaci celého projektu byla na zaklad vyberového fizeni (ptiloha &. 6), vyhlageného
dne 20. 10. 2004, vybrana Reklamni agentura m-ARK. Uchaze¢i museli predlozit zévaznou
nabidku. Ta obsahovala zakladni Gdaje o piedkladateli (ovéfené opravnéni
k podnikéani — Zivnostensky list, pfipadné¢ vypis z obchodniho rejstiiku), prokézani zkuSenosti
s tvorbou obdobnych projektt formou referenci & doloZenim zhotovenych vystupii a navrh
koncepce zajistujici vlastni realizaci produktu véetné harmonogramu postupu praci
a rozpoCtu. Zpracovatel mél také piedlozit seznam subjektl, které by byly nové zapojeny
do produktu na sezénu 2006. Nabidky byly hodnoceny podle kvality zpracovani z hlediska
komplexnosti, népaditosti i kreativniho pristupu. Déle se kladl dtraz na zkugenosti zhotovitele
s obdobnym zpracovanim takovéto zakazky. DuleZitou roli pfi rozhodovani hrala rovne cena
za dilo.

S agenturou podepsalo mésto a kraj smlouvu o spolupraci na projektu ,,Marketingova
podpora Olomouc region Card na obdobi 2005 — 2006 (ptiloha ¢&. 4). Pro agenturu
z ni vyplyvaji nasledujici povinnosti napf.:

Realizdtor se zavazuje:

1. Marketing
> vyhledat nové poskytovatele volnych vstupi nebo slev a kazdoro¢ng
s 10 poskytovateli uzaviit smlouvy,

> dodrzet harmonogram.

2. Reklama, propagace, vyroba

> ziskat pro produkt generalniho sponzora a medidlniho partnera,

> zajistit reklamni kampan¢ formou televiznich i rozhlasovych spotli, novinové
a internetové reklamy, propagace na veletrzich cestovniho ruchu, propagace
ve spolupréci s incomingovymi cestovnimi kanceldfemi a kancelafemi specializujicimi
se na domdci cestovni ruch,

> zajistit vyrobu novych karet, vyrobu samolepek s logem Kkaret, tisk i distribuci,

reklamnich letdkd a informaénich brozur.
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3. Administrace a distribuce

» kuzavirdni komisionaiskych smluv s proviznimi prodejci. Smlouvy nemusi byt
konzultovany, schvaleny a podepsény zastupci zadavateli (mésto, kraj),

> pfipravit smlouvy snovymi subjekty poskytujicimi volny vstup. Navrhy smluv
pro poskytovani volného vstupu musi byt konzultovany, schvéleny a podepsany
zastupci zadavatel{i.

> aktualizovat reklamni letaky i informa&ni broZury a distribuovat je,

A4

proskolit nové zapojené prodejce a provozovatele objektti do 15. 4. 2005,

> aktualizovat stavajici PC program pro evidenci karet i navitévnosti zapojenych
subjektd,

» provadét pravidelné vyuctovani prodeje vSech typt karet na zikladé udaji ziskanych
od jednotlivych zapojenych subjektli spolené s vyplacenim pfislusnych provizi
podle smluv uzavienych s poskytovateli volnych vstupti i proviznimi prodejci,

» podavat piilroéni zpravu do 30. 6. a zavéreénou zpravu (v roce 2005 do 15. 12., v roce
2006 do 15. 11.) zadavatelim véetné hodnoceni realizace produktu i vyuétovéni
vydajl a pfijmu.

Zadavatelé se zavazuji:

> poskytnout finanéni prostiedky podle planovaného rozpoétu financovani Olomouc
region Card. Na rok 2005 se jedna o 567 200,- K& vé&etné 19 % DPH, na rok 2006
0995 387,- K& véetné 19 % DPH.

Pokud agentura nesplni povinnosti stanovené ve smlouvé, mohou zadavatelé odstoupit
od smlouvy. V tomto ptipadé agentura musi vratit veskeré finan¢ni prostiedky, které byly
poukézany na jeji ucet véetnd pokuty 1,5 % z celkové &astky. Neuskutedni-li se akce ze strany

zadavatelti, ma realizator pravo na thradu prokazatelnych naklada.

6.1.5 Vztahy mezi ziéastnénymi subjekty a vlastniky projektu
Statutdrni mésto Olomouc a Olomoucky kraj jako vlastnici produktu uzavieli smlouvu

o spolupréci (pfiloha €. 7) s poskytovateli volnych vstupti. Na zakladé uzavienych smluvnich
podminek nalezi provozovateltim objektll za kazdy volny vstup pfi ptedloZeni Olomouc
region Card provize. Jeji vyse je u kazdého subjektu rozdilna, napt. muzea maji provizi 25 %
z b&zného vstupného pro jednu osobu za jeden vstup, u ZOO dosahuje 50 %. Vyjimku tvoii
dopravni podnik, ktery dostavéa 10 % z kazdé prodané karty proviznim prodejcem.

Mezi povinnosti provozovatele patti tadné vyuctovani vsech vstupi realizovanych v ramci

karty a to vzdy jedenkrat za kalendéini &tvrtleti. Dale musi v mist¢ prodeje vstupenek do jim
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provozovaného zafizeni viditelné vyznacit skuteCnost, Ze vstup pro drzitele karet je zdarma,
a v témZe misté vystavit i priib&Zné dopliiovat informacni letaky.

Vztahy s proviznimi prodejci upravuje komisionaiska smlouva (pfiloha ¢. 8). Provizni
prodejce neboli komisiondf se zavazuje provadét pro vlastniky (komitenty) prodej Olomouc
region Card za ceny uvedené pro jednotlivé druhy karet. Zafizovanim této obchodni
zélezitosti mu piislusi 10% provize zcelkové ceny prodanych a vevidenci fadné
zaznamenanych karet. Je povinen vZdy nejpozdéji do posledniho dne ptislusného
kalendafniho mésice piedat vyuétovani prodeje karet za dany kalendaini mésic. Odpovida
za §kody vzniklé v dasledku jejich zniceni, poSkozeni €i kradeze.

Smlouvy nejsou uzavieny s poskytovateli slev. Ti pouze potvrzuji tuto informaci pisemné.
Neni u nich stanovena Zadna provize. Slevy poskytuji za reklamu v informaéni broZufe

k Olomouc region Card.

6.2 Tabor region Pass

6.2.1 Cile projektu

Hlavni ideou zavedeni nového produktu nazvaného Tébor region Pass je rozsiteni znalosti
o turistické nabidce Téaborska nejen u obyvatel Ceské republiky, ale i u cizincii. Cilem je
zvySeni navitévnosti regionu, kterd ma pozitivni dopad na pifjmy plynouci do oblasti
a na s nimi spojeny hospodaisky rozvoj.

Projekt by mél motivovat navstévniky k zavitani do regionu, zvysit jejich spokojenost

pii pobytu vedouci k jeho prodlouZeni a zlepSit image Gizemi.

6.2.2 Prinos pro navstévniky
» vstupy zdarma nebo se slevou do n&kterych atraktivit cestovniho ruchu v regionu

(zficeniny hradi, muzea, galerie atd.),

» zdarma méstskd hromadnd doprava na uzemi mést Tabor, Sezimovo Usti a Plana
nad LuZnici,

> C&erpani slev na vybrané sluzby (napf. stravovéni, ubytovani),

» mapa regionu a tipy na vylety.

6.2.3 Piinos pro podnikatele v regionu
> formou spoluprace ziskat konkurenéni vyhodu oproti jinym oblastem,

> zaji§téni propagace prostfednictvim informa¢ni broZury a internetovych stranek

tykajicich se slevové karty.
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6.2.4 Cilové skupiny
Na zaklad® vysledkti marketingového vyzkumu navitévnika Taborska byly stanoveny

cilové skupiny:
» navitévnici phjizd&ici vramci neorganizovaneho cestovniho ruchu za uCelem
rekreace,
» zejména udastnici domaciho cestovniho ruchu,
» rodiny s détmi.
Téabor region Pass nebude urcen studentim. Ti mohou &erpat fadu vyhod a slev pfi
cestovani, vstupném do kulturn&-historickych pamatek nebo pro ubytovani & stravovani v

ramci Mezinarodni studentské identifika¢ni karty - ISIC.

6.2.5 Varianty
» Tébor region Pass — 72 hodin pro dospg&lého (od 15 let)

Obrizek & 3: Tabor region Pass — 72 hodin pro dospélého

Tabor region Pass =5~

140

Zdroj: Vlastni zpracovani

» Tabor region Pass — 72 hodin pro dité (do 15 let)
Obriézek &. 4: Tabor region Pass — 72 hodin pro dité

Tabor

Zdroj: Vlastni zpracovani
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6.2.6 Doporucena cena
Cena byla navrZena, aby spliiovala kritérium pfijatelnosti pro zékaznika. Méla by

motivovat navstévnika ke koupi karty.
Pfi tvorbé doporudené ceny se také prihlizelo k vySi cen vstupného do atraktivit cestovniho

ruchu v regionu a slev poskytnutych v ramci karty.

72hodinova karta — dospély 120,- K¢&
72hodinova karta — dité 60,- K¢

6.2.7 Financovani projektu
Produkt budou financovat ze svych rozpodti mésta Téabor, Sezimovo Usti, Plana

nad LuZnici pfipadng i dal$i. Za timto uelem vznikne sdruZeni. PHi jeho zaloZeni dojde
k vyjasnéni vSech otazek spojenych s podilem na spolufinancovani projektu.
Dale bude vyuZito Cerpani zdroji z podptirnych programi:
> rozpoctu JihoGeského kraje,
* tematicka skupina Oblast cestovniho ruchu, kultury a vnéjsich vztahi,
* grantovy program Produkty a sluzby v cestovnim ruchu,
> Spole¢ného regionalniho operagniho programu,
®* priorita 4: Rozvoj cestovniho ruchu,
* opatieni 4.1: Rozvoj sluZeb cestovniho ruchu,
®* podopatieni 4.1.2: Podpora regionélnich a mistnich sluZeb cestovniho ruchu.

SdruZeni se rovnéZz bude snazit ziskat sponzora.

6.2.8 Realizator

Realizatorem projektu se stane subjekt, ktery bude vybréan na zakladé vybérového Fizeni.
Naplni jeho ¢innosti bude zajistovani chodu celého produktu, zpracovani agendy, vydavani
propagacnich materiali i reklamni kampan& na podporu prodeje Tabor region Pass.
Pfi rozhodovani o vitézi bude kladen diiraz na kvalitu zpracované nabidky uchazede, na cenu

1 zkuSenosti s podobnymi projekty.

6.2.9 Vztahy mezi zadastnénymi stranami
Vztahy budou upraveny obdobnym zptisobem jako v projektu Olomouc region Card. Vyse

provizi a slev zavisi na spole¢ném ujednéni zigastnénych stran.
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6.2.10 Yorma dostupnosti karty o -
Karia bude prodiavana provizaim prodeict. Mezd nt hudon DA ZR|mR Tnformatn

centra v celém reglony, stamice CD), autobusové nadraii v Tabote, hotely 1 cestovni kancelate,

Jedna se tedy o subjekty cestovniho ruchy.

6.2.11 Forma Prezentace produktu
Nesta¢i jen vytvorit dosazitelny a cenove pfistupny Tabor region Pass, ale navitvnici

destinace musi byt také o ném informovani prostfednictvim napg.:
> reklamy v médiich (tisk, rozhlas, televize), v i na meéstskych hromadnych dopravnich
prostiedcich a na billboardech,
propaga¢nich materialg,
intemetovych stranek,

>
>
> katalogii cestovnich kancelaf,
> veletrhii cestovniho ruchu,

>

public relations — tiskové konference, tiskové Zpravy.

6.2.12 Zpisob ziskéni zpétné vazby

O poctu prodanych karet a uskute¢nénych volnych vstupi do objektii budou realizatora
informovat provizni prodejci spolu s provozovatelj objektd v ramci vylctovani. Realizitor

bude povinen predkladat sdruZeni zavéreené i prubézné zpravy.

6.2.13 Subjekty zapojené v projektu Tabor region Pass
Pfi vytvafeni produktu byly vytipovany pamatkové objekty, ptirodni atraktivity,

Provozovatelé ubytovacich, stravovacich, sportovnich i dalgich zafizeni a sluzeb. Poté byly
navrZeny slevy na vstupném i zahrnutych sluzbach. Jejich vyse je uvedena Vv nasledujicich
tabulkéch (tabulka &. 5 — 10).

VSichni  poskytovatel¢ slev budou spole¢né s proviznimi prodejci  prezentovani

v informaéni brozute vydané ke kart& a na internetovych stankach mésta Tébora, Odkazy

tykajici se Tabor region Pass budou rovnéz na strankdch sdruZenych mést.
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Tabulka &. S: Doprava

Poskytovatelé slev Vyse slev

COMETT PLUS, spol. s r.o.
Chynovska 2115, 390 02 Tabor

[73 +420 381 485 230, +420 737 262 230
[0 http://www.comettplus.cz 100 %

@ comettplus@comettplus.cz
- zajistuje méstskou hromadnou dopravu na uzemi mést Tabor,
Sezimovo Usti, Plana nad Luznici a 5-ti pfilehlych obci

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka & 6: Zamek a ziiceniny hradi

Poskytovatelé slev Vyse slev

Zamek Bechyné

Z4amek 1, 391 65 Bechyné

73 +420 381 213 143

[0 http://www.zamek-bechyne.cz 30 %

[*" info@zamek-bechyne.cz

Oteviraci doba: 16. 4. —31. 5. 2006....S0, NE...10:00 — 17:00
1.6.-31.8. 2006....UT-NE...10:00 — 17:00

K vidéni jsou soukromé pokoje Petra Voka z Rozmberka.

Dobronice u Bechyné

Provoz hradu: Miloslav Pinc

73 +420 604 841 637, 381 233 205 (zédznamnik)

P http://www.dobronice.cz 50 %

[*". ursus.tabor@seznam.cz

Oteviraci doba: 1. 5. -30.6.,1.9. - 30.9..SQ—NE..10:00— 17:00
1.7.-31.8.P012:00-19:00..UT-NE10:00-19:00

Choustnik
Obecni tfad Choustnik, Choustnik 16, 391 18 Choustnik

5 +420 381 592 181
[€) http://www.choustnik.obecniurad.net 100 %

[*". obec.choustnik@volny.cz
Oteviraci doba: 1. 4-30.6., 1. 9. — 31.10..SO,NE..9:00 — 17:00
1.7.-31.8., ...cevvreone PO-NE.9:00 — 17:00
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Kozi hriadek ,
Méstské stiedisko kultury, nam. T. Bati 710, 391 02 Sez. Usti

=5 +420 381 276 707, 381 276 710

@ http://www.sezimovo-usti.cz

[+ kozihradek@sezimovo-usti.cz

Oteviraci doba: 1. 5.-30.9. ....UT - NE.....10:00 - 16:30

100 %

Selmberk

Mesto Mladé Vozice, Zizkovo nim. 8, 391 43 Mlada Vozice

75 +420 381 201 911, +420 775 685 030

@ http://www.selmberk.unas.cz

[*7 selmberk@seznam.cz

Oteviraci doba: 1. 4. -30.6.,1.9. - 31'.10..SO..10:00 —18:00
17.-31.8..UT-PA NE...... 10:00 — 17:00

100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka & 7: Muzea a pamatky

Poskytovatelé slev

Vyse slev

Hasi¢ské muzeum

nadm. T. G. M. 140, 391 65 Bechyné

73 +420 381 213 115, +420 602 840 275

@ http://www.mestobechyne.cz

Oteviraci doba: 1. 9.-30. 9.CT-NE..9:00 — 12:00;13:00 — 17:00
1. 7.-31. 8.UT-NE.9:00 — 12:00;13:00 — 17:00

100 %

Husitské muzeum

Zizkovo namésti 1, 390 01 Tabor

5 +420 381 254 286

© http://www.husmuzeum.cz

[*" tabor@husmuzeum.cz

Oteviraci doba: 1. 4.-31.10. ..... PO -NE...8:30-17:00
1.11.-31.3. ....PO-PA...8:30 - 17:00

K vidéni je stdld expozice Husité“, stfedoveké podzemi,

Galerie vytvarného uméni.

50 %
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Muzeum Kodet
Kotnovska 138, 390 01 Tabor

1 +420 381 252 817

0,
[©) http://www kristian-kodet.cz 100 %
@ kristian kodet@kristian-kodet.cz
Oteviraci doba: 1. 5. - 30. 9..UT — NE..10:00 - 12:00;

13:00 - 16:00
Muzeum Vladimira Preclika
Zamek 1, 391 65 Bechyng
3 +420 381 213 143
[€3) hitp://www.zamek-bechyne.cz 30 %
@ info@zamek-bechyne.cz
Oteviraci doba: 20. 5. — 30. 9..UT - NE..10:00 — 17:00
- pfes 100 exponatii tvorby sochafe Vladimira Preclika
AlRSova jihoteska galerie
Zamek 135, 391 65 Bechyné
51 +420 381 213 092
@) http://www.mestobechyne.cz 100 %
Oteviraci doba: 30. 4. — 30. 9..PO — NE..9:00 — 12:00;
12:30 - 17:00
- vystava keramiky: sbirka praci mezinarodnich keramickych
sympozii
Bechyiiska brina a vyhlidkova véz Kotnov
Husitské muzeum Tabor, Zizkovo nam. 1, 390 01 Tébor
=1 +420 381 252 788
D) http://www.husmuzeum.cz
tabor@husmuzeum.cz 50 %

Oteviraci doba: 1.5.-30.9. ....PO-NE..... 8:30 - 17:00

1. 10. — 30. 4.....pouze skupiny na objednavku
. stéld expozice ,Zivot a prace stfedovéké spoleCnosti”,
vyhlidkova v&Z Kotnov
BeneSova vila a Pamatnik Dr. E. Benese
tfida Dr. E. Benege 201, 390 01 Sezimovo Usti
E +420 381 201 111, +420 381 261 674
@ http://www.sezimovo-usti.cz, http://www.husmuzeum.cz 100 %

@) info@sezimovo-usti.cz, tabor@husmuzeum.cz
Oteviraci doba: 1. 11. — 30. 4... denng...8:00 — 15:00
1. 5.-31. 10... denng...8:00 — 18:00
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Bilkuv dim

Udolni 133, 391 55 Chynov

E +420 381 297 230, +420 381 297 624

@ http://www.citygalleryprague.cz

Oteviraci doba: 15.5.-15.10.UT-NE..10:00-12:00;13:00-17:00
16.10.-14.5. na objednavku

- rodny déim sochate a grafika Frantidka Bilka

100 %

Dé&kansky kostel Proménéni Piné na hoie Tabor
Provozovatel vyhlidky: p. KrouZek
Zizkovo nam., 390 01 Tébor
E +420 381 251 226 (zaznamnik), +420 606 322 050
D) http://www.tabor.cz
Oteviraci doba: 1.7. - 31. 8...PO - NE.....10:00 — 17:00

100 %

Galerie A.D. 1551
Martinka Hisky 54, 390 01 T4bor

53 +420 381 254 286, +420 381 254 070
@ http://www.husmuzeum.cz

@ tabor@husmuzeum.cz
Oteviraci doba: 1. 5. —30. 9..PO — NE..8:30 — 17:00
- velikono&ni a vano&ni vystavy, tématické i autorské vystavy

50 %

Rozmbersky dum

Petra Voka 152/1, 392 01 Sobé&slav

1 +420 381 524 425 (spravuje Husitské muzeum T4bor)
(@] http://www.husmuzeum.cz

tabor@husmuzeum.cz
Oteviraci doba:1.5. — 30.9...UT-NE..8:00-12:00;12:30-16:30
- expozice ,,Ptiroda Taborska“

100 %

Skanzen — kovdrna, &ernd kuchyné, expozice
loutek

Z4&lui u Vlastibofe &. 1, 392 01 Sobéslav

1 +420 736 157 722, +420 274 817 834

Oteviraci doba: 1. 4. —30.9... UT — NE ...10:00 - 18:00

- lidové architektura oznatovana jako jihodeské selské baroko

100 %
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Smrékuv dum
ndm. Republiky 107/L, 392 01 Sobéslav

[ +420 381 524 853 (spravuje Husitské muzeum T4bor)
[ http://www.husmuzeum.cz

@ tabor@husmuzeum.cz )
Oteviraci doba:1.5. —30.9...UT-NE..8:00-12:00;12:30-16:30
- expozice ,,Narodopis Blat a Kozacka“

100 %

Weisuv diim

nam. T. G. Masaryka 111, 391 81 Veseli nad Luznici

[ +420 381 583 376 (spravuje Husitské muzeum T4bor)
P http://www.husmuzeum.cz

@ tabor@husmuzeum.cz )
Oteviraci doba: 1.4. —30.9...UT-NE..8:00-12:00;12:30-16:30
- expozice ,,Z pokladii muzea®, , Pamétni siti Karla Weise*

100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka ¢&. 8: Priroda

Poskytovatelé slev

Vyse slev

Botanicka zahrada Tabor — sbirkové skleniky

ndm. T. G. Masaryka 788, 390 02 Tébor

£ +420 381 252 043

P http://www.szes.tabor.cz/botgarden

@, bot-garden@szes.tabor.cz )

Oteviraci doba: 1. 10. - 31. 5. ...PO-PA ..8:00 - 15:30
1.6.-30.9. ...PO-PA...8:00 - 15:30

100 %

Chynovska jeskyné

Sprava Chynovské jeskyné, Dolni Hofice 54, 391 55 Chynov

£ +420 381 299 034, +420 724 330 365

P http://www.volny.cz/jeskynechynov

[@ chynov.cave@mybox.cz )

Oteviraci doba: 1. 4.-30. 6., 1. 9.-30. 9...UT-NE...9:00- 15:30
1.7-31.8. .................UT-NE...9:00- 16:30

50 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka & 9: Relax, sport, atrakce

Poskytovatelé slev Vyse slev
Aeroklub Tibor, leti§t& Tabor — Capiv dvir
[ +420 381 263 264, +420 606 106 422
P http://www.aktabor.cz
@ aktabor@zde.cz 15 %
- vyhlidkové lety nad Téaborem i jiznimi Cechy motorovym a
bezmotorovym letadlem nebo balénem
Bowling Budy s Bar
Spitélské nam. 509 (Svejkova hospoda), 390 01 T4bor
[ +420 381 257 483, +420 381 257 733 15 %
Oteviraci doba: PO - NE ... 15:00 —3:00 z celkového
uctu
Farma /Y Cunkov
Vladimir Vopravil, Cunkov 5, 391 33 Jistebnice
[73 +420 381 273 686
(€%, hitp:// www.volny.cz/hucul 30 %
@ hucul@volny.cz
Slevu lze uplatnit na vyjizdku do okoli, vyuku v jizd4rné,
vodéni dé&ti, vyjizd'ku v 1ét& kotarem nebo v zim& na sanich.
Golfova
vyuka
1. Jiho&esky Golfovy Klub Bechyné 30 %
Panstvi Bechyng, Zamek 1, 391 65 Bechyn¢
75 +420 381 211 123 Piij¢eni golf.

[0, http://www.golf-bechyne.cz hole 100 %
[ info@golf-bechyne.cz
1x Zeton
(50 mi&i)
50 %
Kosmeticky salon Ajurvéda
Adriana Moutvitkova, Van¢urova 1946, 390 01 Tabor 20 %
- osetfeni pleti ajurvédskou pfirodni kosmetickou °
- specidlng sestavené ajurvédské kury podle potieb pleti z “!ké::ém
u

- hluboce relaxadni, regeneratni masize
I3 objednévky dle telefonické domluvy +420 723 127 151
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Lazné Bechyné
Lazné Bechyng, s. r. 0., 391 65 Bechyné 202
+420 381 476 100
[@) http:// www.bechyne.cz
@) info@laznebechyne.cz
Slevu lze uplatnit na voln¢ prodejné lazetiské procedury:
perli¢kové koupele, slatinné koupele a zibaly, klasické masazZe,
cviteni.

10 %

Plavecky stadion Tabor
Kvapilova 2500, 390 03 T4dbor

£ +420 381 232 451
@ http:// www.tzmt.cz
tzmtps@tzmt.cz .
Oteviraci doba:kryty bazén: PO—PA ...6:00-8:00 19:00-22:00,
SO...6:00 — 9:00 13:00 — 22:00, NE... 10:00 — 19:00

10 %

e

R

Pajfovna jizdnich kol — Zelezniéni stanice Tabor
Zavazadlova pokladna CD, Husovo nam., Tabor
+420 972 552 916
http://www.cd.cz/pujcovnykol
@) MVodak@opr.plz.cd.cz
Oteviraci doba: PO-NE .........7:00 — 18:00

10 %

Pajcovna jizdnich kol — Zelezni¢ni stanice Veseli
nad Luznici
Osobni pokladna €D
+420 972 552 133
[@) http://www.cd.cz/pujcovnykol
@) IEnglichova@opr.plz.cd.cz
Oteviraci doba: PO-NE .........5:40 - 21:00

10 %

Pijcovna lodi - Jokota
Budgjovické 1178, 390 02 Tabor

+420 606 425 310, +420 244 403 108
[@) http://www jokota.koutek.net

koutek.jokota@seznam.cz
- puj¢ovna lodi a vodického vybaveni

10 %
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Pijcovna lodi Jola
Josef Macasek, Na Libusi 625, 391 65 Bechyne

3 +420 381 213 614, +420 602 954 084,+420 607 807 199

@ http://www jolabechyne.wz.cz 5%

@ j.macasek@quick.cz

Firma Jola nabizi k zapijéeni lod® a raftové Cluny: kanoe,

&luny pro 4 nebo 6 osob.

Relax centrum — Hotel Relax U Drsu

Varsavska 2708, 390 05 Tabor SIZ‘;“&

£53 +420 381 263 905 pszsﬂo“w“l"a

@) http://www.hotel-relax.cz 50 %

drs@hotel-relax.info

Oteviraci doba: denné po cely rok 9:00 — 22:00 Whirpool,

- 2 kurty ricochet, posilovna, sauna, sal na aerobic, solarium, ricochet

masaZe, whirpoolova vana, ob&erstveni 10 %

Sportcentrum Plana nad LuZnici

CSA 244, 391 11 Plan4 nad LuZnici

£ +420 381 292 539 15 %

Oteviraci doba: PO,ST, PA — NE 9:00 — 12:00 14:00 —22:00, 4 celkového
UT a CT 14:00 — 22:00 o

- kurt ricochet, squash, posilovna, soldrium, pijéovna
sportovnich potieb, ob&erstveni

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka & 10: Ubytovéni a stravovani

Poskytovatelé slev Vyse slev
Hotel Dvorik — Kotnov Tabor****
Hradebni 3037, 390 01 Tabor
3 +420 381 251 290 Ubytovani,
6%, http://www.dvorakta.genea2000.cz stravovani
[*I dvorakta@genea2000.cz 10 %

Hotel disponuje 72 luxusnimi pokoji. V zdzemi nechybi
konferenéni prostory aZ pro 400 osob, whirpool squash aréna,
sauna, solarium a fitness centrum.
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Hotel Fontiana
Sudométice u Bechyné 54, 39172 Sudoméfice u Bechyné

51 +420 381 211 129; +420 604 444 751
(@) http://www.hotelfontana. xf.cz

@ hotel.fontana@tiscali.cz
Hotel nabizi 6 pokojii. K dispozici je restaurace, salonek,
tischovna i piij¢ovna kol, moznost parkovéni pfed hotelem.

Ubytovani
10 %

Hotel Lazné Tabor****
Celkovice 44, 390 01 T4bor

4 +420 381 202 511

@ http://www.lazne.genea2000.cz

lazne@genea2000.cz
Hotel disponuje 15 luxusnimi pokoji. Hotelova restaurace
nabizi $iroky sortiment doméci a zahrani¢ni kuchyng.

Ubytovani,
stravovani
10 %

Hotel Lucia

CSA 598, 391 81 Veseli nad Luznici

-1 +420 381 581 005

@ http://www.hotellucia.cz

@ info@hotellucia.cz

Hotel nabizi 54 pokojii. Soudasti hotelu je nekufdcka
restaurace, kavarna, taverna a vlastni parkovaci plochy.

Ubytovani
15 %

Hotel Luznice
Roudn4 45, 392 01 Sobéslav

3 +420 381 520 010
@ http://www.sweb.cz/hotel.luznice

hotel.luznice@seznam.cz
Hotel disponuje 24 pokoji. Souasti hotelu je restaurace,
vinérna, salonek, parkovisté.

Ubytovani
20 %

Hotel Panska Bechyné***

nam. T. G. Masaryka 54, 391 65 Bechyn¢
[53 +420 381 212 550

@) http://www.hotel-bechyne.cz

@) hotel. panska@panstvi-bechyne.cz
Hotel disponuje 28 pokoji. Hotel nabizi vSechny typy

gastronomickych akci v&. hostin v historickém stylu.

Ubytovani
10 %
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Ubytovani,

stravovani
Hotel Relax U Drsa*** 15 %
Vargavska 2708, 390 05 Tabor
£53 +420 381 263 905 Sauna,
[©) hitp://www.hotel-relax.cz solarium,
@ drs@hotel-relax.info posilovna
Hotel nabizi 23 pokoji. K dispozici je soldrium, sauna, 50 %
whirpool, ricochet, posilovna, kadefnictvi a masaze. irmool.
ricochet
10 %
Motel EURO Sezimovo Usti )
Pod Kovosvitem 1080, 391 02 Sezimovo Usti
% +420 381 263 377, +420 724 088 321 Ubytovani
http:// www.motel-euro.cz 10 %
info@motel-euro.cz
Motel nabizi 10 pokoji. K dispozici je restaurace, vinarna,
salénky, vifiva vana, parkoviste.
Penzion Alfa
Klokotska 107, 390 01 Tabor
£ +420 381 256 165 Ubytovani
[ http://www.pensionalfa 10 %
art-in@seznam.cz
Penzion nabizi 10 pokojii. K dispozici je pfistup k Internetu,
Café bar, vinny bar, letni terasa a moznost ischovy kol.
Penzion Hurka
Hirka 34, 391 33 DraZice
£ +420 381 273 028, 603 541 385, 381 273 658 Ubytovani
D) http://www.penzion.info 59,
milena.sport@volny.cz
Penzion nabizi 6 pokoji s ptisluenstvim v CHKO Jistebnicka
vrchovina. MoZnost snidang v objektu.
Ubytovani
Penzion Karolin*** 15%
Malsice 85, 391 75 MalSice
E +420 381 277 466, +420 604 203 114 Stravovani
[ http://www karolin.cz 5%
@) info@karolin.cz
Penzion nabizi 8 pokojii. K dispozici je restaurace, letni terasa, Vyuka jizdy
salének, fitness, piijéovna kol a vlastni jezdecka stdj. na koni
15 %
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Penzion Kvéta

nam. T. G. Masaryka 21, 39165 Bechyné

E +420 381 212 294, 381 212 694, 602 809 531

(€3] http://www.sweb.cz/ubytovani bechyne

@ ubytovani.bechyne@seznam.cz

Nabizi ubytovani ve 3 dvouliizkovych pokojich s moZnosti
pfistylky.

Ubytovani
10 %

Penzion Milena

Husovo namé&sti 529, 390 02 Tabor

+420 381 254 755

[©] http://www.penzion.info

milena.sport@volny.cz

Penzion nabizi 19 pokoji. K dispozici je parkovist€, moZnost
zajisténi snidané pro skupiny min. 6 osob.

Ubytovani
5%

Penzion U Riize ,

Prokopa Holého 59, 391 01 Sezimovo Usti I

B +420 381 271 362, +420 607 146 785

[© http://penzionuruze. wz.cz

@ karkal@centrum.cz

Penzion nabizi 7 pokoji. V objektu se nachézi restaurace,
zahrada, terasa, détské h¥i$té. MozZnost parkovani ve dvofe.

Ubytovani
10 %

Blazkuv statek

Dudov 3, 391 75 MalSice u Tabora

E +420 257 812 888, 602 353 515

(6] http://www.allczech.cz/Blazkuv_statek_cz_8.htm

@ ondrej.kotora@volny.cz

Zrekonstruovany statek, vn&mZ se nachizi apartmin.
K dispozici je venkovni bazén, posezeni se zahradnim grilem,
stolni tenis, hiisté, Sipky.

Ubytovani
15%

Ubytovini v Bechyni — Nadézda Bilkova
Obranct mira 809, 391 65 Bechyné

1 +420 723 147 138, +420 604 891 872
(€] http://www.webpark.cz/baracek/

martin.bilek@centrum.cz

Jedn4 se o ubytovani na chalup&. MoZnost rybolovu pfimo na
pozemku, k dispozici je bazén, zahrada s ohni$tém, parkovani u
domu.

Ubytovani
5%
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ATC Karvanky
Jiraskova 407/11, 392 01 Sobéslav
=) +420 603 242 157, 381 521 003 (Cerven - zafi)

D http://www karvanky.webzdarma.cz/

[ karvanky@post.cz

Nabizi ubytovani ve 4-lizkovych chatkiach nebo mista pro
stany. K dispozici je spole¢né WC a umyvarny se sprchami,
restaurace, spoleCenska mistnost, hti§té i obchod (v sezéng).

Ubytovani
10 %

ATC Maly Jordan

Postovni ptihradka 75, 390 01 Tabor

51 +420 381 235 103 (recepce), +420 723 479 168
[©) http://www.web.quick.cz/atc-mj

@ atc_mj@centrum.cz

Autokempink je vprovozu od 1. 5. do 30. 9. MozZnost
ubytovani v chatkich nebo stanech. V aredlu se nachizi
spole¢na kuchyng, spole¢enska mistnost a bufet.

Ubytovani
10 %

Chatovy tabor Hvozd’any

391 65 Bechyné, provozovatel: Miroslav Silhan,

Pobiezni 3899/11, 466 04 Jablonec nad Nisou

£ +420 603 384 733

D http://www.mestobechyne.cz/firmy/chatky/index.html
Nabizi ubytovani v 5-ti lizkovych chatkach. K dispozici jsou
lizkoviny, spole¢né WC a umyvarny se sprchami.

Ubytovani
15%

Vodacké tiaboristé a lesni restaurace
Harrachovka

Pintova 151, 390 01 Tabor — LuZnice

E +420 381 233 716, 776 192 168, 606 822 428

(] http://mujweb.cz/www/harrachovka/index htm

[ harrachovka@centrum.cz

Kapacita tabofisté je cca 50 stani. V aredlu se nachazi denné
oteviena restaurace, WC a umyvarna.

Ubytovani
10 %

Turisticka ubytovna**

Nddrazni 316, 391 55 Chynov

£ +420 381 297 054

@ mikach@volny.cz

Nabizi ubytovani ve dvouliZkovych pokojich se spole¢nym
socialnim zafizenim. Spole¢nd kuchyilka a klubovna s TV.
Parkovist¢ pfed objektem. Celoro¢ni provoz.

15%
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Dobr4 ¢ajovna
Tomkova 2, 390 02 Tabor

1 +420 381 256 177 10 %
Oteviraci doba: PO - PA.......12:00 - 22:00 z celkoveho
SO - NE....14:00 - 23:00 uctu
Restaurace Beseda
nam. T. G. Masaryka 132, 391 81 Veseli nad LuZnici
1 +420 381 581 152 5%
Oteviraci doba: PO — CT.....9:00 - 21:00 z celkového
PA, SO......9:00 - 22:00 ictu
NE............ zavieno
Kafe Bar Havana
Zizkovo namésti 17, 390 01 Tabor
£ +420 381 253 383 15 %
www kafehavana.cz z celkového
KafeBarHavanal7@atlas.cz, kafehavana@kafehavana.cz uétu
Oteviraci doba: PO - CT.....10:30 - 23:30
PA -S0.....10:30 - 1:00
NE....ooooenn. 10:30 - 23:30
Restaurace Kozi hradek
391 56 T4bor - Mé&Sice
71 +420 381 251 903 50
Obgerstveni u Koziho hradku s ohni$tém a venkovni zahradkou v
je otevieno od dubna do fijna: UT - CT.....10:00 - 20:00 z celkového
PA - SO.....10:00 - 23:00 uctu
NE............ 10:00 - 20:00
Restaurace Maxim
Z4kostelni 661, 391 11 Plana nad Luznici .
3 +420 381 291 092 10 %
Oteviraci doba: PO — CT.....11:00 - 22:00 z “l!l‘é‘t’l‘l’ém

PA -SO.....11:00 - 23:00
NE.......... 11:00 - 22:00
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Restaurace Na Ruzku
Libusina 312, 391 65 Bechyné
+420 381 211 046

0
Oteviraci doba: PO —CT.....9:00 - 22:00 . 151&{;’ o
PA - SO.....9:00 - 24:00 o
NE.......... 10:00 - 21:00 J
Restaurace U Cerveného kong&
Kftizikova 31, 390 01 T4bor
E +420 381 255 320, +420728 920 587 10 %
@ www.sweb.cz/ucervenehokone/ z celkového
Oteviraci doba: PO - CT.....11:00 - 23:00 ity
PA - SO.....11:00 - 24:00
Restaurace Protivinka
nam. T. G. Masaryka 11, 391 65 Bechyn¢
+420 381 213 176 6
Oteviraci doba: 5 c:.l(l)coé;ho
Oteviraci doba: PO - CT.....10:00 - 22:00 st
PA-S0.....10:00 - 1:00 v
NE............ 10:00 - 21:00
Salatovy bar Barbados
sdatouy bar iy Vancurova 1239, 390 02 Téabor
B B ab # 3 E +420 776 089 990, +420 608 522 338 59
a.y 0 www.barbados.wz.cz 2 celkového
@ barbados@email.cz iu
Oteviraci doba: PO —PA......8:00 — 17:00
SO, NE......zavieno
Svejk Restaurant
E%itélské nam. 509, 390 01 T4bor
+420 381 257 733 .
[ http://www.svejk.cz » o:li ofzého
@ svejk@tabor.cz uctu

Oteviraci doba: PO - CT.....11:00 - 23:00
PA - SO.....11:00 - 24:00
NE............ 11:00 - 22:00

Zdroj: Vlastni zpracovani

70




6.2.14 Tip na vylet s pouzitim turistické slevové karty
JelikoZ typickym navstévnikem Taborska podle provedeného vyzkumu je osoba ve véku

od 26 do 35 let, kterd cestuje s partnerem, zdr?i se v regionu 2 — 3 dny a jako dopravni
prostfedek voli automobil, rozhodli jsme se navrhnout tip na t¥idenni vylet s vyuZitim Tabor
region Pass (tabulka ¢. 11).

vvvvvvvv

Tabulka ¢. 11: Tip na tfidenni vylet pro 2 osoby pfijizdéjici do regionu automobilem

Cena se slevou

l. den Tabor Cena bez slevy
Husitské muzeum
» expozice ,,Husité*

» stiedovéké podzemi

» Galerie vytvarného uméni
Obéd

> restaurace U Cerveného koné

> _tii generace Kodetli — sochy a obrazy 40,-Ke )
Bechynska brana a vyhlidkova véz Kotnov
> expozice ,,Zivot a prace sttedoveké 80.- K& 40.- K&
spole¢nosti* ’ ’
» vyhlidkova véz Kotnov
BeneSova vila a Pamatnik Dr. E. Benese 80,- K¢ -

990,- Ké&/noc
(v€etné snidan¢)
Vecere v hotelu Relax U Drsi B =

120,- K¢

Ubytovani v hotelu Relax U Drsi

» sauna v hotelu
2. den Chynov (Téabor — Chynov: 15 km) Cena bez slevy

Chynov — Plana nad Luznici: 11 km) - =
» restaurace Maxim

(Plané nad LuZnici — Sobéslav: 12 km) 40,- K¢ -
» _expozice ,,Narodopis Blat a Kozacka*
RoZzmbersky (.lum 5 , 40,- K& )
» expozice ,,Pfiroda Taborska*
Skanzen — kovirna, fernia kuchyné, expozice
outek
Sobé&slav — Zaluzi u Vlastibote: 6 km) 20,- K¢ -
> lidova architektura oznatovana jako
jihoCeské selské baroko
Ubytovani v hotelu Fontana 600,- Ké/noc | 540,- Ké&/noc
Zaluzi u Vlastibote — Sudoméfice u Bechyné: 100,- K¢ 100,- K¢
10 km) (snidan¢) (snidané)
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Vecere v hotelu Fontana - -

1. Jihoéesky Golfovy Klub Bechyné

» vyuka golfu (30 minut pro 2 osoby) 500,- K¢ 350,- K¢&
» nakup 2 Zetont — 100 mi¢d na cviénou 100,- K¢ 50,- K¢
louku
» pujéeni golfovych holi 100,- K& -
Obéd

» restaurace Na Ruzku - -
(Sudomeétice u Bechyné — Bechyné: 6 km)

Zimek Bechyné

» soukromé pokoje Petra Voka z RoZmberka 180,52 126 K2
Muzeum Vladimira Preclika . .
> pres 100 exponatl tvorby sochate Preclika 10~ o 1950
AlSova jihoceska galerie
> vystava keramiky — sbirka praci 60,- K& -
mezinarodnich keramickych sympozii
Ubytovani v penzionu Kvéta 600,- K¢ 540,- K&

Vecéere v restauraci Protivinka - -
O

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z tabulky vyplyva, Ze turisté pii tfidennim pobytu uSetfi 922,- K¢&. Jedna se o Gastku
vCetné odecteni ceny 2 ks karet za 120,- K&. Dojde tak k primérné uspoie 154,- K&/osoba/den

tzn. investice vloZena do karty se vrati jiz 1. den.

6.2.15 Priuzkum zajmu a ochoty spoluprice ze strany poskytovateli
slev
Z dtivodu ¢asové a finanéni naro¢nosti byl prizkum provadén prostiednictvim pisemného

dotazovani elektronickou cestou (pfiloha ¢. 9). Prob&hl v obdobi 13. 2. — 10. 3. 2006.
Osloveno bylo celkem 118 provozovatell (tabulka €. 12). Na otazku, zda by se do tohoto
projektu zapojili, odpovédélo 24 dotazanych, coZ piedstavuje 20 %. Kladné se vyjadiilo
18 respondentti a 6 zaporné. Ti, co odpovédéli negativng, jako hlavni ditvody uvedli, Ze navrh
je pro n€ nevyhodny, jejich propagace je dobfe zajisténa a tedy nepotiebuji byt propagovani
nebo Ze pii tak nizkych cendch, jsou uz dalsi slevy nepfijatelné.

Subjekty, které projevily zdjem o projekt, jsou ochotny poskytnout slevy v rozmezi
5 az 50 %. Dopravni podnik souhlasil se 100 % i smluvni provizi z celkového prodeje karet.

Vyse slev u ubytovacich zafizeni se pohybovala mezi 5 % a 20 %.
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Proviznimi prodejci se chtélo stat 8 provozovateli. Néktera zafizeni odmitla tuto nabidku,
protoZe nemaji z pohledu navstévnika atraktivni polohu.

Zav€rem lze fici, Ze o spolupraci projevili zajem pfedev$im subjekty, které se nachazi
mimo lokalitu Tébor.

Tabulka ¢. 12: Poskytovatelé slev

17 1 2 14

2 1 - 1

16 4 - 12

3 1 - 2

31 4 3 24

27 4 - 23

10 - - 10
8 1 1 6
1 - - 1

2 1 - 1

1 1 - -

Zdroj: Vlastni Setieni

6.2.16 Doporuceni

Pokud se bude tento produkt realizovat, je nutné jednotlivé provozovatele osobné
kontaktovat, zodpovédét jejich piipadné dotazy a domluvit se snimi na konkrétnich
podminkdach v ramci zapojeni do produktu.

Déle by mohl byt projekt rozsiten, aby nezahrnoval pouze sledovany region, ale i cely
JihoCesky kraj. Tim by se rozsifila nabidka poskytovateld slev a produkt by byl atraktivngjsi
ze strany navst€vnika. Soucasné by se kraj podilel ve vy$§i mife na spolufinancovani

projektu.
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Zavér
Hlavnim cilem prace bylo navrzeni konkrétniho produktu véetné urceni jeho dopadu
region.
Vychodiskem pro tuto praci byla nejprve identifikace pojmu produkt a dalSich termint
wisejicich s danou problematikou. Poté jsme se zaméfili na sledovanou oblast, kterou jsme
vymezili jako tzemi byvalého okresu Tabor a charakterizovali z hlediska pfirodnich
ntropogennich neboli uméle vytvotenych podminek. Stézejni ¢asti diplomové prace bylo
apovani nabidky turistickych produkti a marketingovy vyzkum navstévnika Taborska.
Na zakladé zjisténych skute¢nosti jsme se rozhodli k vytvofeni turistické slevové karty,
kterou navstévnik uSetfi pii svych cestach za poznanim taborského regionu. Jedna se tedy
egionalni turisticky produkt, do kterého jsou zapojeny jednotlivé subjekty cestovniho ruchu
sledované oblasti. Spoluprace téchto subjekti je nezbytnym predpokladem fungovani
¢ho produktu.
Cilem projektu je nejen prilakani vétsiho poctu navstévnikl z Ceské republiky
e zahrani¢i, ale i prodlouzeni jejich pobytu v regionu. To se projevi ve zvySenych piijmech
moucich do oblasti a povede k hospodatrskému rozvoji.
Dale byl vytvofen tip na vylet, jenz by mél byt efektivnim navodem pro vyuziti této karty.
hodou produktu je bezesporu moznost volby programu ptimo navstévnikem. Jen na ném
eZi, jaké zafizeni navstivi, ma k tomu pouze stanoveny ¢asovy limit, kdy je to vyhodné.
vova karta rovnéZ vychazi ze soucasného trendu individualné organizovaného cestovniho
hu tzn. vétsina turist si své cesty organizuje sama bez pomoci cestovni kancelare.
Za uelem uskute¢néni projektu byl zkouman zajem a ochota spoluprice ze strany
skytovateld  slev  prostfednictvim  pisemného dotazovani elektronickou cestou.
provedeném prizkumu odpovédél nizky pocet dotazanych, a proto nelze jednoznacné fici,
1 subjekty v budoucnosti projevi zajem o tento projekt. V ptipadé jeho realizace je tedy
tny osobni kontakt s jednotlivymi provozovateli zatizeni. Fungujici slevova karta by mohla
t nasledné roz$ifena na cely Jiho¢esky kraj. Timto by doslo k zapojeni vice poskytovatelt
v a slevova karta by byla pro navstévnika atraktivnéjsi.

Mizeme tedy konstatovat, Ze cil prace byl splnén.
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8 Summary

The basic aim of the thesis was to project a particular product with it's impact on a region.
The starting point was an identification of tourism product and other related terms. Then we
focused on the monitored area, which was defined as the former district of Tébor and was
characterized from the aspect of natural and artificial conditions. The fundamental diploma
part was to analyse tourism products and to carry out marketing research of Tabor visitors.

On the basis of the facts we had found, we decided to create a tourism discount pass,
which saves visitor’s money while travelling round the region of Tabor. It is a regional
tourism product, where individual tourism subjects from the focused area are involved.

The aim of this project is not only to attract more visitors from the Czech Republic and
foreign countries but also to lengthen their stay in this area. It will result in higher incomes
going into the region and lead to economic development.

Further a tip for a trip has been worked out. It could be a good instruction for a utilization
of this card. The product advantage is, it gives the tourist a possibility to choose a program by
oneself.

In order to realize the project we have investigated the interest of the discount providers
by means of electronic mail. As only a few people have taken part in the research, it is hard to
state, if these subjects show an interest in the product in the future.

Therefore we recommend a personal negotiation. This product could be extended and
consequently there may be connected tourism subjects across all JihoCesky kraj. The discount
pass would be more attractive for a customer then.

Based on the above stated facts we can say, the basic aim of the work has been realized.
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Pfiloha ¢. 1: Dotaznik

DOTAZNIK
Vézena pani/vaZeny pane,
jsem studentka Jiho&eské univerzity v Tabote a zpracovavam diplomovou praci na téma
» Produkty cestovniho ruchu na Tdborsku.“ T4borskem se zde rozumi byvaly okres T4bor.
Tento dotaznik je podkladem mé diplomové préce a za jeho vyplnéni Vam pfedem dékuji.

Martina Varikova

1. Jaky je hlavni diivod Vaseho pobytu na Téaborsku? (oznatte maximalné 2 odpovédi)

0  rekreace, odpoginek U navstéva ptibuznych/znémych

U sportovni vyziti U  spolecenska akce

0 poznani U pouze projizdim

O  sluzebni cesta O jiny—uved'te:............co..co.ooii.
2. Kolikrat jste jiz Taborsko navstivil/a?

O poprvé O nékolikrat 0  jezdim pravidelng

3. Jak dlouho se zde zdrzite?
0 1den (bez pfenocovaniy 0O 2-3 dny O 5-7dnd O 7avicednd

4. Pokud se na tomto mist& zdrite 2 a vice dnd, kde se ubytujete?

O hotel O penzion U u pfibuznych/znamych

O chata/chalupa O kemp/tabotiste L Jile8. ... ... .. rimmsmsaiinmss cs o
5. Jakym zptisobem jste se dopravil/a do tohoto regionu?

[ osobni automobil/motocykl U autobus - linka O autobus - zajezd

O vlak O kolo T T
6. S kym jste ptijel/a?

U sam/sama O srodinou U s prateli/znamymi

U s partnerem/partnerkou O se skupinou (zdjezd) O jinak:................
7. Odkud jste prevazné ziskal/a informace o Taborsku? (oznacte 1 nebo 2 hlavni zdroje informaci)

U reference od zndmych O Internet

Oz tisku, rozhlasu, televize O vlastni zkuSenost

U propagac¢ni materialy O Jinake....ooooiini
8. Jaky druh aktivit pfevaZuje béhem Vaseho pobytu na Taborsku?(oznaéte maximélng 3 odpovédi)

U poznavani pamatek U pési turistika 0 pracovni zalezZitosti

U poznavéni ptirody O cykloturistika O jiny:ecooiiiiiinininnnn.,

0 spolecenské akce 0 vodni sporty, koupani

9. Jaké atraktivity jste zde navstivil/a?
0 Husitské museum a katakomby
0 Vyhlidkova v&z Kotnov a Bechyiisk4 bréna
U Klésterni kostel Klokoty
0 Rozhledna Hylacka
0 Galerie Vodarenska véz
0 Barokni zdmek T4abor — M&Sice

Bene3ova vila a pamétnik Dr.E. Benese
Zamek Bechyné

Chynovské jeskyné

Kozi hradek — zficenina hradu
Choustnik — zficenina hradu
Selmberk — zficenina hradu
Zadné

Dooooog




10. Oznacte kiizkem, jak jste byl/a spokojen(a)/nespokojen(a) na Taborsku s nasledujicimi
body:

Velmi Spise Spise Velmi Nevyuzil/a
spokojen/a | spokojen/a | nespokojen/a nespokojen/a |jsem

Dopravni dostupnost

Ubytovaci sluzby

Stravovaci sluzby

Cinnost infocentra
v Taboie

11. Co Vis zde nejvice zaujalo, piipadné se Vam libilo?

..................................................................................................................

..................................................................................................................

13. Jakému typu organizovaného pobytu na T4borsku byste dal/a prednost?
(oznatte maximalng 2 odpovédi)
U poznavéani pamatek [0 poznavani pfirody O pésituristika O cykloturistika
U vodni sporty, koupani 0 spoledenské akce OJiny..ccoveniiniiiiiiiiiiiieenenn,

14. Pfal/a byste si mit b&éhem tohoto organizovaného pobytu ptedem zajisténé ubytovani?

0 ano O ne

15. Jaky typ stravovani byste preferoval/a?
0 snidané¢ O polopenze O plné penze O vlastni stravovani

16. Identifika¢ni otazky

Pohlavi: 0 muz O Zena
BydliSte (kraj): ........oooooiiiiiiii e
Vek: O do 16 let O 36-45let
O 17-25let 0O 46 -60 let
O 26-351let O 61 avice
Vzdélani: 0 zakladni/vyugen U stfedoSkolské O vysokoskolské
Zaméstnani: O student 0 nezaméstnany
0 zaméstnanec soukromého sektoru O dtchodce
U zameéstnanec vefejného sektoru U na matetské dovolené
O podnikatel O jiné




Pfiloha €. 2: Seznam turistickych atraktivit

Olomouc
1 | Méstska hromadna doprava — Olomouc Free
2 | Pfemyslovsky hrad — Olomouc Free
3 | Muzeum uméni Olomouc Free
4 | Vlastivédné muzeum Olomouc Free
5 | Bastionovéa pevnost — Olomouc Free
6 | Radni¢ni véZ — Olomouc Free
7 | Botanické zahrada — Olomouc Free
8 | ZOO - Svaty Kopecek Free
9 | Plavecky stadion Olomouc -20 %
10 | Lanové centrum PROUD, o.s -10 %
11 | Minigolf - MGC Olomouc — T¥. 17. listopadu Free
12 | Minigolf - MGC Olomouc — areal Letniho kina Free
13 | Petej tours Olomouc -10 %
14 | Bowland — Olomouc -50 %
15 | Hotel Flora — Olomouc -10 %
16 | Hotel Arigone — Olomouc -10 %
17 | Restaurace Arigone -10 %
18 | Hotel Hanacky dvtir — Olomouc -10 %
19 | Restaurace — hotel Fojtstvi — Sv. Kopecek -10 %
20 | Vinny restaurant — Olomouc -10%
21 | Moravska restaurace Olomouc -10 %
22 | Restaurace U Morousti -10 %
23 | Gastroland — Olomouc -10 %
24 | Hotel Lafayette -10 %
25 | Prodejna BOHEMIA — Olomouc -5%

Zdroj: www.kr-olomoucky.cz [2006-04-02]

Stiredni Morava

1 | Hrad Bouzov Free
2 | Hrad Sternberk Free
3 | Hrad Helfstyn Free
4 | Zamek Nameést' na Hané Free
5 | Zamek Plumlov Free
6 | Zamek Cechy pod Kosifem Pree
7 | Zamek Prerov Free
8 | Zamek Tovacov Free
9 | Arboretum — Bil4 Lhota Free
10 | Muzeum Komenského — Prerov Free
11 | Méstské muzeum a galerie v Hranicich Free
12 | Hasi¢ské muzeum — Cechy pod Kositem -50 %
13 | Expozice lidové architektury — Ptikazy Free
14 | Muzeum U Vodni branky Uni¢ov Free
15 | Lidova hvézdarna — Prostéjov Free




16 | Centrum zdravi Bohunovice -30%
17 | Lazné Teplice nad Becvou a.s. -10 %
18 | Méstské koupalisté Sternberk -30 %
19 | Klub drahového golfu Tovacov -50 %
20 | Horolezecka sténa Prost&jov -50 %
21 | Uméla horolezecka sténa Litovel -50 %
22 | Dropzone Prostéjov — tandemové seskoky -10 %
23 | Vyhlidkové lety Pierov -5%
24 | Aeroklub Hranice -10 %
25 | Pdjcovna lodi BUFUR — Medlov -25%
26 | MAMBA Air — Bohuriovice -10 %
27 | Hotel JANA*** -20 %
28 | Hotel m*** - Sternberk -10 %
29 | Hotel Valaskav grunt — Kozov -10 %
30 | AUTOKEMP Sternberk -10 %
31 | Restaurace, hotel ,,U Cimbury* — Bouzov -10 %
32 | Restaurace Na Nové — Drahanovice -10 %
33 | Restaurace ,,Pod Zudrem* — Ustin -10 %
34 | Restaurace a Vinarna U Radnice — Unicov -15%
35 | Restaurace U Dvou cisait — Unicov -15%
36 | Camping Baldovec -10 %
Zdroj: www .kr-olomoucky.cz [2006-04-02]

Jeseniky
1 | Zamek Jansky Vrch Free
Zamek Velké Losiny Free
3 | Lovecko-lesnické muzeum Usov, zdmek Usov Free
4 | Vlastivédné muzeum v Sumperku -25-35%
5 | Muzeum Zabieh -35-50 %
6 | Muzeum Mohelnice -35-50 %
7 | Pamatnik Adolfa Kaspara Lostice -35-50 %
8 | Muzeum Vincenze Priessnitze Jesenik -50 %
9 | Vlastivédné muzeum Jesenicka — Jesenik -50 %
10 | Méstské muzeum Javornik -50 %
11 | Méstské muzeum Zlaté Hory -50 %
12 | Zlatorudné mlyny — Zlaté Hory -50 %
13 | PieCerpavaci vodni elektrarna Dlouhé Strané -30 %
14 | Priessnitzovy lé¢ebné 1azné a.s. — Jesenik -10 %
15 | Lazné Velké Losiny -10%
16 | Statni 1é¢ebné lazné Bludov -10 %
17 | Statni 1é¢ebné lazné Karlova Studénka, s. p. -10 %
18 | Lazné€ Dolni Lipova -10 %
19 | Plavecky areal — Zabieh Free
20 | Horolezecka st¢éna ROCKPLAST — Zabieh -20%
21 | Horolezecka sténa — Boulder -30 %
22 | Horské minikary — Leo§ Haltmar, Ramzova -10 %
23 | Ski Areal Kare§ Kouty n. Desnou — horské minikary -30 %




24 | Bohema Zlaté Hory — sportovné rekreacni aredl -25-40 %
25 | Aeroklub Jesenik -10 %
26 | Hotel Aurum -10 %
27 | Penzion U Modrého Zvonku -10 %
28 | Penzion Reviz -10%
29 | Chata Reviz -10 %
30 | Restaurace Krasna vyhlidka -10 %
31 | Penzion Slezsky dim -20 %
32 | SKI centrum Miroslav -10 %
33 | Penzion a restaurace Terasa — Velké Losiny -10 %
34 | Hotel Dlouhé Stran€¢ — Kouty nad Desnou -20 %
35 | Rybaiska basta Lou¢na nad Desnou -10%
36 | Hotel Stara Posta — Filipovice -10 %
37 | Penzion ROSA — Cervena Voda -20 %
38 | Autocamping Bobrovnik — Lipova Lazné -10 %
39 | ATC Morava — sportovné rekreacni kemp — Mohelnice -25%
40 | Relaxcentrum — Béla pod Pradédem -15%
41 | Hostel Korzo - Sumperk -10 %
42 | Vleky Hyncice -10 %

Zdroj: www.kr-olomoucky.cz [2006-04-02]




Pfiloha ¢. 3: Seznam prodejnich mist

Olomouc

Informa¢ni centrum Statutarniho mésta Olomouce 585513 385
Tourist centrum — Horni ndmésti 585203 791
CDcentrum Olomouc hl. n. 972 741 620
Hotel Lafayette 585436 600
Hotel FLORA 585422 200
Hotel Hesperia 585421 735
Muzeum uméni 585514111
Vlastivédné muzeum Olomouc 583515111
CK Pressburg 585104 118
CA Autoturist, a.s. 585231299
CAIVETKA 587332222
Dopravni podnik mésta Olomouc, a. s. 585533 250
Prodejni misto: Legionaiska ul.

Dopravni podnik mésta Olomouc, a. s. 972 741 626
Prodejni misto: Hlavni nadrazi CD

Dopravni podnik mésta Olomouc, a. s. 585313 861

Prodejni misto: Ostravska ul.

Zdroj: www.kr-olomoucky.cz [2006-04-02]

Stiedni Morava

Plumlov — Zamek Plumlov 582393 217
Lipnik nad Be¢vou — Informaéni stredisko pfi 581 773 763
Stfedisku volného ¢asu

Méstské informacéni centrum Hranice 581 607 479
TIC — Turistické Informaéni Centrum — Litovel 585371076
Méstské informaéni centrum UniCov 585 054 880
Méstské informaéni centrum Sternberk 585012 320
Hotel FIT - Pferov 581 135522
Hotel m*** - Sternberk 585012516
Hotel JANA*** — Mistni informa¢ni centrum Pierov 581 204 466
Méstské informacni centrum Prerov 581217 187
Informaéni centrum Prostéjov 582329 722
Turistické informaéni centrum Nameést' na Hané 585952 184
Camping Baldovec 582 395 450

Zdroj: www kr-olomoucky.cz [2006-04-02]




Jeseniky

Méstské informaéni centrum Javornik 584 440 276
Regionalni a méstské informaéni centrum Sumperk 583214 000
Vlastivédné muzeum v Sumperku 583214 070
Informacni centrum Stity 583 440 109
Mistni informaéni stfedisko, Kulturni dim Bludov 583 238 177
INFOCENTRUM Zabieh 583 411 653
Muzeum Zabieh 583 413 646
Méstské informaéni centrum Mohelnice 583452111
Muzeum Mohelnice 583 430 693
Zamek Usov, Lovecko-lesnické muzeum v Usové 583435111
Pamatnik Adolfa Ka$para v Losticich 583 445 256
Informac¢ni centrum Bohema Zlaté Hory a.s. 584 425177
Informaéni stiedisko — Hornické muzeum Zlaté Hory | 584 425 329
Statni 1écebné lazné Karlova Studéanka, s. p. 554 798 262
Informacni centrum Velké Losiny 583 248 361
Méstské informacni centrum Jesenik 584 498 155

Zdroj: www.kr-olomoucky.cz [2006-04-02]

Praha

Infocentrum Klubu ¢eskych turisti 224261918
736 754 03

Internetovy velkoobchod petr@skubi.cz

Zdroj: www.kr-olomoucky.cz [2006-04-02]




Ptiloha ¢. 4: Marketingova podpora Olomouc region Card na obdobi 2005 - 2006

Smilouva o spolupraci na projektu
»Marketingova podpora Olomouc region Card
na obdobi 2005-2006 “

Statutarni mésto Olomouc
Zastoupeno Ing. Martinem Tesafikem — primatorem mésta
IC: 00299 308

DIC: CZ 00299 308

Sidlo: Horni namésti 583/1, 772 00 Olomouc

Bankovni spojeni: Ceska spofitelna, €.U 19-1801731369/0800
a

Olomoucky kraj

Zastoupen: RNDr. lvanem Kosatikem - hejtmanem Olomouckého kraje
IC: 60609460

DIC: CZ 60609460

Sidlo: Jeremenkova 40a, 779 11 Olomouc

Bankovni spojeni: KB Olomouc, &.u. 27-4228330207/0100, v.s.
2140211111/0RG.2512

dale jen zadavatelé na strané jedné

a

RNDr. lvan Marek

Uni€ovska 91, 785 01 Sternberk

Sidlo provozovny a fakturaéni adresa: Reklamni agentura m-ARK, Zelezni¢ni 4 :

772 00 Olomouc

ICO: 449 03 383

DIC: CZ 530 523 063

Bankovni spojeni: Raiffeisen Bank Olomouc, &.0.: 1025504074/5500

dale jen realizator na strané druhé

uzaviraji dle § 269 odst. 2 zakona &. 513/1, 991 Sb., obchodniho zakoniku, v platném
znéni

niZze uvedeného dne, mésice a roku, tuto smlouvu:




I. PREDMET A UCEL SMLOUVY

Pfedmétem této smlouvy je zajiSténi marketingové a administrativni realizace
produktu Olomouc region Card na obdobi od 1.1.2005 do 31.12.2006 dle
pfilozeného  harmonogramu ( viz pfiloha ke smlouvé) vriadné kvalité
a v dohodnutych terminech realizatorem, vitézem vybérové soutéze vyhlasené
v listopadu 2004 zadavateli.

Vybér realizatora pro realizaci produktu Olomouc region Card byl schvalen
Radou mésta Olomouce usnesenim & 23 dne 25.1.2005 a Radou
Olomouckého kraje usnesenim UR/4/25/2005 ze dne 13.1.2005.

Realizace produktu bude probihat na zakladé predem sjednanych podminek
vyplyvajicich ze Smlouvy o spolupraci na projektu ,Marketingova podpora
Olomouc region Card® (schvalena usnesenim Rady Olomouckého kraje
¢. UR/87/11/2004) a Radou mésta Olomouce dne 19.10.2004.

Ugelem této smlouvy je Gprava vzajemnych prav a povinnosti realizatora se
zadavateli v souladu s jejich viili a platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky.

Il. VYMEZENI POJMU - Olomouc region Card

Olomouc region Card je novy regionalni turisticky produkt, ktery navazuje
na produkt ,Olomouc Card", zaji§tujici navstévnikiim mésta Olomouce i celého
Olomouckého kraje zvyhodnéné vstupné do zapojenych pamatek a dale i slevy
u zapojenych subjektll cestovniho ruchu. V ramci produktu budou od dubna
2005 fungovat &tyfi typy karet (dva typy pro dospélé: 48 —hod. karta a 5 denni
karta, dva typy pro déti: 48-hod. karta a 5 denni karta) Tyto typy karet nahradi
od dubna 2005 stavajici karty produktu Olomouc card. Oba typy karet produktu
Olomouc card automaticky od 1.4.2005 zaniknou.

Turisticka karta Olomouc region Card se sklada ze dvou zakladnich
¢asti — vlastni karty a tzv. informacni brozury.

Vlastni karta bude oznacena dle typu karty - tj. jako 48 hodinova ¢i 5 denni
a bude zde uvedena i dal$i specifikace, pro koho je uréena — pro dité nebo
dospélého. U ditéte je na zadni strané karty - u podpisu drzitele karty mozny
i podpis doprovodu vzhledem k tomu, Ze karta je uréena pro déti 0 — 15 let.

Informaéni broZura bude obsahovat informace pro drzitele karty (pfehled
instituci poskytujicich slevu ¢&i volny vstup, seznam  prodejnich mist),
v€. pravidel, jak kartu spravné pouzivat. Dale bude obsahovat pfesnou definici
pojmu — dospély — dité. U ditéte — dité od 0 do 15 let — tj. do dovrSeni véku
15-ti let.

Presna definice platnosti karty:

48hodinova karta — plati 48 hodin bezprostfedné po sobé& nasledujicich
od data a hodiny oznac&eni karty , tj. vepsanim data, hodiny a podepsanim karty
drzitelem.




5denni karta — plati 5 — slovy pét bezprostiedné po sobé& nasledujicich
kalendarnich dn od data oznaceni karty, véetné dne oznaceni, tj. vepsanim
datumu a podepsanim karty drzitelem.

lll. VYMEZENIi POVINNOSTi ZADAVATELU A REALIZATORA PRODUKTU
OLOMOUC REGION CARD

Zadavatelé timto urCuji jednoho zastupce Olomouckého kraje - pi A.
Kretinskou — vedouci oddéleni cestovniho ruchu Krajského urfadu Olomouckého
kraje a jednoho zastupce statutarnino mésta Olomouc — Mgr. K. Oklestkovou —
vedouci oddéleni cestovniho ruchu a kultury Magistratu mésta Olomouce, ktefi
je budou zastupovat v komunikaci s realizatorem produktu.

2. Vymezeni povinnosti pro realizatora produktu vyplyvajici ze Smlouvy
o spolupraci na projektu ,Marketingova podpora Olomouc region Card*
podepsanou mezi zadavateli dne 21.10.2004:

A. Marketing

Realizator se zavazuje :

vyhledat nové poskytovatele volnych vstupll a slev (dale jen subjekth)
a prodejce z oblasti cestovniho ruchu v ramci Olomouce a Olomouckého kraje,
ktefi budou zapojeni do realizace Olomouc region Card.

kazdoro¢né uzavrit smlouvy primérné s 10 poskytovateli volnych vstupl a slev
¢i prodejci z oblasti cestovniho ruchu. Seznam novych poskytovatelll predlozit
zadavatellm v roce 2005 nejpozdéji do 31.10.2005 a v roce 2006 nejpozdeii
do 31.10.2006.

zachovat stavajici poskytovatele volnych vstupl a slev z produktu Olomouc
Card, ktery v dubnu 2005 zanika.

zajistit, aby smlouvy uzaviené zadavateli do 20.4.2005 k produktu Olomouc
region Card s poskytovateli volnych vstupl a s proviznimi prodejci zlstaly
nadale v platnosti.

dodrzet harmonogram, ktery je pfilohou této smlouvy, na obdobi od 1.1.2005
do 31.12.2006. Pokud dojde k zasadnim zménam v cenové politice v dotéenym
médiich, €i k jinym zasadnim zménam, bude rozsah i vymezeni poctu reklam
upraven v aktualizovaném harmonogramu a odsouhlasen smluvnimi stranami
a to minimalné 3 tydny pfed jejich realizaci pisemnou formou schvalenou
zadavateli.

B. Reklama, propagace , vyroba
Realizator se zavazuje :

ziskat pro projekt Olomouc region Card generalniho sponzora
ziskat pro projekt Olomouc region Card medialniho partnera




- zajistit reklamni kampané pro produkt, a to formou televiznich a rozhlasovych
reklamnich spot(l, novinové a internetové reklamy, propagace na veletrzich
cestovniho ruchu, propagace ve spolupraci s incomingovymi cestovnimi
kancelafemi a kancelafemi specializujicimi se na domaci cestovni ruch.

- dodrzet harmonogram uvedeny v pfiloze této smlouvy. Soucasti harmonogramu
je také vymezeni poctu reklam, reklamnich spotd, inzerce, pocet propagacnich
materialll na obdobi 1.1.2005 az 31.12.2006.

- zajistit vyrobu novych karet produktu Olomouc region Card.
- zaijistit tisk a distribuci reklamnich letak a informacnich brozur
- zaijistit vyrobu samolepek s logem v$ech typl karet

- zdarma prezentovat karty ve schvalenych projektech Statniho programu
podpory CR — MMR (napf.: Podpora CR v ¢asopisech)

C. Administrace a distribuce
Realizator se zavazuje :

- k uzavirani komisionarskych smluv s proviznimi prodejci realizatorem pro vetsi
pruznost a moznost rychlejsiho rozsifovani sité proviznich prodejci. Provizni
smlouvy nemusi byt konzultovany , schvaleny a podepsany zastupci
zadavatelu.

- pfipravit smlouvy s novymi subjekty poskytujicimi volny vstup  z oblasti
cestovniho ruchu v ramci Olomouckého kraje do realizace projektu Olomouc
region Card. Navrhy smluv pro poskytovani volného vstupu musi byt
konzultovany, schvaleny a poté podepsany zastupci zadavateld. Zadavatele
se zavazuji do 20.4.2005 dodat realizatorovi jiz schvéalené vzory smluv
pro poskytovatele volnych vstupl, které bude realizator vyhradné vyuZivat
pfi uzavirani dohod v ramci produktu Olomouc region Card.

- pInit konkrétni povinnosti realizatora (agentury) vyplyvajici ze schvalenych
a podepsanych smluv, uzavienych mezi zadavateli a poskytovateli sluzeb
vramci projektu Olomouc region Card (komisionaiské smlouvy a smiouvy
o spolupraci)

- aktualizovat reklamni letaky a informaéni brozury ke vSem typim karet
dle potieby

- zajistit prab&znou distribuci reklamnich letakd ke vSem typim karet na vSechna
stanovisté zapojenych prodejcl a subjektl, a to nejméné 1x za pololeti.

- zajistit dotisk vSech typu karet v potfebném rozsahu dle aktualni situace

- zaijistit distribuci samolepek s logem v§ech typli karet

- zajistit oznadeni vSech zapojenych subjektli a prodejci samolepkami s logem
vSech typl karet

- zajistit proskoleni nové zapojenych prodejcl a provozovatell objektl v terminu
do 15.4.2005




zajistit aktualizaci stavajiciho PC programu pro evidenci prodanych karet
a navstévnosti zapojenych subjektl, ktery by poskytlo mésto, tak aby tento
program odpovidal potiebam prodeje a evidence obou druh(l karet souasné

na zakladé adaju ziskanych od jednotlivych zapojenych subjektd provadét
pravidelné vyuctovani prodeje vSech typl karet, pravidelné vyactovani
navstévnosti a nasledné vyuctovani a vyplaceni pfislusnych provizi dle smluv
uzavienych s poskytovateli volnych vstupl a proviznimi prodejci.

podavat pravidelnou pulro¢ni zpravu zadavatelim do 30.&ervna pfislusného
kalendafniho roku — vyuétovani poétu prodanych karet jednotlivych typt, poctu
uskuteénénych volnych vstupli a vstupl za zlevnéné vstupné s uvedenim
subjektl, které tyto slevy a volné vstupy poskytly. Tyto informace budou pouzity
k medializaci produktu zadavateli.

podavat zavérecnou zpravu zadavatellm do 15.12.2005 (za obdobi
duben — listopad 2005) a v roce 2006 do 15.11.2006 (za obdobi prosinec 2005
— fijen 2006) — hodnoceni realizace produktu (sou€asny stav, piehledny popis
pInéni v8ech bodu smlouvy) a dale vyuétovani vydaja a pfijmi celé realizace
produktu Olomouc region Card. Vlednu 2007 doda realizator zavére¢nou
zpravu za rok 2006 véetné dajl za obdobi listopad - prosinec 2006.

Povinnosti dle 111.2.A.,B.,C. jsou povinnostmi realizatora dle 1.1. této smlouvy.

IV. FINANCNI ZDROJE

Na zakladé smlouvy o spolupraci mezi zadavateli ze dne 21.10.2004 se
zadavatelé zavazuji, ze mésto ze svého rozpocétu poskytne 35% celkové
uhrady za plnéni poskytované realizatorem dle schvalené finanéni
rozvahy , kraj pak 65% celkové Uhrady za pInéni poskytované realizatorem
dle schvalené financ¢ni rozvahy realizatora na_obdobi 1.1.2005 az
31.12.2006. Finanéni rozvaha nakladl realizatora véetné harmonogramu
realizace na obdobi 1.1.2005 az 31.12.2006 je pfilohou této smlouvy.

Na rok 2005 tato uhrada cini:

Statutarni mésto Olomouc : 198.520,- K¢
Olomoucky kraj : 368.680,- K¢

Celkem 567.200,- K¢ véetné 19 % DPH.

Na rok 2006 tato uhrada cini:

Statutarni mésto Olomouc : 348.385,- K¢
Olomoucky kraj : 647.002,- Ké

Celkem 995.387,- K& véetné 19 % DPH.




V. ZPUSOB UHRADY

V roce 2005 se zadavatelé zavazuji zaplatit realizatorovi Uhradu za pInéni
poskytnuté realizatorem postupné v nasledujicich ¢astkach a terminech:

dastku ve vysi 368.680,-Ké na zakladé faktur realizatora vystavenych
zadavatelim po uzavieni Smlouvy o spolupraci na projektu ,Marketingova
podpora Olomouc region Card na obdobi 2005-2006“ (termin podpisu
do 31.3.2005) na rok 2005, a to konkrétné Olomoucky kraj ¢astku 268.680,- K
a statutarni mésto Olomouc ¢astku 100.000,- K&.

¢astku ve vysi 198.520 K¢ bude na zakladé faktur realizatora vystavenych
zadavatelim do 15. 9. 2005, a to konkrétné Olomoucky kraj ¢astku 100.000,-
K¢ a statutarni mésto Olomouc ¢astku 98.520,- K¢.

Vroce 2006 se zadavatelé zavazuji uhradit realizatorovi uhradu za plnéni
poskytnuté realizatorem postupné v nasledujicich ¢astkach a terminech :

¢astku ve vysi 647.002,- K& na zakladé faktur realizatora vystavenych
zadavatellm , a to do 20.2.2006 , a to konkrétné Olomoucky kraj ¢astku
447.002,- K¢ a statutarni mésto Olomouc ¢astku 200.000,- KE.

¢astku ve vysi 348.385,- KE na zakladé faktur realizatora vystavenych
zadavatelim do 15. 9. 2006, a to konkrétné Olomoucky kraj ¢astku 200.000,-
K¢ a statutarni mésto Olomouc ¢astku 148.385,- KE.

Splatnost faktur je 21 dni ode dne jejich doruéeni zadavatelim. Faktury musi
obsahovat veskeré nalezitosti darového dokladu ve smyslu zakona
&. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich predpisu.
V pfipadé, Ze néktera faktura nebude vystavena opravnéné, nebo nebude
obsahovat nalezitosti dafiového dokladu, jsou zadavatelé opravnéni vratit ji
realizatorovi. V takovém piipadé se prerusi plynuti Ihity splatnosti a nova Ihita
splatnosti zaéne plynout dnem doruceni opravené nebo opravnéné vystavené
faktury zadavatelim.Dnem zaplaceni je den odepsani finan¢nich prostfedkl
z Uctu pfisluSného zadavatele, ktery provadi platbu.

VI. ZAVERECNA USTANOVENI

V pfipadé nezajisténi realizace konkrétnich povinnosti realizatora, vyplyvajicich
z této smlouvy, maji zadavatelé vici realizatorovi pravo odstoupit od této
smlouvy. V tomto pfipadé je realizator povinen uhradit zadavatelim veskeré
poskytnuté prostiedky, které byly poukazany na Gcet realizatora véetné smluvni
pokuty 1,5% z celkové ¢astky , a to konkrétné v pfipadé odstoupeni béhem
roku 2005 z ¢astky 567.200,- KE a v pfipadé odstoupeni béhem roku 2006
z astky 995.387,- K& jako kompenzaci za naklady vzniklé zadavateli




10.

1.

neuskuteé¢nénim akce a to do 30 dni od odstoupeni od smlouvy. Vlastni
vynaloZzené naklady si realizator nese sam. V pfipadé neuskutecnéni akce
ze strany zadavatelll ma realizator pravo na Uhradu prokazatelnych nakladt
a Skody prokazatelné vzniklé ke dni ukonceni pInéni této smlouvy.

V pfipadé, Ze prfedmétem pinéni podle této smlouvy je i vysledek tvirci
autorské cCinnosti a byl vznesen pozadavek na vlastnictvi a cenu, prevadi
realizadtor dnem splnéni vSech zavazk(l vyplyvajicich ztéto smlouvy
na zadavatele i potfebna autorska a pfibuzna prava k uziti dila. Realizator se
zavazuje, ze k dalSimu prevodu autorskych a jim pfibuznych prav zadavateli
na treti osoby, kjejich vyuziti prostfednictvim tfeti osoby nebo k vyuZiti
autorskych a jim pfibuznych dél pro jiné ucely, nez je reklama subjektu,
produktu &i sluzby, pro néz byla vytvofena, je vzdy tfeba predchoziho souhlasu
realizatora.

Realizator je povinen uchovavat predméty a dokumenty — rozumi se data
pro medialni prezentaci, inzerci, letaky a brozury a jejich hotové vystupy v poctu
1 ks, které jsou obsahem smlouvy a byly vytvoreny pro zadavatele, nejdéle
po dobu tfi mésicl ode dne jejich schvaleni zadavateli. Projevi-li zadavatelé
zajem o delSi dobu Uschovy, uhradi realizatorovi naklady stim spojené.
Realizator je opravnén uzivat autorskych dél a jinych materialll vytvorenych
pro zadavatele pro ucely své prezentace dle vlastniho uvazeni bez ¢asového
a teritorialniho omezeni.

Smlouvu Ize doplnit nebo zménit pouze formou pisemnych Cc¢islovanych
dodatkl, na kterych se dohodnou véechny smiuvni strany.

Ugastnici této smlouvy po jejim preéteni prohladuji, Ze souhlasi s jejim
obsahem, Ze tato smlouva byla sepsana na zakladé pravdivych Gdajd, jejich
pravé a svobodné vile a nebyla ujednana v tisni ani za jinak jednostranné
nevyhodnych podminek. Na diikaz toho pfipojuji své podpisy.

Smlouva je vypracovana ve tfech vyhotovenich. Kazdy ucastnik obdrzi
po jednom vyhotoveni.

Tato smlouva nabyva Gcinnosti ke dni jejiho uzavieni.

Smluvni strany prohlasuji, Ze obsah smlouvy neni ve smyslu § 17 Obchodniho
zakoniku obchodnim tajemstvim a souhlasi s jejim uverejnénim

Smluvni strany se vsouladu s § 262 odst. 1 zakona ¢. 513/1991 Sb.,
obchodniho zakoniku, v platném znéni, dohodly, Ze zavazkovy vztah upraveny
touto smlouvou a vztahy ve smlouvé vyslovné neupravené a z ni vyplyvajici se
fidi obchodnim zakonikem v platném znéni.

O uzavieni této smlouvy rozhodla Rada Olomouckého kraje svym usnesenim
¢. UR/9/4/2005.

O uzavieni této smlouvy rozhodla Rada statutarnihno mésta Olomouc svym
usnesenim ¢.

Tato smlouva upravuje predmét, prava a povinnosti véech smluvnich stran
k realizaci projektu , Marketingova podpora Olomouc region Card“ na obdobi
2005-2010 podle Zadavacich podminek pro provedeni prizkumu trhu a zadani
zakazky. Smlouva upravuje podminky pro prvni realiza¢ni obdobi od 1.1.2005
do 31.12.2006. V pfipadé, ze budou dodrzeny vSechny podminky smlouvy,



bude tato smlouva prodlouzena formou dodatku uzavieného nejpozdéji
do 31.12.2006.

V Olomouci dne

Statutarni mésto Olomouc Olomoucky kraj
Ing. Martin Tesafik, primator RNDr. Ivan Kosatik , hejtman
Olomouckého kraje

RNDr. Ivan Marek

Pfiloha : Casovy harmonogram realizace
Finan¢ni rozvaha




Priloha
ke Smlouvé o spolupraci na projektu ,, Marketingova podpora Olomouc region Card
na obdobi 2005-2006*

1. Casovy harmonogram realizace produktu Olomouc region Card

TIMING od 1.1. 2005 do 31. 12. 2006
(koresponduje s finanénim planem a rozpoctem 2005 — 2006)

e piiprava reklamni kampané na podporu Olomouc region Card
leden 2005 — brezen 2005
e piiprava a podepsani smluv se stavajicimi subjekty zapojenymi do projektu Olomouc
region Card od dubna 2005 a poskytujicimi vstupné zdarma
unor 2005
e piiprava a podepsani smluv s proviznimi prodejci karet zapojenymi do projektu
Olomouc region Card od dubna 2005

unor 2005
e zajisténi vyroby karet Olomouc region Card na sezonu 2005
- zlutd 48hod. dospéla 1500 ks, Zluta détska 500 ks
- zelena Sdenni dospéla 600ks, zelend Sdenni détska 400 ks
biezen 2005

e zajiSténi tisku informacni broZury na sezénu 2005 (brozuru obdrzi majitel Olomouc
region Card spole¢né s kartou)
biezen 2005
e zajisténi vyroby a tisku samolepek s logem Olomouc region Card slouZici k ozna¢eni
proviznich prodejii a zapojenych subjekti
brezen 2005
e aktualizace stavajictho PC programu pro evidenci prodanych karet a navstévnosti
zapojenych subjekti
brezen 2005
e proskoleni proviznich prodejci karet (zejména IC) ve spolupraci s MMOL
a KUOK
brezen - duben 2005

e oznaceni vSech zapojenych subjektl a prodejcti karet samolepkami s logem Olomouc
region Card
duben 2005
e distribuce informacnich leta¢kd zapojenym subjektim
duben 2005
e zajisténi dotisku informacnich letdckii na sezénu 2005
dle potieby duben - Eerven 2005

e realizace reklamni kampané na podporu Olomouc region Card
duben — zdFi 2005

e navazani spolupréce s CK zajistujici ACR a DCR na rok 2006 a pro nasledujici sezony
duben — zdari 2005



vyuctovani prodeje vSech typi karet, evidence navstévnosti zapojenych subjekti
a nasledné vyplaceni pfislusnych provizi
Cerven a prosinec 2005

podavani pravidelné zpravy MMOL a KUOK o po&tu prodanych karet, poétu
uskutecnénych volnych vstupli s uvedenim subjektd, které tyto volné vstupy poskytly
Cerven, prosinec 2005

podani pravidelné ro¢ni zpravy MMOL a KUOK - vyugtovéni nakladd a piijmi celé
realizace produktu Olomouc region Card, v&etn& upfesnéni planovanych aktivit, a to
v navaznosti na vysledky roku 2005

prosinec 2005
pfiprava a podepsani novych smluv se subjekty, které poskytuji vstupné zdarma na dali
sezénu

leden 2006
aktualizace a tisk informacnich letdckii na sezénu 2006
leden 2006
pfiprava a podepsani novych smluv s proviznimi prodejci na dalsi sezénu
unor 2006
zajisténi vyroby karet 1 500 ks Olomouc region Card na sezénu 2006
biezen 2006

aktualizace a zajisténi tisku informacni brozury na sezénu 2006 (brozuru obdrzi majitel
Olomouc region Card spole¢né s kartou)

bfezen 2006
zajisténi vyroby a tisku samolepek s logem Olomouc region Card slouZici k ozna&eni
novych proviznich prodejt a zapojenych subjektt

brezen 2006
aktualni proskoleni proviznich prodejct karet (zejména IC) ve spolupréci s
MMOL a KUOK

bfezen - duben 2006

oznaleni nove€ zapojenych subjektil a prodejci karet samolepkami s logem Olomouc
region Card

duben 2006
distribuce informa¢nich letatkid zapojenym subjektiim

duben 2006

realizace reklamni kampan& na podporu Olomouc region Card
duben — zdFi 2006

upfesnéni dal3i spoluprace s CK zajist'ujici ACR a DCR na nasledujici sezénu 2007
duben — zdri 2006

pfiprava navrhu komunikacnich prostfedki (aktualizace rozpoétu) na sezénu 2007
Fijen 2006



vyuétovani prodeje vSech typu karet, evidence navstévnosti zapojenych subjektii
a nasledné vyplaceni ptislusnych provizi
Cerven a prosinec 2006

podavani pravidelné zpravy MMOL a KUOK o poc¢tu prodanych karet, poctu
uskuteénénych volnych vstupt s uvedenim subjekti, které tyto volné vstupy poskytly
Cerven, prosinec 2006

podani pravidelné roéni zpravy MMOL a KUOK - vyu¢tovani nékladi a pfijmi celé
realizace produktu Olomouc region Card

listopad 2006
vyjadieni MMOL a KUOK k vyuétovani nakladi a ptijmi celé realizace produktu
Olomouc region Card a prodlouZeni spoluprace do roku 2010.

prosinec 2006

vyhledavani a oslovovani vhodnych subjekti z oblasti cestovniho ruchu na zapojeni do
projektu Olomouc region Card
celoro¢né

zajisténi dotisku karet, tisténé informacni brozury nebo informacnich letackt
celorocné, podle potieby

komunikace se zapojenymi subjekty a s proviznimi prodejci Olomouc region Card
celoroéné



Olomouc region Card (obdobi od 1. 1. 2005 do 31. 12. 2006)
Schvdleno usnesenim ROK UR/4/25/2005

W / 4

Pocet prodanych karet za rok 2005 — odhad

1000

uédstz' m pané je min. odbér 500 karet CK Pressburg

'A) NAKLADY

I. Provozni naklady:

vyroba karet 3000 ks, samolepky a oznadeni prodejci
- Zluta 48 hod. dospéla 1500 ks, Zluta détska 500 ks

realizace a rezie m-ARK

IL. Néklady na reklamni kampaii a podporu prodeje

- zelend S5denni dospéla 600ks, zelena 5denni détska 400 ks 76 406 K¢&
info leta¢ky — dotisk min. 2 000 ks 20416 K¢
podpora DCR - CK Pressburg (prezentace ORC
v katalozich CK) 23 800 K¢&
administrace projektu, 1 osoba 24 tydni /rok 142 130 K¢
strategie a obsahové FeSeni m-ARK* 23 800 K¢

47 600 K¢

veletrhy (MADL RGT, HW

deniky - Vitava-Labe Press, min. 6 PR vystupt 101 150 K¢

MHD - reklama v a na dopr. prostiedcich kraje (min.50

vozii/14 dniu) 35700 K¢

ostatni média - rozhlas,velkoplo$né plakaty. (Aktualni info

o kart€ v moravskych, ptip. celoplo§nych médiich) min. 8 vystupi 128 998 K¢

PR ¢lanky region (Radniéni listy, Listy OL kraje,.....) 0 K¢
jistit MMOL KUOK

0 K¢

dotace vstupného: 14K¢/vstup/7 navitév- @ doba karty 147 000 K¢
dotace MHD 10% z prodanych karet 16 000 K¢&

uhrada proviznim prodejciim: cca 12% provize
z prodaného poctu karet

B) VYNOSY

19 200 K¢&

prodej 1000 karet rok O cena 160 K¢

160 000 K¢

55000 K¢&

ochranny znak
doplnéni ceny -
3 + 3 mutace

lika obsahuje finan¢ni ohodnoceni za zpracovani celkové podpory, za]1§tni

a obsahovou kvalitu jednotlivych komunika¢nich prostredki.



)uédt kampané je min. odbér 1 000 karet CK Pressbr

) NAKLADY

Provozni naklady:

'roba karet 1 500 ks (druhy dle aktuélni potieby a vyvoje roku

)05), samolepky a oznaceni prodejci 42 483 K¢

ctualizace a tisk brozury (soudast karty) - 1 500 ks 146 846 K&

ttualizace a dotisk info letiku - 6 000 ks, mutace 47 362 K¢&

odpora DCR - CK Pressburg (prezentace a katalogy CK) 47 600 K&

pdpora DCR — dalsi CK (prezentace karty v materidlech vybrané

K v ndvaznosti a na odbér karet touto CK) 47 600 K¢

odpora ACR (incomingova CK) — prezentace ORC v mate{iélech

K, zajisténi nabidky karty zahrani¢im klientim mificim do CR 59 500 K¢

dministrace projektu, 1 osoba 24 tydnii /rok 139 230 K¢
23 800 K¢&

rategie a obsahové FeSeni m-ARK

ealizace a rezie m-ARK

. Naklady na reklamni kampati a podporu prodeje

47 600 K&

eniky - Vltava-Labe Press , min. 6 vystupi (inzerce, PR) 101 150 K&
[HD - reklama v a na dopr. pr. kraje, p¥ip. CR, (min.14 dni/50 vozi) 95 200 K¢
iternet - aktualizace + mailing min. 10 touroperitoriim a CK 47 600 K¢
skové konference, podklady 40 ks CD + tisk. zprava, min. 2 x 7616 K&
odpora ostatni média (radia, TV,....) min. 3 upoutivky 160 000 K&
R ¢lanky region (Radniéni listy, Listy Ol. kraje,...... ) min. 8 vystupii 0 K¢

eletrhy CR (MADI, RGT, HW) - zajisti MMOL, KUOK

0 K¢

otace vstupného: 14 K&/vstup/7 navstév- O doba karty 245 000 K¢
otace MHD 10% z prodanych karet 24 000 K¢
otace CONEX Morava 10 % z prodanych karet 24 000 K¢
hrada proviznim prodejcim: cca 12% provize z prodaného

oitu karet

) VYNOSY

28 800 K&

rodej 1 500 karet rok @ cena 160 K¢

240 000 K¢

e' 000 karet CK Pressburg, ATIS 4 100 K¢

100 000 K¢




Ptiloha €. 5: Skute¢ny rozpocet Olomouc region Card za rok 2005

Skute¢ny rozpocet na Olomouc region Card obdobi
od 1. 4. 2005 do 31. 12. 2005

Pocet vSech prodanych karet za rok 2005 ] _}

)AKLAD _ 1. Provozni naklady:

1063 kust |

Vyroba karet 4640 ks 76 406,- K¢
Info letacky — dotisk 20 416,- K&
Informacni brozura — dotisk 1000 ks 28 263,- K¢
Informacni letak — naklad 50000 ks 28 857,- K¢
Vybava pro prodejce: stojany, letaky do stojani, samolepky,

manualy 25 000,- K&
Vytvoreni nového eviden¢niho programu ,,HORCA*“

- editovani 23 800,- K¢
Podpora DCR - CK Pressburg (prezentace ORC v katalozich

CK) 23 800,- K¢
Skoleni prodejcii 6 000,- K¢
Spoluprice se syst¢émem Eurobeds 10 000,- K&

Administrace projektu, 1 osoba 24 tydnu /rok

142 130,- K¢

Produkéni prace — inzerce, piiprava balicku pro touroperatory,
realizace adresného direct mailu (hotely), poStovné, soutéze (Cs.

rozhlas Ol., TV Morava) 25 010,- K&
Pravni a danové poradenstvi 9 000,- K¢
Strategie a obsahové FeSeni m-ARK* 23 800 K¢&

Realiz -ARK

rezie

eje

II. Néklady na reklamni kampari a pp ru ‘

47 600 K&

III. Néklady na dhradu provizi a vstupného

deniky - Vitava-Labe Press, cca 6 PR vystupu 101 150,- K¢&
MHD - reklama v a na dopravnich prostiedcich kraje..... 5971,- K¢
ostatni média - rozhlas,velkoplo$né plakaty. (Aktualni info

o karté v moravskych, pfip. celoplosnych médiich) 55313,- K&
PR ¢&ldnky region (Radni¢ni listy, Listy Ol kraje,.....) 0,- K¢
veletrhy (MADI, RGT, HW) - zajisti MMOL, KUOK 0,- K&

refundace — ¢asteéna nahrada vstupného:

41 545,- K¢

dotace MHD 10% z prodanych karet

14 710,- K&

uhrada proviznim prodejcim: 10% provize z prodaného poétu

k

15 949, K¢&




B) VYNOSY

prodej 1063 ks karet za rok 2005 134 030,- K¢

Skutecna castka v¢é. 19 % DPH
vynaloZena na financovani projektu 590 690,- K¢



Piiloha ¢. 6: Vyhlaseni vybé&rového fizeni

Vyhlaseni vybérového Fizeni
Olomoucky kraj a statutarni mésto Olomouc vypisuje vybérové Fizeni
na projekt:

Olomouc region Card
Realizace produktu Olomouc region Card

Nabidky je nutno dorucit v zalepené obdlce oznacdené ,, Vybérové Fizeni
Olomouc region Card - neotvirat“ a opatiené razitkem a podpisem
predkladatele na adresu:

Podatelna Olomouckého kraje

Jeremenkova 40 a
779 11 Olomouc

nebo
Statutarni mésto Olomouc

odbor vnéjsich vztaht a informaci
Dolni nameésti 47, 771 27 Olomouc

do uzavérky prijmu dne 1.11.2004 do 15.30 hod. na jednu 7 vyse
uvedenych adres.

Zadani

Olomouc region Card
Realizace produktu Olomouc region Card

1.0 Popis projektu

Olomouc region card — nové vznikajici produkt na letni sezénu 2005 zajistujici navitévnikim
mésta Olomouce i celého Olomouckého kraje zvyhodnéné vstupné do zapojenych pamatek
a dale i slevy u zapojenych subjekti cestovniho ruchu. V ramei produktu jsou pfipravovany
Ctyfi typy karet (dva typy pro dospélé: 48 —hod. karta a 5 denni karta, dva typy pro déti:
48-hod. karta a 5 denni karta) Tyto typy karet nahradi od dubna 2005 stavajici karty produktu
Olomouc card. Oba typy karet produktu Olomouc card automaticky od 1.4.2005 zaniknou.




2.0 Cil projektu:

Cilem projektu je  zajisténi chodu celého produktu, zpracovani agendy, vydavani
propagaénich materiald a reklamni kampang na podporu prodeje Olomouc region Card
od 1.1.2005 do 31.12.2010 za finanéniho pFispéni mésta a kraje.

Pozadavky mésta a kraje k vlastni realizaci produktu Olomouc region Card
od osloveného subjektu — agentury:

a)

b)

P)

vyhledani vhodnych potencialnich poskytovatell volnych vstupll a slev
(dale jen subjektl) a prodejcti z oblasti cestovniho ruchu v ramci
Olomouce a Olomouckého kraje, ktefi by mohli byt zapojeni do realizace
Olomouc region card Zaroven musi byt zachovani nynéj$i poskytovatelé
volnych vstupti a slev z produktu Olomouc Card, ktera v dubnu 2005
zanika.

pfipravu smluv s novymi subjekty z oblasti cestovniho ruchu v ramci
Olomouckého kraje a s proviznimi prodejci zapojenymi do realizace
projektu Olomouc region card. Navrhy smlouvy musi byt konzultovany,
schvaleny a poté podepsany zastupci Olomouckého kraje a meésta
Olomouce.

predsmluvni jednani s potencialnimi subjekty a prodejci

zajisténi reklamni kampané& pro produkt zejména formou televiznich
a rozhlasovych reklamnich spotli, novinové a internetové reklamy,
propagace na pfisluSnych veletrzich, propagace ve spolupraci
s incomingovymi cestovnimi kancelafemi a kancelafemi specializujicimi
se na domaci cestovni ruch.

zajisténi vyroby novych karti¢ek produktu Olomouc region Card,

zajisténi tisku a distribuce reklamnich letackd v potfebném mnozstvi
zajisténi tisku informaénich letackd ke véem typim karet v potfebném
mnozstvi

aktualizace reklamnich letagku i letackd ke véem typim karet

zajisténi prib&zného doplfiovani reklamnich letackl a letackd ke vsem
typtim karet na v8echna stanovisté zapojenych prodejcti a subjekti
zajisténi dotisku vSech typl karet v potfebném rozsahu

zajisténi vyroby samolepek s logem v8ech typl karet

zajisténi oznadeni vdech zapojenych subjektll a prodejcii samolepkami
s logem vSech typu karet

zajisténi proskoleni nové zapojenych prodejch a subjektu

zajisténi aktualizace stavajiciho PC programu pro zapis prodanych karet
a evidenci navstévnosti zapojenych subjektl, ktery by poskytlo mésto, tak
aby tento program odpovidal potiebam prodeje a evidence obou druhl
karet sou€asné

na zakladé daji ziskanych od jednotlivych zapojenych subjektu
provadéni pravidelného mési¢niho vyuétovani prodeje vSech typu karet,
pravidelného &tvrtletniho vyaétovani navstévnosti a nasledné vyuctovani
a vyplaceni pfislusnych provizi

podavani pravidelné &tvrtletni zpravy méstu a kraji — vyactovani poctu
prodanych karet jednotlivych typd, poétu uskute¢nénych volnych vstupl




a vstupll za zlevnéné vstupné s uvedenim subjektl, které tyto slevy
a volné vstupy poskytly.

q) Podavani pravidelné roéni zpravy méstu a kraji — vyuctovani nakladi
a pfijma celé realizace - distribuce , vyuzivani - produktu Olomouc
region card

Smlouva s vitézem vybérového fizeni a méstem a krajem bude podepsana
do 30. listopadu 2004.

Kazdy uchaze¢ je povinen jako soucast plnéni podminek vybérového fizeni
predloZit prohlaseni, Ze souhlasi stim, Ze s vitézem vybérového fizeni bude
uzaviena pfislu§na smlouva, pouze v pfipadé, Ze vitéz pfijme podminky v této
smlouvé stanovené bez vyhrad, v opaéném piipadé je komise opravnéna uzaviit
smlouvu s jinym subjektem, ktery splnil podminky vybérového fizeni.

Vlastni realizace produktu Olomouc region card, tedy prodej a vyuZivani vSech
typl karet, bude dle shodné vile smluvnich stran financovana, tedy poskytovany
sjednané provize za prodej karet proviznim prodejciim a sjednané uhrady za volny
vstup, &i poskytnuté slevy zapojenym subjektim, na zakladé pfisluSného vyuctovani
provadéného subjektem, s nimz byla dle ¢lanku VI této smlouvy uzaviena pfislusna
smlouva a prostfednictvim tohoto subjektu tak, Ze mésto ze svého rozpoétu
poskytne 35% celkového objemu finanénich prostfedkl dle schvalené finacni
rozvahy vitézné agentury, kraj pak 65% celkového objemu finanénich
prostiedku dle schvalené finanéni rozvahy vitézného subjektu - agentury.

8. Zavazny obsah nabidky

1. Zakladni udaje o predkladateli projektu ( ovéfené opravnéni k podnikani — ZL, pfip. vypis
z obchodniho rejstriku

2. Zpracovatel prokéaze zkusenosti s tvorbou obdobnych projekti — formou
referenci, doloZenim zhotovenych vystupt
3. Zpracovatel predlozi navrh koncepce zajistujici vlastni realizaci produktu Olomouc
region Card na obdobi od 1.1.2005 do 31.12.2005 a poté od 1.1.2006 aZ 31.12.2010, nutné
naklady, predb&zné zisky z prodeje a navrh, jak s témito zisky v ramci produktu naloZi
?? formu komunika¢nich prostfedki, harmonogram postupu praci a rozpodet.
4. Zpracovatel predlozi harmonogram postupu praci véetné (tato informace jiz
v predchéazejicim bod€) navrh seznamu subjektii, které by byly zapojeny na sezénu 2006
nové do produktu Olomouc region Card

9.0 Hodnoceni nabidek
1. Kovalita zpracovani nabidky ( komplexnost, napaditost, kreativni pfistup)
2. ZkuSenosti zhotovitele s obdobnym zpracovanim takovéto zakazky
3. Cena zadilo

V Olomouci dne 20.10.2004




Piiloha €. 7: Smlouva o spolupraci

Smlouva o spolupraci

v ramci projektu ,Olomouc region Card"

kterou nize uvedeného dne, mésice a roku uzaviely dle § 269 odst. 2 obchodniho
zakoniku tyto smluvni strany:

Statutarni mésto Olomouc

sidlo: Horni nameésti 583/1, 772 00 Olomouc

zastoupené: Ing. Vladimirem Pokornym, naméstkem primatora
IC: 00299308

DIC: CZ00299308

Bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a.s. Olomouc

¢.u.: 27-1801731369/0800

a
Olomoucky kraj

sidlo: Jeremenkova 40a, 779 11 Olomouc

zastoupeny hejtmanem RNDr. Ilvanem Kosatikem

IC: 60609460

DIC: CZ60609460

Bankovni spojeni: KB Olomouc, ¢.u.: 27-4228120277/0100, VS 112

Muzeum uméni Olomouc, Denisova 47, 771 11 Olomouc
zastoupené PhDr. Paviem Zatloukalem - feditelem

IC: 494 569

DIC:

Bankovni spojeni: Komeréni banka a.s

¢islo uctu: 14039-811/0100

Zapsany v obchodnim rejstfiku (nebo jiny rejstrik): ----

dale jen ,,provozovatel*




|. Pfedmét a ucel smiouvy

Prfedmétem této smlouvy je spoluprace smluvnich stran na produktu
Olomouc region Card za podminek piesné touto smlouvou vymezenych.

Ugelem této smlouvy je uprava vzajemnych prav a povinnosti
smluvnich stran v souladu s jejich vili a obecné zavaznymi pravnimi predpisy.

Il. Olomouc region Card — vymezeni pojmt

8 Olomoucky kraj a statutdrni meésto Olomouc shodné prohlasuiji,
Zze vramci podpory turistického ruchu v Olomouckém kraji a ve mésté Olomouci
a vramci zvySeni informovanosti €eskych i zahrani¢nich navstévniki o historickych,
kulturnich pamatkach a pfirodnim bohatstvi mésta a kraje, byl zahajen projekt
Olomouc region Card.

2. Turisticka karta Olomouc region Card se sklada ze dvou zakladnich
¢asti — vlastni karty a tzv. informacéni skladacky.

Olomouc region Card opraviuje svého drzitele k bezplatnému vstupu
do historickych pamatek a kulturnich zafizeni ve mésté Olomouci a Olomouckém
kraji uvedenych v tzv. informaéni skladaéce a je vydavana v téchto podobach:

48-hodinova Olomouc region Card v cené 160,-K¢

détska 48-hodinova Olomouc region Card v cené 80,-Ké

( 48 hodinova karta plati 48 hodin od data a hodiny

oznaceni — vyplnuje kupujici)

5-denni Olomouc region Card v cené 340,-K¢

détska 5-denni Olomouc region Card v cené 170,-K¢

( 5 denni karta plati 5 kalendarnich dnt od data a hodiny oznaceni)

lll. Prava a povinnosti smluvnich stran

1. Provozovatel je povinen pfijimat vSechny shora uvedené druhy
Olomouc region Card a na jejich zakladé poskytovat bezplatny vstup do zafizeni,
jehoz je provozovatelem.

Kazdy typ Olomouc region Card opraviiuje svého drzitele k jednomu
bezplatnému vstupu do daného zafizeni.



Provozovatel zafizeni: Muzeum uméni a Premyslovsky hrad prohlasuje, Ze bézné
vstupné do téchto zafizeni

Muzeum uméni - pro dospélou osobu ¢ini .....20,-K¢,

détské vstupné ¢ini ............ 10,-K¢.
Premyslovsky hrad — pro dospélou osobu ¢ini ....... 20,- K¢
détské vstupné ¢ini ............. 10,- K¢

V pfipadé zmény béZného vstupného mliZze byt provize dle &l. lll odst. 2
této smlouvy zvySena pouze po dohodé v§ech Gcéastnikli smlouvy formou pisemného
dodatku.

2, Olomoucky kraj a statutarni mésto Olomouc se touto smlouvou zavazuiji
poskytnout vySe uvedenému provozovateli provizi ve vysi 25% z béZzného vstupného
zvlast pro dospélou osobu a zvlast pro dité dle bodu &. 1 této smlouvy za kazdy
uskuteénény bezplatny vstup na zakladé predlozeni Olomouc region card, ktery bude
provozovatelem fadné evidovan. Administrativni zalezitosti tykajici se vyucétovani
provizi bude provadét agentura, povéfena Olomouckym krajem a statutarnim
méstem k realizaci produktu Olomouc region Card.

3. Olomoucky kraj a statutarni mésto Olomouc se zavazuji, ze nejpozdéji
do 31.1.2005 sdéli provozovateli, po uzavieni vybérové soutéZe na agenturu (dale
jen ,agentura“), ktera bude zajistovat realizaci celého produktu Olomouc region Card,
jméno vitéze soutéze.

Agentura bude dale od ledna 2005 zastupovat v realizaci produktu
Olomouc region Card (Skoleni provozovatell tykajici se zavedeni nového druhu
karet, dodani letakli, oznaceni, vyuétovani volnych vstupl atd.) Olomoucky kraj
a statutarni mésto Olomouc.

4, Provozovatel je povinen, po dodani v8ech naleZitosti agenturou,
v misté prodeje vstupenek do jim provozovaného zafizeni viditelné vyznadit
skuteénost, Zze do tohoto zafizeni je vstup pro drzitele Olomouc region Card
poskytovan zdarma. Provozovatel je dale povinen v témze misté vystavit a pribézné
doplfiovat, po dodani letakl agenturou, nejméné deset kusli reklamniho
a informacniho letaku Olomouc region Card.

Provozovatel je povinen provadét fadné vyuctovani véech vstupl jim
poskytnutych na zakladé predlozeni Olomouc region Card a to vzdy jedenkrat
za kalendarni ctvrtleti. Vyuctovani bude obsahovat pocet uskuteénénych vstupl
s uvedenim Cisla predlozené Olomouc region Card pouzité pro kazdy vstup
realizovany bud dospélou osobou ¢&i ditétem.



Provozovatel je povinen toto vyuétovani predlozit agenture, ktera bude
zastupovat ve véci realizace produktu Olomouc region Card Olomoucky kraj
a_statutarni_meésto Olomouc vzdy nejpozdéji do 15. dne kalendainiho mésice
bezprostiedné nasledujiciho po kalendarnim ¢Etvrtleti, za néjz je vyuctovani
provadéno.

6. Agentura zastupujici Olomoucky kraj a statutarni mésto Olomouc
ve véci realizace produktu Olomouc region Card provede kontrolu vyaétovani
a faktury (rozumé&j faktury, kterymi bude fakturovana provize provozovatele dle &l. Il1.
odst. 2 této smlouvy) predloZzenych provozovatelem fadné a véas a shleda-li je
spravnymi, provede platbu na tuto fakturu nejpozdéji do konce kalendainiho mésice
bezprostiedné& nasledujiciho po kalendainim cétvrtleti, za néjz jsou vyGétovani
a faktura predkladany. Dnem zaplaceni je den odepsani ¢astky z Gétu agentury.

Provozovatel tuto IhGtu bere na védomi a zavazuje se této skutecnosti
pfizpusobit |hGtu splatnosti na kazdé faktuie predkladané agentuie zastupuijici kraj
i mésto.

7. Pro pfipad, Ze provozovatel sv(j narok na provizi véas a fadné
u agentury, jak je sjednano v bodé 5 neuplatni predloZzenim fadného vyuctovani
v souladu se &l. Il odst. 5 této smlouvy, tento v celém rozsahu dnem nasledujicim,
po marném uplynuti sjednané Ihlty, zanika.

IV. Doba trvani smlouvy

1. Tato smlouva se uzavird na dobu neurcitou, dle dohody smluvnich
stran zaCne provozovatel poskytovat volny vstup na zakladé predlozeni Olomouc
region Card od dubna 2005.

2z, Kazda ze smluvnich stran je opravnéna tuto smlouvu vypovédét
a to i bez udani diivodu.

Vypovéd musi mit pisemnou formu a musi byt dorué¢ena druhé smiluvni
strané. Pro ukonéeni trvani této smlouvy postacuje vypovéd dana jednou
ze smluvnich stran.

Vypovédni Ihita €ini tfi kalendaini mésice a po¢ne bézet prvnim dnem
kalendainiho mésice nasledujiciho po mésici, v némz byla vypovéd doruéena druhé
smluvni strané.

V pfipadé, Ze jedna ze smluvnich stran smlouvu vypovi, je provozovatel
povinen ve |hiat¢ 10 dni od ukonéeni ucinnosti smlouvy piedloZit agentufe
zastupujici statutarni mésto Olomouc a Olomoucky kraje fadné vyuétovani vsech



vstupU jim poskytnutych na zakladé predlozeni Olomouc region Card.

3. Smluvni strany dale sjednaly pravo kazdé ze smluvnich stran
od smlouvy odstoupit a to v pfipadé hrubého poruseni povinnosti vyplyvajicich z této
smlouvy. Zavaznym porusenim povinnosti je napf. uvedeni nepravdivych Udajl
ve vyuctovani podle €l. ll. odst. 5 této smiouvy.

Kazda ze smluvnich stran je v pfipadé zjisténi takového hrubého
poruseni povinna nejprve pisemné upozornit druhou smluvni stranu na toto poruseni
a stanovit ji Ihatu k napravé minimalné 14 dni od dne doruéeni pisemného
upozornéni.

Nedojde-li ve stanovené Ihité k napravé je smluvni strana opravnéna
pisemné od smlouvy odstoupit, odstoupeni musi byt doru¢eno druhé smluvni strané.

4. Smluvni vztah zalozeny touto smlouvou Ize rovnéZ ukoncit pisemnou
dohodou.

V. Zavérecna ustanoveni

1. Veskeré zmény adopliky této smlouvy je mozno provadét jen
na zakladé dohody obou smluvnich stran a to pisemnou formou.

2, Smluvni strany prohlasuji, Ze obsah této smlouvy nepovaZzuji
za obchodni tajemstvi ve smyslu § 17 obchodniho zakoniku a souhlasi s pfipadnym
zverejnénim textu této smlouvy v souladu s ustanovenim zakona ¢. 106/1999 Sb.,
o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdé&jSich predpist.

3. Tato smlouva se vyhotovuje ve tfech vyhotovenich v hodnoté originalu,
po jednom obdrzi provozovatel, Olomoucky kraj a statutarni mésto Olomouc. Kopie
této smlouvy bude poskytnuta i realiza¢ni agentuie, kterd bude od ledna 2005
zajistovat realizaci produktu Olomouc region Card.

4 Pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi zakonem
€. 513/1991Sb., ve znéni pozdéjsich predpisl, obchodni zakonik.

5. Tato smlouva je platna dnem podpisu smluvnich stran a G¢inna dnem
uréenym jako datum zahajeni poskytovani volnych vstupll do zafizeni provozovatele
na zakladé pfedlozeni Olomouc region Card.



6. Smluvni strany prohlasuji, Ze si smlouvu pfed podpisem Fadné piecetly
a Ze tato je vyrazem jejich skute¢né vile a nebyla uzaviena pod natlakem, v tisni,
nebo za napadné nevyhodnych podminek.

7. Znéni smlouvy pfipravilo statutarni mésto Olomouc v listopadu 2004.

S navrhem smlouvy souhlasila rada Olomouckého kraje na svém jednani dne
15.12.2004.

V Olomouci dne

Statutarni mésto Olomouc RNDr. Ivan Kosatik

Ing. Vladimir Pokorny hejtman Olomouckého kraje
nameéstek primatora

Muzeum uméni, zastoupené PhDr. Pavlem Zatloukalem, feditelem



Pfiloha ¢. 8: Komisionafska smlouva

Komisionarska smlouva

v ramci projektu ,Olomouc region card®

uzaviena nize uvedeného dne, mésice a roku dle § 577 obchodniho zakoniku mezi:

Statutarnim meéstem Olomouc

sidlo: Horni namésti 583/1, 772 00 Olomouc

zastoupenym: Ing. Vladimirem Pokornym, naméstkem primatora
IC: 00299308

DIC: CZ00299308

Bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a.s. Olomouc

¢.0.: 27-1801731369/0800

Olomouckym krajem

sidlo: Jeremenkova 40a, 779 11 Olomouc

zastoupenym: hejtmanem RNDr. Ivanem Kosatikem

ICO: 60609460

DIC: CZ60609460

Bankovni spojeni: KB Olomouc, ¢.0U.: 27-4228120277/0100, VS 112
dale jen ,komitenti*

a

Vlastivednym muzeem , nam. Republiky 5, 771 73 Olomouc
zastoupené PhDr. Miloslavou Hoskovou, Csc. - feditelkou
provozovatelkou Vlastivédného muzea,

sidlo: nam. Republiky 1, 771 27 Olomouc

IC: 00 100 609

DIC:

Zapsané v obchodnim rejstriku (nebo jiny rejstrik):
Bankovni spojeni : KB  Olomouc

Cislo uétu: 1035-811/ 0100

dale jen ,komisionar*




I. Pfredmét a ucel smlouvy

Pfedmétem této smlouvy je komisni prodej produktu Olomouc region
Card za podminek piesné touto smlouvou vymezenych.

Ugelem této smlouvy je Uprava vzajemnych prav a povinnosti
smluvnich stran v souladu s jejich vili a obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy.

Il. Olomouc region Card — vymezeni pojmu

: 1 Komitenti shodné prohlasuji, Ze vramci podpory turistického ruchu
v Olomouckém kraji a mésté Olomouci a zvySeni informovanosti &eskych
i zahraniénich navs$tévniki o historickych i kulturnich pamatkach a pfirodnim
bohatstvi mésta a kraje, byl zahajen projekt Olomouc region Card. Komitenti
prohlasuji, Ze jsou vyluénymi viastniky tzv. Olomouc region Card.

2. Turisticka karta Olomouc region Card se sklada ze dvou zakladnich
¢asti — vlastni karty a tzv. informaéni skladacky.

Olomouc region Card opravriuje svého drzitele k bezplatnému vstupu
do historickych pamatek a kulturnich zafizeni ve mésté Olomouci a Olomouckém
kraji uvedenych v tzv. informacni skladaéce a je vydavana v téchto podobach:

48-hodinova Olomouc region Card v cené 160,-K¢é

détska 48-hodinova Olomouc region Card v cené 80,-K¢é

( 48-hodinova karta plati 48 hodin od data a hodiny oznaceni — vyplni kupujici)
5-denni Olomouc region Card v cené 340,-K¢é

détska 5-denni Olomouc region Card v cené 170,-K¢é

( 5-denni karta plati 5 kalendafnich dnu od data a hodiny oznaceni — vyplni kupujici)

lll. Prava a povinnosti smluvnich stran

1, Komitenti — Olomoucky kraj a statutarni mésto Olomouc se zavazuji,
Ze nejpozdéji do 31.1.2005 sdéli komisionafi, po uzavieni vybérové
soutéze na agenturu, ktera bude zajiStovat realizaci celého produktu
Olomouc region Card (dale jen ,agentura“), jméno vitéze soutéze.
Agentura bude dale od ledna 2005 zastupovat v realizaci produktu
Olomouc region Card (vyuétovani provizniho prodeje, $koleni prodejcd,
dodani letakl, oznaceni atd.) komitenty - Olomoucky kraj a statutarni
mésto Olomouc.



2, Komisionaf se zavazuje provadét pro komitenty prodej Olomouc region
Card a to za ceny uvedené na Jednotllvych druzich karet. Tyto ceny jsou pfi prodeji
karet kupujicim pro komisionarfe zavazné a to az do doby vydani Olomouc region
Card v jiné nominalni hodnoté, nez jak je uvedeno v ¢lanku Il. bod 2. této smlouvy.

3. Komisionar je povinen oznadit prodejnu komisionare tak, aby kupujicim
bylo ziejmé, ze se zde prodava Olomouc region Card. Podoba oznaceni bude
komisionafi pfedloZzena agenturou nejpozdéji v terminu do 28.2.2005.

4. Komisionai se zavazuje podrobné se seznamit s produktem Olomouc
region Card, tak aby byl schopen poskytovat kupujicim nalezit¢é informace
o produktu, moznostech jeho vyuziti a jeho vyhodach. Za u¢elem podani podrobného
pfehledu o vSech téchto skutecnostech je komisionaf povinen pfedat kazdému
kupujicimu ke kazdé prodavané Olomouc region Card také tzv. informacni
skladacku.

9. Komisionafi je povinen pfi zafizovani shora vymezené obchodni
zalezitosti komitentll jednat s potifebnou odbornou pécéi a respektovat pokyny
agentury zastupujici komitenty. Ma-li komisionar za to, Ze je tfeba od té&chto pokynl
se odchylit, &i tyto pokyny zménit, je povinen pozadat o tuto zménu pokyn( agenturu
zastupuijici komitenty, odchylit se od stavajicich pokynl je komisionaf opravnén jen
na zakladé pisemného souhlasu komitent(.

Komisionar je povinen zafizovat obchodni zalezitost komitentli osobné,
&i prostiednictvim svych zaméstnancli, tieti osoby mulze k zafizovani vyuZit jen
na zakladé vyslovného pisemného souhlasu komitentu.

6. Komisionar je pfi zafizovani zalezitosti komitentl povinen respektovat
zajmy komitentl a chranit jejich dobré jméno.

1. Komisionar je dale povinen veskeré Olomouc region Card, které ma
vdrzeni, skladovat zplUsobem =zabrarujicim jejich odcizeni, po$kozeni
¢i znehodnoceni.

Komitenti prostiednictvim svého zastupce - agentury se zavazuji dodat
komisionaii na zakladé jeho objednavky vystavené na jméno agentury potiebné
mnozstvi Olomouc region Card a spolu s nim i odpovidajici mnoZstvi informa&nich
skladacek.




8. Komitenti, prostfednictvim agentury, ktera bude kraj i mésto zastupovat,
se zavazuji respektovat objednavku komisionafe nejen co do poZadovaného
mnozstvi, ale téZ co do pozadovanych druhi Olomouc region Card.

9. Agentura zastupujici komitenty proskoli po uzavieni smlouvy mezi
komitenty a komisionafem komisionafe o zakladnich otazkach souvisejicich
s prodejem Olomouc region Card a dale poda komisionari z této oblasti i potiebné
informace, zejména o zménach v této oblasti.

10. Komitenti, respektive jimi povéfena agentura, ma pravo kdykoli,
v pribéhu trvani této smlouvy provadét u komisionare kontrolu zplsobu prodeje
Olomouc region Card a kontrolu vedeni evidence s timto prodejem souvisejici.

IV. Evidence, uctovani, odména a naklady komisionare

y Komisionar je povinen vést po celou dobu G&innosti této smlouvy
evidenci prodeje Olomouc region Card, v niZ bude zaznamenan:

- druh a ¢&islo kazdé Olomouc region Card pfijaté od agentury zastupujici
komitenty

- druh a &islo kazdé Olomouc region Card komisionafem prodané

- doba prodeje kazdé Olomouc region Card

2. Komisionafi za zafizovani této obchodni zalezZitosti komitentl nalezi
provize ve vysi 10% z celkové ceny prodanych a v evidenci prodanych karet fadné
zaznamenanych Olomouc region Card.

Dle vyslovné dohody smluvnich stran je v této odméné komisionare
zahrnuta i nahrada nakladl komisionafe vynaloZenych v souvislosti s prodejem
Olomouc region Card. Komisionar tedy nema narok na samostatnou uhradu téchto
nakladt, nedohodnou-li smluvni strany jinak, nebo neuréi-li jinak komitenti.

3, Komisionar je povinen vzdy nejpozdéji do posledniho dne pfislusného
kalendainiho mésice predat komitentim, prostiednictvim agentury zastupujici
komitenty, vylétovani prodeje Olomouc region Card za dany kalendaini mésic
obsahujici:

- druh, ¢&islo a dobu prodeje kazdé Olomouc region card komisionaifem prodané
a sumarizaci téchto udajl

- celkovou sumu ziskanou prodejem Olomouc region card v daném obdobi

- vypocet provize komisionare




4. Agentura zastupujici komitenty je povinna ve Ihiité étrnacti kalendafnich
dni ode dne, kdy prokazatelné obdrzela pfislusné vyucétovani od komisionare
vystavit komisionafi fakturu na &astku predstavujici celkovou sumu obdrzenou
komisionafem za prodej Olomouc region Card snizenou o sjednanou provizi
(dle CL.IV odst. 2 této smlouvy) komisionare a tuto fakturu zaslat komisionafi.

Uhradu faktury uvedené v bodé 4. tohoto &lanku smlouvy je komisionar
povinen provést na Gcet agentury zastupujici komitenty. Komitenti — Olomoucky kraj
a statutarni mésto Olomouc se zavazuji, Ze nejpozdé&ji do 31.1.2005 sdéli
komisionafi Cislo bankovniho G&tu agentury, ktera bude komitenty v realizaci
produktu Olomouc region Card zastupovat.

6. Komisionaf prohlasuje, Zze si je v&dom skuteénosti, e do okamziku
prodeje Olomouc region Card tfeti osobé&, zlistava kazda jednotliva Olomouc region
card ve vyluéném vlastnictvi komitentd.

Komisionar tedy odpovida komitentim za $kody jim vzniklé v dtsledku
zniceni, poskozeni ¢&i kradeze karet, které prokazatelné pievzal od agentury
zastupuijici komitenty.

V. Doba trvani smlouvy

y ! Tato smlouva se uzavira na dobu neurgitou, dle dohody smluvnich
stran zacne komisionar zafizovat shora popsanou obchodni zaleZitost pro komitenty
od dubna 2005.

2. Kazda ze smluvnich stran je opravnéna tuto smlouvu vypovédét
a to i bez udani diivodu.

Vypovéd musi mit pisemnou formu a musi byt doruéena druhé smiuvni
strané. Pro ukonéeni trvani této smlouvy postaduje vypovéd dana jednou
ze smluvnich stran .

Vypovédni Ihita €ini tfi kalendaini mésice a poéne bézet prvnim dnem
kalendafniho mésice nasledujiciho po mésici v némsz byla vypovéd doruéena druhé
smluvni strané.

V pfipadé, Ze jedna ze smluvnich stran smlouvu vypovi, je komisionar
povinen vratit ve |hité 10 dnd od ukonéeni G&innosti smlouvy neprodané karty
a provest vyuctovani a to spole¢né s neprodanymi kartami predat prostfednictvim
agentury komitentim.



3. Smluvni strany dale sjednaly pravo kaZzdé ze smluvnich stran
od smlouvy odstoupit a to v pfipadé hrubého poruseni povinnosti vyplyvajicich z této
smlouvy. ZavaZznym porusenim povinnosti je napf. prodej karet komisionaiem
za ceny odlisné od cen uvedenych ve €. Il odst. 2 této smlouvy. Kazda ze smluvnich
stran je v pfipadé zjiSténi takového hrubého poruseni povinna nejprve pisemné
upozornit druhou smluvni stranu na toto poruseni a stanovit ji |hGtu k napravé
minimalné 14 dni od dne doruceni pisemného upozornéni.

Nedojde-li ve stanovené Ihité k napravé je smluvni strana opravnéna
pisemné& od smlouvy odstoupit, odstoupeni musi byt doruéeno druhé smluvni strané.

Kukon€eni trvani smiluvniho vztahu postac¢i odstoupeni provedené jednim
z komitent(.

4, Smluvni vztah zaloZeny touto smlouvou Ize rovnéz ukonéit pisemnou
dohodou.

VI. Zavérecéna ustanoveni

y Smluvni strany prohlasuji, Ze obsah této smlouvy nepovaZuii
za obchodni tajemstvi ve smyslu § 17 obchodniho zakoniku a souhlasi s pfipadnym
zvefejnénim textu této smlouvy v souladu s ustanovenim zakona €. 106/1999 Sb.,
o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdé&jSich predpisu.

2. Veskeré zmény adopliky této smlouvy je mozZno provadét jen
na zakladé dohody vSech smluvnich stran a to pisemnou formou.

3. Tato smlouva se vyhotovuje ve tfech vyhotovenich v hodnoté originalu,
po jednom obdrzi kazdy z komitentt a jeden obdrzi komisionaf. Kopii smlouvy obdrzi
taktéz v lednu 2005 agentura zastupujici komitenty.

4 Pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi zakonem
¢. 513/1991Sb., ve znéni pozdéjsich predpisti, obchodni zakonik.

5. Tato smlouva je platna dnem podpisu smluvnich stran a G€inna dnem
uréenym jako datum zahajeni zafizovani obchodnich zaleZitosti komitentd.

6. Smluvni strany prohlasuji, Ze si smlouvu pfed podpisem Ffadné precetly
aZe tato je vyrazem jejich skutec¢né vile a nebyla uzaviena pod
natlakem, v tisni, nebo za napadné nevyhodnych podminek.




7. Znéni smlouvy pfipravilo statutarni mésto Olomouc v listopadu 2004.

S navrhem smlouvy souhlasila rada Olomouckého kraje na svém jednani dne
15.12.2004.

V Olomouci dne

Statutarni mésto Olomouc Olomoucky kraj
Ing. Martin Tesafrik, primator RNDr. Ivan Kosatik., hejtman
Olomouckého kraje

komisni prodejce — Vlastivédné muzeum Olomouc, zastoupené PhDr. M.
HoSkovou, feditelkou




Pfiloha ¢. 9: Dotazovani prostiednictvim emailu

Dobry den,
jmenuji se Martina Varikova a studuji na JihoCeské univerzit¢ v Tabofe. V ramci své
diplomové prace fe§im zavedeni turistické slevové karty na Taborsku.

Zakoupenim této karty by mél navité€vnik Téborska nékteré vstupy zdarma napt. do muzei,
hradi, a nebo slevy na ubytovani v hotelich, kempech, penzidnech, slevy v restauracich, slevy
na relaxaéni programy, lazetiské procedury, adrenalinové a netradi¢ni sportovni aktivity atd.

Jedna se v podstaté o propojeni Vas jako provozovateli sluzeb za tcelem zatraktivnéni
regionu a prilakani novych turista.

Vyhodou pro Vas vramci zapojeni do tohoto projektu by byla reklama v katalogu,
ktery by byl vytvofen ktéto karté, prezentace na internetovych strankdch mésta Téabor
a propagace na veletrzich i vystavach. Poskytnutim slevy by se samoziejmé zvySila také VaSe
navstévnost.

Nyni bych si Vam dovolila poloZit par otazek. Odpovédi nejsou zavazné. Jedna se
o pruzkum z4jmu a ochoty spolupracovat z Vasi strany.

1. Zapojili byste se do tohoto projektu?

2. Jakou slevu byste byli ochotni poskytnout v ramci tohoto projektu?
» Pii poskytnuti vstupu zdarma po ptedloZeni karty byste dostavali smluvni provizi
napf. 25 % z bézného vstupného pro 1 osobu za 1 vstup

» Pii poskytnuti slevy (5 %, 10 %, 15 %, 20 %, 25 %, 30 %, 50 %) — zde by nebyla
stanovena Zadna provize, slevu byste poskytovali za reklamu v katalogu, ktery by
byl vytvoren k této karte.

3. Chtéli byste se stat proviznim prodejcem?
» Dostavali byste smluvni provizi napf. 10 % z celkové ceny Vami prodanych karet.

Turisticka slevova karta na tomto principu funguje v Olomouckém kraji a diky ni se
zvysila navstévnost regionu a tim i vySe piijmid plynoucich do regionu.

Dékuji za V4as ¢as, ochotu a odpoveéd’
S pozdravem

Martina Varikova
marionette@seznam.cz



