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1. UVOD

Cestovni ruch se vyrazné podili na zvy$ovani narodniho diichodu Ceské
republiky. Pfispiva k ristu hrubého domaciho produktu i k povédomi o celkove
ekonomické urovni statu. Prestoze v poslednich patnacti letech doslo
k vyraznému rozvoji nejriznéjsich zafizeni cestovniho ruchu, nebyl tento vyvoj
rovhomérny a nevyuzival vSech moznosti, které Ceska republika muize
nabidnout.

Centralni organy cestovniho ruchu vidi hlavni rezervy ve vyuzivani
oblasti mimo hlavni mésto a vyuZiti novych i starsich zafizeni pro rozmanité
typy aktivit véetné aktivit sportovnich a kulturnich.

Ve vétdiné evropskych zemich roste se zkracovanim pracovni doby
a zvétsenim fondu volného &asu zajem o oblasti v bezprostfednim okoli velkych
sidelnich aglomeraci. Oblast v okoli Prahy doposud nebyla systematicky
vyuzivana tolik, jak je to bézné u ostatnich velkomést. Pfikladem mohou byt
sportovni centra v okoli Londyna (Wimbledon), Vidné (predhufi Alp) ¢i Pafize
(Versailles).

Sportovni aktivity, regenerace pracovnich sil vdobé volna a rekreace
pfinadeji mnohostranny uZitek. Nejde jen o zlep$eni zdravotniho stavu vSech
generaci, ale také o prevenci nezadoucich ginnosti, jako je zvySena konzumace
alkoholu &i jinych navykovych latek a vznik celé fady zavislosti.

Sportovné - rekreacni zafizeni musi byt k dispozici v dostupnych
a atraktivnich mistech. V Prazské aglomeraci se historicky rekreacni centra
koncentrovala pfedev§im na jih a zépad od Prahy. Se zvySenou zatéZi
dopravnich cest je nutné hledat nova centra pro vyuziti volného ¢asu i v dalSich
oblastech Stfedodeského kraje. Velkymi rezervami v tomto sméru disponuje
oblast mésta Podébrady a Nymburk, kde jsou k dispozici zajimavé historické
pamatky i nedostatecné vyuzivana sportovni zafizeni. V oblasti zapadnich
Cech i v pfilehlych oblastech Némecka se osvéddilo spojeni lazefiskych center
s nové vznikajicimi sportovnimi zafizenimi, jako jsou golfova hriste, cyklostezky
i jina zafizeni uréena k provozovani dalSich druhti sportu. Pro tyto projekty se
podatilo zajistit finanéni zdroje mimo jiné také z mezinarodnich fondl. Bylo by
vhodné vyuzit t&chto zkuSenosti i pro zminéné oblasti Stiedoceského kraje,

které v tomto sméru zaostavaji.
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2. CiLE A METODIKA PRACE
2.1 HLAVNI CiL PRACE

Hlavnim cilem prace je provést analyzu moznosti pro rozvoj
sportovné — rekreacnich zafizeni ve Stfedodeském kraji na zakladé
demografickych udaji, udajd o rozvoji primyslové vyroby a dopravni sité
a dostupnosti sportovné — rekreacnich zafizeni.

Dal§im cilem diplomové prace je nalézt nove moznosti pro
sportovné — rekreacni zafizeni v jinych oblastech Stfedoceskeho kraje, kde
dosud pIné& nebyly vyuZzity komparativni vyhody pfi ziskavani novych klientd.

Po provedeni zhodnoceni stavu sportovné - rekreacnich zafizeni
ve stanovené oblasti se zaméfime na jedno konkrétni sportovné - rekreacni
zafizeni a navrhneme pro né projekt zlepSeni nabidky sluzeb. Zajistime tak jeho
atraktivni postaveni v celkové nabidce sluzeb a konkurenceschopné postaveni

na trhu.

2.2 METODIKA PRO DOSAZENi STANOVENYCH CiLU
2.2.1 Struktura prace

Prace vychazi ze zhodnoceni situace sportovné — rekreacnich zafizeni
ve Stfedoteském kraji a popisu geograficke situace a rozmisténi zafizeni.

Nejprve jsou definovany zakladni pojmy souvisejici s problematikou
sportovné — rekreaénich sluzeb a cestovniho ruchu obecné jak z historickeho
tak soucasného hlediska. Hodnotime kriticky rozvoj cestovniho ruchu v Ceské
republice a struéné srovnavame jeho stav v ramci jednotlivych typl cestovniho
ruchu. Obecné definujeme charakteristiku, historicky Vyvoj a vyznam
sportovné — rekreacnich zafizeni.

Dale charakterizujeme Stfedocesky kraj jako vybranou oblast nasi studie
a v&imame si nerovnomérnosti ve vyuziti jednotlivych regionu v ramci rozvoje
cestovniho ruchu.

Na zakladé této véeobecné analyzy jsme vybrali pro vlastni projekt oblast
Podébrad, konkrétné pijde o transformaci sportovne — rekreaéniho zafizeni
Autokemp Golf Podébrady.
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Hlavni &asti prace je zhodnoceni vysledkti dotaznikového Setfeni
a navrzeni projektu na rozSifeni a zkvalitnéni sluzeb poskytovanych
autokempem Golf tak, aby byla zajisténa koordinace jeho aktivit s aktivitami
mésta a lazni a byly vyuzity komparativni vyhody zjeho umisténi v blizkosti

vyznamnych dopravnich tepen.

2.2.2 Shér dat a informaci

Metody, které pouzijeme pro zpracovani diplomové prace budou
vychazet z celkového Setreni pfi zpracovani jednotlivych etap.

V prvni fadé shromazdime potfebné informace z odborné literatury. Dale
vyuzijeme dostupne propagacni materialy, které vypracovala mésta a obce
v regionu. Dulezitym zdrojem informaci budou internetové stranky ministerstev,
které maji ve své naplini podporu a fizeni cestovniho ruchu, internetové stranky
kraj, statistického ufadu a partnerskych organizaci pro cestovni ruch
v zahranici.

Velmi dilezitou soudast faze sbéru dat a informaci tvoii spoluprace
s majiteli vybraného zafizeni. Neopomenutelny vyznam ma i komunikace
s nejriiznéj§imi zafizenimi a Urady. Ty nam poskytly fadu jinak nepublikovanych
informaci, které vyrazné pfispéji k pfiblizeni nadi prace realité.

Ziskané informace se pokusime co nejefektivnéji zpracovat. Zvlastni

pozornost pfitom vénujeme strategii sportovné - rekreaénich zafizeni
stredodeské oblasti na ziskavani novych klientu, ktefi maji zajem o sport.

Poté, co charakterizujeme jednotlive odborné terminy vztahujici se
k tématice, budeme se vénovat rozboru sportovné — rekreacnich zafizeni
ve vybraném regionu a to od jejich charakteristiky, typQ, historického vyvoje az
po soucasny stav. Neopomineme zhodnotit vyznam téchto zafizeni pro cestovni

ruch a jejich vliv na rozvoj cestovniho ruchu v regionu.

Pokud bychom se chtéli tematice sportovné — rekreacnich zafizeni
vénovat vramci celé Ceské republiky, byla by prace velmi rozsahla. Proto
se zaméfime na jednu oblast, tu blize charakterizujeme, zhodnotime soucasnou
situaci cestovniho ruchu v oblasti a stav sportovné — rekreaénich zafizeni.

V nasledujici kapitole se pokusime osvétlit problematiku informacnich

systému, jejich navaznosti na propagaci zafizeni a zpUsoby jejich Sifeni.
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Stézejni sougasti diplomové prace bude vlastni terénni prizkum tykajici
se zajmu obyvatel o poskytované sluzby sportovné — rekreaénich zafizeni.
Za metodou sbéru primarnich udaji zvolime metodu Setieni, kdy ziskame
potiebné informace od zkoumanych subjektll dotazovanim, tj. kladenim
zamérné cilenych otazek. Technika S$etfeni bude mit formu pisemného
dotazovani, tj. vypliovani dotazniku, ktery bude respondenttim distribuovan.
Této technice, pii niz nejsou u dotazovani pfitomni tazatelé, se budeme snazit
pfizplsobit i na§ dotaznik. Otazky v dotazniku formulujeme velmi jednoduse,
aby respondenti neméli problémy s jejich pochopenim. Vynasnazime se, aby
byl dotaznik kratky, jednoduchy, atraktivni, aby jeho vypliiovani bylo snadné
a Gasové nenarocné.

V dotazniku, ktery uvadime v Pfiloze 1, jsme pouzili jak otazky uzaviené
(vyStoveé i vybéroveé) tak i otazky oteviené. U otazek vy&tovych mohl respondent
vybrat jednu nebo vice vyhovujicich odpovédi, u otazek vybérovych zatrhaval
respondent pouze jednu z nékolika moznych odpovédi. Oteviené otazky
zodpovidal respondent dle vlastniho uvazeni. Tento druh otazek jsme vybrali
zamérné proto, abychom zjistili i takové nazory, na které bychom jinak nepfisli,
tzn. nazory nepfedpokladané, neobvyklé.

Strukturu dotazniku jsme se pokusili uspofadat tak, aby méla logickou
posloupnost. Respondentiim byla polozena nejprve Uvodni otazka pro navazani
kontaktu, nasledovaly otazky zaméfené na zjisteni potiebnych informaci pro
vyzkum a dotaznik uzaviraly identifikaéni otazky.

Proto, abychom se presvédCili, ze je dotaznik jasny, pochopitelny
a uplny, jsme provedli pretest s malym vzorkem respondentl. Na zakladé
pretestu jsme provedli drobné Upravy ve dvou otazkach a poté byl dotaznik
pfipraven pro vyzkum.

Poté, co provedeme dotazovani s uréitym poctem respondentl, Udaje
vyhodnotime a na zakladé vyhodnoceni vyvodime obecné zavéry. Podle téchto
zavér( i vysledku dal$iho Setfeni navrhneme vlastni projekt na zkvalitnéni
nabidky vybraného zafizeni.

Projekt bude téz navrhem pro vytvofeni sportovné — rekreacniho zafizeni

s Sirokou nabidkou sportovnich aktivit.
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3. LITERARNI ROZBOR

3.1 PREHLED LITERATURY

Zpracovani diplomové prace pfedchazel sbér dat, poznatkl a informaci,
a to z odborné literatury, periodik, propagacnich materialtl mést a obci, katalogt
cestovnich  kancelafi, kulturnich  kalendara, internetovych  stranek
a v neposledni fadé z odpovedi respondentl dotaznikového Setfeni a osobnich
rozhovort s odborniky ptsobicimi v oboru.

V nasledujici &asti bychom chtéli uvést prameny, ze kterych jsme
vychazeli pfi identifikaci a charakteristice sportovné — rekreacnich zafizeni.
Dale shrneme zdroje, z nichz jsme cerpali pfi vymezeni a charakteristice
Stfedoceského kraje.

Terminologie cestovniho ruchu byla gerpana z Malé encyklopedie
cestovniho ruchu od J. Cecha (2), z Vykladového slovniku cestovniho ruchu
od M. Paskové a J. Zelenky (13) a také z Kratkeho slovniku cestovného ruchu
od M. Gudika a kol. (4). Vtéchto publikacich se étenaf seznami nejen
se zakladnimi definicemi cestovniho ruchu, s jeho druhy a formami, ale také
s vykladem jeho soucasnych marketingovych technik, s geografickym
rozmisténim hlavnich destinaci a atraktivit cestovniho ruchu a v neposledni
Fadé také s mezinarodni organizaéni strukturou cestovniho ruchu.

Napomocna nam byla také publikace F. Prikryla Rekreace v pfirodnim
prostiedi (15), ktera nastinila moznosti traveni volného ¢&asu v souladu
s pfirodou.

Formulace dalgich terminQ Uzce souvisejicich s problematikou jsme
hledali v dalich publikacich. Po vSech strankach jsme vyuzili knihu Z. Petrl
s nazvem Zaklady ekonomiky cestovniho ruchu (14). Ke specifikaci nékterych
dalgich pojm( nas inspiroval J. Novotny ve svém dile Ekonomika sportu (9).

S cestovnim ruchem je neodmyslitelné spojen také marketing. Stézejni
literaturou pro tuto problematiku nam byla kniha P. Kotlera a G. Armstronga
s nazvem Marketing (6). Pro ziskani informaci smétujicich vice k cestovnimu
ruchu jsme se seznamili s publikaci A. M. Morrisona Marketing pohostinstvi
a cestovniho ruchu (8). Vedle toho jsme prostudovali knihu Marketing sluzeb,

jejiz autorem je A. Payne (12).
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\/ otazkach sportovné — rekreacnich zafizenich a jejich clenéni jsme
si vzali na pomoc knihu J. Matouska Zafizeni pro pohybovou rekreaci (7),
ze které jsme dale ¢erpali pfi zpracovani historického vyvoje téchto zafizeni.

Pro zpracovani historického vyvoje sportovné — rekreaénich zafizeni
jsme jako dalsi prameny pouzili nékolik knih v zavislosti na obdobi vyvoje.
Pro nejstar$i vyvojovou fazi nam poslouzila kniha V. Olivovée Sport a hry
ve starovékém svété (10), dale jsme pouzili publikaci Rekreacni sport
od O. Ondieje (11) a vySe zmifovanou knihu Zafizeni pro pohybovou rekreaci
od J. Matouska (7).

Jadrem kapitoly charakterizujici zvolenou oblast, tj. Stfedocesky kraj
a nasledné mésto Podébrady, jsou Udaje a informace &erpané z internetovych

stranek Stfedoceského kraje www.kr-stredocesky.cz, Podébrad

www.ipodebrady.cz, www.mesto-podebrady.cz, www.podebradsko-region.cz

a statistického Gfadu www.czso.cz. Mimo to jsme vyuzili informace od mésta
Podé&brady z prace Marketingova strategie mésta Podébrady 2005 (24).

Pii tvorbé dotazniku, potfebného pro terénni vyzkum, jsme vychazeli
z publikaci V. Barty a H. Bartové Marketingovy vyzkum trhu (1) z roku 1991,
ale predevsim pak z novéjSich skript K. Zbofila - Marketingovy vyzkum,
metodologie a aplikace (17). Tato skripta poskytuji zakladni poznatky
o problematice marketingového vyzkumu a orientuji se rovnéz na hlavni
aplikacni oblasti marketingového vyzkumu jako vyzkum trhu, vyrobkovy
vyzkum, vyzkum propagace, vyzkum distribuce a cenovy vyzkum.

Stézejni literaturou pro pfipravu a sestaveni projektu nam byly publikace
od J. Fotra a |. Sou¢ka Podnikatelsky zamer a investiéni rozhodovani (3) spolu
s knihou od J. Vejdélka Jak zaloZit nebo prevzit podnik (16). Dalsi adaje nutne
pro sestaveni projektu jsme ziskali pfimo rozhovorem se zastupci
Autokempinku Golf a také pfi navétévé Kulturniho a informaéniho centra
Pod&brady. Dal$i podrobné informace k této kapitole jsme ziskali z jiz
zmiiovanych oficialnich stranek mesta Podébrady a jejich Kulturniho
a informacniho centra.

Pro vypracovani diplomové prace jsme vyuzili mnoho dalSich zdroja,

jejichz vycet je soucasti kapitoly Seznam pouzitych zdroja.
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3.2 ZAKLADNI POJMY A DEFINICE
3.1.1 Sportovné - rekreacni zafizeni

Sportovné rekreadni zafizeni umoznuiji vykonavat sportovné - rekreacni
&innosti. Predstavuji tak $irokou $kalu zafizeni, z nichz jedna skupina ma
univerzalni charakter a je nezavisld na pfirodnich piedpokladech. Pro tato

zafizeni pouzivame termin indoorova zafizeni. Do této skupiny zahrnujeme

kryté stadiony, hfisté a kurty, kryté bazény, aquaparky, zafizeni na salové
sporty, fitcentra, jizdarny a zimni stadiony.
Druhou skupinu tvofi zafizeni vazana na pfirodni predpoklady. Maji

obyé&ejné sezonni charakter a vZil se pro né& nazev outdoorova zafizeni. Do této

skupiny zafazujeme oteviené atletické stadiony, hiisté a sportovisté, plovarny
ve volné pfirodé&, rizné typy koupalist na vodnich tocich a plochach, zafizeni
pro vodni sporty, cyklostezky, turistické chodniky a cesty, lyzafské arealy,
lanovky a vleky, lyZai'ské sjezdové a béZecke trati a jina podobna zafizeni.
Outdoorova zafizeni se téz &leni z hlediska kdy je jich mozno vyuZzivat
pro vlastni ¢innost. Vznikaji tak kategorie zafizeni pro zimni sporty, letni sporty,

resp. zafizeni na celoro¢ni sportovné - rekreacni aktivity.

3.1.2 Sportovné - rekreacni sluzby

Sportovné - rekreaéni sluzby jsou jednim z hlavnich pfedpokladd ucasti
giroké vefejnosti na cestovnim ruchu. Jde o irokou nabidku sluzeb pro aktivni
odpoginek ve volném case, které navstévnikim poskytuji sportovné - rekreacni
zafizeni. Ackoliv se tyto sluzby oznaluji jako doplikove, pro vetsinu

navstévniki jsou hlavnim motivem G¢asti na cestovnim ruchu.

3.1.3 Sportovni cestovni ruch

Sportovni cestovni ruch je druh cestovniho ruchu spojeny s pobytem
ve vhodném pfirodnim prostiedi a s vykonavanim rozliénych sportovnich aktivit.

Predpokladem téchto aktivit je i urcity stupeni trénovanosti a fyzické zdatnosti.
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Jako priklad uvadime napf. turistiku, pod kterou spada pési a horska turistika,
vodni turistika a mnoho dal$ich.

Kromé turistiky jsou rozsifené i dalSi letni sportovni aktivity, jako je
plavani, koupani a vodni sporty, micové a ostatni hry. Se zvySovanim Zivotni
urovné obyvatelstva a  rozvojem zahraniéniho  cestovniho  ruchu
v Ceské republice dochazi k Sirsimu vyuziti a vystavbé golfovych a tenisovych
hiigt a jinych méné klasickych sportovist, napi. baseballovych &i kriketovych
hist.

V zimnich mésicich se upfednostiiuje lyZovani, sankovani a brusleni.

Sportovni aktivity pGsobi nejen na fyzickou zdatnost a odolnost
organismu, ale péstuji a rozvijeji i moralni vlastnosti a vili (vytrvalost, odvaha,
houzevnatost, kolektivnost, apod.).

Technicky naroénym druhidm sportu se navétévnici vénuji prevazne
pasivné jako sportovni divaci.

Pro sportovni cestovni ruch ma zasadni vyznam i navstévnost
vyznamnych  sportovnich soutézi, napf. olympiad, mistrovstvi svéta,
mezinarodnich utkani & zapast, kterych se ucastni tisice osob jako sportovni
divaci. Tyto aktivity pfivedou ke sportovnimu cestovnimu ruchu nejen velké

kolektivy sportovct, ale i sportovnich divak(, novinafl a organizatord.

3.1.4 Rekreacéni cestovni ruch

Rekreaéni cestovni ruch je druh cestovniho ruchu zaméfeny
na rekreaéni aktivity spojené s obnovou fyzickych a dusevnich sil Elovéka
ve vhodném pfirodnim prostiedi.

K zakladnim aktivitam patii prochazky, sportovni cinnost, poznavani
piirody a pamatek. Pobyt v pfiznivém pfirodnim prostredi (¢lenitost terénu, 1
klima, sluneéni zareni, Cistota ovzdusi, voda) ma vliv na organismus a dusevni
pohodu ¢lovéka.

Rekreadni cestovni ruch nabyva stale vétSiho vyznamu v souvislosti
se zhordujicim se Zivotnim prostiedim v méstskych aglomeracich i na mnoha
pracovistich.

Ma podobu individualni nebo rodinné rekreace, kterou si Ucastnici

organizuji sami ve vlastnich zafizenich (chata, rekreacni chalupa),
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resp. podobu organizovane rekreace Vv rekreaénich zafizenich podniki, odbor(,
charitativnich organizaci a riznych spolkd. Na nabidku rekreaénich pobytl
pro rodiny s détmi se specializuji i mnohé hotely. Soudasti jejich produktu,
pfizplisobeného potfebam déti, je i nabidka riiznych sportovnich a rekreacnich
aktivit a zafizeni (herna pro déti, knihovna s détskou literaturou, postarani

se o déti v ramci peovatelské sluzby, apod.).

3.1.5 Rekreace

-----

v uzéim slova smyslu rozumime tu &ast volneho gasu, kterou Elovék vénuje
k obnové svych t&lesnych a dusevnich sil. Jedté uzeji muzeme pod timto
pojmem rozumét tu ¢ast volneho gasu, kterou &lovék travi mimo své trvalé
bydli§té, za ucelem obnovy svych télesnych a dusevnich sil, obecné a nejcastéji
se spojuje s pobytem v pfirodnim prostiedi (15).

S rozvojem urbanizace dochazi k neustalému rastu podilu méstského
obyvatelstva. Clovék vytvari umélé prostiedi, které mu sice poskytuje vysoky
technicky standard Zivota, vysokou kulturu bydleni, ale zarovefi pusobi
negativné na jeho psychicky stav. Paradoxem je, ze &im umélejsi prostredi
si &lovék vytvafi, tim silngjsi je jeho psychicky podnét opustit umélou krajinu
a zotavit se v pfirodnim prostfedi. Rekreace se tedy mnohdy stava nutnosti.

Vliv na nebyvaly rozvoj rekreace ma kromé zvétSeni potfeby pobytu
v pfirodnim prostfedi take nartst volného &asu. Volny &as roste zvySovanim
postu dni dovolené (to se projevuje hlavné v Gcasti na dlouhodobé rekreaci)
a zkracovanim pracovniho ¢asu béhem tydne (toto se promita hlavné v ucasti
na kratkodobé rekreaci).

Podstatny vliv na rekreaci ma i prudky rozvoj dopravy, predevsim
individualniho automobilismu. Jeho vyuZitelnosti se rozsifila rozloha
rekreaéniho zazemi velkych mést, rozsifila se uzemi a spadovost pro realizaci
kratkodobych forem rekreace, predevsim vikendové — chalupaieni a chatafeni
v objektech individualni rekreace. Pro Ceskou republiku je pravé tato forma
kratkodobé rekreace typicka a v porovnani s veétsinou evropskych statl

nemame ve vyuziti objektll individualni rekreace konkurenty.
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3.1.6 Marketing

Marketing je podnikatelskou filozofii, ktera se prolina véemi ¢innostmi
podnikatelského subjektu. V uvedeném smyslu znamena zji$téni, poznani,
stimulovani a uspokojeni poptavky. Znamena, Ze podnikatelsky subjekt
pochopil, co komu, kdy, kde a v jakém mnozstvi je tfeba na trhu nabizet.
Vychazi z podminek na trhu a je na trh orientovan.

Marketing jako komplex aktivit slouZi k zabezpe&eni marketingové
koncepce podnikani. Podnikatelské koncepce obvykle vyjadiuji urcity pristup,
uritou filozofii nebo smér podnikatelského mysleni. Vyjadiuji, jak podnik mize
nejefektivngji dosahovat na trhu cill, které si stanovil. Marketingova koncepce
se zaklada na principu trvalé orientace podniku na aktivni a efektivni
uspokojovani potieb spotfebitell, kterému podnik pfizpUsobuje zaméfeni
procesll vyvoje, vyroby a prodeje zbozi a sluzeb. Pfijetim marketingové
koncepce podnik zdiraziiuje snahu o feSeni problémi spotfebitele, nikoli

vlastnich problému.

3.1.7 Marketing v cestovnim ruchu

Cestovni ruch vytvafi pracovni a podnikatelskeé prilezitosti, pfinasi
potfebné, zejména zahraniCni investice, zvy$uje Zivotni Urovefi. Na druhé
strané ale také vyzaduje urgitou uroveri sluZeb, zejména pro volny ¢as.
Neobejde se bez kvalitnich ubytovacich a stravovacich zafizeni, bez potfebneé
infrastruktury. Pfedstavuje i urcité socialni a ekologické hrozby. A prave
v koordinaci mistnich aktivit, v iniciovani podpurnych projektl i v preventivni
ochrané Zivotniho prostfedi je spatfovan zakladni pfinos a uloha vefejné spravy
a samospravy.

A. M. Morrison definuje marketing cestovniho ruchu jako plynuly proces
planovani, zkoumani, napliiovani, kontroly a vyhodnocovani Cinnosti
potfebnych k zajisténi jak zakaznikovych potreb a pozadavkd, tak i cild
organizace. K dosazeni nejvét§i ucinnosti vyzaduje marketing Usili kazdeho

jednotlivce (8).
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Pfi aplikaci marketingu v cestovnim ruchu je nutné vychazet prfedevsim

z nasledujicich vybranych specifik cestovniho ruchu:

cestovni ruch je vyrazné zavisly na geografickem prostredi,
podstatou cestovniho ruchu je uspokojovani specifickych potieb
Clovéka,

potfeby se v cestovnim ruchu uspokojuji zbozim a sluzbami
rdznych odvétvi ¢innosti, které na sebe navazuji, ¢asto na sobé
zavisi a jsou tudiz vnimany jako komplex sluzeb,

poznani uvedenych potfeb umoznuje co nejvic pfizptsobit produkt
potiebam a pozadavkim vybrané cilové skupiny,

produkt cestovniho ruchu nelze vyrabét na sklad,

v cestovnim ruchu se zejména v dUsledku sezénnosti projevuje
zvy$ena kolisavost mezi poptavkou a nabidkou,

poptavka je v cestovnim ruchu vyrazne ovliviiovana fondem
volného &asu, disponibilnimi pfijmy potencionalnich navstévniku
cestovniho ruchu, cenovou hladinou nabizenych sluzeb, Zivotnim
stylem, technologickym rozvojem, apod.,

pro cestovni ruch je charakteristicky vysoky podil zivé prace,

v cestovnim ruchu vystupuji jako subjekty trhu kromé podnik
cestovniho ruchu i destinace cestovniho ruchu — svétadil, stat,

region, obec.

3.1.8 Marketing sluzeb

Marketing cestovniho ruchu je marketing sluzeb. Sluzby hraji

v cestovnim ruchu velmi dilezitou roli. A. Payne definuje sluzbu jako ¢innosti,

ktera ma v sobé& urdity prvek nehmatatelnosti a vyZaduje uréitou interakci

se zakaznikem nebo jeho majetkem. Vysledkem sluzby neni pfevod vlastnictvi.

Sluzba mize vést ke zméné podminek a jeji produkce mlze ¢i nemusi byt uzce

spojena s fyzickym produktem (12).

Zakladnimi charakteristickymi vlastnostmi sluzeb jsou nehmatatelnost,

proménlivost, nedélitelnost a pomijivost.

13




PROVOZ SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIZENI A INFORMACNI SYSTEM

Sluzby cestovniho ruchu jsou specifické jesté dalSimi charakteristikami:

. kratkodobost a prechodnost pisobeni produktu na zakaznika,
o zvy$ena mira emocionalnich faktortl pfi koupi, rostouci naroky

na jedine¢nost a silu prozitku,

. dliraz na ustni reklamu,

. prvorada uloha image daného mista,

* zvy$ena potieba kvalitnich podpurnych materiald,

. prudky narust vyuzivani informacnich technologii pfi porovnavani

konkurenénich nabidek a nasledném rozhodovani o koupi
a snadna napodobitelnost osvéd&enych postupl mezi konkurenty,
s zvlastni daraz je kladen na komunikacni dovednosti poskytovatell

sluzeb.

3.1.9 Destinace cestovniho ruchu

Destinace cestovniho ruchu pfestavuje podle Svétové organizace
cestovniho ruchu WTO (26) misto s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi
a sluzbami cestovniho ruchu, které si G€astnik cestovniho ruchu nebo skupina
vybira pro svou navstévu a které poskytovatelé pfinaseji na trh.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu pod pojmem destinace cestovniho
ruchu rozumi v uzéim smyslu cilovou oblast v daném regionu, pro kterou
je typicka vyznamna nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu
a v &irsim smyslu zemi, region, lidské sidlo a dalsi oblasti, které jsou typické
velkou koncentraci atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dalSi
infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodoba
koncentrace navétévniki. Pro mezinarodni navétévniky je podle uvedeneho

slovniku destinaci cela navétivena zemé nebo jeji néktery region, i mésto.

3.1.10 Marketing destinace

Podstata marketingu destinace tkvi v orientaci véech zainteresovanych
subjektll na uspokojeni potreb a pozadavki navstévniku destinace za Gcelem

dosazeni zisku. Uspéch destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi
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na schopnosti identifikovat vlastni nabidku - produkt, potencialni navstévniky,
cilovy trh, ohrozeni a prilezitosti na trhu a zpusob, jak potencialni navstévniky
aktivizovat k navstévé destinace. Ruznorodost podnikatelskych subjektl
pusobicich v destinaci na jedné strané a existence konkurence
s komplementarni nabidkou na strané druhé vyvolava potiebu koordinovaného
postupu na trhu cestovniho ruchu. Takovymto postupem je marketingova
koncepce destinace cestovniho ruchu. Zpracovani takovéto marketingove

koncepce je zakladnim predpokladem uspésnosti destinace na trhu.

4. SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIZENI, VYVOJ A VYZNAM
4.1 HISTORICKY VYVOJ SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIZENI

Snaha vytvafet co nejlepsi podminky pro budovani télesné kultury neni
v zadném piipadé novou zaleZitosti. Sportovni soutéZe slouzily k budovani
loveckych, ale zejména bojovych navykd uz v primitivnich lidskych tlupach. Jiz
ve starych civilizacich si jeji vyznam uvédomovali, zejména v antice. Ve starém
Recku vznikaly pozoruhodné stavby, ve kterych se Uzce spojovala télesna
kultura se vzdé&lanim, filozofii a uménim. Gymnasion byla pavodné nekryta
plocha pro cvi¢eni, pozdéji byla dopliovana polokrytou sloupovou chodbou
pro b&h za nepfiznivého podasi. Obdéinikove dvorce obklopené kolonadami
s hygienickymi zafizenimi a prostorami pro vyuku a kulturni Ggely se nazyvaly
palestry. Dobfe znameé jsou fecké stadiony uréené pro soutéZze ve sportu
i v uméni, se zdiiraznénim pokrokoveé myslenky mirového poslani (napf. stadion
v Olympii).

Jiz ve starém Rimé se kromé rozsahlych staveb pro atraktivni podivanou
velkého poétu divakd s profesionalnim zaméfenim budovala zafizeni
pro pohybovou rekreaci a vyuziti volného Casu obyvatelstva, pochopitelne
podminéna tfidnim slozenim tehdej$i spolecnosti. Nejvétsim takovym
zafizenim, jehoz pozlstatky se dodnes zachovaly, byly Caracallovy lazné
z roku 211 pred nasim letopoctem. Nachazely se zde bazény se studenou

i teplou vodou, prostory pro cviéeni, hygienicka zafizeni, ale také knihovny,
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gitarny a jidelny. V nekryté Casti byl stadion s hleditém a velké plochy
pro rekreaci s parkovou upravou.

Tyto antické stavby nam dokazuiji, jakou dulezitost mélo jiz v tak daleke
historii vytvaifeni moznosti pro véestranné harmonické vyuziti volného casu,
pro formovani téla i ducha ve vzajemném souladu.

\V dobé stfedovéku se sport a télesna priprava stala vysadou Slechty
a jejich dvorl. Kromé znamych stfedovékych rytifskych turnajd byl oblibenou
zabavou §lechty lov, jizda na koni, tanec, lukostielba a razné micové hry.
To vée slouzilo k priipravé stfedovékého rytife pro boj, ale i k vytvofeni zabavy
a ziskani spoleenskych kontaktl mezi jednotlivymi rody.

Zvrat v nazirani na télesnou vychovu a sport nastal az se vznikem nove
silné stfedni vrstvy méstského obyvatelstva v obdobi pramyslové revoluce.
Sport se nejprve prosazoval v Angli, ktera je povazovana za Kkolébku
moderniho sportu. Rozsifili se nejen tradi¢ni lovecké sporty, hony na lisku,
ale i dal&i herni soutéze, z nichz se pozdgji vyvinul fotbal, kriket, golf a dalsi
outdoorové aktivity.

Soub&zné vznikaly na evropském kontinent¢ dva odlisné systémy.
Svédsky systém zdravotni gymnastiky (Peter H. Ling) a némecky turnersky
systém (Bedfich Ludvik Jahn). Na zdravotni gymnastiku postupné navazuji
i nové typy aktivit, z nichZ nejznaméjsi a nejoblibengjsi je v poslednich letech
aerobik, sportovni tanec i dalsi formy cviCeni, které vyuzivaji ¢im dal tim vice
moderni technologie pfenosu zvuku a obrazu. Turnersky systém vytvoril
v druhé poloviné devatenactého a v prvnich letech dvacatého stoleti vyznamny
podnét pro rozvoj ekonomiky sportu.

Jeden zvyznamnych nasledovnikl turnerského vzoru byl i nas
Miroslav Tyr$, ktery spoluzaloZil nasi prvni télovychovnou organizaci Sokol.
Po jeho smrti se sokolské hnuti rozsifilo v éesky mluvicich oblastech
Rakouska-Uherska a pfispélo k zvy$eni narodniho sebevédomi i télesné
zdatnosti Sirokych vrstev obyvatelstva.

Tato organizace v pribéhu poslednich desetileti devatenactého stoleti
a prvnich desetileti dvacatého stoleti vytvorila Siroké zazemi télocvicen

a sportovnich center, které byly vyuzivany po fadu dalSich desetileti.
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Do této doby se sportem zabyvalo pomérné malo lidi, nebylo tfeba
specializovaného sportovniho vybaveni. Za hfisté slouZila pokosena louka,
gymnastické cvi¢eni se provadélo na zivém koni, apod.

Vétdi rozvoj sportu se zacina ve svétovém méfitku projevovat
az v posledni &tvrtiné 19. stol., coz vrcholi zalozenim novodobych olympijskych
her vr. 1896. Od tohoto roku Ize datovat i skute¢nost, Zze sport postupné
pfestava byt soukromou zaleZitosti a stavda se predmétem zajmu celé
spoleénosti. Po Il. svétove valce a zvlasté v poslednich dvaceti letech
se jednoznacné zacina prosazovat makroekonomicky vyznam sportu ovliviujici
tvorbu hrubého narodniho produktu. Postupné se opousti idea Cistého
amatérismu. Olympijské hry jsou stale vice spojovany s vystavbou novych
sportovist, reklamou, televiznimi spoleénostmi i novymi technologiemi
pro zaji§téni novych sportovnich odvétvi. Mnozi sportovci, jejich obleceni
a sportovni vybaveni se stavaji vzorem pro pocetné skupiny miladych lidi
i v8ech dal$ich skupin sportovnich fanouska.

Olympijské hry a mezinarodni sportovni soutéZe se stavaji dulezitym
podnétem i pro vystavbu novych kapacit pro ubytovani nejen sportovcd,
ale také velké skupiny sportovnich pfiznivcl, novinarl, filmafi a dalSich

pfimych &i nepfimych G¢astnikl sportovnich soutézi.
4.2. TYPY A STRUKTURA SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIZENi

Zafizeni pro télesnou vychovu a pohybovou rekreaci patfi mezi
obcanské vybaveni mést a obci. Podobné jako jiné druhy vybaveni maji
vytvaret pifiméfené hustou sit, ktera vyhovuje v8em potfebam obyvatelstva
hlavné po strance dostupnosti z mista bydliste.

Z hlediska vyuZiti pro pohybovou rekreaci je dllezité roz€lenéni podle
pfistupu na zafizeni vefejné piistupna a omezené pfistupna. V nékterych
pfipadech se ob& formy mohou u jednoho zafizeni kombinovat: bud se jeho
vymezena &ast vyhradi pro vefejny pfistup, nebo se vymezi urcita doba provozu
pro &innosti organizované a zbytek doby se ponecha pro volny pfistup. Takové
fedeni je ¢asté napfiklad u krytych plaveckych bazén(, u umélych ledovych
ploch a podobné.

FIHOOESKA (INIVERZYTA
v CESKYCH BUDEJOVICICH

knihovna katedry CR - ZF
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Zafizeni pro télesnou vychovu a pohybovou rekreaci jsou bud
samostatna, nebo jsou pfi¢lenéna k jinym zafizenim, napf. k télovychovnym
zafizenim $kol, nebo jsou sdruZena s jinymi zafizenimi do vétsich komplexu,
napf. stfediska volného Casu se zafizenimi pro kulturu, zabavu i pohybovou
rekreaci.

7 hlediska vlastnictvi a spravy zafizeni pro télesnou vychovu
a pohybovou rekreaci je situace sloZita. Do vlastnictvi a spravy je Casto
zapojeno mnoho organizaci.

Zarizeni pro dobrovolnou organizovanou t&lovychovu jsou pfevazné
majetkem t&lovychovnych jednot nebo jsou spravovana méstskymi arady.

Skolni télovychovna zafizeni jsou souéasti $kolskych objektl a spadaji
pod spravu $koly: matefské Skoly, vSeobecne vzdélavaci $koly, gymnazia,
odborné skoly atd.

Vefejné pfistupna drobna hiisté se buduji z velkeé ¢asti formou iniciativy
obecnich & méstskych Gfadd, tyto organy o né rovnéz pecuji.

Z toho je ziejmé, Zze neni snadné vystavbu a provoz téchto zafizeni
planovat a koordinovat a Casto je i obtizné ziskat celkovy prehled, kolik

takovych zafizeni a s jakymi kapacitami a vybavenim na daném uzemi existuje.

4.2.1 Verfejné pristupna zarizeni

Volné pfistupna zafizeni, na ktera maji navstévnici pristup kdykoliv podle
zaliby. Provoz takovych zafizeni je bud bez dozoru, nebo jen s celkovym
dozorem pro bezpecnost a pofadek, tedy Cinnost je volna bez odborného
vedeni a organizace. Pfitom nerozhoduje, zda je vstup volny nebo za Uhradu
vstupného.

Takovato zafizeni jsou uréena hlavné pro spontanni pohybovou rekreaci.
bez odbornych znalosti nebo zvlastni pfipravy. Zvlast vhodné jsou takove
&innosti. u nichz se mize ménit podet Ugastnikl v Sirokych mezich a které
dovoluji odstupfiovat fyzickou naro€nost podle potieby. Pfikladem jsou hfiste,
koupali§té, ledové plochy pro brusleni, svahy pro safkovani a podobné.

Verfejné pfistupna zafizeni maji znacnou dualezitost pro cestovni ruch

a jeho rozvoj.
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4.2.2 Omezené pfistupna zarizeni

Omezené pfistupna zafizeni jsou urena pro evidovany okruh stalych
navstévnika, jejichz &innost je organizovana podle pevného ¢asového rozvrhu
a odborné vedena. Tato forma je charakteristicka pro zafizeni télovychovnych
klubd, pro télovychovna zafizeni kol a jinych organizaci. Vyhodou
organizované ¢innosti je moznost intenzivnéjsiho vyuziti celého zafizeni
i moznost kombinace riiznych &innosti v jednom zafizeni: pohybove rekreace,
vykonnostniho a popfipadé i vrcholového sportu bez vzajemné interrupce.

Organizovana forma pfevaZuje u investi¢né i provozné nakladnéjsich

krytych zafrizeni.

4.3 VYZNAM SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIiZENi PRO ROZVOJ
CESTOVNIHO RUCHU

Sportovné - rekreaéni zafizeni vybudovana v prubéhu 20. stoleti
ve vétsiné evropskych statl maji zasadni vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu.
Pfitahuji statisice navstévnikl nabidkou aktivni dovolené, vyuzivaji nabidky
vzdélavani a zdokonaleni techniky v nejrliznéjsich druzich sportu a jsou
vyznamnym stimulem pro pasivni konzumaci sportovnich zaZzitkd.

Typickym pfikladem mohou byt desetitisicové navstévy domacich
i zahraniénich turistdl pfi mezinarodnich fotbalovych zapasech, tenisovych
turnajich, motocyklovych a automobilovych zavodech i dalich soutézi.

Mnoho zemi si uvédomuje rostouci vyznam sportovné - rekreacniho
cestovniho ruchu a proto klade patfiény diraz na vystavbu nejriznéjsich typu
sportovné - rekreacnich zafizeni. Vystavba téchto zafizeni tak navazuje
na zménu celkového ekonomického klimatu ve vyspélych zemich, kde
se objevuje problém vyuziti rostouci kapacity volného ¢asu. Postupné
zkracovani pracovni doby otvira prostor pro vétsi vyuziti dosavadnich i nove
budovanych rekreaénich zafizeni pro rozvoj cestovniho ruchu. V oblasti
Evropské unie se vénuji rozvoji rekreacnich zafizeni mnohé organizace, které

upozorfiuji na negativni dopad necinnosti ve volném ¢ase a to jak v oblasti
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fyzické zdatnosti tak i oblasti psychologické s nebezpecim vzniku rlznych

zavislosti na drogach a jinych navykovych latkach.

4.3.1 Zhodnoceni sou¢asného stavu cestovniho ruchu

Cestovni ruch, pies veskeré dosazené vysledky v poslednich 10 letech,
se stale vyviji viceméné spontanné. Ve vétsiné regiont chybi dostate¢né pestra
a kvalitni nabidka produktll a sluzeb cestovniho ruchu. Také chybi, nebo
je nedostatetna, meziregionalni koordinace aktivit, které svym rozsahem
piekraduji hranice regionli, a neni vytvarena systematicka podpora svazl
a spolk( cestovniho ruchu. Zejména chybi opatieni pro vytvareni vztaht mezi
vefejnou a soukromou sférou na principu partnerstvi. Naléhava je také potreba
vybudovani celostatniho informagniho systému cestovniho ruchu a funkcniho
propojeni regionalnich turistickych informacnich center.

Dale absentuji aktivity a &innosti, které maji zajistit standardni uroven
nékterych sluZzeb nebo produktd a vybrané infrastruktury cestovniho ruchu
pozadované zejména zahrani¢nimi turisty. Jedna se zvlasté o dodrzovani
mezinarodné obvyklych standard(i sluzeb, které je tfeba povaZovat za jednu
z nezbytnych podminek konkurenceschopnosti nabidky sluzeb cestovniho
ruchu. Nedostatedny je rovnéZz marketing zaméfeny na prosazovani Ceské
republiky jako evropské turistické a lazenské destinace.

Objektivni podminky, tj. pfirodni prostfedi, kulturni a historicke dédictvi,
pro uréité druhy cestovniho ruchu existuji prakticky ve vSech krajich. Subjektivni
podminky rozvoje cestovniho ruchu jsou vSak velmi diferencované
a ekonomicky potencial cestovniho ruchu v Ceské republice je velmi
nevyvazeny. Avdak ani jiz existujici potencial cestovniho ruchu neni dostatecné
vyuzivan.

Zazemi cestovniho ruchu v regionech proslo v 90. letech vyznamnymi
zmé&nami. Pocet ubytovacich zafizeni se zvysil vice neZ Ctyfikrat a lhzkova
kapacita se zvysila o vice nez tfetinu. Nova vystavba byla koncentrovana
zejména v Praze a v atraktivnich stfediscich cestovniho ruchu. Dochazi
k rozsifovani ubytovaci kapacity do ostatnich region(i, coZ je pozitivni tendence.

Kvalita a Groven ubytovacich sluzeb vSak dosud neni na evropské urovni.
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Zajem o regiony mimo Prahu snizuje mnohde nizka kapacita nebo
nevyhovujici  struktura a kvalita ubytovacich zafizeni. Dosud rovnéz
nefunguje kooperace mezi hlavnimi turistickymi cili a jejich zazemim.

Vedle tradiénich kategorii cestovniho ruchu (lazefsky, méstsky
a kulturné poznavaci a sportovné - rekreacni cestovni ruch apod.) ma
Ceska republika dobré podminky pro rozvoj i dal§ich kategorii, v ramci kterych
lze vytvaiet mnoho modernich produktll cestovniho ruchu, zejmeéna
ve venkovském cestovnim ruchu.

Venkovsky cestovni ruch a zejména jeho Setrné soucasti
(jako napf. agroturistika, ekoturistika atd.) lze aplikovat viceméné plosné
i do chranénych krajinnych oblasti a do narodnich parku.

Dobré podminky pro rozvoj ma i cykloturistika (zejména rozvoj
mezinarodnich cyklotras), kongresovy cestovni ruch, cirkevni cestovni ruch
a nové produkty kulturniho cestovniho ruchu (Stezky dédictvi, primyslove

skanzeny a pamatky apod.).

4.3.2 Vliv sportovné - rekreacnich zafizeni na rozvoj cestovniho ruchu

Jak jiz bylo vySe uvedeno, sportovné - rekreaéni cestovni ruch ma
v Ceské republice pfiznivé podminky pro pfirozeny vyvoj.

K rozvoji sportovné - rekreacnich zafizeni a na né& uzce napojeného
sportovné - rekreaéniho cestovniho ruchu dochazi hlavné v souvislosti s novymi
trendy Zivotniho stylu. V poslednich letech je velmi podporovan zdravy Zivotni
styl a v8e, co s nim souvisi. Vladni i nevladni organizace podporuji prosazovani
zdravého zivotniho stylu v souvislosti s nutnosti snizeni rizika vzniku
civilizaénich chorob, jakymi jsou obezita, dusevni choroby, stres, rizné druhy
zavislosti, vznik vysokého krevniho tlaku a srdecnich chorob.

Z evropskeho prizkum provadéného vV ramci programu
Svétové zdravotnické organizace ,Zdravi 21° (25) vyplyva, ze néktere
nepfiznivé determinanty budou ovliviiovat zdravi mladé generace v piistich
desetiletich vice, nez tomu bylo dosud. Tyka se to pfedev§im nepfiznivych
zmén v Zivotnim stylu — zahajeni koufeni v détském a adolescencnim véku,
nevyvazené vyzivy, narlstu deétske obezity, nadmérné spotieby alkoholu,

nedostatku pohybu, stresu, zneuzivani drog, podcefiovani rizika arazd
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a nepfiznivych ucinkd pracovniho prostfedi. Tyto zmény, které byly statisticky
prokazany v USA jiz v poslednich 20 letech a vedly i k zavaznym ekonomickym
dasledkam, stale vice ohrozuji také evropskou populaci. Z podnétu britskych
nevladnich organizaci byly vypracovany projekty na zvyseni fyzické aktivity,
které byly postupné pfijaty dalSimi zapadoevropskymi zemémi. Osvedcil
se zvlasté televizni programy vedené mladymi moderatory, ktefi presvédcovali
své spoluvrstevniky o nutnosti pohybu, véetné modernich forem zabavy.
Uspéch byl docilen pfedevsim tim, 7e tyto programy byly financovany
z nestatnich zdroji. Ve stfedoevropskych zemich se negativné projevuje
ptedevsim narlst nezdravého sivotniho stylu nékterych socialnich skupin
s nizkym vzdélanim.

Nicméné existuji i dikazy pozitivnich zmeén v chovani lidi, které pfinesly
dilgi vysledky ve zlepSeni skladby vyzivy nékterych populacnich skupin,
v zastaveni vzestupu kufactvi u dospélych muzd a v potladovani nékterych
nebezpecnych infekci.

Pokud nevzniknou nova nebo dosud neznama rizika, bude Zivotni
prostfedi, kromé hluku, mit mensi skodlivé dopady na zdravi nez v minulosti.

Jednim z nejvyrazngjsich faktorl urujicich zdravi je ve vyspélych
statech s trzni ekonomikou socioekonomicka uroven lidi spojena s vysokou
arovni vzdélani. Vzestup hospodaiské prosperity Ceské republiky bude staly

zajem spole¢nosti o zdravi podporovat.

5. VYMEZENi A CHARAKTERISTIKA OBLASTI

Pro svou dal$i praci jsme si vybrali oblast Stredogeského kraje. Pote,
co jsme oblast charakterizovali, provedli jsme zhodnoceni soucasného stavu
sportovné — rekreacnich zafizeni v kraji.

Dale jsme vyhledali sportovné — rekreadni zafizeni, které pouzijeme jako
ukazkovy pfiklad pro vyuZziti sportovné — rekreaénich zafizeni pro zatraktivnéni
destinace cestovniho ruchu. Toto zafizeni se nachazi v mésté Podébrady, proto

jsme k charakteristice oblasti pripojili také charakteristiku mésta Podébrady.
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5.1 STREDOCESKY KRAJ

Stredotesky kraj lezi uprostied Cech. Svou velikosti,
poitem obci i obyvatel patfi mezi nejvétsi  kraje
Ceské republiky. Je vyspelou primyslové zemédélskou

oblasti. Jeho  bohaty

MLADA historicky vyvoj je uzce
wiL i BOLESLAV _ e e
KLADNO spjat s vyvojem hlavnino
RAKOVNIK NYMBURK mésta Prahy, se kterym
fakticky tvofi jeden nedilny
A KOLIN Yy J ¥
KUTNA geograficky i ekonomicky

HORA

ﬁ PiiaRAM  BENESOV celek.

StfedoCesky kraj

jako vysSi Guzemné

samospravny celek vznikl vroce 2000 na zakladé ustavniho zakona

& 347/97 Sb., ze dne 3. prosince 1997, o vytvofeni vy$sich Gdzemné

samospravnych celk(. Jde nejen o Uzemné samospravnou jednotkou,

ale zaroveh o region soudrznosti EU, statistickou jednotku nazyvanou NUTS 2.

Administrativné se Stiedoéesky kraj &leni na 26 uzemné samospravnych
celkll - obci s rozsifenou pisobnosti.

Stredotesky kraj je svou rozlohou 11 ftis. km? nejvétsim krajem
Ceské republiky, zaujima 14 % plochy republiky a Zije zde asi 11 % populace.
Kraj sousedi se vSemi &eskymi kraji kromé& Karlovarského, ale s Zadnym
z ,novych® kraju moravskych.

Stiedogesky kraj lezi v centralni Casti Ceské kotliny. Jeho reliéf
je pomérné malo Clenity. Sever a vychod je rovinaty, na jihu a jihozapade
prevladaiji vrchoviny. Nejvy$sim bodem Gzemi je jihozapadné od Prahy vrchol
brdskych hiebent Tok (864 m/n.m.). Nejniz8§im bodem je feCisté Labe
(153 m/n.m.).
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Obrazek 1: Uzemni &lenéni Stiedoceského kraje

ereallaiey hoeg e : L ot Pardubicky kraj

Zdroj: www.kr-stredocesky.cz

Kraj Ize charakterizovat jako primyslové — zemédélsky. Zemédélska
plida zaujima téméf 61 % celkové rozlohy kraje, coZz je o néco vice nez
je republikovy priamér. Nosnou zemédélskou oblasti kraje je Polabi, kde vyroba
t&i z vynikajicich pfirodnich podminek. Kraj vynika hlavné rostlinnou vyrobou,
péstovanim psenice, jeémene, cukrovky, v priméstskych ¢astech péstovanim
ovoce, zeleniny a kvétin. Intenzita ZivociSné produkce neni v mezikrajském
porovnani tak vyrazna.

V pramyslu ma dominantni postaveni automobilka celorepublikového
vyznamu Skoda Mlada Boleslav, na kterou je napojena cela rada dalSich
subdodavatel(l. V roce 2005 zahajila vyrobu v okrese Kolin neméné vyznamna
tovarna na vyrobu osobnich automobild TPCA, s.r.o. V kraji je vétsi pocet
strojirenskych zavodl, vyznamné jsou firmy pasobici v pramyslu chemickém,
potravinaiském, polygrafickém, keramickém a sklarském. Vyrazny utlum
probé&hl v oblasti ocelaistvi, koZzedéIného primyslu, t&Zby nerostnych surovin,
hlavné éerného uhli na Kladensku.

Stfedogesky kraj ma kromé& Prahy nejhustsi, ale také nejpretizengjsi,
dopravni sit v republice. Pfes uzemi kraje vedou do hlavniho mésta historicky

radialné usporadané hlavni silniéni a Zeleznicni tranzitni sité. Své zastoupeni
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v kraji ma i vodni doprava. Labsko — vitavska vodni cesta je jedinou vodni
cestou v Ceské republice pro mezinarodni prepravu.

Stiedogesky kraj ma jen o malo niz8i primérnou mzdovou hladinu nez je
celorepublikovy prumér. Vys$8i mzdy nez ve Stfedoéeském kraji jsou pouze
v hlavnim mésté Praze, ve véech ostatnich krajich jsou primémé mzdy nizsi
nez ve Stredodeském kraji. Vy$8i primérna mzda v porovnani s primérem
kraje i republiky je dlouhodobé v okrese Mlada Boleslav a s ur¢itym odstupem
i v okresech Praha-zapad, Praha-vychod a nové i Beroun.

Mira nezaméstnanosti je dlouhodobé nizsi proti republikovému prameéru.
Existuji vyrazné rozdily v nezaméstnanosti uvnitt' kraje, opét ovlivnéné blizkosti
Prahy. K 31. 12. 2005 byla registrovana mira nezaméstnanosti v kraji 6,85 %.
v okrese Praha-zapad 2,94 %.

Na Uzemi Stiedoteského kraje se nachazi mnozstvi vyznamnych
historicky cennych pamatek a nékolik chranénych krajinnych oblasti.

Nejvétsi koncentraci historicky cennych pamatek se vyznacuje mesto
Kutna Hora (chram sv. Barbory, Vlassky dvar, Hradek se stfibrnymi doly,
Kostnice), ktera je zapsana do Seznamu svétového pfirodniho a kulturniho
dédictvi UNESCO. V geském seznamu méstskych pamatkovych rezervaci
stfednich Gech kromé Kutné Hory figuruje jen Kolin. Nejproslulej§imi hrady jsou
Karlstejn a Toénik na Berounsku, Kfivoklat na Rakovnicku, Cesky Sternberk
na Benesovsku, Kost na Mladoboleslavsku a Kokofin na Mélnicku.
Nejvyznamnéj§imi zamky jsou Konopisté na Benegovsku, Zleby a Kadina
na Kutnohorsku, Lany na Rakovnicku, Nelahozeves nebo mélnicky zamek.
Nejzajimavéj§imi zficeninami jsou Zebrak na Berounsku a Okof v okrese
Praha-zapad.

Nejcennéjsi pfirodni oblast kraje predstavuje CHKO Kiivoklatsko, ktera
figuruje na seznamu biosférickych rezervaci, mezi dal$i vyznamné oblasti patfi
CHKO Kokofinsko, Cesky kras, Cesky raj a Blanik.

Pro milovniky sportovniho klani je pfipraveno 11 golfovych hfist, nékolik
desitek kofiskych jizdaren a mnoho jinych sportovi§t. Kromé& toho
se ve Stfedogeském kraji kona mnoho sportovnich akci, které je mozno

navétivit jako divak a nebo si pfimo zasoutézit.

23




PROVOZ SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIZENI A INFORMACNI SYSTEM

Cela stfedogeska oblast ma fadu mist vhodnych k rekreaci. Zejména oba
prazské okresy jsou doslova rekreaénim zazemim Prahy, charakteristickym
tzv. vikendovou turistikou. Vedle pé&si turistiky a cyklistiky, pro néz najdeme
dobré podminky v celém StfedoCeském kraji, je mozné provozovat zde i celou
fadu dalgich letnich sportil. Reky Vitava, Sazava a Berounka jsou oblibenym
cilem vodakd, zatimco Slapskou Stéchovickou a Orlickou piehradu navstévuji
vyznavadi dal$ich vodnich sporti. Horolezce mlzeme spatiit na skalach
u Srbska a Svatého Jana pod Skalou v Ceském krasu &i v okoli MuzZskeho
a Pfihrazskych skal v jihozapadni Casti Ceského raje. Golf si mizeme zahrat
nedaleko Karl$tejna, milovnici jezdectvi najdou na uzemi Stiedoceského kraje
fadu jezdeckych klubl nabizejicich rekreacni vyjizdky do pfirody.

Podminky pro lyZovani jsou na uzemi StfedoCeského kraje diky nizkeé
nadmofské vysce omezené, pii dostatené vysi sné&hové pokryvky se pro beh
na lyZi hodi nejvice oblast Brd. Vedle béznych druht sportl jako tenis, fotbal,
ledni hokej, volejbal ¢i koSikova, se ve Stiedodeském kraji provozuji sporty
méné obvyklé. V Rakovniku a Mnichovicich u Prahy se muzete setkat
s pozemnim hokejem, v Bakove nad Jizerou, Podlazkach, Bfezné, Revnicich a
Staré Huti u Dobfige s narodni hazenou. Za ryzi specialitu Ize povazovat karetni
hru Léra, ktera se na svété hraje pouze ve StfedoCeském kraji na Kladné a ve

Slaném.

5.2 MESTO PODEBRADY

Lazefiské mésto Podébrady lezi v Polabské nizineé
50 km od hlavniho mésta Prahy pfi dalnici D 11. Nadmorska
vy$ka 190 metri nad mofem fadi Podébrady mezi nejteplejsi
mista v Ceské republice s nejstabiln&j§im pocasim. Pavabné

lazefiské mésto proslavila predevsim

lé&ba srdeénich onemocnéni a pfiznacny
slogan ,Na srdce jsou Podébrady“, ktery je platny dodnes.

S Podébrady je neodmyslitelné spjata i jedna

z nevyznamnéjSich osobnosti ¢eské historie - ¢esky kral
a vynikajici diplomat Jifi z Podébrad. Podébrady svym navstévnikim nabizeji

stale zivou lazefiskou tradici s bohatym spolec¢enskym a kulturnim Zivotem,
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ale také i bohatou historii, fadu pamétihodnosti, sportovni vyZiti a relaxaci
na pozadi malebné polabskeé krajiny.

Mésto Podébrady dostalo své jméno podle nazvu prastaré osady
,pode brody*“, nachazejici se zde pfi Labi na obchodni cesté vedouci z Prahy
do Kladska. V pisemnych materidlech se nazev Podébrady objevuje zhruba
od poloviny 12. stoleti. Za vlady krale Pfemysla Otakara Il. se na strategickém
misté nad fekou vystavél hrad, ktery po ¢etnych upravach stoji dodnes.

Nejvétsiho rozkvétu doznalo panstvi za panu z Kunstatu. Vyznamnou
postavou tohoto rodu se stal Jifi z Podé&brad, ktery byl roku 1458 zvolen Ceskym
kralem. Tento vynikajici diplomat, se jako prvni evropsky politik pokusil zalozit
mirovou unii evropskych panovniki. Roku 1472 byly Podébrady povyseny
na mésto a obdrzely ¢etna prava véetné méstského znaku. Meznikem v historii
se stal rok 1905, kdy byl v hloubce 96,7 metrii navrtan pramen mineralni uhli¢ité
vody. Roku 1908 byla zahajena prvni uspésna lazeriska sezoéna.

Lazenské mésto Podébrady ma bohaty kulturni Zivot s Sirokou nabidkou
jiz tradi¢nich festivalovych, kulturnich a sportovnich akci. Kulturni vyziti nabizi
i divadlo Na Kovarné a Zamecky biograf s pestrou Skalou divadelnich, filmovych
a hudebnich predstaveni, Méstska knihovna nebo Polabské muzeum. Kulturni
a spolegensky Zivot mésta obohacuji v pribéhu roku i Lazné Podébrady, a.s.

Mésto Podébrady srde¢n& zve na nasleduji periodické kulturni akce:

Podébradské dny poezie - duben, FEMAD - narodni prehlidka - kveten,
Den déti - kvéten, Kiistalové srdce - erven, Slavnosti krale Jifiho - cerven,
Podébradskeé léto - éervenec aZ zafi, Prix Bohemia Radio Podébrady — zafi.

Prevazné rovinata krajina laka k pfijemnym prochazkam a cyklistickym
vyletim. Labska trasa vedouci z nedaleké Libice nad Cidlinou pies Podébrady
a Nymburk je hojné vyuZivana cyklisty a vyznavadi jizdy na koleckovych
bruslich. Trasa je rovinata, nenaro¢na a je vhodna i pro rodiCe s détmi.

Ke sportu a rekreaci dale slouzi areal pfirodniho koupalisté Jezero,
golfové hiisté, jizdarna, skate park, tenisové kurty, squash a dalsi zafizeni.
Malebné brehy feky Labe lakaji k rybafeni nejednoho rybafe. Pro zpfijemnéni
dne mohou ob&ané a navstévnici Podébrad vyuZzit moznosti vyhlidkové plavby
vyletni lodi Kral Jifi. Mésto Podébrady srdeéné zve na nasleduji periodicke
sportovni akce: Turisticky pochod Praha - Podébrady

v dubnu, Mezinarodni setkani v zavodni rychlochuzi take v dubnu, Triatlon
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a Narodni $ampionat mazoretkovych skupin v cervnu, Mezinarodni jezdeckeé
zavody CSIO**** v zafi.

Mezi nejvétsi zajimavosti, které v Podébradech a okoli nalezneme, patfi
predevséim Podé&bradsky zamek — Pamatnik krale Jifiho (ostatni prostory
vefejnosti b&zné uzaviené), socha krale Jifiho, Stara radnice, mariansky sloup
Kostel Povyseni sv. Kfize, Havifsky kostelik Nanebevzeti Panny Marie,
Obereignerova vila a vila Koufimka od J. Fanty, lazensky park s fontanou,
plastikami a kvétinovymi hodinami, kolonada, hydroelektrarna, vodarna, areal

byvalé radiostanice, inundacni most.

5.3 CESTOVNi RUCH V PODEBRADECH

Cestovni ruch mésta Podébrady je neodmyslitelné spojen s objevenim
a naslednym vyuzitim mineralnich pramena.

V prvnich letech lazefstvi vyuzivalo i rovinaté polohy mésta a jeho okoli,
protoze vladlo piesvédceni, Ze nemocni se srdeénimi chorobami potiebuji
predevsim klid. Tomu odpovidala klasicka kolonada s moznosti prochazek
v parku, budova pro oteviené hudebni produkce i vyuzivani vodolécby.

V poslednich letech se zasadné zmenil nazor na léeni kardiakl
a lazefiska organizace se zacala vice vénovat i nabidce sportovnich aktivit
pro své pacienty. K tomu slouZi vybudovani riiznych stezek pro vychazky mimo
oblast lazefiského centra, nabidka sportovnich potfeb i prace s rodinnymi
pfislugniky Ié¢enych pacientt, ktefi ¢asto do Podébrad dojizdéji.

Stale téz stoupa vyznam zahraniéniho turistického ruchu v Podébradech,
kdy zvlasté vletnich mésicich tvofi podstatnou gast klientely navstévnici
z Némecka, Ruska a nékterych arabskych zemi. Tato klientela samozfejme
odekava i zlepseni nabidky sluzeb ve volném Ccase, moznost zajezdl
do hlavniho mésta i do dal$ich kulturné a historicky zajimavych oblasti.

Podébrady jsou nuceny opoustét tradiéni koncepci lazni, kde kapacity
byly vyuzivany pfedevSim v letnich mésicich. Hleda se vhodna napli
pro podzimni a jarni obdobi, poradaji se pravidelné kongresové akce, rozviji
se i spoluprace se svazy zdravotné postizenych obé&anu, kterym jsou nabizené

i rizné sportovni sluzby. Mésto vybudovalo pro své obé&any i hosty kryty
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plavecky stadion, rozsifily se pdjéovny sportovnich potfeb a je k dispozici
systém zdravotniho sledovani fyziologickych parametru pfi sportu.

Mésto Podébrady se dostava pod konkurencni tlak zapadoceskych lazni.
Uvédomuje si vyznam cestovniho ruchu pro ekonomicky rozvoj mésta a hleda
moznosti, jak nejlépe vyuzit specifika destinace pro prilakani novych klientl

a turistu.

5.4 ZHODNOCENI SOUCASNEHO STAVU SPORTOVNE - REKREACNICH
ZARIZENi VE STREDOCESKEM KRAJI

Stiedocesky kraj ma nékolik zasadnich predpokladli pro rozvoj
sportovné - rekreacnich zafizeni. Jednim z nich je jeho geograficka poloha vici
Praze. Vzhledem k tomu, e Stfedodesky kraj Prahu zcela obklopuje, je sni
v bezprostfednim kontaktu a v porovnani s ostatnimi kraji s ni ma nejsilngjsi
vazby. Vzajemné vztahy téchto dvou kraji  zasahuji do vsech
oblasti — demografie, ekonomika, Zivotni prostredi i socialni oblast. Pokud
se zamé&fime na problematiku sportovné - rekreacnich zafizeni, vztah Prahy
a Stfedoteského kraje nelze jednoznacné definovat. Rozhodujici hledisko
v tomto pfipadé je poloha.

Bezprostiedni okoli hlavniho mésta je pro Prazany, vzhledem
k dochazkové vzdalenosti, idealnim mistem pro odpocinek, relaxaci a sportovni
vyziti. Ma vhodné predpoklady pro rozvoj sportovné - rekreacnich zafizeni
s vyuzitim klientely pfichazejici z hlavniho mésta. Tato zafizeni vétSinou
nabizeji stejné moznosti sportovniho vyZiti, jako jejich konkurence v Praze.
| presto, Ze se jejich nabidka nikterak nelii, jsou svym prazskym protéjskum
rovnocennym konkurentem. Na druhou stranu nelze oéekavat, ze PraZané
budou vyuzivat tato zafizeni pro vicedenni pobyty &i pro svou rekreaci.

Dulezité je neopomenout soucasny trend stéhovani se z centra mést
na jejich periférie ¢i na venkov. Nové pfistéhovani Casto vyZaduji stejnou
infrastrukturu  sluzeb, na kterou byli zvykli vcentru mésta. | proto ma
bezprostiedni okoli Prahy vyborné podminky pro rozvoj sluzeb spojenych se

sportovné - rekrea¢nimi aktivitami.
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| presto, Ze nelze ocekavat takovy zajem o rekreaéni zafizeni
v bezprostiedni blizkosti Prahy ze strany jejich obyvatel, nelze vyznam téchto
zafizeni podcefiovat. Tato zafizeni tvofi vyznamnou &ast kapacit uspokojujicich
zahraniéni klientelu, ktera dava piednost aktivni rekreaci v klidném prostiedi,
nicméné chce zUstat v tésné blizkosti Prahy.

Oblasti Stfedogeského kraje, které jsou Praze vzdalengjsi, jsou Castéji
vyuzivané pro samotnou rekreaci. Jako pfiklad takovychto stfedisek jmenujme

napf. prehrady Slapy, Machovo jezero, oblasti feky Berounky ¢i Sazavy.

V obecném méfitku plati, ze StfedoCesky kraj je pro obyvatele Prahy
spise centrem vikendovych aktivit. Mnoho Prazan( zde travi vikendy a volné
dny na svych chatach a chalupach.

Dal§im impulsem pro rozvoj sportovné - rekreacnich zarizeni v kraji je to,
se do Stredo&eského kraje patfi nékteré regiony, které samy o sobé nemaji
pfirodni krasy a bohatstvi takové, aby v nich dochazelo k samovolnému rozvoji
cestovniho ruchu. Pro rozvoj cestovniho ruchu je nutné vytvorit atraktivni
nabidku sluzeb a aktivit.

Z prehledi o stavu sportovnich zafizenich ve StifedoCeském kraji
zpracovanych Statistickym ufadem (Tabulka ¢.1) je patrné, Ze takovychto
zafizeni ve vétsiné pfipadech ubyva. Hlavnim divodem je to, Ze tato zafizeni
&asto vznikla pied fadou let. Jsou tedy znaéné opotfebovana a jejich fungovani
vyzaduje vysoké provozni naklady. Provozovatelé téchto zafizenich, mnohdy
obce & mésta, se potykaji s nedostatkem financnich prostfedkl a nizkou

poptavkou.

Tabulka &.1 : Sportovni zafizeni ve Stfedoceském kraji

Sportovni zafizeni 2002 2003 2004
Koupalisté a bazény 105 94 81

z toho kryté bazeny 26 26 21
Hristé 1491 1412 1078
Télocviény 566 552 529
Stadiony Wetné krytych 121 123 163
Zimni stadiony wetné krytych 29 30 25

Zdroj: Statisticka rotenka Stfedogeského kraje 2005
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Sougasny nepfiznivy stav je také zpUsoben diferenciaci zajmu
jednotlivych sociélnich vrstev a nedostupnosti nékterych sportd pro vétsinu
obyvatel.

Ztabulek & 2 a 3 vidime zhodnoceni stavu sportovnich zafizeni
ve Stfedoteském kraji a jeho okresech za rok 2004. Muzeme tak porovnat
mnozstvi sledovanych zafizenich v jednotlivych okresech Stfedoceského kraje
a v jednotlivych krajich Ceskeé republiky.

Stredotesky kraj si v celorepublikovée statistice nestoji nikterak Spatné.
V porovnani s ostatnimi kraji dominuje predev§im v poctu krytych i nekrytych
stadion(l, v po&tu hiist a télocvicen. Nejhlii je na tom po strance vybaveni
koupalisti a plaveckymi bazeény.

Je viak tfeba vzit v Gvahu to, Ze StfedoCesky kraj je, co do velikosti,
nejvétdim krajem republiky, z &ehoz vypliva, Ze situace sportovné — rekreacnich
zafizeni ve Stfedoteském kraji neni az tak pfizniva, jak by se na prvni pohled

mohlo zdat.

Tabulka &. 2: Sportovni zafizeni podle kraji v roce 2004

& Sport

R, kraje - - —
e T asem| " | ooy | “omg’ | sadion

Ceska republika 1276 316 9 843 5190 971 209
HI. m. Praha 51 30 253 191 24 10
Stredocesky 81 21 1078 529 163 25
Jihocesky 150 i3 899 363 65 1174
Plzensky 84 14 469 274 68 12
Karlovarsky 41 14 339 167 22 4
Ustecky 117 29 385 324 65 20
Liberecky 80 20 403 249 50 10
Kralovehradecky 100 19 905 406 68 18
Pardubicky 70 12 672 340 62 fli7:
Vysogina 101 15 803 322 43 18
Jihomoravsky 110 30 1252 675 80 1/(5)
Olomoucky 58 17 688 403 68 7
Zlinsky 109 26 687 310 57 1H)
Moravskoslezsky 124 56 1010 634 136 25

Zdroj: Statisticka roenka Stiedogeského kraje 2005
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Co se ty¢e porovnani okrest v ramci Stfedo¢eského kraje mizeme fici,
Ze okres Nymburk, do kterého spada nami vybrana destinace Podébrady, patfi
mezi okresy, jejichz celkova vybavenost sportovné — rekreaénimi zafizenimi

je nadprimérna. Jednotlivé hodnoty miZeme porovnat v tabulce €.3.

Tabulka &. 3 : Sportovni zafizeni StfedoCeského kraje podle okresu v roce 2004

Sport
Kraj, okresy koupal’iété z'toho’ hiists tlocviény sta'diorjy zirr_mi
a bazény |kryté bazény véetné stadiony
Stredocesky kraj 81 21 1078 529 163 25
Benesov 8 3 90 42 12, 2
Beroun 8 1 90 47 11 3
Kladno 9 4 99 56 16 2
Kolin 5 1 106 38 14 1
Kutna Hora 5 1 79 38 10 2
Mélnik 10 3 70 45 12 3
Mlada Boleslav 14 1 112 49 16 3
Nymburk 6 2 96 44 13 2,
Praha - wchod 5 2 75 40 17 2
Praha - zapad 1 - 78 45 16 1
Pfibram 8 2 117 51 20 3
Rakownik 2 1 66 34 6 1

Zdroj: Statisticka roéenka Stfedo¢eského kraje 2005

6. INFORMACNI SYSTEMY

6.1 INFORMACNI SYSTEMY CESTOVNIHO RUCHU

Informaéni systém cestovniho ruchu je databaze veskerych udaju, které
jsou jakymkoliv zplusobem s cestovnim ruchem spojeny. Z marketingového
hlediska jsou tyto systémy jednim z nejefektivnéjS§im zplsobem propagace
a prezentace destinace. Proto je, predevS§im pro vyznamné destinace
cestovniho ruchu, zasadni tyto databaze vytvaret, vézt, aktualizovat a neustale
rozsifovat.

Je bézné, Ze kazdy kraj vytvafi svij informaéni systém cestovniho ruchu.

Velky dlraz je pfitom kladen na kvalitu a $ifi zpracovani takovéhoto systemu.
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Obecné plati, Zze od urovné informacniho systému se odviji rozvoj cestovniho
ruchu v celém kraiji.

Informaénim systém daného kraje zpravidla poskytuje dva druhy
informaci. Jednim z nich jsou udaje charakterizujici danou destinaci z hlediska
historického, geografického a kulturniho. Druhym typem jsou informace
komeréni povahy, které maji vyznamny podil na zdlraznéni atraktivity
destinace a souéasné jsou vyznamnym faktorem ovliviiujicim rozvoj
podnikatelskych aktivit v regionu.

Nejcasté&jsi struktura informacniho systému kraje obsahuje:

o aktualni udaje o udalostech a novinkach v kraji,
o obecnou charakteristiku kraje,

o piehled akci,

o moznosti ubytovani,

o moznosti stravovani,

o turistické produkty,
o informacni centra,

o mapovy system.

V aktualnich Gdajich o udalostech se objevuji stale se ménici informace
jakymi jsou pozvanky na rizné spolecenské, kulturni, sportovni Ci jineé akce,
které se momentalné v kraji konaji, upozornéni na rGzna vyroc€i, apod. Jde
o informace, které jsou kratkodobého charakteru a vyZaduji pravidelnou
aktualizaci.

Obecna charakteristika kraje nam poskytuje zakladni informace o kraji,
informace o poloze, klimatu, historii, pamatkach, pamatkovych rezervacich,
pfirodnich rezervacich, hradech, zamcich, zajimavostech, atraktivitach.

Prehled akci je vétsinou celoroénim programem, ktery podava
piehlednou informaci o veskerych akcich, které se v kraji konaji.

V odkazu na ubytovani nalezneme piehled hoteltl, penzionl, ubytovani
v soukromi, kempt a ostatnich ubytovacich zafizeni v kraji v zavislosti
na pozadovanych sluzbach. Stejné tak v odkazu na stravovani objevime
pfehled vSech restauraci, kavaren, cukraren, vinaren, barli, obcerstveni,

veskeré pivnice, krémy, &i Eajovny.
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Oddil turistickych produktli zahrnuje ve, co kraj turistim a navstévnikim
nabizi. Patfi sem informace o systému cyklotras a turistickych stezek,
o lyzafskych a bézeckych trasach, systém veskerych sportovné — rekreacnich
zarizeni, apod.

V zadném informaénim systému kraje by nemél chybét ani seznam
veskerych informaénich center v okoli, protoze ta jsou vyznamnym zdrojem
informaci pro navsétévniky a zpétné dllezitym faktorem ovliviiujicim rozvoj

cestovniho ruchu kraje.

6.2 INFORMACNIi SYSTEMY JAKO NASTROJ PROPAGACE

ProtoZze informaéni systémy tvofi uceleny prehled informaci o dané
destinaci, jsou vhodnym nastrojem propagace. Zpusob $ifeni téchto informaci
je odlisny a to hlavné v zavislosti na tom, kdo, popf. jaké zafizeni, chce
informace rozsifovat.

Nejéast&jsimi zplUsoby, jakymi se informace zinformaénich systému
dostavaiji k Siroké verejnosti, jsou:

o tiSténé propagacni materialy,

e prezentace na veletrzich,

e webové stranky, interaktivni odkazy,

e (cast na rliznych akcich poradanych v okoli,
e konzultace s pracovniky informacnich center.

Je tfeba zdlraznit skute¢nost, Ze s rozvojem informaéni techniky a
zafizeni se pozornost zaméfuje spiSe na formy elektronické, tedy hlavné na

formy webovych stranek.

7. TERENNi VYZKUM
7.1 PRIPRAVA A PROVEDENI VYZKUMU

V predchozi &asti jsme se vénovali charakteristice StfedoCeského kraje
z hlediska sportovné - rekreaénich zafizeni véetné kvality a kvantity dostupnych

zafizeni. Pro potfeby nasi dal$i prace jsme proved|i terénni Setfeni, jehoz cilem
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bylo zjistit, jaky je ve Stfedodeském kraji zajem o sportovné - rekreacni
zafizeni, zvlaété o kempy a jejich nabidku sportovné - rekreacnich aktivit.

Cilem tohoto $etfeni bylo ziskat informace o soudasném stavu poptavky
po sportovné - rekreacnich zafizenich ve Stiedoeském kraji a o mife
uspokojeni této poptavky. Dale mélo byt Setfeni klicové pro to, abychom
si ujasnili, jakym zpusobem koncipovat produkt, ktery chceme nabizet. Produkt
by mél byt rlznorody, pestry a mél by oslovil Siroké spektrum aéastnikl
cestovniho ruchu.

Stfedoéesky kraj ma velmi vyznamnou geografickou polohu, takze by
vytvofeny produkt mohl byt atraktivni nejen pro mistni obyvatele, obyvatele
kraje, ale i ostatnich region(, pfedevsim pro velkou gast obyvatel Prahy a take
sportovné zalozenych zahrani¢nich turistdl navétévujicich hlavni mésto Prahu.

Z vysledki naseho terénniho vyzkumu, jeZ interpretujeme v dalsi
kapitole, vyvodime nasledné zaveéry, tj. zda ma byt tvorba nami zamysleného
produktu zaméfeného na sportovné - rekreacni vyZziti zrealizovana a jak by mél

byt tento produkt koncipovan.

7.2 VYHODNOCENI TERENNiIHO VYZKUMU

Jak jsme jiz zmifovali v minulé kapitole, terénni vyzkum probéhl
ve Stfedodeském kraji, konkrétné ve meéstech BeneSov u Prahy, Beroun,
Cesky Brod, Kolin, Kutna Hora, Podébrady, Pfibram a v Ri¢any v obdobi
gerven, &ervenec a srpen roku 2005.

Proto, abychom naplnili stanovené mnozstvi 350 spravné vyplnénych

dotaznik@, zG&astnilo se $etfeni 386 dotazovanych. U nékterych respondentl

jsme v prub&hu dotazovani zjistili, ze jsou nevhodni pro nase Setreni. Slo
o takové respondenty, jez netravi svou dovolenou ubytovani v kempech,
nevyuzivaji jejich nabidky sportovné — rekreacnich aktivit a jejichz presvédceni
by nezménila ani zména ve struktufe a kvalité poskytovanych sluzeb. Z toho
vypliva, Ze respondent vhodnych pro nas Gcel Setfeni bylo 258, z toho 123 Zen

a 136 muza.

Nyni bychom chtéli celkové zhodnotit jednotlivé otazky. Pro pfehlednost

dopliiujeme slovni komentar tabulkami nebo grafy.
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Prvni otazka ,Travite nékdy Vasi dovolenou ubytovan/a v kempu Ci
podobném zafizeni?“. Z grafu ¢.1 vidime, Ze pravidelné& travi v kempu 14%
dotazovanych. V porovnani se statistikami Stiedoteského kraje za posledni
roky (Pfiloha 2) jde téméf o trojnasobek. Jakkoliv nizka se nam hodnota 14%
muZe zdat, ve skuteénosti se jedna o hodnotu, které predCila naSe ocekavani
a to i pfesto, Ze zajem o ubytovani v kempech Ci podobnych zafizeni vyplyvajici
ze Setfeni je$té nemusi nutné znamenat skutecny zajem v budoucnu.

Nejvétsi zajem o ubytovani v kempu méla vékova skupina 21-35 let
se 35% nasledovana vékovou skupinou do 20 let véetné, ktera tvorila 31%
z kladné odpovidajicich respondentil. Naopak nejmensi zajem méla vékova
skupina nad 60 let s pouhymi 8% a vékova skupina 35-46 let s 9%.

Graf ¢.1:

Travite nékdy Vasi dovolenou ubytovan/a v kempu Ci

podobném zafizeni? FQT

pravidelné
@ obc¢as ano

O spiSe ne

0O nikdy

Zdroj: Vlastni vyzkum

V pfipadé, Ze respondenti odpovédéli na prvni otazku kladné, tzn. ze
svou dovolenou travi pravideln& nebo alespoii ob&as v kempu ¢i podobném
zafizeni, neodpovidali na otazky &islo dvé, tfi a Ctyfi, pokracovali rovnou
otazkou ¢islo pét.

Na druhou otazku, stejné tak jako na tfeti a Ctvrtou, tedy odpovidali

pouze ti respondenti, ktefi se k prvni otazce vyjadfili zaporné, tzn. Ze spise ne

nebo vibec netravi dovolenou v kempu. Druha otazka zni ,,Co je duvodem
toho, ze v takovychto zafizenich dovolenou travit nechcete?*.
Jde o otazku otevienou, takZe odpovédi respondentli nebyly omezované

zadnymi vytyéenymi moznosti. Odpovédi na tuto otazku nam  poskytly
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informace o tom, které ddvody jsou pro navstévniky kritické v rozhodovani se,
zda vyuzit &i nevyuzit nabidky kempd.

Ptehled diivod(, proé respondenti odmitaji travit svou dovolenou ¢&i volny
¢as pobytem v kempech, vidime v nasledujicim grafu ¢€.2. NejCasteji udavané
divody byly nevyhovujici  zpusob ubytovani, nedostate¢na droven
poskytovanych sluzeb a nizky celkovy komfort. Jiné dlvody, pro¢ respondenti
neshledavali kemp jako dobré misto pro traveni své dovolené, byly napf.
zdravotni dtivody, pokrogily vék, nizky vék déti, atd. Na tyto aspekty je tieba se
v budoucnu intenzivné zaméfit tak, ze koncipujeme produkt zpusobem, ktery je
maximaln& eliminuje. Znamena to, mimo jiné, Ze budeme chtit vytvorit produkt

odpovidajici potfebam a pozadavkim véech vékovych skupin.

Graf ¢.2:

T Co je divodem toho, ze v takovychto zafizenich dovolenou
travit nechcete?

@ newhowijici zpusob ubytovani |

@ nedostate¢na aroveri poskytovanych
sluzeb

a nizky celkowy komfort

O nedostate&na nabidka sluzeb

@ zpusob traveni dovolené

@ jiny divod

B L

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka teti zni ,Zménila by Vas postoj zména v nabidce a kvalité
poskytovanych sluzeb?“. Smyslem této otazky je zjistit, které problémy vidi
potencionalni zakaznik za takove, které nelze v zadném pfipadé piekonat,
a které dokaze pii zméné urcitych podminek akceptovat. Z grafu vypliva pro
nas velmi pozitivni vysledek, a to ze 61% respondentdl je ochotna zménit svij

postoj. Je zajimavé, Ze celych 73% z t&chto kladnych odpovédi bylo ze strany

sen. Muzi maji pravdépodobné pevnéji zakofenéné zvyky, které nehodlaji za

zadnych okolnosti menit.
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Graf ¢.3:

Zménila by Vas postoj zména v nabidce a kvalité
poskytovanych sluzeb?

@ urcité ano

@ spise ano

25%

O spiSe ne

O urcité ne

|

Zdroj: Vlastni vyzkum

Respondenti, ktefi na tuto otazku odpovédéli negativné, nebyli vhodni
pro dal$i dotazovani a vyzkum pro né touto otazkou skongil.

Dali otazka pfimo navazuje na tieti otazku a vyhodnocovana byla
pouze v pfipadé, Ze respondentova odpovéd na pfedchozi otazku byla kladna.
Z toho vypliva, Zze na tuto otazku odpovidalo pouze 144 respondenttl. Ctvrta
otazka zni ,Pokud ano, o které zmény by Slo?“. Jde opét o otevienou
otazkou, takze respondenti mé&li moznost vyjadiit neomezené svij nazor.
Z nasledujiciho grafu, ktery znazoriiuje nej¢astéji poZadované zmeny, je patrné,
e hlavnim nedostatkem kempl je zaji$téni soukromého socialniho zafizeni pro
své hosty. Tento problém je, samoziejmé nefesitelny v pfipade, Ze jsou hosté
ubytovani ve stanu, nicméné v pfipadé hostl ubytovanych v chatkach Ci
ve zd&né budové je tfeba se nad timto problémem zamyslet. Jako velky
problém respondenti oznaluji zabezpeCeni Cistoty a hygieny v takovychto
zafizenich. Nejde pouze o jiz zmifiovana socialni zafizeni, ale také o Cistotu
v chatkach, na pokojich a v ostatnich prostorach kempu.

Nespokojenost se tykala také vybaveni kempu. Casto jde o jiz letita
zafizeni, ktera neprosla Zadnou generalni rekonstrukci. Staré nevzhledné
zafizeni a vybaveni &asto odrazuje potencionalni zakazniky. Navstévnici
vyuzZivaji sluzeb za ugelem rekreace a relaxace, pfijemné prostiedi je nedilnou
soulasti dokresleni pfijemné a pohodové atmosféry. Velka Cast respondentt
by dale uvitala $ir§i nabidku sluzeb a organizované programy. Vedle toho byly
navrhovany riizné pfedstavy o tom, jak co mozna nejoriginalnéjsim zpUsobem

kemp pojmout (napf. indiansky kemp, western kemp, apod.). Jako soucast

38




PROVOZ SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIZENI A INFORMACNI SYSTEM

nabidky kempu dotazovani navrhovali zajimavé programy, kurzy, ¢i zabavné

aktivity.

Graf ¢.4:

Které aspekty by vedly ke zméné Vaseho negativniho postoje
k traveni dovolené v kempu?

@ Mastni socialni
zafizeni

O lépe zabezpe€ena
Cistota

@ komfortné&;jsi
wbaveni

0 $irsi nabidka sluzeb

@ organizované
programy
o dalsi

Zdroj: Vlastni vyzkum

Na patou otazku odpovidali opét i ti respondenti, jejichz odpoved
na prvni otazku byla kladna. Na otdzku ,Jaky zpusob ubytovani
upfednostiiujete?* tedy odpovidalo 258 respondentl. Nejvice z nich (celych
43 %) dava prednost ubytovani v chatce. Necela tretina potom preferuje spani
ve stanu a zbyli respondenti se déli o ubytovani ve zdéné budove

¢i v karavanu.

Graf ¢.5:
Jaky zpusob ubytovani uprednostiiujete?
q @ e stanu
M O v chatce
w 0O ve zdéné
budove
O v karavanu

Zdroj: Vlastni vyzkum

i




PROVOZ SPORTOVNE - REKREACNICH ZARIZENI A INFORMACNI SYSTEM

Sesta otazka zni ,Hodnotite zpusob ubytovani v téchto zafizenich
jako kvalitni?“. Téméf polovina respondenti odpovédéla na tuto otazku
kladn&, coz shledavame jako pozitivni, nicméné vzhledem k vyvoji ostatnich
odpovédi na otazky také jako velmi pfekvapivé. Kvalita ubytovani, komfortni
zafizeni, Gistota, pfijemné prostiedi. To jsou jen nékteré aspekty, které

respondenti v mnoha pfipadech kritizovali.

Graf ¢.6:
Hodnotite zpusob ubytovani v téchto zafizenich jako kvalitni?
@ urcité ano
22%
@ spiSe ano
29%
OspiSe ne
0O urgité ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Na sedmou otazku “Byli byste ochotni platit vy$si cenu v pfipadé, ze
by kvalita ubytovani byla vyssi?“ reagovala velka cast respondentu
pozitivné. Pfesngji 63% dotazovanych se vyjadfilo kladné. Tento vysledek
povazujeme za velmi dulezity aspekt, ktery jisté ovlivni i tvorbu naseho
produktu. Pokud si budeme jisti, Ze jsou navstévnici ochotni zaplatit vic penéz
za kvalitn&jsi a komfortngj$i sluzby, mizeme vytvofit a nabizet takovy produkt,

ktery bude sice z hlediska udrZitelnosti narocnéjsi, avsak z pohledu klienta

atraktivni a zadany.
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Graf &.7:
Byli byste ochotni platit vy$si cenu v pfipadé, Ze by kvalita ]
ubytovani byla vyssi?
@ urcité ano
O spiSe ne
O urcité ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Osma otazka “Jaké sluzby musi, podle Vaseho nazoru,
sportovné - rekreaéni zafizeni nezbytné poskytovat?“ je otazkou otevienou.
Mohla nam tedy podat podrobny pfehled o tom, jaké sluzby povaZuji dotazovani
za nezbytné. Z vysledk( $etfeni vypliva, Ze naroky dotazovanych se velmi lisi.
Setieni se u&astnila $iroka $kala dotazovanych, od téch nejméné narocnych,
ktefi se spokoji s ubytovanim ve stanech, spole¢nym socialnim zafizenim
a koutem na myti nadobi, pfes stfedné narotné, ktefi vyzaduji alespon
vybavenou kuchyriku a spolec¢enskou mistnost, az po ty s vysokymi naroky,
ktefi vyZzaduji luxusnéj§i sluzby pocinaje soukromym socialnim zafizenim,
restauraci a $irokou nabidku sportovniho vyZiti konCe.

Tabulka &.4: Sluzby, které musi sportovné — rekreacni zafizeni nezbytné

poskytovat
Pocet Pocet
lus %
i dotazovanych o dotazovanych

ubytovani 246 kuchyiika 48
spole¢né socialni zafizeni 162 spole¢enska mistnost 31
soukromé socialni zarfizeni 91 restaurace 46
pfivod pitné vody 68 obcerstveni 63
piivod elektrické energie 57 diskotéka 22
poskytovani lozniho pradla 29 sportovisté 113
kout na myti nadobi 76 letni kino 3

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Devata otazka “Jaka sportovné - rekreacni zafizeni vyuzivate?*“

je otazkou vy&tovou, otevienou. Dotazovani tudiz mohli zahrnout vice jim

vyhovujicich odpovédi a sougasné piidat moznost, ktera jim nebyla nabizena.

Nejvétsi zajem dotazovani projevili o lyZaiské vieky a sjezdovky, o fitcentrum

a plavecky bazén. Velka &ast respondentll vyuZiva cyklostezek Ci turistickych

stezek. Prehled jinych sportovné - rekreacnich zafizeni, jejichz sluzby

dotazovani vyuZzivaji jsme usporadali do tabulky €. 5.

Graf ¢.8:

Jaka sportovné-rekreacni zafizeni vyuzivate?
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137

@ plavecky bazén
| fotbalové hristé
@ lyzarské
vieky,sjezdovky
O tenisove kurty
B cyklostezky
@ turistické stezky
O zZimni stadion

O fitcentrum

@jiné

Zdroj: Vlastni vyzkum

Tabulka &. 5: Jina sportovné - rekreaéni zafizeni, jejichZz sluZby respondent

vyuzivaji

Sportovné-rekreacni zafizeni do ta::::\ych Sportovné-rekreaéni zafizeni b ta:g$::19ch
hii$té na plazow wolejbal 32 indoor cycling 12
wlejbalové hiisté 29 motokary 6
nohejbalove hristé 13 lukostrelnice 1
basketbalové hristé 16 aquaparky 34
squash kurty 69 paragliding 3
ricochet kurty 52 |étani 5
bowlingoveé drahy 47 veslovani 7
lezecka sténa 16 minigolf 13
jizdarna 12 télocvicna s gymnastickym zar. 6
kule€nik 36 solarium 46
strelnice 10 sauna 51
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Vzhledem k tomu, Ze desata otazka “Jaka sportovni vyuziti byste
uvitali, aby sportovné - rekreac¢ni zafizeni nabizelo?“ byla opé&t otazkou
otevienou, i odpovédi na ni byly velmi riznorodé. Odpovédi na tuto otazku
pro nas mély velky pfinos. Pfinesly nam Udaje o tom, jaké sportovné - rekreacni
zafizeni respondenti upfednostriuji &i vyuzivaji, coz je velmi dulezita informace
pro pozdéjsi tvorbu naseho produktu. Odpovédi jsme piehledné shrnuli

v tabulce ¢. 6.

Tabulka &. 6: Sportovné — rekreacni zafizeni, ktera by respondenti v kempu

uvitali
Sportovné-rekreacni zarizeni dota:g\“;::Wch Sportovné-rekreaéni zarizeni dota:g\?::\ych

fotbalové hfisté 58 lezecka sténa 21
hiisté na plazow wlejbal 61 U-rampa 4
wlejbalové hristé 56 bézecké trasy 11
nohejbalové hfisté 27 jizdarna 8
basketbalové hiisté 21 fitcentrum 87
squash kurty 35 stolni tenis 54
ricochet kurty 14 kule¢nik 73
kuzelkové drahy 25 stolni tenis 45
bowlingoveé drahy 59 Sipky 51
pujcowna kol 81 stielnice 2
puj¢owna koleckowch brusli 45 petanque 34
pujcovna lodicek 39 détské hriste 72
pujc¢owna surfl 9 solarium 58
minigolf 37 sauna 53

Zdroj: Vlastni vyzkum

Dotazovani jsme zakongili identifikacnimi otazkami. Zajimalo nas
pohlavi, vék a ze kterého kraje, resp. okresu respondenti pfichazeji.
Z grafu €.9 je patrné, Ze se Setieni Ucastnilo témér stejné mnozstvi zen,

jako muza.
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Graf ¢.9:

Struktura dotazovanych: pohlavi

Zdroj: Vlastni vyzkum

| vékova struktura dotazovanych byla pomérné vyrovnana. Presto
nejpocetnéjsi skupinu 83 respondentli tvofili dotazovani ve véku 21 az 35 let,
71 respondentl bylo ve véku 36 az 45 let. Nejslabsi skupinu tvofili osoby

ve véku 46 az 60 let. Procentuelni vyjadieni je zobrazeno v grafu €.10.

Graf ¢.10:

Struktura dotazovanych: vék

@ do20 let

wetné
0 21-35 let

0 3645 let
0 46-60 let

®m nad 60 let

Zdroj: Vlastni vyzkum

Nakonec nas zajimalo, odkud respondent prichazi. Nejvétsi mnozstvi
respondentd, celych 49%, bylo ze Stfedoceského kraje. 28% respondentt bylo
z Prahy, 9% z Pardubického kraje a zbylych 28% bylo z Plzeriského,
Libereckého, Kralovehradeckého a Budéjovického kraje. Piesné hodnoty jsou

uvedeny v grafu &.11.
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Graf ¢.11:

Ze kterého jste kraje/okresu?

@ Praha

127 @ Stiedoesky
@ Pardubicky

O Plzensky

® Liberecky

@ Kralovehradecky

0O Budéjovicky

Zdroj: Vlastni vyzkum

7.3 ZAVERY TERENNiIHO VYZKUMU

Vysledky vyzkumu ukazuji, Ze respondenti maji velky zajem
o sportovné - rekreadni zafizeni véeho druhu. Maji také stale zajem o traveni
dovolené &i volného &asu v zafizenich jako jsou kempy ¢&i srubové osady.
Obecné je mozné fici, Ze tento zajem v poslednich letech stoupa a to ze strany
jak domaci, tak i zahrani¢ni klientely. Zajemci o tento zpUsob traveni dovolené
maji, v porovnani s ubytovanim v jinych ubytovacich zafizenich, jakym
je napf. hotel, penzion, atd., zpravidla vétsi pocit pfibliZzeni se pfirode, relaxace,
zapomenuti chaosu hluéného mésta, odpoutani se od stresu kazdodenniho
Zivota.

To, co zajemce o tento zpUsob traveni dovolené ¢&i volného Casu Casto
odrazuje, je nizka urover poskytovanych sluzeb, pfedevSim kvalita ubytovani
a zarizeni pro osobni hygienu.

Uvédomujeme si, jak vyznamnou roli kvalita poskytovanych sluZeb hraje.
Rozhodli jsme se proto vytvofit takové zafizeni, které by poskytovalo soucasnée
kvalitni ubytovani v pfirodnim prostfedi, naplnéni vysokého standardu kvality
poskytovanych sluzeb a Sirokou nabidku sportovné — rekreaénich aktivit.

Za priority, které jsou zakladem spravného fungovani takového produktu,
povazujeme uspokojeni zasadnich potfeb zakaznika najednou:

o potfeba blizkosti pfirody,
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o potifeba relaxace a rekreace,
o potfeba pocitu pohody a pohodli,
o potieba Cistého a pfijemného prostiedi,

o potieba sportovniho vyziti.

ProtoZze v souCasné dobé existuje dostate€né mnozstvi takovych
zafizeni, ktera by mohla zvladnout tyto potfeby zakaznikl uspokojit, kdyby
se vice vénovala marketingovym pfistupim a potfebam téchto zakaznikd,
nechceme vytvaret zcela nové zafizeni. Vybrali jsme si jiz existujici zafizeni,
u néhoz zhodnotime souc€asny stav, oznacime klady i zapory a nasledné
vypracujeme projekt zkvalitnéni nabidky tohoto zafizeni tak, aby jeho provoz

co nejvice odpovidal vy$e zmifiovanym potiebam zakaznika.

8. PODNIKATELSKY PLAN - PROJEKT ZKVALITNENIi NABIDKY ZARIZENi

Pfi vybéru zafizeni, které by bylo vhodné pro nasi praci, jsme nejprve
specifikovali oblast, na niz se chceme zaméfit. Na zakladé rozboru literatury,
stavu dopravni infrastruktury a rozvoje priimyslu jsme ze StfedoCeského kraje
vybrali mésto Podébrady. Povazujeme je za atraktivni destinaci s velkym
potencialem rozvoje cestovniho ruchu.

Poté jsme se zamérili na nabidku sportovné — rekreacénich aktivit mésta
a jeho okoli, kde hraji vyznamnou roli ne zcela vyuZzité sportovni kapacity
v mésté Nymburk, které dfive slouzily pouze k potfebam vrcholového sportu.

Vysledkem nasi analyzy prostfedi byl vybér zafizeni autokempinku Golf.
Toto zafizeni mlze slouzit jako ukazkovy pfiklad, na némz bychom radi
naznacili, jakou cestou se maji ubirat obdobna zafizeni tak, aby vyuzila
vSechny moznosti pro ziskani dobré pozice na trhu.

Hlavnim cilem projektu neni vytvofit od zakladu novou nabidku sluzeb.
Projekt je specializovan predevsim na tfi faktory:

1. rozSifeni a zkvalitnéni stavajicich sluzeb,
2. prodlouzeni provozni doby na celoro¢ni provoz,

3. vytvorfeni funkéniho informaéniho systému.
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Pfi sestavovani projektu jsme vychazeli z Gdaji, které nam poskytli
pfedevs§im zastupci autokempinku, mésta Podébrady a Stfedogeského kraje.
Vsechny takto ziskané Gdaje v8ak nebyly zdaleka dostadujici k tomu, abychom
byli schopni vypracovat veskeré nalezZitosti podnikatelského planu tak, jak
je predepsano.

Rada dllezitych informaci, predevéim téch, které se tykaji finanéni
oblasti, nam nebyly poskytnuty vibec, proto jsme se v nasi praci zaméfili
pfedev8im na naznaceni zplsobUl, jakymi by zafizeni mélo zkvalitnit svou
nabidku, a na pfistupy, kterymi by se mélo dosahnout vlastniho zviditelnéni.

Dale nazna¢ujeme mozné zpUsoby, jak dosahnout lep$iho postaveni na trhu.

8.1 CHARAKTERISTIKA ZARIZENi

Autokemp Golf Podébrady lezi v Podébradech na malebném misté
ohraniCen pravym bifehem feky Labe, golfovym hii§tém a chran&nym pfirodnim
utvarem Skupice. Skupici tvofi staré labské rameno s vodnimi a mokfadnimi
spolecenstvy.

Autokempink je zab&hnuty kemp s klasickou nabidkou sluzeb a aktivit.

Areal kempu tvofi objekty, které uvadime v nasledujici tabulce.

Tabulka &. 7 : Zafizeni umisténa v autokempinku Golf

Zaftizeni Pocet Zarizeni Pocet
chatky a sruby 40 tenisové hiisté 1
mista pro karavany 50 wolejbalové hristé 1
mista pro autokaravany 100 basketbalové hiisté 1
restaurace 1 (100mist) |détské hristé 1
kuchynka pro hosty 1 hiisté na minigolf 1
toalety 30 kule¢nikowy stul 1
sprchy (tepla i studena voda) 12 pljc¢owna sportownich potieb 1

Zdroj: Autokemp Golf Podébrady
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Rozloha autokempu je 0,5 km? a jeho kapacita &ini 800 osob. V arealu je
rozvedena pitna voda. Cely kemp je v ramci bezpecénosti oplocen.

Provoz probiha po cely rok. Ubytovani v chatkach a srubech je vSak
zajiSténo pouze v dobé letni a jarni sezény. Sezbna zacdina vzdy 1. dubna
a konci 31. fijna.

Pfimo v arealu se nachazi restaurace, ktera disponuje vice jak 100 misty
k sezeni a to jak uvnitf, tak venku ve stinu stromu. Jeji provoz je nepretrzity,
takZe i v podzimnich a zimnich mésicich laka pfijemnym prostifedim s hoficim
krbem nejen k posezeni a zahfati, ale tfeba také k zahrani Sipek &i kule¢niku.

Pro rodiny s détmi kemp disponuje détskym hfistém s houpackami

a prolézackami.

8.1.1 Sportovné - rekreacni zazemi kempu

Autokemp Golf ma k dispozici rozsahlé sportovni zazemi, které pfirozené
vyplyva hlavné zjeho strategické polohy. Kemp je vhodné situovan mezi
méstem, golfovym hfistém, jezerem a cyklistickymi a turistickymi stezkami.
Kombinace vS8ech téchto moznosti vytvari idealni predpoklady pro rozvoj
nabidky sportovné - rekreacnich aktivit kempu.

Dulezita sportovné — rekreacni zafizeni v okoli autokempu:

e Jezero Podébrady

Jezero Podébrady je vodni plocha vznikla po tézbé pisku o rozloze
cca 27 ha s travnatymi a pisCitymi plazemi a pozvolnym vstupem
do vody. V oddélené casti koupalisté je umisténa nudisticka plaz. Areal
koupalisté poskytuje skvélé podminky pro sportovni vyZiti. K dispozici
je volejbalové hristé, nohejbalové hfisté, hfisté pro petanque, stolni tenis
a minigolf. Dale je zde moznost zapujceni lodicek. V koupaci sezé6né jsou
jednou to tydne ve vecernich hodinach promitany filmy, ob&as ziva hudba.

V arealu najdeme stanky s obc&erstvenim, sprchy, kabiny na pfeviékani,
splachovaci WC s moznosti myti rukou. Je zde také zavedena pitna voda.
Pro déti jsou osazeny skluzavky a prolézacky.

V dobé provozu koupalisté jsou zajisténi plavC€ik a zdravotnik.
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e Jezdecky klub Podébrady
Jezdecky klub Podé&brady nabizi vedle zavodnich ¢innosti také moznost
ustajeni soukromych koni v klubu, pravidelny vycvik dorostu a rekreacni
vyjizdky do pfirody.
U vycviki je mozna, dle domluvy a schopnosti klienta, kombinace
vycviku a vyjizdék, nebo pouhy vycvik na jizdarné, pfip. pouze vyjizdky.
K dispozici je travnaté a Skvarové kolbisté s prekazkami, drezurni

obdélnik, kruhova ohrada a vybéhy.

¢ Golf klub Podébrady

Golf klub Podébrady poskytuje dostatek prostoru pro kvalitni golfovou hru
i trénink v pribéhu celého kalendarniho roku. Samoziejmosti je pofadani kurzd
pro Uplné zadateéniky, rodiny s détmi i tréninky s profesionalnimi trenéry.
Pro tyto kurzy i pro ostatni navstévniky arealu funguje sluzba vypujcky

golfového vybaveni.

o Cyklistické a turistické stezky

Podébrady protina Labska stezka, coz je mezinarodni cyklisticka stezka
vedouci ze Spindlerova Mlyna, pfes Podébrady az do Drazdan. Jak ve sméru
na Kolin, tak na Nymburk vede stezka zelenou pfirodou podél feky Labe.
Pro rovinaty terén a kvalitni povrch je stezka oblibena i pro jizdu
na kole¢kovych bruslich. ProtoZe jde o stezky spiSe nenaro¢né, jsou vhodné

i pro rodiCe s détmi.

e Ostatni sportovné — rekreacni zafizeni

V blizkosti autokempu se dale nalézaji tenisové kurty, squashove kurty,
zimni stadion s ledovou plochou, stielecky klub, pijc¢ovna lodicek a dalsi
atraktivni sportovni zafizeni.

Milovnici vodnich sportd maji moznost vyuZiti rGznych typl plavidel
pro sportovni trénink. V nedalekém mésté Nymburk jsou k dispozici atleticke
tréninkové drahy, télocviény pro mi¢ové hry i technické vybaveni pro testovani

zdatnosti.
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Pro méné aktivni se také nabizi moZnost projizdky po fece Labi na vyletni
lodi s moznosti kombinace plavby s pési turistikou po oznaéenych turistickych
trasach.

Pro pfedstavu o vzdalenostech k dulezitym orientaénim bodim uvadime

nasledujici tabulku.

Tabulka &. 8 : Vzdalenosti od kempinku Golf k dilezitym orienta¢nim bodim

Orientaéni bod Vzdalenost od kempinku Golf

centrum mésta Podébrady 1 km

sjezdy z dalnice Podébrady - Praha 3 km

Zelezni¢ni a autobusové nadrazi 2 km

golfové hristé 0,1 km
tenisové kurty 0,8 km
rybarské vody 0,1 km
piscité plaze 0,4 km
supermarket 1,2 km
prodejna potravin 0,6 km

Zdroj: Autokemp Golf Podébrady

8.2 ZDUVODNENI A CILE PROJEKTU

Cilem na3eho podnikatelského planu je vytvoiit ze stavajiciho
Autokempu Golf Podébrady moderni sportovné - rekreacni zafizeni, které bude
disponovat $irokou $kalou nabidek sportovné - rekreacnich aktivit. Zaroven
chceme vyrazné zleps$it soucasnou uroven poskytovanych sluZzeb, pfedevsim
kvalitu ubytovani, stravovani a socidlniho zafizeni, a tim vytvofiit nabidku
odpovidajici pozadavkl i naro€néjsi klientely.

Radi bychom vyuzili atraktivni polohy autokempu pro celoro¢ni provoz
ve vSech jeho slozkach. Vzhledem ktomu, Ze Podébrady jsou tradicnim
lazefiskym méstem a vyznamnou destinaci cestovniho ruchu, existuji zde
vhodné predpoklady pro rozvoj nabidky dalSich typd zafizeni, které pfedevsSim

poskytuji nabidku sportovné — rekreaénich sluzeb.
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Vzajemnou spolupraci s ostatnimi zafizenimi a organizacemi ve mesté
bychom také radi docilili zvy$eni atraktivity a prestize mésta jako destinace

domaciho i zahranié¢niho cestovniho ruchu.

8.3 NAPLN PROJEKTU ZKVALITNENi NABIDKY AUTOKEMPINKU GOLF

Jednim z hlavnich davodl vypracovani podnikatelského planu je snaha
o pozvednuti urovné sluzeb v autokempu, pfedev§im kvality ubytovani,
stravovani a socialnich zafizeni. S tim souvisi i dalsi cil, kterym je orientace

na naroénéjsi klientelu. Pro naplnéni téchto cilil se jako reéiné jevi podniknuti

nasledujicich kroku.

V oblasti zlep$eni ubytovacich sluzeb navrhujeme uskutecnit :

o vystavbu péti srubl s vytapénim a vlastnim socialnim zafizenim,
e postupna rekonstrukce chatek

e vystavbu dal$ich socialnich zafizeni pro kemp,

e vystavba tfech kuchynék,

e rozvod piipojek elektrické energie do karavanové Casti kempu.

V oblasti sportovné — rekreaénich sluzeb doporucujeme obohatit nabidku

takto:

e vybudovat fithess stezku,

e vybudovat viceugelové hfisté umoznujici hru fotbalu, floorbalu,
basketbalu, hazené a jinych mic¢ovych sportd,

e vybudovat hii§té na plazovy volejbal,

e rozsifit sortiment pujc¢ovny sportovniho vybaveni pfedevSim
o jizdni kola, koleckové brusle a pfislusné ochranne
prostfedky,

e vybudovat relaxaéné — kondi¢ni centrum, které bude tvorit
malé fitcentrum, solarium a sauna,

e vybudovat umélou lezeckou sténu,

e vybudovat hfisté na petanque.
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Z provedeného terénniho vyzkumu jsme se dozvédéli, jaké sportovni
aktivity pro volny éas lidé preferuji. Skala téchto aktivit je velmi pestra. Pokud
by mély byt uspokojeny vsechny zmiriované potieby, musel by autokemp

disponovat znaénym kapitdlem pro vybudovani dalsich zarizeni potrebnych
pro jejich provoz.

Z divodu vysokych vstupnich a pofizovacich nakladd bylo proto
rozhodnuto nebudovat véechna zafizeni, o néz byl ve vyzkumu zajem, ale
zajistit si je jinym zpUsobem.

Za nejvhodnéjsi formu se jevila pfileZitost zajistit tyto sluzby pro klienty
od stavajicich provozovatell formou pronajmu a kontrakt.

V nasledujici tabulce uvadime soucasnou a navrhovanou budouci
nabidku sportovné — rekreaénich aktivit, které bude autokemp poskytovat,

a to jak vlastnimi prostiedky, tak i zplsobem nasmlouvani kapacit u jinych

provozovatell.
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Tabulka &. 9: Souéasna a budouci nabidka sportovné - rekreacnich zafizeni

a sluzeb autokempu Golf

Sportovné-rekreaéni zafizeni Poskytovatel sluzby Etapa realizace
Viceucelové hriste Autoklub Golf 1
hristé na plazow wlejbal Autoklub Golf 1
wolejbalové hriste Autoklub Golf X

: Autoklub Golf, Jezero

hejbalové hfi ’ X
nohejbalové hiisté Podébrady
basketbalové hiisté Autoklub Golf X
tenisove hristé Autoklub Golf X

% Autoklub Golf, Jezero

hrist '

$té na petanque Podabrady 3
détskeé hristé Autoklub Golf X
bowlingové drahy Autoklub Golf X
pUjcowna kol Autoklub Golf 1
pujc¢owna koleckowch brusli Autoklub Golf 1

- . Autoklub Golf, Jezero
pUjc¢ovna lodicek Podébrady 2
lezecka sténa Autoklub Golf 3
solarium Autoklub Golf 2
sauna Autoklub Golf 2
jizdarna Jezdecky klub Podébrady X
golf Golf klub Podébrady
bézecké trasy Autoklub Golf 3
zimni stadion Zimni stadion Podébrady X
U-rampa Mésto Podébrady X
stolni tenis Autoklub Golf X
kule€nik Autoklub Golf X
Sipky Autoklub Golf X
stielnice Strelecky klub Podébrady X
fitcentrum Autoklub Golf 3
miniolf Autoklub Golf, Jezero X
9° Pod&brady

» stavajici nabidka » planovana nabidka

8.4MiSTO REALIZACE PROJEKTU

Jak jiz bylo zmifiovano, autokemp Golf se nachazi na atraktivnim miste
v okrajové ¢asti Podébrad. Zde bude také cely projekt realizovan.

Nasleduijici letecky snimek ukazuje realné umisténi autokempu v krajiné.
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Obrazek ¢&. 2: Letecky snimek Podébrad a jejich okoli
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8.5 INFORMACE O POSKYTOVANYCH SLUZBACH

Po zhodnoceni nabidky poskytovanych sluzeb jsme dospéli k zavéru,
Ze jejich droven je, ve srovnani se souc¢asnymi pozadavky navstévnikd, zcela
nedostacujici. Pro ziskani naroénéjsi klientely i udrzeni klientely sou¢asné jsme
se rozhodli dosavadni nabidku rozsifit jak po strance zakladnich sluzeb, tak
i 0 zavedeni dalSich sportovné — rekreanich moznosti.

Nejprve se zameéfime na zakladni sluzby. Ty zahrnuji pfedevSim

ubytovani, stravovani a sluzby s tim souvisejici.
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Vzhledem k velikosti kempu shledavame mnozstvi chatek a mist
pro karavany a autokaravany adekvatni. VétSi problém vyvstava pote,
co se zaméfime na souc¢asnou kvalitu ubytovani.

Jak jiz bylo zmifiovano, radi bychom vytvofili navrhy pro zkvalitnéni
sluzeb tak, aby prostfedi autokempu bylo atraktivni i pro naroCnéjsi
navétévniky. Proto navrhujeme vystavbu pét zcela novych srubl s kapacitou
6 az 8 osob, které budou disponovat pinym vybavenim. Tyto sruby budou
vybaveny kuchyfikou spojenou s obyvacim prostorem, dvema loZznicemi
a sprchovym koutem se socialnim zafizenim. Kuchyfika bude vybavena
elektrickymi spottebiéi, tzn. lednici, elektrickym sporakem, mikrovinou troubou
s grilem a rychlovarnou konvici. Souéasti vybaveni bude také vytapéni, takze
bude mozné sruby vyuZivat celorocne.

Dal§im bodem, na ktery se zaméfime jsou stavajici chatky. Vzhledem
k tomu, Ze postupn& prochazeji rekonstrukci, odpovidaji zatim potfebam
b&2ného zakaznika. Hor$i je to jiz s dopliikovymi zafizenimi, ktera jsou
pro navétévniky ubytované v téchto chatkach nepostradatelné. Mame na mysli
socialni zafizeni, kuchyriku a ostatni spole¢né prostory.

Vzhledem k velikosti kempu nepovazujeme 30 toalet a 12 sprch
za dostadujici, je proto tfeba rozsifit kapacitu o nova zafizeni, ktera by tak
odpovidala potiebam navstévnikl. V realité to znamena vybudovat 40 novych
toalet a 50 novych sprchovych koutd. Souéasti nové vybudovanych socialnich
zafizeni bude i spole¢na pradelna vybavena dvéma prackami.

Vzhledem k poétu ubytovanych hostl v letni sezéné jsme konstatovali,
Ze jedna spoleéna kuchyrika je absolutné neuspokojujici. Proto doporuCujeme
vybudovat novou kuchyriku se tfemi kuchyriskymi kouty. Tyto kuchynské kouty
budou vybaveny varnou deskou, rychlovarnou konvici, mikrovinou troubou
a zakladnimi kuchyniskymi pomuckami.

Pro zlepSeni poskytovanych sluzeb pro navstévniky ubytované
v karavanech a autokaravanech navrhujeme vybudovat pfipojky elektricke
energie k jednotlivym parkovacim prostoram.

Dale jsme se zaméfili na stranku stravovani. Restaurace, ktera
je soucasti arealu, nabizi sluzby odpovidajici velikosti kempu. V letni sezéné

by bylo dobré nabidku stravovacich sluzeb rozsifit o kiosk, ktery by nabizel
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ob&erstveni v podob& malych rychlych jidel, osvézujicich napoji ¢i drobnych
pamisku.

Vedle rozsifeni a zlepdeni kvality zakladnich poskytovanych sluzeb
by bylo vhodné realizovat i dal$i opatfeni zaméiena na zlepseni a rozSifeni
sportovné — rekreacnich aktivit. Tyto aktivity maji v budoucnosti tvofit stéZejni
nabidku autokempu a budou také prfedmétem jeho zviditelnéni pfi srovnani
s konkurenci.

Jiz dfive jsme uvedli, ze uspokojeni co mozna nejsirsi Skaly klientd
nabidkou véech pozadovanych rekreaénich aktivit, které vyplyvaji z dotazniku,
je po strance narokl na vstupni kapital pro autokempink nemozné. Bylo proto
rozhodnuto vybudovat ¢ast zafizeni z vlastnich prostiedkd v arealu autokempu
a ostatni zajistit formou spoluprace s jinymi provozovateli.

Zafizeni, ktera maji zastupci autokempu v umyslu vybudovat vlastnimi
silami na vlastnim pozemku jsou uméla lezecka sténa, fotbalové hristé, hristé
na plazovy volejbal, hfité na petanque a relaxaéné — kondini centrum
zahrnujici v sob& malé fitcentrum, solarium a saunu. Vedle toho dojde
k rozsifeni nabidky sportovnich pomiicek moznych k zapujceni, konkrétne
o jizdni kola a koleCkove brusle, samoziejmé véetné ochrannych prostredkd.

Bylo by reainé, ve spolupraci s meéstem, vybudovat fitness stezku, ktera
by byla zaméfena na testovani zdatnosti, méfeni rychlosti chlze na trasach
a provadéni posilovacich cviki na jednoduchych terénnich zafizenich. Tato
fitness stezka by byla vyuZivana lazefiskymi hosty i navstévniky okolnich
sportovné — rekreagnich zafizeni. Za samozrejmost povazujeme vyuzivani této

stezky stalymi obyvateli mésta Podébrady.

8.6 INFORMACE O TRHU

8.6.1 Konkurence

V mésté Podébrady a jeho okoli se nenachazi zadny jiny kemp
&i podobné zafizeni. To pfedstavuje vyhodné postaveni Autokempu Golf
na trhu.

Je tfeba nutné podotknout, Ze Podébrady jsou prfevazné destinaci

lazefiského a kongresového cestovniho ruchu. Vzhledem k tomuto faktu
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vyhledava vétsina navstévnik( ubytovani odpovidajici Gcelu jejich pobytu.
V soudasné dobé previada poptavka po ubytovani v komfortn&jich ubytovacich
zafizenich. Je si ovéem tieba uvédomit, Ze lazenska organizace Podébrady
se bude zaméfovat i na programy pro rodinné pfislusniky svych pacientd, ktefi
gasto pfijizdéji do Podébrad na vikendy nebo kratsi dobu. Pro né muze byt
moderné zafizeny kemp vhodnou alternativou pro ubytovani v jinych zafizenich,
zvlasté kdyz bude nabizet sportovni aktivity i pro déti a mladez.

Je tfeba pogitat i s dalSim rozvojem $kolskych zafizeni, ktera budou
poradat i mezinarodni konference pro vrstevniky. | pro né bude ubytovani
v kempu, pfipadné vyuziti jeho dalsi nabidky, vhodnou moznosti vyuZziti volného
gasu v Podébradech.

Co se tyée sportovnich zafizeni disponuje meésto Podébrady klasickou
nabidkou sportovné — rekreacnich zafizeni. Soucgasna situace predstavuje
pro Autokemp Golf vyhodné podminky pro vytvoreni Siroke nabidky spole¢nych
sportovné — rekreaénich aktivit.

Vzhledem ktomu, ze se V nabidce sportovnich aktivit mésta objevuji
i méné rozsifena a na vystavbu finanéné naroéna sportoviste, jakymi jsou
napf. golfové hriste, zimni stadion & jizdarna, maji Podébrady vsechny
predpoklady pro to, byt atraktivni destinaci sportovné — rekreacniho cestovniho
ruchu i pro naro¢nou klientelu.

Pro zvyraznéni moznosti sportovniho vyZiti v Autokempu Golf v celkové
soudasné nabidce je tfeba poskytovat i takoveé aktivity, které jsou nové nebo
jinym zplsobem atraktivni a dosud nebyly v blizkém okoli poskytovany.

Po zhodnoceni situace v Podébradech m(iZzeme  konstatovat,
e konkurence na poli sportovnich aktivit neni pfili§ silna, coz predstavuje dobre
vstupni podminky pro rozvoj sportovnich ¢innosti, které hodla autokemp

realizovat.

8.6.2 Navstévnici autokempu

Soucasna klientela Autokempu Golf je pomérné riznoroda. Tvofi
ji predev$im miadi lide, individualng & v organizovanych skupinach, jako

napf. 8kolni zajezdy, kurzy, apod. Vedle nich spada velké procento navstévniku
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na mladé rodiny s détmi. Jisty podil na navstévnosti autokempu ma i zahranicni
klientela, predev§im navstévnici z Holandska a Némecka.

ProtoZe rozsifeni aktivit autokempu bude znamenat i zvy$eni nakladi
na jeho provoz, je tfeba zamérit se i na zplUsob zabezpeceni stalé klientely.
Proto bychom radi vytvorili specidlni programy a nabidky pro hromadné
organizované traveni volného ¢asu. Mame tim na mysli osloveni vétSich
podniki a organizaci v okoli, napf. TPCA Kolin, Obchodnich tiskaren,
spoleénosti Alltub a dalsich nabidkou jednodennich, vikendovych &i tydennich
zaméstnaneckych regeneracnich a rekrea¢nich pobytu.

Dal$i segment navstévnikl predstavuji lazensti hosté. Vzhledem k tomu,
7e se podébradské lazné specifikuji na |é¢bu srde€nich onemocnéni, jsou
pohybové aktivity nedilnou soucasti IéEby. Proto bychom chtéli spolupracovat
s provozovatelem spoleénosti Lazné Podébrady, a.s. a nabizet balicky sluzeb
odpovidajici Ié¢bé& a pozadavkim lazeriského zafizeni i lazeriskych hostl.

Dulezity segment budou tvofit i obyvatelé hlavniho mésta Prahy.
Vzhledem k dochazkové vzdalenosti jsou Podébrady vhodnym mistem
pro provozovani sportovnich aktivit pfedev§im pro obyvatele vychodni Casti
hlavniho mésta.

Protoze jsou Podébrady povazovany, mimo jiné, za destinaci
kongresového cestovniho ruchu, radi bychom vytvofili nabidku i pro tento
Chceme vsak vytvofit i takové balicky sluzeb, uréené pro tento segment
nav$tévnikt tak, aby jim po vSech strankach vyhovoval a uspokojoval jejich

prani a potieby.

8.7 ZABEZPECENiI PROJEKTU

Zabezpeceni projektu znamena zajisténi veskerych formalit, které s jeho
realizaci souviseji. Patfi sem rozbor dodavatelli a distribu¢nich cest, zptsob
zasobovani, kalkulace a cenova politika, finanéni zabezpeceni projektu, SWOT
analyza, personalni zabezpeceni a fe$eni problematiky zaméstnancu, stavebni
a projektova dokumentace, veskera vybérova fizeni, atd.

Jiz ztohoto vyCtu je patrné, jak komplikované musi byt vypracovani

veskerych téchto podkladl. Vzhledem ktomu, Ze pro vypracovani téchto
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nalezitosti nam nebyly poskytnuty 7adné podklady, nebudeme seé touto
problematikou zaobirat. Budeme se drzet zaméru naseho projektu, coz

je navrzeni zplsobu skvalitnéni nabidky Autokempu Golf.

8.8 GASOVY HARMONOGRAM PROJEKTU

Realizace projektu je rozvrzena do tfi etap.

V prvni etapé budou realizovany financné nenaroéné Upravy. Jejich
zakladem bude vyuziti viastnich zdroju & moznych dotaci od mésta nebo kraje.
Sou¢asné dojde k vystavbé péti srubll, jejichz uvedeni do provozu zajisti
celoroéni provoz autokempu, zvysi vynosy a tim umozni realizaci dalSich etap.

Druha etapa zahrnuje vybudovani relaxaéné — kondiéniho centra, jehoz
soudasti bude malé fitcentrum, solarium a sauna. Nabidka téchto sluzeb zajisti
rozsifeni okruhu klienttl a pfispéje i k opakovanému vyhledavani zafizeni.
Roz&ifi se téz atraktivita nabizenych sluzeb mimo hlavni sezénu.

Po finanéni strance pfispé&je ukonceni druhé etapy ke zvy$eni celkovych
finan&nich zdroj a zajisténi rentability celoro¢niho provozu.

Ve treti etapé budou realizovany dalsi drobné stavby a bude téz
dokon&eno vybaveni kempu netradi¢nimi typy sportovnich zafizeni. Soucasné
bude kladen zvy$eny dlraz na Sifeni informagnich systému, které zajisti

dlouhodobou stabilitu a poptavku i pfi zméné situace na trhu.

8.9 PROPAGACE A NAPOJENI ZARIZENi NA INFORMACNI SYSTEMY

Ze strany vedeni kempu nebyla dosud vénovana dostate¢na pozornost

jeho propagaci. Z dostupnych materialQl jsme zjistili absenci zakladnich udajd

tykajicich se pfedev§im kapacity, obsazenosti a ceny poskytovanych sluzeb.

V mnoha publikacich vydavanych riznymi  informaénimi sluzbami
cestovniho ruchu chybi jakakoliv zminka o kempu. O existenci kempu
se nedovidaji ani rodinni pfislusnici lazefiskych hostl v Podébradech, ktefi
b&zné piijizdéji na sobotni a nedélni navétévy. Nedostate¢né nebo vlibec jsou

o kempu informovani feditelé jednotlivych lazefskych dom( a lékaisky

a zdravotnicky personal.

HOCLSKA UNIVERZITA
v CESKYCH BUDEJOVICICH
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Tento stav kontrastuje vyrazné s realizaci obdobnych projektd v oblasti
zapadnich Cech, kde jsou k dispozici podrobné informace v ramci projektu
Euroregio Egrensis jak na webovych strankach, tak i v tisténé podobé.

Autokemp Golf je na informaéni systémy napojen v podstaté pomoci
jediného informacnim kanalu, kterym jsou webové stranky. Jejich aroven
je vSak velmi nizka a v mnohych ohledech nedostacujici zvlasté kdyz zvazime,

%e jde o hlavni a dosud jediny nastroj propagace kempu.

Zasadni kroky, které je tfeba podniknout pro jejich zefektivnéni jsou tyto:

o prepracovani designu stranek,

o zajistovani jejich pribéZné aktualizace,

o vytvoreni interaktivnich odkazu,

o umisténi téchto odkaz(l na vhodné webové stranky, napf. stranky

mésta Podébrad, lazni Podébrad, Centraly cestovniho ruchu,

apod.,
o zobrazeni stranek v nékolika svétovych jazycich,
o poskytnuti moznosti virtualni prohlidky kempu,
o umosnéni rezervace ubytovani i sportovnich  zafizeni

prostfednictvim internetu.

Vytvoreni kvalitnich internetovych stranek nemutize byt, podle zkuSenosti

se zahrani&i i z ostatnich oblasti Ceské republiky, spravnou cestou k efektivni
propagaci. Nesmi nadale chybét napojeni zafizeni na informacni systémy
mésta, lazni, Stfedoteského kraje i Prahy. Za nezbytné povazujeme take
komunikaci s organizacemi cestovniho ruchu, napf. Centralou cestovniho ruchu
a ministerstvy, jejichz naplni je mimo jiné cestovni ruch a sportovné — rekreacni
aktivity. Nepostradatelné je téZ napojeni na télovychovné organizace, sportovni

kluby, zfizovatele cyklostezek a ostatni provozovatele sportovné — rekreacnich

zarizeni.

Mnoho ekonomicky uspé&$nych kempl vyuZiva k propaga¢nim ucelim
i poutade umisténé podél dopravnich cest. Vzhledem k blizkosti kempu k dalnici
Praha - Podébrady, ktera bude v budoucnu spojovat hlavni mésto
s Vychodogeskym krajem a Polskem, povazujeme za velmi efektivni zajisténi

obdobného zplsobu propagace.
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Nemé&li bychom vypustit ani moznost propagace autokempinku
prostfednictvim poutacl umisténych na piilehlé cyklisticke trase.

Z materialtl vydavanych nékterymi regiony Stredoceského kraje vyplyva,
se pro ziskani prostiedkil propagace lze vyuzit spolupraci s regionalnim
a celostatnim tiskem a jinymi médii. Tyto aktivity dosud Uspé&sné vyuzivaji

regiony Posazavi, oblasti Praha — zapad a dalsi.

8.10 VLIV PROJEKTU NA ZIVOTNi PROSTREDI

Autokempink Golf ie umistén v prostoru rekreaéni zény mesta

Podébrady. V okoli se nachazi golfové hiisté, chranény pfirodni Gtvar Skupice

a tok teky Labe. S ohledem na okolni prostfedi je tfeba dbat toho, aby

nedochazelo k naruSovani rostlinnych spole¢enstev v mokradech okolo Labe

ani kruSeni hnizdi§t ptactva a dalsich Zivocichl. Je téZ nutné dbat

na zabranéni znedistovani okoli kempu biologickym a jinym odpadem |
a pfi rozsifeni ubytovacich kapacit zajistit odstrafovani odpadni vody
napojenim na vefejnou kanalizaci.

V ramci zavedeni novych informaénich systému se sprava kempu zameri
na propagaci hodnot okolniho Zivotniho prostfedi a jejich udrzeni. V ramci
provozniho fadu zajisti neruseni pfirodnich spolecenstev pfilisnym hlukem.

Obecné mlizeme Fici, Ze zména provozu kempu a jeho novy zpusob
vyuziti nijak neovlivni Zivotni prostfedi v okoli. Naopak dojde ke zlepSeni

napojenim kempu na centralni Cisticku odpadnich vod mésta Podébrady.

8.11 SHRNUTIi PROJEKTU

Cilem projektu byl navrh opatfeni zaméfenych na zmeénu provozu
Autokempu Golf situovaného v oblasti lazefiského mésta Podébrady tak,
aby kemp slouzil $ir§imu okruhu klientd a zaclenil se do dal$ich projektu mésta,
které se postupné stava vyznamnym centrem lazefiské rekreace
i kongresovych a edukacnich aktivit.

Pfi jeho vypracovavani jsme se zaméifili na vyuZziti vlastnich zdrojd,
rozpoétovych zdroji mésta i vyuziti fondu Stfedoceského kraje vcetné dotaci

Evropské Unie.
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Uskutec¢néni projektu je mozné jen pfi rozdéleni jeho realizace
do nékolika etap. Ta zajisti vyuziti kempu pro celoroéni provoz a napomuze
i k postupnému rozsifeni nabidky sportovné - rekreacnich sluZzeb uréenych
nejen pro hosty kempu, ale i dal$i segmenty zajemcl o aktivni vyuziti volného
¢asu. Zpusob postupné realizace zajisti uvoliiovani finanénich zdroju pro dalsi

rozvoj nabidky v¢etné novych aktivit kempu.

9. ZAVER

Sportovné — rekreaéni zafizeni se vyznamnym zpUsobem podileji
na rozvoji cestovniho ruchu v Ceské republice. Cilem nasi prace bylo zhodnotit,
na zakladé literarnich G(daji, souCasny stav vyuZiti téchto zafizeni
v Ceské republice a zvlasté ve Stiedoceském kraji.

Sttedodesky kraj je svou rozlohou nejvétsim krajem Ceské republiky
a ma, vzhledem kblizkosti hlavniho mésta, velké rezervy pro vyuZiti
dosavadnich kapacit cestovniho ruchu.

Na zakladé rozboru geografické charakteristiky oblasti StfedoCeského
kraje a polohy dosavadnich zafizeni jsme dospéli kzavéru, ze jsou
nedostateéné vyuzivana predevs§im zafizeni ve vychodni €asti tohoto kraje,
které navazuji na nové primyslové konglomerace a dopravni spoje.

Pro podrobny rozbor jsme vybrali Autokemp Golf Podébrady, ktery je
umistén v bezprostfednim sousedstvi lazefiského mésta Podébrady. Vzhledem
k jeho blizkosti ke klicovym komunikacim z Prahy na vychod, atraktivni poloze
a zhorsujici se dopravni dostupnosti jinych sportovné — rekreacnich zafizeni
v oblasti zapadné a jizné od Prahy, ma tento autokempink dobré geografické
pifedpoklady pro budouci rozvoj.

Rozborem vybaveni sportovné — rekreacnich zafizeni ve StfedoCeském
kraji zpracovanym Statistickym urfadem jsme pfisli na to, Ze kvalita i rozsah
poskytovanych sluzeb v poslednich letech bud klesa nebo stagnuje.

Na zakladé terénniho Setfeni, jehoz cilem bylo ovéfit  zajem
o sportovné — rekreacni zafizeni, jsme zjistili, Zze predevS§im mladsi vékove

skupiny projevuiji trvaly zajem o vyuZiti téchto zafizeni pro traveni volného ¢asu,
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dovolenou a rekreaci. Jsou rovn&z ochotny platit vy$si cenu za kvalitnéjsi
sluzby.

Dotaznikové Setfeni téz prokazalo, Ze stoupa zajem o vybaveni
sportovnich center pro rekreaci plaveckymi bazény, cyklostezkami a fitcentry.

Pro Autokempink Golf jsme, na zakladé dotaznikového Setieni
a po zhodnoceni sougasného stavu, navrhli takova feseni, jejichz postupna
realizace by, podle naseho nazoru, vedla k podstatnému zlep$eni nabidky
a tim i postaveni na trhu.

Hlavnim dosavadnim nedostatkem Autokempinku Golf je celkova
nedostatedna Urovern poskytovanych sluzeb, coZ vyfazuje v moZnosti ziskat
naroénéjéi klientelu. Potencialni zakaznici ze zahranici i z lazefiského meésta
vyzaduiji predevsim vyssi Groven hygienického zabezpeceni a kvality ubytovani.

Velkym nedostatkem je absence vedeni interni dokumentace o provozu
zafizeni véetné navstévnosti a zjistovani potieb a podnétd od dosavadnich
hostll. To zpUsobuje chybéni zpétné vazby mezi zafizenim a méstskym
uradem, Zivnostenskym Gfadem, Statistickym ufadem a jinymi institucemi, ktere
maiji ve své naplni napomahat rozvoji cestovniho ruchu.

Po provedeni rozboru internetovych stranek zafizeni jsme dospéli
k zavéru, Zze na Useku informaénich technologii existuji velké rezervy pro lepsi
vyuziti kapacity kempu. Je tfeba usilovat o obnovu téchto stranek, zajisténi
interaktivnich odkazl na strankach mésta a kraje. Nezbytnou soucasti
propagace je i Uzkd spoluprace s vyznamnymi organy a organizacemi
cestovniho ruchu a sportu.

Uspéch nadeho zaméru =zavisi na dobré spolupraci majitell
a zaméstnanctl kempu s méstem, daldimi Zivnostniky a podnikateli, vlastniky
a provozovateli doplfikovych sportovnich sluzeb i na podpofe z centralnich
a evropskych fondd. VyuZiti téchto zdroji by mélo probihat pfi Uzké spolupraci
s télovychovnymi svazy, které vybudovaly cyklistickeé a turistické cesty
i lazeniskymi zafizenimi. V tomto sméru je mozno vyuZit dobrych zahranicnich

zkugenosti z okolnich statti, které maji dlouhodobou tradici v tomto sméru.
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UMMARY

Facilities for sports and leisure take significantly part in development
urism in the Czech Republic. Main target of our work was to evaluate
nt state of utilization of such facilities all over the Czech Republic
>specially in the Central Bohemia Region.

The Central Bohemia Region is the largest in the country and in respect
s location close to Prague has big reserves for utilization of current
cities within tourism.

Pursuant to Central Bohemia Region analysis and current facilities
ion we came to the conclusion that facilities especially in east part
e region are not used sufficiently.

For further analysis we chose car-camping Golf Podébrady that
uated in immediate vicinity of spa town Podébrady. With regard to location
he camping close to important highways linking Prague with east
he country, attractive site and progressive traffic accessibility of other
ities for sports and leisure in the area westward and southward Prague this
ping dispose of good geographical preconditions for natural development.

After analysis of equipment of facilities for sports and leisure within
tral Bohemia Region executed by Czech Statistical Office we discovered

the quality and quantity of provided services has been seeking
tagnating for several last years.

On the basis of field research of which target was to check the interest
jcilities for sports and leisure we worked out that especially younger people
w permanent interest in utilization of facilities for leisure, recreation
 relaxation. They are also willing to pay higher price for better services.

The field research proved among others that the demand for facilities
h as swimming pools, cycle-ways and fitness centers has been increasing.

After field research performance and evaluation of current state we
ked out such suggestions for the car-camping Golf of which realization
uld according to our opinion lead to significant demand improvement
i thereby to better status on the market.

Main actual failing of the car-camping Golf is in general low standard

orovided services. This fact excludes camping from opportunities to win upon
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new more exacting range of clients. Potential foreign and spa customer call
above all for higher standard of sanitary installation and accommodation.

We point out heavy absence of in-house documents management
concerning the facilities” operation including visit rate and finding out needs
and wishes of current visitors. This causes absence of feedback between
the camping and Municipal Office, Trades Licensing Office, Czech Statistical
Office and other institutions that scope of work includes also development
of tourism.

After analyzing web sites of the camping we came to conclusion that
in the section of information technologies there exist big reserves for better
usage of camping capacity. It is necessary to seek to resumption of these web
sites, to ensure interactive links to web sites of the town and region.
Fundamental part of advertising is close cooperation with important authorities
and organizations of tourism.

Success of our intention depends on good cooperation of camping
proprietor and staff with town Podébrady, another tradesmen and businessmen,
owners and operators of supplemental sports services and also on central
and European funds. Usage of these sources should proceed when close
cooperation with Sports Federation that constructed cycle-ways, nature trails
and with spa facilities.

Similar facilities in neighbouring countries where having long tradition

may serve us as an example.
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Priloha 1

Dotaznik

Vazeny pane, vazena pani.

Jmenuji se Martina Navratilova a jsem studentkou posledniho ro¢niku JihoCeske
univerzity, obchodné podnikatelského oboru specializovaného na cestovni ruch.
V ramci zpracovavani mé diplomové prace provadim prizkum trhu souvisejici
s tim, jakym zpUsobem lidé travi volny ¢as a do jaké miry vyuZivaji nabidku sluzeb
sportovné rekreacnich zafizeni. Rada bych Vas pozadala o zodpovézeni nékolika
otazek.

Za Vas Cas i Gsili velmi deékuji.

1. Travite nékdy Vasi dovolenou ubytovan/a v kempu ¢i podobném zafizeni?
O ano, pravidelné [J nékdy ano O spise ne
O nikdy

(Pokud je Vase odpovéd na otazku ¢. 1 kladna, na otazky €. 2, 3 a 4

neodpovidejte, pokracuje otazkou €. 5).

2. Co je divodem toho, ze v takovychto zafizenich dovolenou travit nechcete?
(Vyberte pouze jednu odpoved.)
[0 Nevyhovuijici zptsob ubytovani [ Nedostate¢na nabidka sluzeb
(] Nizky celkovy komfort [J Nedostate¢na uroven

(] Styl traveni dovolené poskytovanych sluzeb

O Jiny. Uvedte:

3. Zménila by Va$ postoj zmé&na v nabidce a kvalité poskytovanych sluzeb?

O uréité ano (] spiSe ano ] spiSe ne O uréité ne

(Pokud je Vase odpovéd ano, pokradujte ve vyplfiovani dotazniku. Pokud
je VaSe odpovéd zaporna, dotazovani pro Vas konci. Jesté jednou deékuji

za ochotu spolupracovat.)



4. Pokud ano, o které zmény by Slo?

5. Jaky zplsob ubytovani uprednostriujete?

(] ve stanu (0 vchatce [J ve zdéné budové [] v karavanu

6. Hodnotite zplsob ubytovani v téchto zafizenich jako kvalitni?

O urcité ano O spise ano O spise ne O uréité ne

7. Byli byste ochotni platit vy$8i cenu v pfipadé, Ze by kvalita ubytovani byla
vySSi?

O urcité ano [ spiSe ano 0 spise ne O urcité ne

8. Jaké sluzby musi, podle Vaseho nazoru, sportovné-rekreani zafizeni

nezbytné poskytovat?

9. Jaka sportovné-rekreaéni zafizeni vyuzivate?
[ plavecky bazén [ fotbalové hfisté [ golfové hfisté [Jtenisové kurty
[ cyklostezky [ turistické stezky[] zimni stadion [ fitcentrum
jiné (uvedte jaké):

10.Jaka sportovni vyuziti byste uvital/a, aby sportovné-rekreacni zafizeni

nabizelo?




Identifikacni otazky:

11.Pohlavi (] Zena J muz

12.Vék [0 do20 let véetneé[] 21-35 let [ 36-45let [ 46-60 let
[] nad 60 let
13.Ze kierého okresu/kraje JStE?  cwswsosnssss ssommmens soses s wumume res sy s wass




Priloha 2

Veskeré nasledujici informace vychazeji ze zdrojii Ceského statistického
Gradu, konkrétné ze Statistické rocenky Stfedoceského kraje 2005 a Cestovniho
ruchu 2002-2004.

Tabulka ¢. 1: Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni cestovniho ruchu
ve Stfedoceském kraji podle kategorie ubytovaciho zafizeni k 31. 12. 2004

Hromadna Primérna cena Pracovnici
ubytovaci Pokoje | Luzka za ubytovani v ubytovacich
zarfizeni (Ke) zarizenich
Hromadna ubytovaci
zarizeni celkem 560 10 974| 30 112 340 4245
Hotely a podobna
ubytovaci zafizeni celkem 302 6319| 14 156 519 3 044
v tom:
hotely ***** 1 id. id. i.d. id.
hotely **** 17 id. id. id. id.
ostatni hotely a penziony 284| 5561| 12674 448 2491
Ostatni hromadna
ubytovaci zafizeni celkem 258| 4655| 15956 131 1201
v tom:
kempy 66 788| 2645 86 228
chatové osady a
turistické ubytovny 80| 1310 4901 118 216
ostatni hromadna
zarizenijinde
nespecifikovana 112 2557 8410 166 757




Tabulka &. 2: Hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich cestovniho ruchu

ve Stredodeském kraji podle kategorie ubytovaciho zafizeni v roce 2004

Hosté Penceovant Primérny pocet | Primérna doba
prenocovani pobytu (dny)
z toho z toho z toho z toho
celkem ey celkem .. . |celkkem| .. . |celkem S
cizinci cizinci cizinci cizinci
Hromadna ubytovaci zafizeni
celkem 854 987| 268 155| 2 606 761| 709 062 3,0 2,6 4,0 3,6
Hotely a podobna ubytovaci zafizeni
celkem 539 502| 227 470| 1403 421| 589 336 2,6 26 36 3,6
v tom:
hotely ***** a hotely **** 71901| 49354 155513| 122735 1,9 22 29 3,2
ostatni hotely a penziony 467 601| 178 116] 1247 908| 466 601 2,7 2,6 37 3,6
Ostatni hromadna ubytovaci zafizeni
celkem 315485| 40685| 1203 340| 119726 3,8 29 48 3,9
v tom:
kempy 159 076 23440 635721| 65814 40 2,8 5,0 3,8
chatové osady a turistické ubytovny | 46 896 3303] 187332 12184 4,0 37 50 47
ostatni hromadna zafizeni jinde
nespecifikovana 109513| 13942| 380287 41728 35 3,0 45 4,0

Tabulka ¢. 3: Hromadna ubytovaci zafizeni cestovniho
a podle okrest k 31. 12. 2004

ruchu podle kategorie

v tom
v tom v tom
| ':’b‘;'::da":i ho(;elg a\é : ostat(;ﬁé e A
Kraj, okresy e pb° i et g chatové | hromadna
S ytovaci | hotely | hotely g Yoylovact k osady a | zafizeni
zafizeni | weew [ o Ya | zafizeni | *MPY | yristicke |  jinde

celkem DY E «oelem ubytovny | nespeci

fikovana
Stfedocesky kraj 560 302 1 17 284 258 66 80 112
Benesov 62 31 - 2 29 31 5 9 17
Beroun 38 21 - 1 20 17 6 8 3
Kladno 25 20 - 1 19 5 - 3 2
Kolin 28 16 - - 16 12 2 7
Kutna Hora 48 22 - 1 21 26 7 10 9
Melnik 31 18 - - 18 13 5 2 6
Mlada Boleslav 62 32 - 4 28 30 7 7 16
Ny mburk 39 30 - 2 28 9 2 1 6
Praha-vychod 43 34 1 2 31 9 1 2 6
Praha-zapad 45 30 - 2 28 15 7 4 4
Pribram 91 29 - 2 27 62 14 23 25
Rakovnik 48 19 - - 19 29 10 8 1




Tabulka ¢. 4: Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni cestovniho ruchu podle
okrest k 31. 12. 2004

: Hromadna ubytovaci ’ : Primboa cen'a Pracovnic’i
Kraj, okresy Pokoje Luzka za ubytovani v ubytovacich

samel (KE) zaizenich
Stiedocesky kraj 560 10 974 30112 340 4245
Benesov 62 1278 3605 326 512
Beroun 38 646 1616 273 249
Kladno 25 723 1732 460 339
Kolin 28 397 1038 296 107
Kutna Hora 48 889 2983 257 217
Mélnik 31 821 2173 348 228
Miada Boleslav 62 943 2930 451 326
Nymburk 39 1363 2908 498 643
Praha-vychod 43 830 2058 465 507
Praha-zapad 45 948 2242 393 342
Pribram 91 1506 4 851 234 556
Rakovnik 48 630 1976 218 219

Tabulka ¢. 5: Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni cestovniho ruchu podle
kraju k 31. 12. 2004

¢ Pramérna cena Pracovnici
CR, kraje Hrorradné' uby’tovam Pokoje Luzka za ubytovani v ubytovacich

Zaleans (K&) zafizenich
Ceska republika 7 640 164 675 433 214 337 62 875
HI. m. Praha 598 31387 68 913 998 11743
Stredocesky 560 10 974 30 112 340 4 245
JihoCesky 1007 17 307 51 685 261 5771
Pizensky 426 7 655 21810 270 2 546
Karlovarsky 423 12742 26 609 538 7 611
Ustecky 402 7 564 20036 293 2787
Liberecky 926 13278 39 964 227 3974
Kralovéhradecky 966 15 549 43 985 247 5643
Pardubicky 281 5312 15 006 235 1872
Vysoéina 357 6179 18 544 238 2 085
Jihomoravsky 490 11910 30 168 306 3993
Olomoucky 344 6 920 18 614 261 3269
Zlinsky 370 7978 21415 264 2997
Moravskoslezsky 490 9920 26 353 254 4339




Tabulka &. 6: Hromadna ubytovaci zafizeni cestovniho ruchu podle kategorie
a podle kraji k 31. 12. 2004

v tom
v tom v tom
Hromadna | notely a ostatni St
CR kraje ”::::;:?' POk el Ll chatové | hromadna
g “:::;V;‘i" hotely | hotely Aoty 2 u:;':;‘;i?' oy osady a | zafizeni
sl oy : turistické jinde
celkem penziony | celkem ubytovny | nespeci-
fikovana
Ceskarepublika 7 640 4311 28 241 4042 3329 476 984 1 869
HIl. m. Praha 598 480 24 90 366 118 24 22 75
Stfedocesky 560 302 1 17 284 258 66 80 112
Jihocesky 1007 521 1 19 501 486 113 126 247
Pizensky 426 245 - 7 238 181 34 65 82
Karlovarsky 423 284 1 46 237 139 20 28 91
Ustecky 402 240 - 10 230 162 31 51 80
Liberecky 926 512 - 6 506 414 26 115 273
Kralovéhradecky 966 527 - 9 518 439 40 109 290
Pardubicky 281 138 - 1 137 143 17 49 77
Vysocina 357 156 - 2 154 201 29 65 107
Jihomoravsky 490 275 - 14 261 215 37 Fad 101
Olomoucky 344 170 - 4 166 174 8 65 101
Zlinsky 370 200 - 9 191 170 19 51 100
Moravskoslezsky 490 261 1 7 253 229 15 81 133
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Priloha 3

SWOT ANALYZA LAZENSKEHO MESTA PODEBRADY

Dilgéi analyza SWOT nam pomuze zhodnotit kli¢ové faktory z vnéjsiho

i vnitiniho prostfedi lazefiského mésta Podébrady, které maji vliv na tvorbu image

a jeho vyznamu pro cestovni ruch.

Silné stranky

Slabé stranky

Zakladni charakteristika p

rostiedi cestovniho ruchu

Velmi vyhodna geograficka
poloha viéi hlavnimu méstu -
Praze (pouhych 50 km od Prahy).
Stifedocesky kraj, do kterého
mésto Podébrady spada je
pfirozena spadova oblast i
infrastrukturalni zazemi obyvatel
a potencialnich navstévnikd
Prahy.

Dobré klimatické podminky -
Podébrady radime k nejteplejSim
mistim Ceské republiky

s nejstabilnéjSim klimatem.
Rovinaté okoli mésta je vyhodou
pro pacienty s onemocnénim
srdce.

Vyznamny potencial vodni plochy

- Labe - moznost vodnich sportQ.

» Limitujici finanéni rozpocet

mésta.

Navstévnicka atraktivita regionu

Pfirodni bohatstvi ve formé lécivé
mineralni vody, coz umoznilo
rozvoj lazeriského cestovniho

ruchu.

» Chybéji pamatky svétového
vyznamu (napf. pamatky zapsané
na seznamu svétového kulturniho
dédictvi UNESCO).




» Bohata historie mésta, stopy » Nepfiznivé podminky pro rozvoj
vyznamnych osobnosti. kongresové turistiky ve smyslu

» Dostatek parku, velké plochy velkych kongresovych akci.
zelené.

» Bohaté moznosti prochazek napf.
podél Labe, k soutoku Labe a
Cidliny.

» Vhodny potencial pro dostate¢né
sportovni vyZiti.

» Moznosti vyleti do okoli.

» Aktualizované weboveé stranky
mésta, Kulturniho a informacniho
centra Podébrady, s.r.o., Lazni
a.s.

Dopravni a technicka infrastruktura cestovniho ruchu

» Dobra dopravni dostupnost - » Prilisné zatizeni méstského
mésto lezi pfi dalnici D 11, dalSi centra automobilovym provozem
silnice zajistuji dobré spojeni (hlavni tah z mésta vede pifimo
napr. s Hradcem Kralove, s pres nameésti Jifiho).

Kolinem. Dobré Zelezniéni a » Nevhodné umisténi Kulturniho a
autobusové spojeni. informacniho centra Podébrady

» Dostate¢né husta sit ubytovacich S.r.o.

a pohostinskych zafizeni.

» Bezpecnost destinace z hlediska » Vyssi ceny zboZi a sluzeb (ceny
svétového vyznamu (vliv stoupaji s rlistem cestovniho
terorismu). ruchu v destinaci).

» Dobra mezinarodni i narodni
image mésta.

» Tvorba lazenskych produktovych

balick( (napf. tyden pro Zeny,

antistresové pobyty).




Na zakladé analyzy silny a slabych stranek nyni stanovime specifické

ysti destinace tzv. USP - unique selling proposition. Za hlavni prednost

Podébrady povazujeme pfitomnost lécivého mineralniho pramene v Cistém

ém prostiedi v blizkosti hlavniho mésta Prahy s velmi dobrou dopravni

nosti. V nasledujici &asti budeme analyzovat prilezitosti a hrozby meésta

rady.

Prilezitosti

Hrozby

Y

Rost pfijezdového cestovniho
ruchu zejména do regionu
stfedni Evropy.

Rostouci poptavka

na mezinarodnim, narodnim i
regionalnim trhu po
specializovanych
produktovych balicich.

Rast zajmu o rekreaci a
traveni volného Casu

v tuzemsku.

Zména pristupu lidi

k vlastnimu zdravi, svétovy
trend péce o télo a kondici,
zhorsujici se zdravotni stav
obyvatelstva.

Vyznamny rust cilové skupiny
seniord.

Prodlouzeni dalnice D 11 az
do Hradce Kralové. (Zvysi
lep$i dostupnost mésta.)
Podminky pro moznost
gerpani finanénich prostfedk
z narodnich a mezinarodnich

fondl (programy jako Phare,

» Dals$i nartst terorismu

negativné ovliviiuje rozvoj
cestovniho ruchu.

Rust zajmu o zimni dovolené
ve sluneénych (pfimorskych)
krajinach.

Silici pozice a rozvoj
konkurenénich
stredoevropsky regionti ve
vztahu k trhu cestovniho
ruchu a zejména k silnym
cilovym trhtm (turisticke
regiony v tuzemsku,
slovensky trh, polsky Ci
slovinsky trh).

Migrace kvalifikovanych
pracovnich sil z kraje

(zejména do hlavniho mésta).




Sapard, predstrukturalni a

strukturalni fondy).

Moznost vyuziti poznatkl ze
zemi Evropské unie pfi rozvoji
cestovniho ruchu.

Vyuzit povésti Ceské
republiky jako bezpecné
destinace.

Vyuzit moznosti spoluprace s
agenturou CzechTourism.
Planované otevieni nove
neuniverzitni vysoké Skoly
krale Jifiho se zaméfenim na
oblast hotelnictvi a
gastronomie, cestovniho
ruchu a lazenstvi. (Vychovou
odbornikil mize mésto ziskat
specialisty, ktefi pfispé&ji svymi
znalostmi k Uspésné&jSimu
fizeni destinace. + Odraz na
zlep$eni image a vyznamu

mésta.)
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