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1 Uvod

Cestovni ruch je vyznamnym odvétvim ekonomiky Ceské republiky, které ma rostouci
tendenci - devizové piijmy z cestovniho ruchu za rok 2005 vzrostly o 11% oproti roku 2004
(CNB, 2006). Ceska republika ma v$ak potencial k mnohem intenzivngj§imu ristu cestovniho
ruchu, spocivajici v lep$im vyuziti kulturniho a ptirodniho dédictvi vytvofenim vhodnych
produkti cestovniho ruchu. KliCovy vyznam ma kvalita sluzeb a z toho vyplyvaji tkoly
Vv oblasti zlepSeni infrastruktury, vytvareni regionalniho destinacniho managementu a
vzdelavani v oblasti cestovniho ruchu. Nové programové obdobi 2007 — 2013 je pfilezitosti
ziskani podpory v rdmci evropské spoluprace. Na celostatni Urovni existuje fada ukazatell
jako podil na platebni bilanci statu ¢i pfinos pro zaméstnanost, podle nichZz lze piinos
cestovniho ruchu ekonomice statu hodnotit. Stale vSak chybi komplexni hodnoceni celého
odvétvi, které by pfinesla metoda satelitniho uctu, jejiz zavedeni patiilo k zasadnim opatfenim
realizace Statni koncepce cestovniho ruchu na obdobi 2002 — 2007.

Pro spésné tizeni cestovniho ruchu v destinaci je zdsadnim tkolem vytvofeni centradlniho
destinacniho managementu, ktery by mél na starosti koordinaci marketingovych aktivit.
Velmi ptinosné je vytvafeni sdruzeni obci — mikroregint, které umoziuji kooperaci v oblasti
cestovniho ruchu pro uzemi ptesahujici katastr jedné obce, vytvareni projektli pro cerpani
finan¢ni podpory z fondl EU a pfedstavuji Zivnou plidu pro vznik komplexngj$i nabidky,
kterd je konecnym zdkaznikem vniména jako atraktivnéjSi nez jednotlivé sluZby.
V soucasnosti je fizeni destinace slabé v kli¢ovém ¢lanku spoluprace vSech subjekti, které na
tvorb¢ produktl destinace participuji, zvlasté pak v nedostateéné spolupraci statni a soukromé
sféry.

Podobné hodnoceni cestovniho ruchu jako na celostatni irovni na rovni regionalni zcela
chybi. Pfi absenci relevantnich dat vSak nelze cestovni ruch (stejn€ jako jiné podnikatelské
aktivity) efektivné fidit. Je nutné vypracovat metodu marketingového vyzkumu, ktera by
monitorovala situaci na urovni obce, mésta ¢i mikroregionu, dodavala podklady pro
rozhodovéani destinaéniho managementu a zaroven umoznila hodnoceni jiZz ucinénych
opatfeni. Tento proces musi byt kontinudlni, aby bylo mozné informace podrobit ¢asovému
srovnani a provést i komparaci s ostatnimi destinacemi. Vhodnym néstrojem pro hodnoceni
cestovniho ruchu by mohlo byt méfeni atraktivity turistické destinace. Tato metoda by se tak

stala zakladnim nastrojem pro fizeni cestovniho ruchu v destinaci.



2 Literarni prehled a teorie
Zakladni pojmy
Cestovni ruch podle WTO znamena ,doCasnou zménu mista pobytu, tj. cestovani a
piebyvani mimo misto trvalého bydlisté, ne déle nez 1 rok, zpravidla ve volném cCase za
ucelem rekreace, rozvoje poznani a spojeni mezi lidmi“.
Turista je docasny navstévnik, ktery se zdrzi v zemi alespon 24 hodin (tj. alesponl jednou
prenocuje), ne vSak déle nez jeden rok. Hlavnim diivodem jeho navstévy je jiny vykon nez
placena ¢innost.
Vyletnik se narozdil od turisty zdrzi v destinaci jen jeden den, bez pfenocovani.
Rezident piedstavuje v mezinarodnim cestovnim ruchu osobu, kterd zije v daném staté
alesponl jeden rok. V domécim cestovnim ruchu tak klasifikujeme osobu, kterd zije v daném
misté alespont 6 mésicu.
Destinace je turistickou oblasti, kde je cestovni ruch rozvijen. Mlze byt urena rozlohou
celého kontinentu, statu nebo na regionalni ¢i lokalni tirovni. Jeji geografické ohraniceni se
nemusi shodovat s administrativnim ¢lenénim, vymezuje se Castéji podle uzemi se stejnym
typem cestovniho ruchu (zv1asté na lokalni a regiondlni trovni).
Marketing cestovniho ruchu
Marketingové tizeni spociva v uzivani marketingovych nastroji, tj. sestavenim vhodného
marketingového mixu. Tradi¢ni marketingovy mix tvofeny 4P (Product, Place, Price a
Promotion) je v problematice cestovniho ruchu rozsifen o dalsi étyfi, které zaroven urcuji
klicové oblasti cestovniho ruchu:
= People
Nebot’ se jedna o sluzby osobni, jejich kvalita je pfimo zavisla na kvalité lidskych zdrojt.
Pod timto faktorem chapeme nejen ucastniky a poskytovatele sluzeb, ale i rezidenty, se
kterymi je tfeba spolupracovat, vysvétlovat jim klady a zapory spojené s cestovnim
ruchem a ziskat je pro jeho rozvoj. Pravé piivétivost mistnich obyvatel je jednim
z faktort, které urcuji spokojenost klienta (v misté dovolené chce byt vitany, nikoliv
trpeny).
= Packiging
Vytvéfeni balickil sluzeb produkuje ptfidanou hodnotu. Hodnota takového balic¢ku, ktery
odpovida potfebam zakaznika, je vySsi nez soucet hodnot jednotlivych sluzeb. Komplet je
pro zékaznika atraktivnéjsi, jeho Cerpani na n¢j klade mensSi naroky na Cas a shanéni
informaci a v neposledni fad¢ je finanén¢ vyhodnéjsi. Finan¢ni zvyhodnéni odrazi mensi

naklady poskytovatelli na propagaci a zaru¢eny odbér sluzeb.



= Programing

Programovani obsahuje ukoly, postupy, ¢innosti a mechanismy nutné k zajiSténi package.
Vytvafi obsahovou napln balickt sluzeb s cilem zvysit jejich pfitazlivost.

= Partnership

Jiz zminéné vytvareni balicka sluzeb nuti jednotlivé poskytovatele sluzeb spolupracovat.
Spolecny postup umozni malym a stfednim podnikatelim Iépe celit ostré konkurenci
nadnarodnich koncernil, zlepsi jejich vyjednavaci pozici vici statni sféfe a zpfistupni
veEtsi objem financénich prostiedkl z riznych podplirnych fondii. Propojeni poskytovateli
sluZeb je tkolem destinaéniho managementu.

Produkty cestovniho ruchu jsou zpravidla nehmotného charakteru, spocivaji v poskytovani
sluzeb, coz sebou nese urcitd specifika v marketingové oblasti, kterd jsou odlisna od
marketingu zboZzi. Zvlasté¢ nehmatatelnost sluzby zptsobuje velké naroky na komunikaci se
zékaznikem. Je tfeba vytvofit atraktivni a diveéryhodnou image, uchopeni tzv. genia loci,
které bude jedine¢né a nebude snadné ho napodobit. Narozdil od primyslovych vyrobki ¢asto
nelze produkty cestovniho ruchu pied kopirovanim chrénit. Dobrym feSenim je proto
vytvofeni dobfe rozpoznatelného image, které bude zastfeSovat znacka. Ta poslouzi
k snadnému rozpoznani a klient s ni bude spojovat své pozitivni zkuSenosti, které v ramci
dovolené ziskal.

Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum zkouma stejné jako sociologicky vyzkum jevy vznikajici pfi
interakci jedinc mezi sebou. Na rozdil od sociologického vyzkumu neusiluje jen o postiZeni
a pochopeni téchto jevi a jejich vzijemnych vazeb, nybrz pouziva ziskand data
k objektivizaci rozhodovaciho procesu marketingového fizeni. Podstatou marketingového
vyzkumu je poskytovat relevantni, objektivni, kvalitni a aktudlni informace, které napomahaji
minimalizovat rizika pfi uskute¢novani rozhodnuti. Na zéklad¢ téchto informaci pfistupujeme
k planovani naSich marketingovych aktivit a zaroven tento nastroj umozinuje kontrolu efekti
téchto aktivit (tj. zprostiedkovava zpétnou vazbu) a tim i vhodnou korekci ucinénych
opatfeni. Pomoci této metody zjiStuje subjekt svou aktudlni pozici na trhu, identifikuje
ptilezitosti a ohroZeni svazané s jeho piisobenim na trhu.

Pii vyzkumu lze pracovat s primarnimi nebo sekundarnimi daty. U sekundérnich dat je
vSak tieba vzit v ivahu, Ze mohou byt zastaralé¢ a nevhodné povahy,nebot’ byly obstaravany
za jinym ucelem, vyzkumem s jinym cilem. Podle pouzit¢ metodologie rozliSujeme vyzkum
kvantitativni, ktery si klade za cil ziskdni méfitelnych dat co nejvétsiho reprezentativniho

vzorku, naproti tomu kvalitativni vyzkum je zaméten vice do hloubky, sleduje motivaci lidi



K ur¢itému jednani. Vybér metody zavisi na ucelu vyzkumu, pozadavcich na charakteru
informaci a povaze zkoumanych skutec¢nosti.

Marketingovym vyzkumem V oblasti cestovniho ruchu se zabyval Vanicek,J : Cestovni
ruch — marketingovy nebo sociologicky vyzkum?. Piispéveék upozornuje na néktera tskali,
ktera vyzkum v tomto oboru provazi. Problém nastava jiz pii stanoveni cilového skupiny a
velikosti zakladni souboru, pro jehoz urCeni je nutné znat navstévnost dané destinace.
V oblasti cestovniho ruchu poskytuje sice Cesky statisticky ufad fadu udaji, ty jsou viak
Casto vykazovany za Uzemni celky, které neodpovidaji jednotlivym turistickym destinacim.
Podrobna data jsou k dispozici jen na trovni celostatni a krajské, minimum informaci se
vztahuje k niz$im spravnim celkiim ¢i dokonce destinacim. Dale je obtizné zvolit vhodnou
dobu a stanovisté provadéni vyzkumu, nebot’ navstévnost destinace turisty se méni v prabchu
roku i tydne. Nebot se jedna o vyzkum provadény i mezi zahraniénimi navstévniky, vyvstava
komplikace s jazykovou bariérou a kulturnimi stereotypy (stejnou otazku muze jinak vnimat
domaci a jinak zahrani¢ni turista).

Prestoze je v soucasnosti provadéna tada vyzkumi cestovniho ruchu, jen zfidka slouzi
jejich vysledky jako podklad pro piijeti marketingového rozhodnuti. Komeréni vyuZiti
ziskanych informaci pfedpoklada vznik organizace — spole¢nosti destinacniho managementu —
ktera by zastfeSovala subjekty statni i soukromé sféry zainteresované na rozvoji turismu
Vv destinaci, feSila financovani, provadéni marketingového vyzkumu a zabezpecila jeho
kontinualnost. Pravidelnym vyzkumem v oblasti cestovniho ruchu v Evropé se zabyva
vyzkum spole¢nosti IPK International, ktery provadi uz od roku 1988.

Marketingovy vyzkum je proces, ktery zahrnuje nasledujici kroky (Certik, 2000):

= Definovani problému

» Urceni zdroji informaci

=  Vybér vzorku a sbér dat

* Analyza a interpretace dat
= Za&vereCna zprava

Pro spravny postup pii provadéni marketingovém vyzkumu jsou v praci pouZzity poznatky
z Zboril,K. : Marketingovy vyzkum. Metodologie a aplikace. Publikace seznamuje s aspekty,
ptinosy a problémy metody osobniho dotazovani formou dotazniku, ktera byla zvolena pro
ucely tohoto vyzkumu. Za vyhodu osobniho dotazovani povazuje prabch Setfeni v relativné
kratkém Case. Dale je to skutecnost, Ze tazatel mize svym pisobenim vyvolat u respondenta

zajem a snizit moznost odmitani odpovédi.



Nevyhodu miize predstavovat zplsob prezentace otdzek tazatele, ktery muze ovlivnit
odpovédi respondenta. Tazatel mize vnést do Setfeni chyby , napf. vedenim k urcitym
odpovédim, zdlraznovanim otazek.

Zdrojem zkresleni mohou byt :

a) Chyby v disledku odmitnuti dotazovani

Zv1asté vysoka mira odmitnuti dotazovani mtize byt zdrojem chyb, nebot’ respondenti, kteti
dotazovani odmitli se mohou vyznamné lisit od respondentd, ktefi odpovidali.

b) Neochota respondenta odpovidat pravdivé

Tato neochota miize byt ddna ptfedstavou respondenta, Ze urCitou odpovédi si mize snizit
nebo zvysit svou prestiz.

€) Registra¢ni chyby — nespravné provedeny zaznam v dotazniku

d) Chyby pfi zpracovani odpovedi

Zdrojem chybnych vysledki mohou byt nedostatky kodovani a nespravna klasifikace a
tabelace ziskanych udaj.

Potencial destinace

Jednotlivé destinace se od sebe odliSuji svymi pfirodnimi a antropogennimi podminkami,
které vytvareji jeji potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. Na zakladé specifického komplexu
téchto podminek vznikaji pfedpoklady pro urcity typ produktu. Ministerstvo pro mistni rozvoj
zpracovalo ,,Metodicky postup pfi stanoveni hodnot a typl potencidlu CR*, které ptisuzuje
pfirodnim a kulturnim podminkam regionu bodové ohodnoceni vyjadiujici intenzitu
potencialu turistické destinace. Je tfeba si vSak uvédomit, ze jde o hodnoceni zcela
subjektivni, které navic nevypovida o potencialu doposud nevyuzitém.

Sip ve svém piispévku ,,Strukrura potencialil cestovniho ruchu a moznosti jejich aktivace*
rozliSuje mezi tfemi druhy potencidlu : primarni, sekundarni a tercialni.

Primarni potencidl urCuje existence a rozmisténi pfirodnich a spolecenskych atraktivit.
Poznavani jednotlivych pfirodnich pozoruhodnosti je néaplni takika vSech pfirodné
orientovanych aktivit. Pfirodni atrakce (jeskyné, skalni mésta, bahenni sopky, raSelinisté
apod.) jsou podobné jako spolecenské atraktivity (hrady, zamky, festivaly) samostatnymi
turistickymi cily. Nejsou vSak jedinou sloZzkou ptirodniho potencialu. Ten déle tvoii vhodnost
krajiny pro turistiku, cyklistiku, horolezectvi a jiné sportovni aktivity a jeji pfedpoklad pro
letni a zimni pobytovou rekreaci. V piipadé ekologickych farem je ptiroda doslova Zivnou
pudou pro agroturistiku, své uplatnéni v tomto prostiedi nachazi 1 loveckd turistika a

hippoturistika.



Klicovou roli pro vyuziti krajiny k rekreaci hraje aspekt zivotniho prostiedi resp. jeho
kvality. Cisté Zivotni prostfedi je dalezitym piedpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu, na
druhou stranu pravé existence cestovniho ruchu (a zvlasté jeho masovych forem) tento
potencial nici.

Mezi spoleCenské atraktivity patii architektonické stavby, pamatky, historicka sidla,
muzea, galerie, ale i spoleCenské akce jako festivaly, divadla, koncerty, historii, tradici,
kuchyni ¢i jazyk.

Sekundarni potencial zahrnuje pfedstavuje materidlné technickou zakladnu cestovniho
ruchu, kterd umoziuje ekonomické vyuziti pfirodnich a spolecenskych atraktivit. Hlavni
soucasti tohoto potencialu je produkt cestovniho ruchu, ktery je definovan jako ,,souhrn
veskeré nabidky soukromého ¢i vefejného subjektu podnikajiciho v CR nebo CR
koordinujiciho. Jedna se o zbozi (napf. suvenyry, knizni privodce, mapy apod.) ¢i sluzby
(napf. stravovani, doprava, ubytovani, sluzby priivodecti apod.)“. (M. Péskova, J. Zelenka,
2002, s. 225). Pti formulaci nabidky se u vétSiny produkti dostavame k otazce vybéru
zékaznického segmentu a uzemni lokalizaci nasi nabidky s ohledem na jeji dostupnost
zvolenému segmentu. V pfipadé vytvafeni produktl cestovniho ruchu je postup opacny.
Lokalizace (tj. geograficka poloha mista) a do urcité miry i potencialni zakaznici jsou pfedem
urceni, proto klicovou roli ve stimulaci poptavky hraji kvalita a charakter poskytovanych
sluzeb spolu s dopravni dostupnosti mista (Grovent dopravni infrastruktury, kvalita spojeni
vetejnou dopravou). Je nutno zddraznit ulohu doplitkkovych sluzeb, které vedle svého
piijmového efektu piisobi na zvySovani atraktivity mista a jsou ndstrojem pro prodlouZeni
doby pobytu, pficemz vztah doby pobytu a nabidky (resp. ¢erpani) doplitkovych sluzeb je
oboustranny.

Bézi produktu cestovniho ruchu tvoii nehmotné sluzby, jejichz kvalita je pfimo zavisla na
kvalité lidskych zdroji. Pravé v chovani persondlu ve sluzbéch, jeho neochoté a neznalosti
jazykt vidi Ceska centrala cestovniho ruchu vyznamnou piekazku pro vyuziti potencialu
Ceské republiky jako turistické destinace.

»Tercialni potencial vznikd na bazi institucionalniho vnimani cestovniho ruchu jako
alternativniho prvku lokélniho regionalniho a narodniho rozvoje ekonomiky.“ (Sip, 1998)
Institucionalni wroven zahrnuje legislativni cinnost, oblast odborného skolstvi a védy,
podporu podnikani, fizeni, monitoring a marketingovou ¢innost. Na regionalni urovni se stale
castéji hovoti o dilezitosti destinaéniho managementu, ktery by se mél zabyvat fizenim
cestovniho ruchu v dané destinaci — tj. koordinovanym planovanim, organizaci, komunikaci

(mezi jednotlivymi subjekty a smérem k navstévnikovi), rozhodovacim procesem a regulaci.



Uspééné fizeni piedpokladd ucast vSech zainteresovanych subjekti — statnich organt,
ob¢anskych iniciativ i podnikateli. V Ceské republice je tloha destinaéniho managementu
podcenovana, existuje pievazné na teoretické a metodické trovni, v praxi absentuje
piedevsim spolecny postup statni a soukromé sféry pii rozvoji CR.

Soucasti fizeni destinace by mélo byt stanoveni inosné rovné intenzity cestovniho ruchu.
Tato regulace brani destrukci obou slozek primarniho potencialu: ptirodniho i kulturniho
bohatsvi. Zatimco v oblasti ochrany Zivotniho prostfedi existuje v Ceské republice mnohaleta
tradice (narodni parky, chranéné krajinné oblasti apod.), ochrana kulturni identity destinace se
Casto podceniuje. Pfitom nekontrolovany masivni nartist turismu v sob& skryva nebezpeci
destrukce atraktivity, kdy postupné zanika kulturné specificky charakter mista, ktery ziskava
podobu monokulturniho turistického raje, v némz jsou zdjmy turistl prosazovany na ukor
z4jmu rezidentl. Plivodni motivace maximalizace zisku z cestovniho ruchu tak paradoxné
vede nésledné k jeho Gtlumu v disledku ztraty atraktivity a tim zajmu turista o lokalitu.
Satelitni et cestovniho ruchu

Aktivity cestovniho ruchu tvofi jedno z vyznamnych odvétvi, které vynika svymi vlivy na
narodni ekonomiku. Je nejvétsim tviircem pracovnich mist, stimuldtorem investi¢nich aktivit
a zdrojem ndrodnich pfijmd. Pro to, aby byla hodnota cestovniho ruchu pro narodni
ekonomiku pIn€ docenéna, je nutno vycislit jeho ekonomické piinosy. Zhodnoceni
ekonomického pfinosu ztéZuje skuteCnost, Ze cestovni ruch neni ekonomicky a statisticky
uzaviené odvétvi, o némz existuji vypovidaci ekonomické ukazatele, ale souhrnem riznych
¢innosti a aktivit lidi, které zasahuji a prostupuji v rizné mife do mnoha ekonomickych
odvétvi. (Mag Consulting, 2002)

Snahy o vycisleni ekonomického ptfinosu CR zapocaly jiz v 80.letech. AngaZovala se
V nich mezinarodni organizace OECD vytvofenim tzv. ekonomickych uctl turistiky (TEA),
které charakterizovaly zékladni vztahy odvétvi ( produkci a poptavku po turistickych
produktech a sluzbach, ptidanou hodnotu, pfirastek kapitalu a zaméstnanost). World Tourism
Organisation (WTO) a World Travel & Tourism Council (WTTC) doplnily tento metodicky
ramec a vytvorily prvni ndvrhy pro tzv. satelitni cet cestovniho ruchu, které byly ve
spolupraci s OSN déle rozvijeny a potvrzeny na mezindrodni konferenci cestovniho ruchu
konané v Ottawé roku 1991. Mezindrodni standardy, které jsou obsazeny v satelitnim Gctu
cestovniho ruchu byly schvéleny 1. bfezna 2000 Komisi pro statistiku OSN. Cestovni ruch se
tak stal prvnim odvétvim, které mad mezinarodni standardy pro méteni jeho ekonomického

pfinosu, schvalené¢ OSN.



Satelitni ucet cestovniho ruchu podéava informaci o hrubém domacim produktu vytvoieném
prumyslem cestovniho ruchu, obsahujicim sluzby spojené stzv. charakteristickymi
produkty CR (ubytovaci, stravovaci, dopravni sluzby, sluzby cestovnich kancelaii a pravodc,
rekreaCni a zabavné sluzby apod.), a v SirSim pojeti piijmech z ekonomiky cestovniho
ruchu, ktera je vyvolana poptavkou primyslu CR (stavebnictvi, potravinafstvi, vyroba
dopravnich prostfedkd, prodej pohonnych hmot apod.).

Satelitni Gcet cestovniho ruchu definuje fadu globalnich standardd, podle nichz 1ze méfit
skute¢ny piinos CR pro narodni hospodéistvi. Zamétuje se na:

= procentni podil CR na tvorbé HDP,

* podil CR na vytvafeni pracovnich mist,

= objem kapitalovych investic vyvolanych CR,
» danové piijmy z aktivit CR,

= vliv CR na platebni bilanci statu.

Ukolem satelitniho Gétu je zminéné ukazatele vy&islit a poskytnout tak vladnim a ostatnim
organim podklady pro dal§i fizeni CR, umoznit komparaci CR s jinymi odvétvimi a
mezinarodni srovnani vlivu CR na narodni ekonomiky s ohledem na kompatibilitu
s doporucenimi WTO/OSN.

V Ceské republice nejsou v soudasné dobé udaje zpracované metodikou satelitniho Giétu
k dispozici. Pravé nedostatecné statistické informace patii podle Koncepce statni politiky CR
Ceské republiky na obdobi 2002 — 2006 k piekazkam dalsiho rozvoje cestovniho ruchu
v Ceské republice. Podle vyjadfeni' ministra pro mistni rozvoj Radko Martinka by mé&l byt

ziizen v dubnu roku 2006.

! Radko Martinek tuto skute¢nost oznamil na Klubovém veéeru Asociace cestovnich kancelaii CR (ACK), ktery
konal jiz podvanacté v predvecer veletrht GO a REGIONTOUR. Tento vecer ptedstavuje ptidu pro vyménu
nazorl a informaci mezi podnikatelskou vefejnosti a predstaviteli zodpovédnymi za rozvoj cestovniho ruchu.



3 Cile a metodika

3.1 Cile

Cilem diplomové prace je posoudit vyuziti potencidlu cestovniho ruchu destinaci Kvilda,
Susice a Strakonice pro cestovni ruch, a to pfedevs§im s vyuzitim marketingového vyzkumu.
Vyzkum bude zaméfen na zjisténi divodu k navstéveé, vzdalenosti od trvalého bydliste
navs§tévnika, dobu trvani pobytu v destinaci. Bude proveden kvalifikovany odhad poctu
navstévnikli a odhad ekonomického piinosu cestovniho ruchu destinaci. Bude hledana
souvislost mezi timto ekonomickym pifinosem a socio-demografickymi udaji navstévniki.

Timto zptisobem bude porovnana atraktivita téchto destinaci.

3.2 Struktura

Uvodni &ast prace zahrnuje piedstaveni destinaci sohledem na jejich potencidl pro
cestovni ruch. Jsou popsany piirodni a spoleCenské atraktivity destinaci, nabidka sluzeb
orientovand na ucastniky cestovniho ruchu, dopravni infrastruktura a dal§i pfedpoklady
destinace pro rozvoj cestovniho ruchu. V neposledni fad¢ je zhodnocen tercialni potencial
destinaci, tj. fizeni cestovniho ruchu v misté se zvlastnim zietelem na turisticka informacni

Hlavni ¢ast prace tvoii vyhodnoceni marketingového vyzkumu, ktery probihal v jarnim,
letnim, podzimnim a zimnim obdobi roku 2005. Nejprve jsou vyhodnoceny vSechny otazky,
na které byli respondenti dotazovani, v pofadi v jakém byly uvedeny v dotazniku. Udaje jsou
uvedeny za vSechny tfi destinace soucasné vzdy do jednoho grafu pfipadné tabulky apod. tak,
aby byla umoznéna snadnd komparace danych destinaci z pohledu jednotlivych otazek.
Nasleduje charakteristika destinaci vzdy z takového hlediska, kterym se dana destinace
odliSovala od ostatnich: Kvilda rozdilnym chovanim vyletnika a turistti, SuSice rozdilnym
konzumnich chovanim cizincii a Gcastnikii domaciho cestovniho ruchu a koneéné Strakonice
riznorodou motivaci k navstéve regionu.

Na zéklad¢ ziskanych udaji o navstévnosti zvolenych atraktivit a vysledk dotaznikového
Setfeni byla zjiSténa navStévnost v danych turistickych destinacich a proveden kvalifikovany
odhad ekonomického prinosu cestovniho ruchu destinaci. Prace se vénuje problematice
vybéru vhodného objektu pro odhad poctu navstévniki meésta, ktery predstavuje zdkladni
veli¢inu pro méfeni atraktivity turistické destinace, jakozto mimoekonomické charakteristiky

cestovniho ruchu, a je zpracovana komparace jednotlivych destinaci.



3.3 Metodika

Pfed samotnym provedenim vyzkumu byly zjistény udaje o navstévnosti kulturné-
historickych atraktivit a informacnich center. Hlavni vyznam tohoto zjiStovani jesté¢ pred
prabéhem dotazovani bylo ovéteni dostupnosti téchto statistickych dat. Na navstévnost téchto
objekti byli dotazovani nasledné respondenti a ziskand data slouzila k odhadu poctu
navstévnikli zkoumanych destinaci.

Setieni se uskute¢nilo v destinacich Susice, Kvilda a Strakonice, na mistech, kde lze
piedpokladat vétsi koncentraci turisti :

Susice - namésti Svobody
Kvilda - okoli hlavniho parkovisté a autobusové zastavky, u vychoziho mista turistickych tras
Strakonice - Velké namésti

Setfeni na Kvildé a v Susici provadéla autorka této prace, vysledky vyzkumu ve
Strakonicich poskytla diplomantka Vanda Kite$nickova. V prvnich dvou destinacich bylo
osloveno 200 respondenttl, ve Strakonicich ¢ital soubor dotdzanych 300.

Cilovou skupinou vyzkumu byli navstévnici destinaci, ktefi byli oslovovani ndhodné, bez
ohledu na to, zda se jednalo o doméciho ¢i zahrani¢niho navstévnika.

Byla pouzita metoda osobniho dotaznikového Setieni, kdy tazatel pokladal respondentovi
otazky podle predem pftipraveného dotazniku. Odpovédi zapisoval do archi tazatel,
respondentovi bylo umoznéno do dotazniku nahlizet, zvlast¢ z dlivodu lepsi orientace U
otazek s moznosti vicenasobného vybéru. Dotaznik se skladal z 15 otazek a byl k dispozici ve
tfech jazykovych mutacich (Ceské, némecké a anglické), které byly co do obsahu i
grafického zpracovani identické.

Vyzkum byl rozvrzen béhem roku s ohledem predpokladanou navstévnost destinaci
Vv jednotlivych ro¢nich obdobich. Pfi tomto odhadu byly jako relevantni informace brany
udaje o navstévnosti turistickych center.

Vyzkum na Kvildé byl rovhomérné rozdélen mezi letni a zimni obdobi, minoritni ¢ast
vyzkumu probihala v obdobi jarnim a podzimnim. Jako nejvhodnéjsi den pro vyzkum byla
zshledana sobota, kdy byla dotazana vétsina respondentd. V tento den jsou mezi navstévniky
zastoupeni jak vyletnici, tak turisté ubytovani na Kvildé. Sedmidenni ubytovaci turnusy se
totiz stiidaji v sobotu a prvni den se navstévnik obvykle zdrzi v misté ubytovani a rekrea¢nim
sportlim €i turistice se vénuje v dalsich dnech.

vvvvv

navstévnikli pravé v mésicich cCervenec a srpen, jak ukazuje statistika navstévnosti



informaéniho centra (viz. Tabulka 5). Respondenti byli dotazovani v prubéhu tydne a
V riznou denni dobu.

V tnoru roku 2006 byla doplnéna data o navstévnosti kulturné-historickych objektt o rok
2005 a nasledné urcena obvykla navstévnost objektu (zaokrouhleno na tisice). Porovnanim
s podilem respondentii — turistd a vyletnikl, ktefi objekt navstivili, byl stanoven pocet
navstévniki destinace. Vypocet se provedl nasledovné: pocet navstévnikii objektu x (podil
turistit a vyletnikii na zkoumaném souboru/podil respondentii, kteri objekt navstivili). Hodnota
byla vzhledem k charakteru vypoctu (jedna se o odhad) zaokrouhlena na tisice.

Dale byla zjiStovana primérnd vzdalenost z mista trvalého bydlisté. Respondenti byli
dotazovani na kilometrové rozmezi, nikoliv na presnou vzdalenost od bydlisté. Pro tato
rozmezi (viz. Pfiloha Dotaznik) byly zvoleny stfedni hodnoty 30, 75, 150, 300, 600, 1000 a
1400 km a na zékladé Cetnosti odpovédi spocitdn vazeny primér. Metoda vazeného priiméru
byla uplatnéna 1 pifi stanoveni primérného ve&ku navstévnika (stfedni hodnoty
10;21;30;40;50;60 let) a pro urceni pramernych vydaji (sttedni hodnoty 50;200;400;600;1000
korun ceskych). Takto byly vypocteny jednotlivé vydaje na ubytovani, stravovani a vedlejsi
vydaje. U vydajii na ubytovani byli brani v potaz jen navstévnici, ktefi v regionu stravi
alespoiil jednu noc. Celkové vydaje jsou pak dany souctem jednotlivych vydajovych polozek.
Ptijmy destinace byly vypocteny soucCinem poctu navstévnikd a celkovych primérnych
vydaju.

Nasledné byla zkoumana existence souvislosti tohoto ekonomického ukazatele se socio-
demografickym ukazatelem, atraktivitou destinace. Metodika stanoveni atraktivity destinace
je uvedena v ¢asti 8.4.1.

Informace o fizeni cestovniho ruchu v destinacich poskytli pracovnice odboru cestovniho
ruchu v Susici Petra Polankova a pracovnici informacnich center v Susici a Kvildé. Z téchto
zdrojii pochazi i ¢ast informaci o poskytovatelich sluzeb a celkové historické a kulturni
nabidce destinaci, které¢ byly doplnény informacemi z dostupné literatury, internetoveé reserse
a vlastniho terénniho priizkumu. Statisticka data jsou pievzata od Ceského statistického tfadu,
data o navstévnosti kulturné-historickych pamatek poskytl NIPOS, jmenovit¢ PhDr.

Vladimira Lindnerova.



4 SuSice
4.1 Obecna charakteristika

Meésto Susice, Casto téZ nazyvané ,,.Brana Sumavy®, lezi v nadmoiské vySce 465 m ve
Svatoborské vrchoving, v udoli vroubeném zvinénym véncem Kalov. SuSice je jednim
z vychodisek do oblasti centralni Sumavy. Lezi v predhtii Sumavy na kiizovatce turistickych
tras a na okraji Narodniho parku Sumava, ktery byl ziizen v r. 1991. Mezi tfemi narodnimi
parky CR je NP Sumava se svymi 69.030 ha parkem plo$né nejvétsim.

Meésto je sidlem spravniho obvodu s rozsifenou piisobnosti, ktery sousedi se Spolkovou
republikou Némecko. Rozklada na ploSe o vyméie 4564 ha a zaujima 5,8% rozlohy spravniho
obvodu (Spravni obvody obci s rozSifenou plsobnosti Plzensky kraj, 2004). Se svymi 32
obyvateli na 1 km? patfi k nejméné osidlenym oblastem Plzefiského kraje. K 31.12.2004 Zilo
v Susici 11492 lidi coz je 46% populace celého spravniho obvodu.

Povrch je Clenity a vjizni a jihozapadni oblasti tvofen prevazn€ horskymi oblastmi.
Polovina plochy je tvofena lesnimi porosty. Vymeéra suSickych méstskych lest ¢ini 1.227 ha a
patii mezi 100 nejvétsich méstskych majetktt v CR. Hlavni vodni tok oblasti pfedstavuje feka
Otava, ktera prameni na Sumavé a protékd rovnéz méstem SuSice. Velkd rozloha lest,
rozmanity reliéf, mirné klima a krasna pfiroda pfedstavuji optimalni podminky pro rekreaci,
pesi 1 lyzatskou turistiku, vodackou turistiku a cykloturistiku. V okoli se také nachazi fada

v

historickych atraktivit z nichZ nejvyznaméjsi jsou hrady Rabi a Velhartice.

4.2 Historie

Meésto Susice bylo piivodné pravékou osadou ryzovnika zlata, ktera vznikla pfi obchodni
stezce do Bavor na soutoku ek Otavy a RouSarky. Osada byla zaloZena patrné kolem r. 790 n.
1., prvni pisemné zminky vSak pochazi az zr. 1233. Od r. 1124 pattilo celé Susicko
bavorskym hrabatim z Bogenu, ale r. 1273 ziskal toto Gizemi natrvalo zpét Premysl Otakar II.
a zacal budovat kralovské mésto a stiedisko krajské spravy. V r. 1322 dal kral Jan
Lucembursky obehnat mésto hradbami a r. 1324 potvrdil kradlovskému méstu prava na zlata
ryzovisté. SuSici vedla jedna zvétvi Zlaté stezky vedouci z Pasova, coz poskytovalo
obyvatelim fadu vyhod. Obchod na stezce vrcholil v 16. stoleti, SuSicti vyvazeli do Bavor
pfedevsim obili, chmel a slad a dovézeli stil. Obchod narusila tficetiletd valka a v 18. stoleti
zcela ustal.Za husitstvi bylo mésto na strané taborského méstského svazu. Na toto obdobi
piipominad kamenny kalich umistény na stejnojmenném vrchu. Za tticetileté valky bylo mésto
suzovano najezdy Svédskych vojsk a Cetnymi pozary. Nejvice mésto poskodil pozar, ktery

vypukl 20. 6. 1707 a prakticky celé mésto i s predméstimi lehlo popelem. Ohen se na celé



meésto rozsifil béhem pouhé ptl hodiny a zahynulo pii ném 30 osob. Postupnou vystavbou
Vv 18 stol.ziskalo mésto prakticky sviij dnesni vzhled.

V roce 1839 vznikla vyrobna zapalek, pozdéjsi svétozndmy podnik Solo, a tim nastal 1
celkovy rozkvét mésta. 19.st. pfineslo dalsi architektonickou pieménu mésta. Bylo
vydlazdéno nadmeésti a Prazskd ulice a postupné zbofeny meéstské brany (Prazska r. 1836,
Risska r. 1842 a Klasterni r. 1856). Koncem 19. st. se rozvinul kozed&lny promysl (firma
Schwarzkopf dokazala jako jedind obuvnickd firma konkurovat Batoveé velkovyrobé). V.
1871 se v Susici zacaly chovat lososovité ryby, r. 1888 bylo mésto napojeno na Zeleznici a
vr. 1898 byla zaloZena nemocnice. Od r. 1933 zde tovarna PAP vyrdbi kelimky z
impregnovaného papiru (v soucasnosti zejména jiz z umélych hmot). Mésto mélo vzdy
prevazné Ceské obyvatelstvo a proto nebylo r. 1938 piipojeno k Velkonémecké isi. Dne 6. 5.

1945 bylo mésto osvobozeno americkou armédou generala Pattona.

4.3 Atraktivity
4.3.1 Prirodni atraktivity

Okoli SuSice je charakteristické hojné zalesnénym kopcovitym terénem se spoustou
vyhlidkovych mist. Na zajimavosti krajin¢ pfidavaji odkryté vapenaté kopce, na kterych diive
probihala téZba. Rekreacni charakter krajiny podtrhuje feka Otava, jejiz okoli je cilem
prochéazek.

Reka Otava

Reka pojmenovana patrné jiz Kelty Oltavah je 113 km dlouha. Vznika soutokem zdrojnic
Vydry a Kfemelné v Ceiikové pile, které odvadéji vodu z nejvyssich mist centralni a zapadni
Casti Sumavy . U hradu Zvikova se Otava vléva do Vltavy. Nejen feka, ale i jeji pfitoky
obsahovaly zlatonosny pisek, ktery voda pfinasela z lozisek v horach. To dalo vznik mnoha
osadam v okoli v€etné Susice samotné. Kolem toku feky jsou dosud k nalezeni pozlstatky po
ryzovani zlata tzv. sejpy, které tvori vétsi ¢i mensi kopecky.

Pro podporu vodacké turistiky vznikl spolecny projekt mést SuSice, Horazdovice.
Strakonice a Pisek. Projekt nesouci jméno Otavska plavba zahrnuje spolecnou prezentaci
otavské vodni stezky a jednotlivych mést, pfirodnich a kulturnich zajimavosti, akei,
ubytovacich a stravovacich kapacit v regionu.

Vyhlidkova mista
Kaple Andéla Strazce (552 m n. m.)

Kaple se nachazi na vrchu Straz. Ranné barokni kaple z let 1682 — 83 byla vystavéna na
zpusob poutnickych kapli kapucinskym fadem. Prostranstvi kolem ni bylo ohrazeno ambity a

pak 1 kaplemi v narozich.Je oteviena pouze pii bohosluzbach konanych kazdy ctvrtek od



¢ervna do srpna a o pouti prvni ned¢€li v zafi. Dnes je velmi oblibenym vyhlidkovym mistem,
odkud je krasny pohled na Susici a okoli.

Svatobor (845 mn. m.)

Zalesnény vrch nad SuSici je vyraznou dominantou Sumavského piedhiifi. Na vrcholu stavala
jiz od r. 1900 kamenna rozhledna a turisticka utulna Klubu ¢eskych turistd. Dne 8. 5. 1934
byla zchéatrald rozhledna s utulnou zbofena a na jejim misté byla postavena rozhledna nova a
chata o rok pozd¢ji. Rozhledna je 31,6 m vysoka a celkova vyska rozhledny nad motfem ¢ini
871 m (182 schodl). Z véze je vyhled na vyznamné body Sumavy, a to smérem
severovychod (hrad Rabi, Prachen, na obzoru StfedocCeska vrchovina), jihovychod ( Sedlo,
hrad Kasperk, Zdanov a Javornik) a jihozapad (Sokol, hieben Pancife a Mustku, Jezerni sténa
a Velky Javor). V soucasnosti je chata i s rozhlednou v majetku mésta a poskytuje obcerstveni
1 ubytovani. P&Si turist¢é mohou dojit na vrchol ze suSického namésti zhruba za hodinu po
cervené znacce. Autem je mozné na vrchol vyjet odbockou ze silnice mezi Susici a Hradkem.
U prilezitosti 70. vyroci postaveni chaty na Svatoboru uspotfadalo Mésto SusSice ve spolupraci
s KCT odbor Susice v sobotu 20. srpna 2005 ,,Pochod na Svatobor®. Rozhledna se zaroven
zapojila do projektu Czech Tourism na podporu domaciho cestovniho ruchu ,,Rozhlédnéte se
u nas“, ktery probihal v fijnu roku 2005 a praveé rozhledna na Svatoboru byla jednou z deviti,
které navstivil 1 ministr pro mistni rozvoj Radko Martinek. Cely kopec Svatobor skyta
ohromny potencial pro rozvoj cestovniho ruchu (mj. moznost vybudovani lyzatského areélu),
kterym se zabyva projekt mésta SuSice ,,Svatobor Zije*.

Zizktv vrch (618 m n. m.)

Na vrchu zaujme pozornost veliky kalich, ktery zde byl postaven r. 1924 na pamét’ pétistého
vyro&i Zizkovy smrti.

Keltska hradisté

Sedlo (902 m.n.m.)

Na zalesnéném vrchu, vzdaleném 6 km od SuSice, se pted tfemi tisici let rozkladalo jedno z
nejvySe poloZenych keltskych hradist v republice. MlUZeme se vydat pfimo ze SuSice z
namésti po &ervené znaGce pies ZizkGv vrch. Tato turistickd cesta je dlouha 7,7 km. Z
vyhlidky je vidét hrad Kasperk, vrcholy Polednik a Roklan. Za dobré viditelnosti se objevi 1
nejvyssi hora Bavorského lesa Gross Arber (Velky Javor — 1456 m.n.m.).

Obii hrad(1010m.n.m.)

Toto nejvyse polozené hradisté v Ceské republice nalezneme pobliz osady Popelna, 5 km
jihovychodni od Kasperskych Hor, na izemi I. zény Narodniho parku Sumava. Po turistické

znacce je od Kasperskych Hor vzdalen 8,6 km.



4.3.2 Historické atraktivity
V Susici a okoli se nachazi mnoho historickych objekti?. Nékteré dosahuji republikovych

primatii (nejveétsi ziicenina hradu Rabi, nejvyse polozeny hrad Kasperk), vétSina je vsak
pouze regiondlniho vyznamu. Vytvareji vSak dilezité aranzma pro aktivni rekreaci a
prispivaji k jedinecnosti regionu. Mnoho objektl zchatralo dlouhodobou Spatnou udrzbou
(zejména cirkevni stavby, ale i venkovské zamky a tvrze).

Zakladem nabidky pro kulturné orientované navstévniky jsou historickd meésta, predevs§im
méstské pamatkové rezervace. Ani jedno z 11 mést okresu Klatovy, ve kterém se SuSice
nachazi, vSak tento statut nema, niz$i kategorie — pamatkova zoéna historického jadra — je
vyhlaSena v Klatovech, SuSici, Horazdovicich a Kasperskych Horach, a dale téZ v Rabi
a Velharticich.

V poslednich letech jsou na hradech poradany rtizné akce s historickou tematikou, coz se
ukazuje byt dobrou cestou, jak zvySit atraktivitu historickych objektii a ptitdhnout
navstévniky do regionu.

SuSice

Namésti

Susice si udrzela svij stiedovéky piidorys s obdélnym namésti v centru. Nameésti dominuje
radnice,vystavéna po pozaru r.1707. Ve dvoupatrové renesancni budoveé nyni sidli Méstsky
ufad, Méstska policie a Méstské informacni centrum. 31 m vysoka pétipatrova radni¢ni véz
s hodinovym cifernikem je po rozsahlé rekonstrukci radnice (probihajici v letech 2002-5)
zptistupnéna vetejnosti, v podkrovi jsou 2 vystavni mistnosti. PfestoZe objekt radnice prosel
v minulosti celou fadou stavebnich uprav, dochovala se v ném do dnesni doby celd tada
hodnotnych prvkll (renesan¢ni klenby v pfizemi, klasicistni krov, dobova malifskd vyzdoba
atd.). V objektu je rovnéz umisténa pamétni deska zr.1322 deklarujici statut kralovského
meésta.

Druhou dominantou ndmésti je empirova kaSna z 18.stol. stojici naproti vchodu do radnice.
V roce 2005 se stala po kompletni rekonstrukci opét funkéni. Nové architektonické feSeni
prostoru mezi radnici a kasnou opticky otevielo a zvétSilo a nameésti a dodalo mu
reprezentativni vzhled.

Renesanéni domy

2 N4vstévnost vybranych historickych atraktivit je uvedena v Pifloze &.3.



I pies etné pozary se zachovala celd fada méstanskych domi® z obdobi gotiky a renesance.
K nejcennéj$im znich patfi Voprchovsky dim &p. 40, kde dnes sidli Muzeum Sumavy.
Byvalé de¢kanstvi je dnes jedinecnou ukézkou gotického a renesan¢niho stavitelstvi. Zaklady
tohoto domu pochazeji ze 14.stoleti a atypicky renesancni §tit byl dostavén r.1600. Dale
Racinovsky dim (Stara lékarna) ¢p. 48, s pracelim zdobenym figuralnimi renesanénimi
sgrafity. Krocinovsky dam ¢p. 49, s pricelim zakonéenym barokni balustradovou atikou, je
tietim zachovalym renesanénim domem. Je to budova velmi znamého Hotelu Fialka.

Kostel sv. Vaclava

Arcid€kansky kostel sv. Vaclava byl postaven v pol. 14. st. kratce po vystavbé méstskych
hradeb a byla do n¢ho jako sakristie zapojena starsi kaple ze 13. st. O jeho stisnéné poloze
mezi hradbami svéd¢i lomeni chramové osy a nepravidelnosti stavebnich ¢ésti. Barokné byl
ptestavén po velkém poziru mésta vr. 1707, kdy se zfitila véz a ¢ast lodni klenby. Nova
ptestavba z let 1884 — 85 dodala chramu pseudogotické prvky. Sochy na oltafi pochéazeji z r.
1659. Zajimavé jsou nahrobni kamenné desky v kostelni dlazbé z doby po r. 1560, které
naleZi mistnim §lechticiim a mé&§tantm. Oltaini obraz patrona Ceské zemé sv. Véclava byl
namalovan v r. 1861. V r. 2002 byla opravena fasadda a véz.

Stary zidovsky hibitov

Jeden z nejstar$ich zidovskych hibitovii v Cechach se nachazi mezi okruzni komunikaci a
zbytky hradeb. Jedna se o posledni pozustatek kdysi pocetné zidovské komunity ve méste.
Ptivodné byl ziizen pod méstskym opevnénim r. 1626 a rozsifovan v letech 1661, 1739, 1772
a 1810. Ptes kovovou miiz nainstalovanou vr. 1990 je mozné vidét plivodni kamenné
pomniky.

Zdoun — kostel sv. Vavfince

Kostel u obce Hradek, postaveny v roméansko-gotickém slohu

Hrady a zamky v okoli

Rabi

Méstecko s nejvétsi hradni ziiceninou v Cechach. Nejstarsi ¢asti hradu z doby po r. 1300 je
mohutnd hranolova véZ s uzkym parkdnem a zevnim ohrazenim. Na pfelomu 14. a 15. st. byly
vybudovany dal$i obytné a hospodaiské budovy a hrad byl opevnén druhym ptedhradim.
V posledni stavebni fazi bylo vybudovano rozsahlé délostfelecké opevnéni s baStami. Na
podatku ticetileté valky byl vyplenén a zpustl. P¥i dobyvani Rabi v r. 1421 piisel Jan Zizka o
druhé oko. Dodnes se dochovalo hradni jadro obklopené obytnymi a hospodaiskymi

budovami. Rovnéz se dochovaly véze (ty nebyly nikdy dokonceny) a vnéjsi hradby s velkymi

% Zapadni Cechy, priivodce regionem



délovymi bastami. Na hrad¢ se béhem sezoény kona mnoho kulturnich akci (napt. ukazky
dravych ptaki, koncerty, vystoupeni divadelnich soubort, ,,Stfedovek na hradé). Ziicenina
hradu se svou navstévnosti umistila na 34.misté* v republice za rok 2004. Pocet navstévnikii
hradu pfitom kazdoro¢né roste.

Kasperské Hory

Piivodni osada vznikla na rozhrani 13. a 14. stol. pfi zlatorudném reviru. V roce 1584 ziskala
statut kralovského horniho mésta, které koupilo v r. 1617 blizky hrad KaSperk a pfijalo jméno
Kasperské Hory. Zapadné od obce stoji goticky kostel, na ndmésti renesancni radnice z .
1597, trojlodni dé€kansky chram sv. Markéty ze 14.stol.. Z namésti vede fada vychazkovych
okruht jeden z nich i na hrad Kagperk, nejvyse situovany hrad v Cechach (886 m), postaveny
na ptikaz Karla IV. v letech 1356-61. Dtvody k zalozeni hradu byly tfi: ochrana zlatonosné
oblasti, ostraha zemské hranice s Bavorskem a bezpecnost na obchodni cesté Zlata stezka.
Hrad Kasperk navstivi ro¢n¢€ na 45 tisic osob.

Velhartice

Areal stredoveékého gotického hradu vystavéného v letech 1290 — 1318 patii k dispozi¢né
ojedin€lym dilim ceské hradni architektury a jeho dominanty tvofi zficeniny starého
gotického palace Rajského domu s prot&jsi v€zi Putnou, kterd méla obranny i obytny
charakter. Ob¢ tyto Casti spojuje mohutny kamenny most se ¢tyfmi lomenymi oblouky. Hrad
byl rodovym sidlem panti z Velhartic, nejzndmé;jsi z nich, Busek z Velhartic, byl komornikem
cisafe Karla IV. R. 1627 byl k Rajskému domu pfipojen pozdné renesancni zamecky palac. Po
r. 1395 byly na hrad€ ukryty Ceské korunovacni klenoty. Areal zahrnuje budovu pivovaru,
zbytky hradebnich zdi a hospodarskych objekt. Velhartice piivitaly v roce 2005 témér 43

tisic navstévniku.

4.3.3 Spolecenské atraktivity

Muzea
Muzeum Sumavy

Roku 1967 byl vytvofen komplex zahrnujici muzea v Susici, Kagperskych Horach a Zelezné
Rudé, vystupujicich pod spoleénym nazvem Muzeum Sumavy. V Kasperskych Horach se
nachazi pfirodovédecka a historickd expozice véetné souboru secesniho skla, oddil vénovany
t87b& a zpracovani zlata na Ka$perskohorsku. V Zelezné Rudé je vedle dekorativniho skla a
historického nabytku umisténa i1 vystava Sumavského hamernictvi.

Nejstarsi z téchto muzei je v SuSici sidlici ve Voprchovském domé (viz. Renesan¢ni domy),

zalozené roku 1880. Mistni expozice se vénuje pocatkiim zdejSiho osidleni a ryZovani zlata v

4 Zahrnuty hrady, zdmky a pamatkové objekty



okoli Susice, Sumavskému sklafstvi a susickému sirkatstvi. Jsou zde ulozeny tisky z knihovny
kapucinského klastera. Novinkou je vanoéni vystava mechanického betlému. S jeho stavbou
se zapocalo v lednu 2004 a byl zptistupnén jiz ten stejny rok. Je jednim z nejvétSich svého
druhu v republice a hlavnim motivem je starobylé mésto SusSice. Dilo zachycuje Zivot, tradi¢ni
femesla a vyznamné Sumavské pamatky. Pravé diky betlému se navStevnost muzea v roce
2004 zvysila na necelych 50 tisic navstévniki.

Muzeum historickych motocykla

V muzeu nachdzejicim se na namésti v KaSperskych horach je k vidéni nejvétsi soukromé
sbirka historickych motocyklti v Ceské republice. Sbirka motocykli Eeskych i zahrani¢nich
znacek vznikd uz od 70.let a v soucasnosti it na 60 exponati.

Pravidelné kulturni akce

Susice

Slet jezibab — kazdorocné se v posledni dubnovy den sleti na namésti arodéjnice a jeZibaby.
Po upaleni jedné carodéjnice pokracuje privod na Santos.

Den Susice — nékolikadenni celoméstska kulturni akce k zahajeni turistické sezony se kona
pravidelné od r. 1998 koncem kvétna. Hlavni program (ptfehlidka zdjmové umélecké ¢innosti
déti 1 dospelych, vystoupeni hudebnich i1 tanecnich skupin, ucast soubori ze zahranici,
ohnostroj atd.) probihd na namésti, doprovodné akce (napt. Beh Terryho Foxe, Pohadkovy
les...) mimo centrum.

Otava Cup — mezinarodni mladeZnicky fotbalovy turnaj se kond v kvétnu nebo v cervnu
pravidelné od r. 1994. Kazdym rokem do SuSice pfijizdi vice nez 50 zakovskych a
dorosteneckych muzstev z n¢kolika zemi Evropy (napt. Belgie, Francie, Némecka, Nizozemi,
Polska, Rakouska, Slovenska, Svycarska, CR atd.). Za dobu své existence se Otava Cup stal
vyhledavanym a uznavanym sportovnim podnikem, pofddany mimo jiné i nadaci Euro-
sporting, licen¢ni organizaci UEFA. www.otavacup.com

Sumava Rocks — open air music festival se pravidelng od r. 1994 koné vzdy v poloving
cervence na ostroveé Santos V SuSici.

Festival duchovni hudby Sumava — Bayerischer Wald - hudebni setkani amatérskych

péveckych sborti a instrumentalnich souborii z Ceské republiky, Némecka a dalsich zemi.
Kona se kazdoro¢né od roku 1997 vzdy na konci kvétna na nékolika mistech na Ceské i
bavorské strand Sumavy. V jednotlivych ro¢nicich se poiadaly koncerty v téchto méstech:
Bayerisch Eisenstein ( SRN ), St.Oswald (SRN), Kaspersk¢ Hory, Klatovy, Prachatice,
Vimperk, SusSice, Velhartice.

Svatobor Tour — zavod horskych kol a bézct ze susického namésti na vrch Svatobor



Pout v SusSici - tradicni pout’ se kona prvni ned€li v zari, kromé atrakci a trhii se konaji
bohosluzby (i v kapli Andéla Strazce), tanecni zabavy, vystava drobného zvifectva a dalsi
Hrady a zdmky®

Hrad Rabi

Stredovek na hradé — vikendovd akce na hradé Rabi zahrnujici bitevni a Sermiiské

scény,divadlo, hudebni vystoupeni se kona vzdy posledni vikend v ¢ervnu.
Areal dravcii — prolety dravcl na louce pod hradem od kvétna do srpna

Hrad Velhartice

Zamykani hradu Velhartice - béZecky zavod ve vSech veékovych kategoriich, doprovodny

program, specialni prohlidka hradu, lampiénovy privod atd. Kona se od r. 2000 k ptilezitosti
ukonceni navstévnické sezony na konci fijna.

Hrad Kasperk

Zimni (26.12. — 2.1.) a Masopustni prohlidky hradu ukazuji, jak tato obdobi prozivali lidé ve

sttedovéku

4.4 Materialné-technicka zakladna

4.4.1 Ubytovaci zafizeni
V Susici a okoli si Ize vybrat z pomémé §iroké nabidky ubytovacich zatizeni®. Vzhledem

k poloze na fece Otavé ma navstévnik na vybér z né€kolika autokempti. P€knou polohou na
biehu feky a upravenym a dobfe vybavenym aredlem vynikd Autokemp Nové méstecko, ktery
se t&és1 dlouholeté ptizni holandské klientely.

Diky k pfihrani¢ni poloze zde funguje mnoho zafizeni typu ubytovani v soukromi, ktera
vznikla na poc¢atku 90.let v reakci na poptavku pievazné némecké klientely. Dnes je to vSak
jen zlomek z piivodniho poctu.

Pfimo ve mésté se nachazi 6 zatizeni hotelového typu, jednd se pfitom o nezavislé hotely. To
umoziuje velkou miru individuality, na druhou stranu tak rezervace nejsou zajiStovany
7adnym globalnim rezervatnim systémem. Castym nedostatkem je skromna nabidka
dodatecné piijmy, ale pfispivd rovnéz k prodlouzeni pobytu a fixaci zdkaznika. Typickym
rysem je dale absence modernizace vybaveni, které ziistava v podstaté nezmeénéné podobe od

zahajeni provozu zafizeni. To je charakteristické zvlast€¢ pro provozy fungujici od pocatku

5> www.pruvodce.com
WWW.cestujeme.cz
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90.let, kdy incomingovy cestovni ruch zazival boom a poptavka po ubytovacich sluzbach
prevysovala nabidku.

Na nedostatky star$ich hoteld flexibilné zareagovaly hotely (znovu) oteviené na konci 90. let
a po roce 2000. Vyznacuji se SirSi nabidkou sluzeb, spolupraci s mistnimi poskytovateli
sluzeb (pjcovny sportovniho vybaveni apod.) a rozSifovanim své nabidky. Luxusni Hotel
Zamek Knézice (otevien od 2003) poskytuje wellness procedury a nabizi i nezbytné technické
zazemi pro firemni klientelu (konferen¢ni mistnost, WiFi pfipojeni k internetu). V roce 2005
roz$ifil svou nabidku sluZzeb 1 Sporthotel Pekarna. Ke kuzelné, kterd se nachazeji v hotelu jiz
od jeho zprovoznéni v roce 2000, piibyl v roce 2005 squaschovy kurt. Velmi vyprofilovanou
nabidku méa Hotel Atawa v Rabi, ktery v atraktivnim prostedi pfimo pod hradem poskytuje
ubytovaci sluzby spojené s outdoorovymi a teambuildingovymi aktivitami. Zcela nové se na
trhu ubytovacich sluzeb objevil Hotel Fialka, ktery byl znovu otevien v letni sezéné 2005.
Vyuzil renomé hotelu, ktery zde fungoval za socialistické éry a byl znamy po celé republice.
V roce 2005 byla zprovoznéna restaurace v ptizemi hotelu, ubytovani a vinarnu v zadni ¢asti

objektu budou moci navstévnici vyuzit v roce 2006 (Susické noviny 14/2005).

4.4.2 Kulturni zafizeni
Pro veétsi spoleCenské akce jsou plesy, koncerty, divadelni ptfedstaveni apod. je urCena

Sokolovna, ve které¢ rovnéz sidli redakce SuSickych novin a Méstské kulturni stiedisko
(MKS), které veSkeré akce organizuje. MKS provozuje Kino SuSice, Mé&stkou knihovnu a
cestovni agenturu. Zaroven je zfizovatelem zajmovych soubori a organizaci. V suterénu
budovy sidli Tradi¢ni kloub, oblibeny stylovy bar, ve kterém se poradaji rockové koncerty.

Spolecensky sal (Smetaniiv sal) se nachazi i v secesni budové Gymnazia, kde se konaji

pfedvsim piednasky a komorni koncerty.

4.4.3 Sportovni zafizeni
Susice a okoli je regionem umoziujicim kvalitni sportovné-rekreacni vyZiti, a to predev§im

v letnim obdobi. Reka Otava nabizi moznost koupani, odpo¢inku u vody. Ke koupani slouzi i
areal koupaliSté v SuSici a kryty plavecky bazén v HoraZzdovicich. K podpofe vodacké
turistiky funguji v Susici dvé ptjéovny kanoi. Na hornim pefejnatém toku Otavy od Ceikovy
Pily do Rejstejna si odvazlivei mohou vyzkouset jarni rafting. Splavnost feky je zavisla na
aktualnim thrnu srazek a provozu vodni elektrarny v Cetikové pile, ktera akumuluje znaéné
mnozstvi vody.

Krasnou pfirodu si lze uzit nejen pti prochdzce, ale i pfi jizd¢ v sedle na kole i na koni.

Ptjcovnu jizdnich kol najdeme v Susici, jizdarny pak ve Vrabcove, Divisoveé (zde se navic



veénuji hippoterapii), Palvinove, Kunraticich, Mlazovech (v nabidce i jizda se psim spfezenim)
a westernovy ran¢ v Podoli.

V méstském lesoparku Luh a jeho okoli se nachéazi tenisové a volejbalové kurty, fotbalové
htisté a zimni stadion. Sportovni nabidku zavrsuji sportovni haly a posilovny.

Pro zimni sporty je nejlépe dostupny lyzaisky areal v Hartmanicich a na Kasperskych Horach,
ktery byl s pomoci finanénich prostfedki ze SROP zmodernizovdn, a funguje v ném i
Rudg). V soucasnosti se uvazuje o lyzarském vyuZiti vrchu Svatoboru.

Na Susicku si bézecké stopy vytvari sami lyzafi, nejbliz$i strojové upravené stopy lze najit na

Kasperskych Horach a mnoho dalgich v blizké Sumavé.

4.5 Dopravni dostupnost

4,5.1 Silni¢ni doprava
Susici prochazeji nejvyse silnice I1. téidy. Jsou to silnice ¢.171 Janovice n. Uhlavou - B&iny -

Susice - Strasin - Vacov — Ckyné a &.187 Nepomuk - Planice — Kolinec — Susice.

Z hlediska cestovniho ruchu je vSak nejvyznaméjsi silnice ¢.169 Horazd’ovice - SuSice -
Dlouha Ves - Rejstejn - Horska Kvilda - Horni Vltavice, ktera v navaznosti na silnici 1/22
Drazenov - Domazlice - Klatovy - HoraZd’ovice - Strakonice — Vodiiany piedstavuje
vyznamnou regionalni pfistupovou trasou ve smérech od Plzné¢ a Strakonice pies
Horazd’ovice do oblasti SuSice a zapadni &asti Sumavy. Pro rekrea¢ni dopravu umoZiiuje
nastup do atraktivni oblasti Horni Pootavi — Modrava — Kvilda, v navaznosti na silnici I1/190
v Dlouhé Vsi dale do prostoru Zelezné Rudy. V tiseku Dlouha Ves — Ceiikova Pila, kde
silnice prochazi udolim feky Otavy, je situovana fada letnich pobytovych mist a silnice je
navic zatéZovana silnou pé&si a cyklistickou dopravou. K tomuto ptetizeni dochazi také kvili
absenci cyklistickych stezek, které by vedly do vy$e zminéné &asti Sumavy. Rozsifeni
komunikace je v8ak obtizné jednak pro kopcovity terén a dale useku Rejstejn — Kvilda silnice
prochazi NP Sumava, jehoz podminky ochrany pi¥irody jsou limitujici pro zisadngjsi
prostorovou piestavbu silnice.

Silnice 1/22 ma v celkové hierarchii silni¢ni sit¢ Plzenského kraje funkci nadregionalné
vyznamného koridoru, s navaznostmi na mezinarodni a republikové trasy propojujici
vyznamna centra osidleni (Plzen, Praha), hrani¢ni pfechody se Spolkovou republikou
Némecko ( Zeleznd Ruda, Folmava, Strdzny) a oblasti vyhleddvanych rekreacni aktivit

Sumavy.



Autobusova doprava

V regionu funguje pomé&rné husta sit’ autobusovych linek, kterou provozuje vetejny dopravce
CSAD Susice, zahrnujici 18 celoro¢nich pravidelnych linek. Soukromi piepravci zajistuji
spojeni s Prahou. V zimnim obdobi Ize vyuzit skibus do lyzaiskych stfedisek KaSperské Hory
a Zadov. Od kvétna 2005 jezdi t¥ikrat denné linka spoleénosti Sumava Bus s.r.o. Susice —
Prasily — Zelezna Ruda, ktera je hojn& vyuZivana jak turisty, tak mistnimi obyvateli. ZvIa§té
pak pfi inverznim pocasi pfedstavuje moznost, jak se dostat za sluncem.

Cyklostezky

Na Sugicku se cyklisticka doprava diky navstévnicky atraktivnim oblastem Sumavy dostava
do poptedi zdjmu. Soucasné a v blizké dobé pfipravované cyklistické¢ trasy vyuzivaji
predevsim stavajici silnice IL., III. tfidy, mistni a tcelové komunikace. Pouze v kratkych
usecich a v lokalni trovni jsou realizovany nebo piipravovany cyklistické stezky, které jsou
vedeny samostatné nebo oddélen¢ od motorové dopravy.

- Klatovy — Tuzice — Susice (45 km), &.313 Zichovice — Susice (10 km) a & 331 Susice —
Annin — RadeSov — Rejstejn - Horska Kvilda — Bucina. IV. Ttid€ odpovida cyklotrasa ¢.2079

Keply — Petrovice — Susice.

4.5.2 Zelezniéni doprava
Susici prochazi jedind Zelezni¢ni trat’ €. 185 Domazlice — Klatovy — Horazd’ovice, ktera

propojuje vyznamna regionalni sidla a centra cestovniho ruchu (Domazlice, Klatovy , Susice).
Soucasné navazuje (také vzajemné propojuje) na celostatni traté¢ ¢. 180 Plzett — DomaZlice -
Furth im Wald a & 190 Plze - Ceské Budgjovice - Ceské Velenice. Oblast Susice je tedy

dobie dosazitelna zelezni¢ni dopravou z center Plzenského i JihoCeského kraje.

4.6 Rizeni cestovniho ruchu v destinaci

4.6.1 Odbor cestovniho ruchu Méstského uradu v Susici
Hlavnim ¢lankem fizeni cestovniho ruchu v Susici je odbor cestovniho ruchu Méstského

ufadu. Jeho ¢innost se soustfed’uje na vytvareni projektii v oblasti turismu a podavani zadosti
0 podporu z fondi Evropské unie. V roce 2002 byly schvaleny dvé zadosti do Spole¢ného
fondu malych projektt Phare: Instituciondlni podpora rozvoje cestovniho ruchu na SuSicku a
Provoz a vybaveni informac¢niho stfediska. V projektu Institucionalni podpora rozvoje
cestovniho ruchu na SuSicku byla definovana potteba vytvotit Koncepci informaéniho
sttediska. V roce 2005 smétovala podpora (ze SROP) predevsim na tvorbu tiskovych

propagacnich materialii a turistické znaceni.



Mésto Susice se v roce 1999 spojilo s mikroregiony Centralni Sumava, Stiedni Po§umavi a
Posumavi do mikroregionu Sdruzeni obci SuSicka, aby nachéazeli spoleéna feSeni
problematiky regiondlniho rozvoje v oblasti Centralni Sumavy a PoSumavi. Spoluprace se
tyka kategorii cestovni ruch, doprava, pieshrani¢ni spoluprace, regionalni rozvoj, socidlni
infrastruktura, vodni hospodafistvi, zivotni prostfedi a ptiroda. Mikroregion si stanovil jako
hlavni prioritu rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu v zajmovém tzemi. DalSimi prioritami

jsou:
- vyznaceni novych turistickych tras, cyklotras, jejich zaméteni a vybaveni
- zptistupnéni novych i dosud malo znamych turistickych atraktivit
- rekonstrukce a péce o mistni pamatky, jejich propagace a vhodné vyuzivani
- podpora vystavby ¢i rekonstrukce ubytovacich kapacit

- vytvéfeni podminek pro rozvoj tradi¢nich i novych forem turistiky
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- vybudovani jednotného informacniho systému a rozSifeni c¢innosti informac¢nich

stiedisek

Odbor cestovniho ruchu se zucastiiuje veletrht GO a REGION TOUR, ovSem v pozici
navstévnika a nikoliv vystavovatele. Pfitom pravé vySe zminény mikroregion predstavuje
dobrou platformu pro vytvareni spole¢né prezentace.

Odbor si nechal od ZéapadocCeské univerzity vypracovat Strategii rozvoje mesta, kterd mimo
jiné fesi oblast cestovniho ruchu.Soucasti je kratkh SWOT analyza, kterou vybérové

naznacuje tabulka.
Silné stranky Slabé stranky

> jedineéné prirodni prostiedi s

atraktivnim okolim » znacna letni sezonnost, malo
» vyskyt mnoha Kulturné historickych prileZitosti pro zimni turistiku
pamatek » infrastruktura cestovniho ruchu
> pomérné dobie znacena i udrZzovana » nizka spolupriace vefejného a
sit’ dalkovych i mistnich turistickych soukromého sektoru
tras > nedostateCna prezentace mésta a
» Vysoky podil zahrani¢nich regionu pomoci modernich
nav§tévniki, zejména ze SRN komunikaénich technologii

> blizkost Sumavy



Prilezitosti Ohrozeni

» spoluprace soukromého a veiejného » nekoncepéni rozvoj cestovniho ruchu
sektoru se zahrani¢im a souvisejicich stavebnich aktivit by

> veétsi marketingova propagace mohlo vést k  znehodnoceni
regionu prirodniho prostiedi a tim

» preshrani¢ni spoluprace rozvojového potencialu

Na zakladé€ situacni analyzy a SWOT analyzy, navrhuje studie konkrétni opatfeni pro oblast
cestovniho ruchu :
e koordinace cestovniho ruchu — vytvofeni stalé pracovni skupiny pro koordinaci
vSech opatieni na podporu cestovniho ruchu ve mésté
e vytvafeni pozitivniho image mésta jako stfediska CR (naucné stezky,
informacni panely v zajimavych lokalitdch, propagace na veletrzich CR)
e vytvofeni specidlnich turistickych bali¢kl pro riizné segmenty turisti
e dobudovani cyklotras a cyklostezek vcetné¢ doprovodné infrastruktury
(parkoviste se stojanky, piij¢ovny, jednoduché cyklomapy)
e zpracovani a realizace strategie ,,Zatraktivnéni centra mésta SuSice s dirazem
na maloobchod, gastronomii apod. za ucasti podnikatelské sféry
o vyuziti dalSich vyhlidkovych mist v okoli mésta jako navstévnicky atraktivnich
cila
V oblasti vytvareni image ma mésto Sanci UspeSné obsadit pozici ,,mostu mezi predhiifim
Sumavy a vlastni Sumavou®, k demuZ pfispiva i existence ustilené¢ho piivlastku ,,Susice —
brana Sumavy“. Mésto by se tak prezentovalo jako vychodisko integrovaného dopravniho
systému, ktery navstévnika rychle, ekologicky a ekonomicky dopravi na vychozi mista
turistickych a lyzafskych stezek NP a CHKO Sumava.
Studie Zapadoceské univerzity poukazuje na Spatnou spolupraci soukromého a vetejného
sektoru, coz poukazuje mimo jiné i na skute¢nost, ze nebyl dosud v SuSici vytvotren destinacni
management. Propagaci si vytvari kazdy subjekt individuelné, stejné dopadé i prezentace na
veletrzich cestovniho ruchu. Mésto SusSice si nechalo vytvoftit celou fadu graficky velmi pékné
zpracovanych tisténych propagacnich materiali, které se ovSem omezuji na vycet ptirodnich a
kulturnich zajimavosti, nezminuji se vSak o nabizenych sluzbéach. Pfitom spolecné nabidka a
vytvofené produkty jsou pro zékaznika atraktivnéjsi, zvySuji se synergické efekty mista a tim
piijmy pro soukromou sféru a néasledné i pro vetejnou sféru v disledku vyssich danovych

odvodu.



Susicko kuptikladu vynika krasnou ptfirodou vhodnou pro cykloturistiku a mnozstvim
historickych atraktivit. Neni vSak vytvoien produkt, ktery by tento potencial spojil s nabidkou
sluzeb, a vSe bylo kone¢né podpoteno propaga¢nimi materialy (brozury, cyklomapy) s logem
(znackou), se kterou by se zakaznik setkaval na jednotlivych cyklotrasach a zapojenych
poskytovatell sluzeb.

O mnoho Iépe si na tom stoji vodacka turistika, kterou podporuje projekt Otavskd plavba
NUTS II Jihozapad (viz str. 13). Velmi zdafila je prezentace na internetu, ktera obsahuje
aktualni informace, 1 kdyz v ptipad€ poskytovatela sluzeb jde pouze o jejich vybérovy seznam
(viz. Ptiloha €.1) bez dalsiho konkrétniho pfiblizeni, aby si navstévnik mohl udélat pfedstavu
o jejich povaze, standardu sluzeb a cenové trovni. O néco hufe si stoji sice vizualné
vydafeny tiStény material, ktery predstavuje jednotlivda mésta zapojend do projektu, avsSak
nese trochu nestastné podtitulek ,,Tipy pro volny €as“. Dozvime se zn¢j o historickych
pamétihodnostech, ovSem co s tyce nabidky volnocasovych aktivit, odkazuje nds materidl na
webové stranky ¢i infocentra. Tento prospekt ma za cil oslovit navstévnika, ktery jiz do
regionu pfiSel (coz je dano i umisténim prospektu v infocentrech), internetovou resersi
provedl jiz pted cestou a na misté by spiSe ocenil konkrétni informace a tipy neZ vSeobecné
povidani. Tim vyvstava otazka, jakou funkci pak takovyto propagacni material plni, nebot

neni svym obsahem zaméfen na vytvareni image meésta.

4.6.2 Informaéni centrum Susice
Turisticka informaéni centra jsou nejdilezitéjSim c¢lankem propagace meésta a okolniho

regionu a praveé dostatek kvalitnich a dostupnych informaci o komplexni turistické nabidce je
jednim z dtlezitych faktorti navstévnosti regionu. Maji charakter vefejné sluzby poskytované
na zéklad¢ spolecenské objednavky. Jejich tkolem je zdarma poskytnout navstévnikovi
vSechny dulezité informace tykajici se cestovniho ruchu, navazat s nim lidsky piivetivy
kontakt, aby byl pfi pobytu spokojen, aby jeho pobyt byl co nejdelsi, pro region ekonomicky
pfinosny a aby se do n&j i opakované vracel. (Zprava A.T.I.C., C.O.T. biezen 2002). Soucasné
TIC zprosttedkovava zpétnou vazbu v podobé piehledu o potiebach turistii a navstévnika ve
svém pusobisti a prestavuje tak prostfedek ke kontinualnimu zvySovani atraktivity destinace.

Informacni centrum v SusSici bylo zaloZeno v ¢ervenci roku 2000 a je zaclenéno pod mistni
odbor cestovniho ruchu. Nachazi se v nové zrekonstruované radnici na namésti. Vyhodnou
lokalizaci ¢asteéné znehodnocuje fakt, ze turista musi pfekonat dvoje vstupni dveie radnice a
az na konci vstupni haly vejde do vchodu samotného infocentra, coz muze nakonec od

navstévy odradit. V sezéné je otevieno po cely tyden, v mimosezoné pouze od pondé€li do



patku. Pti dotazovani na navstévu infocentra se casto objevovalo prani i vikendového otevieni
centra mimo hlavni sezoénu, kdy fada navstévnikl se zdrzi jen na vikend.

Navstévnik zde obdrzi informace o ubytovani, stravovani, atraktivitich v okoli, dopravni
informace apod. MuzZe si zde zakoupit cyklomapy, priivodce a publikace s mistni tematikou.
Je tfeba pfipomenout, ze informacni centrum neslouzi jen turistim, i mistni obyvatelé
vyuzivaji jeho sluzeb, nejcasteji pro zjisténi dopravniho spojeni.

Zajem o sluzby infocentra se béhem let zvysSuje, jak ukazuje tabulka navstévnosti. Pokles
Vv roce 2003 zptsobilo piemisténi informacniho centra z divodu rekonstrukce radnice mimo
namésti do prostor Sokolovny. To dokazuje, jak dillezité je umisténi turistického centra na

frekventované misto, nejlépe namésti.

Tabulka 1: Navstévnost Infocentra v Susici 2000 - 2005

rok 2000 2001 2002 2003 2004 2005
pocet
navstévnikud 4758 6250 11348 8853 19891 24670

Tabulka 2: Navstévnost IC SuSice v mésicich roku 2005

leden 923 | kvéten 2211 | zafi 2070
unor 1100 | Eerven 2035 | fijen 1341
bfezen 1370 | Eervenec 4093 | listopad 1149
duben 1762 | srpen 4970 | prosinec 1649




5 Kvilda

5.1 Obecna charakteristika
Kvilda lezi uprostied Plani’ (Gefielde), které ji daly jeji Geské jméno, a je nejvyse polozenou

obci (1066 m.n.m.) v Ceské republice.

Obec Kvilda spada do spravniho obvodu obce s rozsifenou piisobnosti Vimperk. Tento obvod
se z vétsiny rozklada v horskych pasmech Sumavy a mé nejvyssi podil lesni pidy (60%) a
4517.56 ha, z toho lesni puda tvoii 3762.22 ha, zastavéno je pouze 0,1% plochy.

Kvilda leZi v nejzapadnéjSim vybéZzku Jihoceského kraje a ptimo sousedi s Plzensky krajem a
Spolkovou republikou Némecko.Hrani¢ni pfechod Bucina uréeny pro pési, cykloturisty a
bézkate je vzdéalen 5 km.Vzhledem k tomu, Ze se jedna o oblast pfihrani¢ni a horskou, je zde
nejniz$i hustota osidleni (33 obyvatel na 1 km? ) vkraji. K 31.12.2003 Zilo v obci 166
obyvatel, pficemz mezi lety 1994 a 2003 se jejich pocet zmensil o 30. Pfirozeny pfirtstek za
r.2003 je 1.

Oblast Kvildy je vyznamna 1 z hydrologického hlediska .V blizkosti Kvildy vyvérd jeden
Z prament Vltavy — Tepla Vltava a nachézi se zde mnoho raselinist’.

Neposkozené prostfedi narodniho parku a mmnoZstvi pfirodnich atraktivit ¢ini Kvildu
vyznamnym rekreacnim stfediskem s dlirazem na aktivni rekreaci — v letnim obdobi cyklistika

a pési turistika, v zimnim prevazuje bézkarska turistika a v mensi mite sjezdové lyZovani.

5.2 Historie Kvildy

Prvni pisemna zminka o Kvild¢ pochézi z roku 1345. Jan Lucembursky v ni potvrzuje synim
piseckého spravce vlastnické pravo na nalezy zlata na Jezernim potoce. Nejvétsi vliv na
rozvoj osidleni méla existence Zlaté stezky. Tzv. Horni Zlaté stezka prochézela oblasti Kvildy
v druhé poloviné 14.stoleti a propojovala Pasov s Kasperskymi Horami. K poklesu vyznamu
stezky dochazi v 18.stoleti, kdy zanikd obchod se soli. Naproti tomu se zacind rozvijet nové
prumyslové odvétvi — sklatstvi. Pro jeho rozvoj mély hory dobré podminky — dostatek dieva,
vody a horniny bohat¢ na kiemen. VyhldSend byla podmalba na skle. Tenot artikl se
exportoval do vSech zemi habsburské monarchie. K rozvoji Kvildy paradoxné piispély i
vichfice v letech 1868, 1870 a 1872, které zasahly oblast od Prasil po Cernou horu. Dievo

muselo byt po rozsdhlych polomech vytézeno a zpracovano a vysazeny nové stromy. Vedle

7 Sumavské plané se déli na 5 geomorfologickych &asti, z nichz nejrozsahlejsi jsou pravé Kvildské plang. Jsou to
nahorni plosiny v nadmoiské vysce 1000 az 1100 metru.



rozvoje stavajicich pil vznikly nové® a diky levnému dievu se rozifila vystavba domul.
Zvl1astni misto mezi produkei dfeva mélo zpracovani rezonanéniho deva®.

V 19.stoleti si majitelé lesti zac¢inaji uvédomovat vycerpatelnost ptirodnich zdroji a zavadéji
piislusna opatteni. Jsou stanovena pravidla hospodaieni, o les peCuje Skoleny personal, jsou
vysazovany stromky a pro odvoz dieva stavény cesty. To, ze byla Kvilda horskou osadou,
neznamena, ze se ji vyhnul technicky pokrok. V roce 1920 byla v Kvild¢ tehdejsim starostou
zfizena prvni vodni elektrarna.

Kvili drsnym horskym podminkdm produkovalo zemé&d¢€lstvi brambory, které spolu se zelim
a mléénymi vyrobky byly hlavni potravou obyvatel. Hospodaisky vyuzivana byla dokonce i
Jezerni slat’. Vysusené okraje slouzily jako louka a raSelina se vyuzivala jako palivo. AvSak
nehostinné podminky donutily obyvatele koncentrovat se na femeslnou vyrobu.

V druhé poloving 19.stoleti dochazi k vystavbe silnic. Piistupnost Kvildy se vylepSuje déle se
ziizenim Zelezniéni traté Viden — Ceské Bud&jovice — Plzeii v roce 1867, kterd je rozsitena o
usek Strakonice — Vimperk — Volary. V roce 1900je trat’ od Kvildy vzdalena jen 15 km a
existuji plany na prodlouzeni do Kvildy. Tomu vSak zabrani prvni svétova valka.

Pro turistiku se oteviela obec po prvni svétové valce.

Velmi podstatné zaséhla do vyvoje Kvildy druhé svétova valka. Ceské obyvatelstvo se muselo
Z obce odstéhovat. Na Kvildé a v okoli byly zfizeny pracovni tabory a vale¢ni zajatci byly
vyuzivani k préci na raselinistich a k lesnim pracim. Konec vélky spojeny s velkym odsunem
Némctl a jen nepatrnym piilivem Cechii znamenal drastické sniZzeni poétu obyvatel. Ze 1450

obyvatel v r. 1945, jich bylo o pét let pozdé&ji jen 238 a tento pocet nadale klesal.

5.3 Atraktivity
5.3.1 Prirodni atraktivity

Nérodni park Sumava

Dtive CHKO se diky unikatnosti jeji pfirody dostalo na pocatku 90.let nalezité ochrany.
V roce 1990 byla za¢lenéna mezi biosférické rezervace v ramci programu Clovék a biosféra
pfi organizaci UNESCO. O rok pozd&ji vznikd Narodni park Sumava navazujici na NP
Bayerischer Wald (zfizeny o 20 let diive), ktery je rovnéz od r. 1990 biosférickou rezervaci.
Diky 5900 ha raselinist’ je zafazen mezi mokiady chranéné¢ Ramsarskou umluvou.

Cast centralni Sumavy byla pro obdobi 1999/2000 vyhlasena ,,Evropskou krajinou roku®.

Posledniho ocenéni se dostalo Sumavé v roce 2005, kdy ziskala cenu za image Sdruzeni

8 Vzniklo celkem 7 novych pil, které viak po zpracovani polamaného dfeva zanikly
% Resonanéni dfevo se pouzivalo na vyrobu klaviatur, desek na smy&cové a strunné nastroje a pedstavovalo
atraktivni vyvozni artikl



Rhodos, poradané agenturou GfK. V nové kategorii ,,hory* ji ohodnotili Top manageti jako
nejlepsi. V pétistupiiové skale (1 je nejlepsi znamka) byla ohodnocena primérnou znamkou
1,64, nasledovana KrkonoSemi na druhém (1,83) a Jeseniky (1,85) na tfetim misté.

Za svou zachovalost vdéc¢i uzavieni hranic po 2.svétové valce. Hory se vylidnovaly, zanikaly
osady a samoty. Po padu Zelezné opony zazivd Sumava masivni rozvoj turistiky spojeny
S vystavbou materialné technické zékladny.

NP je rozdélen do tfi zon ochrany:

I.zona zaujima 13% rozlohy parku, je zcela pfirodni, zahrnuje nejdokonaleji zachovalé
ekosystémy a ovliviiovani ¢lovekem je zcela vylouc€eno.

Il.zona je se svymi 83% nejrozsahlejsi casti. Tyto oblasti jen minimalné poznamenané
clovékem se maji postupnymi Upravami pfiblizivat [.zoné€.

III. zéna ma na svych 4% plochy NP slouZzit k trvale udrZitelnému vyuziti NP- at’ uz
k zastavbe, ekologickému zemédé€lstvi nebo turistice.

Hory

Kvilda je obklopena pomérné vysokymi horami. Obec se rozklada mezi vrchy Lapka (1170
m.n.m.) a Orel (1181 m.n.m.). Jizni obzor tvoii Straz (1308 m.n.m.) a Cerna hora (1315
m.n.m.), pod kterou prameni Tepla VItava. Dal§imi dominantami jsou Tetfev (1260 m.n.m.) a
Stolovy hibet.

Raselinisté

Raselinisté jsou soucasti hydrologického systému a jsou vétSinou pfisné chranéna. V okoli
Kvildy se nachdzeji raselinisté horského typul, tzv. vrchovisté a vsechny spadaji do ochrany
[.zony néarodniho parku. Na prifezu maji bochnikovity tvar a fika se jim slaté.

Chalupska slat

Ptechodny typ raselini§té u Borové Lady lezi v nadmoiské vySce 950 m a zaujima plochu o
rozloze 137 ha. Jeji soudasti je nejvétsi raelinné jezirko Sumavy (1,3 ha).

Jezerni slat’

Nazorny piiklad raselinisté vrchovistniho typu se nachazi mezi Horskou Kvildou a Kvildou
v nadmoiské vysce 1050 m.n.m. a prameni v ném Kvildsky potok. Po povalovém chodniku si
muizeme projit naucnou stezku, kterd nds sezndmi s vyvojem Sumavskych raselinist a zde
vegetujicimi organismy vysokych Alp. Dievéna vyhlidkova véz poskytuje vyhled na celou

slat’ a vrch Sokol.

10 podle podminek vzniku se rozlisuji raselinisté udolni (tzv.luhy), které jsou vazany na plossi snizeniny v okoli
potokd a ficek a vétsinou nevytvaii jezirka. Druhy typ predstavuji raselinisté horska (tzv. vrchoviste) vznikajici
v kyselém prostfedi, chudém na Ziviny a nachdzejici v oblastech pramenii hlavnich Sumavskych tokt

v nadmoftskych vyskach okolo 1000 metrti. Miize se vyskytovat i pfechodny typ, ktery ma znaky obou
predchozich.



Modravske slaté

Soubor slati o rozloze 2100 ha se rozklada v nadmoiské vysce 1000 az 1200 m. Nejznaméjsi
Z nich jsou Rokytska a Rybarenska slat’.

Trijezerni slat

Velmi esteticky pusobici vrchovist¢ najdeme v mélkém sedle pod Oblikem (1225 m)
vV nadmoiské urovni 1160 m. Mé rozlohu 12 h a jeho centralni ¢asti se tfemi jezirky prochazi
naucna stezka.

Reky

Sumava je dilezitou pramennou oblasti a tvofi hlavni rozvodi mezi Cernym a Severnim
motem. V okoli Kvildy prameni vedle mnoha potokl i jedna ze zdrojnic Vitavy — Teplé
Vltava, ktera patii K nejnavitévovangj$im mistim na Sumavé. LeZi pfi jihovychodnim tpati
Cerné hory (1.315 m) nedaleko statni hranice se Spolkovou republikou Némecko. R.1923 zde
byla postavena volyiiskym KCT chata, ktera poskytovala 9 pokojii k ubytovéani. Po ziizeni
hrani¢niho pasma byla r. 1953 zbofena. Poticek je od pramene az k Borové Lad¢ nazyvan
Cerny potok, poté se stéka s Kvildskym potokem a dale jiz nese oznateni Tepla Vltava.

Ptistup k pramentim Vltavy je mozny po trase modré znacky z obce Kvilda (asi 6 km).

Dalsi vyznamnou a zajimavou fekou je zdrojnice feky Otavy — Vydra. Pro jeji koryto je
pfizna¢né mnozstvi velkych oblych kamenil a tzv. obfi hrnce. Ty se vytvofily omilanim
velkych blokli podlozni horniny men$imi kameny. Najdeme je na Antyglu podél naucné

stezky na Turnerovu chatu.

5.3.2 Kulturné — historické pamatky
Kostel sv. Stépana

Pseudogoticky kostel z roku 1894 stoji na misté plivodniho stejnojmenného ale dievéného
kostelika. Ten byl postaven roku 1765, aviak az na obraz sv.Stépana podlehl cely pozaru
v roce 1889. Novy kostel je zdény a na pricelni stran€ pobit Sindelemi.

Bucina

Bezlesa oblast a byvala nejvyse polozena obec (1162 m), kterou obyvalo ptes 400 lidi, zanikla
po druhé svétové valce. Dnes na ni upomina kaplicka u vyveérajiciho praminku. Z Kvildy sem
vede znafend cesta a sprava NP zde vybudovala informacni stfedisko. Pro pési je otevien
hrani¢ni pfechod, ke kterému nékolikrat denné ptijizdi autobus z ceské 1 bavorskeé strany.
Zlata stezka

Tato odnoz kaSperskohorské vétve Zlaté stezky smétovala jiz od 14. stoleti z Horské Kvildy

kolem Luzného na Grafenau, Tittling a ddle do Pasova. Od sklonku 16. stoleti vyuzivali Zlaté


http://www.jiznicechy.org/cz/prir/vltava.htm
http://www.jiznicechy.org/cz/mest/kvilda.htm

cesty bavor§ti vévodové k piepravé své soli do Cech a konkurovali tim Pasovu. Toto
soupetfeni ukoncila v roce 1608 smlouva, podle které Bavorsko dale prodavalo svou stl
Pasovu a ten ji dopravoval po Zlaté stezce do Cech. Vyznam Zlaté cesty tim siln& poklesl a v
18. stoleti zcela zpustla.

V soucasnosti probiha archeologicky vyzkum stezky s planem vytvotfeni nauc¢né stezky.

Vchynicko — Tetovsky kanal

Vyznamnou technickou pamatku postavil v letech 1799 — 1801 Ing. Rosenauer, ktery
projektovat 1 Schwarzenbersky kanal. Plavebni kanél spojuje feky Vydru a Kiemelnou a méfi
14 km. Slouzil k pfekonani nesplavného tiseku mezi Antyglem a Cefikovou Pilou a umoznil
tim zintenzivnéni vyuziti dfeva. Dievo se zde plavilo jesté¢ v poloviné 20.stoleti. Voda
Z kandlu je svadéna do akumulac¢ni nadrze na Srni, odkud potrubim pada na turbiny elektrarny

v Cetikové Pile.

5.3.3 Spoleéenské atraktivity

Nauéné stezky

Nelesni krajina

4 km dlouhy nau¢ny okruh vedouci okolim Kvildy seznamuje s minulosti hospodatského
vyuziti uzemi. Vychozi misto je v jizni ¢asti obce.

Lesni krajina

4 km okruh v okoli obce Borova Lada, ktery se vénuje lesnim ekosystémim. Zabyva se
druhovou skladbou lesa, problémy smrkovych monokultur a hospodarskym vyuzitim lesa.
Nérodni parky

6,5 km okruh pfinasejici souhrnné informace o NP Sumava.

Kulturni akce

Hlavnim organizatorem akci pro vefejnost je Sprava Narodniho parku prostfednictvim svého
informacniho centra na Kvildé. Tematicky se tyto programy vénuji ochrané pfirody,
seznamovani s florou a faunou, historii, tradi¢énimi femesly. V obdobi adventu napf. porada
tvofivé dilny, kde si pfi povidani o vanoc¢nich zvycich naSich predki mizeme vytvofit vlastni
dekoraci. Dale organizuje zajezdy, cyklistické vylety a ptednasky s pfirodovédnou a
ekologickou tematikou. Prostfednictvim programi pro déti plni i vychovnou funkci. DéEti se
setkdvaji se strdzci parku, mohou si vyrobit recyklovany papir, vyzkouSet si praci
s keramickou hlinou ¢i jiné tvofivé aktivity.

Kjiz tradiénim akcim patii cyklus koncerti klasické hudby v Sumavskych kostelech. |
v kostele sv.Stépana zazni kazdoro¢né dila Bacha, Vivaldiho, Bendy, Stamice a dalSich

svétoznamych skladateli.



Ski Klub Sumava poiada tradiéni béZzecké zavody (Skisumava.cz, 2005). 12.2.2006 se pob&zi
jiz XXIro¢nik Sumavského maratonu v béhu na lyzich na trase Zadov — Horska Kvilda —

Filipova Hut' — Cerna Hora — Kvilda — Zlata Studna.

5.4 Materialné-technicka zakladna

5.4.1 Ubytovaci a stravovaci zarizeni
V regionu pievazuje jako typ ubytovaci kapacity penzion a ubytovani v soukromi. Nachdzi se

zde i mnoho podnikovych ubytoven, napt. Skoda Plzen, Ceska posta a dalsi. Nejluxusnéjsim
ubytovacim zafizenim je hotel Sumava Inn, ktery vedle pestré gastronomické nabidky
(potadani gastronomickych vikendi — napt. klasicka staro-Ceska zabijacka, grilovani mladého
selatka, slovenskd, valasskd, ruska kuchyné atd.) nabizi pestrou paletu dopliikovych sluzeb
(sauna, whirpool, ptjéeni DVD piehravace, kule¢nik atd.). Zatim jen ve fazi planovani je
vystavba ubytovacich zafizeni v jizni ¢asti obce.

V listopadu 2005 byla dokoncena vystavba tiipodlazniho apartmanového domu, ktery se
nachazi v blizkosti Informac¢niho centra NP u vychodisté turistickych tras. Developerska
firma zacala od ledna 2005 prodavat do osobniho vlastnictvi celkem 19 byta od 1+kk-2+KkKk,
od 38 m2-68 m2, v cenach zacinajicich na 1,5 milionu korun. Exteriér budovy akceptuje raz
horské architektury, tedy domi s Sikmou stfechou, kombinaci zdiva a dievéného oblozeni.
Stravovaci sluzby jsou zpravidla poskytovany v rdmci ubytovacich zatizeni, a to hotely a vétsi

penziony. Samostatna stravovaci zafizeni se vyskytuji jen v sektoru rychlého obcerstveni.

5.4.2 Sportovni vyziti

Nenaro¢ny terén Sumavskych plani (coz jsou v podstaté nahorni plosiny) a poloha v nitru
Néarodniho parku predurcuje Kvildé€ roli celoro¢niho rekreacniho stfediska. V letnim obdobi
pfevazuje pé€si turistika, ktera mimo jiné skytd moznost poznani na nckolika nauc¢nych
stezkach (viz. Naucné stezky), a cyklistika, kjejimuz rozvoji pfispivaji i pravidelné
cyklobusy sméfujici z Ceskych Budg&jovic. Provozuje je CSAD Jihotrans a jsou nasazeny
celkem 3 linky v obdobi od 10.6. do 25.9. vzdy v sobotu, ned¢li a svatek.

Pomérné rovinaty terén vSak neni ptili§ vhodny ke sjezdovému lyZovani. Pfesto se na Kvild¢
najdeme jednu kratsi sjezdovku a ptijcovnu lyzi. Zato k bézeckému lyZovani jsou podminky
ptimo optimalni. Pfimo v obci lze nastoupit na nékolik tras ( viz. Ptiloha ¢.5 Lyzafské trasy na
Kvildsku). V ptipadé dostateéné sné¢hové pokryvky jsou lyzatfské trasy upravovany od
15.prosince do 31.bfezna.

Do budoucna se planuje podpora hippoturistiky. V ramci projektu Jiho¢eského kraje

,Turistika na koni‘ vznikaji stovky kilometrii stezek a desitky stanic. Prvni stezky by se mély



zprovoznit jiz v roce 2006. Trasy povedou turisticky zajimavymi misty JihoCeského kraje,
kde se jiz stavi tzv. uvazisté pro kong, a napoji se na podobou sit’ stezek v Bavorsku. Trasy se
po dohod¢ s Klubem ¢eskych turisti budou znacit bilou stfedovou znackou ve ¢tyfech
barevnych variantach — Zluta ¢ervena, modré a zelena.Do projektu budou zapojena i ubytovaci
zafizeni a farmaii. Na Kvild¢ jsou v piipravé 3 stanice : Turisticka chata,,U PILY", Bohemica
Rustica - farma Hrabéci Hut', Chata Kvilda - Vaclav Vostradovsky.

Bila stopa

Okoli Kvildy ma svym charakterem reliéfu a klimatickym podminkach skvé¢lé predpoklady
pro bézkatskou turistiku. Na jeji podporu funguje projekt Bild stopa ptedstavujici
nejrozséhlejsi sit' bézkatskych stop v Ceské republice. Nové od zimni sezény 2004/2005
mohou lyZafi vyuzit dvoustopy okruh kolem Chalupské slati, trasu z Borové Lady na Knizeci
Plané a odsud dale jak do StraZného, tak na Bucinu.

Projekt organizuje Regionalni sdruzeni obci Sumavy (jeho souéasti je i SKI Klub Sumava).
Na financovani se vedle Evropské Unie, Plzenského a JihoCeského kraje a  Sprava NP
Sumava podili i jednotlivé obce sdruzeni (mezi nimi i obec Kvilda) a mistni podnikatelé
zainteresovani na rozvoji zimni turistiky v regionu. V soucasnosti je z mistnich zdroju (obce,
podnikatelé) zabezpecena Ctvrtina potfebnych financi, v horizontu 2 let je planovan narGst
tohoto podilu na 50%.

V ramci projektu jsou vydavany informacni brozury obsahujici mapy, na kterych jsou odlisné
podle zplisobu udrzby vyznafeny lyZatské trasy (béZecké trasy i sjezdovky), dale parkoviste,
ob&erstveni a informacni centra. Vydava se pét druhii letikd : souhrnny pro celou Sumavu a
pro jednotlivé geografické oblasti (Zapadni Sumava, Sumava Plang, Centralni Sumava,
Sumava Trojmezi).

Na webovych strankach se turisté dozvi aktudlni informace z jednotlivych lyzaiskych stop.
Jsou tak k dispozici udaje o teploté, vysce snéhové pokryvky i datum posledni upravy danych
stop, poptipadé kdy se bude stopa znovu upravovat. V zimni sezon¢€ 2005/2006 bude probihat
pilotni projekt GPS online. Rolba RSS upravujici stopy bude vybavena GPS modulem,

pfenasejicim online data na server generujici mapu s aktudlni polohou rolby.

5.5 Dopravni dostupnost

5.5.1 Silni¢ni doprava

vvvvvv

je silni¢ni dopravou pfistupnd ze tfech smért: z Vimperka silnici ¢.168, ¢.168, kterd se
napojuje na komunikaci Ltfidy ¢€.39, ktera zpfistupiiuje oblast Lipenské nadrze. Spojeni

S Plzenskym krajem zajistuje komunikace II/169 SuSice — Kvilda, ktera je hlavni ptistupovou



cestou pro oblast Sumavy z Plzefiského kraje. Ve vyssich horskych polohach, coz zahrnuje
zvlasté Kvildsko, je vSak kvili snéhovym podminkam hife sjizdna.

Autobusové linky

Ve smyslu hesla ,,Prozit a neubliZit“ podporuje Sprava NP Sumava ekologickou dopravu na
uzemi parku.

V&tsi ¢ast linek soustfedéna do letniho obdobi. Na Kvildu jezdi autobusy ze Zelezné Rudy,
Ceskych Budgjovic, Susice a Churafiova (viz Tabulka 3). Na spoj Horska Kvilda — Kvilda —
Bucina navazuje spojeni z Némecka tzv. Igel busem ptes hrani¢ni pfechod Finsterau.
Celoro¢né je nasazena linka Kvilda — Vimperk a jednou tydné (v ned¢li) je k dispozici ptimy

spoj z Prahy do Kvildy a zpét, ktery provozuje soukroma spolec¢nost.
Tabulka 3: Autobusové linky - Kvilda

Linka Trasa Obdobi
370840 Spi¢ak — Zelezna Ruda — Prasily — Modrava —| 1.7. - 31.8. 2005 denné; 18.6. - 28.9.
Kvilda — Kaplice pod Boubinem v sobotu, nedé€li a svatky
433570 Susice — Kasperské Hory — Srni — Kvilda 1.7.-31.8. denné
370841 Horska Kvilda — Kvilda — Bu¢ina 18.6. do 30.9.
370842 Kvilda — Churanov 1.7. do 31.8. v pracovni dny
370842 Nova Pec — Jeleni Vrchy 1.7.do 31.8.

Dostupna Sumava

Pro oblast Kvildy funguje projekt CSAD Plzeii (provoz Susice) ,Dostupna Sumava‘. Jedna se
o celodenni zijezdy S privodcem urcené obCantim se snizenou mobilitou. Pro cesty je
vyhrazeno obdobi mimo hlavni turistickou sezonu, a to na jafe od poloviny kvétna do
poloviny Cervna a na podzim od zafi do konce fijna a sice vzdy v utery a ve ¢tvrtek. MoZnost

rezervace je vyhrazena pro osoby v diichodovém véku a drzitele prikazt ZTP a ZTPP.

Zajezd zacind 1 konci v SusSici a jednotlivé cile jsou : Ttijezerni slat’, Bfeznik, KniZeci Plané,
Chalupska slat’, Jezerni slat’ a Draci skaly na SvojSich. Autobus dojede vZzdy do bezprostiedni

blizkosti atraktivity, G€astnici musi ujit obvykle 300m, nejdale pak 500 m od parkoviste.

Cyklotrasy

Kvlda ma velmi dobré podminky pro cykloturistiku. Obci prochazi nékolik znacenych
cyklotras : ILt¥idy :C.33 Gerlova Hut — Kvilda — Nova Pec — Frymburk — Lipno — Vyssi Brod
o délce 159 km, III.tfidy ¢.331 Horska Kvilda — Bucina (11 km) navazujici na isek SuSice —

Radesov a IV.tfidy ¢.1041 U pramene Vltavy — Kvilda (7 km). V bezprostiedni blizkosti



prochazi trasy ¢.1040 Knizeci Plan¢ — Borovd Lada — Nové Hut¢ a ¢.1042 Horska Kvilda —
Filipova Hut' — Bieznik.

5.6 Rizeni cestovniho ruchu

Vzhledem k malému poctu obyvatel obce, neni na komunalni urovni zfizen odbor, ktery by se
vyslovné této oblasti vénoval. U takto malé obce, pro kterou jsou navic pfijmy z cestovniho
ruchu vyznamné, je proto zadouci spojeni s ostatnimi obcemi podobného charakteru a
zaméteni. Pti koordinaci vice partnert vznikaji projekty vétsiho rozsahu, nabidka je ucelena

(v€etné informacnich a propagacnich materidlll) a stdva se pro navstévnika atraktivnéjsi.

Obec je ¢lenem Regindlniho sdruzeni Sumava, ve které jsou vedle 35 Sumavskych obci
sdruzeny i svaz ekologickych zemédélcti Pro-Bio Sumava a Ski klub Sumava. Regionalni
sdruzeni usiluje o udrzitelny rozvoj Sumavy a tim i ohleduplné formy cestovniho ruchu. Ze

spoluprace mezi ¢leny funguje, dokazuje jiz realizovany projekt Bila stopa.

5.6.1 Informacéni stredisko Narodniho parku

Informacni stfedisko je umisténo na atraktivnim misté u vychoziho bodu turistickych tras, coz
pfispiva k jeho vysoké navstévnosti. Potiebny dojem otevienosti viici navstévnikim
podporuje vchod ze sklenénych posuvnych dvefi. V tomto prostoru je rovnéZ umisténo
infraervené pocitadlo, které poskytuje presny piehled o poctu navstévnika (viz. Tabulka 4).
Pozitivni skute¢nosti je také oteviraci doba 7 dni v tydnu, a to po cely rok kromé listopadu a
dubna, kdy je centrum zavieno. I v zaviracich dnech je v§ak moZné po piedchozi objednévce

centrum navstivit.

Centrum podava informace o NP a CHKO Sumava, o moZnostech turistiky a dopravy, o
naucnych stezkach, kulturnich a historickych pamatkach, o historii obce i regionu a pod. Ve

své nabidce ma obdobné jako ostatni infocentra brozury, mapy, pritvodce a knihy.

Vedle této tradicni nabidky zde navstévnik najde stalou expozici zaméfenou na historii
osidleni izemi (ryzovani zlata, obchodni stezky, hamernictvi, sklafstvi, vyrobu ze dieva),
vegetaci raselinist’ a problematiku horského lesa. Stiedisko vsadilo i na moderni technologie.
Je zde umisténa interaktivni mapa Sumavy a multimedialni dotykové obrazovky
S mistopisnymi a ptirodovédeckymi programy. V promitacim sale s kapacitou 25 mist si lze
vybrat z bohaté nabidky audiovizualnich pofadi. Pro nejmensi navstévniky je pfipraven

détsky koutek.



Tabulka 4: Poéet navstévniki Infocentra NP

Rok
Mésic 2000 2001 2002 2003 2004 2005
leden 5005 4850 5325 4485 5260 5360
unor 7940 7260 8650 8100 8615 8050
bfezen 5755 4910 5325 4110 4400 5570
duben 1665 1103 1076 1038 1705 835
kvéten 4390 4240 4785 5555 4455 3870
Cerven 5120 5060 5410 5430 6125 5790
Cervenec 14930 13217 10580 12390 15125 13730
srpen 15480 13570 11105 14310 16090 16150
zafi 7520 5335 5475 6040 7360 6780
fijen 2353 3824 2790 2600 3000 3815
listopad
prosinec 1495 1518 1727 1310 1805 1180
Celkem 71653 64887 62248 65368 73940 71130
Udaje ziskany z elektronického pocitadla ve vchodu infocentra

5.6.2 Turistické centrum Kvilda

Informacni centrum v jeho tradi¢ni podobé¢ se nachéazi z boku budovy Obecniho ufadu. Nabizi
tradiéni sortiment map a privodcl, pohledl, knih s regiondlni tematikou a turistickych
odznakil. Je zarovenl zaméteno 1 na mistni obyvatelstvo — ke koupi je zde papirenské zbozi,
muzete si tu vsadit sportku. Komeréni charakter centra se negativné projevuje na
informacnich sluzbach. Podle CzechTourism ,,rozvoji cestovniho ruchu mohou dobie slouzit
spektru. Naopak turisticka informacni centra s nedostatecnou nabidkou informaci rozvoji
cestovniho ruchu brani a mohou navic poskozovat postaveni Ceska jako vyhledavané a
spolehlivé turistické destinace.” Narozdil od Informac¢niho stfediska NP podava TC Kvilda
informace jen o poskytovatelich sluzeb (resp.ubytovatelich), ktefi si za to zaplati. Na
internetovych strankach centra miiZe potencialni navstévnik regionu také postradat informace
mistniho charakteru o moznostech traveni volného Casu. Podle pozadavki CzechTourism

(viz.Ptiloha ¢.9) by tak nemélo narok na ptidéleni jednotného oznaceni.



6 Strakonice

6.1 Obecna charakteristika
Spravni obvod Strakonice se nachdzi na severozapad¢ JihoCeského kraje. Oblast tvoti ze 67%

zemédé@lské puda, coz je nejvice v JihoCeském kraji, a jen 21% lesni pady, coz je naopak
nejméné V Kkraji. Strakonice jsou centrem zemédélského regionu a koncentruje se zde
strojirenska a textilni vyroba.

Mirn¢ zvinéna krajina s hustou siti cyklostezek je vhodna k cykloturistice a feka Otava

k vodacké turistice.

6.2 Historie

Slovanské osidleni vzniklo v této oblasti diky zlatonosné Otavé. Svéd¢i o tom dochované
zbytky hradist’ a sejpi po ryzovnicich zlata.

Stfedoveéké déjiny mésta jsou pevné spojeny s historii strakonického hradu, ktery zalozil
Vv prvni tfetiné 13. stoleti Slechticky rod Bavort. Prvni pisemné zpravy o Strakonicich jsou
datovany do roku 1235. Cast hradu darovali Bavofi jiz v roce 1243 fadu johanitd. Timto
letopo¢tem zacala ve Strakonicich sedm stoleti dlouhd etapa jejich mistniho piisobeni a téméf
150 let dlouhé souziti svétské a cirkevni moci na jednom hradnim sidle. Oba jejich znaky -
bavorska stfela a maltézsky kiiz - jsou zakladnimi symboly dne$niho praporu mésta.

V roce 1367 byla Bavorem IV. Strakonicim udélena zdkladni méstskd privilegia. Po celou
svou historii vSak zistaly poddanskym méstem, které vznikalo postupnym sloucenim ctyi
mensSich osad - Strakonice, Bezd¢kov, Lom a Zabokrty.

Dtlezitym méstskym pravem bylo vZzdy pravo vafit pivo. Ve Strakonicich muizeme
vystopovat jeho pocatky jiz kolem roku 1367, kdy Strakonice ziskaly pravo varecné.
Méstansky pivovar (zaloZzeny v roce 1649) pretrval az do dneSni doby a produkuje pivo

znacky Nektar a Dudék.

6.3 Atraktivity
6.3.1 Prirodni atraktivity

Strakonice lezi stejné¢ jako SuSice na fece Otavé, kterd skytd zdzemi pro rekreaci. Okolo
koryta feky jsou na obou bfezich louky a toto prostfedi vytvaii odpocinkovou zénu mésta.

Nachazi se zde venkovni hospiidky 1 détska hiiste.

6.3.2 Historické atraktivity
Strakonicky hrad




Od roku 1402 byl hrad ve vlastnictvi fadu johaniti (maltézskych rytifi). Hradni aredl byl
postupné prestavovan a upravovan. Najdeme zde stavebni prvky nekolika architektonickych
sloht. V jihozdpadnim narozi druhého nédvoii stoji tzv. Pansky dim - pivodné goticky
hradni palac, jenz byl renesancné piestavén.Palac je chranén ze zapadu hradbou s vézi zvanou
Rumpal ze 13. stoleti.Stavebni vyvoj byl ukonéen v letech 1714 - 1721 barokni zameckou
ptistavbou. Dne$ni podobu ziskal hrad rozsahlymi opravami v letech 1925 — 1937.

Kostel sv. Markéty

V roce 1583 si strakonicti méstané nechali postavit na ostroveé na zakladech starSiho
gotického kostela z pocatku 13. stoleti rozsahly kostel, v némz se mohlo ptijimat podoboji.
Stavbou kostela byl povéten vlamsky stavitel V. Vogarelli. Nové vznikla hodnotna salova
renesancni stavba s gotickymi prvky je sklenuta sitovou hvézdovou klenbou.

Kostel sv. Prokopa

Pfimo v hradebnim aredlu je situovan pivodné roménsky kostel sv. Prokopa s barokni
piestavbou a rokokovymi prvky. Jeho barokni interier je pievazné z let 1720 — 1730. Kostel
byl pivodné zasvécen sv. Vojtéchovi. Pti stavebnich upravach byly odhaleny nasténné malby
z roku 1340.

Zamek Blatna

Zamek stojici ve stejnojmenné obci patii k nejznaméjsim vodnim zamkim v republice. Je
obklopen jezirkem napdjenym z ficky Lomnice. V zameckém parku piistupnym ze zamku
dievénym mostem jsou chovani danci, kteti se zde volné pohybuji a navstévnici je mohou
pozorovat. Pivodné vodni hrad ze 14.stoleti byl v letech 1523 - 1530 doplnén renesan¢nim
palacem a Vv letech 1850 - 1856 regotizovan. Zamecké interiéry zdobi - zejména ve vstupni
vEzi - vzacné nasténné malby z druhé poloviny 15. stoleti.

Muzeum stfedniho Pootavi

Muzeum se nachazi na druhém nadvoii strakonického hradu. Navstévnika provede historii
regionu od prvniho pravékého osidleni, pfes husitské valky, obdobi sttedovéku, 18. a 19.
stoleti az do soucCasnosti. Zvlastnosti je pak expozice vyroby fezli (pokryvek hlavy) a

motocykli znagky CZ.

6.4 Doprava

Strakonice jsou velice dobie napojeny na silni¢ni sit’. Kiizi se zde komunikace ve sméru
Ceské Budgjovice — Strakonice — Domazlice — SRN (silnice 1/22) a silni¢ni spojeni z Prahy a
hraniénimi pfechody do SRN a Svycarska ( 1/4 Praha — Mirotice — Strakonice — Volyn& —
Vimperk — Strazny).



Z vychodu na zapad prochazi Zelezni¢ni spojeni Brno — Ceské Bud&jovice — Strakonice —

Plzen a dale na né navazuji spojeni na Vimperk a Sumavu.

6.5 Turisticka informacni centra
Ve Strakonicich piisobi dvé informacni centra, kterd jsou sdruzena v Asociaci turistickych

informacnich center. Jsou to Turistické informacni a mapové centrum pii CK Ciao, sidlici
v zamecké ¢asti Strakonického hradu, a Méstské informacni centrum Strakonice. V obou
piipadech se jedna o TIC kategorie, coz znamena , Ze jsou oteviena po cely rok 6 dni v tydnu,
podavaji bezplatné verbalni informace o regionu a celé CR ve dvou svétovych jazycich,

zprosttedkovavaji privodcovskou a ubytovaci ¢innost.



7 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Otazka ¢.1: Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy?

odpocinkem a rekreaci. Celkovy podil turistii a vyletnikii je ve vSech destinacich vice nez
60%, v Susici dosahuje 76%, na Kvildé dokonce 99%.

Rozdilny je vzajemny pom¢ér turistd a vyletnikli. V ptipadé SuSice a Strakonic zde vétSina (62,
respektive 41%) respondentd travi vicedenni dovolenou. Na jednodenni vylet zavita do Susice
15% dotazanych, ostatni motivy k navstévé se dotykaji 6% hranice. Situace na Kvildé€ je
pon¢kud odlisnd, do této destinace vyrazi polovina dotdzanych na jednodenni vylet, pficemz
48% z nich se sem vraci nékolikrat roéné az pravidelné.

Do Strakonic ptijelo 15% dotazanych za pribuznymi a znamymi, coz se odrazi i na nejcastéji
zvoleném zpusobu ubytovani (viz. Graf 1). Relativné nejvice oproti zbyvajicim dvéma
destinacim je zastoupen motiv sluzebni cesty a nakupd.

Graf 1: Davod navstévy
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Otazka ¢.2: Jak Casto navStévujete toto mésto?

Ve vSech destinacich je frekvence navstévy a jeji rozlozeni dosti podobné, jak naznacuje Graf
2. Mezi 25 a 30% se pohybuje podil navstévnikil, ktefi jsou v destinaci poprvé a téch, ktefi
navstivi misto ne€kolikrat rocné. Vyznamné se odlisSuje pouze Kvilda, kde 39% navstévnika
piijizdi do destinace nékolikrat ro¢né. To je zhruba o desetinu vice nez v druhych dvou
lokalitaich. Tento vysS$i podil je kompenzovan nizSim poctem navstévniki, ktefi jsou

Vv destinaci poprvé.



Graf 2: Frekvence nav§tévy destinace

Otazka ¢.3: Ve kterém roénim obdobi do tohoto mista zpravidla zavitate?
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Podle provedené¢ho prizkumu vykazuje cestovni ruch na Kvildé dvousezonni charakter,

pricemz zimni i letni obdobi se navstévnosti sobé témer rovnaji. Navstévnika, kteti prichazeji

vyhradné v zimé, je vSak o néco vice nez ryze letnich navstévnikd, jak uvadi Tabulka 5. Jen

minoritni ¢ast respondentli zvolila zbyvajici dv€é obdobi. To nemusi vSak nutné odrazZet

skuteCnou navstévnost v ,jarnich® a ,,podzimnich® mésicich. Vzhledem ke klimatickym

poméram horského stfediska trva zimni sezdna pres cely biezen, nékdy zasahuje i pocatek

dubna, a tak mliZze byt vnimani jarniho obdobi pon¢kud zkreslené.

Tabulka 5: Cetnost navitév Kvildy podle ro¢nich obdobi

Respondenti navstévuji misto

Obdobi
také v tomto obdobi [ pouze v tomto obdobi
jaro 21 2
léto 114 64
podzim 10 5
zima 114 72
léto a zaroven zima 40

pozn. Celkovy pocet respondentt : 200

SuSice

Cestovni ruch v SusSici je koncentrovan pievazné do letniho obdobi. Vyhradné tuto dobu si

pro navstévu vybralo 107 z 200 respondentt. 144 respondentii navstivilo mésto opakovan¢ a

128 z nich pftijizdi i v letnim obdobi. 91% navstévniki kteti jsou ve mésté poprvé, si vybrali

prave letni obdobi. V zimnim obdobi t€zi mésto z blizké polohy lyzatskych stiedisek, a tim

vykazuje v tomto obdobi vyS$i navstévnost nez Strakonice. Tabulka 6 ukazuje rozlozeni

navstév v prabehu roku.




Tabulka 6: Cetnost navitév Susice podle ro¢nich obdobi

Respondenti nav§tévuji misto
Obdobi
také v tomto obdobi | pouze v tomto obdobi
jaro 49 0
léto 179 107
podzim 60 1
zima 72 16
|Iéto a zaroven zima 54

pozn. Celkovy pocet respondentt : 200

Strakonice

Ve Strakonicich je stejn¢ jako v SuSici nejsilnéjsi letni sezoéna. Toto obdobi uptednostiiuje
vice jak polovina respondenti. Nejmén¢ navstévnikl piijede v zim¢, nebot’ mésto ani okoli
nema potiebné geografické podminky pro zimni rekreaci. 21% respondentli nepreferuje zadné

Z obdobi.

Tabulka 7: Cetnost navitév v Strakonicich podle roénich obdobich

jaro léto podzim zima nerozhoduje

29 165 31 13 62

Otazka ¢.4: Jak dlouho se tentokrat zdrzZite v tomto mésté?

Na Kvildé¢ a v SuSici tvofili nejvétsi skupinu vyletnici (53,5 respektive 45,5 %), kteti se zdrzi
ve mésté po dobu nékolika hodin. Ve Strakonicich ziistane vétSina turistl alespon na jednu
noc, nejcastéji na 2 az 3 dny. Nejvétsi primérnou délku pobytu vykazuje SuSice, coZ je
Zpusobeno relativné vysokym poctem navstévnikl, ktefi zlstavaji ve mésté tyden, 14 dni,
popiipade 1 déle. Na Kvild¢ se praimérny navstévnik zdrzi pouhych 2,8 dne, coz se blizi k
praméru Jihoceského kraje.

Tabulka 8: Délka pobytu v destinaci

Délka pobytu ve dnech Pramérna délka
1 2-3 4-6 7 8-10 14 28 a vice pobytu
7 3 Kvilda® 107 37 20 32 - 4 - 2,8
£ 3|susice’ 91 21 7 40 9 26 5 55
© 3 Strakonice?® 43 115 62 41 13 9 1 4,7

! Getnost z 200 respondentii
2 getnost z 300 respondentt

Otazka &.5: Jak dlouho se zdrZite v Ceské republice?
V Susici a Strakonicich se cizinci pii své navstéveé zdrzi na shodnych 6,6 dne. V ptipadé
Susice setrvaji v republice o dalSich 2,4 dne déle, to znamend, Ze SuSice a jeji okoli neni

jedinym cilem jejich dovolené a piespavaji i na jinych mistech. Kvildu navstivi cizinci jen na



prumérnych 1,75 dne, coz je jeSté¢ o jeden den méné nez primeérna doba pobytu vsech
navstévnikt. Tento vysledek vSak mize byt ovlivnén malym poctem oslovenych respondentti
a neni pfili§ statisticky validni. Nejdel$i dovolenou travi v destinacich Holand’ané. To je
ovlivnéno jednak velkou vzdalenosti, kterou musi k cili dovolené urazit, a dale jejich volbou
levnéjsiho zptisobu ubytovani (nejcastéji v kempech).

Tabulka 9: Délka pobytu cizinci

Poget Primérna Priimérna doba pobytu v misté
dotazanych | doba pobytu
cizinct v CR celkem Némci Holandani
Kvilda 8 2,5 1,75 1,75 -
Susice 52 9 6,6 5 10
Strakonice 17 6,8 6,6 6,7 7,3

Otazka ¢€.6: Co hodlate v tomto mésté nebo jeho okoli navstivit nebo jste jiz navstivil?
Mezi hlavni motivaci pro navstévu Kvildy uvedlo 78% respondentti rekreacni sport a
turistiky. To se projevuje na vysoké navstévnosti okolnich piirodnich atraktivit. 6 kilometrt
vzdalené Prameny Vltavy navstivilo nebo zamysli navstivit 69% respondentl (72% z téch,
kteti zde provozuji rekreacni sport a turistiku). Okolo poloviny dotdzanych navstivilo
Ttijezerni slat’, zato neméné krasna a unikatni Chalupska slat’ se shledava s vyrazné mensim
z4jmem ze strany turisti.

V okoli SuSice je jasnym favoritem zficenina hradu Rabi drzici svou velikosti zaroven
republikovy primat. Prohlédne si ho vice jak polovina navstévniki SuSice. Znamosti hradu
jisté prospiva jeho poloha na trase SuSice — Praha (pokud je zvolena dalnice smérem na
Strakonice a ne na Plzen). Oblibené jsou i hrady Kasperk a s trochu vét§im odstupem i
Velhartice, které navstivila ¢i hodla navstivit asi ¢tvrtina dotdzanych.

Strakonicky hrad, ktery je zdroven symbolem meésta a objevuje se Casto v propagacnich
materidlech, navstivilo 47% respondentli. Motivace ndvstévy historickych mést a pamatek,

kterou uvedlo 30% dotazanych, se projevuje 1 v relativné vysoké navstévnosti zamku Blatna.

Tabulka 10: Navstévnost atraktivit

Atraktivity
Kvilda? Susice! Strakonice?
Prameny Vlitavy 137 | Rabi 105 | Strakonicky hrad 140
Ttijezerni slat 103 | Kadperk 89 | zamek Blatna 76
Prasily 87 | Svatobor 68 | Hostice u Volyné 57
Churanov 86 | Velhartice 56 | Katovicka hora 44




Kanal Vchynice-Tetov 53 | Muzeum Sumavy 46 | cyklo/béz.stezky 21
Chalupska slat 43 | Annin 42 | Sudomér 17
Vrch Luzny 16 | Sedlo 12

jiné 56 |jiné 46 | jiné 90

! getnost z 200 respondentt

2 getnost z 300 respondentul

Otazka ¢.7: Pokud jste zde na vice dnii, kde jste ubytovan?

Z Grafu 3 je patrné, ze zatimco 2/3 navstévniki Strakonic se ubytuje v misté a zbyvajici 1/3
zvoli ubytovani v regionu, na Kvildé a v SuSice je pomét presné opacny. Tento fakt souvisi
s motivem navstévy. Kvilda a SusSice 1aka navstévniky predevsim piirodnimi krasami, okolni
krajinou a Cistym zivotnim prostfedim, proto jsou ubytovaci kapacity v okoli atraktivnéjsi.
Navic je standard ubytovani ve mésté srovnatelny s trovni kapacit v okoli.

Do Strakonic pfijizdi ndvstévnici za pamdtkami a kulturnim vyzitim, a tak oceni lepsi
vybavenost vétsiho mésta a handicap omezeného kontaktu s ptirodou pro né nehraje velkou
roli. Okoli mésta ve standardu sluzeb za svym centrem vyrazné zaostava, proto ziejmée
navstévnik vyuziva radéji kvalitngjSich sluzeb pfimo ve mésté.

Graf 3: Misto ubytovani
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Otazka ¢.8: Pokud zde budete nocovat, v jakém zarizeni to prevazné bude?

Na Kvild¢ se téméf polovina ubytovanych respondentii rozhodla pro pension, 1/5 uvedla
podnikovou ubytovnu. Znateln€ zastoupeno je jeste se svymi 14% ubytovani hotelového typu.
Srovnatelné stejné je tento typ ubytovani zastoupen i ve zbyvajicich dvou destinacich, jak
ukazuji grafy 4, 5 a 6. Navstévnici SuSice voli nejcastéji ubytovani na chaté (23%) a
v kempinkovém tabofisti (21%), coz predstavuje viubec nejvEétsi zastoupeni zafizeni tohoto
typu ve sledovanych lokalitach. Je to dano rekreacni povahou krajiny v okoli mésta a relativné

velkym mnozstvim zafizeni tohoto typu alokovanych do této oblasti (viz. Pfiloha ¢.2). Okoli



Susice je oblibenou lokalitou tzv. druhého bydleni, které si zde pofizuji zejména obyvatelé
Prahy a Usteckého kraje. Statistiku ubytovani v kempech pak zvysuji zejména holandsti
turisté a navstévnici prijizdéjici za vodacku turistikou — to plati i o Strakonicich. Témét
stejnou mérou nad 15% je zastoupeno ubytovani v penzionu, hotelu ¢i u znamych. 22%
navstévniki Strakonic se ubytuje u ptibuznych a znamych, o jedno procento méné turisti si
vybere pension.

Graf 4: Typ ubytovani Kvilda
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Otazka ¢.9: Jaké byly Vase priority pri vybéru tohoto regionu?

V piipadé€ horského stfediska neptekvapilo, ze hlavnimi motivy pro vybér regionu byla okolni
ptiroda. Navic je navstéva u 78% respondentli spojena s pohybovymi aktivitami, nejcastéji
pak rekrea¢nim sportem a turistikou. Navs§tévnici SuSice jsou motivovani velmi podobné,
piibyva jest¢ faktor navstévy historickych mést a pamatek. Ve Strakonicich jsou mezi
prioritami nejvice zastoupena historickd mésta a pamatky, z ptirody jsou preferovany vodni
toky a plochy. Ve srovndni s ostatnimi zkoumanymi destinacemi vyhleddva veétsi Cast

navstévnikl kulturni akce a zdbavu (15%) nebo se vénuje pracovnim povinnostem (12%).

Tabulka 11: Motivace k navs§tévé destinace

% respondentt Kvilda Susice Strakonice

o |cisté ZP 48 38 23
B [klidné prostiedi bez hluku 39 44 22
%_ lesy,krajina 53 53 24

vodni toky, plochy 25 37 28
@ |historicka mésta, pamatky 2 33 30
% dobfe vybavena zafizeni 6 3 5
=< |kulturni akce, zabava 3 7 15

N

vykonnostni sport 3 3
rekreacni sport, turistika 78 35 24

TDOH4X>T

sport
pohyb

aktivni rekreace 6 5 8
‘= |pracovni diivody 0 7 12
g soukromé davody 7 53 26
©  |jiné 3 8 5

Otazka ¢.10: Jak cestujete?

Do vSech tfi destinaci pfijede vétSina navstévnika s rodinou ¢i prateli, pficemZ nejvyssi podil
téchto navstévnikl byl zaznamenan v SuSici (90%). Na Kvild¢ jich je z divodu vyssiho poctu
zaznamenanych skupinovych zijezdii o néco méné (86%). Tyto vysoké hodnoty jsou
ovlivnény rekreacnim charakterem obou destinaci a absenci typl cestovniho ruchu, pfi
kterych navstévnik pfijizdi ze zna¢né miry sdm (incentivni a kongresovy CR, sluzebni cesta
apod.). Do Strakonic piijizdi 24% navstévnikli bez doprovodu. To zpiisobuje relativné vysoky
podil navstévnika, ktefi cestuji do destinace z pracovnich divodi (12%), za nakupy nebo
navstévuji své piibuzné ¢i znamé. Tabulka 12 uvadi na ptikladu Strakonic, kde je oproti
ostatnim zkoumanym destinacim zplsob cestovani vice diferencovany, souvislost s diivodem

navstévy.



Graf 7: Zpiisob cestovani
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Tabulka 12: Strakonice - Duvod navstévy a zpusob cestovani

Zpusob Duavod navstévy
cestovani dovolena vylet pfibuzni,znami  projizdim sluzebni cesta jiné (nakupy atd.)] Celkem
sam 18 12 11 3 14 13 71
s rodinou/prateli 97 35 35 2 4 173
skupinovy zajezd 7 11 13 9 40
jinak 9 7 16

uvedené hodnoty vyjadfuji ¢etnost odpovédi ze 300 respondentu

Otazka ¢.11: Jaky dopravni prostiedek jste pouzil/a pro cestu do regionu?

Charakter pouZzitého dopravniho prostfedku charakterizuje jednak stav dopravni infrastruktury
(jeji kvalitu, dostupnost, doba trvani dopravy apod.) a dale charakter cestovniho ruchu
Vv destinaci. Ve vSech sledovanych mistech jednoznaéné pievladd doprava osobnim
automobilem piipadné¢ motocyklem, nejznatelnéji pak v SuSici, kam se timto zplsobem
dopravi téméf 80% navstévnikli. Pomérné vyrovnané ve vSech destinacich se podili doprava
autobusem, coz dokazuje jeji velmi dobrou dostupnost. Podil Zelezni¢ni dopravy piesné
ukazuje kvalitu spojeni. Zatimco Strakonice leZi na hlavni Zelezni¢ni trati Plzen — Ceské
Bud¢jovice a maji velice dobré spojeni, které predstihuje i vyuZzivani autobusti, v SuSici se
projevuje pfili§ dlouha doba piepravy timto zpiisobem a nutnost piesedani na lokdlni
zelezni¢ni spoj.

Skutec¢nost, Ze se 78% navstévnikl Kvildy vénuje rekreacnimu sportu a turistice, se projevuje
v relativné vysokém poctu respondentl (necelych 20%), kteii se dopravili do destinace na
kole, lyzich ¢i pésky. Zatimco 6% navstévnikli dojelo do Strakonic na lodi, v SuSici nebyl
tento zplisob dopravy do destinace zaznamenan, piestoze lezi také na fece Otavé a vodacka
turistika se zde hojné provozuje. To je zpiusobeno tim, ze SuSice je nastupnim mistem

vodacké turistiky a kanoe ¢i rafty se do SuSice pfepravuji autem, autobusem ¢i vlakem.



Graf 8: Zpisob dopravy do destinace
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Otazka ¢.12: Jaké je misto VaSeho trvalého bydlisté?

Z Tabulky 13 je ziejmé, Ze zna¢na Cast navstévniki ma trvalé bydlisté v Praze. Kvildu a
Strakonice rovnéZ hojné navstévuji osoby bydlici ve stejném kraji, tj. Jihoceském. K tomu
piispiva dobré vlakové a autobusové spojeni s Ceskymi Budg&ovicemi. Do Susice naopak
pfijede pouze 5% navstévnikl ze stejného, tj. Plzeniského kraje. Na Kvildé€ a ve Strakonicich
jsou obyvatelé Plzeiniského kraje zastoupeni vyrazngji ( 16 respektive 17 procenty). Pfi
vyzkumu v Su$ici bylo dotazano nejvice cizincii ze vSech tfech destinaci, jejich podil
Vv dotazovaném souboru ¢ini 26%.

Tabulka 13: Trvalé bydlisté

Trvalé bydlisté Kvilda Susice Strakonice
Praha 19 24 17
StfedoCesky 20 11 7
JihoCesky 27 9 24
Plzerisky 16 5 16
Karlovarsky - 5 3
Ustecky 4 8 4
Liberecky - 2 2
Kralovéhradecky 2 4 1
Pardubicky - 2 1
Vysocina 1 - 1
Olomoucky - 1 1
Jihomoravsky 1 3 5
Zlinsky 3 1 -
Moravskoslezsky 4 1 2
Zahranici 4 26 6
Neuvedeno - - 11

Udaje v % respondentt



Otazka ¢.13: Odhadnete vzdalenost z VaSeho trvalého bydlisté do tohoto mista?

Do vsech tfech zkoumanych mist ptijede nejvice navstévnikl ze vzdalenosti 101 az 200 km
(Susice 48%, Kvilda 45%, Strakonice 44%). V pruméru piekonéavaji nejvétsi vzdalenost ,
ktera Cini bezmala 300 km, navstévnici Susice. Piekvapiveé tak o celych 100 km ptrekonéava
Strakonice, které jsou Iépe dopravné dostupné a maji tiikrat vice obyvatel. Na Kvildu mifi
Casto obyvatelé ze stejného kraje, coz se projevuje 35% podilem navstévnikil , ktefi prekonali
maximaln¢ stokilometrovou vzdalenost.

Tabulka 14: Vzdalenost od trvalého bydlisté

Vzdéalenost (km) Kvilda Susice Strakonice
11-50 4 3 6
51-100 32 8 28
101 - 200 45 48 44
201 - 400 16 23 14
401 - 800 4 9 4
801 - 1200 10 2
1200 - 1600 1
Primérné km 164 297 190

uvedeno v % respondenti
Otazka ¢.14: Kolik penéz primérné vydate na osobu a den v K¢ (bez cestovnich vyloh)?
Trochu piekvapiveé nejvice (265 K¢) vydaji za ubytovani navstévnici Kvildy, na druhou stranu
je jejich utrata za nakupy a jiné vydaje minimalni. To je ovlivnéno podilem vyletniki a turistt
a také skutecnosti, Ze na Kvild¢ nejsou obchody, ve kterych by mohli navstévnici utracet.
Naprosta vétSina podnikatelskych subjektl je zaméfena na poskytovani ubytovacich a
stravovacich sluZzeb. Vydaje na permanentky na vlek a za pijceni lyZi se promitaji jen
nepatrné, ponévadZz misto vynikd mnohem lepSimi podminkami pro béZecké neZ sjezdové
lyzovani a bézkafi tyto dve sluzby nevyuzivaji (vybaveni maji zpravidla vlastni).

Ptestoze ve Strakonicich 54% navstévniki, ktefi pfenocuji, vyuziva levné typy ubytovani (u
znamych, chata, kemp, pod Sirdkem apod.), dosahuji primérné vydaje za ubytovani 265 K¢.
Ubytovani hotelového typu je totiz drazsi nez v dalSich zkoumanych destinacich (v priméru
Navstévnici SuSice vydaji nejvice za stravovani a nakupy, vedlejsi vydaje, coz predstavuje 1
nejvyssi idaj ve srovnani s ostatnimi destinacemi.

Tabulka 15: Primérné vydaje na osobu a den

Primérné vydaje Kvilda Susice Strakonice
ubytovani 265 190 237
stravovani 200 255 181
vedlejsi 93 246 215




Otazka €.15: Demografické adaje

Pti zachovani ndhodného vybéru respondentl bylo usilovano o dosazeni rovného podilu mezi
muzi a zenami, jak ukazuje Tabulka 17.

Podivame-li se na strukturu respondentii z hlediska vzdé€lani, zjistime, ze se odliSuje od
prumérného demografického rozdéleni v celé republice, zvlasté pak podilem vysokoskolsky
vzdélanych osob. Zatimco celorepublikové se jejich podil ve spolecnosti pohybuje v rozmezi
10-15%, pii dotaznikovém Setfeni byl podil téchto osob 30 az 45(!) procent, nejvice pak na
Kvildé. To dokazuje vétsi potiebu cestovat u osob s vy$§im vzd€lanim. Primérny vék
dotazovanych se pohybuje mezi 35 a 42 lety. V SuSici a Strakonicich bylo nejvice
dotazovanych ve v€ku 26 az 35 let, na Kvildé jsou navstévnici celkové starsi, 52% z nic je ve
véku 36 az 55 let.

Zatimco na Kvildé a ve Strakonicich se piislusnici jinych statti nez Ceské republiky podili na
dotazovaném souboru jen minimalné (4 respektive 6 procenty), v SuSici tvoii celou Ctvrtinu
souboru. Nejcastéji do SuSice zavitaji ob¢ané Némecka, coz je dano vyhodnou piihrani¢ni
polohou, a dale ob¢ané Nizozemi.

Tabulka 16: SuSice - Stat (trvalé bydlisté)

Cesko Rakousko Némecko Holandsko Slovensko Jiné
148 2 32 12 2 4

Tabulka 17: Pohlavi, vzdélani a vék

% Kvilda Susice Strakonice
Pohlavi
muzi 43 55 55
zeny 57 45 45
Vzdélani
zakladni/vyucen 4 10 13
stfedni 51 57 57
vysokoskolské 45 33 30
Vék
do 17 2 1 5
18- 25 10 10 20
26 - 35 19 27 27
36 - 45 25 25 23
46 - 55 28 19 16
56 a vice 17 19 9
Primeérny vék 418 408 353
respondenta




7.1 Specifika destinaci

7.1.1 Kvilda

Navstévnici Kvildy se vyznacuji jednozna¢nou orientaci na ptirodu a aktivni traveni volného
Casu. Charakter horského stfediska potvrzuje skladba navstévnikl — vSichni respondenti pfijeli
za ucelem dovolené, na vylet ¢i zdravotni pobyt. Toto 100% zastoupeni je ve srovnani
S ostatnimi dvéma zkoumanymi destinacemi vyjimecné. Pfimo charakteristicky je pak vysoky
podil vyletnikd, ktefi svymi 51% dokonce lehce prevazuji nad vicedennimi navstévniky.
Piestoze u obou navstévnickych skupin predstavuje automobil a motocykl zdaleka
nejvyuzivanéj$i dopravni prostiedek do regionu, Castéji se pfitom timto zptisobem dopravuji
vyletnici. Naproti tomu lidé travici dovolenou castéji pfijedou na kole ¢i lyzich. Timto
zpusobem na Kvildu pfijede 23% lidi travicich zde dovolenou, pticemz 19% lidi je zaroven
ubytovdno v regionu (ne pifimo na Kvild€). Ztoho vyplyva, Ze vysoky podil turistd
vyuzivajicich tohoto dopravniho prostiedku je zptisoben aktivnim zptisobem traveni dovolené
navstévnikl regionu. O tom ostatné svéd¢i i hlavni priorita pro navstévu regionu, kterou je
pro 78% respondentl rekreacni sport a turistika.

Tabulka 18: Dopravni prostifedek a divod navstévy

% dovolena vylet
auto/motocykl 60 75
autobus 15 12
kolo,lyze 23 11
pésky 2 2

vvvvvvvv

z méné vzdalenych mist nez je tomu u SuSice a Strakonic. Narozdil od nich vSak neexistuje
Z tohoto hlediska velky rozdil mezi turisty (178 km) a vyletniky (151 km). Do SuSice
ptijizdéji lidé travici zde dovolenou z primérné vzdalenosti 357 km a vyletnici ,,jen* ze 195
km. Vzdalenosti trvalého bydlisté navstévnikl Strakonic ukazuje Tabulka 23.

Odlisnost téchto dvou navstévnickych skupin lze spatfit i v jejich vydajich za stravovani. 37%
vyletnikii vyda za stravovani nejvyse 100 K¢ (pii provadéni prizkumu tito respondenti Casto
uvadéli, ze nevydaji nic, nebot’ si potraviny piivezli z mista bydlisté). Celkové denni vydaje
za stravu pak u vyletnikd dosahuji tfi ¢tvrtin vydaju lidi travicich dovolenou. Ve vedlejsich
vydajich se tyto dvé navstévnické skupiny zasadné nelisi, lehce piesahuji 90 K¢ na osobu a

den.



Tabulka 19: Vydaje za stravovani a divod navstévy

% dovolena vylet
- do 100 16 37
‘§ 101 - 300 60 56
é 301 - 500 23 3
« 501 - 700 2
nad 701 1 2
Primérné vydaje 229 175
7.1.2 SuSice

Narozdil od ostatnich dvou zkoumanych destinaci byli v SuSici vyznamné zastoupeni cizinci -
tvofili 26% souboru respondentli. Srovnanim Ceskych a zahrani¢nich navstévnik nachazime
vyznamné rozdily pfedevSim v jejich konzumnim chovani a vydajové struktute. Cizinci
utraceji na své dovolené dvakrat vice nez Cesi. Némci, kteii jsou nejéast&j$imi zahraniénimi
navstévniky, vydavaji v priméru nejvice (jejich vydaje jsou oproti vydajim domacich
navstévnikll trojnasobné). Zde se projevuje vliv piihrani¢ni polohy s Némeckem, kdy Némci
Casto spojuji svou navstévu s nakupy (14 z 32 dotazanych Némcl vyda za vedlejsi vydaje a
nakupy vice jak 700 K<) a vydaji za n¢ primérné€ 600 korun na osobu a den.

Tabulka 20: Primérné vydaje domacich a zahrani¢nich navstévnika

Vydaje
Cesi Cizinci Némci
. |do 100 48 4
"E 101 - 300 66 19 15
é 301 - 500 32 12 6
“» |501-700 2 11
nad 701 6 4
Primérné vydaje 200 412 425
do 100 69 10
= 101 - 300 61 16
< [301-500 12 11
S [501-700 1 1
nad 701 6 14 14
Priimérné vydaje 179 437 600
do 100 39 11 3
:E 101 - 300 33 8 4
g 301 - 500 16 10 4
§ 501 - 700 2 2
nad 701 4 4
Priimérné vydaje 170 324 456




Rozdily mezi domacimi a zahrani¢énimi navstévniky jsou patrné i ve vékové struktuie
respondentt. Cizinci jsou v pruméru o témet dekddu star$i nez tuzemsti navstévnici. Tento na
prvni pohled nepatrny vékovy rozdil ma disledky do marketingovych rozhodnuti, které se
tykaji tvorby produktu a propagace. Zatimco domaci navstévnici uvitaji spiSe nabidku pro
rodiny s détmi (to odpovida vékové skupiné 26 az 45 let, ktera je zastoupena z 57%), pii
propagaci do zahrani¢i by méla byt zdliraznéna nabidka pro osoby nad 45 let, které ptijizdéji
spiSe bez déti a vyhledédvaji klidné;si zpiisob traveni dovolené.

Tabulka 21: Stat a vék navstévnika

Vék
Cesi Cizinci ~ Némci

do 17 2

18-25 16 3 1
26 -35 48 6 6
36 - 45 37 13 3
46 - 55 24 14 12
56 a vice 21 16 10
pramér 39 47 48

7.1.3 Strakonice

Struktura navs$tévnikd Strakonic je ve srovnani s ostatnimi zkoumanymi destinacemi vice
diverzifikovana. Navstévnikl, ktefi pfijizdi na dovolenou nebo na jednodenni vylet je zde
60%, coz je nejmensi podil ze vSech destinaci. Vicedenni dovolenou travi v misté 122 ze 300
respondenttl, zatimco vyletniki je o polovinu méné¢.

Zajimavé je srovnani motivace k navstéveé regionu. Tabulka 22 ukazuje vyznamné rozdily
V motivaci turistti a v motivaci vyletnikt. U navstévniku, kteti ve Strakonicich travi vicedenni
dovolenou, hraji faktory ptiroda, navstéva historického mésta ¢i pamatek a sport pIné stejnou
roli. U vyletnikil jasné pfevazovala motivace navstévy historického mésta (43 %), az druhou
nejcastéjsi prioritou je priroda (30%), nasledovana sportovnimi aktivitami. Rozdil najdeme i u
preferenci v ramci samotného faktoru piirody. Lidé travici dovolenou nejvice oceiiuji klidné
prostiedi bez hluku, vyletnici vyhledavaji vodni plochy a lesni krajinu a Cistota Zivotniho

prostiedi a klid pro né nejsou az tak dileZzité.



Tabulka 22: Priority pro vybér regionu a diivod nav§tévy

navstéva

Cetnost z 300 dovolena vylet pfibuznych | sluzebni jiné duvody

respondentu /znamych cesta
celkem 122 58 46 36 33
Sisté ZP 46 9 6 9
klidné prostredi 56 6 3 2
lesy 46 15 3 7
vodni plochy 48 17 13 1 2
historicka mésta 46 25 1 8 9
kulturni akce 7 10 9 12 6
rekreacni sport 44 13 16
pracovni divody 2 2 24 6
soukromé
davody 17 7 36 8 11

Tabulka 23 udava primérné vzdalenosti, které museli navstévnici urazit z mista svého
trvalého bydlisté do Strakonic. Z vyzkumu vyplyva, Ze nejdelsi vzdalenost ujedou v priméru
lidé na sluZebni cesté (272 km). Za dovolenou a odpocinkem piijedou turisté ze vzdalenosti
239 km. Nejméné daleko jsou ochotni se ze svého bydlisté vzdalit vyletnici. Na jednodenni
vylet podniknou lidé cestu dlouhou v priméru 126 km. Celkova primérnd vzdalenost bez
ohledu na diivod navstévy pak ¢inila 190 km.

Tabulka 23: Divod navstévy a praumérna vzdalenost

navstéva
Primérna | dovolena vylet pfibuznych | sluzebni | jiné dGvody
vzdalenost /znamych cesta
v km 239 126 164 272 235

Vyse prumérnych vydaji na osobu a den se rtizni podle diivodu navstévy (viz. Tabulka 24).
Za stravovani vydaji nejvice navstévnici, ktefi pfijeli do mésta za pracovnimi povinnostmi
(210 K¢). Nejmén¢ utrati za stravu ti, ktefi navs§tévuji své piibuzné a znamé (129 K¢), coz
bude déno nejspis tim, ze se stravuji u hostiteld. Zato nejvice ze vSech utraceji na ndkupech a
ostatnich vydajich. Vyletnici utrati za stravovani a vedlejsi vydaje 440 K¢ na osobu, coz je
vice nez u lidi travicich dovolenou (397 K¢). Tato skupina zde ale vyda dalSich 209 K¢ za

ubytovani, a tak s celkovymi vydaji ve vysi 607 K¢ na osobu a den utrati ze vSech nejvice.



Tabulka 24: Diivod navstévy a primérné vydaje

navstéva
Vydaje v K& prameér dovolena vylet pfibuznych sluzebni | jiné ddvody
osoba/den /znamych cesta
stravovani 181 188 204 129 210 168
vedlejsi 215 209 236 254 182 202




8 Hodnoceni atraktivity destinace

8.1 Potencial turistické destinace
Pti charakteristice zkoumanych destinaci jsme se zabyvali stanovenim potencidlli destinace

pro rozvoj cestovniho ruchu. Pro vystizeni primarniho potencialu jsme tak vytipovali
predpoklady ptirodni (ptirodni zajimavosti, ¢i chceme-li atraktivity, vhodnost krajiny pro
rozvoj urCitého typu) a antropogenni (kulturné historické dédictvi, kulturni a spolecenské
akce). K témto atraktivitam se vztahuje velkd ¢ast motivli Ucasti na cestovnim ruchu. U
sekundarniho potencialu byla relevantni strana nabidky dodavatelti sluzeb cestovniho ruchu
zahrnujici materialné technickou zakladnu, dopravni infrastrukturu, rozsah a kvalitu sluzeb a
produkty. Sluzby lze délit z hlediska jejich druhu (pfepravni, ubytovaci, stravovaci, kulturni,
sménarenské apod.) nebo je mizeme vnimat z pohledu funkce, kterou v ramci cestovniho
ruchu plni. Podle funkce (Mala, 1999) rozlisujeme sluzby:
= Zabezpecujici ptepravu ucastnikiit CR do/v ramci/z destinace
= Zabezpecujici pobyt ucastnikli, zahrnujici v sob¢ zejména ubytovaci a stravovaci
sluzby
= Vytvafejici podminky pro programovou népli a traveni volného ¢asu
= Usnadiujici vztah mezi nabidkou a poptavkou (sluzby zprostfedkovatelské, cestovnich
kancelafi, informaéni)
= Komplexniho uspokojeni poptavky ucastnikii CR (sluzby obchodu, bankovni,
zdravotnicke, opravarenské apod.)
= Komunélni a spojené s drzbou Zivotniho prostiedi
= Specidlni sluzby dané mistnimi podminkami (napt. horska sluzba)
Primarni a sekundarni potencidl je navic ovlivnén polohou vzhledem k jiné destinaci, ke
statni hranici ¢1 k vyznamnym centrim statu. Timto zpisobem téZzi piihrani¢ni oblasti
Z ndkupniho cestovniho ruchu realizovaného obcany sousedniho statu a destinace v okoli
velkych mést se snazi pfitdhnout alesponn Cast jejich navstévnikd. Struktura a kvalita
potenciali predurcuje destinaci zafazeni v ramci typologie cestovniho ruchu, tj. jaky typ
cestovniho ruchu lze v destinaci rozvijet. Z hlediska pfevazujiciho druhu atraktivit lze
destinace rozdélit na nasledujici typy:
= Lazensky, zavisly na vyskytu pfirodnich 1é¢ivych zdroji
= Méstsky, orientovany na navstévu mést a jejich pamatek, kulturnich akci, mtze byt

doprovazen ndkupni turistikou ¢i gastroturistikou



= Historicky, spo¢iva v navstévé pamatkovych objekti (hrady, zamky, zficeniny)
umisténych narozdil od méstského cestovniho ruchu v zajimavém ptirodnim prostiedi,
Casto tak spojeny s pé&si turistikou ¢i cyklistikou
= Venkovsky, také tzv. zeleny cestovni ruch spojeny s agroturistikou, poznavanim tradic
a lidové architektury
» Turisticky v pfirodné hodnotnych oblastech, zvlasté pak v narodnich parcich a dalSich
chranénych oblastech
= U vodnich ploch (rekrea¢ni arealy u vodnich nadrZi, jezer a rybniki, vodacké kempy)
* Vhodny pro zimni sporty, determinovany klimatickymi podminkami a reliéfem
krajiny
= Ptihrani¢ni spojeny s vyhodnéjsim ndkupem
= Uméle vytvorené atraktivity zahrnujici zabavni a ndkupni komplexy
Posledné jmenovany typ mlze ptedstavovat vhodné feSeni pro destinace s nepfili§ atraktivnim
a malo konkurenceschopnym primarnim potencialem.
Tercialni potencial spocivd ve zpisobu fizeni cestovniho ruchu, obsahuje v sobé
problematiku destina¢niho managementu. Tercidlni potencial pfedstavuje marketingovou
uroven, kterd by méla koordinovat ¢innosti v oblasti cestovniho ruchu smérem k optimalnimu
vyuziti stavajiciho potencialu, hledani potencidli novych a vytvoreni takovych produkti,
které najdou pozitivni odezvu na strané¢ poptavky. Klicova role spoc¢iva pak nabidkou oslovit
cilové segmenty a produkt (pod nim je myslena destinace jako celek) prodat. Trh cestovniho
ruchu je pfitom specificky tim, Ze spotiebitel pfichazi za atraktivitami do mista jejich vyskytu
a ne opacné, jak je tomu u zboZového trhu. Ekonomické efekty se pak realizuji
prostiednictvim konzumace sluzeb cestovniho ruchu.
Pro uréeni t&chto potencialii existuje metodika Ministerstva pro mistni rozvoj CR. Hodnoceni
cestovniho ruchu v destinaci z hlediska jejiho potencidlu vsak ptfinasi mnoha tiskali. Stanoveni
potencialu je subjektivni zaleZitosti, navic nevypovida o skute¢ném vyuziti tohoto potencialu,
moznostech jeho dalSiho rozvoje a ekonomickych ptinosech pro destinaci, které jsou hlavnim

stimulem pro aktivitu na stran¢ nabidky.

8.2 Pocet navstévniku destinace
Pro hodnoceni vyvoje cestovniho ruchu a efektu ucinénych marketingovych rozhodnuti

sledujeme vedle ekonomickych pfinosi jesté navstévnost destinace. Nebot' neni technicky
proveditelné exaktné spocitat vSechny navstévniky destinace (s vyjimkou celostatni statistiky,
kterou lze ziskat zudajii na hrani¢nich pfechodech), musime se uchylit ke stanoveni

kvalifikovanych odhadt. Ke stanoveni odhadt se vyuzivaji udaje o navstévnosti atraktivit, u



kterych bylo vybirano vstupné (muzea, hrady, zdmky apod.), nebo udaje instituci, které si
vedou pfesné statistiky (turistickd informacni centra). Tento postup byl vyuzit i ve
zkoumanych destinacich Kvilda, SuSice a Strakonice.
navstévnikti odhadovat. Pokud je cilem sledovani vyvoj poctu navstévnikli v ramci jedné
destinace, tj. ptirtstky a ubytky navstévnikli v reakci na ucinéna marketingova opatieni, pak
jsou vysledky takovychto odhadi velmi ndpomocné a maji vysokou vypovidaci hodnotu
(pokud je vyvoj sledovan u jednoho a toho samého objektu). Komplikace nastava pokud je
tteba ziskat absolutni ¢isla navstévniki mésta, kterd by bylo mozné podrobit komparaci
S jinymi mésty. V tomto piipade je nutné dbat na srovnatelnost objektt, podle kterych budeme
pocty navstévnikli odhadovat a zvolit objekty podobného charakteru.
Existuje n€kolik typt atraktivit, které maji k dispozici statistiku navstévnosti. Tyto skupiny se
i1 nejen tim, ze pfitahuji rtizné navstévnické segmenty o rizné velikosti, ale svym
charakterem s sebou pfinaseji i specifické problémy (urcité zkresleni) pro méfeni poctu
navstévniki:
a. hrady, zdmky
- Casto jsou nejnavstévovanéjSim objektem a hlavni motivaci pro navstévu regionu
- ne vzdy lezi objekt pfimo ve zkoumaném mésté, navstévnici objektu pak nemusi byt
bezpodminecné 1 ndvstévniky mésta
- u respondenttl, ktefi na otazku ohledné navstévy objektu odpovédéli kladnég, je obtizné
rozlisit, ktefi z nich byli platicimi zakazniky a byli tak zahrnuti do statistiky navstévnosti
objektu. Ze socio-ekonomickych diivodd se nelze ptat na to, zda si respondent zakoupil
vstupenku do objektu. Vhodnéjsi je dotazovat se napf. na navStévu vnitinich expozic
(ptistupnych jen platicim zdkazniklim).
b. muzea a dal$i expozice
- muzea byvaji umisténa v centrech mést, cely soubor jejich navstévnikl je tedy soucasti
souboru navstévnikil mésta
- je tfeba zvazit, jakou funkci objekt plni. Pro ucely odhadu poctu névstévniki mésta by
meél byt zvolen objekt, ktery svou nabidkou oslovuje pravée tento segment a neslouzi napf.
jako misto spolecenského Zivota obcanli mésta nebo neni Gzce zaméfen na zcela jiny
zékaznicky segment (napt. Skolni exkurze) nez turisty
- expozice jsou zpravidla pfistupné je platicim zdkaznikiim, proto odpovédi respondentti
na navstévu téchto objektti maji velkou vypovidaci schopnost

c. informacni centra



- pfestoze jsou orientovany na turisticky segment, stale Castéji jejich sluzby vyuzivaji i
mistni obyvatelé (vyhledani dopravniho spojeni ¢i telefonniho ¢isla, zakoupeni mistenek,
informace o M¢stském ufadu apod.)
- jelikoz se jedna o bezplatné sluzby, dé se predpokladat velky zajem mezi navstévniky
mesta, avSak zaroven se tim i zvysSuje pravdépodobnost opakované ndvstévy a tim i
zkresleni poc¢tu navstévniki
Soucasné 1 v rdmci jednoho typu objekt existuji znacné rozdily, které mohou ovliviiovat
jeho navstévnost. Tyto rozdily se tykaji atraktivity samotného objektu, kterd je urcena
nastavenim jeho marketingového mixu: vytvofenym produktem, jeho cenovou a distribu¢ni

politikou a komunika¢nim mixem.

8.2.1 Pocet navstévnika Kvildy
Vétsina atraktivit na Kvildé je ptirodniho charakteru a pocet navstévniki, které je navstivi je

pouze odhadovan. Jedinymi objekty, ke kterym jsou udaje o navstévnosti K dispozici, jsou
informacni centra. Zatimco Turistické informacéni centrum si vede ,,ruéni® statistiku, jejiz
pfesnost je ovlivnéna lidskym faktorem (nakolik poctivé zaméstnanci infocentra
zaznamenavali navstévniky), Informacéni centrum NP poskytuje piesné udaje, nebot’ ma ve
vchodu do budovy instalované elektronické pocitadlo. Pro odhad poctu navstévniki Kvildy
jsme proto vyuzili hodnoty z pocitadla. Informaéni centrum NP neni typickym turistickym
informa¢nim centrem (viz. 5.6.1.). Svym charakterem se blizi vefejné pfistupné expozici
srovnatelné s muzeem, diky bezplatnému vstupu navic hojné€ navstévované.

Primérna navstévnost infocentra NP za roky 2003 az 2005 ¢ini 70 000 lidi za rok. VSichni
dotdzani pfijeli na Kvildu za ucelem dovolené, vyletu ¢i zdravotniho pobytu. Infocentrum
navstivilo 57% respondentt. Z téchto tdaji mizeme odhadnout pocet navstévnikl na 70 000

X (1/0,57) = 120 000. Za rok 2005 zavitalo na Kvildu na 120 000 turisti.

8.2.2 Pocet navstévniki Susice

Pro zjistovani poctu navstévnikli SuSice méame k dispozici mnoho udaji. Zname
navstévnost hrada v okoli Susice, z nichZ nejvyssi vykazuje Rabi (74 tisic lidi ro¢n¢). K tomu,
zda hrady navitivili, se vyjadiovali i respondenti. Uskali tohoto dotazovani viak spo&iva
V individualnim vniméni otazky ,,Navstivili jste hrad XY?“. Zatimco pro potieby naseho
vyzkumu jsou relevantni jen platici a tedy do statistiky zahrnuti zédkaznici, mohou na tuto

otazku odpoveédét kladné i 1idé, ktefi se napiiklad jen prosli po nddvoii hradu. K odhadu poctu



nav§tévnikd SuSice jsme tedy pouzili statistiku Muzea Sumavy, u kterého je podobné
zkresleni minimalnitt,

Muzeum navstivilo za posledni 3 roky v priméru 48 000 lidi. Podil navstévnikad, ktefi
ptijeli do mésta jako turisté, jednodenni vyletnici ¢i na zdravotni pobyt ¢inil 76%. Muzeum
Sumavy navstivilo 23% dotazanych. Podet navitévniki mésta v roce 2005 Ize tedy odhadnout

na 48 000 x (0,76/0,23) = 150 000 turistu.

8.2.3 Pocet navstévnikia Strakonic
V ramci pruzkumu mezi navstévniky byla zjiStovana navstévnost Strakonického hradu, ktera

mezi respondenty Cinila 47%. V hradnim komplexu se nachazi vice expozic, z nichz nejvice
navstévované je Muzeum stiedniho Pootavi, které v letech 2003 az 2005 navstivilo primérné
30 000 lidi. Mezi dotazanymi byli turisté, vyletnici a lidé na zdravotnim pobytu zastoupeni ze
60%. Pocet navstévnikd Strakonic v roce 2005 lze priblizné urcit na 30 000 x (0,6/0,47) =
40 000.

8.3 Prijmy destinace z cestovniho ruchu
Z hlediska docileni skute¢nych piinost cestovniho ruchu pro destinaci musime zkoumat

nejen celkové pocty navstévniki, ale také primérnou vysi utraty, kterou nam zde navstévnik
zanechd, a sledovat jeji vyvoj v ase. Samotny nartist navStévnikli destinace neni piinosem,
pokud neni doprovazen minimdln€¢ ekvivalentnim narGistem na strané¢ piijmi. Pokud neni
tohoto pfijmového efektu docileno, ma nartist poctu navstévnikd devastacni vliv na Zivotni
prostiedi, ktery nebude vyvazen financemi na jeho ochranu a obnovu. Dojde tak k degradaci
potencialu destinace, sniZeni jeji atraktivity a naslednému odlivu turistd. Smysluplnost
rozvoje cestovniho ruchu je v takovém piipad¢€ prinejmensim diskutabilni.

V prazkumu byli respondenti pozadani o odhad jejich primérnych vydaji na osobu a den.
Z prizkumu jsme zjistili primérnou délku pobytu turisty v destinaci a odhadli jsme i pocet
navstévniki. Mizeme tak odhadnout pfijmy destinace z cestovniho ruchu.
Celkoveé primérné denni vydaje navstévnika Kvildy ¢ini 557 korun. Celkové piijmy destinace
Z cestovniho ruchu stanovené jako soucin poctu navstévnikl, primérnych dennich vydaja a
pramérné doby pobytu v destinaci pak dosahuji 120 000 x 557 x 2,8 = 185 miliont korun.
Navstévnik SuSice utrati v priméru 691 korun a zdrzi se 5,5 dne. Pfijmy SuSice z cestovniho

ruchu pak dosahuji 150 000 x 691 x 5,5 = 570 miliont korun.

1 Pokud pouzijeme statistiky hradd, odhad celkové nav§tévnosti mésta bude o mnoho nizsi. P¥i pouziti
navstévnosti Rabi 105 000, u Velhartic 115 000 a u Kasperku dokonce jen 75 000 navstévnik( Susice za rok
2005.



Ve Strakonicich vydaji turisté v priméru 633 korun na osobu a den a zlstanou na praimérnych

4,7 dne. Ptijmy destinace z cestovniho ruchu ¢ini 40 000 X 633 x 4,7 = 120 miliont korun.

8.4 Atraktivita turistické destinace

Zajem o rozvoj cestovniho ruchu v destinaci spoc¢iva v podnikatelské sféfe v motivu

zvySeni pfijmi, na municipalni Grovni je ekonomicky motiv (ten se realizuje formou podilu
na danovych odvodech podniki a poplatcich) doplnén motivy zaméstnanosti a zvySeni urovné
sluzeb, které soucasn¢ s ucastniky cestovniho ruchu vyuzivaji i rezidenti.
Cestovni ruch je nutné (stejné jako jiné podnikatelské aktivity) fidit. K tomu musi mit
management dobré informace, aby rozhodovaci proces Uspésné zvladl a vykazal pozitivni
vysledky. Tyto informace se ziskdvaji monitorigem a naslednym hodnocenim piinosu
cestovniho ruchu, pricemz tento proces musi byt kontinudlni, aby bylo mozné informace
podrobit ¢asovému srovnani a predikovat budouci vyvoj. Je tfeba provést i komparaci s
ostatnimi destinacemi. Vhodnym néstrojem pro hodnoceni cestovniho ruchu by mohlo byt
meéteni atraktivity turistické destinace.

K hodnoceni atraktivity turistické destinace l1ze vyuZit riznych kriterii, které se prekryvaji
do urcit¢é miry shodnocenim potencidlu destinace. Rozdil spocivd v uhlu pohledu na
problematiku. Hodnoceni atraktivity se nekoncentruje na pouhy vycet podminek destinace,
nybrZ se orientuje na posouzeni jejich vlivu na cestovni ruch. V piipadé historickych atraktivit
(hrady, zamky apod.) se proto nebudeme zaméfovat na stanoveni jejich kompletniho
seznamu, ale budeme sledovat, které z nich a jakou mérou pfispivaji k pfilakani navstévnika
do regionu neboli jak psobi na atraktivitu destinace. Nebo naptiklad zvazit, jaky vliv ma
blizka poloha k hlavnimu méstu. Kriteria se tykaji nasledujicich oblasti:

= Charakteristika destinace

- geografickd poloha, pocet obyvatel, umisténi vzhledem k ostatnim destinacim,
statni hranici
- stav materialné technické zékladny a dopravni infrastruktury
- primarni potencidl (pfirodni a kulturni atraktivity)
- image destinace
. Charakteristika cestovniho ruchu
- sezonnost destinace
- pocet navstévnikl
- struktura navstévnikl z hlediska zajmové oblasti
- podil domaci a zahrani¢ni klientely

= Interakce cestovniho ruchu a destinace



- turoven fizeni cestovniho ruchu v destinaci, efektivita u¢inénych rozhodnuti
- vztah rezidenti k cestovnimu ruchu v destinaci
- vliv cestovniho ruchu na Zivotni prostiedi
- ekonomicky ptinos cestovniho ruchu destinaci
Za hlavni tkoly pak povazujeme:
= vypracovani vhodnych metod a kriterii na posouzeni atraktivity lokality
= vytipovani faktort s rozhodujicim vlivem na atraktivitu

stanoveni prostfedkll na zvySeni potencialu destinace

8.4.1 Méreni atraktivity turistické destinace
Metoda stanoveni atraktivity turistické destinace vychdzi z analogie méteni atraktivity

obchodu (Vanicek, 2003). Nejprve byla stanovena veli¢ina ndkupni ochota = d * n, kde d je
primérna vzdalenost mista bydlisté od obchodu a n je primérny pocet dennich zakaznikt v
daném obchod¢. Pokud zndme Cetnost navstév obchodu za mésic, miizeme pouzit obecnéjsi
veli¢inu, kterou jsme oznacili jako atraktivita obchodu. Jeji hodnotu vypocteme ze vztahu:
atraktivita obchodu =d * n * f /1000, kde _f je pravé Cetnost navstév v obchodé za mésic.
Ve své studii Vanicek poukazuje na korelaci mezi atraktivitou obchodu a dosazenymi
trzbami, tj. souvislost ekonomické a mimoekonomické veliCiny. Predpokladame, ze stejné
jako u obchodu existuje souvislost mezi atraktivitou turistické destinace a pfijmy plynoucimi
Z cestovniho ruchu dané destinaci.

Stejny postup jako u obchodu byl stanoven i1 v pfipad¢ turistické destinace (Vanicek,
2006). Nejdiive byla definovana veli¢ina ochota k navstéve (km/den) = d * n, kde d je
primérnd vzdalenost mista bydlisté od destinace a n je primérny pocet turistll a navstévniki
za den v daném regionu. Protoze je znam i primérny pocet dntl, které navstévnik stravi pii
jedné navstéve regionu, pokusili jsme se definovat obecnéjsi veli¢inu, kterou jsme nazvali
,atraktivita turistické destinace*: atraktivita turistické destinace =d * n * £ /1000, kde f je
pocet dnu stravenych v destinaci. Tabulka 25 udava konkrétni hodnoty atraktivity
Vv destinacich, které byly pfedmétem vyzkumu. Nejvyssi atraktivity dosahuje SuSice, ktera
dosahuje hodnoty 681. S velkym odstupem je se svymi 153 na druhém misté Kvilda a
Strakonice, které poctem obyvatel ostatni dvé destinace nékolikandsobné prevySuji, maji
atraktivitu o hodnoté¢ 99. Pokud budeme hledat souvislost mezi atraktivitou turistické
destinace a odhadnutymi pfijmy, dojdeme ke korelaci 0,998. To ukazuje na souvislost této

ekonomické a mimoekonomické charakteristiky.



Tabulka 25: Atraktivita zkoumanych destinaci

Destinace Ochota k navstévé Atraktivita turistické Odhad roénich vydaijua
turistt v destinaci za rok v
km/den destinace milionech K&
Kvilda 54 667 153 185
Susice 123 750 681 570
Strakonice 21111 99 120




9 Zavéry

V poslednich letech 1ze zaznamenat celkové zlepSeni podpory a fizeni cestovniho ruchu
ve veétSing destinaci. Projevuje se to lepsi vybavenosti turistickych center, ristem kvalifikace
jejich odborného personalu (napf. vyuzitim Skoleni agentury Czech Tourism), zvySovanim
grafické i obsahové urovné propagacnich materiall a prezentaci na internetu. Mésta se naucila
vypracovavat uspésné projekty na podporu cestovniho ruchu, které Cerpaji finan¢ni prostredky
z evropskych fondd. Domnivame se, ze je nutné pozitivni dopad takovychto opatieni
objektivné méfit a vyvoj cestovniho ruchu Vv destinaci sledovat, nebot’ plného docenéni role
cestovniho ruchu lze docilit jeding kvantifikaci jeho ptinosi. Zaroven efektivni fizeni kazdé
podnikatelské aktivity (a takto musime uvazovat i o aktivitich mésta v oblasti cestovniho
ruchu) vyzaduje existenci zpétné vazby, kterd by realné zhodnotila u¢inénd rozhodnuti a
poskytla managementu podnéty pro pfisti postup.

Tato prace se zabyvala aplikaci metody stanoveni atraktivity turistické destinace ve tfech
destinacich: Susice, Kvilda a Strakonice. U¢elem bylo nalezeni objektivniho hodnoceni
intenzity cestovniho ruchu v destinaci, které by bylo oproSténo od subjektivniho vnimani
,atraktivity* mista z pohledu turisty nebo pracovnika destina¢niho managementu. Hodnoceni
metodou atraktivity turistické destinace nezavisi na velikosti destinace, konkrétnich
atraktivitdich nebo formach cestovniho ruchu, které jsou v destinaci rozvijeny. UmozZiuje tak
objektivni komparaci zdanlivé nesrovnatelnych meést ¢i obci na zakladé objektivnich kritérii:
pocet navstévnikil destinace, délka pobytu a vzdalenost od trvalého bydlisté. Domnivame se,
ze se jedna o vhodnou metodu aplikovatelnou na trovni obce, mésta ¢i regionu, ktera by
doplnila metodiku satelitniho u¢tu aplikovatelnou na urovni statu.

Charakteristika cestovniho ruchu v Susici

Navstévniky SuSice jsou ze 76% lidé ptijizdéjici za ucelem dovolené, odpocinku nebo
vyletu. Ze 74% se jednd o tuzemského navstévnika, ktery do destinace ze 72% jezdi
opakovang, Ctvrtina pak asi jednou rocné. NejCastéji zavitaji navstévnici do mésta v 1éte
(89%) a toto rocni obdobi obvykle (91%) voli 1 lidé, ktetfi jsou ve meésté poprvé. 55%
navs§tévniku stravi ve mésté vice jak jeden den. Primérna doba pobytu ve mésté ¢ini 5,5 dne,
coz je nejvyssi hodnota v ramcei zkoumanych destinaci. Cizinci zlstavaji na 6,6 dne, vicedenni
navstévnik zde stravi primérmé 9 dni. Hlavni prioritou pro vybér regionu je piiroda,
piedevsim pak lesy a krajina. Dal$imi dvéma motivy je navstéva historickych mést a pamatek
a rekreacni sport. Nejvice vyhleddvanou atraktivitou je ziicenina hradu Rabi, kterou navstivila

vice jak polovina respondentd.



NejcastéjSim dopravnim prostiedkem do regionu je osobni automobil ¢i motocykl (80%).
90% navstévnika ptijizdi v doprovodu rodiny ¢i pratel, jejich primérny veék je 41 let, pticemz
polovina navitévniki je ve véku 26 az 45 let. Ctvrtina vSech navitévnikdi ma své trvalé
bydlisté v Praze, jen 10% pochazi ze stejného,tj. Plzeniského kraje. Blizka poloha hranice se
SRN ovliviiuje skladbu zahrani¢nich navstévnikti — dvé tfetiny z nich tvofi pravé Némci.
Primérna ptekonana vzdalenost z mista trvalého bydlist¢ ¢ini necelych 300 km, nejcastéji
(48%) je zdrojova destinace vzdalena 100 az 200 km. Nejobliben¢jsim zptsobem ubytovani je
chata (23%) a kempink (21%). Zatimco ubytovani na chaté ptedstavuje tzv. druhé bydleni,
nejcastéji pak pro obyvatele Prahy a Stfedoceského kraje (54%), o ubytovani v kempu je
nejvetsi zajem mezi turisty z Holandska.

Do Susice zavita rocné€ na 155 tisic turisti a navstévniki. Pro své rekreacni okoli v radiu
asi 20 km pfedstavuje mésto piirozené centrum, které je velmi dobfe vybaveno sluzbami a
kde mohou realizovat své nakupy. To doklada i fakt, Ze 65% navstévnikll je ubytovano
Vv regionu, nikoliv pfimo ve mésté. Navstévnik SuSice utrati v priméru 691 korun a zdrzi se
5,5 dne. Odhad jejich celkovych piijmt destinace pak ¢ini 570 miliont korun ro¢né.
Nameéfend atraktivita je ze vSech tii zkoumanych destinaci nejvyssi, dosahuje hodnoty 681.
Charakteristika cestovniho ruchu na Kvilde

Kvilda je horskym rekreacnim stiediskem, které pfitahuje predev§im svymi pfirodnimi
krasami, ptic¢emz nejvétsi turistické lakadlo predstavuji Prameny Vltavy. Navstévnici si ceni
krasnych lest a krajiny a Cistého Zivotniho prostfedi. Pro 78% z nich bylo hlavnim motivem
pro navstévu regionu sportovni vyziti. Pro své vyborné podminky je stejné oblibené letni 1
zimni obdobi. Navstévniky této destinace jsou vyhradné lidé travici zde svou dovolenou nebo
vyletnici. 82% navstévnikl navstévuje Kvildu opakované, 38,5% dokonce nekolikrat ro¢né.
Primérny vek navstévnika je 42 let,coz je velmi podobné jako v SuSici. Kvildu navstévuji
Casto lidé s vyS$im vzdélanim, vysokoSkolské vzdélani mé celych 45% navstévnikd, coz je
vysoko nad celorepublikovym primérem populace a nejvice ze zkoumanych destinaci.
Destinace se vyznacuje vysokym podilem vyletnikti (51%), primérna doba pobytu pak ¢ini
2,8 dne, coz odpovida i priméru JihoCeského kraje. VétSina navstévnikli piijede do mista
spolu s rodinou a prateli (86%), ubytuji se zpravidla v pensionu (46%), 20% zvoli ubytovani
V podnikové ubytovné. Ze 67% je zvolenym dopravnim prosttedkem automobil ¢i motocykl.
Sportovné-rekreani charakter destinace podtrhuje skuteCnost, Ze pétina navstévnika se
dopravi do mista na kole, lyzich &i p&sky. Ctvrtina navstévnikd ma své trvalé bydlisté ve
stejném, tj. JihoCeském kraji, dal$imi vyznamnymi zdrojovymi oblastmi jsou StfedoCesky kraj

(20%) a Praha (19%). Jen minimaln¢ jsou zastoupeni zahrani¢ni turisté (4%).



Roc¢né zavitd na Kvildu 120 tisic turistli a navstévnikli. Prestoze se jedna o velky pocet,
vzhledem K jejich relativné niz§im primérnym vydajim (558 K¢ na osobu a den) a zvlasté
pak kvili velmi kratké primérné dobé pobytu (2,8 dne) dosahuji piijmy z cestovniho ruchu
185 miliont korun, coz je tfikrat méné nez v Susici. Kratka doba pobytu a nizkd primérna
vzdalenost od trvalého bydlisté se projevuje na celkové atraktivité mista, kterd dosahuje
hodnoty 153.

Charakteristika cestovniho ruchu ve Strakonicich

Z divodu dovolené nebo vyletu zavitd do Strakonic 60% navstévnikll - to je nejméné ze
vSech tff zkoumanych destinaci. Pro 15% lidi je hlavnim divodem navs$téva ptibuznych a
znamych. To se projevuje i ve zvoleném typu ubytovani — pravé u piibuznych a znamych
prespi nejvice navstévnikl (22%). Narozdil od ostatnich dvou destinaci upfednostiuji
navstévnici ubytovani piimo ve mésté (64%). Nejoblibenéjsim rocnim obdobim pro navstévu
Strakonic je 1éto (55%). VétSina navstévniku zistane alespon na jednu noc - v praméru 4,7
dne — jednodennich navstévnikt je pouhych 14%. Do Strakonic jezdi turisté piedevSim za
pamatkami a historickymi mésty (30%), nejvétsi atraktivitou je pfitom Strakonicky hrad,
ktery navstivi téméf polovina piichozich. Ctvrtina navitévniki se vénuje rekreaénimu sportu a
turistice, z ptirody uptednostiiuji vodni toky a plochy. Cyklostezky ¢i bézecké stopy vyuzije
jen 7% navstévnikd. Pramérny vék navstévnika je o néco nizsi - 35 let. Také vysokoskolsky
vzdélanych je méné (29%) nez v Susici ¢i Kvildeé.

Do Strakonic piijizdi 24% navstévnikli bez doprovodu. To zpiisobuje relativné vysoky
podil osob, které cestuji do destinace z pracovnich divodl (12%), za ndkupy nebo navstévuji
své piibuzné ¢i znamé. Prestoze nejCastéjSim dopravnim prostiedkem je automobil ¢i
motocykl, ve srovndni s ostatnimi destinacemi je to s necelymi 60% nejmensi podil tohoto
dopravniho prostiedku. Jako dopravni prostiedek se vSak prosazuje vlak, zastoupeny 20%. I
ptes dobré dopravni spojeni piekonaji navstévnici jen v priméru 190 km od svého bydliste,
¢tvrtina z nich ma trvalé bydlist€ ve stejném kraji. Zaznamenanych zahrani¢nich navstévnikt
je jen 6%.

Roc¢né piijede do Strakonic na 40 tisic turistl a vyletnikl (tedy ne téch, ktefi jsou zde na
sluzebni cesté nebo navstéve), coz je nékolikandsobné méné nez v Susici nebo Kvilde€. To je
nejspise dano neptili§ rekreacné atraktivnim okolnim regionu, o tom svéd¢i i vysoky podil
navstévnikli ubytovanych pifimo ve mésté. Piestoze jsou piijmy na osobu a den vcelku

uspokojivé (633 K<), celkovy odhad piijmi destinace z cestovniho ruchu je ze vSech ti mést

vvvvvvvv



10 Summary
Tourism development is directed to increase tourism to become main sector which is able

to promote economic activity including other related sectors. It is intended to improve and
take advantage various national tourism potentials which can increase employment
opportunities, state's income and foreign currency earnings. To ensure the strategic position of
tourism in the national economics it is necessary to prepare skilled and professional
manpower in tourism sector as well as to increase hospitality, comfortability and service
facility.

Tourism has become a wide-spread phenomenon in our age and a focal point of economic
policy of many regions. Consequently, competitiveness of tourist destinations has received
increasing interest in economic research with a view to the identification of the attractiveness
of a tourist area. This contribution deals with the method of specifying the attractiveness of
the tourist destinations SuSice, Kvilda and Strakonice. The methodology deployed here uses
individual survey questionnaires which was focused on the tourist’s settlement distance and
the duration of stay. Many researches concentrate on the tourist' evaluation of the supply of
tourist facilities and attributes in a given area as the basis for constructing an aggregate
expression for the relative attractiveness of this area. While the tourist' evaluation is very
subjective, the methodology adopted here affords a objective rating calculated on the basis of
the number of visitors and tourists who visit the destination in the given year, also on the basis
of the distance from which they arrive and finally the duration of their stay in the destination.

In many countries, tourism has suffered from a lack of political and popular support
because its true economic significance has often been underestimated. The Tourism Satellite
Account (TSA) is a statistical instrument, a “satellite” revolving around the concepts,
definitions and aggregates of the System of National Accounts, that makes it possible to make
valid comparisons with other industries, as well as between countries or groups of countries
and it faciliates to quantify tourism's economic impacts. The method of specifying the
attractiveness of the tourist destination makes it possible to measure this impact at the level of
the urban area or region. This method requires a marketing reaserch of the tourist but the point
of the attractiveness survey is not an subjective evaluation of the image that customers have of
a tourism destination. The value is calculated with the amounth of tourist who visited the
destination in the given year multiplied by the average duration of their stay, also multiplied
by the average distance of the tourists® settlement. The most difficult part is the assessment of

the number of visitors and tourists which can not be exactly counted (a destination has no



borders like a state). So it is educed from the number of visitors of some tourist’s target
(castle, museum etc.) while asking the informants about visiting this target.

The attractiveness of a tourist destination is a extraeconomic characteristic which
apparently correlates with the earnings that travel industry brings a destination. It provides the
comparison with other destionation and also the assessment of the marketing decisions
approved. This evaluation may become an instrument for understanding tourism and

designing strategies.
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12 PFilohy

Priloha 1:Ukazka z prospektu Otavska plavba

SUSICE pfehled kempd a tabofist na Susicku
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Piiloha 2: Hrady a zamky v okoli SuSice
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Priloha 3: NavStévnost vybranych atraktivit na SuSicku a Strakonicku

3 . Pocet navstévnikul
Nazev objektu
2003 2004 2005

Statni hrad Rabi 70 543 74 775 77 053
Hrad Kasperk 45 389 45 122 45 395
Statni hrad Velhartice 56 172 42 842 42 789
Muzeum Sumavy Susice 45 407 49 610 48 154
Muzeun_1 stfedniho Pootavi 27 957 29 522 32 234
Strakonice

Zdroj: NIPOS

Ptiloha 4: Hrady na SuSicku

Kasperk Rabi

Priloha 5: Piehled lyZaiskych tras na Kvildsku

Kvilda — Horska Kvilda

Kvilda-Buéina-Cerna hora - Pta¢i nadrz - Bieznik - Modrava

Horska Kvilda - Filipova Hut’ - pies Lov¢i skalu - Pta¢i nadrz-Prameny Vitavy-Kvilda
Horské Kvilda - Zlat4 Studna - Zhiiii - Churanov

Churanov — Plan¢€ — Nové Hut¢ - Staré Huté — Ptilba — zpét na Churanov

Navrhované okruhy

Kvilda - Horska Kvilda

Rovinata 4,5 km dlouhd trasa vhodna i pro zac¢atecniky. Cestou mijite raselinisté Jezerni slat’,
které je v zimnim obdobi pti vyssi snéhové pokryvee uzavieno. Diivodem uzavieni je
zimovani tetfivka obecného v raselinisti a snaha o zabranéni poSkozeni klece ptimrzlé k
povalkovému chodniku. Po dojezdu na Horskou Kvildu mate né€kolik moZnosti k obc¢erstveni.
Odtud mtzete pokracovat pies Zlatou Studnu na Churdnov ¢i Zhiii, nebo se pres Filipovu
Hut vratit zpét do Kvildy.

Pozn.: VSechny vyjmenované trasy jsou strojové upraveny, krome tseku Kvilda - Filipova
Hut

Kvilda - Pramen Vltavy

Trasa je dlouha 7 km a mirné€ stoupa lesem az k Prameni Vltavy. V piipadé oblevy byva tento
usek jako jeden z prvnich Spatné sjizdny pro velké mnozstvi necistot a chvostoskokil. Asi 500
m za Pramenem Vltavy se miiZete vydat bud’ vpravo pies Cernou horu (pozor, pfipravte se na
velké a dlouhé stoupani) smérem na Bfeznik, Filipovu Hut’ ¢i Modravu, nebo vlevo pies Straz
(opét dlouhé stoupani) na Bucinu. V piipad¢ dobré viditelnosti je odtud pekny vyhled na




Alpy. Z Buciny se muzete vratit piimo zpét do Kvildy (cely okruh je dlouhy 18 km) nebo
pokracovat pies Knizeci Plan¢ smérem na Borova Lada, popft. Strazny.

Pozn.: VSechny vyjmenované trasy jsou strojove upraveny, stopy v okoli Borovych Lad jsou
upravovany mén¢ kvalitni rolbou. Trasa Knizeci Plan¢€ - Strazny byva upravena pouze pii
velmi stabilnim pocasi.

Kvilda - rozcesti Staré Huté - Prilba

Z Kvildy vedou na rozcesti Staré¢ Huté dvé riizné trasy (podle znaceni pro pesi modra a zluta
turistickd znacka). Terénni profil modré znacky je méné Clenity. Z rozcesti Staré Huté mtzete
pokracovat pies vrchol Prilby smérem na Churanov nebo po sjezdovce do Novych Huti.
Pozn.: Zadna z jmenovanych tras neni strojové upravovana, kromé kratkého tseku V sedle
Ptilby - Churanov, pfi obleve byvaji lyzaiské stopy velmi brzy znecistény.

Kvilda - Bu¢ina

Vyse zminovana upravovana lyzaiska stopa vede podél komunikace, kterd byva pluhovéana.
Proto je tato trasa vhodna i pro pési, popf. i pro bruslafskou techniku.

Nastupni mista

Hlavni nastupni misto do vétiiny tras je ve stfedu obce u informaéniho sttediska NPS. Odtud
muzete vyjet smérem na Horskou Kvildu . Z této trasy odbocuje po 1 km (na turistickém
rozcesti U Tremll) lyz. trasa na rozcesti Staré Huté. Od informacniho stiediska se mizete
vydat i k Prameni Vltavy, i kdyZ v tomto piipad¢ mate i druhou moznost. Pokud projdete
pesky obci, miiZzete vyuzit druhé nastupni misto za penzionem ,,U pily*. Ptiblizn¢ 150 m od
penzionu zacina strojové upravena lyzai'ska stopa, ktera se zde vétvi a vede jak k Prameni
Vltavy, tak na Bucinu.

Zpracovalo informacni stredisko Spravy narodniho parku Sumava, Radka Willmannova,
Dana Zyvalova.



Piiloha 6: Mapa Bilé stopy v okoli Kvildy
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Piiloha 7: Ubytovani v SuSici

SUSICE - HOTELY, PENZIONY A UBYTOVNY

Gabreta ***

Americké armady 73

Hotel Fialka

Namésti svobody

Hotel Pekarna

T.G.Masaryka 129

Hotel ,,U Daliborky* *** Pravdova 216
Hotel Svatobor Masarykova 116
Fithotel Fuferna*** Na Fufernach
Penzion Milli Kostelni 70
Penzion ,,U Vitovea* Americké armady
Penzion Otava Lerchova 320

Penzion Kosi hnizdo

Na Burince 206

Ubytovna TJ SuSice

Stadion SuSice

Penzion SOUZ — internat

Volsovska 1139

Atrium — bungalovy

Zahradni 323

Chata Svatobor

Svatobor




UBYTOVANI V SOUKROMI|

Kratka Marie Mirova 1018
Baierl Franti$ek Trocnovska 337
Vanova Milada Sirkatska 989

Janout Jindfich

Osvobozeni 944

Makrlik Miroslav

Chmelenska 227

Svrcéulova Helena

E. Benese 142

Urbankova Nad’a

Pod Kalovy 23

MareSova Véra Hluboka 373
Smol Jaroslav Csl. Armady 1096
Kavalova Marie Sumavska 247

Reiser Frantisek

Ptikopy 108

UBYTOVANI V OKOLI

Petrovice u SuSice, Dolni Staiikov, VolSovy

Penzion ,,U Luhant*

Petrovice u SuSice 56

Penzion ,,Tereza“

Petrovice u SuSice

Hotel Pod Svatoborem

FrantiSkova Ves

Penzion ,,U Fanouse*

Dolni Stankov

Penzion ,,VolSovka“

VolSovy

Dlouha Ves

Autocamping

Nové Méstecko

Penzion ,,V lukach* Dlouha Ves
Annin

Autocamping Annin
Penzion ,,Jana‘“ Annin 36
Hotel ,,Pod Moufencem* Annin
Hartmanice

Hotel Vintit Hartmanice 27
Chata ,,.Barborka‘ Hartmanice 55
Zamek Dolejsi Tésov 52
Rabi, Cepice

Hotel Atawa Rabi 9
Penzion ,,Houdek* Rabi 48
Ubytovna TJ Rabi
PoSumavska chalupa Cepice




Ptiloha 8: Ubytovani na Kvildé

lazkova cenalosoba/
Nazev adresa kapacita noc od
Hotel Sumava Inn**** Kvilda 26 32 400
Pension Pohoda Kvilda 22 45 375
Apartma Kvilda Kvilda 43 20 310
Chata u Cerného potoka Kvilda - Vilémov 41 165
Chata Kvilda Kvilda 77 15 250
Pension u Sulkl 30 240
Pension u Malikd Kvilda 20 45 310
Ubytovani v soukromi - Konupkova |Kvilda - Vilémov 6 250
Ubytovani v soukromi - Pickova Kvilda 14 250
Ubytovani v soukromi Kvilda 4 7 260
Penzion Cerny vik Kvilda 122 28 300
Skipension Kvilda Kvilda 21 16 350

Piiloha 9: Podminky pro oznaceni TIC

Turistické informaéni centrum (dale jen TIC) je ucelové zatizeni poskytujici v oblasti svého
plsobeni (mésto, turisticka oblast, region) komplexni informace o vSech sluzbach
souvisejicich s cestovnim ruchem. Plni nésledujici funkce:

1.

TIC shromazd’uje informace na zéklad¢ jim stanovenych zasad dokumentac¢ni €innosti a
vytvaii komplexni databanku cestovniho ruchu dané oblasti. Databanka obsahuje
turistické, kulturni a v§eobecné informace, tj. informace o oblasti svého puisobeni, jejich
atraktivitach, ubytovacich a stravovacich moznostech, dopravé, obchodni siti, kulturnich,
sportovnich programech. Zakladni podminkou tvorby databanky je soustavnost a jeji
uplnost a aktualnost.

TIC poskytuje jemu vSemi
v databance.

TIC miiZze pii vykonu své Cinnosti také nabizet dalsi sluzby souvisejici s cestovnim
ruchem (napf. plisobit jako cestovni agentura), jestlize nenarusi komplexnost, objektivitu
a kvalitu poskytovanych informaci.

TIC je otevieno po cely rok ¢i v sezén€, oteviraci doba ¢ini min. 5 dnl v tydnu a
poskytuje bezplatné verbalni informace minimalné¢ v jednom svétovém jazyce. Je
pfipojeno k internetové siti.

dostupnymi formami vefejnosti informace ulozené

Zdroj: Czech Tourism



