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Posudek na diplomovou praci

Diplomové prace ,, Promotion jako nastroj marketingového mixu® je velice aktualni vzhledem
k proobchodnimu zam&feni vétsiny firem v nové se tvofici trzni ekonomice Ceské republiky.

Cilem bylo zpracovat problematiku v Ceské pojistovng,leaderovi na trhu pojisténi a spole¢nosti.kterd
je v této oblasti velice ¢inna a zkuSena.

Prvni ¢ast,ktera danou problematiku popisuje v teoretické roviné je velice ucelena v celé §ifi
vystihuje oblasti,na které je tieba se v praktické ¢asti zamé&fit.Rozsah této ¢asti 1 jeji vyvazenost budi
dojem,Ze se studentka danou oblasti zaobirala velice disledné a vyuzila pfi priprave kvalitni
materialy,na které se mj. odkazuje.

Analyza stavajici situace v¢. zhodnoceni situace pomérné dobie vystihuje danou problematiku ve
firm& Ceska pojistovna, i kdyz je velice slozité v tak velké firm& dostat veskeré informace,protoze
,.biimé* promotion lezi na vice subjektech.Z toho vyplyva,ze nékteré udaje jsou Cerpany z informaci
oficialnich,napf. internet ¢i vyro¢ni zpravy a chybi u nich komentaf pro doplnéni opravnénych osob.

V ¢&asti VIiv promotion na rozhodovani managementu pobocky jsou udaje.které jsou sice velice
vypovidajici ale jsou brany pouze z pohledu pracovnikii ( manazert skupin).ktefi jsou k Ceské
pojistovné v podnikatelském vztahu a tudiz jejich pfistup k informacim a jejich moZnost podilet se
na tvorbé ¢i zmeénach dané oblasti jsou minimalni.

V posledni ¢asti s nazvem Vypracovani navrhu na vhodnéjsi vyuziti nastrojii promotion se objevuji
prvky.které jsou jiz v soucasné dobé zavadény do praxe a proto vidim v této ¢asti velky pfinos pro
budouci aktivity studentky,ktera jiz s predstihem popsala nékteré procesy,které v té dobé byly jesté
na papiru.Ovsem i zde se objevuji véci,které praveé z divodu jednostranného pohledu pracovnika
agentury nekteré informace zkresluji ¢i staveéji do jiné roviny.Toto ovSem studentka nemohla odhalit
a proto to nevidim jako problém této prace.

.....

subjekt velikosti Ceské pojistovny.ktery vyuziva promotion z velké miry jiZ od nejnizsich pozic je na
zmapovani velmi obtizny. Proto hodnotim tuto praci znamkou
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