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1. UVOD

Malé a stfedni podnikani je dilezitou soucdsti hospodaiského prostiedi v kazdé
ekonomice. Je dilezité uvédomit si, ze prave toto podnikani ptizniveé ovlivituje socidlni
a ekonomicky rozvoj spole¢nosti.

Evropska unie povazuje tento sektor za patei evropské ekonomiky a hybnou silu
inovaci, zaméstnanosti a socialni integrace. Ceska republika se jiZ stala zemi, ve které
ma dal§i charakter vyvoje sektoru malého a stfedniho podnikani, vzhledem k jeho
vyznamu v ekonomice, podstatny dopad na celkovy ekonomicky a tim i socidlni vyvoj
zem¢ a jednotlivych regiont.

Uloha malych a stiednich podnikii je nezastupitelnd pro jejich schopnost
absorbovat rozhodujici ¢ast pracovni sily, zmirflovat negativni disledky strukturalnich
zmén, vytvaret podminky pro zavadéni novych inovaci, technologickych postupti
a ptriznivé ovliviiovat strukturu trhu. Malé a stfedni podnikani mutze poskytnout
spotiebiteli moznost volby a prosadit se v segmentu, ktery je pro velké podniky
nevhodny a neatraktivni. V této souvislosti se zduraziluje zejména jejich rychlé
prizptsobeni a flexibilita, kterd je motorem k inovacim a zménam.

Na druhé strané se ale MSP potyka s celou fadou bariér, ke kterym predevsim patii
komplikovana legislativa, administrativni problémy, nedostateCna orientace na
zahrani¢nich trzich, nedostatek pravnich, ekonomickych, technickych a manazerskych
kapacit. Slabou strankou je také obtizny pfistup k finanénim zdrojim. Zejména malé
podniky maji omezeny a ztizeny piistup ke zdrojim financovani. Nardzeji na vahavost
a nezkusSenost bankovniho sektoru pii1 poskytovani kapitalu k financovani MSP.

Jejich nezastupitelnost v ekonomice na jedné strané a jejich malda ekonomicka sila
na stran¢ druhé si vyzaduje, aby byla vénovana jejich podpotfe velkd pozornost.
Aktudlni podpory mizeme rozdélit na 2 ¢asti. Prvni ¢ést tvofi podpory poskytované
malym a stfednim podnikiim ze statniho rozpoétu CR, jejichZ rozdélovani probiha
pfedevsim prostfednictvim Ministerstva priimyslu a obchodu. Druhou ¢ésti je podpora
spolufinancovani z fond EU.

Kli¢ovou roli pro dostatecné vyuzivani podpor podnikateli hraje dostupnost
presnych a aktudlnich informaci o moznostech ziskani podpory. Ta predpoklada na
jedné strané aktivni pfistup podnikatelii a na strané¢ druhé maximalni otevienost,
vstficnost a podporu ze strany statu a instituci poveéfenych zprostredkovanim podpory

a poskytnutych informaci.



Programy na podporu malych a stfednich podnikii vznikly jiz v roce 1992, od té
doby doslo k mnohym zménam, pocet podporovanych oblasti se vyznamné rozsifil,
objem poskytovanych prostfedki se zvysil. Tento vyvoj dokazuje, ze si vlada dulezitou
ulohu malych a stfednich podnikatelti v ekonomice uvédomuje.

V sektoru malych a stfednich podnikli 1ze ve stfednédobém cCasovém horizontu
tj. planovaci obdobi EU (2007-2013) o¢ekavat projevy dilezitych vyvojovych tendenci.
Mezi tyto tendence bude patfit sileni konkurence, pfedev§im na trhu pramyslovych
a zemé&d¢€lskych vyrobkl, bude se zvySovat vyznam malych a stfednich podnikd pro
podporu atraktivnosti zivota na venkové a v menSich meéstech, primérna velikost
podnikl ze segmentu MSP se bude zvySovat. Ale na druhou stranu se budeme potykat
s celou fadou bariér jako je nedostatek kvalifikovanych pracovnikl pfedevsim v oblasti
vyroby, obchodu, vyzkumu a vyvoje. Vyrazné se budou zvysSovat ndklady na ochranu

majetku.
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2. LITERARNI PREHLED

2.1 Definice malého a stfedniho podnikani

Malé a stfedni podnikani (MSP) bylo do 31.12.2004 definovano v legislativé CR
za G&elem jeho podpory vladou CR Zakonem o podpoie MSP ¢&. 47/2002. Od 1.1. 2005
je ucinna nova definice v Pfiloze I nafizeni Komise ES ¢. 364/2004, kterym se méni

nafizeni Komise ES ¢. 70/2001.

Ceska republika se tak pfiklonila k doporuceni Evropské komise a pfiklani se
k aktualni definici MSP platné v EU. Ramcové Ize fici, Ze zména je ve zruSeni platnosti
udaji v K¢ a jejich nahrazeni hodnotami udavanymi pouze v EUR, uvadi internetovy

portal BUSINESSINFO (http://businessinfo.cz).

U nové definice ziistdva zachovano rozdéleni podnikli podle poctu zaméstnanch

1 kritérium nezavislosti, méni se hranice aktiv a obratu jak je naznaceno nize:

Typy podniki

Stfedni podnik

e hranice obratu = 50mil. EUR (dfive 40mil. EUR cozZ bylo pfiblizn¢ 1.450mil.
K¢);

e hranice aktiv =43mil. EUR (dfive 27mil. EUR coz bylo pfiblizn¢ 980mil.K¢);

e méné nez 250 zaméstnancl v piepoctu na plny pracovni uvazek ;

e kritérium nezavislosti = 25% nebo vice kapitalu nebo hlasovacich prav nesmi

vlastnit jeden podnik nebo vice podnikd, které nespliiuji kritéria MSP.
Maly podnik

e hranice obratu = 10mil. EUR (dfive 7mil. EUR coz bylo pfiblizn¢ 250mil.
K¢);

e hranice aktiv = 10mil. EUR (dfiv 5mil. EUR coz bylo ptiblizné 180mil. K¢);

e méné nez 50 zaméstnancu v prepoctu na plny pracovni tivazek;

e kritérium nezavislosti = 25% nebo vice kapitdlu nebo hlasovacich prav

nesmi vlastnit jeden podnik nebo vice podniki, které nespliuji kritéria MSP.
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Drobny podnikatel (mikropodnik)

e hranice obratu = 2mil. EUR (nebylo - nyni nové);

e hranice aktiv = 2mil. EUR (nebylo - nyni nové);

e méné nez 10 zaméstnancu v prepoctu na plny pracovni tivazek;

e kritérium nezavislosti = 25% nebo vice kapitdlu nebo hlasovacich prav

nesmi vlastnit jeden podnik nebo vice podniki, které nespliuji kritéria MSP.

2.2 Charakteristika a vyznam MSP

Uloha malych a stiednich podniki je v kazdé trzni ekonomice nezastupitelna. Jsou
vyznamnym protipélem k monopolnim trznim subjektim a tendencim. Maly podnik
pusobi jako konkurent, nebot’ je vétSinou rychlejsi a pohotovéjsi v reakei na zmény
poptavky. Skala nabidky je rozmanit&j$i a lépe reaguje na subjektivni piani pfi
uspokojovani konkrétnich potieb. Malé a stiedni podniky svoji pfizplisobivosti
podnécuji k inovacim a rychlej$im zménam vyrobnich i obchodnich struktur. Tato
prizptisobivost spoleéné¢ s urcitou flexibilitou vedou ve svém celkovém souhrnu
k odolnosti ekonomiky proti konjunkturdlnim vlivim a =zajiStuji vysoky podil
zaméstnanosti, coz je dulezit¢ i z pohledu regionalniho. Jejich rychlejsi i snadnéjsi
vznik dokdze pruznéji feSit napéti na trhu prace. Zaroven piredstavuji velky pfinos

do ptijmové stranky vetejnych rozpoctil, zejména mést a obci.

VEBER, SRPOVA (2005) uvadgji: Vyznam MSP pro narodni hospodafstvi spo¢iva
predev§im v oblasti vytvafeni novych pracovnich piilezitosti a také v jejich
nezastupitelné funkci pii zveétSovani riznorodosti nabidky zbozi a sluzeb, kterou

nemohou zajistit jen velké spolecnosti.

2.2.1 Vyhody a nevyhody malého a stiredniho podnikani

MALACH (2005) uvadi: Malé a stfedni podniky disponuji na domécim trhu i na
zahrani¢nich trzich tfadou wvyhod oproti velkym podnikim. Na druhou stranu,
z n¢kterych hledisek je jejich postaveni nevyhodné. Mezi hlavni vyhody malych
a sttednich podnik patii:

e pruzné reagovani za zmeény;

e inovacni kreativita;

e vytvafeni novych pracovnich ptilezitosti;
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e odolnost proti hospodarské recesi;

e rychlost pfijimani podnikatelskych rozhodnuti.

Vedle uvedenych prednosti, provazeji existenci malych a stfednich podnika
1 n¢které nevyhody vii¢i velkym podnikiim. Lze uvést predevsim:

e omezené moznosti zamestnavani odbornika ve sprave;

e mensi finan¢ni sila;

e vyss§i intenzita prace a méné piiznivé pracovni podminky;

e omezené moznosti ziskdvani vyhod z rozsahu produkce;

e omezené moznosti na propagaci a reklamu;

vvvvvv

2.2.2 Ekonomicky a socidlni pfinos malych a stfednich podnikii

Podle MALACHA (2005) vlastnici malych a stfednich podniki tvoii soucést vrstvy
obyvatelstva oznacované jako stfedni stav, ktery je povazovan za pilif stability trzniho
hospodarstvi. S ohledem na tuto skute¢nost mizeme odvozovat dal§i pozitiva pro

ekonomiku a spolecnost vyplyvajici z existence MSP.

Ekonomicky a socidlni pfinos MSP je moZno charakterizovat nasledujicimi
schopnostmi:

e zmirnovat negativni dusledky strukturalnich zmén;

e pusobit jako subdodavatelé velkych podnik;

e vytvareji podminky pro vyvoj a zavadéni novych technologii;

e vytvareji pracovni piilezitosti za nizkych kapitalovych nakladd;

e rychleji se adaptuji na pozadavky a vykyvy trhu, jsou zdrojem inovace

a technologického pokroku;

e zaméstnavaji téméf 60 % aktivnich pracovniki;

e podileji se vice nez na polovin¢ HDP;

e vypliuji okrajové oblasti trhu, které nejsou pro vétsi podniky zajimave;

e decentralizuji podnikatelské aktivity a napoméhaji tak rychlejSimu rozvoji

regionll, menSich mést a obci.
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VEBER, SRPOVA (2005) uvadgji: Je nespornou skute¢nosti, Ze ve struktuie viech
podniki tvofi malé a stfedni podniky drtivou vétSinu. V Evropé operuje 19 miliont
malych a stfednich podnikd, které predstavuji 99,8 % vSech podniki v EU

a zamé&stnavaji vice nez 74 milionu lidi.

2.3 Bariéry rozvoje MSP v CR

Administrativni a byrokraticka zat¢z podnikateli je tématem, které je cCasto
diskutovéano v komer¢ni sféte, na vladni irovni i v samospravnych orgénech. Vsichni se
shoduji, ze pro rozvoj ekonomiky je naprosto klicové, aby podnikatel¢é méli pro své
aktivity “vlidné” prostiedi, které jim umozni vénovat se skutecn¢ vlastnimu predmétu
¢innosti a nikoliv ztracet Cas z jejich pohledu neproduktivnimi tkony a procedurami.
Tato situace je nejsvizelnéj$i zejména pro malé a stfedni podniky, které si nemohou
dovolit zaméstnavat pfislusné rezijni pracovniky nebo platit externi sluzby. Pro
odstranéni byrokratické zatéze podnikatelli se jiz vykonalo mnohé — nékteré konkrétni
podnéty podala Hospodarska komora a podnikatelské svazy, fada opatieni se zrodila
ive vladni Radé¢ pro rozvoj podnikatelského prostiedi (zejména projekt ZAP —
ZjednoduSeni administrativnich postupti pfi zahdjeni a v pribéhu podnikani a vznik
CRM - Centralnich registratnich mist), do feSeni se zapojila rGznad ministerstva.
Musime si ale uvédomit, Ze teprve pfijetim piislusnych zakond je mozno dosadhnout
skute¢né systémové zmény administrativnich postuptl. Zadny, byt zcela logicky
a sebejednodussi tkon, nemiize Gfednik provést, pokud pro néj nemé oporu v zdkoné

(http://www.mesec.cz).

2.3.1 Legislativa a pravo

BEDNAROVA, PARMOVA (2003) uvadgji: Za velmi citlivou oblast je povazovana
oblast legislativni a pravni. Absence pravniho prostedi negativné ovliviiuje dalsi vyvoj
malych a stfednich podnikl. Jde hlavné o nedostatek pravnich jistot a nedostate¢nou
vymahatelnost prava. Zvlasté¢ banky maji obavu, zda dostanou penize, poskytnuté
k financovani malych a stfednich podnikt zpét. Pravni predpoklady byly zajistovany
zakony, které mizeme Clenit do dvou skupin:

e zékony, které maji restituni charakter a zdkony vztahujici se k malé¢ a velké

privatizaci, jakoZ i transformacni zdkon o druZstvech;
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e zakony zabezpecujici obnovu a fungovani trzniho systému (obchodni zakonik,

zivnostensky zakon aj.).

2.3.2 Statni regulace

Nadmérna regulace se podle MALACHA (2005) muze stat piekazkou napf.
u zpusobu registrace a testovani nového vyrobku, normy na ochranu spotiebiteld,
nafizeni o ochran¢ Zivotniho prostftedi. NepromySlené a neprovazané normy,

nekonzultované s podnikatelskymi organizacemi pak zbytecné omezuji potencial MSP.

2.3.3 Ziskavani kapitalu

MALACH (2005) uvadi: Nejzavaznéjsi problém, se kterym se ¢eské MSP setkavaji,
je nedostatek a slabad dostupnost financ¢nich zdroji. Z hlediska malych a stfednich
podnikll se situace na Gvérovém trhu od prvnich let transformace ekonomiky zménila.
Po pocateCnim liberdlnéjSim pfistupu k avérim se velké komercni banky vzdaluji
zaCinajicim podnikateliim, ktefi stale jesté preferuji predevsim kratkodobé a vysoké
Gvéry. Castednym fesenim otazky nizkého piistupu ke kapitalu jsou programy pro malé

a sttedni podniky garantované statem.

2.3.4 Danovy systém

Na malé¢ a stfedni podnikani plisobi nejen vySe dani, ale také byrokrati¢nost,
transparentnost a slozitost systému. V souc¢asné dob¢ existuje trend sniZovani v§eobecné
dané ze zisku spole¢nosti, kterd postupné klesala ze 45 % v roce 1993 na 24 % v roce
2006. Na druhé stran¢ nepiimé dané zustavaji vysoké. Neustala novelizace danovych
zakonli ma 1 svou stinnou stranku zejména u malych podnikatelii. Pfi jejich aplikaci
dochazi ke zvySovani ¢asové a administrativni ndrocnosti a ve svém disledki i k rastu

nakladi (http://www.finance.cz).

2.4 Aktualni stav malého a stiedniho podnikani v CR

Z tabulky 1 muzeme vyvodit, Ze charakteristickym rysem malého a stfedniho
podnikdni je velikd rozmanitost pfedmétu podnikdni, tzn. plisobeni v Siroké Skale
odvétvi. Nejvice se MSP podili v oblasti obchodu, sluzeb a pramyslu, nejméné

v penéznictvim. Je dilezité zdiiraznit, ze podil MSP na celkovém poétu podnikit v CR
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piekracuje 99 %, a to vSech odvétvich. NejvyznamnégjSim je tato pfevaha v obchodu,

pohostinstvi a sluzbéch.

Tabulka 1 - Pocet ekonomicky aktivnich malych a stfednich podnikii v roce

2005
Pocet aktivnich subjektu
pravnické fyzické podil poctu MSP na
osoby osoby celkovém poctu

2005 0-249 zam. | 0-249 zam, | CIKEMMSP | inikii v CR (%)
Pramysl 25959 133 884 159 843 99,42
Stavebnictvi 6 581 96 869 103 450 99,93
Obchod 43 280 190 048 233 328 99,94
Pohostinstvi 5067 43 631 48 698 99,96
Doprava 5 880 40 556 46 436 99,79
Penéznictvi 1019 14 684 15703 99,82
Sluzby 52 957 289 761 342 718 99,95
Zemedg€lstvi 2492 41 044 43 536 99,92
Celkem 143 235 850 477 993 712 99,85

Zdroj: propoéty MPO z tdaja CSU, 2006

Dal§im vhodnym ukazatelem vlivu MSP na néarodni hospodafstvi je pocet
zaméstnanych osob v MSP viz tabulka 2. Mal¢é a stfedni podniky s potem méné nez
250 zaméstnanci ve viech odvétvich narodniho hospodatstvi CR zaméstnavaly v roce
2005 61,79 % z celkového poctu zaméstnancii téchto odvétvi. V tabulce 2 jsou patrné
vyrazné rozdily mezi jednotlivymi odvétvimi. Na jedné strané v obchod¢€, pohostinstvi
a zem&d¢lstvi prekracuje tento pomér 80 %, ovSem na druhé strané v penéznictvi

a v doprave se pak toto ¢islo pohybuje pod trovni 40 %.

Tabulka 2 - Pocet zaméstnancii v malych a stfednich podnicich v roce 2005

Pocdet zaméstnanci (tis.)
Podil
., . zaméstnancu
2005 pravnicke fyzické celkem MSP v MSP na
osuby osoby celkovém poctu
0 - 249 zam. 0 - 249 zam. v CR (%)
Pramysl 553 108 661 49,96
Stavebnictvi 126 50 176 78,92
Obchod 281 112 393 77,06
Pohostinstvi 48 56 104 88,89
Doprava 71 30 101 34,95
PenéZnictvi 12 1 13 20,00
Sluzby 284 79 363 78,74
Zemédelstvi 107 16 123 86,62
Celkem 1482 452 1934 61,79

Zdroj: propoéty MPO z tidajii CSU, 2006
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ktery v roce 2005 dosahl 52,27 % (viz tab.3 ). Mezi obory s nejvétSsim podilem patii
op¢t obchod, pohostinstvi, sluzby a zeméd¢lstvi. Nejmensi piinos k vykonu ekonomiky

maji MSP v oblasti penéznictvi.

Tabulka 3 - Vykony malych a stfednich podnikii v roce 2005

Vykony (mil. K¢)
pravnické fyzické podil vykonii
2005 osoby osoby sl ]2 v MSP na celku
0 - 249 zam. 0 - 249 zam. v CR (%)
Primysl 1016931 150 039 1166 970 36,45
Stavebnictvi 251 028 66 033 317061 63,47
Obchod 414 237 107 273 521510 82,54
Pohostinstvi 42 550 43 980 86 530 88,49
Doprava 176 417 69 751 246 168 48,07
Penéznictvi 36 715 5875 42 590 21,61
Sluzby 476 224 153 495 629 719 88,03
Zeméedg€lstvi 100 246 26 174 126 420 86,68
Celkem 2 514 348 622 620 3136 968 52,27

Zdroj: propoéty MPO z tdaji CSU, 2006

Z uvedenych udaji vyplyva, jak dilezité misto malé a sttedni podniky v ekonomice

a spolecnosti zastavaji.

2.5 Dané v podnikani

Cely dafiovy systém v CR je upraven soustavou zakont. Jedna se o tyto zakony
ve znéni pozdé&jsich novelizaci:

e Zaikon ¢.586/1992 Sb., o danich z ptijmu;

e Zaikon €.593/1992 Sb., o rezervach pro zajisténi zékladu dané z piijmi;

e Zakon ¢.235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty;

e Zakon €.338/1992 Sb., o dani z nemovitosti;

e Zikon ¢€.357/1992 Sb., o dani dédické, dani darovaci a dani zptfevodu

nemovitosti;

e Zakon ¢.16/1993 Sb., o dani silni¢ni.

Danovy systém obsahuje tyto dané viz tabulka 4.
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Tabulka 4 - Soustava dani v CR - 2006

Piimé dané Neprimé dané
dan z piijmi fyzickych osob dan z ptidané hodnoty
dan pfijmi pravnickych osob dan spottebni

dan z nemovitosti

dan silniéni

dan darovaci

dan dédicka

dan z pfevodu nemovitosti

Zdroj: http:// www.mesec.cz, 2006

V dalsi casti je specifikovana pouze dan z ptijmi fyzickych a pravnickych osob.

2.5.1 Dan z prijmu (http://www.finance.cz)
Dan z pfijmu je jednou z hlavnich pfijmovych polozek statniho rozpoctu. Upravuje

Ji Zékon €. 586/1992 Sb., o danich z pfijmu, ktery ji rozliSuje na dvé zakladni kategorie:

e dan z piijmu fyzickych osob;

e dan z pfijmil pravnickych osob.

2.5.1.1 Dan z prijmu fyzickych osob
Dan z ptfijmi fyzicky osob vymezuje Cast 1. (§2 — 16) zadkona ¢.586/1992 Sb.,

o danich z pfijma.

Poplatnici (§2 ) (http://www.finance.cz)

Poplatniky dan¢ z pfijmt fyzickych osob jsou fyzické osoby, které maji na tzemi
Ceské republiky bydlisté nebo se zde obvykle zdrzuji (pobyvaji zde alespont 183 dnii
v pfislusném kalendarnim roce). Daflova povinnost se vztahuje jak na pfijmy plynouci
ze zdrojii na izemi Ceské republiky, tak i na piijmy plynouci ze zdroji v zahranii.
V piipadé, ze osoby nesplituji vyse uvedenou podminku, maji daitiovou povinnost pouze

z piijmi plynouci ze zdrojii na izemi Ceské republiky.

Predmétem dané z piijmu fyzickych osob jsou:
e pfijmy ze zavislé ¢innosti a funkéni pozitky (§ 6);
e pfijmy z podnikani a z jiné samostatné vydélecné ¢innosti (§ 7);
e piijmy z kapitadlového majetku (§ 8);
e pfijmy z pronajmu (§ 9);
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e ostatni pfijmy (§ 10).

Osvobozeni od dané
Od dané z ptijmt je fada piijmi na které se nevztahuje danova povinnost. V § 4

zakona je vycet vSech piijmil osvobozenych od dané.

Nezdanitelné Casti zakladu dane
Od zékladu dan¢ lze odecist nékteré polozky, které jsou ze zdkona nezdanitelné.
Podrobny popis vSech téchto Castek je v § 15 zédkona o danich z pfijmti. Nejpouzivané;si

polozky:

1. dary jejiz hodnota musi presdhnout 2 % ze zakladu dané nebo ¢init 1 000 K¢,
v thrnu Ize odecist nejvySe 10 % ze zédkladu dang¢;

2. uroky zaplacené ve zdatiovacim obdobi z uvéru ze stavebniho spofeni nebo
hypotec¢niho Gvéru poskytnutého na bytové potieby, max. ve vysi 300 000 K¢&;

3. prispévky zaplacené poplatnikem na penzijni pfipojisténi se statnim ptispévkem,
Castka, kterou lze odecist se rovnad celkové zaplacenym prispévklim snizenym
0 6 000 K¢. Max. vyse ¢ini 12 000 K¢;

4. pojistné zaplacené poplatnikem v kalendarnim roce na jeho soukromé zivotni

pojisténi. max. Ize odecist 12 000 K¢.

Odecitatelné polozky
Polozky odecitatelné od zdkladu dané jsou uvedeny v § 34 zdkona o danich

z piijmu.

Sazba dané
Danova povinnost se vypocitd ze zakladu dané snizeného o nezdanitelnou Cast
zékladu dan¢ a odecitatelné polozky. Dan zaokrouhlujeme na celé sto koruny dol.

Sazby dané z ptijmi fyzickych osob vymezuje tabulka 5.
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Tabulka 5 - Sazby dané z prijmi fyzickych osob — 2006

Ze zakladu
Zaklad dané od K¢é Zaklad dané do K¢é Dan presahujici Ké
0 121 200 12% 0
121 200 218 400 14 544 K& + 19% 121 200
218 400 331 200 33 012 K& + 25% 218 400
331 200 avice 61212 KE + 32% 331 200

Zdroj: http://www.mesec.cz, 2006

2.5.1.2 Dan z prijmu pravnickych osob
Danl z pfijml pravnickych osob konkrétné vymezuje cast II. (§17 — 21) zakon

&. 586/1992 Sb., o danich z pifjmu.

Poplatnici (§17) (http://finance.cz)

Poplatniky dané z ptfijm jsou osoby, které nejsou fyzickymi osobami. Od dané je
viak osvobozena Ceska centralni banka. V ptipadé, Ze poplatnici maji sidlo spole¢nosti
v Ceské republice, musi zdanit piijmy plynouci z tuzemska i zahrani¢i. Pokud je sidlo

spole¢nosti v cizing, zdani se pouze ptijmy z Ceské republiky

Zdarnovacim obdobim je:

e kalendarni rok;

e hospodaftsky rok;

e obdobi od rozhodného dne fize nebo pievodu jméni na spolecnika anebo
rozdéleni obchodni spolecnosti nebo druzstva do konce kalendainiho nebo
hospodaiského roku;

e Ucetni obdobi, pokud je toto ucetni obdobi delsi nez neptetrzité po sobe jdoucich

dvanact mésicu.

Predmét dane
Vseobecné lze fict, ze pfedmétem dané jsou piijmy (vynosy) z veskeré Cinnosti a
z nakladani s veskerym majetkem. Existuje vSak spousta vyjimek a zvlastnosti, na které

upozornuje § 18 Zakona o danich z piijmi.
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Sazba dané

Sazba dané ¢ini 24 %. Tato sazba se vztahuje na zaklad dané€ snizeny o poloZzky
snizujici zaklad dané (§ 20) a polozky odeclitatelné od zakladu dané (§ 34). Zaklad
dané se zaokrouhluje na cel¢ tisicikoruny dola.

Tabulka 6 udava vyvoj sazby dan¢ z DPO. Muzeme vidét, Ze doslo ke snizeni dané

09 % od roku 1999 do roku 2006.

Tabulka 6 - Vyvoj sazby dané z DPO

Rok Sazba dané
2006 24%
2005 26%
2004 28%
2003 31%
2002 31%
2001 31%
2000 31%
1999 35%

Zdroj: http://www.ucetnisvet.cz, 2006

2.6. Podpora malého a stifedniho podnikani

MALACH (2005) uvadi: Prostfedi permanentnich zmén ve vyvoji ekonomiky
vyzaduje, aby podnikatelé reagovali v€as a odpovidajicim zplisobem na nové situace, na
dynamiku a tendence vyvoje. Takova orientace neni snadni, a proto je v CR sit

podptirnych organizaci.

Z hlediska ptivodu mizeme organizace rozdélit do tfi skupin:
e vladni organizace zamétené na poskytovani riiznych sluzeb podnikateltim;
e nevladni organizace na bazi neziskovych organizaci;

e podnikatelské subjekty.

2.6.1 Organizace poskytujici sluzby podnikatelim

2.6.1.1 Vladni organizace
Vladni instituce, zejména Ministerstvo priamyslu a obchodu (MPO), vytvotily fadu
instituci, které maji poskytovat zvyhodnéné poradenské sluzby i podnikatelim ze

sektoru malého a stfedniho podnikani. Tyto programy maji celostatni pisobnost.
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Vedle toho zurovné¢ Ministerstva pro mistni rozvoj (MMR) jsou iniciovany

programy podpory uréené piisluSnym regionlim, popt. preshrani¢ni spolupraci.

Czechlnvest (http://www.euroskop.cz)

Agentura pro podporu podnikani a investic Czechlnvest je statni ptispévkova
organizace podfizena Ministerstvu primyslu a obchodu CR. Vznikla 2. ledna 2004
slouc¢enim s dal§imi dvéma agenturami ministerstva — s Agenturou pro rozvoj podnikani
(ARP) a Agenturou pro rozvoj pramyslu CR (CzechIndustry).

Hlavnim ukolem ptvodniho Czechlnvestu, ktery byl zalozen v roce 1992, byla
propagace Ceské republiky jako idedlniho mista pro zahraniéni investice a sou¢asnéd
podpora pfilivu piimych zahrani¢nich investic do Ceské republiky.

Hlavnim poslanim nového Czechlnvestu je podpora konkurenceschopnosti ¢eskych
podnikatelii. Zejména se jednd o podporu zpracovatelského primyslu a inovaci
(inkubatory, védeckotechnologické parky) prostfednictvim Opera¢niho programu
Priimysl a podnikani Ministerstva priimyslu a obchodu CR.

K rozvoji domadcich spolecnosti a vzniku novych firem ptispiva Czechlnvest
prostfednictvim svych sluzeb, rozvojovych programii a prace na zlepSovani
podnikatelského prostiedi. Zaroven ziistava vyhradnim pfijemcem zadosti o poskytnuti
investicnich pobidek a jeho tkolem i nadéale zlstava ziskavani pfimych zahrani¢nich
investic pro CR.

V ramci zjednoduseni komunikace mezi statem, podnikateli a EU tak vzniklo jedno
kontaktni misto, kde doméaci i zahrani¢ni podnikatel¢ dostanou kvalitni informace
o veskerych formach podpory podnikani v CR a kde si mohou o jednotlivé druhy
podpor také zazadat.

S cilem maximélné zjednoduSit a zpfistupnit poskytovani podpory pro malé
a stfedni podnikatele ve zpracovatelském primyslu oteviel Czechlnvest 13 regionalnich
pobocek na rovni kraji. Pracovnici téchto regiondlnich kanceléii poskytuji informace
o strukturalnich fondech EU a systému statni podpory, pomahaji pti vypliovani zadosti
o podporu, tyto zadosti pfijimaji a dohlédnou také na Cerpani financ¢nich prostedkt pro

jednotlivé projekty.
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Regionalni poradenska a informaéni centra (http://www.euroskop.cz)

V Ceské republice existuje 26 regionalnich poradenskych a informaénich center pro
malé a stiedni podnikatele (MSP), které poskytuji pro MSP cenové zvyhodnéné sluzby
podnikatelského poradenstvi, pomoc pfi vytvaieni podnikatelskych plani a realizacnich
projekti, zprosttedkovani bankovnich uvéri, vytvareni novych pracovnich mist. Tyto
mista dale poskytuji informace o moznych programovych podporiach a podporach
regionu, organizuji vzdélavaci seminéfe pro podnikatele apod. Poradenské a informacni
sluzby pro MSP jsou dotovany ze statniho rozpoctu. RPIC poskytuji sluzby zpravidla
za snizené sazby.

Kvalitni poradenské a vzdé€lavaci sluzby jsou zajisStovany siti externich poradcii
fungujici od roku 1993. Od ledna 2005 pisobi v siti 26 regionalnich poradenskych
a informacnich center (RPIC). RPIC jsou umisténa ve viech krajich CR. Podnikatelé

ocenuji zejména dostupnost sluzeb a jejich kvalitu, ktera je zajisténa skolenim poradcti.

Podnikatelska a inovacni centra (http://www.ekoinfo.cz)

Cinnost podnikatelskych informaénich center (BIC) je zaméfena na podnikatelské,
technické a technologické poradenstvi, transfer technologii ze zahrani¢i a na realizaci
vysledkii vyzkumu a vyvoje s vyuzitim moznosti Evropské sit¢ podnikatelskych
a inovacnich center. Specifickou c¢innosti je podpora firem umisténych v tzv.
podnikatelskych inkubétorech. Pro zacinajici inovaéni firmy je poskytovan zvyhodnény
prondjem vyrobnich prostort a dalsi servis. BIC maji vazbu na vysoké Skoly nebo na

velké primyslové podniky.

CzechTrade (http://www.czechtrade.cz)

Ceska agentura na podporu obchodu CzechTrade je piispévkovou organizaci
Ministerstva primyslu a obchodu CR povéfenou realizaci programil proexportni
politiky vlady, schvalené Parlamentem Ceské republiky. Byla ziizena Rozhodnutim
ministra primyslu a obchodu CR &islo 97/1997 k 1. kvétnu 1997. Jejim poslanim je
poskytovani informacnich, konzulta¢nich, vzdélavacich a dalSich podplrnych sluzeb
zaméfenych na zlepSovani vysledki zahrani¢niho obchodu Ceské republiky, na podporu
exportnich aktivit ¢eskych podnikii a firem v zahrani¢i a na vytvafeni ptiznivého

proexportniho prostiedi.
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Design centrum (http://www.designcentrum.cz)

Program napoméha zvySeni konkurenceschopnosti malych a stfednich podnikateld
tvorbou Spickového designu, ktery zvySuje konkurencni schopnost pramyslové
produkce, ovlivituje tvorbu pracovniho a zivotniho prostiedi, podili se na zvySovani
urovné hmotné kultury spolecnosti a ve svych dusledcich spoluvytvaii zivotni styl.

Cilem programu je poskytovat podporu malym a stfednim podnikatelim pfi
zaclenovani designu do jejich podnikatelské strategie, napomahat pii vybéru vhodného
designéra, vytvofit podminky pro uc¢innou spolupraci designéra s podnikatelem, pfispét
na thradu finan¢nich nakladd na vytvofeni autorského dila a propagovat takto vzniklé

nové produkty s kvalitnim designem.

Narodni vzdélavaci fond (NVF) (http://www.nvf.cz)

Narodni vzdélavaci fond, o.p.s., (NVF) byl zalozen v roce 1994 Ministerstvem
prace a socialnich véci Ceské republiky s podporou Evropské komise. Poslanim NVF je
zejména podpora konkurenceschopnosti ceskych firem a rlst zaméstnanosti

prostiednictvim zvySovani kvalifikace lidskych zdroji a rozvojem celozivotniho uceni.

e odborna Cinnost strategicka a analyticka;

e fizeni a implementace programt spoluprace s Evropskou unii.

Centrum pro regionalni rozvoj CR (CRR CR) (http://www.ccr.cz)

Centrum pro regionalni rozvoj CR (CRR CR) je statni piispévkova organizace,
zaloZzend Ministerstvem pro mistni rozvoj, kterd jiz od roku 1997 aktivné podporuje
regionalni politiku vlady, ptfeshrani¢ni spolupraci a implementaci programi a projektii
Evropské unie v CR. Centrum koncentruje informace o moznostech podpory
regionalniho rozvoje zejména ze zdroji EU a nabizi pomoc pii zpracovani piislusnych

zadosti, dokumentace apod. souvisejici s timto typem podpory.
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Informac€ni portaly

Vedle dil¢ich informacnich zdroji uvedenych na webovych strankéch ptislusnych
vladnich instituci existuji samostatné statni informacni portaly urcené podnikatelské
vefejnosti.

e Integrovany systém informaci pro podnikani a export —

www. businessinfo.cz — portdl ma byt vstupni branou a jednotnym on-line
informa¢nim mistem na internetu pro podnikatele a exportéry. Portal nabizi
nasledujici rubriky: legislativa, finance a dané€, oborové informace, export,

podpora podnikani, EU, ochrana spotiebitele, rizné analyzy a studie.

e Euro Info Centrum (EIC) —
www.euroinfocentrum.cz - v sou¢asné dobé je na tizemi CR celkem 7 Euro Info
Center, ktera jsou od roku 1999 plnopravnymi cleny evropské sité EIC.
Poslanim EIC je podpora malého a stiedniho podnikani prostfednictvim

poskytovani informacnich a poradenskych sluzeb.

2.6.1.2 Nevladni organizace

Hospodarska a agrarni komora

Jde o instituce ziizené ze zakona 301/1992 Sb., o Hospodaiské komoie CR
a Agrami komote CR. Obé komory plni tlohu jakési platformy, kterd pomaha
podnikatelim z nejriznéjSich oblasti prosazovat jejich zajmy pred statnimi organy,
poskytujici svym cClentim informacni a vzdélavaci servis, pomahaji zprostiedkovavat
obchodni takty.

Obé& komory zalozily Rozhod¢i soud, ktery je urcen k feSeni obchodnich sport, jez

mohou nastat mezi jejich Cleny.
Hospodarska komora (http://www.hkcr.cz)

Hospodaiska komora Ceské republiky (HK CR) je subjektem zastupujicim
podnikatelskou vefejnost v Ceské republice a neodmyslitelnou souc¢asti hospodéiského
zivota v CR. Chrani zijmy svych &lenti — malych, stiednich a velkych podniki,
sdruzujicich se v regiondlni siti komor a v zivnostenskych spoleCenstvech. Hlavnim
poslanim komory je prosazovat a podporovat opatieni, kterd ptispivaji k rozvoji

podnikani v CR a tim i k celkové ekonomické stabilité statu.
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Po politickych a ekonomickych zménach v Ceské republice se Hospodaiska komora
CR transformovala v samostatnou instituci, ktera se stala respektovanou a nedilnou
soucasti ceského ekonomického systému.

Pro tisice podnikateld je vyhledavanym servisnim mistem. Poskytuje své clenské
zdkladné 1 podnikatelské¢ vefejnosti poradenské a konzultaéni sluzby v otazkach
spojenych s podnikatelskou ¢innosti, organizuje vramci své plsobnosti vzdélavaci
¢innost, spolupracuje sorgany statni spravy a mistnich samosprav, zabezpecuje
propagaci a Sifeni informaci o podnikatelské ¢innosti svych ¢lentl, zfizuje v rdmcei své
pusobnosti zafizeni s institucemi na podporu rozvoje podnikani a vzdélanosti.

V sou¢asné dobé ma HK CR celkem 14 regionalnich hospodaiskych komor
v pusobnosti krajii a desitky oblastnich komor aktivné ptisobicich v jednotlivych
oblastech po celé Ceské republice a vice nez 80 Zivnostenskych spoledenstev. Diky této
regionalni a oborové siti je HK CR schopna poskytnout §iroké podnikatelské vefejnosti
(¢lenim 1 neclentim) sluzby odpovidajici standardim hospodaiskych komor v zemich

EU.
Agrarni komora (AK) (http://www.agrocr.cz)

Agrarni komora svymi aktivitami slouzi podnikatelim v zemédélstvi, potravinafstvi
a lesnictvi. K podpote podnikani plni obdobné funkce jako hospodarska komora, navic
sleduje a vydava stanoviska k problematice ochranatskych tendenci tykajicich se trhu se

zemédélskymi produkty a potravinami.
Svaz obchodu CR (http://www.ospo.cz)

Svaz obchodu je vrcholové, nezavislé, dobrovolné a oteviené zajmové sdruzeni,
reprezentujici svazy, asociace, velké retailingové a distribucni spoleCnosti, spotiebni
druzstva, obchodni aliance a franchisingové sité, malé a stfedni firmy obchodu,
pohostinstvi, cestovniho ruchu a souvisejicich sluzeb na Ceském trhu. Je zastdncem
podnikatelskych zajmi a potieb a nabizi fadu sluzeb pro podnikatele z odvétvi obchodu,

pohostinstvi a ubytovani a cestovniho ruchu.

Dalsi vyznamné nevladni instituce jsou:
Svaz primyslu a dopravy CR, Asociace malych a stiednich podnikateli

a Zzivnostnikii CR, SdruZeni podnikatelii Ceské republiky (SP CR), Centrum pro
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evropskou integraci (CEBRE), Asociace inovaéniho podnikini CR (AIP),
Spole¢nost védeckotechnickych parkii CR, Ceské inovaéni centrum (CIRC — Czech

Inovation Relay Centre).

2.6.1.3 Privatni organizace

VEBER, SRPOVA (2005) uvadgji: Vedle vladnich a neziskovych organizaci
existuje na trhu velké mnozstvi podnikatelskych subjektii, které nabizeji zacinajicim
a fungujicim podnikatelskym subjektim fadu sluzeb, jez zasahuji do rGznych sfér
podnikani. K pocetnym typim poradenskych sluzeb bezesporu patii vedeni ucetnictvi,
danové poradenstvi, zabezpeceni pozadavkll bezpecnosti a ochrany zdravi pii préci,

pravni konzultace apod.

2.6.2 Financ¢ni programy podpory podnikani

2.6.2.1 Vladni podpora podnikani

Podpora podnikani je podle zdkona ¢.47/2002 Sb., o podpoie malé¢ho a stfedniho
podnikéni poskytnuta pro podnikatelské projekty, které maji charakter primyslové,
stavebni nebo femeslné vyroby, sluzeb (véetné zdravotnickych a Iékarenskych)

a obchodu. Zarovei se pozaduje, aby byly realizovany na izemi CR.

Forma podpory:
e zaruka za bankovni uvéry, za leasing a navrhy na tc¢ast v obchodni vetejné
soutézi;
o pfispevky na tthradu trokt z bankovnich uvéra;
e Uvéry se sniZenou urokovou sazbou;
e ndavratné finan¢ni vypomoci;

o pfispevky a dotace.

Ceskomoravska zarucni a rozvojova banka, a.s. (CMZRB)

CMZRB je rozvojovou bankou Ceské republiky. Napomaha v souladu se zaméry
hospodaiské politiky vlady Ceské republiky a regionli rozvoji malého a stfedniho
podnikani, infrastruktury a dalSich sektorti ekonomiky vyzadujicich vefejnou podporu.

Banka poskytuje podpory malym a stfednim podnikatelim formou zdaruk
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a zvyhodnénych uvéri s vyuzitim prostiedkii statniho rozpoctu, strukturalnich fonda

a kraju (http://www.cmrzb.cz).

2.6.2.2 Vladni podpora exportu
Ceska exportni banka, a.s. (CEB)

Ceska exportni banka, a.s. (CEB) je specializovana bankovni instituce pro statni
podporu vyvozu piimo a nepiimo vlastnénd statem. Vznikla v roce 1995 a tvori
nedilnou soudast systému statni proexportni politiky. Poslanim CEB je poskytovat statni
podporu vyvozu, a to poskytovanim a financovanim vyvoznich Gvért a dalSich sluzeb
s vyvozem souvisejicich. CEB tak dopliiuje sluzby nabizené domaci bankovni
soustavou o financovani vyvoznich operaci vyzadujici dlouhodobé zdroje financovani
za urokové sazby a v objemech, které jsou pro vyvozce na bankovnim trhu ve
stavajicich tuzemskych podminkach jinak nedosazitelné. Umoznuje tim cCeskym
vyvozcum vstupovat do soutéZze na mezinarodnim trhu za podminek srovnatelnych

s témi, které vyuziva jejich hlavni zahrani¢ni konkurence (http://www.ceb.cz).

Exportni garan¢ni a pojist’ovaci spolecnost, a.s. (EGAP)

Exportni garan¢ni a pojiStovaci spolecnost, a.s. (EGAP) vznikla v ¢ervnu 1992 jako
statni uvérova pojistovna se zaméfenim na pojiStovani vyvoznich wvért proti
teritoridlnim a komerénim rizikim spojenym s vyvozem zbozi a sluzeb z Ceské
republiky. Spolecnost EGAP se stala souCasti systému statni podpory exportu
a poskytuje pojistovaci sluzby vSem vyvozcim ceského zbozi bez rozdilu jejich
velikosti, pravni formy a objemu pojisténého vyvozu.

V souladu se zdkonem €. 58/1995 Sb., o pojistovani a financovani vyvozu se statni
podporou, ve znéni pozdé€jSich predpist, je EGAP akciovou spole¢nosti plné vlastnénou
statem. Ceska republika sva akcionaiskd prava vykonavéa prostfednictvim tGstiednich
organti statni spravy (Ministerstvo financi CR, Ministerstvo primyslu a obchodu CR,
Ministerstvo zemédélstvi CR a Ministerstvo zahrani¢nich véci CR). Rozhodujici
¢innosti spole¢nosti je pojistovani vyvoznich uvért proti vyvoznim tveérovym rizikiim,
tj. teritoridlnim rizikim a kombinaci teritoridlnich a trzné nezajistitelnych komercnich
rizik.

Tento typ pojiSténi je realizovan se statni podporou, kterd spocivéa zejména:

= ruceni statu za zdvazky EGAP vzniklé z pojistnych smluv;

28



= 7 pojisténi vyvoznich uvérovych rizik.

Druhou oblasti cinnosti EGAP je pojistovani tuzemskych pohledavek. Jde
o pojistovani proti krdtkodobym komerénim rizikim nezaplaceni v disledku platebni
neschopnosti nebo platebni neville domaciho nebo zahrani¢niho kupujiciho. Toto
pojisténi provadi EGAP na vlastni Gcet na komeréni bazi, se zajisténim prostiednictvim
zajistitelskych smluv s pfednimi evropskymi zajisStovnami. Tato Cinnost je vyloucena

z jakékoliv podpory statu (http://www.egap.cz).

2.6.2.3 Privatni sluzby
VEBER, SRPOVA (2005) uvadgji: Finanéni produkty z privatnich zdrojii jsou
pochopitelné realizovany na komercnim principu a v rozhodujici vét$ing je nabizi banky

se zaméfenim na financovani podnikatelskych aktivit malym a stfednim podnikiim.

Vétsina bankovnich instituci prakticky vSem podnikatelskym subjektim nabizi

vedeni béZnych ucti (vedenych jak v tuzemské, tak zahrani¢ni méng).

Pomérn¢ vstficné se chova fada bankovnich instituci k poskytovani
kontokorentniho wvéru, urceného k preklenuti vykyvi cash flow, doplnéni zasob,
drobnych oprav apod. Vyfizeni kontokorentu je zpravidla operativni a jejich objem se
pohybuje az do vyse ptl milionu korun. Kladem je, Ze podnikatelé nejsou vyraznéji
limitovani v pouziti finan¢nich prostiedkd. Po splaceni Gvéru se tato uvérova linka

obvykle automaticky obnovuje. Nevyhodou je pomérné vysoka urokova sazba.

V soucasnosti fada bank nabizi rizné podnikatelské uvéry a jejich snahou je
1 eliminovat n€které nedostatky, které¢ byly v minulosti podnikateli kritizovany — dlouha
doba vyfizeni Gvéru, narocné administrativni fizeni, zaruky nemovitostmi, vysoké
minimalni ¢astky poskytnutych uvérti. Doba vyfizeni Gvéru se v soucasnosti vyrazné
zkrétila. Nékteré bankovni domy jsou schopny mensi Gvér (do 1 mil. K¢) schvalit do tii
dnti, vétsi avéry do tydne. Nekteré bankovni domy dokonce nabizi malym a stfednim
podnikatelim pfi splnéni urcitych podminek i jisté zvyhodnéni trokovych sazeb

(http://www.finance.cz).
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Velice rozsifenym instrumentem, ktery nabizi finan¢ni instituce, je leasing. Ackoliv
obvykle vychdzi drdz nez klasicky uvér, diky jednodusS$imu vyfizovani, pfiznivym

daflovym podminkam je podnikateli ¢asto upfednostiiovan pred klasickym tvérem.

2.7 Podpora malého a stfedniho podnikani z irovné EU

Operacni program Podnikani a inovace (OPPI), ktery je hlavnim programovym
dokumentem realizace politiky hospodaiské a socialni soudrznosti v sektoru prumyslu
a vyznamnym nastrojem realizace Koncepce rozvoje malé¢ho a stfedniho podnikani na

obdobi 2007-2013 schvalené usnesenim vlady Ceské republiky &. 392/2006.

Operacni program Podnikani a inovace navazuje na Operaéni program Primysl
a podnikani (OPPP), ktery byl vyhlasen po vstupu Ceské republiky do Evropské unie
pro zkracené programovaci obdobi let 2004-2006. OPPI byl vytvofen v ndvaznosti na
hlavni strategické dokumenty CR (Strategie hospodaiského ristu CR, Strategie
regionalniho rozvoje, Strategie udrzitelného rozvoje, Narodni inovacni politika, apod.).
OPPI je v souladu s Obecnymi zadsadami pro politiku soudrznosti Evropské unie 2007—
2013 (Strategické obecné zasady Spolecenstvi, 2007-2013) a rozpracovava vyznamnou
Gast strategického cile Narodniho rozvojového planu CR 2007 — 2013

,Konkurenceschopna ¢eska ekonomika®.

OPPI bude realizovan v ramci cile "Konvergence" a bude se vztahovat na celé
izemi Ceské republiky s vyjimkou hlavniho mésta Prahy. Spolufinancovan bude

z Evropského fondu pro regionalni rozvoj (ERDF).

Globdlnim cilem OPPI je =zvySit do konce programovaciho obdobi
konkurenceschopnost ¢eské ekonomiky a pfiblizit inovacni vykonnost sektoru primyslu

a sluzeb urovni prednich primyslovych zemi Evropy

OPPI je zaméren na zvySeni konkurenceschopnosti sektoru primyslu a podnikani,
udrzeni pfitazlivosti Ceské republiky a jejich regionti a mést pro investory, na podporu
inovaci, urychlené zavadéni vysledkd vyzkumu a vyvoje do vyrobni sféry, a to zejména
stimulaci poptavky po vysledcich vyzkumu a vyvoje, na komercializaci vysledki

vyzkumu a vyvoje, na podporu podnikatelského ducha a riist hospodaistvi zalozeného
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na znalostech pomoci kapacit pro zavadéni novych technologii a inovovanych vyrobki,

véetné novych informacnich a komunikac¢nich technologii.

Ve shod¢ s prioritnimi rozvojovymi cili Narodniho strategického referen¢niho
ramce CR na obdobi 2007 — 2013, na zakladé diikladné analyzy stavu podnikatelského
prostiedi a se zvlaStnim zfetelem k problematice podpory inovaci bylo v ramci OPPI
stanoveno nasledujicich sedm prioritnich os, z nichz Sest je vécné zamétenych a jedna
prioritni osa je zamétena na technickou pomoc:

e Vznik firem;

e Rozvoj firem;

o Efektivni energie;

e Inovace;

e Prostiedi pro podnikani a inovace;

e Sluzby pro rozvoj podnikéni;

e Technicka pomoc.

Jednotlivé priority jsou popsany v ptiloze 1.

MPO CR uvadi. V ramci OPPI 2007 — 2013 je mozno &erpat z programil: START,
PROGRES (+EPC), ROZVOJ, ROZVOJ STRATEGIE A ICT SLUZBEB,
VYUZITi ICT V PODNICICH, EKO-ENERGIE, INOVACE (+ PATENT),
POTENCIAL, SPOLUPRACE, PROSPERITA (+ INKUBATOR), SKOLICi
STREDISKA, NEMOVITOSIT, PORADENSTVI (+ TRENDY), MARKETING
(SPECIALIZOVANE VELETRHY A VYSTAVY V ZAHRANICI +
INTERNACIONALIZACE). Programy jsou podrobn¢ popsany v piiloze 2.
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2.8 Marketingovy vyzkum

PRIBOVA A KOLEKTIV (1996) uvadégji: Marketingovy vyzkum je disciplina
vychazejici z poznatkti fady védnich obori — matematiky, statistiky, ekonometrie,
psychologie, sociologie, informatiky a dalSich. Postupné si vybudovala sviij specificky
systém metod a postupl pro praci s marketingovymi informacemi, ktery se neustéle
obnovuje a aktualizuje v zavislosti na vyvoji téchto oborii. Dal§$im impulsem je
technicky rozvoj, zejména v oblasti informacnich a komunika¢nich systémui a vyvoj
potieb samotného marketingového vyzkumu reagujiciho na pozadavky teorie a praxe.

Podle KOTLERA A ARMSTRONGA (2004) cilem marketingového vyzkumu je
systematické planovani, shromazd’ovani, analyza a vyhodnocovani informaci, které jsou

potiebné pro ucinné feseni konkrétnich marketingovych problémt.

VANICEK A SKOREPA (2001) uvadgji: Z hlediska praktického uplatnéni je
mozno marketingovy vyzkum c¢lenit podle celé¢ fady riznych kritérii, v nichz jsou
uplatiiovany jak aspekty casové, metodologické, vécné, tak hledisko ziskavani

informaci. Marketingovy vyzkum lze tedy podle riznych hledisek Clenit:

o dle ¢asového hlediska
prizkum trhu — jde o statické pozorovani zdkladni struktury trhu k uréitému
datu a poskytuje momentalni obraz o stdvajicim stavu trhu;
vyzkum trhu — je permanentni ¢innosti odhalujici zmény v pozadavcich a tim

1 zmény a kolisani trhu.

e dle zdroje informaci
primarni vyzkum — pokryva potiebu informaci jejich zjistovanim piimo na
trhu;
sekundarni vyzkum — pfedmétem je ziskdvani, shromazdovéni

a vyhodnocovani tidajt, které jsou jiz k dispozici.

e dle systémového hlediska
deskriptivni (popisny) — zabyva se zkoumanim skute¢né¢ho jevu ¢i procesu
z pohledu Cetnosti jevl, charakteristik a faktora, které ho ovliviiuji a které jsou
dulezité pro rozhodovani;
diagnosticky (pfi¢inny) — shromazd’uje dikkazy o vztazich, piitomnych

v marketingovém systému;
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prognosticky — snazi se o poznani, kam spéje dosavadni vyvoj, jaky je jeho
pribéh. Hled4, sleduje a odhaduje vyvojové trendy trhu s pfihlédnutim ke viem
relevantnim faktortim, které tento vyvoj mohou ovlivnit;

koncepéni — hledd nejvhodnéjsi nastroje marketingové strategie 1 taktiky

v budoucich podminkach a jeho vysledkem je marketingova koncepce.

dle predmétu zkoumani

vyzkum celkové trzni situace — vyzkum subjektii trhu (dodavatelé, konkurence,
zprostfedkovatel¢, zakaznik), segmentacni vyzkum (odliSnost ocekavani
zakaznikl z rGznych segmentd, odlisnost hodnoceni vyrobkl u dvou zékladnich
skupin), vyzkum velikosti trhu (potencial, kapacita, podil) a vyzkum potieb;
vyzkum vnimani — vnimani produktu, znacky a podniku;

vyzkum nastroji marketingového mixu;

dle rozsahu a hloubky zkoumani

Kvantitativni vyzkum se zaméfuje na ziskavani informaci o Cetnosti vyskytu
toho, co se udilo nebo d&e. Utelem je ziskat ¢iselné twidaje analyzou
sekundérnich udajii nebo dotazovanim velkého souboru respondenti, aby bylo
mozno dospét ke statisticky spolehlivym vysledkiim.

Kvalitativni vyzkum spociva ve zjistovani pti¢in, pro¢ se néco udalo nebo
déje. Ucelem je zjistit motivy, minéni a postoje spotiebitelil, vedoucich k jejich
urCitému chovani. Potfebné informace jsou ziskdvany individudlnimi

hloubkovymi rozhovory, skupinovymi rozhovory a projektivnimi technikami.

2.8.1 Proces marketingového vyzkumu

Proces marketingového vyzkumu tvoii posloupnost krokt, sefazenych v logickém

sledu:

definovani problému, urceni cile a pfinosu vyzkumu;

sestaveni planu vyzkumu (vybér zdroji dat, metod a technik sbéru dat, urceni
velkosti vzorku);

sbér dat;

zpracovani a analyza dat;

zpracovani a prezentace zavérecné zpravy.
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2.8.2 Definovani problémii, urceni cili a pFinosu vyzkumu

HESKOVA A KOLEKTIV (2000) uvadgji: V prvni fazi marketingového vyzkumu
je tieba presné stanovit cil marketingového vyzkumu, definovat problém a otazky, které
ma provadéni marketingového vyzkumu objasnit a vyjadrit jeho ptfedpokladany piinos
pro zadavatele. Ptili§ obecna nebo neptesnd definice problému by mohla vést k tomu,
ze by nebyla zjiSténa potiebnd data. Piesné definovani problému umoziiuje osobam,
které budou provadét marketingovy vyzkum, zvolit takové postupy, které v zavére¢né
fazi pifinesou data skutecn¢ vyuzitelnd. Soucasti kvalitni pfipravy vyzkumu je
1 vysloveni hypotéz, ptedpokladii a o povaze zjiStovanych vztahd, které by mél vyzkum

bud’ potvrdit nebo vyvratit.

2.8.3 Zdroje dat

PRIBOVA A KOLEKTIV (1996) &leni ziskana data pro marketingovy vyzkum na:

Sekundarni data zahrnuji informace, které jiz existuji ¢i byly shromazdény za
jinym ucelem. Jsou piistupna veiejné¢ bud’ zdarma, nebo za uplatu. Sekundarni data
poskytuji dobry zacatek pro vyzkum a casto pomahaji definovat jeho problém a cile.
V mnoha ptipadech je vSak firma nucena shromézdit také primarni data.

Primarni data byvaji vzhledem k feSenému problému vyznamnéjsi nez sekundarni
a jejich sbér je nakladné;si. Zdrojem primarnich dat je zkoumana jednotka, kterou mize
byt jednotlivec, domdacnost, firma, maloobchodni prodejna, Skola atd. Protoze se
primarni data ziskavaji venku, tj. tam, kde se zkoumané jednotky obvykle pohybuji,

hovofime o terénnim sbéru dat.

2.8.4 Techniky sbéru dat

HESKOVA A KOLEKTIV (2000) definuji zakladni metody a techniky sbéru dat:

Pozorovani spocCivd v zamérném, cilevédomém a plénovitém sledovani smyslové
vnimatelnych skutecnosti, aniz by pozorovatel do pozorovanych skutecnosti né&jak
zasahoval. V planu pozorovani musi byt stanoveno, co mé byt pfedmétem pozorovani
acas, ve kterém se bude pozorovani uskutechovat, jakym zplsobem budou jevy
sledovany, do jakych kategorii budou pozorovana fakta zarazovana, jak bude provadén
zdznam pozorovanych jevl a skutecnosti.

Dotazovani je pokladani otdzek dotazovanym (respondentiim). Z jejich odpovédi

resitel projektu ziskavad zadouci primarni udaje. Podle kontaktu s dotazovanym se
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rozlisuji jednotlivé techniky dotazovani a to osobni, telefonické, pisemné a elektronické.
Dotazovani vétSinou probiha na zékladé dotazniku
Experimentilni vyzkum je zaloZen na stadiu vztahit mezi dvéma nebo vice

proménnymi za kontrolovanych podminek.

2.8.5 Sestaveni vybérovych souborii
KOTLER A ARMSTRONG (2004) uvadéji: Marketingovi pracovnici obvykle
sestavuji zadvéry o velkych skupindch zakazniki soucasné se studiem malého
vybérového souboru zédkaznické populace, reprezentujiciho pro potieby marketingového
vyzkumu celkovou populaci. V idedlnim ptipad¢ by vybérovy soubor mél byt sestaven
tak, aby marketingovy pracovnik mohl stanovit piesna oc¢ekavani nazorti a chovani $irsi
populace.
Sestaveni vybérového souboru vyzaduje troji rozhodovani:
1. Kdo mé byt sledovan (jakd skupina)? Pracovnik musi sam urcit, jakou
informaci potiebuje a kdo mu ji mize poskytnout.
2. Kolik lidi by se mélo zucastnit vyzkumu (jak pocetny ma byt vybérovy
soubor)?
3. Jak by méli byt ¢lenové sledované skupiny vybirani (jaky zvolit proces)?
Z ruznych metod vybérového Setfeni miizeme uvést nasledujici:

e Prosty nahodny vybér — do vybérového souboru muize byt zatazen
kdokoliv, vSichni maji stejnou Sanci byt vybrani.

o Stratifikovany vybér — populace je rozdélena do skupin podle
vybranych kritérii (napf. podle véku) a vybérovy soubor je vybran
z kazdé skupiny.

e Vicestupnovy vybér — populace je rozdélena na dil¢i soubory, nejprve
na primarni skupiny a ve druhém stupni se jiz jen ve vybranych pifimych
jednotkach vybiraji tzv. sekundarni jednotky.

e Zamérny vybér — tazatel pouziva svij tsudek k vybéru jednotlivych

respondenttl, ktefi mu podle jeho ndzoru poskytnou presné informace.
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2.8.6 Sbér dat
HESKOVA A KOLEKTIV (2000) uvadgji: Marketingovy vyzkumnici mohou pfi
sbéru primarnich informaci pouzit dva zakladni néstroje a to dotazniky a technicka

zafizeni.

2.9.7 Tvorba dotazniku

PRIBOVA A KOLEKTIV (1996) uvadgji: Cely postup tvorby dotazniku lze pro
nazornost rozdélit do n€kolika etap, které charakterizuji posloupnost praci, které vSak
nejsou od sebe striktné oddélené a navzdjem se podminuji:

e vytvofeni seznamu informaci, které méa dotazovani pfinést;

e urceni zptsobu dotazovani;

o specifikace cilové skupiny dotazovanych osob a jejich vybér;

o konstrukce otazek ve vazbé na pozadované informace;

o konstrukce celého dotazniku;

e pilotaz.

Podle KOTLERA A ARMSTRONGA (2004) jsou dotazniky velmi flexibilni.
Existuje mnoho zptsobt, jak klast otazky. Uzaviené otazky zahrnuji vSechny mozné
odpovédi a dotazovany subjekt si pouze vybird jednu z nich. Uzaviené otazky poskytuji
odpovédi, které lze snaze interpretovat a zahrnout do tabulek. Oteviené otazky
umoznuji respondentliim odpovidat svymi slovy. Oteviené otazky Casto pomohou ziskat
mnohem vice informaci nez otazky uzaviené, nebot respondenti nejsou nijak
omezovani ve svych odpovédich.

Marketingovi pracovnici by proto méli klast diraz na spravnou stylizaci
a usporadani otazek, pouzivat jednoduchou, pfimou a nezaujatou stylizaci. Nedbale
pripraveny dotaznik obvykle obsahuje fadu chyb. Otazky by mély byt kladeny
v logickém uspotfadani za sebou. Je-li to mozné, prvni otazka by meéla vyvolat
respondentliv zajem a slozité nebo osobni otazky by mély byt kladeny nakonec, tak, aby

respondent nezaujal obranny postoj jiZ na zacatku rozhovoru.

2.8.8 Zpracovani a analyza dat

HESKOVA A KOLEKTIV (2001) uvadgji: Jakmile byly marketingovym

vyzkumem zjistény a shroméazdény potfebné udaje, je dalsim krokem jejich zpracovani
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a analyza. Vybér metod analyzy zjiSténych dat zavisi na cili vyzkumu a zptisobu
ziskavani udajt.

Klasifikace udaju predpokladd predevSim piesné definovani tfidicich znakd,
jednoznacné vymezeni tiid, které se musi vziajemné vyluCovat, a zaroven takové
stanoventi tfid, aby doséhly vSechny prvky zkoumaného souboru.

Koédovani udaji znamena prevedeni slovnich vyrazii nebo kvalifikovanych skupin
udajii a symbol tak, aby mohla byt pfi zpracovani dat pouzita vypocetni technika.

Tabulky a grafy maji za el podat ndzorny a srozumitelny, logicky uspotfaddany
obraz o zkoumanych jevech, o jejich vyvoji, struktute a zavislostech.

Analyza adaji obvykle zacind analyzou kazdé jednotlivé otazky nebo hodnoty
znaku zkoumanych jednotek.

Interpretace vysledkii navazuje na analyzu udajl, kterym je timto davan vyznam.
Interpretace vyustuje v zaveéry, které jsou zobecnénim analytickych a interpretac¢nich
vysledki. Jsou strucnym a jasnym konstatovanim zjisténych skute¢nosti, bez dalSich

statistickych tdajt, tabulek a grafi.

2.8.9 Zpracovani a prezentace zavére¢né zpravy

Podle KOTLERA A ARMSTRONGA (2004) by marketingovy pracovnici,
zabyvajici se vyzkumem trhu, m¢li ziskani Udaje zpracovat, formulovat zavéry
a predlozit managementu. Neméli by se pokouSet zahltit manazery mnozstvim c¢isel
a statistik. Je tfeba, aby pfedlozili dilezité udaje, které budou mit zdsadni vyznam pfi
rozhodovani managementu. Pfi interpretaci vysledkti analyzy museji manazefi
a marketingovi pracovnici spolupracovat a sdilet stejnou zodpovédnost za zpracovani

a vysledek vyzkumu.
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3. METODIKA

3.1 Cil diplomové prace

Cilem diplomové prace bylo zhodnoceni podminek rozvoje malého a stfedniho
podnikani v Plzenském kraji. Tento cil byl naplnén analyzou soucasného systému
podpory malého a stfedniho podnikani v CR, zhodnocenim vyuZiti podpor z OPPP
v Plzetiském kraji a dotaznikovym Setfenim, jehoz ucelem bylo zjistit nazor zastupcii
podnikatelskych subjektii z malych a stiednich podnikateld na dostupnost kapitalu, na
souCasny stav systému podpory MSP a identifikovat oblasti, které jsou vnimany
podnikateli jako problémové. Na zakladé srovnani teoretickych a praktickych poznatk,
pak byly vyvozeny navrhy a doporuceni, u kterych lze ptedpokléddat, Zze budou

maximalizovat vyuziti programt podpory.

3.2 Pouzité metody

Pti vypracovani této diplomové prace byly pouzity metody statistické a srovnavaci,
a to predevSim pii sbéru, kodovani a zpracovani dat vyzkumu. Pomocniky pfi
vypracovani se staly programy Microsoft Word a Microsoft Excel.

Pro sbér primérnich informaci byla pouzita metoda osobniho a elektronického
dotazovani. Dotazovani probihalo v obdobi od 1.11. 2006 do 10.01. 2007. Dotaznik byl
vypracovan do tisténé formy — osobni dotazovani (pfiloha 8) a elektronické formy —

elektronické dotazovani (ptiloha 9).

Dotaznik

V uvodni casti je uvedeno téma diplomové prace a identifika¢ni udaje tykajici se
zhotovitele dotazniku. Dotaznik obsahuje 7 otdzek, znichz 3 jsou déle rozvijeny
prostiednictvim dopliujicich otdzek. Respondenti pii odpovidani vybirali z n¢kolika
moznosti nebo dostali prostor pro odpoveéd’ vlastni. Odpovédi na otazku 1 a otazku 2a,
tykajici se dostupnosti vért a informovanosti o podporach MSP, byly pozadovany od
vSech respondentl. Na ostatni otdzky odpovidali pouze ti respondenti, ktefi byli
o podporach malych a stfednich podnikli informovéni. V opa¢ném pftipadé bylo

bezptfedmétné zodpovidani dalSich otazek na toto téma.

38



Osobni dotazovani

Osobni dotazovani probihalo na zaklad€ terénniho Setfeni v Plzeniském kraji.
Respondenti byli telefonicky ¢i osobné pozadani o osobni schizku. V ptipadé souhlasu
byl dohodnut zavazny termin. Otazky byly piesné¢ formulovany a kladeny ve
stanoveném poradi. Terénnim sbérem dat bylo osloveno celkem 95 podnikateli, z nichz

73 dotaznik vyplnilo. Usp&snost osobniho dotazovani byla piiblizné 77 %.

Elektronické dotazovani

Dotaznik byl rozeslan pomoci emailové schranky miluseu@seznam.cz. Emailové
adresy podnikateli jsem ziskala z databdze Hospodarské komory a z medialniho
serveru http://www.firmy.centrum.cz. Divodem pouziti této metody byla tspora casu
arychlost zpracovani ziskanych dat. Bohuzel ptekazkou elektronického dotazovani se
stala nedivéra a neochota respondentd poskytnout pozadované informace. Z celkového
poétu odeslanych dotaznikti (180) se jich vratilo pouze 25. Uspé&$nost této formy

dotazovani byla pouze 13,8 %.

3.3 Zdroje dat

Potfebné informace byly cerpany zodborné literatury, casopisl, z publikaci
Ministerstva primyslu a obchodu a agentury Czechlnvest. Dal§im dilezitym zdrojem
byly pravni predpisy.

Vyznamnym zdrojem se stala data v elektronické podobé&, pro jejich schopnost
rychlé aktualizace oproti tiSténym publikacim. Také byly pouzity informace ziskané
v prub&hu vysokoskolského studia.

Dulezitym zdrojem bylo nékolik osobnich setkani s pracovniky podnikatelskych

subjektu a instituci, které se zabyvaji podporou MSP.

3.4 Struktura diplomové prace

Diplomova préce se sklada ze 6 hlavnich kapitol.

Literarni prehled definuje malé a stfedni podnikani, stru¢né charakterizuje jejich
vyhody a nevyhody, ekonomicky a socialni p¥inos pro ekonomiku CR.
Déle charakterizuje bariéry rozvoje a struén¢ vymezuje legislativu a pravo vztahujici

se ke vzniku a vyvoji MSP.
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Podstatnou cast literarniho piehledu tvoifi piehled organizaci, které poskytuji
informace o podporach MSP.

V zavéru je popsan operacni program podnikani a inovace a dale jsou zde uvedeny
teoretické podklady vyzkumu, které jsou potiebné pro zpracovani dat z dotaznikového

Setfeni.

Charakteristika Plzeniského kraje informuje o zékladnich vlastnostech regionu.
Uvodem tato &ast popisuje vznik kraje a jeho administrativni vymezeni. Déle pak
navazuje obecnd charakteristika kraje. Tyto dvé casti se staly podkladem pro

charakteristiku hospodafstvi kraje.

V kapitole vyuziti OPPP v Plzefiském Kraji je charakterizovan tvodem operaéni
program prumyslu a podnikédni. Ddle je zde porovnani vyuziti tohoto programu

v Plzeiiském kraji a ostatnich krajich CR.

Analyza podminek rozvoje MSP byla zpracovdna ze zdroji, které byly ziskany
vyzkumem MSP v Plzeiiském kraji. Jsou zde zpracovany vysledky jednotlivych otazek
dotazniku pomoci tabulek a grafi. U kazdé otazky a podotazky je uvedeno zhodnoceni

vysledkd.
Kapitola navrhy a opatfeni shrnuje oblasti, které jsou na systému podpory MSP
podle respondenti  problémové. Jsou zde uvedeny mozné ndvrhy a opatieni

k odstranéni téchto problémd.

Zavér je urCen pro porovnani cilti a vysledk diplomové prace. Je zde uvedeno

celkové zhodnoceni podminek rozvoje malého a stfedniho podnikani.
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4. Charakteristika regionu — Plzerisky kraj

4.1 Administrativni vymezeni kraje jako vyS$§iho Uzemné
samospravného celku

Od 1.1. 2003 byla na zaklad¢ zédkona €. 314/2002 Sb., o stanoveni obci s povéfenym
obecnim ufadem a stanoveni obci s rozsifenou pusobnosti Ceskd republika nové
administrativné rozdélena do 205 spravnich obvodli obci s rozsifenou plisobnosti.
Vyhlaskou Ministerstva vnitra ¢. 388/2002 Sb. byly stanoveny spravni obvody obci
s povéfenym obecnim ufadem aspravni obvody obci srozsifenou plsobnosti.
Po ukonceni ¢innosti okresnich ufadi (k 31.12.2002) tak byla vyznamna ¢ast jejich
kompetenci pfenesena na obce s rozsitenou plisobnosti. Plzenisky kraj byl rozdélen do
15 spravnich obvodii obci s rozsifenou plsobnosti (ORP) ado nich spadajicich
35 spravnich obvodi obci s povéfenym obecnim tfadem (POU). Mezi obce s rozsifenou
ptisobnosti patii: Blovice, Domazlice, Horazd’'ovice, HorSovsky Tyn, Klatovy,
Kralovice, Nepomuk, Nyfany, Plzen, Ptestice, Rokycany, Stod, Stfibro, SuSice
a Tachov.

Obr 1 - Zobrazeni polohy jednotlivych okresii Plzefiského kraje

Kralovice

e

En-sever

Do
Qomazlice

Horazdovigs

Zdroj: http://www kr-plzensky.cz, 2006
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4.2 Administrativni vymezeni kraje pro potieby hospodarské a
socialni politiky
Pro ucely Strukturdlni politiky se v EU pouziva déleni na tzemni statistické
jednotky, tzv. NUTS. Jednotku NUTS I tvoii uzemi celé CR. Z hlediska piisunu financi
je urcujici rozdéleni do tzv. regionti (NUTS 1), z jejich vzdjemného porovnani vyplyne
vyse celkové finanéni dotace proudici pfimo do konkrétnich regionti. Uzemnim
statistickym jednotkam NUTS III odpovidaji jednotlivé kraje Ceské republiky.
Z ptilohy 3 vyplyva, ze Plzeiisky kraj je definovan jako Gzemné¢ statistickd jednotka
NUTS III a region Jihozapad jako tizemné statistickd jednotka NUTS II.

Obr 2 - Zobrazeni polohy jednotlivych kraji Ceské republiky

Oblasti (NUTS 2) a kraje (NUTS 3) Ceskeé republiky

NUTSO-CZ
HUTS 1 - dzemi ER

Krilovéhradecky

Sevey

Karlowarsky <

Stiedadesky

Stiedni Cechy

Plzefisky

Yysodina
Jihovy chod

Jihomoraws ky

D hranize ablasti(HU TS 23
I:l hranice kraji (NUTS 33

Zdroj: http://www.czso.cz, 2006

4.3 Obecna charakteristika Plzeniského kraje
Plzensky kraj lezi na jihozapadé Ceské republiky. Z obrazku 2 je ziejmé, e hranici
kraje na zapad¢ tvoii statni hranice se SRN (Bavorskem). Severozapadné lezi kraj
Karlovarsky, severovychodn¢ kraj StiedoCesky a na jihovychod¢ kraj Jihocesky.
Plzensky kraj md znacny rozvojovy potencial z hlediska své polohy, pfirodnich
1 lidskych zdrojti a vazeb k ostatnim regionim. Velmi vyhodna je poloha regionu mezi

hlavnim méstem CR Prahou a zemémi zédpadni Evropy.
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Z téchto udajii mizeme odvodit, Ze je tfetim nejveétSsim krajem v republice, avSak
podtem obyvatel se fadi na devaté misto v CR. Plzeiisky kraj je v CR druhym nejiid&eji
zalidnénym krajem. Hustota obyvatel v kraji je 73 obyvatel na km?. Na tuzemi kraje se
nachazi 501 obci, z nichz 46 ma statut mésta a nejvétsSim méstem je Plzen s piiblizné

162 627 obyvateli. Krajsky ufad sidli v Plzni.

Tabulka 7 - Porovnani zikladnich statistickych idaji mezi CR a
Plzeniskym krajem k 31.12.2005

Porovnani zikladnich statistickych tidaji mezi CR a Plzeiiskym krajem k 31.12.2004
Ukazatel Plzensky kraj CR
Rozloha (km?) 7561 78 868
Pocet obyvatel 549 618 10 220 577
Hustota obyvatelstva (osoby na km?) 73 130
Pocet obci 501 6 249
se statutem mésta 46 527
Nezamé&stnanost (%) 6,74 9,47
Zamgstnanost v zemédé€lstvi (%) 6,5 4,0
Zaméstnanost ve sluzbach (%) 41,1 55
Zaméstnanost v primyslu a stavebnictvi%) 523 40,8
Pocet primyslovych podnika™* 512 8184
HDP na obyvatele k priméru CR (%) 92,6 100,0

*prumyslové podniky s vice jak 20 zaméstnanci

Zdroj: http:// www.czso.cz, 2006

4.4 Hospodarska charakteristika kraje

Plzensky kraj patfi mezi primérné ekonomicky rozvinuté kraje v CR. Na tvorbé
HDP Ceské republiky se podili cca 5,5 %. Podle tvorby HDP na obyvatele zaujima
Plzetisky kraj druhé misto v ramci CR, a to predevsim diky vysoké ekonomické
vykonnosti mésta Plzné. Podle odhadii se v Plzni vytvaii témét dvé tietiny celkového
HDP Plzeniského kraje. Piihrani¢ni okres Tachov patii mezi deset okrest v CR

vymezenych zasadami regiondlni politiky CR jako hospodaisky slabé.

Z tabulky 8 je ziejmé, ze témét 36 % podnikatelskych subjektti v Plzeiiskym kraji
ma sidlo v okrese Plzenn — mésto. Vice nez polovina podniki s vice nez 250 zaméstnanci
je také registrovana v nejvétsim meésté kraje. Pocet subjektli v jednotlivych okresech dle

poctu zaméstnancti charakterizuje piiloha 5.

43



Tabulka 8 — Pocet subjekt zapsanych v RES dle po¢tu zaméstnanci

Pocet zaméstnancu Kraj celkem Plzei - mésto % podil*
Neuvedeno 73 528 26 325 35,80
0SvC 40 786 13 837 33,93
Méné nez 10 11 142 4 389 39,39
Méné nez 50 2420 898 37,11
Méné nez 250 662 253 38,22
250 a vice 119 62 52,10
Celkem 128 657 45 764 35,57

* %podil subjektt v Plzni k celkovému poctu v Plzeniském kraji

Zdroj: http:// www.czso.cz, 2006

Tabulka 9 - Polet subjektii zapsanych v RES dle OKEC

Cinnost Kraj celkem Plzen-mésto % podil*
Zemédé@lstvi, myslivost, lesnictvi 9218 690 7,49
Rybolov a chov ryb 67 12 17,91
Primysl 16 576 4 835 29,17
Stavebnictvi 14 774 4977 33,69
Obchod, opravy motor. vozidel a

vyrobkl pro osobni potiebu a 36571 14 158 38,71
prevazné pro domacnost

Ubytovani a stravovani 7 657 2228 29,10
Doprava, skladovani a spoje 4071 1282 31,49
Finan¢ni zprostfedkovani 4199 1572 37,44
Cinnosti v oblasti nemovitosti a 20 666 10703 51.79
prondjmu; podnikatelské Cinnosti ’
Vefejna sprava a obrana; povinné 1329 39 203
socialni zabezpedeni ’
Vzdélani 1621 734 45,28
Zdravotnictvi a socialni péée, 1760 690 3920
veterinarni ¢innosti ’
Ostvatm vetejné, socialni a osobni 10 148 3844 37.88
sluzby

Celkem 128 657 45 764 35,57

* %podil subjektt v Plzni k celkovému poctu v Plzeniském kraji

Zdroj: http://www.czso.cz, 2006

Tabulka uvadi piehled registrovanych subjekti dle OKEC v Plzefiském kraji

a v okrese Plzenn — mésto. PocCet subjekti v jednotlivych okresech Plzeiiského kraje

uvadi pfiloha 6.
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Pramysil

Z tabulky 7 je ztejmé, Ze v Plzeniskym kraji je nadprimérné zastoupena prumyslova
vyroba. Ditkazem je pocet pramyslovych podnikii v regionu, ktery ¢inil 512 podnikil
k31.12.2004.

Mezi nejvyznamnéjsi primyslova odvétvi zastoupend v Plzeniském kraji patii
strojirenstvi, potravinafstvi, primysl stavebnich hmot a keramiky, vyroba a distribuce
energii, hutnictvi. Primysl nabizi v kraji zhruba 70 tisic pracovnich pfilezitosti. Témet
2/3 objemu primyslové vyroby kraje je realizovano v Plzni. Mezi nosné primyslové
podniky kraje, které maji vyznamny vliv na ekonomiku kraje, patii Skoda Plzef,
Plzenisky Prazdroj, Chlumcanské keramické zavody, Keramika Horni Biiza, DIOSS
Nytany, Zelezarny Hradek, Siemens — automobilova technika.

Plzensky kraj je diky své poloze pfitazlivy pro zahrani¢ni investory. Zahrani¢nim
investicim dominuje japonsky zavod Panasonic AVC Networks Czech s.r.o. na vyrobu
televizort. K vyznamnym zahrani¢nim firmam se fadi YAZAKI Wiring Technologies
Czech s.r.o na vyrobu komponentd pro automobilovy primysl, némecky Siemens
s vyrobou kabelovych svazki pro automobilky (BMW), firma Vishay Electronic s.r.o0.,
zabyvajici se vyrobou elektronickych soucastek, Alcoa Fujikura Czech s.r.o. s vyrobou
elektrickych zafizeni a Borgers CS s.r.0. s vyrobou plastovych vyrobki.

K vyznamnym potravinaiskym podnikiim Plzeniského kraje patfi: Plzensky
Prazdroj a.s., zalozeny v roce 1843, nejvétsi Cesky exportér piva do témér 50 zemi
svéta, ktery je soucasti mezindrodni skupiny SABMiller plc, druhé nejvéetsi
pivovarnické spoleCnosti, Stock Plzen a.s., tradi¢ni vyrobce lihovin, v soucasné dobé¢
nejvétsi vyrobee lihovin v Ceské republice, Bohemia Sekt Ceskomoravska vinatska a.s.
ve Starém Plzenci vyznamny producent vin, ktery disponuje kolekei témét Sedesati

produktd.

Zemédélstvi

Pro zeméd¢lstvi jsou v kraji celkem ptiznivé podminky. Zemédélska ptida pokryva
cca 50,7% celkové rozlohy kraje (z toho podil orné pudy 68,9%). Nejlepsi podminky
pro zemédé€lstvi jsou v Plzeniské kotlin€, tam se pestuji prevazné obilniny. Plzensky kraj
také patii k vyznamnym producentim fepky. Pro Plzensky kraj je charakteristicky
i vétsi procentualni podil na zem&délstvi na zaméstnanosti (6,5 %) oproti praiméru CR

(4%).
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Sluzby

Zaméstnanost ve sluzbach v plzeiiskym regionu (44,1%) je pod primérem CR. Je
vSak tieba podotknout, ze republikovy primér je znaén¢ deformovany tidaji z hlavniho
mésta Prahy. Pokud jej o udaje z tohoto regionu ocistime, pak odvétvova struktura kraje

vicemén¢ odpovida struktufe v ostatnich krajich viz ptiloha 4.

4.5 Infrastruktura

Plzensky kraj zaujima strategickou polohu ve spojeni vychodu a zapadu Evropy.
Me¢sto Plzeii je vyznamnym dopravnim uzlem a na jejim tizemi se koncentruji dopravni
problémy dotykajici se SirStho okoli. Zasadnim nedostatkem silnicni sité¢ je
nedokoncena trasa dalnice D5 v useku kolem Plzné.

Silni¢ni sit’ v Plzefiském kraji je tvotena 5 122 km silnic, z toho 411 km pokryvaji
silnice I. tfidy, 1 510 km silnice II. tfidy a 3 095 km silnice III. tfidy. V porovnani
v podilu silnic II. tfidy zaujima 4. misto v CR. Dalnice se v Plzefiském kraji rozkladaji
v délce 106 km, z toho nejvice v okrese Tachov (45 km), déle pak v okresech Rokycany
(26 km) a Plzen-sever (19 km). Délka Zeleznic ¢inila k 31.12. 2004 v Plzeiiském kraji
836 km, z toho je 236,8 km elektrizovanych.

4.6 Cestovni ruch

Cestovni ruch predstavuje rozvojovou prilezitost kraje. K hlavnim cilovym
skupindm klient cestovniho ruchu patfi ob¢ané SRN a v rdmci doméaciho cestovniho
ruchu pravidelné se vracejici obyvatelé vétsich mést CR. Kromé oblasti Sumavy ma
turisticky ruch v kraji dosud charakter zejména kratkodobych pobytl. Primérna doba
pobytu se pohybuje od tfi do péti dnli, ale u zahrani¢nich navstévnikli prevazuji
jednodenni pobyty. Nejvétsi pocet zahrani¢nich turisti ptichazi do Plzeiiského kraje ze
SRN pfes hrani¢ni pfechody Rozvadov — okres Tachov, Folmava — okres DomaZlice

a Zelezna Ruda — okres Klatovy.
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5. VYUZITi OP PRUMYSL A PODNIKANI V PLZENSKEM
KRAJI

5.1 Obecny popis

Operaéni program primysl a podnikéni rozpracovaval prislusnou ¢ast Narodniho
rozvojového planu (NRP) na léta 2004 az 2006, zamérenou na oblast hospodarského
rozvoje.

Cilem podpory v ramci OPPP bylo zachovat a dale rozvijet konkurenceschopny
a efektivné vyrabéjici primyslovy potencial, uc¢inné ptispivat ke zvySovani hospodaiské
vykonnosti vyrobni zakladny a podpofit potiebné strukturdlni zmény prtimyslu. Pro
zajisténi vytyCenych cilii se pomoc soustfedila na rozvoj malych a stiednich podnikd,
podporu inovacénich aktivit v pramyslu a vyrobni technickou, ekonomickou

a organizacni restrukturalizaci podnikt, obort a odvétvi.

OP primyslu a podnikani byl zaméfen na prioritni oblast, charakterizovanou
1. prioritni osou Nérodniho rozvojového planu: ,,Posileni konkurenceschopnosti

primyslu a podnikatelskych sluzeb*.

Program Primysl a podnikani se délil na dv€ vécné priority a prioritu tieti —

Technickou pomoc. Souhrnny stav priorit a opatieni ukazuje nasledujici prehled:

Priorita I — Rozvoj podnikatelského prostredi

1.1 Infrastruktura pro primyslovy vyzkum, vyvoj a inovace

1.2 Rozvoj podnikatelské infrastruktury

1.3 Infrastruktura pro rozvoj lidskych zdroji v priimyslu a podnikani

1.4 Rozvoj informacnich a poradenskych sluzeb

Priorita II — Rozvoj konkurenceschopnosti podniki
2.1 Zakladani a rozvoj malych a stiednich podniki
2.2 Podpora inovaci vyrobkil, technologii a sluzeb

2.3 SniZovani energetické narocnosti a vyssi vyuziti obnovitelnych zdrojl energie
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Priorita III — Technicka pomoc
3.1 Technicka pomoc pii fizeni a implementaci programu

3.2 Ostatni technickd pomoc

Pro obdobi 2004 — 2006 bylo v ramci OPPP vyhlaseno 11 programii.
Pro Prioritu 1 Rozvoj podnikatelského prostiedi to jsou:

* PROSPERITA

* REALITY

« SKOLICI STREDISKA

* KLASTRY

Pro Prioritu 2 Rozvoj konkurenceschopnosti podniki to jsou:
* START
* KREDIT
* ROZVOJ
* MARKETING
* INOVACE
« USPORY ENERGIE
« OBNOVITELNE ZDROJE ENERGIE

U vétSiny programt se jednalo o nevratné dotace. U programt Start a Kredit bylo
mozné ziskat zvyhodnéné uvéry. Program Inovace umoziiuje kombinaci obou téchto

forem.
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5.2. Porovnani vyuZiti OPPP v Plzeiiském kraji s ostatnimi kraji v CR

Tabulka 10— Pfehled prijatych Zadosti do OPPP za kraje k 20.2.2007
Pocet prijatych  Pocet vyirazenych Pocet schvalenych

Kraj Zadosti Zadosti Zadosti
Moravskoslezsky 707 225 459
Jihomoravsky 674 228 410
Stredocesky 455 186 256
Zlinsky 373 135 230
Pardubicky 375 136 225
Kralovéhradecky 336 108 221
Plzensky 326 106 201
Olomoucky 323 110 198
JihoCesky 278 102 170
Vysocina 289 99 179
Ustecky 261 94 148
Liberecky 160 51 101
Karlovarsky 106 35 69
CELKEM 4663 1615 2867

Zdroj: http://www.czechinvest.cz, 2007

Dosavadni ¢erpani finan¢nich prosttedka z jednotlivych programit OPPP vychazi
z databaze, kterd je volné pfistupna na internetovych strankdch zprostiedkujiciho

subjektu OPPP vladni agentury CzechInvest. Data jsou platna ke dni 20.02.2007.

Z tabulky 10 je zfejmé, ze v mezikrajovém srovnani Plzensky kraj zaujima 7 misto
v po¢tu podanych Zadosti o dotace zprogramu OPPP. Nejvice zadosti podal kraj

Moravskoslezsky.

Do duvodi, ze kterych byly zadosti z programu OPPP vytazeny patii:

e v projektu nebyly doloZzeny vSechny povinné piilohy v pozadovaném obsahu
a formé;

e projekty nebyly v souladu s pravidly programu OPPP;

e 7zadatel nebyl zpisobilym zadatelem (neni malym a stfednim podnikatelem
dle Nafizeni Komise (ES) ¢. 70/2001 a ¢. 364/2004);

e projekty nebyly v souladu s definovanym ptfedmétem podpory.

49



V Plzenském kraji bylo z celkového poctu ptijatych zadosti (326) bylo vyfazeno
106 z&dosti, coz je 32,5 %.

Prehled ¢erpani za jednotlivé programy
Priorita 1 — Rozvoj podnikatelského prostiedi

Tato priorita obsahuje 4 programy, které jsou zaméfeny na rozvoj podnikatelského
prostiedi — Prosperita, Reality, Skolici stiediska a Klastry. Pfehled podanych Zadosti je

uveden v tabulce 11.

Tabulka 11 - Pfehled prijatych Zadosti do programi OPPP
k 20. 02.2007 — Priorita 1

Kraj Prosperita Reality Skol. stiediska Klastry
Jihocesky 4 6 6 12
Jihomoravsky 20 21 15 13
Karlovarsky 0 4 1 5
Kralovéhradecky 1 16 2 5
Liberecky 0 8 3 3
Moravskoslezsky 9 33 20 17
Olomoucky 4 18 9 5
Pardubicky 4 16 14 8
Plzensky 1 56 2 1
Stredocesky 11 12 11 5
Ustecky 2 8 7 4
Vysocina 3 6 3
Zlinsky 11 21 10 4
CELKEM 70 228 106 85

Zdroj: http://www.czechinvest.cz, 2007

Jak je ztabulky 11 patrné, v programu Prosperita méa Plzeiisky kraj pouze jednu
podanou zadost, a to pfesto, ze v Plzni je vysoka Skola technického sméru. Kdyz
porovname s Plzefiskym krajem ostatni univerzitni regiony jsou mnohem aktivnéjsi.
Nejvice Zadosti bylo podano v Jihomoravském kraji (20), dale ve StfedoCeském
a Zlinském kraji (11). Z tabulky 11 je také ziejmé, Ze v Libereckém kraji, kde je také
vysoka skola technického sméru nebyla poddna ani jedna zadost.

V programu Reality byl Plzensky kraj nejaktivnéjsim krajem, bylo podano

56 zadosti, coz je 25 % ze vSech podanych Zadosti.
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Plzensky kraj neprojevil skoro Zadny zajem o program Skolici stiediska.
S Kralovéhradeckym krajem podal pouze 2 zadosti. Za nimi byl pouze uz jenom kraj

Karlovarsky, kde byla podana pouze jedna Zadost.

V programu Klastry je Plzensky kraj nejméné aktivni ze vSech krajti. Byla podana
pouze jedna zadost. Naopak nejaktivnéjSim krajem je Moravskoslezsky kraj, kde bylo

podano 17 Zadosti.

Priorita 2 — Rozvoj konkurenceschopnosti podniki
Priorita obsahuje 7 programi, které se zaméfuji na rozvoj konkurenceschopnosti
eskych podnikii — Rozvoj, Marketing, Inovace, Uspory energie, Obnovitelné zdroje

energie, Start a Kredit. Pfehled podanych Zadosti je uveden v tabulce 12.

Tabulka 12 - Piehled prijatych Zadosti do programi OPPP k 20. 02.2007
Priorita 2

Kraj Rozvoj | Marketing | Inovace Eﬁf&g Zgg;:‘:;zlrl;?e Start | Kredit
Jihocesky 65 18 18 4 17 66 71
Jihomoravsky 104 120 55 3 14 156 153
Karlovarsky 18 5 10 3 5 16 39
Kralovéhradecky 47 47 26 6 10 68 108
Liberecky 31 34 10 1 7 29 34
Moravskoslezsky 67 59 29 4 9 292 168
Olomoucky 60 46 24 2 16 67 72
Pardubicky 61 76 23 7 10 30 126
Plzenisky 33 20 13 2 19 39 140
Stfedocesky 93 84 61 4 22 45 107
Ustecky 37 25 16 2 21 78 61
Vysoc¢ina 60 41 19 5 7 65 71
Zlinsky 71 86 27 4 8 47 84
CELKEM 747 661 331 47 165 998 | 1234

Zdroj:http://www.czechinvest.cz, 2007

Z tabulky 12 je zfejmé, ze nejveétsi zajem ve vSech krajich je o zvyhodnéné uvéry
v programech Start a Kredit a o nevratné dotace v programu Rozvoj. Tyto programy
nejlépe vyhovuji potfebam malych a stiednich podnikii.

V Plzeniském kraji byl maly zajem v porovnani s ostatnimi kraji o program

Marketing.
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5.3. Financovani MSP z Opera¢nich programu

Jak vyplyvd ztabulky 13, podnikatelé mohli ziskat vletech 2004 -2006 ze
strukturalnich fond EU az 260,8 milionu €. Ministerstvo primyslu a obchodu se
podilelo na financovani OPPP dal$im 87 miliony €.
Tabulka 13 — EU a narodni spolufinancovani celkem (mil. €)
Finan¢ni ¢astky pridélené na operacni programy *
v letech 2004 - 2006 Celkem —EU -~ (R

|Operaéni program prumysl a podnikani | 347,8 | 260,8 | 87 |
Zdroj: http://www.strukturalni-fondy.cz, 2007

Ve stfednédobém obdobi 2007 -2013 navazuje na OPPP operacni program primysl
a inovace. Obdobi let 2007 — 2013 nabidne Ceské republice prilezitost, ktera se
v podobném rozsahu ziejme nebude opakovat. Podnikatelé budou moci ziskat ptiblizné
3041,3 milionu € ze strukturdlnich fondd. Financovéni ze statniho rozpoc¢tu do OPPI

neni jesté k 1.3.2007 schvéleno.

Z Operacniho programu podnikani a inovace jsou vyhlaseny k 1.3.2007 prvni vyzvy
ke dvéma programim — ROZVOJ a MARKETING. K dalsim 13 programiim budou

vyzvy vyhlaseny v poloviné roku 2007, konkrétni datumy vSak jeSté nejsou znamy.

PROGRAM ROZVOJ

Program Rozvoj napomahé dotacemi do technologického vybaveni urychlit rozvoj
malych a stfednich podnikii. Pomoci investic do modernich technologii program
podnécuje rozvoj firem ve vybranych regionech a odvétvich ¢eské ekonomiky. Projekty
mohou tedy Zzadatelé realizovat pouze v regionech se soustiedénou podporou statu na
1éta 2007- 2013. Seznam podporovanych regionti je v pfiloze 7. Planovana alokace pro

tuto vyzvu je 30 milionu €.

PROGRAM MARKETING

Programu Marketing je zaméfeny na rozvoj aktivit Ceskych exportéri na
zahraniCnich trzich a zvySeni vyuziti exportnich pftilezitosti, které na svétovém trhu
existuji. V rdmci programu je podporovano napft. ziskdvani marketingovych informaci
v souvislosti se vstupem na zahranicni trhy, tvorba studii vstupu na tyto trhy, prezentace

podniku na veletrzich a vystavach v zahrani¢i a s tim souvisejici tvorba propagacnich
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materidli. Pfijimani registra¢nich zadosti do programu Marketing je od 1. bfezna do

31. prosince 2007. Planovana alokace pro tuto vyzvu je 7,5 milioni €.

Vyzvy programi jsou podrobn¢ popsany v ptiloze 8.
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6. ANALYZA PODMINEK ROZVOJE MSP

Nasledujici kapitola vytvari analytickou ¢asti diplomové prace. Hlavni daraz je zde
zaméfen na analyzu podminek rozvoje malého a stifedniho podnikéni v Plzeniském
kraji.

Setfeni se konalo formou dotazovani. Byl pouZit dotaznik pro osobni (piiloha 9)
a elektronické (ptiloha 10) dotazovani.

Cilovou skupinou vyzkumu se stali mali a stfedni podnikatel¢ v Plzeniském kraji.

V dotazniku byly pouZity otazky oteviené a uzaviené.

Utelem dotaznikové Setfeni bylo zjistit nazor podnikatelti ze segmentu MSP na
dostupnost kapitdlu a na souCasny stav systému podpory MSP vcetné¢ identifikace

oblasti, které jsou podnikateli vnimény jako problémové.

6.1.Charakteristika respondentii
Struktura respondentt byla evidovéna dle dvou zékladnich kritérii: oboru ¢innosti

a poctu zaméstnancu.

Tabulka 14 - Vymezeni podnikatelskych subjekti podle poétu

zaméstnancu
Podnikatelsky subjekt Pocet zaméstnancli méné nez
Stredni podnik 250
Maly podnik 50
Mikropodnik 10

Zdroj: Zakon ¢.42/2002 Sb., o podpote malého a stiedniho podnikéani

Z grafu 1 vyplyva, Ze z celkového poctu 98 vyplnénych dotaznikd bylo ptijato 32 od
OSVC, coz je 33 % z celkového poétu respondentli. 28 od mikropodnikli (29 %), 34
od malych firem (34 %) a 4 od stfednich firem (4 %).
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Graf 1 — Rozdéleni respondentii podle poctu zaméstnancu v ( %)
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] mikropodnik
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O stfedni podnik

29%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Charakter podnikatelské ¢innosti:
Pii vyhodnoceni tohoto kritéria bylo Gerpano z internetové stranky CSU
(http://www.czco.cz), zde byly pouzity informace =z odvétvové klasifikace

ekonomickych ¢innosti — OKEC, s platnosti od 1. ledna 2003.

Tabulka 15 - Rozdéleni respondenti dle OKEC

Vymezeni pFedmétu podnikini dle OKEC Pocet respondenttl
Lesnictvi, myslivost, zemé&délstvi; Rybolov a chov ryb 20
TéZba nerostnych surovin; Zpracovatelsky pramysl 5
Stavebnictvi 18
Obchod; opravy motorovych vozidel a vyrobk( pro osobni potfebu a 27

pifevazné pro domacnost

Ubytovani a stravovani 8
Doprava, skladovani a spoje 5
Finanéni zprostfedkovani; Cinnost v oblasti pronajmu a nemovitosti, 3
podnikatelské ¢innosti

Zdravotni a socialni pé€e, veterinarni innosti 2
Ostatni vefejné, socialni a osobni sluzby 4
Nezodpovézeno 6
Celkem 98

Zdroj: Vlasti vyzkum
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Z tabulky 15 je zfejmé, Ze se nejvyznamngjSim zdrojem informaci staly podniky
obchodu s 27 vyplnénymi formulafi. DalSim vyznamnym zdrojem se staly subjekty
lesnictvi, myslivosti, zemédé€lstvi, rybolovu a chovu ryb, a to s po¢tem 20 vyplnénych
dotaznikii a sektor stavebnictvi s 18 dotazniky. Ostatni kategorie OKEC zaznamenaly
nizkou ucast pii vyzkumu, jejich pocet je uveden v tabulce 13. Charakter podnikatelské

¢innosti neuvedlo 6 subjektt z 98 dotazovanych.

6.2. Vysledky dotaznikového Setieni

Otazka 1 — Jaka je podle Vas dostupnost komercnich tvéra pro podnikatele ze

segmentu malého a stifedniho podnikani?

Z grafu 2 je ziejmé, Ze 44 % dotazanych si mysli, ze banky nemaji o poskytovani
uvérl pro malé a stfedni podnikatele zdjem. Z grafu 3 vyplyva, Ze 50 % samostatné
vydélecnych osob se domniva, Ze dostupnost komercnich UveérG neni zadni. Za
naro¢nou povazuje dostupnost komerénich uvéri témét 37 % vSech dotdzanych.
Dostupnost Gveéri za naro¢nou oznaCily 3 ze 4 stiednich podnikd. Shodné 8
dotazovanych samostatn¢ podnikatelskych osob a malych podnikl oznacilo dostupnost
komerénich uvéru za bezproblémovou. Z grafu je zfejmé, Ze nazory na dostupnost

komerénich uvért vykazuji rozdily dle velikosti kategorii.

Na tuto otazku odpovédéli respondenti takto:

® Zadnd...................... 44 %
® NAroCNa .................. 37 %
e Dbezproblémova.......... 19 %
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Graf 2 — Grafické znazornéni dostupnosti komercnich uvéri pro podnikatelské
subjekty MSP v (%)
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Ozadna BEnaroc¢na Obezproblémova

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 3 — Grafické znazornéni dostupnosti komercénich uvéri pro podnikatelské

subjekty dle jednotlivych kategorii
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka 2a — Jste informovani o existenci podpor pro malé a stifedni podnikani?

Na tuto otazku odpovédéli respondenti takto:



Z celkového poctu dotazanych je pouze 64 respondenti informovéno
o existenci podpor malého a stfedniho podnikani, coz je 65 % z celkového poctu
podnikatelskych subjekti.

Z grafu 5 vyplyva, Ze o existenci podpor jsou nejmén¢ informovany osoby
samostatné¢ vydélecné ¢inné. Z 32 dotazovych odpovédélo pouze 10 podnikatelli, Ze
jsou informovani o existenci podpor MSP.

Miru informovanosti o existenci podpor MSP dle jednotlivych kategorii vyjadiuje

graf 5.

Graf 4 — Grafické znazornéni o informovanosti podpor MSP v ( % )

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 5 — Grafické znazornéni o informovanosti podpor MSP dle jednotlivych
kategorii
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Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka 2b — Uved’te, jaké konkrétni podpory znate?

Odpovéd’ na tuto otdzku a otazky, které budou nasledovat, byla pozadovana pouze
od respondenttl, ktefi jsou o existenci podpor MSP informovéani, coz je pouze 65 %

z celkového sledovaného souboru.
Odpovédi na tuto otazku priblizuje graf 6.

Podstatnou této otdzky bylo zjistit obecnou znalost podpor. Je zajimavé, ze
dotazovani znali jména konkrétnich programli podpory z operacnich programd, ale
vétSinou o nich méli jen mlhavou pfedstavu. Z podrobné&jsi analyzy je patrna tendence

rostoucich znalosti s rostouci velikosti podniku.

Z grafu 6 vyplyva, Ze dotazovani nejcastéji uvadeli konkrétni programy podpory
MSP, jejichz garantem je CMZRB. Nejzndméj$im programem mezi respondenty je
program TRH, a to dokonce 78 % zcelkového poctu respondentii. Dalsi casto
zminovany program je SPECIAL ( 73 %). Dal§imi jmenovanymi programy byly
KOOPERACE, ZARUKA, KREDIT atd.

Graf 6 — Grafické znazornéni znalosti konkrétnich podpor MSP
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Zdroj: Vlastni vyzkum
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Podnikatelé znaji ndzvy konkrétnich programi, ale vétSina z nich neznd podrobnosti
téchto podpor. To se shoduje s odpovéd'mi na dalsi otazky, kde byla zjiSténa mala

informovanost o znalostech specializovanych instituci.

Otazka 3 — Z jakych zdroji jste ¢erpali informace o podporach malého a stFedniho

podnikani?

Odpovédi respondentti na tuto otazku ptiblizuje graf 7 a 8.

Graf 7 — Grafické zndzornéni zdrojii informaci o podpordch malého a stiedniho

podnikani dle jednotlivych kategorii
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Zdroj: Vlastni vyzkum

V této otazce respondenti vyuzili vice variant odpovédi. Dotazovani nejvice uvadéli
jako zdroj informaci o podporach malého a stiedniho podnikani odborny tisk (uvedeno
v 58 ptipadech), coZ je 91 % vSech dotazovanych. Pomérné velka ¢ast dotazovanych
uvadi jako zdroj informaci penézni ustavy (70 %). Vysoka Cetnost této odpovédi mize
byt také vysvétlena tim, Ze pracovnici bank upozoriiuji na moznosti téchto podpor

v ptipadech, kdy sami nemohou uvér zadateli nabidnout. DalSimi uz méné
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jmenovanymi zdroji informaci a prvnich rad je Hospodaifskd komora a Internet.

Dotazovani dale jmenovali v 5 piipadech jako zdroj informaci také CMRZB.

Z grafu 7 je zifejmé, ze se zdroje informaci pfili§ nelisi ani dle velikosti podniku.

Graf 8 - Z jakych zdroju jste ziskali informace o podpordch malého a stiedniho

podnikani
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka 4 — Znate specializované instituce poskytujici informace o podporach

MSP? Pokud ano, tak které?

Pfi zodpovidani této otazky vyslo najevo, ze povédomi dotazovanych o existenci
téchto instituci neni pfili§ vysoké. Z grafu 9 vyplyva, ze pouze 38 % respondentli zna

nékterou instituci poskytujici informace o podpote malého a sttedniho podnikani.

Graf 9 — Znadte specializované instituce poskytujici informace

o podporach MSP

62%
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Zdroj: Vlastni vyzkum



Z grafu 10 vyplyva, Ze se ukdzaly pomérné velké rozdily pfi srovnani odpovédi
podle jednotlivych kategorii podnikateli. S velikosti podniku stoupa i1 informovanost.
Nejlépe jsou informovany stfedni podniky, a to dokonce celych 100 %. Naproti tomu
nejhorsi znalosti o existenci instituci maji osoby samostatn¢ vydélecné cinné
a mikropodniky. Pouze 30 % dotazovanych znalo instituce poskytujici informace.
Nejvice informovanych respondentli zminilo jako instituce podporujici MSP
Czechlnvest (uvedeno 19 v ptipadech), dalsi jmenovanou instituci byla CzechTrade
(uvedeno v 15 ptipadech). K dal$im jmenovanym institucim patii Hospodarské komory,

BIC a RPIC.

Kontaktni udaje na instituce poskytujici informace o podporach MSP v Plzenském

kraji uvadi ptiloha 11.

Graf 10 — Grafické znazornéni znalosti specializovanych instituci poskytujici

informace o podpordach MSP dle jednotlivych kategorii

100% -
90% -
80% -
70%

60% -
50% -

40% -

30% -
20% 11

10%

0%

osve mikropodnik maly podnik stfedni podnik

Oano Hne

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka Sa — Jsou podle Vas informace o podporach pro malé a stiedni podnikani

dostatecné pristupné?

Odpovédi na tuto otazky ptiblizuje graf 11.

Graf 11 — Jsou informace o podpordach MSP dostate¢né pristupné
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka se zabyva problémem pfistupnosti informaci o podpordch pro segment
malych a stfednich podnikii. Dilezité je zdlraznit, ze na tuto otazku odpovidali pouze ti
respondenti, ktefi jsou informovani o existenci podpor pro malé a sttedni podnikani.
Vice neZ polovina respondentii ( 56 % ) poukazala na problém dostupnosti informaci.
Mira informovanosti jednotlivych kategorii je vyjadiena grafem 11. Nejvice spokojeni
s dostupnosti informaci o podporach MSP jsou stiedni podniky. Naopak malé podniky

povazuji informace za obtizné dostupné, a to 20 respondentti z 30.

Otazka 5b — Co by podle Vas pomohlo zvysit pristupnost téchto informaci?

Respondenti , ktefi si mysli, ze informace o podporach MSP jsou obtizné dostupné,
méli moznost pii zodpovidani této otdzky navrhnout néjaké opatieni. Z 36 respondenttl,
ktefi nejsou spokojeni z dostupnosti informaci o podpofe MSP vyuZilo moznost

odpovédét na tuto otdzku jen 16 respondenttl.
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Je zajimavé, ze vSichni uvedli, jako hlavni problém absenci informa¢niho mista,
které by komplexné sdruZovalo vSechny dilezité informace o podporach MSP. Z této
odpovédi lze vyvodit, ze respondenti nevyuzivaji agenturu Czechlnvest, ktera slouzi
jako kontaktni misto pro podnikatele. S nejvétsi pravdépodobnosti postradaji také
znalost o internetovém portalu businessinfo, kde se podnikatelé mohou docist

o podporach MSP 24 hodin denné¢.

Otazka 6a —Vyuzili jste nékdy nékterou z poskytovanych podpor pro segment
MSP?

Na tuto otazku odpovédeli respondenti takto:

Vyuziti podpor MSP je zndzornéno v grafu 12 .

Z pruizkumu vyplyva, ze pouze 19 % respondentl, ktefi jsou informovani
o podporach MPS vyuzilo nékterou zposkytovanych podpor. Naprostd vétSina
respondentll (81 %) doposud nevyuzila Zadnou dotaci. Z grafu 13 vyplyva, Ze podporu
vyuzil 1 stfedni podnik, dale 4 malé podniky z 30 dotazovanych, 5 mikropodnika z 20
dotazovanych a 2 OSVC z 10.

Graf 12 — VyuZili jste nékdy nékterou z poskytovanych podpor pro segment MSP

Oano Ene
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 13 — Grafické znazornéni vyuZiti podpor dle jednotlivych kategorii
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢.6b - Uved’te, o jakou podporu se jednalo?

Odpovédi respondentti na tuto otazku ptiblizuje graf 14.

Graf 14 - Uved’te,o jakou podporu se jednalo

pocet respondentti

Kredit Start Marketing Trh Rozvoj Inovace

O 0SVC Emikropodnik Omalé podnky Ostfedni podniky

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Ze vsech dotazovanych vyuzilo podpor malého a stiedniho podnikani pouze 12
respondentll. Z grafu 14 vyplyva, Ze Program KREDIT vyuzilo 5 respondentt, a to, 3
mikropodniky a 2 malé podniky. Program START vyuzili 4 respondenti, a to 2 osoby
samostatné podnikajici a 2 mikropodniky. Program Marketing vyuzil 1 maly podnik.
Program ROZVOJ vyuzili 2 respondenti, a to 1 maly podnik a 1 stfedni podnik.

Je zajimavé, Ze vSichni dotazovani vyuzili dotace z opera¢niho programu primysl

a podnikani.

Otazka 6¢ — UmozZnila Vam tato podpora vstup do podnikani nebo pozitivné

ovlivnila dalSi rozvej VasSich podnikatelskych aktivit?

Na tuto otazku odpovédeli respondenti takto:

e Rozhodn€ Ano....................... 51 %
® SpiSe Ano .......ooovviiiiiiiiiin.. 33 %
® Nevim.........oooovviiiiiiiiiii. 8%
® SpiSene.......coeviiiiiiiiiiiiiinn. 8 %
O Nt 0 %

Tato otazka se tykala pouze podnikatelskych subjekti, které skutecné ziskaly
podporu. Z celkového souboru dotazovanych (98) ziskalo podporu jen 12 dotazovanych
, coz je 19 % z poctu respondenttl, ktefi jsou informovani o existenci podpor malych
a sttednich podnikti. Z grafu 15 vyplyva, ze polovina respondentli byla rozhodné
spokojena a domniva se, ze jim poskytnuti podpory ovlivnilo budouci podnikani
pozitivné. 33 % respondentl se domniva, Ze podpora jejich podnikani spiSe prospéla.
Stejny pocet respondentii (8 %) odpovédél, Zze nevédi, zda jim podpora pomohla nebo
spiSe nepomohla v budoucim rozvoji jejich podniku. Ani jeden respondent

neodpoveédé€l, Ze by mu poskytnuti podpory viibec nepomohlo.
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Graf 15 - UmoZnila Vam tato podpora vstup do podnikani nebo pozitivné ovlivnila

dalsi rozvoj Vasich podnikatelskych aktivit

8% 0%

8%

51%

33%

B rozhodné ANO OspiSe ANO Onevim OspiSe NE ENE

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka 7 — Jaké jsou podle Vas problémové oblasti na souc¢asném systému
podpory malého a stfedniho podnikani

Graf 16 — Grafické zndzornéni problémovych oblasti na soucasném systému podpory
MSP v (%)
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Nizka publicita a mala vSeobecni informovanost vefejnosti 67,19%

Byrokracie, nevstficny pfistup uredniku, obtizna

0,
komunikace 81,25%

Systém je pomaly, vS§echno moc dlouho trva 59,38%

Naro¢na a slozita pfiprava zadosti, vysoka administrativni
zatéz
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Zdroj: Vlastni vyzkum
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Cilem této oteviené otazky bylo vytipovani oblasti, které jsou na soucasném
systétmu podpory MSP podle respondentli problémové ¢i nevyhovujici. VétSina
respondentll v této otazce uvadela vzdy vice odpovedi.

Z grafu €. 16 vyplyva, ze nejvétSim problémem je pro né narocna a slozita ptiprava
zadosti a vysok4 administrativni zatéz, tento problém oznacilo dokonce téméf 94 %
respondentll. Dal§im velmi ¢astym problém ( 81 %) shledavaji respondenti byrokracii,
nevstiicny piistup ufednikil a obtiznou komunikaci s nimi. Déle respondenti upozornuji,
ze je zpracovani zadosti neumérné drané, na systém, ktery je pomaly (59 %). Také jako
problém vidi, to Ze se Casto nevyznaji v publikovanych programech podpor. K této
otazce se nevyjadfili 4 respondenti, coZ je ( 6 %).

Z podrobngjsi analyzy vyplyva, ze zastupci OSVC a mikropodnikti uvadgji za
nejvyznamnéjsi problém nizkou publicitu a vSeobecnou informovanost. Pro malé

a stiedni podniky je nejvyznamnéjsi bariérou odborna a administrativni naro¢nost.

6.3. Shrnuti vysledkii dotaznikového Setieni

Z provedeného Setfeni vyplyva, ze dostupnost komercnich uvéri pro podnikatelské
subjekty ze segmentu malych a stfednich podniki je obtizna. Pouze 19 % dotazovanych
oznacilo dostupnost uvérli za bezproblémovou. Pro vSechny ostatni respondenty je
naroéna, popiipadé zadna. Z téchto odpovédi lze vyvodit, Ze existence CMZRB, ktera
pomaha podnikatelim usnadnit piistup ke kapitalu, je velice dulezita.

Informovanost podnikatelli o existenci podpor MSP, jak vyplyva z dotaznikového
Setifeni neni pfili§ vysokd. O existenci podpor je informovdno pouze 65 %
z dotazovanych. Podnikatelé, ktefi jsou informovéani o existenci podpor nejcastéji
uvadéli programy podpor, jejichz garantem je CMZRB. Podnikatelé sice znaji nazvy
programd, ale z dalSiho pozorovani bylo zjiSténo, ze vétSinou nevi o programech zadné
podrobnosti. Jako zdroje informaci uvadéli respondenti piedevS§im odborny tisk
a penézni Ustavy. Mezi dal$i jmenované zdroje patfily Hospodatskd komora a Internet.
Pouze 38 % respondentil, ktefi jsou informovani o existenci podpor MSP, zn4 n¢kterou
z instituci, které poskytuji informace o podporach. Nejcastéji jmenovanymi agenturami
byly Czechlnvest a CzechTrade. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze 56 % podnikatelti
poukdzalo na problém s dostupnosti informaci o podporach. VSichni respondenti
oznacili za problém informovanosti absenci informacénich mist, kterd by komplexné

sdruzovala vSechny dtilezité informace.
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Pouze 12 respondentl ze sledovaného souboru skutecné vyuzilo nékterou z podpor.
Konkrétné se jednalo o podpory z operacniho programu primysl a podnikéni. Vice nez
polovina podnikatelii, kteti vyuzili n€kterou z podpor uvedla, Ze jim podpora pomohla
ke vstupu do podnikani nebo jim pozitivné ovlivnila dalsi podnikatelsky rozvoj.

Mezi problémové ¢i nevyhovujici oblasti na sou¢asném systému podpory malych
a sttednich podnikl respondenti nejvice uvadéli nizkou informovanost, narocnou
administrativu a nevstficny pfistup Ufednikli. Dotazovani také Casto upozornovali na to,

ze programy neodpovidaji jejich potfebam.
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7. Navrhy a doporuceni
V této kapitole jsou navrzené kroky, které¢ by mohly piispét ke zvySeni divétivosti
podnikateldi, a tim zvySit zdjem o programy podpory MSP v planovacim obdobi

2007 -2013.

Informovanost

Témet 68 % dotazovanych respondentil uvedla vSeobecnou informovanost jako
vyraznou piekazku k podani zadosti. Podnikatelé nemaji informace o podporach, jelikoz
je sami nevyhledéavaji, nemaji ¢as pro vyhledavani komplexnich informaci.

Proto velky efekt na podnikatele by mohl mit zaslany email s konkrétnimi
informacemi o podporach. Email by m¢l obsahovat:

e datum vyhlaSeni programu;

e zaméfeni programu;

e kde jsou informacni mista a poradenska pomoc;

e piehledné tabulky s dostupnymi programy a jejich zékladni podminky.

Zaslani pozvanek na seminafe poStou je dal$i moznosti, jak informovat podnikatele,
ktefi nevlasti pocitac, a tim padem nemaji pfistup k elektronické posté. Je dualezité vzit
na védomi, ze pozvanky, které neobsahuji alespon zakladni idaje o seminafi se vétSinou

minou uéinkem.

Nejvétsim  efektem by byly osobni navstévy podnikatell pracovniky
specializovanych instituci. Vysvétleni moznosti podpor tvari tvar by vétSina

dotazovanych podnikateli urcité uvitala.

Administrativni prekazka

Kazda slozita administrativa podnikatele odrazuje. Nejsilngjsi je tento efekt u OSVC
a mikropodnikl. Proto by se mél poZadovany objem administrativnich tikonti snizit na
minimum a snim i okamzik, ve kterém jsou administrativni tkony pozadovany.
Dulezitym krokem by bylo, aby se vyzadovaly nékteré dokumenty az pted kone¢nym

podepsanim smlouvy, a tim by se snizily zbyte¢né naroky na neuspésné zadatele.
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Financovani

Mezi nejvetsi bariéry MSP patii nedostatek financnich prostfedkd, s touto bariérou
se potyka vétSina podnikatelskych subjektli. Zejména mensi firmy maji problém se
ziskanim investicniho Uvért. Proto by zalohova platba ¢i urcita forma prabézného
financovani mohla usnadnit podnikani menSich firem. Projekty, které z divodi

nedostatku financi nebyly zrealizované, by se mohly uskutecnit.

Sladit potfeby MSP v Kkraji s nastavenim programii

Je dulezit¢é provadét patficné informacni a poradenské aktivity, tak aby
podnikatelské subjekty ¢i potencionalni podnikatelé zaméfovaly svoje podnikatelské
a rozvojové plany do oblasti a ¢innosti, které budou podporovany.

A naopak zjistit potifeby podnikatelii a zamétit podpory do téchto €innosti. Témét
44 % z dotazovanych respondentli upozornilo na to, Ze programy neodpovidaji jejich

potfebam.
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8. ZAVER

Cilem diplomové prace bylo zhodnoceni podminek rozvoje malého a stfedniho
podnikéani v Plzeniském kraji. Tento cil byl naplnén vyzkumem MSP v tomto regionu.

Mal¢ a stiedni podniky (MSP) jsou specifickymi subjekty ve vSech rozvinutych
statech. Jejich hlavnimi vyhodami jsou jednodussi fidici struktury a vétsi flexibilita
oproti velkym podnikim. V Ceské republice maji malé a stfedni podniky
nezastupitelnou roli, z 52 % se podileji na vykonech Ceské ekonomiky a zaméstnavaji
62 % aktivnich osob. Vyvoj sektoru MSP ma podstatny dopad na celkovy ekonomicky
a tim 1 socialni vyvoj zemé¢ a jednotlivych jejich regiond.

Podpora podnikani malych a stiednich podniki v Ceské republice je zabezpedovana
pomoci velkého poctu riznych instituci, agentur a odbornych organizaci, které
za zvyhodnénych podminek nabizeji své sluzby malym a stfednim podnikatelim.
Podpora zahrnuje cely soubor nastroji, ktery pro podnikatele predstavuje moznost
zlepsit ¢i usnadnit podnikani.

V letech 2007-2013 se nabidne Ceské republice piilezitost, kterd se v podobném
rozsahu nemusi jiz opakovat. Hlavnimi nastroji podpory rozvoje malych a stfednich
podnikii budou cenové zvyhodnéné zaruky za bankovni uvéry, Gvéry se sniZzenou
urokovou sazbou a podfizené uvery, dotace a kapitalové vstupy. Zvlastni daraz bude
kladen na podpory vstupu do podnikdni a na podpory posilujici kapitdl malych
a stiednich podnikatelii véetné zajisténi dostate¢nych zdrojii na jejich podporu pro vstup
na zahrani¢ni trhy. Programy budou financovany s vyuzitim zejména prostredkil
strukturdlnich fondd a statniho rozpoctu. Aby mohl kazdy podnik téchto piilezitosti
vyuzit, musi informace o programech podpory podnikdni proniknout hloubé&ji do
povédomi podnikateld.

Na zaklad¢ charakteristik Plzenského kraje lze konstatovat, ze méa kraj znacny
rozvojovy potencial z hlediska své polohy, piirodnich 1 lidskych zdroji a vazeb
k ostatnim regiontim. Vyhodna poloha regionu mezi hlavnim méstem Ceské republiky
Prahou a zapadni Evropou je pfitazliva pro investory, a to nejen z Ceské republiky, ale
1ze zahrani¢i. V regionu je nadprimérné zastoupena prumyslova vyroba s velkym
poctem silnych firem, které se nachdzeji hlavné v oblasti strojirenského
a potravinafského primyslu. Tyto silné firmy maji vyznamny vliv na ekonomiku kraje

a zajist'uji Zivotaschopnou ptidu pro mnoho malych a stfednich podniki. Jeho atraktivni

72



poloha také zvysSuje zajem o cestovni ruch, a tim pfedstavuje rozvojovou piilezitost

kraje.

Z databdze agentury na podporu podnikani Czechlnvest vychéazi, ze Plzensky kraj
zaujimd 7 misto v poctu podanych zadosti o dotace z programu OPPP. V Plzeniském
kraji byl maly zajem v porovnani s ostatnimi kraji o programy Start, Rozvoj

a Marketing.

Ackoliv maji podnikatelé ze segmentu MSP fadu mozZnosti ziskat podporu pro své
podnikani, dotaznikovym Setfenim bylo zjiSténo, Ze o jeji existenci nejsou dostatecné
informovani. Provedeny vyzkum zjistil, ze celych 35 % dotazovanych podnikatelskych
subjekti  postrada jakékoliv informace o podporach malého a stiedniho podnikani.
Podnikatelé ze segmentu MSP, ktefi jsou informovani o podporach MSP, znaji podpory,
jejichz poskytovatelem je Ceskomoravska zaruéni a rozvojové banka (CMZRB).
Respondenti maji velice malou znalost o institucich, které poskytuji informace
o podporach malého a stfedniho podnikéani. Informace o podporach podnikatelé ziskali
pfedevsim z odborného tisku, penéznich ustavii Ci zinternetu. Vice neZ polovina
dotazovanych poukdzala na problém z dostupnosti informaci. Hlavni pfi¢inu spatiuji
respondenti v roztfiSténosti informaci do celé fady kontaktnich mist a v absenci
informacniho centra, které by komplexné¢ sdruzovalo dilezit¢ informace.
K problémovym oblastem z pohledu respondentii patii zejména vysokd nérocnost
piipravy zadosti a také vysoké administrativni pozadavky. Déle se objevily pozadavky
na zlepSeni pfistupu Gfednikli a zlevnéni zpracovani zadosti. Respondenty kritizovana
roztiiSténost informaci a absence informac¢niho mista, které by komplexné¢ sdruzovalo
informace o podporach, svéd¢i bezesporu o tom, ze respondenti neznaji a nevyuzivaji
agenturu pro podporu podnikani Czechlnvest. Na zdkladé vysledk z Setfeni lze
vyvodit, ze neznalost komplexni prehlednosti o poskytovanych podporach pro segment
malych a stfednich podniki mtize také byt pfi¢inou jejich malého vyuzivani podnikateli.

Ke zvySeni vyuzivani podpor podnikateli v letech 2007-2013 by mohly pfispét tyto
navrhy:

e zasilani emaild s konkrétnimi informacemi;
e zasilani pozvanek na seminéfie;
e osobni navstévy podnikatel pracovniky specializovanych instituci;

e snizeni administrativnich ukond na minimum;
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e pribézné financovani;

e zaméieni podpory na potieby podnikatelt ¢i kraju.

Zavérem lze konstatovat, ze vlastni podnikdni muize pfinést nezavislou obzivu,
skvély pocit svobody a samostatnosti. Na druhou stranu ale vyZzaduje vytrvalost,

odvahu, ekonomické mysleni, dobré napady a finance do zacatku.
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9. SUMMARY

My thesis is aimed to assess the development of small and medium size businesses
in the Pilsen Region. This aim was being achieved with my research of the small and
medium size business activity in the Pilsen Region.

In the introduction small and medium size enterprises are characterized. Enclosed
are references to law and regulations relating to the recent development of this segment.
Besides a portrayal of small and medium size businesses, their role in the economy is
interpreted and conditions of their development are specified. Sizeable parts of this
chapter illustrate possible barriers and difficulties in their business. A major part of the
introduction deals with organizations which offer support to small and medium size
businesses.

The second chapter of the thesis depicts basic attributes and qualities of the Pilsen
Region. Further, the creation of the Pilsen region as a self-governing unit and the NUTS
IT project are described. Subsequently a basic characterization of the economy and
infrastructure are presented.

The third chapter contains a classification of the developing conditions of small and
medium size businesses which were elaborated through research of small and medium
size businesses in the Pilsen Region. Several questions are interpreted in charts and
diagrams.

The conclusion encompasses the aims and the results of the thesis. In this chapter a
final interpretation of the small and medium size businesses development conditions is

given and there are various concepts and references as well.

Keywords: small and medium size businesses, Pilsen Region, research
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Agentury na podporu obchodu

HTTP://WWW.CZECHTRADE.CZ [online] - Oficidlni internetové stranky
Centra pro design CR

HTTP:/WWW.NVF.CZ [online] — Oficialni internetové stranky Néarodniho

vzdélavaciho fondu

HTTP://WWW.CCR.CZ [online] — Oficialni internetové stranky Centra pro
regionalni rozvoj Ceské republiky

HTTP:/WWW.EUROINFOCENTRUM.CZ [online] — Informacni a poradensky

server pro malé a stiedni podniky

HTTP://WWW.HKCR.CZ [online] — Oficidlni internetové stranky Hospodaiské
komory CR
HTTP:/WWW.AGROCR.CZ [online] — Oficidlni internetova stranka Agrarni

komory CR
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26.

27.

28

29.

30.

31.

32.
33.

34.

HTTP://WWW.OSPO.CZ [online] — Oficialni internetova stranka Svazu obchodu
CR
HTTP://WWW.CMRZB.CZ [online] — Oficidlni internetové  stranky

Ceskomoravské zaruc¢ni a rozvojové banky

.HTTP://WWW.CEB.CZ [online] — Oficialni internetové stranky Ceské exportni
banky
HTTP:/WWW.EGAP.CZ [online] — Oficialni internetové stranky Exportni

garanéni a pojiStovaci spolecnosti

HTTP://WWW.KR-PLZENSKY.CZ [online] — Oficidlni internetové stranky

Plzeniského kraje

HTTP://WWW.KHKPKCZ [online] — Oficialni internetové stranky Hospodaiské

komory Plzeniského kraje

HTTP://WWW.CZSO.CZ [online] — Oficialni stranky Ceského statistického uradu

HTTP:/WWW.FIRMY.CENTRUM.CZ [online] — Rejstiik firem internetového

serveru CENTRUM.CZ

HTTP://WWW.STRUKTURALNI-FONDY.CZ [online] — Oficialni internetové
stranky o evropskych fondech
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12. SEZNAM ZKRATEK

AIP Asociace inova¢niho podnikani Ceské republiky
AK Agrarni komora

ARP Agentura pro rozvoj podnikani

BIC Podnikatelské a inovacni centrum
CEBRE Centrum pro evropskou integraci

CI Czechlnvest

CIRC Ceské inova¢ni centrum

CRM Centralni registrani mista

CRR Centrum pro regionalni rozvoj

CEB Ceska exportni banka

CMZRB Ceskomoravska zaruéni a rozvojova banka
CR Ceska republika

CSU Cesky statisticky tGiad

DC DesignCentrum

DPH Dati z piidané hodnoty

DPO Dafi z piijmu pravnickych osob

EGAP Exportni garan¢ni a pojistovaci spolenost
EIC Euro Info Centrum

ERDF Evropsky fond pro regionalni rozvoj

ES Evropska spolegenstvi

EU Evropska unie

EUR Euro

HDP Hruby domaci produkt

HK CR Hospodai'ska komora Ceské republiky
InMp Informacni mista pro podnikatele

MF Ministerstvo financi

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj

MPO Ministerstvo priimyslu a obchodu

MSP Mali a stfedni podnikatelé

NRP Narodni rozvojovy plan

NUTS Statistickd jednotka uzivana v zemich EU
OKEC Odvétvova klasifikace ekonomickych ¢innosti
OP Operaéni program

OPPI Operaéni program priimysl a inovace
OPPP Operaéni program priimysl a podnikani
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RPIC Regionalni poradenské a informaéni centrum

SP CR Sdruzeni podnikatelt

ZAP ZjednoduSena administrativa
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Priloha 1 - Specifické cile operacniho programu podnikani a inovace

(O}i)ollalalnl el Specificky cil prioritni osy Prfsr;tm Oblast podpory
Zvysovat motivaci k zahajeni 1.1.Podpora
podnikani, zintenzivnit aktivitu zadinajicim

malych a stfednich podniku 1. Vznik podnikateltim
a vytvafet podminky pro vyuZiti firem
novych finanéni nastroju pro 1.2.Vyuziti novych
zahajeni podnikani finan¢nich nastrojl
2.1 Bankovni nastroje
Z vysit konkurenceschopnost podpory MSP
podnik(l zavadénim novych
vyrobnich technologii, 2. Rozvoj
zintenzivnit rozvoj informacnich a]  firem 2.2.Podpora novych

komunikaénich technologii a

sluzeb pro podnikani

vyrobnich technologii,
ICT a vybranych
strategickych sluzeb

Zvysit do konce
programovaciho
obdobi
konkurence-
schopnost
Ceské ekonomiky
a priblizit inovacni

Zvysit u€innost uziti energii
v primyslu a vyuziti
obnovitelnych, pfipadné
i druhotnych zdroji energie
(vyjma podpory spaloven)

3. Efektivni
energie

3.1 Uspory energie a
obnovitelné zdroje
energie

vykonnost
sektoru 4.1 ZvySovani inovacni
primyslu a Posilit inovacni aktivity podniku vykonnosti podniku
sluzeb (zavadeéni inovaci technologii, | 4. Inovace -
Grovni prednich vyrobku a sluzeb) 4.2 Kapacity pro
pramyslovych prumysIO\{y v_yzkum a
zemi VYVOj
Evropy. Povzbudit spolupraci sektoru 5.1 Platformy
primyslu se subjekty z oblasti spoluprace
vyzkumu a vyvoje, zkvalitnit 5. Prostiedi
infrastrukturu pro pramyslovy | 5.2 Infrastruktura pro
vyzkum, technologicky vyvoj Pro | rozvoj lidskych zdrojl
podnikani a

a inovace, zefektivnit vyuziti

. . -, K inovace
lidského potencialu v pramyslu 5.3 Infrastruktura pro
a zkvalitnit podnikatelskou podnikani
infrastrukturu
6.1 Podpora
Zintenzivnit rozvoj poradenskych | 6. Sluzby | poradenskych sluzeb
a informacnich sluzeb pro pro rozvoj
podnikan podnikani 6.2 Podpora
marketingovych sluzeb
7.1 TP pfi fizeni a
Vytvofit institucionalni, technické 7. implementaci OPPI
a administrativni podminky pro | Technicka
realizaci operaCniho programu pomoc .
7.2 Ostatni TP

Zdroj: http://www.mpo.cz



Piiloha 2 — Prehled programii podpory OPPI na obdobi 2007 — 2013

Programy podpory MSP na obdobi 2007 - 2013

Program Cil programu Garant
Financovani podnikatelskych zamért pro zacinajici }
START podnikatele (osoby vstupujici do podnikani poprvé CMRZB
nebo po delSim ¢asovém odstupu).
Podpora dynamicky se rozvijejicich malych a
stfednich podnikatelt formou
podfizenych uaveéra. .
PROGRES CMZRB
Podpora projektt v oblasti energetickych sluzeb,
které pfispivaji ke sniZeni spotfeby energie a ke
zvySeni efektivnosti vyroby energie.
) Usnadnéni realizace podnikatelskych projektl .
ZARUKA malych a stfednich podnikateltd pomoci CMRZB
zvyhodnénych bankovnich zaruk.
Podpora pofizovani novych technologickych
ROzVOJ zafizeni s vy$Simi technickymi a uzitnymi CZECHINVEST

parametry v malych a stfednich podnicich.

ICT A STRATEGICKE
SLUZBY

Podpora ICT sluzeb v CR, rozvoj
informacni,znalostni spole¢nosti a zvySovani
dostupnosti informaci o produktech ICT, podpora
vybranych strategickych sluzeb s Gzkou navaznosti
na ICT a vyznamnym mezinarodnim zamérenim.

CZECHINVEST

ICT V PODNICICH

Dotace na zavadéni a rozSifovani informacnich a
komunikac¢nich technologii v podnicich a vyuziti
souvisejicich sluzeb.

CZECHINVEST

SniZovani energetické naro€nosti vyroby a vy3si

EKO-ENERGIE vyuziti obnovitelnych a druhotnych zdroji energie. CEA
Podpora aktivit sméfujicich k realizaci
inovacéniho projektu v podnicich.
INOVACE CZECHINVEST

Podpora aktivit sméfujicich k ochrané prav
primyslového vlastnictvi v CR i v zahranici.




POTENCIAL

Podpora zfizeni a rozsifeni infrastruktury pro
vyvojové a inovacni aktivity spole€nosti.

CZECHINVEST

SPOLUPRACE

Podpora vzniku a rozvoje kooperacnich
odvétvovych seskupeni - klastrd, poli excelence,
technologickych platforem a kooperacnich projekt(
na regionalni, nadregionalni i mezinarodni urovni.

CZECHINVEST

PROSPERITA

Podpora zakladani a dalSiho rozvoje subjektl
infrastruktury pro vyzkum a vyvoj
(védeckotechnické parky, podnikatelské
inkubatory, centra pro transfer technologif)

a podpora siti Business Angels.

CZECHINVEST

SKOLICI STREDISKA

Podpora vzniku a rozvoje infrastruktury ur€ené pro
vzdélavani a rozvoj lidskych zdrojli
podnikatelskych subjektl.

CZECHINVEST

NEMOVITOSTI

Podpora vzniku a rozvoje podnikatelskych
nemovitosti v€etné souvisejici infrastruktury,
podnikatelskych zén a regenerace brownfields.

CZECHINVEST

PORADENSTVI

Rozvoj Narodniho registru poradci, dotované
informacni, poradenské a vzdélavaci sluzby pro
malé a stfedni podnikatele.

Vytvoreni systému pro analyzy svétovychi ¢eskych
rozvojovych trendd majicich vliv na inovaéni
aktivitu ekonomiky CR (pfijemcem podpory je
Czechlnvest).

CZECHINVEST

MARKETING

ZvySovani marketingovych aktivit malych a
stfednich podnikl na zahrani¢nich trzich.

Podpora uc€asti vyrobnich podniku a poskytovatell
sluzeb na zahraniénich veletrzich a vystavach
specializovaného charakteru a na podnikatelskych
misich pofadanych za uéelem prezentace CR.

Rozvoj infrastruktury pro zvySeni objemu a kvality
informacnich a poradenskych sluzeb pro
mezinarodni obchod (pfijemcem podpory je
CzechTrade).

CZECHTRADE

Zdroj:http://www.mpo.cz




Priloha 3 — Klasifikace NUTS

NUTS 1 NUTS 2 NUTS 3
uzemi oblast kraj
Praha Hlavni mésto Praha
Stiedni Cechy Stfedocesky
Jihozapad Jihocecky
Plzensky
Severozapad I,(arlovarsky
Ustecky
Ceska republika . Liberecky
Severovychod Kralovéhradecky
Pardubicky
Jihovychod szocma
Jihomoravské
Stfedni Morava Olomoucky
Zlinsky
Moravskoslezsko | Moravskoslezsky

Zdroj:http://www.czso.cz



Piiloha 4 - Porovnani zikladnich statistickych iidaji mezi CR a Plzefiskym krajem

Ukazatel Kraj
I;i;ﬂl;; Stiedocesky | JihoCesky | Plzensky Karlovarsky | Ustecky | Liberecky
Rozloha (km?) 496 11015 10 057 7 561 3315 5335 3163
Pocet obyvatel 1170571 | 1144071 625712 549 618 304 588 822 133 427 563
Hustota obyvatelstva (osoby na km?) 2360 104 62 73 92 154 135
Pocet obci 1 1146 623 501 132 354 216
se statutem mésta 1 74 45 46 28 46 36
Nezaméstnanost (%) 3,58 6,85 6,59 6,74 10,75 15,85 8,22
Zamg&stnanost v zemédelstvi (%) 0,4 5,7 9,0 6,5 2,2 2,6 1,8
Zamegstnanost ve sluzbach (%) 84,1 44.6 42.4 41,1 445 46,9 37,0
Zamg&stnanost v primyslu a stavebnictvi (%) 15,5 49,7 48,7 52,3 53,3 50,5 61,1
Pocet primyslovych podnik(* 741 838 547 512 268 538 428
HDP na obyvatele k praméru CR (%) 201,8 93,6 89,0 92,6 79,9 84,5 81,5
*prumyslové podniky s vice jak 20 zaméstnanci
Zdroj: http://www.czso.cz
Kraj
Kralové-Hradecky Pardubicky Vyso€ina [Jihomoravsky | Olomoucky Zlinsky Moravskoslezsky
4758 4519 6926 7 067 5159 3964 5535
547 296 505 285 517 153 1123 201 635126 590 706 1257 554
115 112 75 159 123 149 227
448 452 729 647 394 304 302
43 32 33 47 26 30 40
7,67 8,94 8,85 10,69 11,73 9,53 15,66
8,6 6,7 11,6 4.8 6,3 5,2 2,3
39,6 38,3 35,4 53,0 41,3 41,0 46,3
51,8 55,0 53,0 42,2 52,4 53,7 51,4
505 485 467 964 518 656 717
90,2 85,1 86,5 93,9 78,0 82,2 82,1




Piiloha 5 - Pocet subjektu zapsanych v RES v Plzeniskym kraji a jeho okresech k 31.12.2006 dle poctu zaméstnancii

Pocet . v tom okresy:

9 o Kraj celkem — — — =
zamestnancu Domazlice | Klatovy Plzen-mésto Plzen-jih | Plzen-sever Rokycany | Tachov
celkem 128 657 11 937 19 347 45764 14 275 15 422 10 145 11 767
neuvedeno 73 528 6 959 10 965 26 325 8 108 8478 5796 6 897
osvC 40 786 3 547 6 265 13 837 4 808 5362 3361 3 606
méné nez 10 11 142 1 099 1 634 4 389 1 064 1224 770 962
mén¢ nez 50 2420 244 379 898 219 281 174 225
méné nez 250 662 79 94 253 67 69 38 62
250 a vice 119 9 10 62 9 8 6 15

Zdroj: http://www.cszo.cz




Piiloha 6 - Pocet subjektu zapsanych v RES v Plzeniskym kraji a jeho okresech k 31.12.2006 dle prevaZzujici ¢innosti

Kraj

v tom okresy:

Cinnost celkem | DomaZlice | Klatovy Plzen- Plzeii-jih Plzen- Rokycany | Tachov
mesto sever

Celkem 128 657 11 937 19 347 45 764 14 275 15 422 10 145 11 767

Zeméd¢lstvi, myslivost, lesnictvi 9218 1051 2792 690 1 637 1319 688 1041

Rybolov a chov ryb 67 - 19 12 13 11 3 9

Prumysl 16 576 1745 2 468 4 835 2234 2 345 1583 1366

Stavebnictvi 14 774 1251 1 948 4977 1 883 2192 1462 1061

Obchod, opravy motor. vozidel a

vyrobkil pro osobni potiebu a

pievazné pro domacnost 36 571 3261 4 926 14 158 3590 4153 2782 3701

Ubytovéni a stravovéani 7 657 958 1524 2228 685 819 562 881

Doprava, skladovéni a spoje 4071 396 534 1282 524 520 394 421

Finanéni zprostfedkovani 4199 389 624 1572 407 457 261 489

Cinnosti v oblasti nemovitosti a

pronajmu; podnikatelské &innosti 20 666 1301 2219 10 703 1724 1 966 1252 1501

Vefejna sprava a obrana; povinné

socialni zabezpedeni 1329 221 335 39 253 232 143 106

Vzdélani 1621 153 220 734 140 152 106 116

Zdravotnictvi a socialni péce;

veterinarni &innosti 1 760 159 271 690 158 179 133 170

Ostatni vefejné, socidlni a osobni

sluzby 10 148 1 052 1467 3844 1027 1077 776 905

Zdroj: http://www.czso.cz




Piiloha 7 — Seznam podporovanych regionii v programu ROZVOJ - 1. vyzva

Projekty podporované v ramci programu Rozvoj musi byt realizované v regionech:

1. se soustfedénou podporou stitu na obdobi let 2007 — 2013 (dle Usneseni
¢.560/2006)

a) strukturalné postiZené regiony — okresy:

Most, Karvina, Chomutov,Teplice, Ostrava-mésto,Frydek-Mistek,Novy Jicin, Sokolov
b) hospodarsky slabé regiony — okresy:

Hodonin, Znojmo, Ttebi¢, Bruntal, Opava, Jesenik, Pterov, Sumperk, Svitavy, Louny,
uzemi byvalych vojenskych tjezd Ralsko a Mlada

¢) regiony s vysoce nadprimérnou nezaméstnanosti

okresy: DécCin, Usti nad Labem, Litom&fice

obce s rozsitenou pusobnosti: Ostrov, Frydlant, Kraliky, Bystfice n. PernStejnem,

VN7 v

Bucovice, Mikulov, Sternberk, Uni¢iv, Krom&tiz, Roznov pod Radhostém, Valasské

Klobouky

2. prechodné podporené hospodarsky slabé regiony do roku 2008 (dle Usneseni
¢. 829/2006)
Cesky Krumlov,Tachov, Rakovnik, Vyskov



Priloha 8 — Charakteristika programi podpory MSP —- MARKETING a ROZVOJ

PROGRAM MARKETING

Spravcem programu (poskytovatelem dotace) je Ministerstvo prumyslu a obchodu

Zprostiedkujicim subjektem pro tento program je CzechTrade
Vyhléaseni programu: 1. 3. 2007
Piijem registracni Zadosti: od 1. 3. 2007 do 31.12. 2007

Planovani alokace pro tuto vyzvu: 7,5 mil. EUR

Cil vyzvy

Tato vyzva do programu MARKETING napliiuje cil posileni mezinarodni
konkurenceschopnosti malych a stiednich podniki (MSP) se sidlem v CR
prostiednictvim individualnich ucasti a jejich seskupeni (min. 3 MSP) na zahrani¢nich

veletrzich a vystavach.
Podporované aktivity

Individualni projekty MSP a projekty seskupeni MSP podporujici vstup MSP na

zahranicni trhy.

Piijemcem podpory miiZe byt
e maly a stfedni podnik, ktery ma uzaviena 2 po sob¢ jdouci zdanovaci obdobi
e seskupeni malych a stfednich podnikt

Specifika a omezeni

e 7adatel musi mit sidlo mimo Prahu s vyjimkou ptipadu, kdy je vyvozni ¢innost

spojena s vyrobou a sluzbami realizovanymi mimo region Praha;

e doba realizace projektu mize byt maximalné 1 rok;
e program je uren subjektim primyslové vyroby, stavebni vyroby, femeslné

vyroby, sluzeb, v€etné zdravotnickych, obchodnich ¢innosti.
Zpusobilymi vydaji jsou:

e ziskavani a tvorba marketingovych informaci,



e tvorba propagacnich materiala a cizojazyCnych internetovych stranek;
e prondjem, ziizeni a provoz stanku na vystavach a veletrzich v zahranic¢i;

e vydaje na publicitu spojené s realizaci projektu

Forma a vySe podpory

dotace ve vysi 0,1 — 2 mil. K¢, maximalné 50 % zptsobilych vydaji

limity platné pro 1. vyzvu:

e ziskani marketingovych informaci o zahraniénim trhu — dotace maximalné¢ do
vyse 100 tisic K¢&;

e tvorba propagaCnich materiald (napt. letdky, brozurky, inzeraty, pozvanky
v cizich jazycich) — dotace maximalné do vyse 400 tisic K¢;

e tvorba cizojazyCnych internetovych stranek vcetné¢ vytvarného navrhu
prezentace podniku nebo vyrobku, véetné SW pro funk¢nost stranek — dotace
maximalné do vyse 200 tisic K¢;

e ucast podnikatelti na vystavach a veletrzich v zahrani¢i — dotace maximalné do

vyse 300 tisic K¢ na jednotlivou vystavu.



PROGRAM ROZVOJ

Spravce programu (poskytovatel dotace): Ministerstvo primyslu a obchodu CR

Vyhléaseni programu: 1. 3. 2007
Ptijem registracni zadosti: od 1.3.2007 do 31.5.2007

Planovani alokace pro tuto vyzvu: 30 mil. EUR

Cil vyzvy

Tato vyzva do programu ROZVOJ naplituje cil podpofit rist vykond
a konkurenceschopnosti malych a stfednich podnikt (dale jen MSP) v regionech s vyssi
mirou nezaméstnanosti vedouci ke zlepSeni jejich pozice na trhu a v souvislosti s tim

1 k udrzeni, ptipadné ristu poctu pracovnich mist.

Podporované aktivity
Potizeni novych technologickych zatizeni s vy$§imi technickymi a uzitnymi

parametry a realizace projektii zvySujici efektivnost procesi.

Piijemce podpory miiZe byt
e maly a stfedni podnik, ktery ma uzaviena 3 po sob¢ jdouci zdaniovaci obdobi
e aktivity (projekt) podniku se projevuji ve zpracovatelském primyslu - OKEC
15-37 (vyjma 16, 23) nebo obchodé - OKEC 50.2-52.7)
e projekt Zadatele musi byt realizovan v regionech se soustifedénou podporou
statu na léta 2007-2013 vymezenych usnesenim vlady ¢. 560 a ¢. 829 z roku
2006

Specifika a omezeni
e projekt zadatele musi byt realizovan v regionech se soustfedénou podporou statu
na léta 2007-2013 vymezenych usnesenim vlady ¢. 560 a ¢. 829 z roku 2006

e nebude podporena technologie, ktera je financovana pomoci leasingu
Zpusobilymi vydaji jsou:

o naklady na nakup stroji a zafizeni vCetn¢ fidicich software, u nichz je zadatel
prvnim uZivatelem
o stavebni naklady pfimo souvisejici s realizaci projektu (max. 20 % z celkovych

zpusobilych vydaji na ndkup strojii a zatizeni vcetné fidicich softwart)



e naklady na pofizeni patentli, patentovych licenci na
a nepatentovanych know-how

e ndaklady na publicitu spojenou s projektem

Forma a vySe podpory
dotace 1 - 20 mil. K¢

procentuélni vySe podpory ze zptsobilych vydaju:

e 51 % - okres Tachov a Cesky Krumlov

e 52 % - zbyl¢ oblasti se soustiedénou podporou statu

know-how



Priloha 9 — Dotaznik pro osobni dotazovani

PODPORA MALEHO A STREDNIHO PODNIKANTI
V PLZENSKEM REGIONU

Jmenuji se Miluse Urbanova a jsem studentkou JihoCeské univerzity, Zeméd¢lské
fakulty, studijni obor — provozné podnikatelsky. V ramci své diplomové prace provadim
vyzkum malého a stfedniho podnikani, podnikdni Zivnostenského. Rada bych Vas
poprosila o pravdivé vyplnéni otazek. Své odpovédi zaSkrtnéte, piipadné doplite.
Ptedem dékuji za Vasi ochotu, trpélivost a ¢as pii vypliiovani dotazniku.

Zikladni udaje o respondentovi:

Zarazeni podnikatelské jednotky dle poctu zaméstnancii:
0 OSVC (osoba samostatng vydéleéné &innd)

O mikropodnik (méné nez 10 zaméstnancii)

O maly podnik (mén¢ nez 50 zaméstnancti)

O stfedni podnik (méné€ nez 250 zamé&stnanct)

Uved’te charakter podnikatelské ¢innosti

1.Jaka je podle Vas dostupnost komerénich uvéra pro podnikatele
ze segmentu malého a stifedniho podnikani?

O Zadna — banky nemaji o ivérovani tohoto segmentu zajem
O naro¢na — banky maji velké naroky na bonitu Zadatele

O bezproblémova- kdo mé dobry podnikatelsky plan, ivér dostane

2a, Jste informovani o existenci podpor pro malé a stifedni podnikani?

o ANO
o NE

V ptipadé, Ze odpovite NE, prosim dale jiz v dotazniku nepokracujte.

V ptipadé, Ze odpovite ANO, prosim pokracujete v zodpovézeni nasledujici otazky.



2b, Uved’te, jaké konkrétni podpory znate?

3. Z jakych zdrojii jste ¢erpali informace o podporiach malého a stfedniho
podnikani?

O Odborny tisk

O Internet

O Penézni Gstavy

O Hospodaiska komora
O Jiné

5. Znate specializované instituce poskytujici informace o podporach MSP?
Pokud ano, tak které?

Sa, Jsou podle Vas informace o podporach pro malé a stiedni podnikani
dostate¢né pristupné?

o ANO
o NE

Pokud odpovite NE, prosim odpovézte na nasledujici otazku.

5b, Co by podle Vas pomohlo zvysit pristupnost téchto informaci?



6a, Vyuzili jste nékdy nékterou z poskytovanych podpor pro segment MSP?

o ANO
o NE

Pokud jste odpovédeli ANO, prosim pokracujte nasledujicimi 2 otazky.

6b, Uved’te, o jakou podporu se jednalo?

6¢, UmozZnila Vam tato podpora vstup do podnikani nebo pozitivné ovlivnila dalsi
rozvoj Vasich podnikatelskych aktivit?

O rozhodné¢ ANO
O spiSe ANO

O nevim

O spiSe ne

O ne

7. Jaké jsou podle Vas problémové oblasti na sou¢asném systému podpory MSP?

Zdroj: Vlastni navrh



Priloha 10 — Dotaznik pro elektronické dotazovani

PODPORA MALEHO A STREDNIHO PODNIKANT{
V PLZENSKEM REGIONU

Jmenuji se MiluSe Urbanovd a jsem studentkou JihoCeské univerzity, Zeméd¢lské
fakulty, studijni obor — provozné podnikatelsky. V ramci své diplomové prace provadim
vyzkum malého a stfedniho podnikani, podnikdni Zivnostenského. Rada bych Vas
poprosila o pravdivé vyplnéni otazek. Své odpovédi zaskrtnéte, ptipadné dopliite.
Predem dékuji za Vasi ochotu, trpélivost a ¢as pii vypliovani dotazniku.

Zikladni udaje o respondentovi:
Zarazeni podnikatelské jednotky dle po¢tu zaméstnancii:

1 osv¢ (osoba samostatné vydélecné ¢innd)
] mikropodnik (mén¢€ nez 10 zaméstnancii)
] maly podnik (méné nez 50 zaméstnancit)

[ stredni podnik (mén¢ nez 250 zaméstnancl)

Uved’te charakter podnikatelské ¢innosti:

1.Jaka je podle Vas dostupnost komer¢énich uvéra pro podnikatele
ze segmentu malého a stifedniho podnikani?

] zadna-— banky nemaji o uv€rovani tohoto segmentu zdjem
[] naroena — banky maji velké naroky na bonitu zadatele

] bezproblémova- kdo mé dobry podnikatelsky plan, uvér dostane



2a, Jste informovani o existenci podpor pro malé a stiedni podnikani?

O ANO
O NE

V ptipadé, ze odpovite NE, prosim dale jiz v dotazniku nepokracujte.

V ptipadé, ze odpovite ANO, prosim pokracujete v zodpoveézeni nasledujici otazky.

2b, Uved’te, jaké konkrétni podpory znate?

3. Z jakych zdrojii jste ¢erpali informace o podporiach malého a stfedniho
podnikani?

] odborny tisk
[ Internet
[] Penézni ustavy

] Hospodatské komora

L] Jing

4. Znate specializované instituce poskytujici informace o podporiach MSP? Pokud
ano, tak které?

5a, Jsou podle Vas informace o podporach pro malé a stfedni podnikani
dostatecné pristupné?

[J ANO
[1 NE

Pokud odpovite NE, prosim odpovézte na nasledujici otazku.



5b, Co by podle Vas pomohlo zvysit pristupnost téchto informaci?

6a, Vyuzili jste nékdy nékterou z poskytovanych podpor pro segment MSP?
[] ANO

[LINE

Pokud jste odpovédéli ANO, prosim pokracujte nésledujicimi 2 otazky.

6b, Uved’te, o0 jakou podporu se jednalo?

6¢c, UmoZnila Vam tato podpora vstup do podnikani nebo pozitivné ovlivnila dalsi
rozvoj VaSich podnikatelskych aktivit?

L] rozhodné ANO
[ spise ANO
D nevim

] spiSe ne
[1 ne

7.Jaké jsou podle Vas problémové oblasti na sou¢asném systému podpory MSP?

Zdroj: Vlastni navrh



Piiloha 11 - Zdroje informaci o programech podpory MSP v Plzeniském Kraji

Subjekt Adresa Telefon Fax E-mail Internetové stranky
Czechlnvest Anglické nabfezi 1, Plzen 378 226 630 | 378 226 632 | plzen@czechinvest.org http://www.czechinvest.cz
CzechTrade Anglické nabrezi 1, Plzen 378 226 957 | 378 226 950 | plzen-czechtrade@komora.cz | http://www.czechtrade.cz
CMRZB Bezru€ova 147/8, Plzen 378 775111 378 775 110 | infoPM@CMZRB.cz http://www.cmzrb.cz
Eg";‘ritg hospodarska Anglické nabrezi 1, Plzef 378 226 955 | 378 226 950 | janovska@khkpk.cz http://www.khkpk.cz
L”;g:i‘;z‘;’;;m"sw pro Anglické nabtezi 1, Plzef 378226 955 | 378 226 950 | JanovskaM@inmp.cz http://www.khkpk.cz

BIC Riegrova 1, Plzen 377 235 379 |377 235 320 | bic@bic.cz http://www.bic.cz

Zdroj: Vlastni navrh




