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ANOTACE

Cilem bakaléské prace na téma ,K jazyku a stylu regionalnihdehjku
Znojemsky tyden“ je komplexni stylisticky rozbordgniku Znojemsky tyden za cely
rok 2011. Prace je roZkkna na d¥ casti — teoretickou a praktickou. Teoreticiast se
zabyva publicistickym funinim stylem — jeho charakteristikou, historii a ¥mit
diferenciaci, dale titulky a vyrazovymi préstiky, které jsou typické pro publicisticky
funkéni styl. Praktick&ast zahrnuje jednak charakteristiku Znojemskéhaoeyaljednak
jazykovy rozbor v rovia hlaskoslovné, tvaroslovne, syntaktické a lexikadihfrazove
prostedky jsou zde charakterizovany a jsou k nim uvedgiklady ze Znojemského

tydne. Nej¥étSi pozornost jednovana pedevsim lexikalni rovia



ANNOTATION

The aim of a bachelor's work on a topic "To adaage and a style of
a regional weekly newspaper Znojemsky tyden" isommlex stylistic analysis of
weekly newspaper Znojemsky tyden for the whole ydrl. The work is divided into
two parts- atheoretical part and a practical part. The themmlepart deals with
journalistic functional style- its characteristics, history and an internal défgiation
and also with subtitles and expressional means hwhie typical for journalistic
functional style. The practical part covers pattlg characteristics of Znojemsky tyden
and partly language analysis on a phonetic, moggicdl, syntactical and lexical level.
Expressional means are characterized here and #rerexamples mentioned from

Znojemsky tyden. The biggest attention is devoted lexical level.
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UvoD

Média, tedy i psany tisk, jsou obécwzna&ovany jako g¢tvrtd moc”, kterd
funguje jako kontrolni mechanismus prH moci ve stat — moc zakonodarnou,
vykonnou a soudni. Toto mimi primo vystihuje, jakou Ulohu média obecn
ve spolénosti maji. Vyznamnou.®obi na recipienty ve vSech oblastech Zivota. Proto
by autdi, predevSim novinovycllanki, meli ovliadat spisovny jazyk, sprayruzivat
vyrazové prosedky @i tvorbé textu a v neposledmiack zpestit text tak, aby byl
pro adresaty co nejvicdifazlivy. Jak se sttnito poZadavky vyrovnava regionalni tisk?

Na tuto otazku se pokusi odpokt bakaldska prace, kter4 se zéimje
na komplexni stylisticky rozbor tydeniku Znojemdkglen (ZT). Prace je rozténa do
dvoucasti, a to na&ast teoretickou a praktickou.

Teoretickacast se zabyva obecnou charakteristikou publiciéhiokstylu, jeho
funkcemi, ukotvenim mezi ostatnimi fulimi styly, jednotlivymi Zanry
publicistického stylu, titulky a vyrazovymi prastky, které jsou typické
pro publicisticky funkni styl. Tato ¢ast vychazi fedevSim z dostupné odborné
literatury a z jazykogdnychcasopisi.

Prvni ¢ast poskytuje teoretické vychodisko pro vypracovpraktické casti
bakal&ské prace. Ta se zdimje na celkovou charakteristiku regionalniho ty#ani
Znojemsky tyden, ifedevSim na motivaci jeho vzniku, a jsou zde tak&dewny rubriky,
které se ve Znojemském tydnu nachazefiet® jejich umiséni na jednotlivych
stranach. Hlavni pozornost praktickasti prace je &nhovana jednotlivym jazykovym
rovindm. Jde o rovinu hlaskoslovnou, morfologickeyntaktickou a lexikélni. U vSech
vyrazovych prosedki jsou uvedeny jak teoretické poznatky, tak fiklady
ze Znojemského tydne. K tomutdelu byla pouzitaada publikaci, které jsou uvedeny

v seznamu literatury. Jazykovy rozbor bude zhodnaceawru.



|. TEORETICKA CAST

1. PUBLICISTICKY STYL

1.1 Charakteristika stylu, jeho funkce

Publicisticky styl je jednim z furgkich styli sowtasnéhateského jazyka. Mezi
dalsi funkni styly J. Chloupek (1994jadi: styl unglecke literatury; prost sctiny,
hovorovy; odborny; administrativni; esejisticky,igplarni; rétoricky. Funkni styly se
odliSuji s&¢lnym ukolem a pojetim stbvaciho Gkolu. Publicisticky furdni styl seradi
mezi skupinu funé&nich styli objektivnich.

Publicisticky styl ,p 7edstavuje zobeéné a nadazené ozn&ni pro stylove
ztvarreni vSech Zurnalistickych tex{verbalnich komuniké), které vedle své funkce
informativni (zpravovaci, #thé, komunikéani) plni jeS¢ funkci persvazivni,§sobici,
ovliviiovaci* (Mindfova, 2008, s. 244-245) A. Jaklova (2002) chéape vpersjako
ozna&eni funkce peswdcovaci, ziskavaci, ovlitovaci, vybizeci, hodnotici
a uwdomovaci. A pra¥ persvaze v tomto pojeti, jak dale popisuje, jestibuujicim
rysem funkniho stylu publicistického. Z furkiho ugeni publicistickych proje¥
vyplyvaji jejich vlastnosti a pozadavky, které s m¢ kladou: pozadavek aktualnosti
projevu, pravdivosti, f@swdcivosti, ale i pozadavek uUspornosti,feplednosti
a srozumitelnosti vyjaeni.

Publicisticky styl se nadale vyviji, jedna se ol styrazné dynamicky.,Vzdy
odpovidal dob, sniz se emil, nesl jeji pee’” (Minaova, 1991,
s. 202) Ma mnoho spaleych rysi se stylem odbornym, péwadZz s nim
se publicisticky styl, auz v mensi nebo veitsi mie, vyvijel a také od &) piebraléast
svého vyraziva.

Texty publicistického stylu nesou spédmské poslani, a to rychle a vystizn
informovat a formovat adresata;gmz nezalezi na jeho socialninfazeni, ¥ku ani
na vzdlani. Zetel k adresatovi se da pozorovat v organizagiogdcich instituci.
Noviny se nap diferencuji podle svého ¢eni regionéls a sociélg. V tisku se vSak

projevuji i komeéni ambice.



Oblast publicistickych projdév zahrnuje projevy velmi rozmanité. Mezi n
bychom mohli zgadit projevy publicistiky psané, ale i projevy pigkdtiky mluvené.
Vyslednou formou se oba druhy publicistickych pvdjdiSi, avSak na druhou stranu
maji spoléné rysy vyplyvajici z jejich publicigtnosti, které je sblizuji. Styl tekipsané
publicistiky Ize pak UZe ozda jako styl novinésky nebo Zurnalisticky, tj. styl
novinovych a ¢asopiseckych teit Mluvenou publicistiku reprezentuji projevy
rozhlasové, televizni a projevy filmového zpracdvéke sfé&e €chto projew Ize
piifadit i oblast agitace a propagandy a obiashickych projewi rozmanitych drut.
Je mozné uvazovat i giplereéni dilci stylové oblasti reklamy.

Publicisticky styl je, co se & tematické mnohotvarnosti, nesndirnohaty.
.Nadto se vyraza liSi politicka publicistika od publicistiky nap sportovni, jina je
publicistika s tématy spalenskymi nebo ekonomickymi, svou sp@wit ma nap
také publicistika v cirkevni komunik&c{Minarova, 2008, s. 245)

~Projevy publicistické maji veliky ohlas ve /egnosti a svou publicitou dnes
prekonavaji ostatni styly (Betka, 1992, s. 33) To by &0 novinde a publicisty
motivovat k tomu, aby usilovali o zdokonalovani [icibtického stylu a aby uZivali
spisovny jazyk ve svych projevech, geadZ jazyk novin (...) je pro péetnéctenae
hlavnim, @kdy dokonce jedinym pravidelnym pramenem jejicm@ani spisovného
jazyka v jeho psané pod#ih jak uvadi J. V. B&a (1973, s. 11). V publicistickych
projevech by se tedy &h uZivat spisovny jazyk, dkdy jsou ovSem tyto projevy
realizovdny nespisovnymi prastlky, které pronikaji f@devSim do &kterych
spontannich mluvenych projiev

1.2 Ukotveni publicistického stylu mezi funknimi styly

Patatky publicistiky 1ze pozorovat uz v antice. Nazpakpublicistiky
se objevovaly nejen v projevech ¢sskych, ale i v projevech naboZenskych, jako
piiklad I1ze uvést homiletiku a jazyk postil. O rozky publicistiky pak nizeme hovtit
v souvislosti s projevy z doby obrozenskeé.

Samostatny funidai styl publicisticky se vyhranil poémé nedavno. Podolgrne
tak tomu i sterminem publicisticky styl, kterge zrodil teprve v posledni deéb
a ve stylistické terminologii koexistuje s pojmyinérsky a zurnalisticky, eventualni

vymezeni pojise teprve vyjaalje.” (Minarova, 1991, s. 203)
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Jako prvni se o noviligkém jazyce zmiuje ve 30. letech B. Havranek (1932).
V roce 1948 byla vydana prvigieska knizni prace, ktera ma&ebnicovy charakter,
nesouci nazev Uvod dieské stylistiky. Jeji autor J. V. Be v ni s publicistickym
stylem Sfe neseznamuje,fipomina zde vSak novikeky jazyk jako sotast jazyka
praktického. Existenci publicistického stylu nepiépani F. Travriek, ,kdy mezi Sesti
uvactnymi ,druhy spisovnych slati uznava jako samostatny i sloh noviséy,
povazuje jej za iezitého cinitele ve vyvoji jazyka, ale blize jej nevymeZuje.
(Minarova, 1991, s. 203)

Jako o samostatném fuitkm stylu publicistickém by se dalo hditov 1. pol.
20. stol., piblizn¢ od lingvistické konference, ktera se konala v954 v Liblicich
a ktera soustdila svoji pozornost na styl a stylistiku. Od tedoby se badatelé
publicistickému stylu intenziviveénuji.

S pomoci kolektivu napsal A. Jetka praci Zakladyeské stylistiky (1970), kde
je publicisticky styl pojat z hlediska klasifikadenkénich styfi mnohem komplex$i.
»A. Jedlicka charakterizuje existujici stylovou oblast, splkgjici se stylovou vrstvou
jazykovych progedk: (tzv. prostedky lexikald automatizované aj.) a sdasre
uz existujici a utvajici se stylovy typ.“(Minafova, 1991, s. 204) V monografii
Spisovny jazyk v satasné komunikaci (1974) povazuje A. J&kbi ,publicistickou
sféru za jednu ze sfér zakladnich, obdgjako jsou pijimany sféry hovorova, odborna
a un¥lecka.” (Minarova, 1991, s. 204) K problematice publicistickéhdusse vyjadil
J. V. Be&ka publikaci Jazyk a styl novin (1973), kterd jeedevsSim pfspivkem
k novin&ské styliz&ni praxi.

Mnoho novych podéti a mySlenek vnesli do publicistické stylové sfégjem
pracovniciCSAV. Stati Dialektika stalého a prénmého v publicistickém stylu (Slovo
a slovesnost 1978¥igpél J. Chloupek k objagmi postaveni publicistického stylu mezi
ostatnimi funknimi styly. Mezi jeho dalSi #ispivky k publicistickému stylu Ize
jednoznéné zaadit prednasSku Publicisticky styl jako pole jazykového ejgs
(Ceskoslovenské ipdnasky 1978) pro VIII. mezinarodni sjezd slaviat monografii
Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti (1986).

Ceské wdecké poznatky o publicistickém stylu v poslednibdabi nafistaji.
.Lingvisté sleduji vnitni funkni diferenciaci publicistického stylu (J. Barto3ek,
J. Kraus, M. Jelinek, L. Binar, E. Min@va aj.) a charakterizuji jeho specifikujici
se vyrazové progdky (J. Bartosek, J. Chloupek, Z. Hlavsa, M. Z&miH. Srpova,
S.Cmejrkova, J. Jodas, L. Binar, K. Karhanova, E. Mim&, A. Debicka, A. Jaklova,
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B. Junkov4, L. Zimov4, M. Ktch aj.). V posledni délje whovana zvySena pozornost
také mluvené publicistice (Z. Hlavsa, J. Barto3kkBozdichova, S.Cmejrkova,
J. Hoffmannova, B. Junkova, J. Kraus, O. Milleraya“ (Minafova, 2008, s. 247-8)
Pravidelny zajem se &ima projevovatyv obdobi od druhé poloviny 80. let dvacatého
stoleti pedevSim pak po roce 1989, kdy nejetmsopisech, ale i naeédeckych
konferencich se od 90. let publicistickym komutiikdgbsanym a mluvenyrdnuje 7ada
autori.“ (Junkova, 2010, s. 6)

Védecka badani dogja k zaeram, Ze se stylova oblast publicistickych text
pIné vyclenila jako osobita komunikai sféra, picemz adekvathk ni vznikl i funkeni
styl publicisticky.

Pro publicisticky styl jsou charakteristické i styé gesahy. V projevech
publicistického stylu nalezneme nejen prvky styloggsdlovaciho, ale také vém Ize

nalézt prvky stylu odborného a gleckého.

1.3 Utvary publicistického stylu

Publicisticky styl je vnitn¢ stylow rozriznén. ,Vnit/ni diferenciace plyne
z funkce, poslani a dich cili této komunikace.(Minafova, 2011, s. 171) Dle E.
Min&fové (2008) se ietelrt vyhranily tyto ti Utvary: zpravodajské, analytické

a beletristické.

1.3.1 Zpravodajské utvary

Texty naleZejici ke zpravodajskym Utrar podavaji informace o novych
a aktualnich udalostech a jevech. Zpravodajstindgi nejen zpravy z politického,
ekonomickéeho a spalenského Zivota, ale také stale vice informace nwdbsfeéry.
Zakladni funkci takovych tekt je funkce informativni. Zpravodajska &eni
se vyznauji usilim o objektivitu, strénosti vyjadeni a myslenkovou hutnostiiiP
tvorb¢é zpravodajskych stkeni napomaha autiom texti modelovost vyjageni, kterd

odpovida opakujicim se jgéwn a situacim.
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Zprava

Je povaZzovana za klasicky zpravodajsky Gtvar. diska formy rozliSujeme
zpravu mluvenou a psanou, z hlediskatisgbu penosu informaci pak zpravu
novinovou, rozhlasovou nebo televizng&t$inou je maximalé struena a vystizna.

P¥i fazeni faki byva zachovavana ditd posloupnost. V prvndasti textu jsou
uvedena ¥tSinou nova fakta, za nimi nasledujifegiujici Udaje. Charakteristicky

je odkaz na pramen informace.

RozS¥ena zprava

Obsahuje nejen fivodni informace, ale také ddpljici popis situace kolem
udalosti. Téma zpravy je vyznamné a prosta zpra@gid vystihnout vyznamnost, na
to zni @ilis strwené. ,Autor citi, Ze je poebi zpravu zformulovat pi, rozSkit ji
o rekteré detaily: (Becka, 1986, s. 103)

Oznameni
Ma podobné charakteristické rysy jako zprava. dedil od zpravy oznameni
zpravidla seznamuje s udélosti, ktera teprve mob. Zcela nezbytnymi se stavaji

Gdaje o akcli, tj. jeji ndzev, mist@as konani.

Komunikeé
Jde o druh oznameni, které informuje o uskutei vyznamné akce, o fis¢hu
jednani a vysledku. Zpravidla mivét§i rozsah nez oznameni. Oficialnost komunikace

N 1

se projevuje propracova§i stylizaci a vySSi mirou intelektualizace textu.

Publicisticky referat

Casto byva pojiman jako zpravodajsky Gtvar s arekytni rysy. Od odborného
referatu se liSi zejména svym zékladnim ftmikn zangtenim a cilem, kterym je Upiné
piiblizeni skuténosti, o niz informuje. Charakteristicka je ustékeinv kompozici.
Dochazi zde k prolinani slohového postupu infamitao, popisného a vykladoveého.
Z&kladni funkci zpravovaci daplje v rekterych ¢astech stznou intenzitou funkce

persvazivni.
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Reportaz

Stoji na rozhrani mezi zpravodajskymi a publiclstmi utvary. Pro tento Gtvar
je charakteristické, Ze se reportér osplodebere na misto, kde by mohl ziskat
informace padiebné pro reportaz. Reportér se tedy stava berpdosin sedkem

udélosti. M& pedevsim funkci informativni. Styl reportdZzeibe vykazovat fesahy
do jinych sty.

1.3.2 Analytické atvary

Texty utvafi analytickych na rozdil od textzpravodajskych, které maji
dominantni funkci informativni, pIni hnedékolik funkci, a to pedevSim funkci
persvazivni, dale ziskavaci, odlwaci, formativni.

Nemusi jit vzdy jen ofedani nové informace, mnohdy sehrauée#itejSi roli
jejich analyza a vyja@ni postoje k nim.

U téchto texti vyrazré prevliadaji prostedky stylové aktualizace, dochazi
k vyrazovému ozvlastmi komunikatu, & uz uzitim obrazného vyjéeni nebo iiznych
tropa a figur. Toto vSe napomaha k realizaci persvaziunikce, ktera Uzce souvisi
se subjektivitou autora. Vyjindeé rozhoda neni ani cilesdomé poruSeni modelovosti.

Komunikaty gedstavuji jakysi niZzSi stupemanipulativniho textu, coz lIze
pozorovat v promysSlené argumentaci, tj. flapomoci fakl, vyroki uznévanych

osobnosti. Manipulace s adresaty je vyggnve stylu reklamy.

Uvodnik

Uvodnik je vyhradd Gtvarem psané publicistiky. Reaguje na aktualrélast
doby, o které pnasi informace, a zaroieanalyzuje jeji podstatu. \fid¢jSi dok® mél
avodnik své misto na prvni stkanovin, kde prezentoval stanovisko redakce neb® jin

instituce. V dnesni d@&lje na ustupu.

Komentar

Komentd& je publicisticky utvar, ktery se objevuje v puldiice psané
i mluvené. Jde o nedlouh§tanek, ve kterém autor kriticky analyzuge vyswétluje
vyznamnou udalost. Podabjako Uvodnik dive zaujimal misto na prvni strdnce novin,
protoze vydavatelé pochopili, Ze komenténize nejen poskytovat informace

a objagovat ucgitou udalost, ale iive také ovliviovat myslenicétende tim, ze
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do komentée promitnou uiity postoj, ktery po konkrétni analyze zaujimajiojevuje
se v im také hloubka porozumni tématu.
Klade poZadavek na jasnost a srozumitelnost, @Zrsjevuje ve vyéru

jazykovych prosedki.

Glosa
Jedna se o st¥oou zpravwii komentujici poznamku k cité skuténosti. Glosa

muze byt kritick& az ironicka.

Posudek, recenze, kritika

Primarg se tyto utvarytadi k odborné komunikai sfé&e, ale vlivem
popularizace odbornych poznatlse gizptsobuji stylovym normam publicistickym.
Poté se stavaji popul&jgimi, atraktivigjSimi, expresivijSimi a maji lakave titulky.

Posudek je odborna analyza, kterA ma hodnoticiaktear Autor sva tvrzeni
opirad o argumentaci.

Recenze objektivhhodnoti ukity text, nefastji umelecké nebo odborné dilo.
Autor recenze musi byt péen o zasadach uiecké tvorby.

Kritika pohlizi na hodnocenou¢e velmi pisrg. Jejim cilem je objektivni
posuzovani witého jevu, a to seretelem k jeho nedostadik. SlouZi jako prosedek

k vyzdvizeni pednosti jevu a zarouie&k odhaleni a k odstrani jeho nedokonalosti.

Projev, proslov
Jak proslov, tak i projev maji odborny charaktegskituji se v mluvenych

projevech publicistickych, jde o rétorické vystonpe

Diskuse
Diskusi se rozumi zpracovani aktualni problematiikynou dialogu. Vyskytuje
se gedevsim v mluvené publicistice, ve které se da wypidnosti dialogu. Rbeh

diskuse koriguje kompetentni osoba&tSinou redaktor.

Debata a polemika
Oba utvary jsou zalozené na konfrontaznych nazar a postoj. ,Debata
vSak i ges rozdilny postoj partngrzachovava fatelsky tolerantni ton. Kdyz se vSak

hlas zbarvi do jizlivosti, vysfnosti nebo do ironie a ozvou se slovadiilaitova,
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debata pechazi v Utenou polemiku.” (Becka, 1992, s. 27) Vyskytuji sefgrevsim

v mluvené publicistice.

Interview

Jednd se o rozhovor, ve kterém jel’'lpfedstavena osoba a prezentovany jeji
nazory, nebo jsou zwgjneény informace na zakladkladeni otdzek tazajicihordehazi
od pouhého informovani ke zkoumaniigpbu mysleni. Modelovost zde neni na iist
dulezita je v interviewu pestrost, tudiz otafovani jazykovych progédki a jejich
ozvlastreni.

Interview je pondrné nar@né nacas i na rozsah. #o by pisobit jako firozeny

projev, ktery je co nejmérpreruSovan otazkami reportéra.

Reklama

Jde o velmi stitné sdleni, které informuje o novéeui ¢i jevu. Jejim cilem je
preswdcit adresaty a ovlivnit jejich rozhodovani. Na prvpohled je zde patrna
komercionalita jejich fivodce. Peswdcovani v reklamy muze byt az agresivni, dochazi

pak k manipulaci s adresatem a k vnucovani nabidky.

1.3.3 Beletristické utvary

Texty beletristické stoji na pomezi fumkho stylu publicistického
a untleckého. Od text cisté¢ beletristickych se odliSuji tim, Zze jsou konkrétwice
se opiraji o faktografické udaje.

Projevuji se zamrnou snahou o aktualizaci formalni stranky, coZ eved
k ozvlastgni komunikatu nafp obraznym vyjatenim skuténosti. U Echto texit
nedochazi k potteni subjektivity gvodce komunikatu, nybrz vystupuje do pegbi.
Vyrazre se zde kromfunkce informativni a ovliovaci projevuje funkce esteticka.

Z hlediska vystavby publicistickych beletristickychexti jsou nefasgji
vyuZzivany slohové postupy vypr&i a popisné, uplatije se i postup inforngai.

Fejeton

Fejeton je publicisticky Utvar, ktery vtipnzajima¥ a ¢asto s lehkou ironii
pojednava o aktualni udalostirgglevS§im z kazdodenniho Zivota. Z textu je patrné
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autorovo osobni stanovisko k problému, je tedy zmasubjektivni. Ve fejetonu se
proliné vice slohovych postlipnag. vyprawci a ivahovy.

Tento zanr se pravidelnobjevoval v dennim tisku, coz je dnes minulosti.
Fejetonistickou tradici v literarni minulosti buddiv nag. J. Neruda, K.Capek, K.

Pol&ek.

Sloupek

Sloupek je kratky utvar psané publicistiky. Nazdoastal podle své graficke
podoby — byl ti&n v uzSim sloupci. Neklade si za ¢@Sit aktualni problémy ani
podavat informace, které jsouildZité z hlediska doby. SpiSe jde ocdiposteh

ze zivota. Byval vtipny, aZ satiricky. Do jeho styronikaji hovorové prvky.

Crta
Crta je publicisticky utvar, ktery se bliZi k bele#ci, ale uvadi konkrétni Gdaje.

Autor v ni sédlovany obsah zobéaje a ffipojuje své zkuSenosti.

Reportaz
Predstavuje publicisticky Zanr s prvky stylu &eckych text. Pinasi

subjektivni s¥dectvi o utité udalosti. Autor je bezprasidnim s¥dkem této udalosti.

Medailon (medailonek)

Jde o kratky text, ktery ¥masi biografii vyznamné osobnosti, jeji
charakteristické vlastnosti, diki vyznané ¢iny. Muze byt ohlédnutim za minulosti
pii umrti ¢lovéka (pak mluvime o nekrologu), nebdegdstavuje dosud neznameého

éloveka.

Dle J. Bartoska (1997) se tyto tr&aii Zanry obohacuji o nov®adi mezi &
piibeéh (story) nebo fir (dramatizovany fibéh). Zaazuje k nim i frasku, ktera ma
moznost karikovat politické osobnosti a znamé insé,cimz vznika zurnalisticky sem

zvany infoz4bava.
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1.4 Titulky v zurnalistice

»Titulky jsou osobitou a pl&d funkni souwasti psanych komunikat
publicistického stylu a vSech jehodith stylovych sfér a jejich formulace byva ukazkou
twviréiho pAistupu pivodce komunikatu k jeho obsahu, cili a furtk¢Minarova, 2008,
s. 270) V textu se objevuji nejen titulky, ale dtitulky, podtitulky nebo celé titulkove
komplexy, dale se setkavame se zvytaim prvniho odstavce a s mezititulky.

Titulky zpravidla pIni gkolik funkci, nag. informuji ¢ten&e o obsahu a poutaji
jeho pozornost¢imz vzbudi jejich zajem, a tak je mohou ziskavawvkvnovat. Jsou
souasti grafické Upravy textu. Pré&vitulkim je wnovana nej$tSi pozornost i tzv.
rychlémcteni.

Titulky Minairova (2008) klasifikuje ziznych hledisek. Z hlediskafipomnosti
slovesa v ufitém tvaru rozliSujeme titulky statické a dynamick@dle miry uitych
informaci rozeznavame titulky konkrétni a ngidr a podle fitomnosti tématu a rématu
titulky tematické, rematické nebo tematicko-remgdic

Mezi zpravodajskymi titulky shledavame dva typyulkii z hlediska jejich
formulace ve vztahu k tématu a obsahu:

Titulky prvniho typu jsou ty, které obsahuji resun@sledujiciho textu. Snazi se
podat maximalni mnozstvi informaci, a tim z&)j§ adresatovi rychlou orientaci
v textu. Titulek spolu s podtitulkegasto sdluji podstatu celého zpravodajského textu.

Titulky druhého typu podavaji z&mé jen casténé informace. Svou
nedopo¥zenosti by iy piimét ¢tende k pecteni celého fispevku.

Ve zpravodajském tisku lze vysledovat Ubytek hesfoln titulki a nafist
uzivani rozvitych ¥t dvojclennych nebo celych soén. Prevladaji titulky viceslovné
nad dvouslovnymi &islovnymi.

~Publicistické titulky byvaji obvykle kratSi a stéjjako zpravodajské jsou
nejlrinngjSi ty aktualni, dynamické a nové. Na rozdil odagpdajskych v nich
previada obrazné vyjaeni, mnohdy je pozoruhodna také vyrazova origirgtlho
(Minérova, 2008, s. 271) NapZili jako spojené nadobfZT 7. 3. 2011).

Stale castji v titulcich najdeme citace nebo parafrdze vyirgkych autof.
Nap.: Hokejovy gélman Kacetl: S juniorkou chceme &l 21. 2. 2011).

V titulcich se dale setkavame simstem vypoxdi s funkci tazaci vedlezbnych
vypowdi oznamovacich. Nap Goldova bude vyS&ivana? (ZT 27. 12. 2011),
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Je olan opravdu bezmocny(ZT 6. 6. 2011)Neplati najem, budou mit na koupi bytu?
(ZT 24. 1. 2011). Bkteré z nich maji podohitecnické otdzky a odpadi na ni.

Vyskytuji se takeé titulky s vyraznou expresivitou havorovosti, vyjimene
vyrazy nespisovne. Nap,,...Ukradli ndm pravdu, kurvy(ZT 14. 11. 2011).

Urcita ¢ast titulki se casto opakuje, stavaji se z nich automatizovanékyitu
které ztraceji nagsobivosti. Nap.: Gymnézium oteelo dvee (ZT 14. 2. 2011).

Setkavame se také se zvyr&zim prvniho odstavce. Jde o zvyraan) které je
nejen grafickym zvyrazmim, nap. twné vytiSttnou sazbou, ale i zvyrazmim
zamyslenym uZz ip koncipovani textu. Zvyrazmy odstavec &kdy slouzi jako uvod

k dalSim informacim, jindy je sttnym resumé.
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2. JAZYKOVA STRANKA PUBLICISTICKYCH TEXT U

Vybér jazykovych prosedki a jejich uZziti je ovlivieno zakladnimi funkcemi
publicistickych projeu. Pro tyto texty je typické, Ze reaguji na aktualdélost, proto
se publicisté snazi text zpromikovat rychle, a tudiz &asto minimalni fpravou.
Zurnalisti si pak svou préaci usnagi modelovosti zpsobi vyjadieni.

Tato ustalenost je vyhodna pro @iin informani funkce, ovSem pro funkci
ziskavaci je nevyhovujici. @ezité je podnitit zajem recipienta. Publicisté esic
stereotypnosti vyuZivaji, ale na druhé stracilevédone modelovost porusuiji.

Publicisticky styl je vyraz& dobow¥ zakotven. Vzhledem k dané dolse
jazykové prosedky zdaji byt pevné, ale s vyvojem speleského &ni také prominné.
Takové prosedky se nazyvaji publicismy. Publicisticky stylzaloZzen na spisovném
jazyce, nicmé# do rgj pronikaji i prostedky nespisovné, které pomahaji usknie
z&kladni funkci publicistiky.

V publicistické stylové st@& bychom mohli jazykoveé prdasidky rozdélit na dw
skupiny, a to jazykové prasidky automatizované a aktualizované (aktistda
Automatizované jazykové prastlky nepodécuji zajemcétende, jevi se jako relativn
stabilni a nerdnné. Jedné se o konstrukce, které jsou ustalete¥enty/prt se opakuji.
Aktualizované jazykové pragidky jsou vyrazé promeEnné. Autor se snazi uZivat
jazykové progsedky neotelym zpisobem, aby vyraziji ptsobil na adresata.

Vyrazové prosedky publicistického stylu se jevi jako stélé, sbetasre i jako
proménné. Nejsou tedy nenné, stalé fechazi v pronné a naopak. Aktualizované
prostedky se ustaluji a automatizované pfedky se za witych podminek aktualizuji.

Pojmy aktualizace a automatizace rozhodejsou Vv lingvistice nové. Bohuslav
Havranek se jim &nuje uz ve sborniku Prazského lingvistického krauZk932),
nevztahuje je v8ak jeStna publicisticky styl. Definuje je takto: Automatizaci
rozumime tedy takové uzivani jazykovych ped&i, a to buw/’ izolovanych, nebo
vzajemud spojovanych, jaké je obvyklé procitly ukol vyjadeni, totiz takové, ze vyraz
sam nebudi pozornost, vyjé@mhi po strance formy jazykové sgeda je pijimano jako
konvemni... Aktualizaci naopak rozumime uziti jazykovyclostedk: takovym
zpisobem, Zze samo budi pozornost a jgirpano jako neobvyklé, jako zbavené
automatizace, dizautomatizované, hapzivA basnickdA metafora (na rozdil

od lexikalizované, ktera je automatizovahé&Havranek in Min&ova, 2008, s. 250)
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Krome stylowe neutralni vrstvy spisovného jazyka vyuzivadamma publicistika

nasledujici vyrazové prastdky, které jsou pro ni specifické:

2.1 Obrazna vyjadreni

,Obrazy objevujici se v textech publicistickéhousfgbu (ve shad s jinymi)
v podsta¢ zaloZeny na vyuZziti konotovanych vyziama ucitéem typu penaseni vyraz
do sémanticky jiného okoli s podobnou mysSlenk@astrvbsti, s podobnymi jevy d&jid
na metafordnosti v celé i." (Minarova, 2008, s. 251) K obraznym vyjédim lIze
zaradit metaforu, provnani, metonymii, synekdochu, personifikaci aj.

V publicistickych projevech se vyskytuji obraznajrpenovani nova, ktera
muzeme povazovat za prostiek stylové aktualizace. Niapstartuje smrs lednovych
slev, &ury aut ped ospalou celnici zmizely, étb partajnim kormidlem doleva.
(Minarova, 2008, s. 250) Vliverdastého opakovani podléha aktualizace automatizaci.

Obrazna pojmenovani pini funkci informativni a zéao zpestuji jazykovy
projev, ktery pak byva emociond|gi. Prostednictvim obrazného vyjéeni, kterého je

v textu uzito, byva odhalovan subjektivni postdjoaa k obsahu stbvané skuténosti.

2.2 Modni vyrazy a vyrazy odrazejici dobu vzniku

Publicistika je znén¢ dobow zakotvena a snhazi se podavat aktualni informace.
Tomu také odpovida vyb jazykovych prostedki. Jedné se o pojmenovavaci jednotky,
které odrazi dobu. Jde waptji o jednoslovna nebo viceslovna pojmenovani, pop
ustalenad spojeni uzivana s velkou frekvenci vipelittkonomice, kulte, ve sfée
obchodni, finadni, statopravni, diplomatické aj(Minaiova, 2008, s. 253) Tato
pojmenovani se z jednotlivych oblastepéseji do publicistiky.

Do publicistickych texi pronik& jazyk soudobé politiky. Nova slovéepasena
z politické sféry do publicistiky souviseji $grenami spolénosti. Tato nova
pojmenovani posléze ztraceji aktuatiziacharakter a podléhaji automatizaci.

V souladu s dobou se v novinaéasto objevuje nést uzivani pejatych slov.
Tato slova se roz8ipiekvapiv rychle, kdyz ale dojde kjejich wgrpani, ustupuji
a zanikaji. Jednd se o madni slova. V publicistieevyskytuji pedevsim ke zvySeni

pohotovosti vyjageni.
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2.3 Frazémy a jejich modifikace

,Frazém je ustalena kombinace alegmlvou slovnich forem, ktera ma celistvy
vyznam (zpravidla nerozlozitelny na vyznamy jednyath sloZzek) a jejimz
charakteristickym rysem je, Ze minimaleden z jejich komponenje v dané funkci
omezen pouze na tuto kombinaci @pad na rekolik malo dalSick (Prirucni
mluvnice cestiny, 2012, s. 71) Uzivani frazéme pro sodasnou publicistiku
charakteristicke.

NejrozstensjSim typem jsou frazémy lidove, které s vyskytuji v mluvené
komunikaci, nap: byt trnem v okutadhnout za jeden provamit svatou trglivost,...
(Minarova, 2008, s. 254) Vedle nich koexistuji i frazémkyizni, které se ¢kdy
ozna&uji jako literarni nebo kulturni. Mnohé z nich vyaeji z antické slovesnosti
nebo z bible. Sportovni frazémy, se kterymi se &eikie pedevsSim v textech
mluveného
a psaneho zpravodajstvi, pronikaji do textesportovnich, négseji do sféry
ekonomicke, politické, spatenské. Nap nasadit laku vysokp zahozena Sance,
domaci fda,... (Mindrova, 2008, s. 255)

V publicistickych textech se vyskytuji frazémy, tzwblicismy, které vznikaji
piimo v publicistice. Naip zorny Uhel klicovy vyznampalciva otazka... (Minafova,
2008, s. 255)

Publicistické frazémy jsou dob®&vpromenné, prochazi ob#mami, z nichz
nékteré jsou ne&ekané. Takovymi protmami mohou prochéazet vSechny typy
frazeologickych obrdt

Vlivem velké frekvence a stereotypnosti uzivanizdeazeni stavaji jazykové
prostedky automatizované. li@sto jejich funknost v publicistické stylové vrstv
spa:iva v jazykové aktualizaci, které autor textiz®e dosahnout napuzitim frazému

ve zkracené podémebo jeho postupnym rozvijenim.

2.4 \Vyrazy zobedujici sdéleni

Vedle obecné tendence Zurnalistiky informovatné a vystizié se objevuje
zanerna tendence protidkdna — zobetovat. Projevuje se uzitim vyjéehi neukitych,
obecr shrnujicich. ,Jde o zneufiténi propozicé (Chloupek in Min&ova, 2008,

s. 257) Jedna se napo spojeni s vyrazyzdroje sily, Zivly, masy ve‘ejnost
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mechanismyV sowasné publicistice se mdédnim ozeaim, které zobeéwaje sdleni,
stal vyrazscéna

Tyto vyrazy se uzivaji Ziznych divodi. Bud’ neni autor projevu dostéte
a zevrubg informovan a nezna konkrétni Udaje, nebo se smaghovavat zasady
diplomacie.

Pokud se tento vyrazovy préstlek uzivaasto, v obdobnych a opakujicich se
situacich, nabyva charakteru fraze. Jevi se jakpicky jazykovy prostedek

automatizovany.

2.5 Specificky shodny atribut

»V projevech publicistického stylu se shodny atribbjevuje jako vyrazny
syntakticky prosedek stylové aktivizace, aktualizéc€Minarova, 2008, s. 257)
Predstavuje implicitnost, proto se om nekdy hovadi jako o shodném atributu
implicitnim. (Min&ov4, 1991) Je oblibenigdevsim diky své Uspornosti vyjédi,
jednoduchosti aifimosti. Ugednositiuje se ped vyuzitim opiswi vedlejSich ¥t. Jedna
se nap. o tato vyjadeni: kariérni Zelicek farmé’ské cenydaiiova za#z. (Minarova,
2008, s. 257)

K pochopeni vyznamu tohoto shodného atributwjely zapotebi znat kontext
a mit utité znalosti.

Pokud se atribut uziva m&gasto nebo jde o nové spojeradi se diky své
neotelosti a novosti k jazykovym prastdkim aktualizovanym. Jehgasté uzivani vede

k automatizaci.

2.6 Parenteze specificky publicistické a intertextmst

Razné parenteze se&bw vyskytuji ve vSech funinich stylech. Jako specificky
publicistické parenteze Ize oziitatakove, které vyjailji postoj jinych. Bipominaji
recipientovi obecné mémi, naf.: jak serika, jak znamojak rika staréceské pislovi,
aj. (Min&ova, 2008, s. 258), nebo se dovolavaji konkrétrpr@amene, nap jak
(nékdo, reco) rekl, jak (nékdo) napsal jak to pipomrel (nékdo), aj. (Min&ova, 2008,
s. 258)
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Parenteze ozivuji publicisticky projev, tudiz seij¢ako prostedek stylové
aktualizace. NiZe se v nich projevovat autorkladny nebo z4porny postoj.

U nekterych parentezi lze pozorovatciou ustalenost, posléze nabyvaji
charakteru publicistické fraze, riapjak sctlila mluvci policie Ceské republikyjak to
oznamil zdroj, ktery si népje byt jmenovanMinéfova, 2008, s. 259)

,Osobity typ tval ty pripady parentezi, které Buuvozuji pimou 7e¢, nebo
kterych se wuziva /A predavani jiz jednou dkym vycené myslenky. N&p
Pochopili — gipomenul pan Novak — Ze to znamerigdMinarova, 2008, s. 259) Je zde
patrné tendence opirat se 0 nazory autorit.

V sowasném publicistickém stylu, zvl. ve zpravodajskyektech, se vyrazn
uplatiuje intertextovost, tzn. skladani téxt mysSlenek a imych citaci konkrétnich
osob. Nap: ,Nehoda se obeSla bez zeéaif, uvedl operani distojnik beclavské
policie XY. (Min&rové, 2008, s. 259)

2.7 Specifické uZziti jinych jazykovych prostedki

Pro rekteré publicistické uGtvary a prockieré di€i sféry publicistiky je
charakteristické uziti jeSfinych jazykovych progedki kron jiz zminénych.

Pro sportovni oblast je typicky vytykaci opis, hapyl to vyborny hokej, ktery
odvedli domac(Minérova, 2008, s. 259), a syntaktické konstrukce tyjuzstvo Utélo
Dvorakem (Minarova, 2008, s. 259)

PredevSim psana publicistickd sféra vyuziva kondarizh prostedki.
Zhusgnou syntaktickou stavbu pomahaji zé&jigat rékteré konstrukce s népodnimi
piedlozkami, nap: u prilezitosti v ramci v zajmu, v duchyMinérova, 2008, s. 260)

V publicistickém stylu secasto objevuji prosedky signalizujici kontakt
s adresatem. Tyto prdstky podporuji pedevsim funkci ziskavaci a ddomovaci.
Jednak jde o imperativy, a to sa$tji pro 1. os. pl., méhcasto i pro 2. os. pl., n&p
mejme daleko vySSi naroky na kvalitu, p@tisami no¥ prijatd opateni (Minarova,
2008, s. 260), a jednak jde @ty tazaci, zvolaci afipci, recnické otazky a nap
I titulky.

Zvlast v mluvené publicistice s€asto setkdvame s tzv. nepravymitami
vedlejSimi. V textech psané publicistiky se objéweaké, ale jejich vyskyt je napadny.

Nap.: Zapas skotil, kdyzZ jes¢ v polaase vedli domaci. (Minarova, 2008, s. 259)
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DalSim prosedkem, ktery se uplatje predevSim ve sfé politického
zpravodajstvi, je kumulovani informaci ve vypdich. ,P7evadz@ jde o hromadni
genitivnich konstrukci, ktere vznikaji linearnim razenim termii
a terminologizovanych souslovi. Nap Ucastnici londynského zasedani pracovni
komise s&tového kongresu mirovych sil jednali o ... atfMinarova, 2008, s. 260)

Persvazivni a inforntmi funkce se vyrazn uplatiuje ve vyrazech
emocionalnich, expresivnich. Jsou realizovany nepgisovnym jazykem, ale
I ostatnimi Gtvary narodniho jazykdNapr. bude ,kasika“ v ordinaci a ,cinkancko*

drobnych, korporatni ,zakazegék”, cenovy bonbdének,...(Minarova, 2008, s. 260)

2.8 Vyuziti jazykovych prostredka z jinych Utvara a poloutvaria

narodniho jazyka

Ackoliv je zakladem jazyka publicistiky neutralni spvny jazyk, pronikaji
do publicistickych projelr vyrazové prosedky z jinych vrstev spisovného jazyka
(knizni, hovoroveé), a dokonce i préstiky za jeho hranicemi. Takové vyrazové
prostedky se pak stavajifignakovymi a mohou fungovat jako prizstky stylow
aktivni.

Nespisovnost se v publicistice uziva zamd. Motivaci mize byt nap. usili
0 navozeni auterdosti prostedi a situace, za niz komunikace probiha, neboasnah

o ekonoménost vyjadeni.

2.9 Metajazykovy charakter vyjadirovani

»Privodnim jevem jazykové stranky publicistického projeyva metajazykovy
charakter vyjadeni, odrazejici jisté hodnotici metajazykovéedoweni autora®
(Chloupek in Min&ova, 1991, s. 215) V soasné publicistice se vyskytuji vyrazové
prostedky, které lze Zadit k nespisovnym utvam narodniho jazyka a nespji
pozadavky stylovych norem. Autor si tuto skutest u¢domuje a v psaném projevu ji
nazn&uje uvozovkami, jimiZz nespisovny charakter a odli$ngiznakovost vyrazu

omlouva, nap: snernice nestdi jen ,hodit na papir”. (Minarova, 2008, s. 261)
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Nekdy mohou byt vyrazy v uvozovkach spisovné, ale hoené k pouziti
v konkrétnim textu, nap nahlédnou hlougji ,pod poklicku“ investorim. (Minéfova,
2008, s. 261)

,Uvozovky se objevuji v souvislosti s metafwsti vyjadovani, s uzitim
frazeologickych obrat hovorovych i kniznich,ékdy provazeji vyjagbni expresivrf
(Minérov4, 1991, s. 216)

Jazykové vyjateni v uvozovkach je styl@v priznakove, jde o prostdek

aktualizace.

2.10 Rejata slova

» Prejata slova jsou odrazem doby, odrazem ekonomidkyalitickych tendenci
a nenicich se spotenskych po#ri v souvislosti s rozvojem mezinarodnich kouitakt
(Minaiova, 2008, s. 262) Jejich iidt souvisi s rozvojemeédy a novych technologii.
Pro sodasnou publicistiku je jejich uzivani charakteriséc

V publicistickych textech se setkavame s cizimvg)ktera pochazeji Ziznych
obori, predevsSim z ekonomické a technické sféry a ze spdeko piklad uvelme
marketing deficit, software webmaster, bowling(Minarov4, 2008, s. 262) Ué&tSiny
cizich slov dochazi k geseni jejich podoby, jiné si naopak zachovavaji sydyodni
formu. V publicistickych textech je vyskytrgjatych slov vyrazny i iesto, Zze k nim
existuji plre adekvatnteské ekvivalenty.

V posledni dob sledujeme ndist kompozit ¥etreé kompozit hybridnich. Nagp
euromanagemeniiopotraviny euroregion (Minarova, 2008, s. 262)
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Il. PRAKTICKA CAST

3. CHARAKTERISTIKA ZNOJEMSKEHO TYDNE

Informace k této kapitole bylyerpany z rozhovoru s redaktorem Znojemského
tydne FrantiSkem &chou. Rozhovor se uskatél dne 3. dubna 2013 v Moravskych
Budgjovicich.

Znojemsky tyden je vydavan odiljna roku 2001. Jedna se o regionalni noviny,
konkrétre pro jihomoravsky region. Znojemsky tyden, jak Wy@& z nazvu, je tydenni
periodikum, které vychazi vzdy v pafid Znojemsky tyden m& i své internetové
stranky (www.znoj-tyden.¢z na kterych jsou k dispozici informace o Znojenmské
tydnu, kolektivu, ktery jej vytvid, a vybran&lanky online k pecteni. Vydavatelem je
akciova spolénost Znojpres, akcie vlastni rodingvpdniho zakladatele a vlastnika
novin ZbySka Devojana.

Motivaci ke vzniku Znojemského tydne se stalaagifiy ktera nastala nadaoku
tietiho tisicileti. Ve Znojm existoval jen jeden okresni tydenik — Znojemskerykpsal
navic zn&n¢ tendené. V podstat mél monopol na informace na Gzemi znojemského
okresu. To se ffiliS nelibilo ¢ten&tim ani inzerentm. Na zaklad této spoléenské
poptavky se objevovaly pokusy zalozit ve Zngjkonkurenci gmto jedinym okresnim
novindm, ale zadny z pokiusnentl dlouhé trvani. Vydavani takovych novin bylo
vétSinou z finadnich divodi ukorteno jest diive, nez se list std etablovat u¢ten&u
I inzerenti. Znojemsky tyden navazoval na tyto pokusy| mile lepSi strategii. Hned
na z&atku byl nakumulovan dostatek finanich prostedki, aby noviny ndly rezervu
do paiatku své existence, nez si najdou své mistend i inzerent.

Pimou konkurenci Znojemského tydne je vySe zZménZnojemsko. Jedna se
0 noviny o stejném rozsahu s prakticky stejnymaeginim rozsahem, které vychazeji
rovnézZ jednou tyda. Mére piimym konkurentem je Znojemsky denik Rovnost. Jedna
se o regionalni noviny s celorepublikovoiispbnosti, které majiast stran lokalnich,
tzn., Ze pokud se vydavaji na Znojemsku, pak sediiny tykaji Znojemska. Jednou
tydné zde vychazi osmistrankovéilpha se zpravami ze Znojemska. V posledni¢dob
piibyla konkurence v podehbtydeniku 5+2 dny, ktery podobrjako Znojemsky denik
Rovnost ma celorepublikovou agobnost s regionalnimi (znojemskymi) stranami

ve znojemské mutaci tohoto tydeniku. V jistém slewayslu jsou konkurenci i dalSi

27



celorepublikové deniky, které maji svoje regionakpravodajstvi (Pravo, Lidoveé
noviny, MF Dnes,...). Na rozdil od vySe uvedenyctkdisn newnuji tak velkou
pozornost regionalnimu zpravodajstvi ze Znojem@kamér primou konkurenci lze
pak paitat také radia, televiz#é internet, které ale na regionalni Urovni nejsgt¢nym
médiim tak silnou konkurenci jako vipact celorepublikovych médii.

Co se tye poptavky, Znojemsky tyden ve stankovém prodejetyk Znojemsko
castén¢ prevysuje, ovSem zaostava Wpo vesnickych ¢tendi a pedplatitet.
Projevuje se na tom skuteost, Ze po roce 1989 silrklesa ochotaten&u stat se
predplatiteli novin stej jako WtSi konzervativnostétendi na venko¥, nebd
Znojemsky tyden se od &itku od Znojemska odliSoval modéj§i grafikou
i moderrgjSim stylem psani.

Znojemsky tyden byl od pgatku koncipovan profit redaktory a externi
spolupracovniky. V saiasné dob noviny @ipravuji i pisici redaktéi a okruh stalych
i ptilezitostnych dopisovateél

Znojemsky tyden je orientovan na okrdten&u z regionu, zawrtuje se na
vSechny ¥kové kategorie sifhlédnutim k tomu, Ze noviny sleduji spiSe lidé Si®
veku.

Znojemsky tyden obsahuje zpravidla Sestnact sffaetiho fijna 2011 vyslo
vyjimecéné ¢islo, které obsahuje dvanact stran a zardsezplatnou filohu, ktera byla
vydana k pilezitosti desatého vyt vzniku Znojemského tydne.riibha nese nazev
Znojemsky inzert special, ktery obsahuje 8 stran.

V uspdadani rubrik aglanki se projevuje jistA modelovost, ktera usnged

praci Zzurnalisim. Skladba tydeniku&sSinou vypada nasledoim

Strana 1: Na stra® jedna jsourazeny nejatraktiwjSi zpravy daného vydani. Prvni
strar¢ vzdy dominuje velka fotografie a hlavéinek, tzv. ,otvirak”, ktery rize, ale
také nemusi, tematicky souviset sigygnou fotografii. Prvni strana nema Zadnou
stalou rubriku, pravideth se zde objevuji anonce ndanky nachéazejici se uvhit

listu.Také zde najdeme reklamu, ktera zaujima zhpitinu strany.
Strana 2: Na strag dvé najdeme z pravidelnych rubrikernou kroniku, dale Ohlasy,

komentde, ve kterych najdeme ohlasy gknky v minulych ¢islech ¢i komentée.

V dolni polovire novin se nachazi rubrika Politika vSedniho dner&prostednictvim
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kresleného vtipu reaguje na aktualni udalosti. igia zde byva také rubrika Anketa,

ve které jsou zvejiovany nadzory ndhodroslovenych lidi na gité téma.

Strana 3: Na strag tii se objevuji aktualni zpravy, které jsou svym \gmem dlezité
(ovSem méa dulezité nez na stra@jedna). Z pravidelnych rubrik zde nachazime nazory
politika (vétSinou znojemské senatorky a znojemského poslapiipadré jinych

osobnosti). Tyto nazory se mohou objevovat vyfinie na jinych stranach.

Strana 4: Ctvrta strana je @ena mén zavaznym témam, neZ jsou zpravy na tzv.
nahledovych stranach (strana 1, 3, 5). Objevujzdeélanky o Skolach, studentech,
ale teba i o domovechidhoddi, chari€, obianskych iniciativach apod. Zpravidla je
zde rubrika Obanska platforma, ktera informuje o d@mském Zivat ve Znojng

(OkraSlovaci spolek, Spolekagiel Hroznové kozy,...).

Strana 5: Tato strana je dena pedevSim aktualnim témiah. Najdeme zde mén
dulezité zpravy nez na prvni &eti strag. Pravideld se zde objevuje rubrika Kratce,
ve které se setkhme s kratSimi zpravamsto z menSich obci regionu. Reklama

vétSinou zaujimé polovinu strany.

Strana 6: Stranou Sest sedmi zpravodajsky charakter novin na magazinovy. &lajl
zde rubriku Horoskop, Vyznamné dny, Takovi jsme kyVerfejiiuji se zde fotografie
od ¢tend&u, nag. Skolnich tid, pracovnichei sportovnich kolektit). Nachazi se zde
také rubrika S ussvem se Iéi lip, kterd zabavnou formouqustavuje l&veé rostliny

a zarova je doplréna o kresleny vtip.

Strana 7: Strana sedm je ryze kulturni stranou. Vedle hlaviinku, ktery je obvykle
vénovan rjaké kulturni udalosti (recenze vystavy, divadeinfiedstaveni, koncertu),
se zde objevuji n@ppozvanky na kulturni akce, program kina, divadlpravidla zde
byva také spolkenska rubrika. Jejim prdstinictvim mohoucéten&i poprat svym
bliznim k vyznamnému jubileu nebo Ze@it vzpominku na své zeelé gibuzné

¢i pratele.
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Strany 8, 9: Strany osm a deéV jsou podob# jako strany jedna a Sestnact barevné,

Mriviw s

zde hraji fotografie §etre fotoreportazi ztirznych akci.

Strana 10: Na strag deset se nachazi televizni program.

Strana 11: Strana jedenact ma vyrazmagazinovy charakter. Pravidélnde najdeme
kiizovku a soutz Jak Sekas, ve které magtendi urcit misto na uviejnéné archivni
fotografii. Vedle toho je zde pravidelna rubrikal&adarium, ktera seénuje vyr@&im
vyznamnych osobnosti z regionu. Také zde najdefméktuPranostiky a svati, ve které
jsou predstavovany osobnosti arigovi vazici se kdanému tydnu. Posledni
z pravidelnych rubrik je Parlament od Zvonu, kdehsgnornou formou rozhovoru

v hospod komentuje aktuélnidhi.

Strana 12: Strana dvanact j&isté inzertni. Objevuje se zde rubriR&dkova inzerce.
Také zde byva rubrika Rozloili jsme se, ve které najdeme jména zelych

za islusny tyden.

Strana 13: Na strag tfinact se kombinuje inzerce &anek \&tSiho rozsahu, ktery se

zpravidla zabyva regionalni historii.

Strany 14, 15 a 16:Posledni #i strany jsou ¥novany sportovnim zpravam.
Nejdilezit¢jSi jsou z#éazeny na posledni strgnmeéré dulezité na strah ¢trnact
a patnact, které seami podle daného tmiho obdobi. Obee@nlzeftici, Ze strat patnact
dominuji zpravidla zpravy z fotbalu a v zimnim obdaz florbalu. Stra&é ¢trnact
dominuji zpravy z ledniho hokeje, v letnim obdodék z cyklistiky¢i z vodnich spoft.
Pravidelné rubriky (Fotbalovy servis, Hokejovy serapod.) se objevuji v zavislosti

na tom, zda se hrajtiglusné soute.
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4. JEDNOTLIVE JAZYKOVE ROVINY

S jazykovymi rovinami Uzce souvisi tendence ¢ssné Zzurnalistiky, které
na tomto mist ve strénosti @ipomeneme.

Publicisticky styl je vyraz& dynamicky. S vyvojem spalaosti a s novymi
spole&enskymi prominami ziskava novou podobu. Tyto prémg nejvice odrazi slovni
zasoba.

Publicistické pispsvky reaguji na aktualni udalosti. Pro Zurnalistyzt@amena,
Ze se text snazi zprostikovat co nejrychleji &asto i s minimalni fpravou. Svoiji
praci si Zurnalisti usnadiji modelovosti zfisohi vyjadieni. Proto se v takovych textech
muzeme setkat s automatizovanymi predky (ustalenymi a stereotypnse
opakujicimi vyrazy). Na druhé stramwv nich Ize najit progedky stylové aktualizace
(prostedky vyrazg promenné).

Publicisticky styl vykazuje f@sahy do styl jinych, ¢erpd vyrazové prostdky
Z jejich styloveé sféry. V textech publicistickéhtyls nalezneme nejen prvky stylu

prosesclovaciho, ale Ize vém také nalézt prvky stylu odborného adeakého.

4.1 Hlaskoslovna rovina

Hlaskoslovi text publicistického stylu by ®&o byt spisovné, jelikoz se jedna
o vaejnou komunikaci, ve které je zakladem jazyka spiggazyk.

Ve Znojemském tydnu je pouze jedna rubrika, verékteajdeme odchylky
od neutralniho spisovného jazyka. Jedna se o mulsrikdzvem Parlament od Zvonu,
ve které se humornou formou rozhovoru v hoggammentuje aktualnichi.

Nejvyrazmji jsou Vv rubrice uplatény prvky obecnécestiny. Nefasgji se
setkdme se zénami kvalitativni. Nejvice frekventovanymi prvkyojs zneny y/i naej,
nag.: svejm polovkdm (ZT 27. 12. 2011)takovej malej parlamen&T 27. 12. 2011),
jsem byl trapne{ZT 27. 12. 2011)n¢jakej Klid (ZT 12. 12. 2011)n¢jakej chytrak(ZT
29. 8. 2011)n¢jakej ten odbora (ZT 20. 6. 2011)jsem tam objednandgZT 20. 6.
2011),na druhejch zaleZ(ZT 20. 6. 2011)to vi kazde[(ZT 20. 6. 2011)na teplejch
poslaneckejch a senéatorskejch sesligh 20. 6. 2011)nenapravitelnej optimistéZT
15. 8. 2011)bez prashk uz bejt nenmwu (ZT 5. 9. 2011), aéna-y, nag.: co bylo dobry
a co Spatny(ZT 27. 12. 2011)to je jednoduchy{ZT 27. 12. 2011)nekteryho z d&ch
hajzliki (ZT 12. 12. 2011)peco spolenyho(ZT 12. 12. 2011)pekohocistyho(ZT 12.
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12. 2011)ha malym réste to neni tak snadnfZT 12. 12. 2011)takovymu bych s chuti
rekl (ZT 29. 8. 2011)kwili pitomy stavedZT 20. 6. 2011)u takovy kapacityZT 20. 6.
2011), kwili kazdy maltkosti (ZT 20. 6. 2011)zadny bratickovani(ZT 7. 3. 2011),
suchy bramboryZT 10. 10. 2011)mozny je vSechn@T 13. 6. 2011). Vyjimén¢ se
zde setkame s dalSimi kvalitativnimi @mami — s protetickymv-, nag.: vono by se toho
naslo vic(ZT 16. 5. 2011), a s diftongizadi> ou, naf.: ouradové stras{ZT 11. 4.
2011).

DalSimi hlaskoslovnymi zgmami, které v této rubrice imeme najit, jsou
zmeny kvantitativni. Setkdme se s nimi podstatméré. Jedna se o dlouzeni
samohlasek, nap J6 takhle rok bez au(ZT 1. 10. 2011)Ale, zbyteny mluvit.(ZT 20.
6. 2011),J0, to uz bude jeho staro$ZT 7. 11. 2011)

Vyjimecné se setkame s redukovanim konsonantickych skupapi.:nDyr
nemam skoro chvilku volna, furt musim makat. 7. 11. 2011)Co ja tel’s tim, dy mi
to vSechno v kragnshnije! (ZT 13. 6. 2011)

4.2 Morfologicka rovina

Tvaroslovi by milo byt, steji jako hlaskoslovi, spisovné. V publicistickych
textech Znojemského tydneggvaZzuje 3. 0s. sg. nebo pl. Tytoédmluvnické osoby
vyjadiuji neosobnost atigobi objektive. Nag.:

TrAi dny ped Novym rokem se znojemskaeymost rozlodila s jednim z nestér
znojemske fotografie BE&dhem HokeSen{ZT 3. 1. 2011)

Juniorsky tym znojemskych dfeh lodi ziskal nejvice hldsv anke# o sportovce
mesice.(ZT 3. 1. 2011)

V piimychiecech se lze setkat se vSemi mluvnickymi osobamii.nap

Prave probihaji prace uvnit domu a myslim si, Ze odcatku roku budeme moci
docasre ubytovat dalSich dvacet lidi bez domova,” potadipro mnohé pozitivni
zpravu,reditelka Centra socialnich sluzeb Jarmila EliaSofzar 17. 10. 2011)
P/ pochybnostech kontaktujte Krajské op#@ria a informani stedisko HZS
Jihomoravského kraje, telefon 950 640 400, kdegensd vSe a¥it," zdiraznil Pavel
Drozd ze znojemského h&siého zachranného sbor@ZT 27. 12. 2011)

Co se tye slovesnychtadi, negastji se objevuje préteritum a prézens, ktery

souvisi s pdaebou publicistiky rychle reagovat na aktual&nid Nag.:
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Je 8 hodin rano, 2. 2., datum t&la magické, a ve specializovanéebre na SOU
a SOS Pimétick& ve Znojri se zdina schazet minulasZT 28. 2. 2011)

K prevozu opilého do bemské protialkoholni stanice doSlo uz dtertek 30. prosince.
(ZT 3. 1. 2011)

Pokud se budeme zabyvat slovesnyfjem, zjistime, Ze jgvlada rod¢inny
nad rodem trpnym. To neznamena, Ze by byl rod thpymazré zatla&ovan rodem
¢innym, naopak se pouziva péme ¢asto. Nap.:

David Hajek, kterého trerne v minulych dnech testovali, se dohodl s klubem na
spolupraci do konce aktuélni sez6(gT 19. 9. 2011)

Sedmnactilety mladik, ktery sé#dna pednim sedadle, lezi ve znojemské nemocnici
s lel¥im a stedre tezkym zraenim (ZT 4. 7. 2011)

Nekolik Skolaki na dotaz, zda jim byla nabizena na ulici drogapamddelo zaporre.

(ZT 19. 9. 2011)

Pro ¢eské tvaroslovi jsou charakteristické ¢dprotikladné tendence, a to
tendence archaizujici a inawyda. Archaizujici tendence, dle J. BartosSka (1997)7e
vyplyvat z pocitu ohrozZeni kvality spisovnébeského jazyka. Projevem archaizace je
vyskyt infinitivu na i, se kterym se v tydenikuibeme setkat, ale pouze vyjitme,
nap.: Ve teti tetine se zdalo byti rozhodnut¢ZT 4. 4. 2011)

4.3 Syntakticka rovina

Vétnd stavba by ita byt tvaena z kratSichétnych celki. ScEleni by n€lo byt
dynamické a jeho struktura byeta byt linearni a uvokna. Pondr jednoduchych &t

a SOUVti je v publicistickych textech vyrovnany.

4.3.1 Konstrukce s nefivodnimi predlozkami

Ve snaze o fesnost, st&nost a kondenzovanost vyjaéti se vyuZivaji
konstrukce s neyodnimi gedlozkami. Lze je ozr#@ za jazykové progedky
automatizované. Pouzivaji se zcela mechanicky.uwsmi gedlozky ,zachycuji
vztahy mezi pojmy jednozmgji nez pedlozky gvodni, nebdty se staly historickym
vyvojem mnohozidaé: (Jelinek, 1957, s. 26)

Ve Znojemském tydnu jsou zastoupeny v hojnégtipdMezi nefastji spojeni

pafti: v rdamci v zajmyu (pA) prilezitostiav duchu Friklady:
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Spech seniorky je pochopitelny, zailphodiny ji z&ina pednaska na vysoké Skole
(v ramci Univerzity fetiho vku). (ZT 27. 12. 2011)

Je velkou Skodou, Ze se’@® znojemska aglomerace jako nedilny celelq by to byt

I v zdmu okolnich samostatnych obci, které majindato ¥sné vazby(ZT 24. 10.
2011)

Memorialu se zéastnila i manZelka pana Jedty, ktera pevzala Parni list

u prilezitosti prvniho reniku memorialu a kytici ktin. (ZT 5. 9. 2011)

Zlomovym byl minuly @ik, no¥ a netradiéné pojat v duchu gjemre straveného

odpoledne pro celou rodinu, jehoz éep pedil ocekavani vSecHZT 9. 5. 2011)

4.3.2 Specificky shodny atribut

Specificky shodny atribut se jevi jako vyrazny giifedek stylové aktualizace
za predpokladu, 7e se uziva n¥égasto. Casté uzivani app vede k automatizaci
vyjadieni. Pro svoji jednoduchost a stnest mu autd publicistickych text davaji
prednost ped explicitnim vyjadenim, tj. opisenti uzitim vedlejSich #t. Proto jej Ize
chapat i jako progedek kondenzace vyjéehi a pedstavuje implicitnost.

Ve Znojemském tydnu se tento syntakticky pedek nejastji objevuje
v titulcich, sportovnich a spalenskych textech, mértasto v textech politickych. Jsou
zde uzivany takové atributy, k nimz nefgilta znat konkrétni situagiikontext. Nap.:
Medailoveé za Bobka(ZT 17. 10. 2011)

Zlaté draky ocenil starost&ZT 19. 9. 2011)

Oba havarované vozy odtahli h&si(ZT 3. 1. 2011)

(...) p'estoze se jedna o opakovarfippd. (ZT 3. 1. 2011)

Na lednovém setkani vyzimgch host s organizatory nebyla nouze (..(¢T 17. 1.
2011)

Dobrou zpravou je navrat podkoSovéhodediiho Zuhly (...)(ZT 31. 1. 2011)
Nekolik sekund ped sirénou promarnil gélovou Samkiha (...) (ZT 7. 3. 2011)

(...) s¥ibrné muzstvo si odnese nafig tricetilitrovy soudek(ZT 16. 5. 2011)
Bronzovi byznysmeni zikhétické (ZT 14. 2. 2011)

Jednim z nejvice diskutovanych bh@dogramu (...) (ZT 9. 5. 2011)

Tomu popejme k jeho kulatému jubileu jedtodre hudebnich asfeghe (...). (ZT 2. 5.
2011)
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4.3.3 Nepravé vty vedlejSi

Neprave ¥ty vedlejSi pedstavuji roz$eny jev v jazykové komunikaci. Jejich
vyskyt je velky a napadny wbné mluvené komunikaci a v publicistice. Praitdr
situace, pevazr v tisku, se jevi jako tééit zmechanizovane.

Ve Znojemském tydnu se nepravyackt vedlejSich vyskytuje mnoho, rejst;ji
se jedna ofifisloveiné Wty mistni atasové. EHklady:

Tiskova konference &dta Znojma, kde byla prezentovana data o skdtefinani
situaci n¥sta, vyvolala velké emoo&T 21. 2. 2011)

V pétek jsem se Zaistnila v Hrotovicich zasedani Valné hromady Ensxgmnu 2020,
kde byly voleny nové organy a projednavany zaklguablémy energetického stavu
u nas, pedevsim ,energeticky zakon* a vize do budoud#d. 21. 2. 2011)

Viteze piineslo az prodlouZeni, kdasto rozhoduje jedina chytka. (ZT 21. 2. 2011)
KdyZz odmyslim teplotu minus patnéct siypkdy oldané dotenych obci doslova
probehli po ve'ejnych prostorach, tak jsme byli celkemdssy. (ZT 28. 2. 2011)

Paskov ma zkuSeny tym, kde hragda hra, ktefi si uz ve dvaceti vyzkouseli extraligu
a nyni jsou v optimalnineku (...) (ZT 7. 3. 2011)

Chlapci bojovali v Bra o p*ebornické tituly a vybojovali je jak v se#t druzstev
nejmladSich Zakve sloZzeni David Bix (na obrazku), Petr HlouSek (h.) a Antonin
Nevrkla (16. m.), tak i v sad#ti jednotliva:, kdy si zlatou medaili do své sbirksidal
David Bix, stejé jako i v kategorii starSich zakFrantiSekCerny. (ZT 16. 5. 2011)

4.3.4 Kontaktové proskedky

Kontaktové prosedky jsou takove, které signalizuji kontakt s adtes.
Napomahaji realizovat persvazivni funkci.

Znojemsky tyden é&chto prostedki uziva hojg. Prevazg se vyskytuji
v titulcich, v fiznych komentéch, v politickych a sportovnich textech.

V souvislosti s modalitou vyp@di pini kontaktovou funkci &y tazaci, na které
autor odpovida, zvolaci aqgri. Wty tdzaci a zvolaci jsou velmi frekventovanétyv

praci se uz takasto neobjevuji. fklady:
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Véty tazaci:

A kde nefastji chybovali? AZdtyricet procentridici nerespektovalo dopravni ztiy
(...).(ZT 17. 1. 2011)

Jaka je historie dnes dosluhujici nemocnice? Histanojemské nemocnice seaa
psat roku 1363, kdy se v historickych prameneclotiavlazaretu ve Znojeh (ZT 21.
2.2011)

A na co se tedy d#eme 4&Sit? ,Dozvime se odZnych pokrmech z mouky i brambor,
ZivadiSné produkci domacnosti (... XZT 7. 3. 2011)

Kam hned po bujarych oslavach Silvestra? Zkustkoha (ZT 27. 12. 2011)

Véty zvolaci:

Jak jsem se mylilaZT 31. 1. 2011)

Chovaiji se tak, jako by umirali hladyZT 7. 2. 2011)

Tak daleko to naSe zdravotnictvi dotah(aT 7. 2. 2011)

Ze jim neni hanba!l{ZT 7. 2. 2011)

Nepristelnost Ondeje Kacetla trvala do Sestataté minuty, celkavtedy 164 minut!
(ZT 28. 2. 2011)

Byl to super den{ZT 16. 5. 2011)

Véty piaci:

A? Zije MASOPUST!!(ZT 7. 3. 2011)

Ar Zije Zivot i v roce BStim! (ZT 27. 12. 2011)
A kdo to neumi,razdechne(ZT 24. 10. 2011)

Mezi dalSi kontaktové pragtdky, které jsou ve Znojemském tydnu zastoupeny
hojnym p@tem, pati imperativy. Nejastji se objevuji imperativy pro 1. os. pl. a 2. os.
pl., ale najdeme i imperativy pro 2. os. sjkRdy:

Verme, Ze bude zase o naab chutwjSi, voiawjSi a pohledgjSi a pejme jemu
a lidem, co za nim stoji/@e ¥c k posileni prestiz€eské republiky Jihomoravského
kraje a nesta Znojma poda. (ZT 17. 1. 2011)

Nechte se zlakat, opravdu to stoji za(@T 23. 5. 2011)

Je to jist dulezity obrat, proto se podivejme na celou problékaanhového vyuziti
predhradi znojemskéhagmyslovského hradu trochu bliZ&T 17. 1. 2011)

Nemas penize, uifl! (ZT 7. 2. 2011)
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Ve streinku nikdy nesoudtte.(ZT 21. 2. 2011)
Podrobr¥jSi informacecekejte na strankach naSich novin v nasledujicicmegh.(ZT
25.7.2011)

Vedle gchto kontaktovych prosdki se dale jegtmuZzeme setkat gecnickymi
otazkami, které jsou také peme ¢asté, a s oslovenimiikRlady:

Re¢nické otazky:

Pak tedy nevim, provazil stovky kilomefr do Znojma, pro ztracel tolikcasu s lidmi,
kteri si nendgli nic kupovat?(ZT 31. 1. 2011)

Kolik z nich se ale realizovaldZT 25. 7. 2011)

Kdo pispiva na opravy sakralnich pamatel@l 14. 2. 2011)

Jak seridi firma? Co obnasi marketingovyiakum? Jak se prezentovat naejrosti?
(ZT 14. 2. 2011)

Kdo by si vibec vzpom#l, nebyt zaplavy dokumentve dnech po Havl@évsmrti,
co dilezitého za poslednich osmtekl? (ZT 27. 12. 2011)

Osloveni:

Krom¢ toho, vazeni atané, bych neobstala v testu, kdybyc#lanvSechny ty strany
a sdruzeni a bloky a hnuti vyjmenov@T 21. 2. 2011)

Véazeni a miltten&i Znojemského tydné€ZT 27. 12. 2011)

Véazeni a milicten&i, s piichodem nového Skolniho roku a nastupein do prvnich
tFid prinasSime také letos fotografie gécki: vSech zakladnich Skol naSeho regioidi.
7.11.2011)

4.3.5 Syntaktické konstrukce typické pro sportovnbblast

Ve sportovni oblasti se ivieme ¢asto setkat se syntaktickymi konstrukcemi
typu: Hosté Sli do vedeni Mi&em uZ ve 14. minkia po prestavce uz zcela ovladli hru
a druhy gol pidal opet Marik. (ZT 19. 9. 2011)
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4.4 Lexikalni rovina

Slovni zasoba by @ byt spisovna, vSeobetsrozumitelna a #ta by gispivat
k preswdcivosti scleni. Kwili silnému pisobeni ¢asového tlaku je slovni zasoba
stereotypni. O to vice v ni vynikaji slova tekavana, kterd text oZivuji a dokazou
upoutat recipientovu pozornost. Tyto vyrazy dodéwagleni emotivi-expresivni
zabarveni. Publicisticky furki styl se vyznéuje tim, Ze uziva jazykove prostky

Z jakékoliv styloveé vrstvy jazyka.

4.4.1 Frazeologismy a frazeologick& pojmenovani

J. V. Be&ka (1992) charakterizuje frazeologii jako soubotalenych spojeni
slov, tzv. frazeologickych obrat Sémantickd slozka slov je zZm& oslabena.
Frazeologické obraty se formuji tam, kde je obtiha#éézt vhodna slova Wimném
vztahu k pojmenovavané skutmsti. Takové pojmenovavaci obtize se pak madesii
pouzitim jiz hotového spojeni slo¥imz vznika pizniva situace k ustaleni takovych
obrat.

J. V. Be&ka (1992) rozliSujeit zakladni typy frazeologickych obiatobraty

intenzifikadni, verbalizéni a konkretizani.

Intenzifika éni frazeologické obraty

»Intenzifika’ni frazeologické obraty vznikaji ustalenim slovrspljeni, v nichz
determinant zesiluje (intenzifikuje) vyznam slog&ladniho’ (Becka, 1992, s. 79)
K zakladnim intenzifikénim prostedkim setadi intenzifik&ni adjektiva a adverbia.

Ve Znojemském tydnu se vyskytuje cédda intenzifikénich frazeologickych
obrati, vétSinou maji podobu frovnani, kterym jest bude ¥novana pozornost.
Ve Znojemském tydnu se vyskytuji rapgyto intenzifik&ni frazeologické obraty:
bojovat do posledniho dech{dT 19. 12. 2011)drZzet se zuby neh{gT 22. 8. 2011),
horentni sumyZT 12. 12. 2011)nejvySSicas (ZT 26. 9. 2011)pocekovat z celého
srdce(ZT 7. 11. 2011)padny divod (ZT 14. 11. 2011)ye své plné kras&T 27. 12.
2011),,Sibenicni* termin (ZT 11. 4. 2011)¢ira nahoda(ZT 24. 10. 2011)zbrusu nova
(ZT 28. 11. 2011)do remoty” opily (ZT 12. 9. 2011)ptevit dokoan (ZT 8. 8. 2011),
Ivi podil (ZT 13. 6. 2011)hluboka laska(ZT 15. 8., 2011)amorné vedrdZT 11. 7.
2011),na vlastni @i (ZT 21. 11.)zlaty h*eb(ZT 16. 5. 2011).
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Verbaliza¢ni frazeologické obraty

»Verbalizani frazeologické obraty vznikaji za situace, kdypmebi uvést
ve vypovdi substantivum dodbvého vztaht (Becka, 1992, s. 80) Sloveso si podrzuje
svij déjovy vyznam.

V publicistickych textech Znojemského tydne se tytazeologické obraty
vyskytuji velmi ¢asto, nap: dali zelenou i Chorvatsk@T 19. 12. 2011)mit prlis
velké ambicdZT 18. 7. 2011)3li bez baza (ZT 15. 8. 2011)stFedem zajmu jso(ZT
31. 1. 2011)klast prekdzky(ZT 27. 12. 2011)pcitla se ve slepé ulie (ZT 9. 5. 2011),
udelali jsme s Rosicemi dohoddT 25. 7. 2011)yyslovil minuly tyden donénku (ZT
16. 5. 2011)nabyla jsem dojm@ZT 16. 5. 2011)uvedomuje si velkouiezitost(ZT
14. 11. 2011)klade diraz na tzv. problémové part{&T 21. 3. 2011)pIni jak dopravni
funkci, tak odpdinkovou zonuZT 7. 11. 2011)byl v dobré forra (ZT 28. 11. 2011),
vznesl namitky(ZT 5. 12. 2011)nebezpé& nehrozilo (ZT 19. 12. 2011)zpisobila
zmatek(ZT 19. 12. 2011)prindSi ndm rados(ZT 3. 1. 2011)nenasel odvah(@ZT 21.
11. 2011)hledal odvahuZT 15. 8. 2011)podminkou byldZT 18. 7. 2011)dosli
jsme k zé&&ru (ZT 27. 12. 2011)mam dojem(ZT 19. 12. 2011)byl kratky na(ZT 17.
11. 2011),zakopali jsme valmou sekyruZT 31. 1. 2011)sahnout hluboko do kapsy
(ZT 31. 1. 2011)yrazi niz do zadZT 7. 2. 2011)do svého vinku dalg&ZT 7. 2. 2011),
jit ,do tuhéhd' (ZT 7. 2. 2011)pyla na jedno brdgZT 16. 5. 2011).

Konkretiza éni frazeologické obraty

»Konkretizani frazeologické obraty jako celek ozpfa skutehost ustalenou
metaforou nebo metonymii, synekdochou; abstraktnijg konkretizovan, tj. oze¢en
konkrétnim obrazem. Je-li cely obrat obrazny, jerteni. Poji-li se obraz fes
srovnavaci spojku, je to konkretiza prirovnani: (Becka, 1992, s. 81) &eni
predstavuje neflitelny obrazny celek, proto je jejich frazeologjckaz velice vyrazny.
Velmi ¢asto obsahuji slova, ktera jsou dnes jiz neobvyidho dokonce neznama,
ale gesto dobe pini swij ukol.

NejvyrazmjSi jsou feni slovesna, ktera majiayod v lidové teci, vznikla
ve venkovském prosdi. Podrzuji si @witou miru jisté expresivity, i kdyZ je jejich
obraz ustalenim jiz oslaben. Nappoustt vodu na mlynské kol(ZzT 14. 11. 2011),
nechat na hotikach (ZT 16. 5. 2011)nikdo nevsadil ani zlamanou gre$dT 19. 12.
2011),vidéet se jednou za uhersky r@¢KT 26. 4. 2011)vynesl syj trumf (ZT 1. 10.
2011),s podzimnimi testy byl utru(@T 7. 2. 2011)je dost pitaZzeny za vlasyZT 28.
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3. 2011),vyhazuji penize do IUf{@T 20. 6. 2011)zametl ped vlastnim praherfZT 1.
8. 2011), brousil si zuby na Jadranské peti (ZT 14. 3. 2011)Sli prevazi@ v
rodinnych Slégjich (ZT 12. 9. 2011).

Ve Znojemském tydnu narazime i ngemi vyrazg literarni: skerny dwir je
zatim pouze hudbou budoucno&il 24. 1. 2011)usinat na vakinech (ZT 24. 1.
2011), prebihd na druhou stranu barik&dy T 17. 10. 2011)pbvireni vedlo do slepé
ulicky (ZT 5. 9. 2011)Znojmo se z#lo dostavat do slepé dky (ZT 14. 2. 2011)dali
zelenou i Chorvatsk(ZT 19. 12. 2011)udelal tecku za pracovnim pobytem na Mogav
(ZT 25. 7. 2011).

Vedle €eni slovesnych existuji éeni neslovesna. Jedna se o spojeni substantiva
s pivlastkovym ugenim nebo o obraty, které maji platnogsiove:nou. Nap.: kdmen
Grazu (ZT 11. 4. 2011)zacarovany kruh(ZT 26. 9. 2011)y posledni chvil{(ZT 5. 8.
2011),na prvni pohledZT 27. 12. 2011);ok co rok(ZT 19. 9. 2011)tvafi v tva (ZT
27.12. 2011)m¢l Zelizko v ohnfZT 14. 11. 2011)horké chvilky(ZT 7. 11. 2011).

Autofi Znojemského tydne se nevyhybaji ani fradémpivodu antického,
nag.. Slovanska epopej se dipstala jablkem svar(ZT 8. 8. 2011),Danajsky dar
k vyradi 21. srpna 196&ZT 22. 8. 2011)yisi nad ni Damoklv me* (ZT 3. 10. 2011),
zvoni parkm hrana(ZT 9. 5. 2011), aikeg’anského, nap na svobodu mé kazdy nérod
svaté pravo(ZT 21. 2. 2011). Nevyhybaji se ani frazém piejatych z cizich jazyk
napg.: faux pas= spoléenské nedopsni (ZT, 19. 12. 2011)e facto= ve skuténosti
(ZT 5. 12. 2011),enfant terrible = straSné dét — cloveék jednajici bez ohledu
na spoléenské zvyklosti &asto zamrn¢ proti nim (ZT 11. 7. 2011)ad absurdum=
k nesmyslnosti (ZT 8. 8. 2011)¢Roliv nejsou takiasté jako frazémyipdchazejici, Ize
na ré v tydeniku narazit.

Ve renich jsou mozné jisté oldmy ¢i jejich zkracovani, publicisté této
moznosti vyuzivaji: nap svitd na lepsfasy (ZT 9. 5. 2011)do t/etice uz pijdou tipy
spravné(ZT 18. 7. 2011).

Ve Znojemském tydnu fZeme narazit i naizna pdekadla a fislovi, ktera E.
Minarova (2008)tadi mezi frazeologické obraty. Vyskytuji seegevsSim v nezemené
podolg. Nap:.: laska prochéazi zaludkef@T 7. 2. 2011)co Cech, to muzikaniZT 31.
1. 2011),co clovek, to muzikan{ZT 31. 1. 2011)sejde z i, sejde z mysZT 7. 3.
2011).
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Frazeologické obraty se vyskytuji ve vSech rubtikacve velmi hojném ptu.
Pati mezi oblibené prosdky autoi Znojemského tydne. Lze narazit
I na frazeologické obraty, které prochazisv casti gispivku. Nag.: Behem prvnich
100 dni jsme se postuprseznamovali se skdteym stavem spravy nasSeh@sta a
bohuzZel nachazeli ve /8kich jednoho kostlivce za druhymeélMjsme d¥ mozZnosti.
Bud’ je ped spoluobany budeme tajit, nebo kostlivce vytdhneme @dos\(ZT 21. 2.
2011)

4.4.2 Obrazna pojmenovani

»Nepimé pojmenovani je uZziti slova pro jinou skotest, nez slovodire, tj.
ve svém lexikalnim vyznamu oamja. Vznika na dvojim zklada) na pimém vztahu
skutenosti, jez ma byt pojmenovana, kjiné skotsti, a to na vztahuwasovéem,
mistnim nebo jf¢inném (metonymie) anebo na vztatasti a celku (synekdocha),
b) na zaklad podobnosti imo vyslovené (rovnani) nebo jen naziané (metafora).
(Becka, 1992, s. 130)

Obrazna pojmenovani jsou autory Znojemského tydelenivéasto uzivana.
Na jedné strahse snazi skuteost, kterou lze &&n¢ ozndit jiz existujicim slovem,
popsat now, vyhodrEji, oklikou pies jiny jev, aby jimi text zpesli a zaujali recipienty.
Na strag druhé jsou &které metafory a metonymie lexikalizované, tznalesté.

Metafora

Metafora je typ obrazného pojmenovani, které vangkenesenim pojmenovani
na zaklad vngjSi podobnosti. VyZaduje aktivni spolupraci recmay zkuSenosti
a predstavivosti. Dava pocit uspokojeni pejim rozluséni. Rozlusni metafory vSak
neni hlavnim cilem, nybrz slouzi emocionalnimu atdaijnimu obohaceni textu.
Metafora uzita v publicistickych textech, na rozafil texti umglecke literatury, by fla
byt pro recipienty srozumitelna.

Ve Znojemském tydnu se ttheme setkat s metaforami lidovymi, které se
vyskytuji predevsSim v komentich a v rubrikdch wenych zabay Takové vyrazy
pusobi silre expresivi, nag.: | kdyzZ s tin¥majznutym perem to noviny taky rozmazly
(ZT 12. 12. 2011Konkrétre jsme ryli rypdkem v zem(ZT 28. 11. 2011)

| ve Znojemském tydnu nalezneme jak lexikalizovatek aktualizované

metafory, a to ve vSech textech,fegevSim vSak vifspivcich politickych
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a sportovnich. fvazuji metafory lexikalizované. Uékterych nmizeme pozorovat
drobné obrany.

Priklady:

PrinaSi mae prace a spoustu problém(ZT 20. 6. 2011)

Stravil jsem tady nadherny rok, byl tu kopec sraadil jsem si to(ZT 24. 10. 2011)
To ale nic nemni na tom, Ze na velkalst lidi doléhaji i v prosluinych dnech mraky
starosti.(ZT 27. 6. 2011)

Na nic nejsou penize, vSichni si utahujeme opastgime kde se da.(ZT 19. 12.
2011)

BohuZzel v jednom ¢hpravdu, Orli se pohybuji na vysledkové hoégea(...).(ZT 17.
11. 2011)

Teprve dvacetilety odchovanec orli léhse mezi e dostal diky LuboSovi Héickovi
(ZT 21. 2. 2011)

Na salat z uzeného lososa nasadili nadychadepici limetkové gny, z gumovych
hadicek vyaarovali kroutici se rajatové Spagety(ZT 28. 2. 2011)

Mladé pusky budou zachtavat druhou liguZT 28. 2. 2011); mladé pusky = fotbalovi
hr&i.

Metonymie

»Metonymie je nefimé pojmenovaniéei oklikou pgies slovni ozn#ni \eci,
ktera je s ni vfimém vztahu (...).{Becka, 1992, s. 136) Tento vztahibe byt mistni,
casovyci pricinny.

Ve Znojemském tydnu se setkdme s metonymiemichigjichvodem uziti je
snaha zesteinit vyraz. Nap.: V knihovr stravili noc s BoccaccienZT 7. 3. 2011),
Po Mnichovu odeSel do Prah§ZT 26. 9. 2011)

Metonymie je porérné oblibené ve sportovni publicisticgtilady:

Znojmo tak dohravalo zéwsoueZze bez své nejisi hwzdy.(ZT 28. 11. 2011); Znojmo
= znojemsti fotbalisté.

A —tym vyhral uz swévrté utkdni viade a veze se na v¥itné viw, tentokrat to odneslo
state’ne bojujici Kladno.(ZT 17. 10. 2011); Kladno = kladensti florbalisté.

Znojmo tak potvrdilo, Ze se mu na domagdédgopravdu dai, neba’ zde prohralo

naposledy v polovinlistopadu.(ZT, 10. 1. 2011); Znojmo = znojemsti hokejisté.
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P¥irovnani

Dulezitym zakladem proifrovnani je podobnost né&gnéjSiho druhu (v bar
tvaru, velikosti, v dinku,...). Rirovnani nenize byt gesné, vzdy je jen fblizné,
ale mize zvySovat nazornost nebtspbivost vyrazu.

Zurnalisti do svych text piejimaji girovnani, kter4 jsou pro hovorovou
komunikaci Zna a nefiznakovacimz chgji u recipient vzbudit zdani hovorovosti.
.rento zamer nekdy podporuji i expresivni, hovorové nebo i nespigolexikalni
prostedky.” (Junkova, 2010, s. 138) | takovéirpvnani se vyskytuji ve Znojemskem
tydnu. Riklady:

Nebudu ale nahat protivniky po led jako idiot jen kuli tomu, Ze se chci rva{ZT 27.
12.2011)

»Jen kvili tomu, Ze jsem si nezvazil cibuli,dela na né jako pominuta,” pipomrel
instalatér Vawk. (ZT 5. 12. 2011)

Na autobusovém a vlakovém nadrazi v Plzni uz jsisabid trochu jako exot(ZT 5.
12.2011)

Ve Znojemském tydnu se tbeme negjastji setkat s pirovnanimi
intenzifikatnimi, ktera se velmi snadno ustaluji jako frazemlkg obraty intenzifikani.
Narazime i na &na girovnani, nap: Okolo regionu, ve kterém se nachéazi Jaderna
elektrarna Dukovany, vSak nadace jakoby chodilaSp@kach. (ZT 18. 7. 2011).

Nejcastji se pro girovnani pouziva spojovaci vyrgko.

DalSi giklady:

budou si pipadat jako velicky ve svém ul@ZT 17. 1. 2011) pripadali si jako koza
na led (ZT 21. 2. 2011) leskly se jako zrcadl¢ZT 21. 2. 2011) zapisobila jako
magnet(ZT 5. 12. 2011)vykehl jako blesk(ZT 3. 10. 2011)zili jako spojené nadoby
(ZT 7. 3. 2011) proSel prordnou jako powstna PopelkaZT 7. 3. 2011) bily jako
Mlécna draha(ZT 16. 5. 2011)potebovali rico jako @l (ZT 16. 5. 2011)pisobi jako
repelent(ZT 27. 12. 2011)ozyvat se jako potrefena hu&l 27. 12. 2011)pripadat si
jako Alenka visi divi (ZT 19. 12. 2011)pripadat si jako v Jikow videni (ZT 5. 12.
2011) pripadat jako dsivy scénafilmu (ZT 28. 11. 2011)téct jako voda z kohoutku
(ZT 28. 11. 2011)zachoval se jako chlg@T 14. 11. 2011)slouzil jako tet vysnechu
(ZT 14. 11. 2011) vyzniva jako zoufaly vk (ZT 7. 11. 2011) byl pouzit jako
beranidlo (ZT 7. 11. 2011)je platny jako pes v koste(T 7. 11. 2011,)vypadalo to
jako na venkovské tancale (ZT 31. 10. 2011)uchovavat jako svatog$ZT 10. 10.
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2011) byt jako trn v oku4T 10. 10. 2011)je jich jako SafranuZT 10. 10. 2011)
tretina jako z hororlZT 26. 9. 2011)je tam jako na Salta (ZT 26. 9. 2011)padal
jako prknoci jako pravitko na dlazdic€&ZT 26. 9. 2011)je to jako cpat velkou nohu do
malych bot(ZT 19. 9. 2011)je to jako o funus€&T 19. 9. 2011)brat rnéco jako nutné
zlo (ZT 5. 9. 2011) prehazovat jako horky bramb@ZT 18. 7. 2011)choval se jako
maly zaek (ZT 27. 6. 2011)vypadalo to jako v Ul€&ZT 18. 4. 2011)byli pro rgj néco
jako vlastni dti (ZT 25. 1. 2011) byt jako ze Skatulk@ZT 26. 4. 2011) mluvit jako
kniha(ZT 31. 1. 2011).

Personifikace
Personifikaci se rozumi zvlasStni druh slovesnychtafior. Spoéiva v tom,

Ze nezivym ¥cemci abstraktnim pojriim byva giisuzovanainnost Zivych bytosti.

Priklady:

Obrazek se svatym Vaclavem volajici po opravé€h.14. 2. 2011)

Zaplreny sal Althanského palace byl srtek s¥dkem slavnostniho vyhlaseni ankety
Znojemského tydne o Sportovce roku 2010, o jejoFadp jste rozhodovali svymi hlasy.
(ZT 14. 2. 2011)

Jen na @kolik hodin, ale pece jen, zahrozila o uplynulém vikendeka Dyje

v Podhradi(ZT 17. 1. 2011)

Pocet zasali v laiském roce mu davé zcela zapravdi 31. 1. 2011)

Prvni jmenovany se rozhodl| proelu a ta si nasla cestu za zdda znojemského gélmana
(ZT 31. 1. 2011)

O tom, Ze se tzv. stard nemocnice na A&ke ulici uz pomalu ,chysta daicdhodu”

a ze by vSechna oddni v ni ndla postupemcasu pejit do tzv. nemocnice nové
uz vSichni Znojméci v(ZT 21. 2. 2011)

Zima jeS¢ zdaleka n&ekla své posledni slovorgsto vzdy, kdyz lechetii lisuji své
slamové vino, uz je jaro jakoby nadosah a i onmaayj velmi €Si a s nim gekavaji

i lepSi vinasky rok.(ZT 28. 2. 2011)
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Synekdocha

~Prenaseni slov na zékladozsahovych poeni denotaf se oznéuje nazvem
synekdocha. Jde tu o zamy, zastoupeni pojmenovaddsti a celku.” (Hauser, 1986,
s. 76) Pai k mére napadnym obraznym pojmenovanim.

Ve Znojemském tydnu Ize na synekdochu narazit. Réuze v mensi rd.
Vyskytuje se ve vSech atvarech publicistického uwstylnejvyrazsji vsak
ve zpravodajskych fpdevsim¢lanky o politice a sportu). Autbsynekdochu uplauji
jednak proto, aby se vyhnuli opakovani, a jednakqyraby docilili obrazné poetizace

jazyka.

Priklady:

Mezi obcemi, kam poputuje ¢aka ta korunka je mnoh@adh, které najdeme na map
znojemského okres(ZT 5. 9. 2011)

Jako jeden muz segrstavila koalice/t plus jedna novin&im na znojemské radnici.
(ZT 19. 9. 2011)

Predpokladame vsak, Ze na nagka koruna zbuddZT 19. 9. 2011)

JeSt deset minut fed timtocasem tu krom jednoho muZe, ktery si vekierém
periodiku myld precetl, Ze pozorovani zama uz v 19.00, nebylo ani Zika. (ZT 9. 5.
2011)

»TakZe to v okoli vSichni slySeli a nehnuli ani fers, heiza,” ulevil si doktor Soldan.
(ZT 3. 1. 2011)

PriSel prezident hokejového klubu na trénink daditu a tam ani nohgZT 24. 1. 2011)
A myslite, Zedkdo vySel ven, aby mu pomohl? Ani nda. 3. 1. 2011)

Jednoho dne v roce 1941 si vSak pepp#islo gestapo(ZT 3. 1. 2011)

Podivejte se k dkterému supermarketu, jak lidi nakupuji, malokdm teaky pijde
peSky, televize dneska nabizi tolik progfarbe nemusime vytdhnout paty z domu ...,*
oponoval zelinAKopriva. (ZT 31. 1. 2011)

Zkratka kazdé, zejména muzské, oko si v sobétn ve znojemském divadlggio

na sve(ZT 14. 11. 2011)
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4.4.3 Metajazykovy charakter vyjadrovani

Metajazykovy charakter vyjaéovani pgedstavuje schopnost autora hodnotit
jazyk a gislusné vyjaéeni. Jednim z projév metajazykového mysleni je grafické
znazorrni v psaném textu, a to uvozovkami (i kdyz isddre).

Ve Znojemském tydnu setrtbeme setkat s moznosti, Ze autor pouZije jev, ktery
se vymyka sotasnému lexiku spisovného jazyka. Autor projevu SsEdomuje
nespisovnost vyrazti spojeni, proto je signalizuje uvozovkamiikady:

TakZe jestli se do toho fadre ,obujete” posilite hyzZové svaly, cela stehna, lytka,
brisni svaly i zada(ZT 5. 12. 2011)

Bulharsti trenéi, ktefi jsou zvykli pracovat s jici a srdcai“ si naSe dti nemohli
vynachvalit.(ZT 29. 8. 2011)

Ale v oboru jich je jako Safranu a tak to mezizs@fy" vypada tér¥* pokazdé jako
v armaa. (ZT 10. 10. 2011)

Pracovalo se od 6 hod. do 6 hod. na 2fgy"“ cili ,Sichty. (ZT 19.9. 2011)

V tydeniku se také fizeme setkat s tim, Ze autor sice pouZije spisolav® i
spojeni, ale feswdceni o jejich nevhodnostifpstylizaci textu jej vede aip k uZziti
uvozovek. Fiklady:
~Skrivani“ probouzeji nasto — peka, popeldi, ridici MAD, mongolské dnice
spechajici do prace(ZT 27. 12. 2011)

St'edoSkoléka sedici v autobus® na nanesti ukazuje diky bokovkam ,kaku“ (to je
ta nechutna odhalena ryha mezilami). (ZT 27. 12. 2011)

V roce 2000 bylo jfes 1éto velké horko, které dldlo z vina hla@’'ounky, zvIlastni ik,
ale trosku ,pipalergjsi.” (ZT 27.12. 2011)

Kdezto letos fes |éto naopak moc tepla nebylo, hrozny ,nasavaltma a poté psel
teply podzim(ZT 27. 12. 2011)

Varoval také ped globalizaci, ktera jako velky str@joveka ,semele’,” uvedla
boromejka Angelika Pintbva dalSi z gtice 7adovych sester, které se staraly o byvalého
prezidenta(ZT 27. 12. 2011)

Nevim sice, kde ty ,,zacheg@” miliony jsou, asi v jeji hla& (ZT 19. 12. 2011)

Ar hodi za hlavu vymluvy typu stydim se, nenidsn bojim se a dalSi ,straSaky{ZT
12.12. 2011)
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.Staré nemecké vedeni® se nepochybrsnazilo vyvolat nepokoje, nespokojenost
a aktivitu znojemskychdwhai. (ZT 12. 12. 2011)

Obzalovanym nepomohl ani¢hlasny” advokat Sokol, kterydinu soudu i problémy
s chovanim, ale statni zastupkyni poakal zcela eividne. (ZT 12. 12. 2011)

Tato velkd udalost je také od saméhagtku spojena s nadtou farnile ze Stitné
nad VI&i vcele s jejich kizem P. Ontkjem, diky kterym ma tato akce opravdu
LStavu”. (ZT 12.12. 2011)

Navic se totalés nemajetnym Zalovanym s pomoci bohatycfatgl” podasilo zajistit
pravni zastupovani jednim z nejdrazSich advbkataSi republice(ZT 5. 12. 2011)

A tak jsem nejenom mezi p&niky, ale i mezi vzthnymi lidmi zaznamenal nazor,
Ze sodasna medialni ,hysterie” kolem osobnosti Vaclavavldanam @co pipomina.
(ZT 27.12. 2011)

4.4.4 Prostedky mimo neutrélni spisovny jazyk

Zakladem jazyka publicistiky je neutralni spisovjagyk, pesto do této sféry
pronikaji vyrazové prostdky jinych vrstev spisovného jazyka (knizni, hmxad),
a dokonce i progedky za jeho hranicemi. Tyto vyrazové piesky se pak stavaji
piiznakovymi a mohou fungovat jako priestky stylow aktivni.

Ve Znojemském tydnu se ttheme sdmito prostedky setkat fedevSim
v riznych ohlasech a komehnih, v zabavnych rubrikach, sportovnich a spetskych
textech. Objevime zde prostiky knizni, nap: Vcera zeniel po dlouhé nemoci prvni
polistopadovy preziden€eskoslovenska, ktery byl posléze’ @bdobi také prvnim
prezidentem samostatriéeské republiky, Vaclav HaveZT 19. 12 2011) Ackoliv je
od Znojma nejblizSi mie vzdaleno ¢knych par stovek kilomeir presto Znojemsko
v namanich ajinach zanechalo stopu dosti podstatnddT 7. 3. 2011), hovorové,
nag.: S sebou spacék, dobrovolnickiigpevek. (ZT 14. 3. 2011), obeeeské, nap:
Na ledové ploSe zaly bouchat Spunty od Samfského a oslavy s fanousky
pokracovaly dlouho do nockZT 4. 4. 2011)Varovnym pikladem posledni doby budiz
v celostatnim @ritku zfuSovany Usek dalnice OZT 28. 11. 2011). Ojedéheé nejsou
ani argotismy, nap: A nakonec to vySlo na stejny prachy, jestli platioana odvoz
cerny skladky nebo za odvozgb (ZT 14. 2. 2011)¢i vulgarismy, nap: A jestli ne,
tak popte, Vy odvazni hajzlov€&ZT 12. 9. 2011).
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4.4.5 Hodnotici adjektiva

Hodnoceni je dlezitou slozkou publicistického stylu,Hodnocenim se
vyznauje, zda objekt¢in, vztah, vlastnost, pépcela situace jsou dobré Spatné,
Zadoucici nezadouci, hodné chvalyodsouzeni, zda jsou krasné a mil&jgmné nebo
naopak osklivé, nemilé, négemné.“ (Becka, 1986, s. 22) &Sinou je hodnoceni
vyznaeno explicitd a ma subjektivni podklad. Pro explicitni hodnocsou dilezita
piedevsim fidavna jména.

VétSina hodnoticich adjektiv pouzivanych ve Znojemsk&dnu nalezi ke
spisovné vrst¥ narodniho jazyka, vyjimmé se setkame naps vyrazy obeatteskymi
(zpackanya hovorovymi gSmudlany.

Priklady:

znicujici vedro(ZT 3. 1. 2011)kuriozni zakodeni (ZT 17. 1. 2011)politovanihodna
situace(ZT 17. 1. 2011)sé&hodlouhy seznafZT 17. 1. 2011)kliSovity a uzkoprsy
pohled(ZT 17. 1. 2011)pohledné akc€ZT 24. 1. 2011)atraktivni derby(ZT 17. 1.
2011),ho’ké zkuSenostZT 31. 1. 2011)katastrofalni staZT 18. 4. 2011)pompézni
tecka (ZT 31. 1. 2011)hloupé ztraty(ZT 31. 1. 2011)pesmysiné akc&T 7. 2. 2011),
drastické tunelovan(ZT 7. 2. 2011),divoké privatizacdZT 7. 2. 2011),podvratné
c¢innosti (ZT 7. 2. 2011)Spickovy chirurg(ZT 7. 2. 2011)boudivy vyvoj (ZT 7. 2.
2011), prelomoveé vysledkyZT 7. 2. 2011),marnotratna zakazkdzZT 7. 2. 2011),
nendavistna psan(ZT 10. 10. 2011)mizerny vykofZT 7. 2. 2011)pikantni soubo{ZT
7. 2. 2011),bujara atmosféra(ZT 7. 2. 2011),drasticky zgsob (ZT 14. 2. 2011),
neueSena situac€ZT 21. 2. 2011)nebezpeéna operacgZT 21. 2. 2011)¢cenna remiza
(ZT 14. 11. 2011)dokonala atmosfér&ZT 28. 2. 2011)dramaticky zapa$ZT 28. 11.
2011), solidni vysledky(ZT 28. 2. 2011),nervydrasajici soubo{ZT 28. 2. 2011),
excelentni vstugZT 7. 3. 2011),nezavidnihodna situacdZT 9. 5. 2011),Sokujici
zazitek(ZT 5. 12. 2011)tragicka udalost(ZT 4. 7. 2011)zpackany urbanismu&T
28. 11. 2011)puSmudlana Popelk@ZT 17. 10. 2011)bystré hlavy(ZT 15. 8. 2011)
oslnivy vykor(ZT 21. 2. 2011).
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4.4.6 Publicisticka parenteze a intertextovost

Za specificky publicistické parenteze Ize povazotatové, které odkazuji
na jiny pramen s#deni, dovolavaji se gdectvi jinych. Jsou tedy nekonkrétni.

Ve Znojemském tydnu seidka vyskytuji parenteze, kteréigpominaji véejné
nebo obech piijimané migni. Nag. jde o vyrazyjak znamgjak serika, jak vSichni
vime.Priklady:

Jak kvalitni je letos tento mok, ktery, jak /$ka, ,kudy te'e tudy I€i“, se miZete
preswdcit sami, bW’ na vinobrani nebo i na baakovych dnech(ZT 17. 1. 2011)

Kauzu Devojan jak znamo dozorovala statni zastupkg@oldova a vySébvaci
policejni spis se pohyboval jenom mezi policii are®Rim statnim zastupitelstvim
(0SZ2).(ZT 27.12. 2011)

A jak vSichni vime, vzduch je nejlepsi izoléaT. 28. 3. 2011)

Latinské pislovirika: Ars longa, vita brevigZT 16. 5. 2011)

Staré ceské pislovi pravi: ,Kdo nemacesnek a cibuli pod posteli, bywasto
nemocny.“(ZT 15. 8. 2011)

Uvedené parenteze oZivuji projev, dodavaji mu resslést a zarove vnasi
do stylu bezprogednost séleni, a proto jgadime k progedkim stylové aktualizace.

Castji se objevuji parenteze, které se dovolavagidsetvi jinych, ale §tSinou
osobu nepojmenovavaji. Takove parentezerid pasto opakuji a udgkterych mizeme
pozorovat jistou ustalenosttimz nabyvaji charakteru fraze. Nejinak je tomu
ve Znojemském tydnu.ifklady:

.Zde je hyperbaricka komora, kde dochazi k intemj8i l&bé kyslikem, pod &tSim
tlakem,” s@lila mluvci zachrandui. (ZT 27. 12. 2011)

Podle dole informovaného zdroje dy korrit misto u odbratel: v objektu
v Krhovicich a odtud byt dale distribuovarg¥T 24. 10. 2011)

Podle dolie informovaného zdroje, obezndmeného s kg&atim, se o jednat
o prvni manzelku byvalého starosty Znojma Miladavddovou(ZT 26. 4. 2011)
.Starosta ho s dtenkou vyhodil,“ prozradil nam ddb informovany zdroj jmo
ze znojemské radnicT 7. 2. 2011)

Z piiklada je patrné, Ze se nejhejnvyskytuji tyto parentezegak sclil mluvei
apodle dobbe informovaného zdroje
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Ve Znojemském tydnu se raptji setkAme s parentezemkteré bw’ uvozuji
primoured, nebo kterych se uzivdi predavani jiz jednoudkym vyslovené myslenky
(Minarova, 2011, s. 225) V tomtdipad jde o zanirnou intertextovost. Tyto parenteze
zesiluji autentinost informaci a projev aktualizujitiRlady:

,O cekavam, ze cely proces potrva maximdéii, ctysi dny,” dodal za¥rem starosta
mesta Znojma ZbySek KaSS&LT 24. 1. 2011)

.B éhem laiského roku jsme v siimim provozu zjistili i vice jak 150 trestnycima,”
pridava mluvi policist: Lenka DrahokoupilovdZT 24. 1. 2011)

.Rada kreslim a maluji, i kdyZ taitbeec neumim,” s Usémem gedstavila své prace na
vernisazi seniorka Antonie Kubakova z MaSo{4d. 31. 1. 2011)

4.4.7 Univerbizace

Univerbizace je proces,fip kterém dochazi ke zkracovani dvouslovného
¢i viceslovného pojmenovani. Hlavnimuwbdem pro uZivani univerbizovanych
pojmenovani je stimost vyrazu. Tato pojmenovani jsouizmana pro Wzné
dorozumivani, odtud sefBtdo psané publicistiky.

NejbeznejSim zpisobem je, Ze se zupodniho viceslovného pojmenovani
vytvori nové slovo, zpravidla podstatné jméno. Znojemsien tohoto stréného
vyjadiovani vyuzivd pro nézvyislusniki Skolnich fid ¢i ro¢nika studia. Nap:
Zustaneme-li u priaki, je poteba, aby dit me¢lo pouzdro (...)(ZT 12. 9. 2011)
Bravurre zamotat vancku a preclik nebo naplnit jitrnici uz umi mnohy @ém
¢i devadk zakladnich Skol ze Znojma a z Vysk¢¥a.14. 11. 2011)

Ten radil nejenom byvalému prezidentovi Vaclavulblayale i ctveici treraki (...).
(ZT 27. 6. 2011)

Dale se tohoto vyjadvani uziva pro nazvyiznych objeki, nag.:

Mezi panelaky pbude i zelg (...).(ZT 9. 5. 2011)

Po zasahu viditeIné asijské ruky trhu se desagerv&ademéka konal jiz podruhé
v Lid4ku.(ZT 2. 5. 2011)

S lidmi v koncentracich bylo zachazernio hez s dobytkem (..(£T 14. 11. 2011)

Pro¢ smog trapi i nas region, kde nejsoudani cheméky? (ZT 21. 11. 2011)

Zadost o souhlas se stavbou bioplynky v obci posiatéenost Land-Product(ZT 28.
2.2011)
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V neposlednifack se univerbizovana pojmenovani uzivaji i pro nazeyrestnand
aclena politickych stran, nap:
Novinkou letosniho roku je, Zeénti sfitacimi komisa budou hlavé vase pofacky ci
poSaci, tedy lidé, kterédtSinou znate(ZT 28. 2. 2011)
Tedy socialni demokraté, lidovci a nezavisli s podp komunist. (ZT 12. 9. 2011)
.Tak jsem byl objedndn na vy#ehi do Brna do nemocnice k docentu Hrdému,
ale kvli pitomy stavce dopravaksem tam nedojekias. (ZT 20. 6. 2011)

Univerbizovana pojmenovani najdeme i ve sportoutlipistice, nap.:
Planck delovkou z prostoru mezi kruhy vratil tymu ved¢€ai: 31. 1. 2011)
Ani po velkém snaZeni vyshkaa dalkaw se nam nepovedlo tak velkou ztratu
dotahnout,” popisoval éast na republic&abala.(ZT 17. 10. 2011)
Nejlepsi vykon Velké ceny dosahl v kategorii imdd@n Sefl z Plzh na kraulové
dvoustovce ziskem 823 kiod mezi Zenami byly nejlepsi Barbora Fickova zail
na kraulové osmistovce a znojemska Veronika Kohdika polohovétyrstovce shodh
se 727 body(ZT 14. 11. 2011)

V tydeniku se uZz meén setkhme stim, Ze dojde k vypirt substantiva
a z mvodniho atributu se stane zpodst#radjektivum, nap:
Cinkani drobnych do pokladfek skupinek studenf...).(ZT 9. 5. 2011)
Agro racne vyrobi na 6 000 tun veépvého.(ZT 2. 5. 2011)
.Pane Svoboda, Ze kotw jdete, Séf vam nechakipézt pimo ze sklepa tu padesatku
veltlinu, jak jste cld,” volal vrchni Karlicek (...) (ZT 14. 11. 2011)

4.4.8 Vyrazy zobetiujici sdéleni

V publicistickych textech se projevuje tendencégr& upousti od &cného
a vystizného informovani. Jedna se o vigid povSechnda, netita. Davody, které
vedou autory k uziti, mohou bytizné. Nefasgji autor projevu nezna podrobné
informace o skuiosti nebo zané zachovava uité zasady diplomacie. Tyto
vyrazove prosedky se jevi jako typické prdastiky automatizované.

Mezi nefastjSi vyrazy, které se objevuji ve Znojemském tydpafi: day,

masy vybory, ministerstvgkruhy, zastupciorgan, zdroj, cinitelé.
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Priklady:

,UZ jedou!,” kratce po pil desaté v sobotnim dopoledni bylo mozné slySat teik

a pak uz se dawekajicich dokaly. (ZT 16. 5. 2011)

Snazime se ovSem i na zaklaSeho urni veejné se popularizovat ovlivnit Siroké
masy necvicich a ziskat je pro kazdodenni pohybosionost (...).(ZT 30. 5. 2011)
Aby tato kontrola byla dinnd a hlavé smysluplnd, je nepsanym pravidlem zapadnich
demokracii obsazovat tyto vybory zastupitéhd opozice(ZT 31. 1. 2011)

Kroky ministerstva s#uji k zaniku menSich Sk@EZT 12. 12. 2011)

Ministerstvo vyhlasi jizieti kolo dotaniho programu, do éhoz se pihlasi zajemci
o prispevek, a td’ ho zruSiAZT 29. 8. 2011)

V dobach kdy austrofilské kruhy opirajici se o alma byrokracii zruSily jakékoliv
nadeje na ustavu (...\ZT 28. 3. 2011)

Zastupciclenskych obci dodbiclenného vyboru déale zvolili starostu Vranova nadiDy
Lubomira Vedru (... XZT 27. 12. 2011)

Ve spise je nap Uedni zaznam o vyhodnoceni hard-disku, ktery mcgoli organ
zabavil pi nezakonné domovni prohlidce 15. listopadu 2040.12. 12. 2011)

Jsem pobaten nezdkonnym postupem orgaimnych v trestninkizeni na Znojemsku.
(ZT 5. 12. 2011)

Ten ma usnadnit, aby se do zachrannych operacijiiapaeevropské zdrojgZT 19.
12.2011)

Zde se jako fslusnik dohodovych armad ujal slova legidrporucik Gabris, ktery
vyzval néstskou radu Znojma i odpé&dné vojenskéinitele ke kapitulaci a k odevzdani
vesSkerého vojenského materidgkskoslovenské posaded 5. 12. 2011)

Jak je mozné, Ze tito lidéstali i nadale ve strukturach statniho zastupitgélgt..) nam
zodpovdni ¢initelé dluzi dodnesévohodnou odpao&d’. (ZT 27. 12. 2011)

4.4.9 Publicismy

E. Min&ova (2011) uvadi, Ze za publicismy Ize adhadborné vyrazy, které se
uziji v jiném vyznamu nez ve vyznamu primarnim,esiji se s rozgnym vyznamem
nebo v novych vyznamovych souvislostech. Véssmé publicistice se objevuji
v hojném pétu. S novym obraznym uZitim vyrazu dochazi k desdinaci

pojmenovani, tzn., ze se vyznamivpdnich termif rozSiuje. Jedna se napo tyto
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vyrazy: spektrum spiréla, stimulace filozofie, mantine| injekce horizont zmapovat
Postupi pak podléhaji automatizaci.

Ve Znojemském tydnu se kupodivu publicismiylip casto nevyskytuji. fsto
se s nimi nMizeme setkat, ndép devatenactimilionova injekce z tohoto fondT 24. 1.
2011),dostaly sluSnou finami injekci(ZT 11. 7. 2011)tak ve stedredobém horizontu
(ZT 10. 1. 2011)Kalouskiv balicek zakoti o dani z pidané hodnotyZT 3. 10. 2011).

4.4.10 Rejata slova

Uzivani pejatych slov je pro saasnou publicistickou komunikaci
charakteristické. vodem k jejich uzivani jefpdevSim strénost vyjadeni a snaha
o aktualizaci jazyka.

Znojemsky tyden disponuje velkym mnoZstvitejptych slov. Do publicistiky
pronikaji cizi slova zitznych oblasti, fedevSim z ekonomie a obchodovani, fnap
marketing(ZT 7. 11. 2011)globalizace(ZT 14. 11. 2011)multimedialni(ZT 3. 10.
2011) holding (ZT 15. 8. 2011)dealer(ZT 24. 10. 2011)lobbista(ZT 3. 10. 2011)
faze (ZT 17. 1. 2011) byznysmerfZT 17. 10. 2011) manager(ZT 28. 11. 2011),
Z paitacové a jiné techniky, ndp hard-disk(ZT 12. 12. 2011)virtualni (ZT 3. 10.
2011) softwar (ZT 13. 2. 2011) laser (ZT 29. 8. 2011) babybox(ZT 7. 2. 2011)
playstation(ZT 5. 9. 2011), a ze sportu, rfaganklub(ZT 6. 6. 2011) brejk (ZT 15. 8.
2011) power play(ZT 28. 3. 2011) orbitrek (ZT 28. 11. 2011)finiSovat(ZT 7. 2.
2011) mardaft (ZT 5. 12. 2011) me’bol (ZT 14. 3. 2011)paintball (ZT 8. 8. 2011)
wellness terapi€ZT 26. 9. 2011)squashovyZT 9. 5. 2011) indoor-cycling(ZT 9. 5.
2011) bungee runningZT 25. 7. 2011)nordic walking(ZT 14. 11. 2011).

Slova pfejata se v tydeniku vyskytuji ifgsto, Ze se k nim nabizejeské
ekvivalenty. Nap.: teenager= dospivajici (ZT 24. 10. 201ltyansport= prenos (ZT 7.
11. 2011),likvidace = odstragni ¢i zruSeni (ZT 27. 12. 2011handicap= nevyhoda
(ZT 19. 12. 2011)degustace= ochutnavka (ZT 27. 12. 201 Bkceptovat souhlasiti
prijimat (ZT 14. 11. 2011)adekvatni= piiméreny (ZT 24. 10. 2011)peripetie =
rozhodujici obrat (ZT 19. 9. 201Xgrivatni = soukromy (ZT 19. 12. 2011gradovat=
stupiovat (ZT 8. 5. 2011)gigant = ¢lovék nebo pedmeét velkych rozndra (ZT 6. 6.
2011),infikovat = nakazit (ZT 13. 2. 2011panalni= vSedni (ZT 28. 2. 2011)egéln¢
= nezakona (ZT 18. 4. 2011)faux pas= spol€enské nedop#ni (ZT 19. 12. 2011),
exces= vystelek (ZT 31. 10. 2011).
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Ve Znojemském tydnu jednozir& pievladaji anglicismy. Vedle nich se
vyskytuji slova a slovni spojenfgjata z jinych jazyk, a to z francouzstiny, napfaux
pas (ZT 19. 12. 2011)de facto(ZT 5. 12. 2011)enfant terrible(ZT 11. 7. 2011),
branze (ZT 28. 2. 2011),angazma(ZT 27. 12. 2011)renomé(ZT 27. 6. 2011),
néméiny, nag.: mord (ZT 9. 5. 2011)marvaft (ZT 5. 12. 2011)partaj (ZT 6. 6. 2011),
a latiny, nap.: ad absurdun{ZT 8. 8. 2011)ultimatum(ZT 28. 11. 2011)ex libris (ZT
5.12.2011).

Autori Znojemského tydne pouZzivaji také slova, jejichgznam recipienti
nemuseji znat. Jedna se hapslova:devalvacgZT 17. 1. 2011)erudovanos{ZT 31.
1. 2011),retereni (ZT 21. 2. 2011)letargie (ZT 7. 11. 2011)sekundovatZT 12. 12.
2011). Vyjimen¢ Zurnalisti k cizimu slovuifpoji i jeho vyznamgimz usnaduji praci
¢tendi. Nap.: (...) coz je dehonestaci (pesku zneenim) (ZT 31. 1. 2011)

U piejatych slov, jak je patrné zigladi, se nizeme setkat siwodni podobou
slova, nap.: handicap(ZT 19. 12. 2011)bodyguard(ZT 23. 5. 2011)workshop(ZT
26. 9. 2011)hillboard (ZT 22. 8. 2011)welcome drinKZT 28. 11. 2011)summit(ZT
16. 5. 2011)putsider(ZT 6. 6. 2011)hattrick (ZT 12. 12. 2011)teenager(ZT 27. 12.
2011), designér(ZT 14. 11. 2011)boom (ZT 11. 7. 2011)mail (ZT 19. 9. 2011),
happening(ZT 31. 10. 2011)hooligans(ZT 10. 10. 2011)skype(ZT 27. 12. 2012),
fair play (ZT 5. 12. 2011), nebo s peStlou podobou, nap mitink (ZT 28. 11. 2011),
Soumen(ZT 22. 8. 2011)fajnSmekn(ZT 13. 6. 2011)brejk (ZT 15. 8 2011)pfsajd(ZT
31. 10. 2011)dZob(ZT 10. 10. 2011)fini§ (ZT 7. 2. 2011)knokautovaiZT 28. 11.
2011), snajpr (ZT 15. 8. 2012) me’bol (ZT 14. 3. 2011). Bkter4 gejata slova se
dokonce vyskytuji s atma tvary, nap: manager(ZT 28. 11. 2011) manazer(ZT 19.
12. 2011)Jeader(ZT 15. 8. 2011) lidr (ZT 24. 10. 2011)backhandZT 31. 1. 2011)
i bekhend(ZT 7. 11. 2011)spinning (ZT 9. 5. 20111) ispinink (ZT 27. 12. 2012),
gentleman(ZT 11. 7. 2011) dzentimenZT 3. 1. 2011)hard disc(ZT 28. 11. 2011)
i harddisk(ZT 12. 12. 2011).

Velmi c¢asto se vtydeniku objevuji kompozita cetre  kompozit
hybridnich — jednou z jejich slozek je slovotvormgklad slova fejatého a druhym
komponentem je slovo domaci. Mezi ¢esj€jSi pati kompozita, jejichZz prvnicast
tvori: bio, nag.: bioplynovy (ZT 29. 8. 2011),biopotravina (ZT 7. 11. 2011),
biosurovina(ZT 7. 11. 2011)biopokrmy(ZT 7. 11. 2011)bionapoje(ZT 7. 11. 2011),
biohrozny(ZT 31. 1. 2011)bioskladka(ZT 7. 11. 2011)bioodpad(ZT 24. 10. 2011),
biovyZiva(ZT 13. 6. 2011)biopaliva(ZT 2. 5. 2011)super, nag.: supervyhraZT 31.
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1. 2011),superhezdy (ZT 7. 3. 2011)superkupavé(ZT 28. 3. 2011)supertajn&ZT

11. 4. 2011)supertzké (ZT 26. 9. 2011)supersSikovn(ZT 21. 11. 2011)ex, nag.:

expreziden{ZT 27. 12. 2012)extajemnik(ZT 8. 8. 2011)exstarostaZT 9. 5. 2011),
expitelkyre (ZT 26. 9. 2011)exministr(ZT 25. 7. 2011)mega nag.. megaveer (ZT

8. 8. 2011)mini, nag.: miniSipky(ZT 24. 1. 2011)anti, nag.: anticena(ZT 5. 12.
2011),euro, nag.: europoslanc(ZT 19. 12. 2011).

4.4.11 Aluze

»<Aluze jsou nepimé odkazy na udtecky, historicky, politicky a jiny kontext
zacleneny do stavby textu (v naSemigade publicistického).“(Junkova, 2010, s. 187)
Takovéto aluze (narazky v textu) sprévidentifikuji pouze ti recipienti, ki¢ znaji
piislusné pre-komunikaty.

Ve Znojemském tydnu se objevuji aluzéegevSim na historicky, literarni
a filmovy kontext. Jsou vzdy prdstlkem stylové aktualizace, nebtext zpeduji.
Priklady:

Peticni vybor bude ufit¢ jednani gitomen, nechceme dopustit, aby se rozhodovalo
0 nas bez nas!(ZT 19. 12. 2011); aluze na mnichovskou dohod0.2031938.

Pujcit ¢i nepijcit? To je otazka..(ZT 19. 12. 2011); Byti nebyt (W. Shakespeare:
Hamlet).

Potkate-li v sobotu 12. Unora dopoledne v arealdokeho domu ve Znogw'i jeho
blizkém okoli svého oblibeného filmového nebodlitého hrdinu na lyzich mnohdy
vlastni vyroby, nebude toglud ani divod k navatve psychiatra Dr. Chocholouska.
(ZT 31. 1. 2011); aluze na film Jachymedhioo do stroje, ve kterém vystupuje postava
psychiatra Dr. Chocholouska.

Nemusi zvékit i laska. Stéi, kdyz zviizi pravda a spravedinos{ZT 28. 11. 2011);
Pravda a laska z¥#ti nad IZi a nenavisti (Vaclav Havel).

Milan Pacanda se vratil vlasthuz poteti do znojemskéeky. (ZT 25. 7. 2011);
Nevstoupi$ dvakrat do tékeky (Hérakleitos z Effesu).
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ZAVER

Ve své praci jsem charakterizovala vyrazové peosly, které se objevovaly
na strankach Znojemského tydne v obdobi celého @&iu1l. Nyni bych je rada
zhodnotila.

Jak jiz bylo zmiano, prace sed&novala vSem rovinam jazyka — hlaskoslovneé,
morfologické, syntaktické a lexikalni.

Hlaskoslovi publicistickych teit by mglo byt spisovné, nelio se jedna
0 verejnou komunikaci, ve které je zakladem jazyka rénirspisovny jazyk. Tento
pozadavek Znojemsky tyden respektuje az na jedimwiku, a tou je Parlament
od Zvonu, ve které se humornou formou komentujeospba aktualni dni.
NejvyrazrEji jsou zde uplatény prvky obecné&estiny. Mezi nejastjSi zmeny pati
zmeny kvalitativni, v jejichZ ramci je nejvice frekviemvanym prvkem zimay/i naej.
Obecréceské prvky jsou zde pragpodobré pouzity proto, aby se docililo autefrtosti
scéleni.

Stejre jako hlaskoslovi, tak i tvaroslovi by &o byt spisovné ze stejnych
duvodi, které jsem uvedla jiz u hlaskoslovi. Co séetynluvnické osoby, n&gstji
autai Znojemského tydne pouzivaji 3. 0s. sg. nebo gorgvadz pra¥ tyto osoby
vyjadiuji objektivitu a odstup autora od&olvané skuténosti. Ze slovesnychadi je
mozné se néastji setkat s préteritem a s prézentem, ktery sowisdtebou rychle
reagovat na aktualni udalosti, vyfage tedy aktuélnost stbni. Pokud se budeme
zabyvat slovesnymeiem, greviada rodéinny nad rodem trpnym, ale nikterak vyr&zn
Vyjimecné se setkdme s projevem archaizace.

V syntaktické rovig jsou markantni kontaktové prostiky, které se vyskytuji
v titulcich, v iznych komentéch, v politickych a sportovnich textech. Napoméhaj
silné realizovat funkci persvazivni. Ngjstji se objevuji imperativy, f@devsim
pro 1. os. pl. a 2. os. plgty tazaci a ¥ty zvolaci. Velmi frekventované jsou i neprave
véty vedlejSi, pedevSim fislovené Wty mistni acasove. Hojd se v tydeniku
pouzivaji konstrukce s népodnimi gedlozkami, ve velké mé jsou zastoupeny tyto:
vramci v zajmy u (pA) prilezitosti a v duchu Jako prosedek stylové aktualizace,
za predpokladu, Ze se uziva méetasto, se jevi specificky shodny atribut, ktery se
rozhodr neobjevuje ojedidle. Pra¥ naopak. Je obliben igdevSim pro svoji
jednoduchost a sténost, proto jej Ize povazovat za ptestek kondenzace vyjéhi.
Jakocasté se jevi syntaktické konstrukce, které jsoickgppro sportovni oblast, tohoto
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typu Hosté Sli do vedeni Miem uz ve 14. mintih po pestavce uz zcela ovladli hru
a druhy gél pidal opet Marik. (ZT, 19. 9. 2011). Struktura Znojemského tydneesda
byt presycena slozitymi konstrukcendi kumulovanim genitivnich vazeb, které by
zt¢Zovaly recipienim ¢teni. Pondr jednoduchych & a sou¥ti je v publicistickych
textech vyrovnany.

Slovni zasoba by také da byt spisovna, proto pak v textu vynikaji takové
prostedky, které se pouziji ndete, no¥. Tim padem text ozivi. Lexikalni rovina
jednoznéné prevazuje nad ostatnimi rovinami jazyka. Velgasto se setkavame
s frazeologismy, fedevsim s verbalizaimi a intenzifik&nimi. Najdeme je ve vSech
rubrikach a textech tydeniku. Jejichsté pouzivani Ize snadno v§g8i — na malé ploSe
vystihnou utitou situacic¢i jev, ktery by se musel jinak sloZitopsat. Co se ¢
obraznych pojmenovani, attZnojemského tydne uZivajiigdevsim tradhni obrazy,
jejich kreativita se zde té&th neprojevuje. Tydenik je bohatygulevSim naifrovnani.

S obraznymi pojmenovanimi se lze setkattoe vSech rubrikach a textectregevsim
ve sportovni publicistice. Té&h v kazdém¢lanku lze objevit parentezii zamernou
intertextovost, které zesiluji autefrtost informaci a projev aktualizuji.tRazem, Ze si
autai uvédomuji nevhodnost vyrazu wiplusném textu, je uzivani uvozovek. Jedna se
0 tzv. metajazykovy charakter vyjayani. Tento proggdek najdeme ve sportovni
publicistice a viiznych ohlasech a komeni@h. Vyznamnou roli maji v publicistickych
textech i hodnotici adjektiva, kterych se v tydenikyskytuje pemira. Takovy
hodnotici progedek ma subjektivni podklad. Pokud se podivamprosiedky mimo
neutralni spisovny jazyk, zjistime, Ze se v tydanikyskytuji zidka. Nefastji se

s nimi mizeme setkat v komertféh a ohlasechéi zabavnych rubrikach. Aluze
v textech nejsouifli$ ¢asté, pesto na & narazit Ize. Ve Znojemském tydnu se objevuji
aluze pedevsim na historicky, literarni a filmovy kontextastym prosedkem, se
kterym se setkame@devsim u nazvpro gislusniky Skolnichitd ¢i rocnika studia, je
univerbizace, ktera se pouzivatddu jazykové ekonomie. V publicistickych textech
se projevuje i tendence, kterd upousti édného a vystizného informovani. Jedna se
0 vyjadeni povSechnd, netita. Ve Znojemském tydnu se tagtji vyskytuji tyto
vyrazy zobetujici scleni: dav, masy vybory, ministerstvg kruhy, zastupci organ,
zdroj, cinitelé. Znojemsky tyden disponuje velkym mnoZstvintejatych slov.
Do publicistiky pronikaji cizi slova Ziznych oblasti, fedevsSim z ekonomie
a obchodovani, ze sportu a zZftacové a jiné techniky. Uzivanitgatych slov je
pro sokasnou publicistickou komunikaci charakteristickétkame se jak s pestlym,
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tak i s pivodnim pravopisem. Publicismy se kupodivu ve Zngkeém tydnu
nevyskytuji ve velké nié.

Znojemsky tyden vyuziva celdadu vyrazovych prosdka, které jsou uvedeny
vyse. Vtydeniku je také patrna komercionalita uiskJrover tydeniku snizuji
predevsiméetné nedostatky v interpunkci, které se mj. vysjkytu mnoha pikladech,
které jsem uvedla v praktick@&sti. Jejich vyskyt by se dal omluvit omezenyasem

na @ipravuclanki, nesnél by byt ovSem tak vysoky.
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Priloha A: Titulni strana Znojemského tydne

3.1.2011

=== Noviny pro

~aravsky reglon

dité roku 2011

i

&tyFi minuty po pilnoci. ChlapeZek pfisel na svét piirozenou cestou. MiFil 49 cm a vidil 2, 83 kg.

ZNOJMO (kop). Prvnim miminkem roku 2011 je letos Martinek Balada, ktery se ve Znojemské nemocnici narodil 1. l-dnl 101‘ téi hodiny al

FOTO: (kop). _

TrZnice se podobala
skladu vybusSnin

HATE (jm). Dva tisice kus ne-
bezpeiné zdbavné pyrotechniky
évrté tiidy, predevsim kulovych
pum, objevili policisté, celnici a
inspektofi pfi dvoudenni kontrole
dvou trznic na Hatich, Do stankit
nedaleko rakouskjch hranic se
vydali minuly tyden, pér dnd pred
Silvestrovskymi oslavami. ,Jde o
velmi hoflavou pyrotechniky, s nfz
milze pracovat jen vyskoleny spe-
cialista, a to na zdkladé povoleni.

Toto zboi jsme zajistili a podro-
bime je odbornému zkoumini,*
uved! znojemsky policejni mluvii
Jan Keepela.

Policisté pti zitahu minuly tyden
provéili viechny stinky. Trinici
China Town sledovali od poitku
prosince, atky a informace
predivali Ceské obchodni inspek-
ci a Ceskému ifadu pro zkousen
sbrani a stieliva, pii akci spolu-

Silvestr a Novy rok:
Nehoda, poZar i rvacka

REGION (jm). Seno na pidé sto-
doly nedaleko rodinného domu
ve Strachoticich zaplilakrétce
po pl!hmu 1. ledna neopatrné
odpilend 2 silnice.
Profesiondlnim hasiéim ze Zno-
jma a Hrusovan nad Jevisovkou i
dobrovolnym jednotkém ze Slupi
a Bozic se asi po hodiné podafilo
ohei lokalizovat a po ticti rino
zcela uhasit.

Jed éni si vyzédala d i

pracovali i s celniky a
iky 2 Brma. Nyn! zjiftuji

Zajistans kulova puma.
FOTO: Archiv 0l |

totoznost stankafi. ,Prodejce této
pyrotechniky je podezfely z trest-
ného dinu nedovolené ozbrojovéni
a hrozi mu, ze bude potrestin od-
nétim svobody a# na pét let. Ve je
ve fizi Setient, podrobnéjsf infor-
‘mace nelze sdélit" ekl Kepela.
Na China Town se zaméili i cel-
nici. V jednom ze stinki zabavili
pyrotechniku nejvy3si tFidy nebez-
peénosti a pravdépodobné padéla-
né textilni zboti, galanterii, CD a
DVD. Jeho hodnota mé cenu vice
nez 1500 000 korun.

Dokonceni na strané 3.

Zemv¥el pod

uhlim a

JAROSLAVICE (jm). Ve sklepé
rodinného domu zavalilo pred
tfdnem uhli a dfevo asi padesd-
tiletého mue. Na misté zasaho-
vali zdravotnici zichranné shuz-

‘Hmlﬁ ”l | ’M
9ll7712131558008!

dFfevem

by, byl pivoléna i policie. Muz
podlehl viznjm zranénim, kterd
mu zéval zpsobil a dnes 3. led-
na mé pohteb. ,Podle prvotatho
Setteni jsme nezjistili cizd zavi-
néni, ale pripadem se zabyvi-
me," uvedla znojemskd policejnt
‘mluvéi Lenka Drahokoupilovi.

Navitivte nasi intemetovou podobu
www.znoj-tyden.cz

Soda oy bnich chb&-

Drahkoupilovs. Policisté v regionu
o silvestrovské a novoroéni noci
zasahovali v barech, vinarndch, re-
stauracich & noénich Klubech, kde
doslo k ym hidkim a nedo-
rozuménim mezi névitévniky. Ve
vitdinou vyfesli domluvou, jen
nékteré delikty v chovint postoupi
prestupkovym komisim.
Strétnici znojemské Méstské poli-
cie prijali na Silvestra dvé desitky
omimeni. Odpoledne _asistovali
é shuzbé ,;u ofetie-

ichk

31 pro-
since. Oba havarované vozy odtahli
hasidi. Podle mluvéiho znojemské
nemocnice Pavla Jajtnera nelo o
viné, Fivot ohrozujici zranénd.

Na novoroni rvacce Sestice muzi
se podepsal alkohol. ,Na lince 158
]sme 1. ledna o pil sedmé rino

i oznimeni o fyzickém na-
padzmmméunmuilvbamm
Nédrazni ulici v Hrusovanech nad
Jevidovkou, Policisté je_zKlidni-
I s vyxledum ale museli vyckat,
& musi vystiizlivi® informovala
anojemsk policeini mhuvéi Lenka

nf opilce v Pétapa-
desitilety muz byl viti zdravotni-
kim slovné agresivni a hrozilo, %
je napadne’ fyzicky.
Na Novj rok kolem pté rino
dostali telefonickou informaci o
rozbité vjloze obchodu na Dolni
Ceské. Stratnici v této ulici nagli
dalii dvé rozbité vylohy, objekty
zabezpecili a pHpad predali stétn{
policii. Na Novy rok kolem Sesté
rino Fedili spolu s policisty napa-
deni dvou mladiki na diskotéce na
‘némésti Svobody.
Dokondeni na stran 2.
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Sokolska 39, Znojmo
Telefon:

724 708 886

Kontakt: 731 441 092
www.althanskypalac.cz

Soudce Nahodil
je zjevné podjaty

ZNOJMO. V souvislosti s kauzou
\idajné vydirané a prondsledované
drobné blondynky, jak ji nazfvaji
nékters média, a ZbySka Dievoja-
na, ktery je z toho obvinén, se ve
znojemské Rovnosti znovu obje-
vily rizné 1, polopravdy a zkres-
lované informace z pera Danicla
Smoly a daléfho redaktora. A nejen
viéto kauze, aleiv pripadu vytunc-

lované Fruty. Témto nepravdivym
a pomlouvaénym fimdm ienym
pivodné formou Jedna pani po-
vidala, kterou nékdeji estébicks
garnitura stéle vywsiva k oviiviio-
vin{ vefejného minéni, se zddni
‘pravdivosti snakf dodat nejen &lin-
ky v Rovnosti, ale i soudce Mgr.
Miroslav Nahodil, ktery je zmitiuje
vrozsudku s tuneléfi Fruty.

V této kauze rozkradeni Fruty fi-
guruje Z. Dievojan se svoj{ man-
ielkou jako poskozenj. Na toto
téma poskytl soudce Nahodil do-
konce rozhovor deniku Rovnost,
Ktery vysel 29. listopadu 2010, kde
vy soudy k jiné kauze, aniz by
je opel o konkrétnf odkaz na né-
jaké jiné fizeni nebo Setfent jinou
instituci, ktera piisobi v na¥f jus-

tic, a kterd by mohla jeho tvrzent
tak Hkajic ttedné potvrdit. Tim se
dostévé do rozporu s etikou a pro-
fesionalitou soudce, ktery musf od-
lofit své asobni pacity a antipatie
pred vstapem do jednac siné sou-
du. Jinak se dostiva sim do pozice
podiatého a sém by se mél, pokud
cti soudcovskou etiku a profesio-
‘nalitu oznaéit za podjatého, pokud

by mél rozhodovat néco k osobé

Zbyika Dfevojana. To soudce Na-
hodil ale neudélal, kdy podepsl
pHkaz k domovni prohlidce U
mskamm,mvkam drobné

1¢ vice net zajimavé_porovnat
si jedndni soudce Nahodila na
konkrétnim pfipadu, kdy Kraj-
sky soud v Brné fedil ve Znojmé
2ndmy pfipad pokusu zcizit hotel
Doktor Na Valech & 7. V této véci
(& j. 9 CM 61/2002) vydal soud
Usneseni, zcizeni. hote-
lu Doktor zabrinil. Zajimavé na
tom je to, e v Usneseni se soudce
zminil o kauze vytunelované Fruty
Znojmo, kterou projedniv soud-
ce Nahodil.

Dokonteni na strané 3.
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