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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 2.0

Poznamka:Autor se zabyva aktualnim a zajimavym tématem, bohuzel mozny potencial z
prace "vytézen" nebyl.

2. Logicka struktura prace 1.5

Poznamka:Autor postupuje ve své praci logicky a soudrzné.

3. Naplnéni cile prace 3.0

Poznamka:VytyCeny cil prace byl naplnén velmi obecné. Dle mého nazoru chybi hlubsi a
detailnéjsi analyza (dimysInéjsi statistické metody apod. ...).

4. Metodicky postup 2.5

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 3.0

Poznamka:Autor vyuzil k dotazovani respondentt socialni sit Facebook, tedy vysledky
Setfeni jsou logicky timto krokem ovlivnény. Jiz dopfedu je jasné, Ze u respondentd "zvitézi"
Facebook oproti jinym médiim, kdyz Setfeni probéhlo zde.

6. Prakticky pfinos prace 3.0

Poznamka:Prace pusobi na ¢tenare spiSe jako reSerSe socialnich siti a mozné komunikace
na nich, ale chybi hlubsi a propracovanéjsi analyza, doporuéeni a praxe. Prakticky pfinos
prace kvuli velkému zobecnéni pokulhava.

7. Prace s literaturou 2.0

Poznamka:Student prokazal schopnost vyhledat patfi¢né zdroje, zpracovat je a nalezité
citovat.

8. Formalni stranka 2.0

Poznamka:Prace spliiuje formalni poZzadavky kladené na dany typ kvalifikacnich praci.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace
Pfedlozena bakalafska prace je literarni reSersi doplnénou vlastnim empirickym vyzkumem.

BohuZzel student nevyuZil nabizeny potencial z takto zajimavého tématu. Nejvétsi slabinou je
dotaznikové Setfeni, které je velice obecné (nejde do hloubky na analyzovany subjekt a vytyCeny



cil prace) a i Siroce uchopené, tim ztraci na reprezentativnosti. Prakticky pfinos celé studentovo
prace je z téchto divodl znaéné niZsi.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Jak zajistit, aby se lidé vice stavali ,prateli“ firem na socialnich sitich a ochotné spolupracovali s
firmou?

Na jakych dalSich socialnich sitich mimo popisované by analyzovany podnik mohl se svymi
zakazniky aktivné komunikovat? Stru¢né popiste jakym zplsobem.
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