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1 Uvod

Gastronomicky cestovni ruch je dnes mezi lidmi velmi oblibenou oblasti cestovniho
ruchu. Stava se fenoménem soucasné doby, patii jiz do bézné soucdsti zivotniho stylu
lidi. Stale vznikaji jeho nové formy a diky tomu se tento obor stale dal rozviji a posouva.
Pod pojmem gastronomicky cestovni ruch si lze pfedstavit cestovani za specialitami re-
gionu, ale také navstévy vyhlasenych podniki nebo ucast na gastronomickych spolecen-
skych akcich a dalsi aktivity. Obor se zabyva problematikou jidla i problematikou napoja.
Néktera odvétvi jsou zmétena na konkrétni napoje, jako je naptiklad kava, ¢aj, vino. Spe-

cidlni kapitolu tvofi pivo. Pro bakalafskou praci byl vybran praveé pivni cestovni ruch.

Oblibenost pivniho cestovniho ruchu stéle roste, a to hlavné z divodu stale vznikaji-
cich novych pivovart. Do segmentu pivniho cestovniho ruchu lze zahrnout navstévy pi-
vovart, pivnich lazni, pivnich muzei, pivnich stezek a cyklostezek a také napiiklad piv-
nich slavnosti. Pro Ceskou republiku ma tento obor velky vyznam, a to hlavné z diivodu
historickych. Pravy ¢esky lezak dostél své oblibé po celém svéte. Atraktivity pivniho ces-

tovniho ruchu lze jiz dohledat na i Seznamu svétového dédictvi UNESCO.

Pro bakalatskou praci bylo zvoleno uzemi Taborsko, které se nachazi v Jihoceském
kraji. Zvoleno bylo z divodu vétsiho mnozstvi pivnich atraktivit, dale z divodu potenci-
alu, ktery je dan historii kraje. Zarovei oblast nabizi vhodné podminky pro turistiku, jez
muzou byt vyuzity pro vznik regionalni pivni stezky nebo pivni cyklostezky. VSechny

tyto faktory mohou do mista pfildkat vice lidi.

I ptes velky potenciél v pivnim cestovnim ruchu zde chybi slouceni téchto atraktivit
a tim zvySeni povédomi o pivnim cestovnim ruchu na Taborsku. Tato prace ma za tkol
analyzovat nyn¢jsi stav a dale navrhnout projekt pro jeho zlepSeni na zékladn€ zjiSténych
informaci od podniki, které se na pivnim cestovnim ruchu podileji. Predpoklada se,
7e prace pomuze rozvinout pivni cestovni ruch na Téborsku a tim na toto tizemi ptilakat

vice navstévniku.



2 Teoreticka ¢ast

Teoreticka ¢ast prace se bude vénovat pojmam, které je potieba znat, aby bylo doci-
leno spravného vypracovani a pochopeni vybraného tématu. Nejprve bude popsan gastro-
nomicky cestovni ruch nasledné pivni cestovni ruch, ktery je jeho soucasti. Diraz je kla-
den hlavné na objekt a subjekt tohoto cestovniho ruchu, jeho vyznam pro celkovy ces-

tovni ruch a uvedeny jsou také ptiklady ze Seznamu svétového dédictvi UNESCO.

2.1 Gastronomicky cestovni ruch

Na strankdch Word food travel Association lze najit definici: ,, Gastronomicky ces-
tovni ruch je akt cestovani za ochutnavkou mistnich specialit a také s cilem ziskat urcity
pocit z mista. “ (What is Food Tourism?, 2021)

Z této definice vyplyva, ze gastronomicky cestovni ruch je vlastné cestovani za ochut-
navkou jidel, ale také za poznanim mista, kde bylo toto jidlo vyrobeno. Na obrazku 1

nalezneme piehled toho, co gastronomicky cestovni ruch zahrnuje.

Obrazek 1: Schéma gastronomického turismu

Zdroj:  (What is food tourism graphics, 2021)



Cestovani za dobrym jidlem patii dnes mezi oblibené volnocasové aktivity. Pod timto
pojmem si lze piedstavit cestovani za specialitami regionti v Ceské republice nebo jinych
statech, ale také navstévovani vyhlasenych restauraci a kavaren nebo c¢ast na specializo-

vanych gastronomickych akci. (Vanicek, 2017)

Ve vétsiné literarnich zdrojt najdeme stravovaci sluzby v tzv. zakladnich sluzbach',
v dnesni dobé se ale pravé jidlo stdva hlavnim cilem cestovniho ruchu. Slovo gastronomie
pochazi z Recka a v pfesném piekladu znamena zaludek a zvyk, gastronomii tedy rozu-
mime zpusob pfipravy, ale také konzumace jidla. Gastronomie je cely komplex ¢innosti
zacinajici u vybéru surovin, zvoleni spravného postupu piipravy, pouziti odpovidajiciho

zafizeni jak na pfipravu, tak i na servis a mnoho dalSich ¢innosti. (Kotikova, 2013)

Dalsi moznou definici je, Ze gastronomicky cestovni ruch je jakdkoliv cestovatelska
zkusenost, pii které se ¢loveék dozvi o mistnich kulinatskych zdrojich nebo je ptimo spo-
ttebovava. Jednoduse by se dalo definovat jako cestovani motivované jidlem a pitim,
které ukazuje jakoukoliv touhu o zazitek spojeny s jidlem a pitim mimo domov. (Everett,

2016)

Gastronomicky cestovni ruch je zatfazen do kulturniho cestovniho ruchu, ktery ma
vliv na poznavani, zdbavu, rozptyleni, ale hlavné spole¢enskou komunikaci. Jako pro vét-
Sinu druhti cestovniho ruchu je i pro gastronomicky dulezitd komplexnost sluzeb, musi
zde byt zastoupeny dopravni sluzby, mnohdy ubytovaci, dilezité jsou také informacni,
obchodni, zdravotnické a mnoho dalsich sluzeb, které¢ by mély byt na sebe navazany, na-

ptiklad pfizpiisobenim svych oteviracich dob. (Orieska, 2010)

V gastronomickém cestovnim ruchu nejde ale pouze o jidlo, tento cestovni ruch za-
hrnuje také napoje. Casto jsou to napoje alkoholické jako napiiklad pivo, vino &i whisky,
ale zahrnuty jsou také napoje nealkoholické, nejcastéji kava, €aj, Cerstvé dzusy. (What is

Food Tourism?, 2021)

Mezinarodni asociace Food and Travel také pomahd destinacim s propagaci jejich
gastronomie. Diky tomu nasledné nartista cestovni ruch v destinaci. Pfikladem muze byt
mésto Bristol, které je velmi zajimavé z pohledu gastronomie, ale je turisticky zastifo-
vano Londynem. I kdyZ navstévnici ptes Bristol jezdi naptiklad do Stonehenge, ve mésté

vétSinou nezustavaji. Asociace pomohla méstu v propagaci jejich gastronomické nabidky

! Do zékladnich sluzeb cestovniho ruchu fadime stravovaci, ubytovaci a dopravni sluzby.
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a dal§imu sméfovani v tomto oboru. Pomoci této propagace je mésto ¢im dal vice navsteé-
vovéno. Dalim ptikladem je centréla Absolut vodky ve Svédsku, ktera nebyla nikdy pii-
1i§ navstévovana. Asociace pomohla k vytvofeni programu, jak inspirovat navstévniky,
¢i motivovat obchodni zastupce firem, aby centralu navstivili. Pomoci téchto napada
se jiz po roce navstévnost lihovaru zdvojnasobila. Diky témto piikladim je zifejmé, ze
neni dulezitd pouze kvalitni gastronomie, ale také dobrd propagace. (Culinary

Placemaking, 2021)

2.1.1  Objekt gastronomického cestovniho ruchu

Objektem miize byt cokoliv, co se stane divodem pro zménu mista pobytu ucastnika
cestovniho ruchu. (Heskova, 2011) Objekt gastronomického cestovniho ruchu se zarazuje
mezi sluzby, coz jsou ekonomické statky, které maji prevazn¢ nehmotny charakter. Tyto
sluzby maji Casovou a mistni vazanost, navstévnik se tedy musi dopravit na ur€ité misto.
Jako uvsech sluzeb, izde musi byt soulad poskytovani sluzeb s jejich spotiebou.

(Oriegka, 2010)

Orieska (2010) rozdé€luje objekty kulturné spoleCenskych sluzeb na tii skupiny. Prvni
jsou kulturné historické objekty, kam lze zatadit napiiklad hrady, zdmky, paméatniky.
Dale jsou to kulturni a osvétova zatfizeni, kam patii divadla, kina, galerie, zahrady. Po-
sledni skupinou jsou spoleCenskd a zabavni zafizeni jako soucast ubytovacich a stravo-

vacich podniki, kam zatadime kavarny, espressa, varieté.
Kotikova (2013) ¢leni gastronomicky cestovni ruch do navstév téchto objekta a akei:

e podniky vefejného stravovani, které jsou nejCastéjSim cilem gastronomického
cestovniho ruchu:

o stravovaci zafizeni gurmanské — jedna se predevsim o luxusni restaurace,
casto maji Michelinskou hvézdu nebo jsou umistény na zebiicku nejlep-
Sich restauraci (napf. Restaurant Magazine — 50 nejlepsich svétovych re-
stauraci)

o stravovaci zafizeni historické — fadime sem podniky s dlouhou historii,
maji své nezaménitelné recepty, Casto se zde konala néjaka vyznamna his-
toricka setkani ¢i udalost (napt. kavarna Sacher ve Vidni)

o stravovaci zafizeni tradicni — podniky zde nabizeji tradi¢ni mistni specia-

lity, Casto se jedna o malé podniky
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o stravovaci zafizeni zazitkové — podniky se zamétuji na zazitkovou gastro-
nomii, jsou néfim zvlastni a vyjimecné, napiiklad ve vybaveni, zpiisoby
pripravy a podéavani jidel (napf. restaurace pod hladinou mote na Maledi-
vach)

e gastronomické destinace:

o jedna se o celé staty ¢i urcité regiony nebo jen malé lokality

o v Ceské republice je vyznamna naptiklad Jizni Morava pro své vinaistvi

o svetove je vyznamné Mexiko, Francie nebo Italie

e gastronomické akce a udalosti:

o maji nejvetsi dopad na cestovni ruch

o jsou ¢lenény podle mnoha hledisek: casu, délky konani, venkovni nebo
vnitini, pro vefejnost nebo uzaviené

o v Ceské republice je nevétsi akci Prague Food Festival

o jedna se napiiklad o vinobrani, pivni festivaly, slavnosti chiestu

e gastronomické provozy:
o exkurze v potravinaiskych provozech
o oblibené jsou exkurze paliren, pivovart a cokoladoven
e gastronomicka muzea: napt. Muzeum perniku v Pardubicich, Gastronomické mu-
zeum v Praze ¢i Food Museum v Shin Jokohama (Japonsko)
e farmaftské trhy: celosvétovy fenomén

e kurzy vafeni.
Na obrazku 2 miizeme piehledné vidét jiz zminéné rozdéleni.

Obrazek 2: Klasifikace kulinarského/gastronomického cestovniho ruchu

KULINARSKY CESTOVNI RUCH

PODNIKY
VEREJNEHO
STRAVOVANI

GASTRONOMICKE
PROVOZY

GASTRONOMICKE
AKCE A UDALOSTI

GASTRONOMICKE
DESTINACE

GASTRONOMICKA
MUZEA

FARMARSKE TRHY KURZY VARENI

Zdroj: (Kotikova, 2013)
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2.1.2  Subjekt gastronomického cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu je kazdy, kdo uspokojuje své potieby statky cestovniho ru-
chu béhem cestovani. Je nositelem poptavky a také spotiebitel produktu cestovniho ru-

chu.

Subjekt gastronomického cestovniho ruchu bude popsan jako cestovatel, ktery se chce
dozvédet o kulturach a zvycich v oblasti gastronomie ve zvolené destinaci. Cestuje do
blizkych i1 vzdalenéjsich destinaci, aby ochutnal autentické potraviny i napoje. (What is

Food Tourism?, 2021)

Subjektem bude nékdo s vysokym zdjmem s primarni motivaci souvisejici s jidlem a

pitim. (Everett, 2016)

2.1.3  Vyznam pro celkovy cestovni ruch

Zpocatku byl gastronomicky cestovni ruch zahrnovan k jinym druhtim cestovniho ru-
chu. V roce 2012 se zacal vystupovat vyrazné do poptedi a staval se jednim z hlavnich
cilti cestovniho ruchu. Nastal rozvoj kurzi vateni, navstév vyrobct, rozvoj se tykal i ob-
Cerstveni v restauracich a dalSich oblasti. Dnes uz lidé vybiraji destinace také prioritné
kvili gastronomickym zazitkiim, jsou ochotni vice utracet za zazitky spojené s jidlem a
ocenit kvalitu. Zacalo vznikat mnoho spolecnosti se zamétenim na jidlo a napoje. (What

is Food Tourism?, 2021)

vvvvvv

napiiklad slavné restaurace mohou lakat navstévniky k navstéve jejich lokalit. Stravovaci
zafizeni tedy mohou byt zakladnim produktem, ale také dopliikovym produktem ostatnich

organizaci cestovniho ruchu. (Horner & Swarbrooke, 2003)

Zajem o gastronomicky cestovni ruch stéle roste, protoze lidé chtéji zazivat vice au-
tentickych zazitki béhem svych cest. Jidlo je soucasti kultury, zvyki a zivotniho stylu
obyvatel v nav§tévovaném misté a diky nému se tedy miizeme sezndmit s mistni historii,
kulturou a tradicemi. DalS$im diivodem narustu je velky zdjem o zdravy zplsob stravo-
vani, s tim je spojovana zkratka FLOSS (fresh, local, organic, seasonal, sustainable).

24

jak se ptipravuji. Jidla, které byla diive dostupnd pouze cestovateliim, se dnes dostavaji
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i do vzdalenych zemi. MiiZzeme jmenovat naptiklad turecky kebab, italské téstoviny ¢i

pizzu nebo japonské sushi. (Kotikova, 2013)

Velky vliv na cestovani maji také rizné mobilni aplikace. V Ceské republice je po-
sledni dobou oblibené naptiklad Gastromapa Lukase Hejlika, diky které mizeme vyhle-
dat podniky se zajimavymi jidly ¢i napoji. Dalsi aplikaci fungujici i v zahranic¢i je napii-
klad aplikace Yelp, kde je mozné v okoli najit témét cokoliv, co do gastronomického
cestovniho ruchu patii. Najit v této aplikaci lze naptiklad podniky s bagely, cidery, ¢aji,

dezerty nebo také lihovary, pivovary, farmarské trhy, prazirny kavy a mnoho dalsiho.
2.1.4  Gastronomie na Seznamu svétového dédictvi UNESCO

Na Seznamu svétového dédictvi UNESCO najdeme kromé hmotnych pamatek také

pamatky nehmotné. N¢které z nich fadime pravé do oblasti gastronomie.

Na seznamu lze tedy najit naptiklad Kimc¢i, které je v dnesni dobé velmi oblibené,
a vyrabi se uz v mnoha domacnostech. Jedna se o pikantni kvasenou zeleninu, ktera ma
puvod v Severni Koreji. (Tradition of kimchi-making in the Democratic People's

Republic of Korea, 2021)

Dalsim piikladem je stiedomoiska strava, kterd je typicka pro Chorvatsko, Spanélsko,
Recko, Italii, Maroko, Portugalsko, ale také Kypr. Zapsana byla na Seznam svétového
dédictvi UNESCO v roce 2013. Zahrnuje rybolov, chov zvifat, konzervaci, zpisob zpra-

covani, vareni a zejména konzumaci potravin. (Mediterranean diet, 2021)

Zapomenout bychom neméli ani na tradi¢ni Mexickou kuchyni zapsanou na seznam
vroce 2010. Tato kuchyné je typickd svym zemédé€lstvim, kuchaiskymi technikami
a zvyky, vafenim a konzumaci jidel. (Traditional Mexican cuisine - ancestral, ongoing

community culture, the Michoacén paradigm, 2021)

Francouzské kuchyné byla na seznam UNESCO zapsana v roce 2010. Ani zde nejde
pouze o suroviny a jednotlivé chody. Francouzské jidlo by mélo zacinat u aperitivu

a koncit likéry a mivd minimalné 4 chody. (Gastronomic meal of the French)
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2.2 Pivni cestovni ruch

V této kapitole je popséana historie piva, predstaveni tohoto produktu, jeho druhti, dale
struény popis vafeni piva. Kapitola pfedstavuje, kdo je ucastnikem tohoto cestovniho ru-
chu, jak se pivni cestovni ruch vyvijel a jaké jeho aktivity mizeme najit na Seznamu své-

tového dédictvi UNESCO.

2.2.1  Vyznamné milniky v historii pivovarnictvi

Prvni zndmky o existenci piva jsou z obdobi 9000 let pied nasim letopoctem. Z ob-
dobi 7000 a 5000 let pfed nasim letopoctem byly na tizemi dneSniho Irdnu nalezeny
dzbany s pfitomnosti pivniho kamene. Sumerové péstovali obili, ze kter¢ho délali kva-
Sené napoje, diky tomu vzniklo pravé ipivo. Zminku o pivu najdeme také v Cham-
murapiho zakoniku, kde se pise, ze do piva se nesmi michat voda, je tedy ziejmé, ze jiz
v Babylonii brali vateni piva vazné. V prvnim tisicileti najdeme zminky o vafeni piva
hlavné z klastert a §lechtickych sidel. V Ceské republice najdeme zminku o vafeni piva

datovanou do roku 993 z Breclavského klastera. (Novotny, 2019)

Ve 13. stoleti se vatilo pivo podomacku, a to aerobnim zptisobem a nefiltrovalo se,
dneSnimu pivu se nepodobalo, Slo spiSe o kasi, ktera sesrkala nebo jedla 1zici.
(Kazimour, 2016) V roce 1516 vysel zékon o Cistote piva, ktery tika, ze pivo musi byt

vatreno pouze z vody, sladu a chmele. (Novotny, 2019)

Vyznamna je také doba Rudolfa II., kdy zac¢al v Cechach ,,zlaty v&k“ alchymie.
Rudolfa II. vzdélavali v této oblasti predevsim jeho 1ékati, mezi které patfil i Tadeds
Hajek, ktery byl pokladan za nejvyznamnéjsi védeckou osobnost své doby. Pro pivovar-
nictvi je dilezitou osobnosti, protoze popsal technologii vafeni piva, ktera je respekto-

vana do dnes. (Kazimour, 2016)

Pro nés nejvyznamnéjsi styl piva Plzensky lezak vznikl v Plzni v roce 1842. Prvni
vyznamngj§i pivovar u nas vznikl 1795, a to pivovar Samson v Ceskych Budgjovicich,
poté vznikl roku 1842 Prazdroj v Plzni, vroce 1869 Gambrinus také v Plzni a v
roce 1871 Kozel ve Velkych Popovicich. Rozmach pivovarti zapocal v Americe roku

1980, od t¢ doby roste také u nas. (Novotny, 2019)

15



2.2.2 Pojem pivo a jeho zakladni slozky

Pivo je kvaseny, slab¢ alkoholicky napoj, ktery se vyrabi ze sladu, vody a chmele za

pomoci pivovarskych kvasinek. (Basafova, Savel, Basaf, & Lejsek, 2021)

Slad urcuje barvu piva, a predevsim jeho chut. Vyrdbi se nejcastéji procesem slado-
vani je¢mene, n¢kdy také pSenice a ojedinéle zita nebo ovsa Slad se vyrabi ve sladovné,
kde se nejprve je¢men namoci ve vodé, poté se necha nakli¢it na humnech, coz jsou roz-
sahlé prostory, kde je jemen rozprostien tak, aby doslo k dobrému nakliceni. Po nakli-
¢eni se je¢men susi na hvozdech. Barva sladu je oznacena zkratkou EBC. Nejcastéji po-
uzivanymi slady jsou: mnichovsky, nakufovany, Pale Ale, plzenisky, pSeni¢ny, melano-

idni, barvici a ¢okoladovy. (Novotny, 2019)

Chmel je nezastupitelna surovina, kterd dodava pivu jeho typickou hotkost a aroma,
diky ¢emuz je odlisny od jinych alkoholickych i nealkoholickych népoji. Péstovani
chmele v Ceské republice ma dlouholetou tradici, ktera saha uz pied 12. stoleti, kdy uz
se chmel od nas exportoval. V Ceské oblasti jsou tfi oblasti, kde se chmel péstuje. Jsou
to Triice na Moravé, v Cechach potom Zatecko a Ustecko. Nejéastéji pouzivané a vypés-
tované chmele v Ceské republice jsou napiiklad: Zatecky polorany Gervenidk, Sladek, Pre-

miant. (Basarova, Savel, Basaf, & Lejsek, 2021)

Kvasinky byly jako soucast piva uréeny az v 19. stoleti, dfive se o jejich pfitomnosti
neveédélo. Kvasinky délime na spodné a vrchné kvasené. Spodni pivovarnické kvasinky
se pouzivaji hlavné pfi vyrob¢ lezakl a kvasi se pfti teploté 7-15 °C po dobu od 7 do 12
dni. Na konci kvaseni se usadi na dné nadoby. Svrchni pivovarnické kvasinky se pouzi-
vaji naptiklad pti vyrob¢ ejll a sourtil, pouzivaji se pfi teploté 15-25 °C a kvasi po dobu
3 az 8 dni. (Novotny, 2019)

V pivovarnickém priimyslu se spotfebovava velké mnozstvi vody, pouziva se na va-

feni, sanitaci a také jako voda provozni. Pouzivaji se pfedevsim vody spodni,? a to z di-

vodu jejich istoty. (Basafova, Savel, Basat, & Lejsek, 2021)

2 Spodni voda pochazi z prament, studni nebo z vrti (Basatova, Savel, Basaf, & Lejsek, 2021)
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Voda je dulezitd pro vyslednou chut’ piva, protoze pivo obsahuje ptes 90 % vody.
Jednim z vyznamnych parametrt je tvrdost vody, naptiklad Plzenska voda je mekka a je

tedy vhodna pro silné chmelena spodné kvasena® piva. (Novotny, 2019)

2.2.3  Druhy piva

V Ceské republice se nejéastéji setkame s Geskym svétlym lezakem, s obsahem pi-
vodniho extraktu* 11% az 13 % a vétSinou se jedna o hoiké pivo. Pivo délime podle
barvy, podle ptivodniho extraktu, obsahu alkoholu a zplisobu kone¢né upravy. Mizeme
se tedy setkat naptiklad s jiz zmiflovanymi lezaky, pivy typu Ale, vycepnimi pivy, por-

tery, nealkoholickymi pivy, pSeni¢nymi pivy a také naptiklad pivy ochucenymi.

Podle barvy se mizeme setkat s pivy svétlymi, polotmavymi a tmavymi. Nabizena
muze byt také jejich smés, to je napiiklad pivo fezané. Piva se nejcastéji obarvuji pomoci

barviciho sladu.

Stupnovitost piva, kterou nalezneme na lahvich, vyjadiuje hodnotu pivodniho ex-
traktu. Rozdil mezi stupniovitosti piva a obsahu alkoholu je tedy takovy, ze obsah alko-
holu znazoriuje kone¢nou hodnotu alkoholu v pivu. (Basatova, Savel, Basaf, & Lejsek,

2021)

2.2.4  Ugastnik pivniho cestovniho ruchu

Utastnik pivniho cestovniho ruchu se fadi mezi navitévniky, coZ je osoba, kter ces-
tuje v zemi svého trvalého bydlist¢ maximalné na 6 mésicti a v zahraniéni maximalné
jeden rok, i¢elem cesty nesmi byt vydélena ¢innost. V pivnim cestovnim ruchu budeme
nejcastéji mluvit o vyletnikovi, ktery cestuje na dobu kratsi nez 24 hodin a v navstévova-

ném misté nepfenocuje. (Heskova, 2011)

2.2.5 Rozvoj pivniho cestovniho ruchu

Jiz Orieska (2010) se zmifluje o pivovarech, které se stdvaji soucésti zabavniho pri-

myslu®. Vznikly hlavné na trhu britskych vyrobci piva, kde se kromé& vyroby a prodeje

3 Spodné kvasena piva vznikaji pfi niz§ich teplotach (okolo 4-12 °C) a kvasi 7 az 12 dnii (Basafova, Savel,
Basaf, & Lejsek, 2021)

4 Extrakt pGivodni mladiny (EPM) je nazyvam také stupfiovitosti, napiiklad desitka by m&la mit EPM 10 %
(10 % hmotnosti by mély byt suroviny a 90 % voda) (EPM, 2014)

5 Z&bavni primysl je komeréni vydéle¢na podnikatelska ¢innost, ktera se soustfedi na zdbavu
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piva soustiedili také na sluzby pro vyuziti volného ¢asu. Jmenovat mizeme naptiklad
spole¢nost Bass se stejnojmennym pivem a spolecnost Scottish and Newcastle, jejichz

pivem je naptiklad Gordon Fitnes Scotch Highland Ale.

2.2.6  Seznam svétoveho dédictvi UNESCO a pivovarnictvi

Mezi nehmotnymi pamatkami Seznamu svétového dédictvi UNESCO najdeme také
pamatku spojenou s pivnim cestovnim ruchem, a to v Belgii. Pivni kultura v Belgii byla
zapsana na seznam v roce 2016. V Belgii najdeme téméi 1500 druhti piv, které se vyrabi
riznymi zpusoby. Konaji se zde rizné festivaly, kurzy vareni piv, ale také experimenty

vareni a vyroby produktl z piva. (Beer culture in Belgium, 2021)

V roce 2018 také zazadal Zatec o zapsani na Seznam svétového dédictvi UNESCO,
rozhodnout se 0 ném ma v 1été 2022. Zatec je mésto chmele a byl by tak ptikladem kra-
jiny s chmelnicemi. Soucésti je také vesnice Trnovany s ptikladem zachovanych susaren
chmele, krajinou chmelnic a dal3i technické pamatky v této oblasti. Zatecko je jedna
z nejstarSich a nejvetsich chmelafskych oblasti, pySni se svou kvalitou chmele, ale také
jedine¢nou architekturou. (Zatec a krajina Zateckého chmele jsou nominovany mezi

pamatky svétového dédictvi UNESCO, 2021)

2.3 Informacni sluzby?®

Informacni sluzby umoziiuji pfedani informaci o cilovém misté cestovniho ruchu. Lze
zde najit informace o klimatickych a pfirodnich podminkach, hlavnich dopravnich tra-

sach, prostiedcich pro dosazeni cilovych mist, o cenach a mnoho dalsiho.

Informace mohou byt z mista bydlisté, kde je ucastnik cestovniho ruchu v tzv. fazi
rozhodovani. Informace jsou zde ziskavany z komerénich zdrojt’, z vefejnych zdrojt®,
na medialnich nosi¢ich’ nebo z osobni ¢&i zprostiedkované zkuSenosti'’. Dilezitym

a hojné pouzivanym zdrojem informaci jsou také cestovatelské deniky a Casopisy, knizni

¢ Informace o informac¢nich sluzbach byli éerpany z knihy od Oriesky (2010)

" Do komerénich zdrojti fadime napiiklad propagace, vystavy a veletrhy (Orieska, 2010)

8 Vetejné zdroje jsou napiiklad denni a odborny tisk, rozhlas, televize, internet (Orieska, 2010)
° Medialnim nosi¢em jsou videokazety, CD, DVD, filmy... (Orieska, 2010)

10 Zprostiedkovatelska zkuSenost je zkuSenost nasich ptatel a znamych také naptiklad znamych osobnosti
(Orieska, 2010)
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pravodce nebo cestovni piirucky, jinak zvané bedekry. V prostorové orientaci poméhaji

cestovateliim rizna kartograficka dila, coz jsou predevS§im mapy a mapové atlasy.

Druh4 moznost informaci je béhem cestovani, kde se pouzivaji hlavné prostorové in-
formace, coz jsou pfedevsim informacni tabule kolem cest, které upozoriuji na cilova

mista.

Posledni vyuziti informaci je v cilovém misté, zde jsou vyhleddvana pievazné turis-
ticka informacni centra (TIC). Dale jsou v cilovém misté vyuzivany informacni tabule,

smérovky, mapy a grafické symboly.

2.3.1  Tisténa reklama

TiSténd reklama je jednou z nejpouzivanéjsich propagacnich materidli. Zahrnout do
ni Ize v podstaté vSe, co se potiskne reklamnim sdélenim, je to naptiklad plakat, letdk,

brozura, ¢asopis, kniha ¢i pozvénka.
Plakat

Jde o tistény dokument vétSinou jednouceloveé zaméten. Mél by upoutat na vétsi vzda-
lenost, musi zaujmout na prvni pohled. Obsahuje zakladni a stru¢né informace, Casto

se jedna o pozvanky na rizné akce.
Brozura
Jedna se o neperiodickou tiskovinu, kterd miva vice nez 2 listy a obsahuje vice infor-

maci. Casto jeden list obsahuje vice nez jednu stranku a poté byva skladan do harmoniky.

2.3.2 Socialni média

Termin socialni média oznacuje pocitacovou technologii, kde je mozné sdilet své na-
pady a myslenky diky virtudlnim sitim a komunitdm. Jak vyplyva z této definice, jsou
zaloZena na internetu a uzivatelé zde komunikuji prosttednictvim pocitace, tabletu nebo
chytrého telefonu pomoci webového softwaru nebo aplikaci. Na celém svété je vice nez
4,5 miliardy uzivatelli socidlnich siti. Mezi nejvétsi socidlni sit¢ pati Facebook, In-

stagram, Twitter, YouTube a TikToK. (Social Media, 2021)
Facebook

Informace se zde sdileji s ptateli nebo s facebookovymi fanousky. Facebook byl za-

lozen roku 2004 nejprve pro studenty vysokych Skol, v dnesni dobé ma jiz vice nez
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2,7 miliard uzivatell po celém svété. Komunikovat se zde da pomoci zprav, prostiednic-
tvim diskusi ve skupinach, nebo v komentatich pod ptispévky. Vyvaret se zde daji také

ruzné udalosti. (Facebook, 2009-2022)

Instagram

Jedné se o volné dostupnou aplikaci, ktera umoznuje sdileni fotografii a videi, je
vhodné také komunikaci pies zpravy nebo komentati pod piispévky. Novinkou je také
moznost vyuzit aplikaci jako misto pro obchodovani. Aplikace je snadno propojitelna
s Facebookem, Twitterem a dalSimi socialnimi sitémi. Pravé jeji jednoduchost ji pomohla

ziskat popularitu. (Instagram, 2009-2022)

2.3.3 Aplikace spojené s pivovarnictvim

Untappd

Asi nejznaméjsi a nejpouzivanéjsi aplikaci pro pivare je aplikace Untappd. Aplikace
je dostupna jak v App Storu!!, tak v Google Play'?. Najit se zde daji zajimava mista spo-
jena s pivnim cestovnim ruchem, pivovary, sdilet dobré piva a také ziskavat odznaky za
objevovani piv a riznych pivnich styll z riznych zemi. Tato aplikace je celosvétova, najit
se zde tudiz d& nespocet piv z riiznych koutid svéta. Aplikace je na Google Play hodno-

cena 4,8 hvézdickami z 5 a ma jiz pfes milion stazeni. (Untappd - Discover Beer, 2022)
Brewee

Tuto Aplikace lze najit jak v App Storu, tak v Google Play. Najit se zde daji nejen
nejlepsi pivovary u nas, ale také ve svété. Aplikace obsahuje nejvétsi databazi pivovart.
V aplikaci je mozné sdilet své zkuSenosti a poznatky s ostatnimi. U kazdého pivovaru
nalezneme aspon jeho stru¢ny popis. Aplikace ma na Google Play pies 100 tisic stahnuti
auzivateli je hodnocena 4,7 hvézdickami z5. (Pivovary (Brewee) - navigator po

pivovarech, 2022)

Ceské pivovary

Aplikace Ceské pivovary je dostupnid v Google Play. Prostiednictvim aplikace je

mozné najit jak pivovary fungujici, tak noveé vznikajici, ale také uzaviené. V aplikaci na-

1 Obchod s aplikacemi pro systém iOS a je provozovan spolecnosti Apple

12 Obchod s aplikacemi pro systém Android
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jdeme veskeré pivovary prehledné na mapé s detailnimi informacemi o pivovaru, sorti-
mentu a s fotografiemi. Aplikace ma jiz ptes 10 tisic uzivateli. Obdobna aplikace s na-

zvem Slovenské pivovary lze také stahnout v Google Play. (Ceské pivovary, 2022)
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3 Prakticka Cast

3.1 Cile a metodika prace

Hlavnim cilem této prace je zjistit, jaky je soucasny stav pivniho cestovniho ruchu
na Téborsku a podle néj vytvotit prehledny informacni systém. Cilem je také vytvoreni

projektu, ktery bude tento druh cestovniho ruchu déle rozvijet.

Pro vypracovani bakalarské prace na téma Projekt rozvoje pivniho turismu na Tébor-

sku byl zvolen nasledujici postup:

e Studium odborné literatury

e Zpracovani literarni reSerse

e Formulace cili a metodiky

e Analyza soucasného stavu

e Realizace vlastniho vyzkumu
e Analyza dat

e Syntéza vysledkl a poznatkl

e Navrh a doporucené feSeni na zaklad¢ zjisténych poznatki

Bakalatska prace je rozd€lena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické casti byly
zpracovany sekundarni zdroje a po studiu odborné literatury byla vypracovana literarni

reSerse.

V dalsi ¢asti byla provedena analyza atraktivit pivniho cestovniho ruchu na Téborsku,

ve které byl zhodnocen jejich soucasny stav.

Praktickd Cast zacind analyzou atraktivit pivniho cestovniho ruchu na Téborsku,
ve které byl zhodnocen jejich soucasny stav. Dalsi ¢ast je zalozena na kvalitativnim vy-
zkumu s pouzitim metody individudlnich hloubkovych rozhovort. Cilem praktické casti
je ziskat informace potfebné k vylepseni pivniho cestovniho ruchu na tomto tizemi.

Kvalitativni vyzkum byl zvolen z diivodu, ze dokaze zkoumat problémy do hloubky
a diky tomu ziskat podrobné&;jsi informace feSené problematiky. Dlivodem zvoleni tohoto
vyzkumu byl také vybér cilové skupiny, a to sladkti z vybranych pivovard. Pii kvantita-
tivnim vyzkumu by nemusel byt nalezen dostatek respondentd, ktefi by s danou proble-

matikou byli obezndmeni.
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Vyzkum byl zaméten na pivovary, které se v regionu Taborsko nachazi, a to z di-
vodu, Ze se nejvice podileji na fungovani pivniho cestovniho ruchu v tomto regionu a bu-
dou nejlépe zastupovat skupinu zajimajici se o rozvoj tohoto cestovniho ruchu. Z pivo-
varti byli pfedevsim dotazovani sladci, v nékterych pripadech majitelé pivovart, ¢i jini
zaméstnanci. Vyzkumu se zucastnilo pét respondentti. Tento kvalitativni vyzkum byl pro-

vadén v mésicich unor a bfezen roku 2022.

Na zacatku vyzkumu byl vytvoren strukturovany scénafr, podle kterého bylo pfi ve-
deni rozhovoru postupovano. Nejprve byl respondent seznamen s tématem rozhovoru,
byla vyjadiena zadost o spontanni reakce a v neposledni fad¢ bylo dotazovanému sdé-
leno, kde a za jakym ucelem budou informace pouzity. Téma bylo rozdéleno do dil¢ich
¢asti: ucastnici cestovniho ruchu, socidlni sité¢ a spoluprace. Diky tomu bylo docileno pla-
novaného rozdéleni rozhovoru do ¢asti, které bylo zapotiebi zkoumat. Na konci rozho-

voru nechybélo podékovani za spolupréci.

V zavéru prace budou veskeré informace spojeny v jeden celek a nasledné budou po-

uzity na vyhodnoceni a na ndvrhy moznych zlepseni.

3.2 Analyza souCasného stavu pivniho cestovniho

ruchu na Taborsku

V této Casti 1ze najit vycet a popis atraktivit, které se na Taborsku nachéazeji. Nejprve
je zde popsan okres Tabor jako celek, dale devét pivovart, které se zde nachdzeji, sla-
dovna, pivni 14zn&, kazdorocné€ konajici se pivni festival a také pivni cyklostezky, které

timto okresem prochazeji.

3.2.1 Okres Tabor

Pojmem okres je myslena tizemné spravni jednotka, kterd je vymezena urcitymi ob-
cemi. Okres musi mit svilj nazev ataké kod. V Ceské republice najdeme celkem

76 okresu. (Okres, 2021)

Okres Tébor lze najit v Jihoceském kraji, spiSe v jeho severni ¢asti. Tento okres sou-
sedni naptiklad s okresy Pisek, Ceské Bud&jovice ¢&i Jindfichtv Hradec. Uzemi, jak je
znamé dnes, bylo vyhrani¢eno v roce 1960, od té doby doslo pouze k dvéma mensim
zméndm, a to piesunu dvou obci do okolnich krajti. V jizni ¢asti, kam zasahuje Treboiiska
panev, mé okres nadmotskou vysku okolo 354 metrli, na severu se jiz pohybuje okolo

724 metrii. Nachazi se zde prevazné lesy jehlicnaté, okolo Tieboné potom lesy listnaté.
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Okresem protéka fekla Luznice, ktera je oblibenym mistem pro vodni sporty. Dale se zde
nachdzi feka Blanice, Nezarka a Trnava. Neptehlédnutelnou soucésti mésta Tébor je také
vodni nadrz Jordéan, kterd slouzi mimo jiné jako zalozni zdroj pitné vody. Okres je do-
stupny jak po silnici - dalnici D3, tak po Zeleznici, kterd zde mé vyznamné uzly. Na Ta-
borsku mé zelezni¢ni doprava dulezité koteny. Ing. F. Ktizik zde postavil prvni elektri-
fikovanou trat. Tabor je vyznamny svou historii zobdobi husitskych valek.

(Charakteristika okresu Tébor, 2021)

V okrese se nachazi mnoho zajimavosti. V Tabote Ize vidét rozhlednu Hylacku, bo-
tanickou zahradu, ¢i zoologickou zahradu. Méstska pamatkova rezervace se nachazi
ve mésté Tabor, v Bechyni a Sobéslavi potom méstskd pamatkova zéna. V Chynové na-
jdeme zndmou Chynovskou jeskyni. Mezi vyhleddvané technické pamatky patii
Stadlecky most ve stejnojmenném meéstysi. V okrese mohou turisté navstivit hrad Kotnov
v Tébote, zficeninu Kozi Hradek a Choustnik a také zamky v Bechyni a MéSicich. Kostel
Nanebevzeti Panny Marie v Klokotech u Téabora je jednou z vyznamnych cirkevnich pa-
matek. Za kulturou se da v Tabofe vydat do hvézdaren, muzei ataké do divadla.

(Vystoupil, 2006)

Okresem prochazi mnoho pésich stezek. Prvni jmenovanou bude Piibénicka stezka.
Jak jiz nazev napovida, stezka vede ke ziicenin¢ hradu Ptibénice z Tabora a vede udolim
feky Luznice a je dlouhd 10,5 km. Taborsky zdravotni okruh je stezka, kterd méti 4 km
a spojuje 31 pamétihodnosti v Tabote. Naucna stezka Pintovka vede pies les nad korytem

Luznice. Cestou nas provazeji zastaveni s popisem krajiny. Nau¢na stezka Borkovicka

(Téborem pésky, 2017) Okresem také vede stezka udolim Luznice, ktera se jako prvni
Ceskad pési trasa ocitla na seznamu nejlepsich stezek Evropy (Leading Quality Trails Best
of Europe). Stezka vede udolim Luznice okolo Tabora, Bechyné, starych mlyni a zfice-
nin. Trasa je dlouhd 55 km, za¢ina v Plané nad Luznici a kon¢i v Tyné nad Vltavou (u

soutoku Luznice a Vltavy). (1. stezka Toulavy - stezka udolim LuZznice, 2021)

Tabor je velmi vyznamnym lakadlem také pro cykloturistiku, cyklistickych tras se zde
nachdzi cela fada. Prvni z nich - Po kopcich Nadéjkova, je dlouhd 43 km a az na vyjimky
se zde jede po asfaltovém povrchu na méné frekventovanych silnicich. Cesta vede pies
puvabné meéstecko Jistebnice, nau¢nou stezku Nadé&jkovsko a mésto Milevsko. Dalsi
trasa, jak jiz nazev Ke Stadleckému fetézovému mostu napovida, vede ke Stadleckému

mostu pres rozhlednu Hylacku a zficeninu gotického hradu Dobronice u Bechyné. Tato

24



trasa je dlouhd 47 km a vede také piredevsim po asfaltovém povrchu na méné frekvento-
vanych silnicich. Nechybi tu ani détské trasy. Jsou to Jordan-Harrachovka, Jordan-Ko-
mora, Komora-Harrachovka. Dal§imi trasami jsou napfiklad Knizeci a Kozi, Luznicka,
Jistebnickou vrchovinou do Borotina a na hrad Stary zdmek, Chynovské jeskyné a hrad
Selmberk, Hrad Choustnik pies Turovecky les a Borkovicka blata za lidovou architektu-
rou. Veskeré mapy a informace lze najit na webovych strankdch www.taborskemna-

kole.cz nebo v infocentru v Tabofte. (Taborskem na kole, 2021)

3.2.2 Pivovary

V okrese Téabor se nachazi celkem 9 pivovart, nize se o nich nachazi informace, které

lze dohledat na webovych strankach pivovarti, nebo na jejich socidlnich sitich.

Dle nejnovéjsich informaci pivovary také bojovaly o svou existenci v dobé pandemie
Covid-19. Po zavieni restauraci se jim vyrazn¢ snizil odbyt a musely své produkty upravit
tak, aby si je mohl zakaznik koupit pfimo domi. Za zminku stoji napiiklad plnéni do

mensich KEGU a také vétsi vyroba PET lahvi & plechovek.
Pivovar Obora

Prvnim zminénym pivovarem v tomto okresu bude Pivovar Obora. Jedna se o pivovar

v malé vesnici, ktery lezi ve stejnojmenné obci Obora. Obec se nachazi 10 km od Tébora.

Pivovar byl zalozen roku 2015 v budové byvalého kravina a je soucasti rodinného
podniku Farma Obora. Pivovar vznikl v ndvaznosti na farmu a bioplynovou stanici,
z které plynul pfebytek energie. Praveé proto se domovarnik Martin Novak rozhodl pivo-
var zalozit. Dnes ma jiz varna okolo 2500 hl. Pivovar vyrabi pies 25 druhti piv, a to pie-
vazné ze svého chmele a sladu, u pivovaru lze tedy vidét také chmelnici, coz je u mensich
pivovarti ojedin€lé. Jako u vétSiny malych pivovari i zde se vati nefiltrovana a nepaste-
rizovana piva, které jsou pievazné svrchné'® ¢i spontann&!* kvaSena. Ve stalém sorti-
mentu se nachazi naptiklad lezaky Zitohola, Srpéna a JeZibaba. V sezénni nabidce ne-
chybi Bezinka a rizna ovocna piva. Pohaddkové nazvy ptipominaji pomysiné bohy urody
(Srpéna — v srpnu je hojnost + péna). Grafiku pro produkty navrhuje malif a navrhar Lu-

bomir Stefka. Pivo se sta¢i do PET, skla, sudt, ale také do plechovek. Pivovar vyrabi i

13 Syrchni kvaseni trva 2 az 8 dni, a to pii teplotach 15 az 20 °C (Basafova, Savel, Basaf, & Lejsek, 2021)

14 KvaSeni probiha pomoci divokych kvasnic, tento zplisob neni piili§ bezpeény, ale pivovary se k nému
obcas vraceji (Spontanni kvaseni, 2014)
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plechovky na pfani, které naplni svym pivem, ale potisk vybird zakaznik. Minimalni od-

bér je 1000 kust.

Poprvé v Ceské republice zde byl vyroben Hald seltzer, coz je alkoholicky syceny
napoj vyrabény zkvaSenim titinového cukru. (Pivovar Obora, 2021). Novinkou pivovaru
je spoluprace s Budvarem. Vysledkem této spoluprace byla vyroba Bitteru z Obory, ktery
bude Budvar ¢epovat ve svych hospodach a bude také mozné jej koupit v plechovkach.
Nérodni pivovar Budé&jovicky Budvar chce spolupraci s malymi pivovary rozsifovat ob-
zory konzumentl piva o nové pivni styly. (Bitter z Obory vzeSel ze spoluprace Budvaru

a Obory, 2021)

Pivovar Transformétor

DalSim pivovarem je pivovar Transformator, o kterém se na internetu nenachdzi ptilis
informaci. Pivovar se nachazi v obci Hlavatce, jde o malou vesnici vzdalenou od Tabora

16 km. Jedna se o maly poloautomaticky pivovar zalozeny roku 2014.
Pivovar Keras

Ttetim pivovarem je pivovar Keras, ktery se nachdzi v Bechyni, mésté vzdaleném od
Tabora 25 km. U pivovaru se nachazi restaurace s vlastnim pivem na ¢epu. V pivovaru
vafi klasickym dvourmutovym!> zpiisobem a snazi se zachovat tradi¢ni ¢eské pivo pl-
zenkého typu. Vari prevazné z tradi¢nich surovin, tedy z vody, chmele, sladu, a to za po-
moci pivovarnickych kvasinek. Piva z tohoto pivovaru jsou nefiltrovana a nepasterovana.
V pivovaru nalezneme varnu o objemu 1000 litr. Pivo 1ze zakoupit pfimo na misté, a to
ve dvoulitrovych PET lahvich, sklenénych litrovych lahvich a po domluvé také sudové

pivo. (Bechyng, 2020)

Pivovar Chotoviny

Pivovar Chotoviny nese ndzev po mésté, ve kterém od roku 2011stoji. Navazuje na
dlouholetou tradici - v Chotovinach se vafilo pivo jiz v 15. stoleti. (O nas, 2021) Miizeme
zde ochutnat tfi druhy piva. Prvnim je Chotovinsky lezék, jednd se o svétly nefiltrovany

dvanactistupfiovy lezak s 33 IBU'®, Druhym pivem je Chotovinsky Vienna Spezial Lager

15 v Ceské republice jde o nejcastéjsi zpiisob vateni piva

16 Jednotky IBU vyjadiuji hotkost piva
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“1913°”, jedna se tfinactistupiiové, specialni videnské pivo. Poslednim pivem je deseti

stupniové pivo s ndzvem Chotovinské jarni. (Nase piva, 2021)

Pivovar Pod Besedou

V samém srdci Tabora je pivovar, ktery nese ndzev Pivovar pod Besedou. Restaurace
Beseda se nachdzi na namésti v Téboie a jak sdm ndzev napovidd, pod restauraci se na-
chézi tento minipivovar. Je postaven pfimo v tdborském podzemi a navazuje na historii
vafeni piva v Tabote, ktera sahd az do roku 1437. Dilezity je také rok 1612, kdy byl
pivovar v aredlu sttedovékého hradu. Pivovar pod Besedou vznikl v roce 2018 jako pro-
jekt Stfedni odborné Skoly obchodu, sluzeb a femesel v Tabote, za podpory grantového
programu EU. Vaii se zde pivo s ndzvem Lichvice. Pivo nese jméno domu, kde je umis-
téna restaurace — U Lichvicti. Ochutnat zde mizeme svétly lezdk 11° a 12°, dale po-
lotmavy lezak 12°, také zde byl k ochutnani vanocni special - tmava 14°. Pivovar je sou-

¢asti muzea pivovarnictvi. (Pivovar, 2021)

Pivovar K{iizek

Nejmensi pivovar v tomto okrese nese nazev Pivovar Ktizek. Pivovar byl zalozen
roku 2018 v Téabote. Rocné vyrobi okolo 50 hektolitrt piva a jde tedy o jeden z nejmen-
Sich pivovart u nas. Ochutnat zde miizeme jak piva svétla, tak tmava, tradicni i specialni.

(Pivovar Kfizek, 2018)

Pivovar Brandlinské kuna

Dalsim pivovarem je Pivovar Brandlinské kuna, ktery se, jak jiz nazev napovida, na-
chézi v Brandliné u Tucap vzdalenych od Tabora 28 km. Majitel nejdiive zacinal jako
domovarnik, pozdéji roku 2019 zalozil v suterénu rodinného domu pivovar. Vaii se zde
predevsim lezaky, ale také specidly jako ALE, IPA, ovocna kysela piva nebo naptiklad
pivo Gosé. Pivo je vafeno ze sladu z Tébora a také z vlastniho chmele. (Pivovar Kuna,

2021)

Pivovar v Sobéslavi

Pivovar lze také najit ve vétSim mésté tohoto okresu, konkrétn¢ v Sobéslavi. Jedna
se o m&stansky pivovar, ktery byl otevien 26.6.2021 a vaze se na historii pivovarnictvi
v tomto méste. Plivodni pivovar byl v Sobéslavi zalozen jiz v roce 1628 a zavien byl pfi-

blizn¢ pted 70 lety. Vlastnikem nynéjsiho pivovaru je akciova spolecnost Raselina a.s.
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Ochutnat je zde mozné 5 druhti piv - svétly a polotmavy lezak, IPA, Garden Ale a PSe-

ni¢ny special. (Méstansky pivovar Sobéslav, 2022)

Skolni minipivovar ve Veseli nad Luznici

V okrese se také nachazi skolni minipivovar ve Veseli nad LuZznici. Pivovar je sou-
&asti SOS ekologické a potravinatské a slouzi k praktické vyuce zaki studijniho oboru
Technologie potravin. V zékladnim sortimentu piv Ize najit: Blatské vycepni 10°, Blatsky
lezak svétly 12°, Blatsky lezak tmavy 12° a Blatsky §vihak 14°. (Skolni minipivovar)
Pro vetejnost se zde organizuji kurzy vateni piva, degustace pivnich styli a dny otevie-

nych dvefi.

3.2.3 Sladovna
Pro vyrobu piva je podstatny kvalitni slad. Proto je také dulezity vybér spravné sla-

dovny. Sladovna je zdvod, kde se vyrabi slad.

Ve mésté Tabor se sladovna nachazi u vlakového nadrazi. Patti pod Druzinu Dacice
a vznikla jiz v roce 1872. Vyrabi se zde predevsim slad cesky, bavorsky, ale je také jed-
nou ze dvou Ceskych sladoven, kterd vyrabi slad karamelovy. Nejvétsim tuzemskym od-
bératelem je narodni pivovar Budvar, ktery najdeme v Ceskych Bud&jovicich. Mezi od-
bérateli ovSem patii i mensi pivovary, jednim z nich je napiiklad pivovar z okresu Tabor

s nazvem Obora, viz vyse. (Sladovnictvi, 2016)

Sladovna neni pro vetejnost pfistupnd, pro pivovary je ale dilezitd, a proto je zde

zminéna. Je také dobré védét, kde a jak slad vznika.

3.2.4  Muzeum pivovarnictvi

Dalsi atraktivitou spojenou s pivnim cestovnim ruchem lze najit v Tabofe pfimo na
nameésti. Jedna se o Muzeum pivovarnictvi, které bylo zalozeno roku 2015. Najit ho 1ze
pod restauraci Beseda. Muzeum bylo realizovano Stfedni Skolou obchodu, sluzeb a fe-
mesel a bylo na néj pfispéno z evropskych dotaci. V expozici se nachazi informace o his-
torii pivovarnictvi, ale také o modernich zpisobech pouzivanych v tomto oboru. Precist
si zde navstévnici mohou o tradicich vateni piva v Tabofe. V muzeu jsou vystavené his-
torické pivni sklenice, etikety, cedule a mnoho dalsich produktd spojenych s pivem. Pra-
vou atmosféru dodavaji muzeu fotografie z ateliéru Sechtl & Voseéek, které jsou z 60. let

19. stoleti a ukazuji, jak diive mésto Tabor vypadalo. V muzeu se béhem roku konaji
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kromé& prohlidek rtzné koncerty, prednasky, vystavy, ale také prohlidky s moznosti

ochutnavky zdejsiho piva. (Muzeum pivovarnictvi, 2017)

3.2.5 Pivnilazné

Pivni 1azné patfi mezi moderné;jsi wellness procedury. Historicky prvni pivni koupele
jsou tézko dohledatelné, informace o nich najdeme jiz ve starovéku, ale v tu dobu jesté
nebyl pouzivan chmel, ktery je pro pivni koupele typicky, ten byl vyuzivan az od roku
768. Pivni lazng, které jsou znamé dodnes, zac¢aly vznikat az od konce 20. stoleti. V Ceské

republice byly prvni pivni 1azné zalozeny az roku 2006.

Podstatou pivnich koupeli je horka lazen a jeji specifické slozeni. Zakladni slozkou je
vzdy pivo, chmel, pivovarnické kvasnice a bylinné smési. Teplota koupele byva okolo
34-38 °C a doba koupele 20-30 minut. Casto byva u van instalovano vy&epni zaiizen,
aby mohl navstévnik dopliiovat tekutiny. Je dokazano, Ze horka koupel ma ptiznivy vliv
na aktivaci krevniho ob&hu v celém organismu, dale prohtiva télo, uvolnuje svaly, pro-
hiiva klouby a ostatni ¢asti organismu. Samotné ptisady do koupele (pivo, chmel, pivo-
varnické kvasnice a bylinky) ptiznivé pisobi proti ekzémtm, akné ¢i celulitidé. Pivovar-
nické kvasnice dodavaji pokozce vitaminy, proteiny a sacharidy. (Pivni lazné, 2001-

2021)

V Tébote se pivni 1azné¢ nachazeji ptimo v aredlu byvalého pivovaru, ktery je dnes
znamy jako Hotel Dvotak. Koupele zde probihaji pfi teplot¢ 35 °C a jeji pfisady jsou
chranény obchodnim tajemstvim. Doba koupele je zde nastavena na 20 minut. Po koupeli
je nutna relaxace a odpocinek trvajici 30 minut, ktery se odehrava na lizku z ovesné
sldmy. V laznich najdeme proceduru zvanou Pivni ldzn¢ BBB, kter4 zahrnuje bazén, fin-
skou saunu a relaxaci, pivni koupel a odpocinek na ovesném sldmovém lozi. (Pivni 1dzné,

2021)

3.2.6  Pivni cyklostezky a pivni stezky

Pivni cyklostezky jsou tematické stezky, které se snazi o propojeni rliznych pivovart
¢i atraktivit v oblasti pivovarnictvi. Jejich cilem je tedy sezndmeni turistl s pivovary, je-
jich historii a produkty. Prvni pivni cyklostezky v Ceské republice za¢aly vznikat v roce
1995. Do téchto tras byly zapojeny napftiklad pivovary Svijany, Primator, Mé&Stansky pi-
vovar v Poli¢ce, Eggenberg Cesky Krumlov, Regent Tieboi nebo také pivovar Cerna

Hora. Pivni cyklostezky zacaly ztracet na atraktivité, kdyz byl roku 2000 vydan zakon
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o zadkazu piti alkoholu pfi jizd¢ na kole. Pivovary tuto situaci zacaly feSit nabidkou neal-
koholickych piv a také nabidkou ubytovani na trasadch cyklostezek. V JihoCeském kraji
vznikla diky centrdle cestovniho ruchu Jihoceskd pivni stezka, kterd spojuje pivovar
Budé¢jovicky Budvar, Eggenberg, Regent, Platan v Protiving, Strakonicky Duddak, Pivo-
varsky dvir Zvikov a Pivovarsky dvir Lipan Drazi¢. Ve vSech zminénych pivovarech
jsou mozné exkurze, ochutnavka piva & ndkup produktd. (Pivni turistika v Ceské

republice 4.: Pivni stezky a cyklostezky, 2003-2021)

Pivni cyklostezka v okrese Tabor vznikla jako projekt pattici pod Turistickou oblast
Toulava, diky kterému se ve spolupréci s pivovary podafilo otevfit stezku s nazvem Pivni
stezka Toulavy. Piedstavuje fadu pivovari s podrobnym popisem a s tipy, co v jejich
okoli navstivit. Zapojen je pivovar Brandlinska Kuna, rodinny pivovar Obora, pivovar
Chotoviny, pivovar Pod Besedou, pivovar Transformator Hlavatce, pivovar Keras v Be-
chyni a novy pivovar Vitek z Prcice. Soucasti této stezky jsou také hospody, které mayji
piva malych pivovarti na éepu. Jsou to naptiklad Bistro T10, restaurace Spajz Bechyng
s ochutnavkou piv z Obory, Hotel Gold Chotoviny a pivnice Vycep, kde najdeme piva
z Obory, ale také uzeniny od mistniho feznika Lisky ¢i syry z farmy Blahdv dvur. (Pivni

stezka, 2019)

3.2.7  Pivni slavnosti

Nejvétsi pivni festival v Ceské republice se kona kazdoro¢né od roku 2008 v Praze
(zruSen byl roku 2019 a 2020 z divodu pandemie Covid-19). Ochutnat je zde mozné vice
nez 100 druhti ¢eskych piv. Doprovazeny jsou bohatym programem a také tradi¢nim ob-

cerstvenim. Festivaly se opiraji o nejznamé;jsi pivni festival, a to mnichovsky Oktober-

fest. (Cesky pivni festival, 2001-2021)

V Tébote se konaji pivni slavnosti, kde se vétSinou d& ochutnat ptes 100 druhd piv
z piiblizné 25 pivovart. Tradi¢né jsou doplnény hudebni scénou a nechybi také obcer-
stveni vhodné k pivu. Pivni festival se mél v roce 2020 konat jiz po paté, ale z diivodu

pandemie Covid-19 byl zrusen.

30



3.3 Rizené rozhovory

Pro praktickou ¢ast této prace byla vyuzita data z rozhovort s majiteli, sladky nebo
s jinymi zamé&stnanci z pfedem vybranych pivovard. Vybér dotazovanych se odvijel pie-
devsim podle ochoty dotazovanych z pivovart, v tomto ptipad¢ se nejednalo o vSechny
pivovary. Vyzkumny soubor je tedy nakonec tvoren péti respondenty. Vysledky téchto

fizenych rozhovort nasledu;ji déle.

3.3.1  Rizeny rozhovor o pivovaru Obora
Rozhovor o rodinném pivovaru Obora byl proveden se sladkem MatéjemPospicha-

lem.
1. Jaka vékova kategorie nav§tévniki k vam nejvice dochazi?

Nejvice k nam dochazi navstévnici 40+, tento veékovy primér se ale snizuje diky

vikendovym akcim, které lakaji také mladsi navstévniky.

2. NavStévuji vas vice muZi nebo Zeny? Mate zaméreny néktery druh sortimentu

pouze na Zeny?

Vice pivovar navstévuji muzi, ale posledni dobou do pivovaru dochéazi ¢im dal
vice Zen, pro které se snazime vzdy mit nékteré z naSich speciall, jako naptiklad:

soury, kysela piva, wine ale a také sezonn¢ bezinkové pivo.

3. Myslite, Ze je navitéva vaseho pivovaru vhodna také pro rodiny s détmi? Cim

byste tuto skupinu mohli zaujmout?

Ur¢ité je navstéva v naSem pivovaru vhodna také pro rodiny s détmi. Zajimavosti
je urcité naSe farma, kterou mohou navstivit, dale naptiklad chmelnice, ve vedlejsi
vesnici se nachazi Spejchar, ktery patii také majiteli pivovaru a nachéazi se zde mu-
zeum zemé&délskych strojii a galerie. V 1ét¢ nabizime na ¢epu také limonadu. V tep-
Iych letnich dnech mohou pfijet na grilovani a také rliznorodé gastronomické vi-

kendy.

4. Jaky druh z vaSeho sortimentu povaZujete za nejvice Zadany od vaSich na-

v§tévnika?

Urcité lezaky, coz u nas znamend hlavné Jezibaba a Zitohola. V 1ét€ se snazime

vzdy mit na ¢epu 3-5 druhti piv a tyto mezi nimi nechybi.
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5. Jakym zptsobem k vam navStévnici prijizdéji?
Nejvice autem, ale hodné také na kole.
6. Pouzivate socialni sité? Pokud ano, jaké to jsou?

Ano, mame zaméstnance, ktery se o socidlni sit¢ stard. Pivovar ma sviij Facebook
a také Instagram. Aplikace, ve kterych jsme, ale jsou zalozeny nékym jinym, jsou

Gastromapa a také Untappd.

7. Myslite, Ze sdileni na tyto sité pomaha k rozSifeni povédomi o vaSem pod-

niku? Jak?

Ur¢ité, lidé se dozvi, co u nds mohou nyni ochutnat, zda mame otevieno a jaké

akce se u nds konaji.

8. Myslite, Ze spole¢né socidlni sité by mohly pomoci v rozsifeni podvédomi
0 pivnim turismu ve vaSem okrese a tim zvysit navS§tévnost vaseho pivovaru?

Pokud ano, jakou socialni sit’ byste upifednostiiovali?

Urcité, v minulosti byvaly rizné brozury, dnes jiz ale nejsou. Ze socialnich siti

bych volil hlavn¢ Instagram a také naptiklad Facebook.

9. Prijde vam vytvoreni pivnich stezek a cyklostezek jako efektivni FeSeni? Co si

myslite, Ze by na téchto stezkach nemélo chybét?

Pivni cyklostezky by urcité efektivni byly, nemély by na nich chybét informacni

tabule, u nas by to mohla byt informac¢ni tabule u chmelnice.

10. Byli byste ochotni pripadné mapy a prospekty o pivnim turismu sdilet? Po-
pripadé kde?

Ano, na nasich strankach, sociélnich sitich a také v pivovaru.

3.3.2  Rizeny rozhovor o pivovaru Brandlinska kuna
Rozhovor o minipivovaru Brandlinska kuna byl proveden s majitelem a rovnéz slad-

kem pivovaru Lukasem Mladkem.
1. Jaka vékova kategorie nav§tévniki k vam nejvice dochazi?

Nejvice jsou to lidé ve véku od 18 do 80 let.
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2. NavStévuji vas vice muZi nebo Zeny? Mate zaméreny néktery druh sortimentu

pouze na Zeny?

Nas pivovar navstévuji o néco vice muzi nez zeny, ale zeny maji stale silnéjsi
zastoupeni, to hlavné diky tomu, Ze vyrdbime ovocna kysela piva, které upfednostiiuji

zeny.

3. Myslite, Ze je navitéva vaseho pivovaru vhodna také pro rodiny s détmi? Cim

byste tuto skupinu mohli zaujmout?

Néavstéva naseho pivovaru je vhodna pro rodiny, které zaujme okoli pivovaru,
které je vhodné pro vylety s détmi, také nabidkou nealkoholickych napoji a drobného
obcerstveni. V okoli 1ze navstivit zrekonstruovany zdmek Brandlin, dale je v okoli

hrad Choustnik. Blizkd mésta Sobéslav a Tabor jsou nabyté pamatkami.

4. Jaky druh z vaSeho sortimentu povaZujete za nejvice Zadany od vaSich na-
v§tévnikii?
Nejvétsi zajem je o dvanactistupiiovy lezak, ktery je zadan hlavné v sudech, které
si zakaznici oblibili na doméci oslavy. Déle jsou to ale specialy, které jsou slozité&jsi

na vyrobu, napiiklad Nakoufena Kuna.
5. Jakym zptsobem k vam navStévnici prijizdéji?
Nejvice autem, ale hodné také na kole.
6. Pouzivate socialni sité? Pokud ano, jaké to jsou?

Pouzivame sociélni sit¢ Facebook a Instagram. Bez zasahu pivovaru existuji apli-

kace Pivovary a Untappd.

7. Myslite, Ze sdileni na tyto sité pomaha k rozSifeni povédomi o vaSem pod-

niku? Jak?

Ur¢ité, naSe ptispevky na sitich oslovi zdkazniky v blizkém okoli, i v tom $ir§im,
pokud nabizime naSe pivo n¢kde dal, nez v misté pivovaru (pivni slavnosti, ¢epovani
v ruznych klubech ¢i hosptudkach). UZivatelé socidlnich siti reaguji na naSe ptispévky
komentafi, pi$i ndm zpravy ¢i davaji zpétnou vazbu na nase piva. V aplikacich Pivo-
vary a Untappd sdileji recenze pitimo konzumenti nejriiznéjsich piv a dalsi uzivatelé
téchto aplikaci se tak mohou dozvédét o novych druzich piva, pivovarech, kterd piva

chutnaji lidem vice a ktera méné.
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8. Myslite, Ze spolecné socialni sité by mohly pomoci v rozsifeni podvédomi
0 pivnim turismu ve vaSem okrese a tim zvysit navS§tévnost vaseho pivovaru?

Pokud ano, jakou socialni sit’ byste upifednostiiovali?

Myslime, Ze ano, bohuzel Zadné spole¢né socidlni sit€ nezname. Neékteré spolecné
projekty vice spolecnosti ale jiz existuji. Nejvice se pouzivaji sit¢ Instagram a Face-

book.

9. Prijde vam vytvoreni pivnich stezek a cyklostezek jako efektivni FeSeni? Co si

myslite, Ze by na téchto stezkach nemélo chybét?

Ano je to dobré feseni, sami jsme na jedné pivni stezce pod toulavou, informace
by mély byt na kazdé ,,pivni zastavce™.
10. Byli byste ochotni pripadné mapy a prospekty o pivnim turismu sdilet? Po-
pripadé kde?

Ano, ochotni jsme, Toulavu — pivni stezku propagujeme.

3.3.3  Rizeny rozhovor o $kolnim minipivovaru SOSEP
Rozhovor o skolnim minipivovaru ve Veseli nad Luznici byl proveden se sladkem
Alesem Boubelikem. Minipivovar je specificky tim, ze pro vetejnost je pfistupny pouze

n¢kdy a je tedy dulezité sledovat jejich stranky.
1. Jaka vékova kategorie nav§tévniki k vam nejvice dochazi?
Od mladych po staré, nejvice ale samoziejmé studenti.

2. NavStévuji vas vice muZi nebo Zeny? Mate zaméreny néktery druh sortimentu

pouze na Zeny?

Nas pivovar navstévuji o néco vice muzi nez Zeny, v oboru technologie potravin

mame zhruba polovinu dévcat a polovinu chlapcti.
3. Myslite, Ze je navitéva vaseho pivovaru vhodna také pro rodiny s détmi? Cim
byste tuto skupinu mohli zaujmout?
Rodiny nés mohou navstivit v ramci Dnl otevienych dvefi. Pfi této pfileZitosti
mame piistupné i dalsi prostory ve Skole jako naptiklad terarium, akvéarium a labora-
tofe. V okoli Veseli nad LuZznici je velké vyuziti v ramci cykloturistiky, pfedevS§im po

CHKO Ttebonisko. Kousek jsou vSak iBorkovicka Blata ajeSt¢ blize potom
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Veselské piskovny, kde je pies 1éto skvélé koupani, rybateni a dokonce i koncerty,

letni kino a divadla.

4. Jaky druh z vaSeho sortimentu povaZujete za nejvice Zadany od vaSich na-
v§tévnikii?

Protoze jsme v Ceské republice, kde se pije nejvice lezak, tak samoziejmé je
nejpopularnéjsi Blatsky lezak (svétlé spodné kvasené pivo), avsak popularni byvaji
také nase specialy. Vzhledem k tomu, Ze mame varnu o objemu 50 litrd jsme schopni
experimentovat ,,bez rizika* a patficné toho vyuzivame. Krom jiz proslulého pivniho
stylu IPA se nam dafi délat i jeho dalsi modernéjsi verze jako Brut IPA, New England

IPA. Dale vyrabime stout, weizen a v posledni dob¢ ¢im dal popularné;si sour.
5. Jakym zptsobem k vam navStévnici prijizdéji?

Nejlepsi je urcité vyuzit vlak, jelikoz je Veseli nad Luznici zelezni¢ni uzel, kde
se kfizuje nékolik rtznych koleji. Dostanete se sem vlakem pohodIn¢é z Tiebong,
Ceskych Budgjovic, Tabora i Jindfichova Hradce. Pro fanousky cyklistiky je zde
mnoho cyklostezek, po kterych se miiZete taktéZz pohodIn¢ dostat k ndm do Veseli nad
Luznici.

6. Pouzivate socialni sité? Pokud ano, jaké to jsou?

Skola vyuziva Facebook a stale popularngjsi Instagram.

7. Myslite, Ze sdileni na tyto sité pomaha k rozSifeni povédomi o vaSem pod-
niku? Jak?
Skolni Instagram ted” opravdu fréi a doporuduji ho sledovat. Socialni sité jsou

skvély prostredek, jak nalakat nové studenty i diky moznosti placené reklamy.

8. Myslite, Ze spole¢né socidlni sité by mohly pomoci v rozsifeni podvédomi
0 pivnim turismu ve vaSem okrese a tim zvysit navS§tévnost vaseho pivovaru?

Pokud ano, jakou socialni sit’ byste upifednostiiovali?

Ano mohly. Vétsina konzumenti piva je spiSe starSiho veku, takze bych na pro-

pagaci zvolil Facebook.
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9. Prijde vam vytvoreni pivnich stezek a cyklostezek jako efektivni FeSeni? Co si

myslite, Ze by na téchto stezkach nemélo chybét?

Ano je to dobré feseni, hezké zpracovani maji napiiklad v Krkonosich, kde exis-

tuje projekt Pivni stezka a jsou do ni zapojeny pivovary z tamniho okoli.

10. Byli byste ochotni pripadné mapy a prospekty o pivnim turismu sdilet? Po-
pripadé kde?
Ur¢ité ano, ale pro nas jako primarné Skolni pivovar, to nema az tak velky vy-

znam.

3.3.4  Rizeny rozhovor o pivovaru Pod Besedou

Rozhovor o pivovaru Pod Besedou byl proveden s Karlem Vostou, priitvodcem Muzea

pivovarnictvi Tabor.
1. Jaka vékova kategorie nav§tévniki k vam nejvice dochazi?

Od rodin s détmi az po seniory. Seniofi mirné pievazuji (Casto se jedna o spolecné

prohlidky muzea s pivovarem).

2. NavStévuji vas vice muZi nebo Zeny? Mate zaméreny néktery druh sortimentu

pouze na Zeny?
Nelze piimo fici, chodi rodiny s détmi a pary rizného véku.

3. Myslite, Ze je navitéva vaseho pivovaru vhodna také pro rodiny s détmi? Cim

byste tuto skupinu mohli zaujmout?

Rodiny s détmi chodi bézné. Atraktivité prohlidky napoméha prodej turistickych

vizitek, coz je v soucasnosti oblibena sbératelska kratochvile i pro déti.

4. Jaky druh z vaSeho sortimentu povaZujete za nejvice Zadany od vaSich na-
v§tévnikii?
Béhem vétsiny roku se toci jen oblibend svétla jedenactka, coz je pivo lezdckého
typu.
5. Jakym zptsobem k vam navStévnici prijizdéji?

Veftejnou dopravou. v oblasti Starého mésta ptirozen¢ pésky.
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6. Pouzivate socialni sité? Pokud ano, jaké to jsou?

Muzeum-pivovar maji strué¢nou webovou stranku a profil na Facebooku, oboji je
delsi dobu neaktualizované. Prehled o propagaci je dohledatelny pies informacni sys-

tém CZeCOT.

7. Myslite, Ze sdileni na tyto sité pomaha k rozSifeni povédomi o vaSem pod-

niku? Jak?
Asi ano, 1 kdyz mési¢ni navstévnost webové propagace je v fadku desitek.

8. Myslite, Ze spole¢né socidlni sité by mohly pomoci v rozsifeni podvédomi
0 pivnim turismu ve vaSem okrese a tim zvysit navS§tévnost vaseho pivovaru?

Pokud ano, jakou socialni sit’ byste upifednostiiovali?

Myslim, Ze ano. Muzeum-pivovar jsou partnerem turistické oblasti Toulava, vza-

jemng¢ se propagujeme, my nabidkou bezplatnych letdkil, oni na svych akcich.

9. Prijde vam vytvoreni pivnich stezek a cyklostezek jako efektivni FeSeni? Co si

myslite, Ze by na téchto stezkach nemélo chybét?
Ano, jsme jiz soucasti pivni stezky, kterou vloni rozjela Toulava.

10. Byli byste ochotni pripadné mapy a prospekty o pivnim turismu sdilet? Po-
pripadé kde?
Prospekty nabizime tradi¢né bezplatn¢, napiiklad na nasem webu je mozné

se prokliknout na web Toulavy.

3.3.5  Rizeny rozhovor o pivovaru Sobé&slav

Rozhovor o pivovaru v Sobéslavi byl proveden s jednatelkou spole¢nosti Raselina za-
hradni centrum s.r.0., pod kterou pivovar patii, Petrou Maslovou Dvotakovou. Pii rozho-
voru bylo upozornéno na fakt, ze je nutné se na prohlidku pivovaru vzdy objednat pie-

dem.
1. Jaka vékova kategorie nav§tévniki k vam nejvice dochazi?
Nejvice se jedna o navstévniky 35+.

2. NavStévuji vas vice muZi nebo Zeny? Mate zaméreny néktery druh sortimentu

pouze na Zeny?

Pivovar navstévuji vice muzi, specialni sortiment pfimo pro Zeny nemame.
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3. Myslite, Ze je navitéva vaseho pivovaru vhodna také pro rodiny s détmi? Cim

byste tuto skupinu mohli zaujmout?

Nejspise ne, jde o technickou prohlidku s popisem varu a ochutnavkou piv. Déti

se vétSinou nudi.

4. Jaky druh z vaSeho sortimentu povaZujete za nejvice Zadany od vaSich na-

v§tévnika?
Svétly lezak.
5. Jakym zptusobem k vam navStévnici prijizdéji?
Autem nebo vlakem.
6. Pouzivate socialni sité? Pokud ano, jaké to jsou?
Ano, Facebook.

7. Myslite, Ze sdileni na tyto sité pomaha k rozSifeni povédomi o vaSem pod-

niku? Jak?
Ano, propagaci sortimentu piv, informacemi o akcich.

8. Myslite, Ze spole¢né socidlni sité by mohly pomoci v rozsifeni podvédomi
0 pivnim turismu ve vaSem okrese a tim zvysit navS§tévnost vaseho pivovaru?

Pokud ano, jakou socialni sit’ byste upifednostiiovali?

Ano, mohly by pomoci v ramci pivni turistiky a povédomi o znacce a pivovaru.

Preferovala bych Facebook.

9. Prijde vam vytvoreni pivnich stezek a cyklostezek jako efektivni FeSeni? Co si

myslite, Ze by na téchto stezkach nemélo chybét?

Ano, je to efektivni feSeni. Na informacnich cedulich by m¢l byt kratky popis

pivovaru a odkaz na web nebo Facebook.

10. Byli byste ochotni pripadné mapy a prospekty o pivnim turismu sdilet? Po-
pripadé kde?

Ano byli, na svych strankach a v pivovaru.
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3.4 Syntéza ziskanych zdroju

Z rozhovort je zfejmé, ze n¢které pivovary navstévuji spise lidé 35+, podle rozhovort
by pivovarim pomohlo potadat v pivovarech napiiklad gastronomické akce, které dnes
ptilékaji vice mladych lidi.

Pivovary vice navstévuji muzi, ale i to se dnes velmi méni. Pivovary se snazi vyrabét
sortiment zaméteny praveé na zeny, coz jsou napiiklad soury a rizna ovocna piva, diky

v

tomu je navstéva pivovart ¢im dal popularnéjsi i pro zeny.

Je také ziejmé, Ze se pivovary snazi zamétovat také na rodiny s détmi, pro které
se snazi vzdy mit alespon néjaky napoj ¢i obCerstveni. Déle také doporucuji atraktivity

v okoli pivovaru, které by déti mohly zajimat.

Jak bylo ptfedpokladano, pivovary se nejvice zaméfuji na vyrobu lezakt, které jsou
v na$i zemi nejzadangjsi. Rozviji se vyroba ovocnych piv, kterd jsou zaddangjsi prave
u Zen.

------

na kolech. V nékterych ptipadech je mozné dostat se na misto vlakem, ale mnoho z ma-

lych pivovart je Spatné€ piistupna hromadnou dopravou.

Pivovary nejvice pouzivaji socialni sit’ Facebook, nicméné do poptedi se ¢im dal vice
dostava Instagram, ktery je dnes mladymi lidmi vice pouzivany. Své sité nejvice pouzi-
vaji pro sdileni novinek a akci v jejich pivovarech. Mnoho pivovari je také v aplikacich

Untappd, Brewee nebo v Gastromapg.

Spole¢né socidlni sit€ byly od vSech dotazovanych hodnocené kladné. Pro star$i na-
v§tévniky by byl vhodnéjsi Facebook, ale v dnesni dobé¢ je vice, hlavné mezi mladymi,

prosazovan Instagram.

Vétsina dotazovanych odpovédéla, Ze jsou soucasti pivni cyklostezky Toulava, ale
o cyklostezku ptimo v okrese, a tim propojeni zdejSich pivovard, by stali. Na stezce by si
predstavovali informacni tabule, kde se navstévnici dozveédi néco vice o pivu a pivova-

rech, ale také o atraktivitach okolo pivovara.

Bylo zjisténo, Ze neexistuji zadné spole¢né prospekty o pivnim cestovnim ruchu
v Tabote. Dotazovani z pivovaru by s jejim vznikem souhlasili a byli by ochotni tyto pro-

spekty sdilet na svych strankach a mit je pfimo v pivovarech.
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4 Navrhova cast

V této ¢asti prace budou predstaveny tfi navrhy mozného feseni pro zlepSeni pivniho
cestovniho ruchu na Taborsku, které vyplyvaji z fizenych rozhovorti. Navrzena byl spo-
le¢ny profil na socialni siti, dale pivni cyklostezky a v neposledni fad¢ brozura s pivnimi

atraktivitami nachazejicimi se na tomto Gzemi.

4.1 Spolecny profil na socialni siti

Na zaklad¢€ rozhovort bylo ziejmé, ze pivnimu cestovnimu ruchu by mohla pomoci
spole¢na socialni sit’. Nekteré atraktivity pivniho cestovniho ruchu v tomto okrese soci-
alni sité ptilis nepouziva, ale o spole¢nou socidlni sit’ by stali. Ze socidlnich siti byl zvolen
pravé Instagram, a to z divodu, ze je nyni vice preferovany nez napiiklad socidlni sit’

Facebook a vétsina dotazovanych tuto socidlni sit’ také doporucila.

Na Instagram je mozné vkladat bud’ prispévky dlouhodobé nebo také ptispévky na
24 hodin. Je zde také mozné vzajemné oznaceni a sdileni ptispévkl z riznych profild,

coz by v tomto ptipad¢ subjektiim pivniho cestovniho ruchu pomohlo.

Pro lepsi predstavu o fungovani takového profilu byl pro tuto bakalafskou praci vy-
tvofen profil pod jménem Cestovani za pivem na Téborsku. Jak jiz jméno napovida, profil
se zamétuje na informace o pivnich atraktivitach na Taborsku. V prvnich ptispévcich lze
vidét informace o atraktivitach pivniho cestovniho ruchu, které se v okrese nachazi. Pro-
fil bude dale vyuzivan pro informovanost o akcich spojenych s pivnim cestovnim ru-
chem, které se budou konat na Taborsku. Profil bude dale slouzit pro sdileni novinek od

pivovart nebo nové vzniklych atraktivit.

Na obréazku 4 lze vidét ukazku profilu Cestovani za pivem na Taborsku, ktery se na-
chdzi na socidlni siti Instagram. Obrazek 3 potom ukazuje jeden z pfispévki na tomto

profilu.
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Obrazek 4: Ukazka profilu na Instagramu Obrazek 3: Ukdzka pispévku na Instagramu
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Zdroj: Vlastni zpracovani na socialni siti Instagram Zdroj: Vlastni zpracovani na socialni siti Instagram

4.2 Cyklostezka po atraktivitach pivniho cestovniho

ruchu

Dals$im moznym vylepSenim, které plyne z rozhovort s pivovary, je vytvofeni pivnich
cyklostezek. Nekteré atraktivity se jiz nachdzeji na pivni stezce Toulavou, ale nové

vzniklé pivni cyklostezky by lemovaly pouze okres Tabor.

Ob¢ cyklostezky zacinaji pravé v muzeum pivovarnictvi, kde se navstévnici dozvi za-
kladni informace o pivu samotném a o historii pivovarnictvi. Soucasti prohlidky je také

navstéva pivovaru Pod Besedou.

Prvni pivni stezka smétfuje dale do pivovaru Obora vzdaleném 10 km. U pivovaru je

mozné si prohlédnout chmelnici a také farmu. DalSim pivovarem je Transformator, ktery
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se nachazi v Hlavatcich vzdalenych od Obory 6 km. Trasa smétuje dale do Bechyné vzda-
lené 14 km, kde se nachdzi pivovar Keras, samostatna Bechyn¢ urcité stoji za prohlédnuti.
Cesta zpét do Tabora je dlouhd 28 km, celkova trasa by tedy métila 58 km. Z Bechyn¢ je
mozné si cestu zkratit Bechynkou, coz je Zelezni¢ni trat’ mezi Tadborem a Bechyni, v tom

ptipadé by byla trasa dlouha pouhych 30 km. Obrazek 3 ukazuje prave tuto trasu.

Obrazek 5: Mapa 1
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Zdroj: Vlastni zpracovani podle mapy.cz

Druhé cyklostezka stezka smétuje z nameésti dale do pivovaru Ktizek, vzdaleném od
namesti pouze 2 km. z Tabora se jede dale 18 km do pivovaru Brandlinska Kuna
v Brandling, ve vesnici je mozné navstivit nové zrekonstruovany zamek. Dalsi pivovar
se nachazi v Sobéslavi vzdalené 8 km, kde je ale potieba si prohlidku pfedem domluvit,
meésto urCité také stoji za prohlidku. Cesta zpét do Tébora je dlouha 22 km. Celkové by
pivni cyklostezka byla dlouha pfiblizné 51 km. Na obrazku 4 1ze vidét kudy trasa povede.
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Obrazek 6: Mapa 2
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Zdroj: Vlastni zpracovani podle mapy.cz

Bylo by vhodné k mapam také ptikladat brozuru Pivni turismus Taborsko, viz nize,

kde by se navstévnici dozveédeli o pivovarech vice.

4.3 Brozura

Z rozhovort vyplynulo, Ze by pivnimu cestovnimu ruchu pomohla také propagacni
tiskovina, volné dostupnd v atraktivitach pivniho cestovniho ruchu v okrese, také by

mohla byt umisténa do informacnich center v Tabote a Sobé&slavi.

Z tiskovin byla zvolena brozura, a to z divodu zahrnuti vice informaci. Pro tento druh

propagace se volila jako nejvhodné&;jsi.

Brozura by byla doplnéna také polickem na razitka, coz je atraktivni pravé pro déti

a diky tomu by mohla stoupnout navstévnost rodin s détmi.

Do brozury nebyl zahrnut pivovar Chotoviny, protoze navstéva vetejnosti v ném neni

mozna.
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Navrh brozury lze vidét z ptedni strany na obrazku 5 a zadni stranu na obrazku 6,

brozura bude skladana.

Obrazek 7: Prvni strana navrhované brozury

DALST MOZNE
AKTIVITY

Pivni lazné

Pivni lizné se nachdzeji v centru Tabora a
to piimo v aredlu byvalého pivovaru, dnes
znimé jako Hotel Dvofik.

Najdeme zde proceduru BBB, kterd
zahrnuje bazén, finskou saunu a relaxaci,
pivni koupel a odpoéinck na ovesném
slimovém lozi.

Hradebni 3037, Tabor

Pivni slavnosti

Kazdy rok se v Tibofe konaji pivni
slavnosti, kde Ize ochutnat pfes 100 druhii
piv z vice ne 25 pivovard, jak z blizkého,
tak i dalekého okoli.

9. kvétna 2471, Tabor
Pivni cyklostezky a pivni stezky

Pres okres Tabor vede Pivni stezka Toulavy,
do které jsou zapojeny pivovary:

MAPA PIVNICH
ATRAKTIVIT

Bechyné

CESTOVANI{ ZA PIVEM
TABORSKO

ey [ i Navitivfe -zajimav-é at‘raktivity 2
Dile existuje jesté projekt pivaf stezky v oblasti pivovarnictvi v nafem
jiznich Cechich, kde je zastoupeno okrese.
Muzeum piva v Tébofe, pivovar Obora a
také pivovar Transformitor ‘hatagram. pimd turismus, taborko
Zdroj: Vlastni zpracovani
Obrazek 8: Druhd strana navrhované brozury
MUZEUM PIVOVAR PIVOVAR
PIVOVARNICTVI TRANSFORMATOR BRANDLINSKA KUNA

Muzeum pivovarnictvi se nachdzi pfimo na
hlavnim nimésti v Tébofe. Precist si zde je
moiné o historii pivovarnictvi, ale také o
modernich zplisobech pouZivanych v tomto
oboru. Vystavené jsou zde historické pivni
sklenice, etikety, cedule a mnoho dalSich
produkti spojengch s pivem.

Razitko

Zizkovo némsti 5, Tabor

PIVOVAR POD
BESEDOU

Pivovar se nachdzi pfimo v tiborském
podzemi a vznikl jako sou¢dst muzea
pivovarnictvi.

Pivo, které zde vafi, nazgvaji Lichvice a
jedni se o leziky: svétly 11" a 12", polotmavy
Zizkovo némésti 5, Tabor

Razitko.

PIVOVAR KRIZEK

Nejmensi pivovar v okrese se nachizi ptimo
v Tibofe.

V pivovaru vafi od leziki (10%, 12") po
specidly (NEIPA, IPA)

Sedléckova 1834/30, Tabor

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pivovar najdeme v obci Hlavatce, vzddlenou
od Tébora 16 km.

Ochutnat je zde moZné hlavné leZiky: 10” a
12°, vyrébéji ale také posledni dobou
oblibeni ovocnd piva.

Hlavatce 9

PIVOVAR KERAS

Pivovar Keras se nachdzi v historickém
mésté Bechyné. V pivovaru najdeme
restauraci s vlastnim pivem na éepu.

Z piv maji v nabidce lezdky: svétly 10 a 12',

dile také tmavy 12°. Razitko
Pisecks 376, Bechyné

PIVOVAR OBORA

Pivovar se nachizi ve stejnojmenné vesnici
avznikl v budové byvalého kravina, farma je
zde dodnes. Pivovar mé v blizkosti také
svou chmelnici.

Pivovar vyribi pies 25 druhii piy, vétdinu
zde najdete ve skle nebo v plechu, vidy je
mozné ochutnat nékteré jejich pivo tocené.
Nejoblibenéjsimi pivy jsou leziky Zitohola
aJezibaba.

Obora 4
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Pivovar se nachdzi v Brandliné u Tucap, kde
Ize také navitivit nové zrekonstruovany
zémek.

Pivovar se zaméfuje hlavné na lezdky, ale
také na specidly jako ALE, TPA a ovocnd
Kyseld piva.

Brandlin 46

Razitko

PIVOVAR SOBESLAV

Pivovar v Sobéslavi navazuje na dlouholetou
tradici, nyné&jsi pivovar ale patii mezi
nejmladsi v okrese, vnikl roku 2021,

V pivovaru vafi tmavy a svétly lezik ze
specidlu je to potom IPA, Garden Ale a
Pieniéni specidl.

Na Piskiich 488, Sobslav LD

SKOLNI PIVOVAR
VESEL[ NAD LUZNICI

Pivovar je soucdsti SOS ckologické a
potraviniiské, proto jeho nivitéva neni
moiné vidy.

V zékladnim sortimentu miZeme najit:
Blastské vycepni, Blatsky lezik svétly a
tmavy a také Blatsky $vihdk.

Razitko
Blatske sidlisté 600, Veseli nad Luznici



4.4 Moznosti realizace navrht

Prvni zminénou realizaci bude vytvoteni profilu na Instagramu. Tento profil Ize vy-
tvofit a starat se o n¢j ve spolupréci s atraktivitami pivniho cestovniho ruchu na Téborsku,
profil lze totiz spravovat ve vice lidech. Efektivngjsi by ale bylo, kdyby se o profil staral
jeden clovek, kterého by bylo nutné zaplatit, nebo by se o profil staral bezplatné, nejspise
by $lo o ¢loveéka se zdjmem o tento druh cestovniho ruchu nebo o ¢lovéka zainteresova-

ného v jedné z atraktivit pivniho cestovniho ruchu na Téborsku.

Pro mapy, brozuru a razitka byly navrzeny moznosti vyroby, které lze najit v ta-

bulce 1. Ceny byly odhadnuty po prizkumu cen na internetu.

Tabulka 1: Rozpocet na navrhy

Cena za kus Pocet kust Cena celkem

Kiidovy papir oboustranny

Y pap Y 12,- 500 ks 6000,-

(Mapy)

Kiidovy papir oboustranny

Y pap Y 12,- 500 ks 6000,-

(Brozura)
Kulata razitka 300,- 9 ks 2700,-

Zdroj: Vlasmi zpracovani

Jak 1ze vidét v tabulce 1 na tisk map a brozury byl zvolen kiidovy papir. Jeho hlavnim
plusem je lepsi a ostiejsi tisk a pfirozenéjsi barvy, nez u ostatni papirenské nabidky. Zvo-
lena byla matna varianta papiru, leskld je nevhodna z divodu odrazejiciho svétla, také
zanechava otisku prsti, ale zdsadnim nedostatkem je nemoznost tisku razitek. Pro zac¢atek
bylo zvoleno 500 kus map i brozur, aby v kazdém pivovaru a v laznich bylo alespon
30 kusti, zbytek bude rozdélen po domluvé do infocenter v Tabote, Bechyni a Veseli nad
Luznici.

Jak 1ze vidét v tabulce 1, na tento projekt by bylo potieba ptiblizné 14700,-.
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Mapy a brozury je mozné zainvestovat ve spolupraci s méstem Tabor, a to témito zpi-

soby:

¢ Individudlni dotace mésta — mize pozadat fyzickd osoba bez Zivnostenského
listu, vyuziva se na projekty, které nelze zahrnout do dotacnich programi
(v téch nemtize fyzicka osoba zadat)

¢ Financ¢ni zastita vedeni mésta — osloveni ¢lend vedeni mésta o podporu

e Vydani v ramci propagacéni ¢innosti infocentra — pokud tim zapadé do propa-

gacniho portfolia

Pokud by zadosti nebylo vyhovéno, bylo by na domluvé s lidmi zainteresovanymi v
pivnim cestovnim ruchu na Taborsku, zda by byli ochotni tento projekt spole¢né zafinan-

covat.

Pti podéavani zadosti o zainvestovani projektu by casovy harmonogram zalezel na vy-

brané formé podpory:

e Z dotacniho programu:
o zédost musi byt podéana v listopadu predchézejiciho roku, v lednu da-
ného roku se projednéava v ptislusné komisi a poté na zastupitelstvu,
v unoru je piiprava smluv, bfezen/duben daného roku podpis smluv a
vyplaceni dotace
o realizace vSak mize byt soubézné¢ s dotaénim procesem, protoze na-
klady pro dotaci jsou uznatelné od 1.1. daného roku
o pokud by se s realizaci zacalo az po obdrzeni dotace, tak proces bude
trvat pfiblizn¢ 6 mésict
¢ Individudlni dotace (zastita)
o Proces bude kratsi, nez predesly
o Zadost se podava k projednani na nejbliz§i jednani rady
o V ptipadé schvaleni je: smlouva, podpis, vyplata dotace, realizace
o Proces by trval 3-4 mésice
e U spolupréce s odborem zélezi na nutnosti potieby, dotace by mohla byt uz do
3 mésict
Samostatny tisk by podle prizkumu na internetu zabral maximalné tyden, dodani ra-

zitek pak 2 tydny.
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Ze ziskanych informaci vyplyva, Ze pro nejrychlejsi realizaci by byla nejlepsi indivi-
dudlni dotace, kde by cely proces zabral ptiblizné¢ 4-5 mésicti. Pokud by této zadosti ne-
bylo vyhovéno, bylo by mozné v listopadu zazadat o dotaci z dota¢niho programu, kde

by cely proces trval uz ptiblizn¢ 7 mésicii. Zde by zase mohla byt vétsi Sance dotaci ziskat.
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5 Zaver
Jizni Cechy maji velky potencial pro cestovni ruch, Taborsko, jako jeho souéast, také.

V okrese se nachazi mnoho historickych a pfirodnich atraktivit.

Pivni cestovni ruch se stale rozriista a na Taborsku je dostatek atraktivit, které by byly
schopné ucastniky pivniho cestovniho ruchu naldkat, bohuzel mezi nimi neexistuji zddna
spojeni. V okrese se nachazi hned 9 pivovarl, muzeum pivovarnictvi, pivni 1lazn¢ a také

na akce do mist mimo okres, ¢imz lakaji dal§i mozné navstévniky.

Jak bylo ptedpokladano, a z vyzkumu vyplynulo, na Téborsku chybi propagace a spo-
jeni atraktivit pivniho cestovniho ruchu. Podle rozhovort bylo zjisténo, Ze nékterym
atraktivitdm chybi propagace na socidlnich sitich, které¢ jsou dnes, hlavné mezi mladymi,
velmi pouzivané. Dalsi zjiSténou zajimavosti je nartstajici navs§tévnost Zen v pivovarech,
kterym pivovary zacaly sviij sortiment lehce ptizpiisobovat. Pfizptisobuji se také rodindm
s détmi, protoze védi, ze tato skupina vénuje navstévam riznych atraktivit hodné volného
gasu. Pivovary vidi posun vyroby raznych piv, kromé pro Ceskou republiku typického

lezaku vyrabi i specialy piv z rznych koutli svéta.

Bakalatska prace analyzuje soucasny stav pivniho cestovniho ruchu na Téborsku. Ci-
lem préce bylo vytvoteni projektu, ktery bude moci byt pouzit v praxi. Na zakladé roz-
hovorti bylo rozhodnuto o vytvoteni brozury, ktera obsahuje informace o pivovarech
v okrese, jejich adresy, dale dalSi mozné aktivity spojené s pivnim cestovnim ruchem
a naposledy stru¢nou mapu téchto atraktivit. Dale byly vytvofeny dvé pivni cyklostezky,
diky kterym je mozné se dostat do pivovart v okrese, jsou rozd¢€leny tak, aby zahrnovaly
vSechny pivovary, ale trasy nebyly pfili§ dlouhé a bylo je mozné zvladnout za jeden den.
Jako posledni byl vytvoten Instagramovy profil, ktery byl ptfed Facebook uptednostnén
pro jeho rostouci oblibenost, a to hlavné u skupiny 18-35 let, ktera do pivovart dochazi
malo. Instagramovy profil zahrnuje zakladni informace o pivnim cestovnim ruchu a jeho
atraktivitdch na Téborsku, dale bude slouzit ke sdileni akci spojenych s timto cestovnim

ruchem a pfidavéani novinek.

Z bakalatské prace vyplyva, ze pivni cestovni ruch v tomto okrese mé potencial a diky

nove zjisténym faktlim je mozné ho dale rozvijet.
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L.

Summary

Gastronomic tourism is a part of tourism that has become more popular in recent
years. This part of tourism is still developing because new forms of gastronomic tourism
are constantly emerging. Under the term gastronomic tourism, can be imagined to visits
famous restaurants or participation in gastronomic social events. Traveling for coffee, tea,

whiskey, and beer is also very popular. This bachelor these is focused on beer tourism.

Theoretical part can be found in the described gastronomic tourism, its object and
subject, and gastronomic tourism on the UNESCO World Heritage List. Further, the

bachelor these describes beer tourism, to which the practical part is also devoted.

In the practical part of the bachelor these, an analysis of beer tourism in the Tabor
region was first performed. Here is described the Tabor region, then 9 breweries from this
area, a malt house, a brewing museum, a beer spa, beer trails, beer cycle paths and beer
festivals. Qualitative research was chosen to obtain more detailed information. It was

carried out thought guided interviews in breweries in this aria.

Based on the interviews it was found that beer tourism in this area lacks their
connection. The interviews show that beer tourism would be helped by the creation of

a common social network, a beer cycle path, and some information on a paper form.

At the end of the work, three proposals were developed. The first is a joint profile on
the Instagram social network, the second is a brochure about beer tourism in the Tabor

region, and the last is creation of two cycle paths connecting these places.

Key words:

gastronomic tourism, beer tourism, Tébor, qualitative research
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