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1 Uvod

Cestovni ruch predstavuje dilezitou soucast hospodarstvi statu, zejména diky
svému multiplikaénimu efektu. V soucasné dob¢ je fenoménem a dulezitou soucasti
zivota jak jednotlivet, tak celé spolecnosti. VEtSina populace kazdorocné vyuziva svij
fond volného casu k cestovani a poznavani novych krajin, kultur, zvyklosti i

pamétihodnosti.

Jedna se o dynamicky systém, ktery mizeme rozdélit na celou fadu druhd a
forem. Jednim z druhti je 1 kulturni cestovni ruch, tedy poznavani kulturniho dédictvi
statu. Kulturni cestovni ruch se podili na zvySovani spole¢enské tirovné lidi a naplituje

jejich duchovni potieby.

Technické paméatky patfi mezi hmotné prvky stavebniho dédictvi a tvofi
dulezitou soucast cestovniho ruchu. Mnohé znich jsou spojeny S vyznamnymi
historickymi udalostmi, ale v soucasné dob¢ je celd fada z nich nevyuzita, lidé mnohdy

ani nevi, Ze se v jejich okoli technické pamatky nachézi.

Jejich vyznam je dan zatazenim k chranénym subjektiim Statni pamatkové péce.
Veliky potenciadl vyplyva zejména ze skuteCnosti, Ze se postupné stavaji predmétem
zajmu nejen odbornikd, ale i Siroké vetejnosti. Tvofi nedilnou soucast kulturniho
cestovniho ruchu, ktery nejen pomahd udrzovat a posilovat socialni soudrznost a ma
vyznamnou vzdé€lavaci funkci, ale zekonomického pohledu také piinasi pfijmy za

kulturni zbozi a sluzby.

V kontextu lokalnim zaujimaji technické pamatky znaény podil v mistnim

cestovnim ruchu, a tedy i na pfijmech mistniho obyvatelstva a zaméstnanosti.

Ve Vimperku a okoli se nachazi mnoho technickych pamatek, které maji

potencidl zvysit navstévnost této oblasti.



2 Cile prace a metodika

2.1 Cil prace

2.1.1 Hlavni cil

Hlavnim cilem je vytipovani technickych pamatek na Vimpersku a jejich mozné

zatazeni do nabidky produktl cestovniho ruchu.
2.1.2 Vedlejsi cile

Vedlejsim cilem je navrh naucné stezky se zaclenénim technickych pamadtek a

jeho uvedeni na trh.
2.2 Hypotézy

Hypotéza obecné je vyrok nebo tvrzeni o charakteristikdch objektu nebo situace,
a proto ve vztahu k vyzkumu existuje n€kolik typi hypotéz. Zakladni hypotéza je vyrok
o rovnosti nebo shod¢ vztahti. Slouzi jednak jako vychozi bod vyzkumu a jednak vii¢i ni
se srovnavaji vysledky vyzkumu. Vztahuje se vZzdy k populaci a testuje se vétSinou

nepiimo. (Mozga, Vitek, 2001; 7)

Pro dosazZeni cile prace byly na zacatku zvoleny dvé hypotézy, které budou na

zéklad¢ zjisténych skutecnosti potvrzeny, nebo vyvraceny.

HI1: Technické pamatky na Vimpersku neovlivituji rozhodovani potencionéalnich

navstévniki pii volbé destinace.

H2: Informovanost o technickych pamatkach na Vimpersku neni dostatecna.



2.3 Metodika

2.3.1 Analyticka c¢ast

V analytické Casti bakalarské prace bude provedeno zmapovani technickych
pamatek pomoci sekundarnich zdroji, tedy zejména studiem odborné literatury
zaméiené na cestovni ruch a technické pamatky, pomoci webovych stranek a studiem

materidlli instituci, napt. Statni pamatkové péce, nebo INFO center.

2.3.2 Synteticka cast

Za Ucelem ziskani primarnich dat probéhlo terénni Setfeni formou osobniho
dotazovéani. Dotazniky byly odlisné pro rezidenty a pro navstévniky. Dotaznikové
Setfeni probéhlo v mésicich Cervenec a srpen 2011 u vimperského zamku, na ndmésti u

turistického informacéniho stfediska a v restauraci Mi§ Mas.

2.3.3 Aplika¢ni ¢ast

Aplika¢ni Cast obsahuje zpracovani a vyhodnoceni terénniho Setfeni, diky
kterému byly nasledné zodpoveézeny pracovni hypotézy, dale byl ptiblizen projekt pro
letos$ni vyro¢i vimperské vétve Zlaté stezky a konecné 1 vytvoren navrh turistické trasy

po vybranych technickych pamatkach.



3 Literarni reserse

3.1 Cestovni ruch

3.1.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch

Cestovni ruch je podle Heskové a kol. (2011: 9) vyznamny spolecensko-
ekonomicky fenomén jak zpohledu jednotlivce, tak 1 spolecnosti. Kazdorocné
pfedstavuje nejvetsi pohyb lidské populace za rekreaci, pozndvanim a naplnénim
vlastnich snl z pfijemné dovolené. Je soucasti spotifeby a zplisobu Zivota obyvatel
zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve své€tovém méfitku patii vedle obchodu

S ropou a automobilovym primyslem ke tfem nejvétsSim exportnim odvétvim.

Mathieson a Wall (1982) naznacuji, ze aktivity spojené s cestovnim ruchem
zahrnuji ,,doCasny piesun do destinaci mimo obvykly domov a pracovisté, aktivity
vykonévané po dobu pobytu a zafizeni vytvofena k uspokojeni potieb cestovniho

ruchu®. (UNWTO, 1996: 16)

Zjednodusené je pojem cestovni ruch specifikovan v kombinaci s pojmem
cestovani i v Ceské verzi evropské normy EN 13809:2003, ktera ma status eské
technické normy. Pod cestovanim a cestovnim ruchem rozumi ,,Cinnost lidi, ktefi cestu;ji
na mista mimo své béZné prostredi, anebo zde pobyvaji za Gfelem zabavy, pracovné

nebo z jinych davoda*.

vvvvvv

(2000: 15) povazovat definici UNWTO (Svétova organizace cestovniho ruchu), kteréd
charakterizuje cestovni ruch jako ,Cinnost lidi, spocCivajici v cestovani a pobytu
V mistech mimo mista jejich obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho uceleného roku

za ucelem vyuziti volného ¢asu, obchodu a jinymi ucely*.



Pokud hovotfime o cestovnim ruchu, hovotfime podle Goeldnera a Ritchieho
(2009: 16) ptedevsim o lidech, ktefi navstévuji konkrétni mista s pamétihodnostmi,
navstévuji pratele a piibuzné, maji dovolenou a uzivaji si. Mohou travit svlij volny ¢as
riznymi sporty, opalovanim, povidanim, zpévem, jizdou na koni, turistikou, ¢tenim,

nebo jednoduse uzivanim si prostiedi.

Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvofi dva podsystémy, a to
subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu véetné vzajemnych vazeb. Vazby
existuji 1 mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy, které tvoii jeho
okoli — vnéjsi prostredi. Jde o ekonomické, politické, socialni, technicko-technologické

a ekologické prostredi.

Subjekt  cestovniho  ruchu  reprezentuje ucCastnik  cestovniho ruchu.
Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby spotiebou statkli
cestovniho ruchu v dob¢ cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté a obvykle ve

volném case. Je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho ruchu.

Objektem cestovniho ruchu je vSechno, co se mize stat cilem zmény mista
pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Jde o pfirodu, kulturu, hospodatstvi apod. Objekt

cestovniho ruchu je tak nositelem nabidky. (Heskova a kol., 2011: 13)

3.1.2 Typologie cestovniho ruchu

V typologii cestovniho ruchu se Heskova a kol. (2011: 21) a Certik (2000: 17)
vyrazn& li§i, a to v rozlideni druhli a forem cestovniho ruchu. To, co Certik nazyva

formami cestovniho ruchu, ma Heskova a kol. uvedeno jakozto druhy, a naopak.

O druzich cestovniho ruchu hovotfime tehdy, kdyZ za zéklad posuzovani
cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich ucastnikd, tj. ucel, pro ktery cestuji a

pobyvaji pfechodné na cizim misté.



O forméch cestovniho ruchu mluvime, kdyz jako zaklad posuzovani cestovniho
ruchu vezmeme rtizné pticiny, které ho ovliviiuji a dusledky, které ptinasi. (Heskova a

kol., 2011: 21)

1. rekreacni forma — jedna se o primarni formu cestovniho ruchu, kterd je
spojena s obnovou dusevnich a fyzickych sil ¢lovéka; tato forma je dominantni
napft. v piipad¢ vyjezdového cestovniho ruchu ¢eskych obcanii do zahranici

2. kulturné-poznavaci forma — tato forma je Casto spojena s rekreacni
formou; jejim cilem je navstéva historickych objektd a kulturnich akci; ma
znaény vyznam pro uroven vzdélanosti 0sob, v ptipad¢ piijezdového cestovniho
ruchu do Ceské republiky sehrava tato forma dominantni roli

3. lazenisko-lécebna forma — jedna se o rekreacni a léCebné pobyty
v laznich; v piipadé Ceské republiky ma tato forma cestovniho ruchu velky
vyznam jak pro domaci, tak pro piijezdovy cestovni ruch, nebot' nabidka
Ceského lazenistvi je spolu s nabidkou historickych pamatek hlavni atraktivitou
¢eského cestovniho ruchu

4. sportovneé-rekreacni forma — jednd se o sportovn¢ zaméiené pobyty
(vodni sporty, cykloturistika, lyZovani, pési turistika, vysokohorskd turistika
apod.); Ceska republika ma mimo jiné vynikajici pfedpoklady pro pé&si turistiku,
nebot’ mé jedny z nejkvalitngjSich znacenych a udrZzovanych turistickych cest
V Evropé

5. formy spojené s profesnimi motivy — jedna se napiiklad o kongresovou
turistiku, aktivity spojené s uCasti na veletrzich a vystavach, obchodni cesty a
incentivni turistiku (motivacni cesty pracovnich kolektivil)

6. seniorska forma — tato forma zaznamenava ve svété zna¢nou dynamiku,
seniofi patii mezi vyhledavanou turistickou klientelu

7. mladeznickd forma — tato klientela je zajimava zejména s ohledem na
perspektivu pozdéjsich opakovanych cest

8. venkovskad turistika, resp. agroturistika a ekoturistika — v technicky
vyspélych spolecnostech nabyvaji tyto formy na vyznamu ptedevsim s ohledem

na svoji ekologickou a regeneraéni funkci pro ¢lovéka



9. dalsi formy cestovniho ruchu — napt. nabozenska turistika, lovecka
turistika, dobrodruzna turistika, nakupni turistika, ,,pramyslova“ turistika (v
Ceské republice se jedna napf. o turistickou nabidku cesty po sklaiskych
vyrobnach).

Formy od Heskové jsou navic rozebrany z vice hledisek.

z geografického hlediska

podle poctu ucastnikti

podle zptisobu organizovani
podle véku ucastnikii

podle délky tcasti

podle ptevazujiciho mista pobytu
podle ro¢niho obdobi

podle pouzitého dopravniho prostiedku
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z hlediska dynamiky
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. ze sociologického hlediska

3.1.3 Priciny a predpoklady vzniku cestovniho ruchu

Pro rozvoj cestovniho ruchu nejsou diilezité pouze piiciny jeho vzniku, ale také
pfedpoklady (podminky) pro jeho vznik a rozvoj. Mezi hlavni pfi¢iny vzniku
cestovniho ruchu mizeme zatfadit touhu po vzdélani, po poznéni cizich kraji a zemi,
zvyklosti lidi, potfebu navazovani kontaktii, vyménu informaci a v dne$ni dob¢ zejména
potiebu regenerace fyzickych a duSevnich sil. V riznych obdobich vyvoje cestovniho

ruchu nabyvaly tyto p¥i¢iny rizného vyznamu. Certik (2000: 29)
Hladka (1997: 12) a Certik (2000: 29) se shoduji, Ze &initelé ptisobici na ucast
V cestovnim ruchu maji rizny smér a rtiznou intenzitu. Mezi hlavni faktory, kterymi je

ucast obyvatelstva na cestovnim ruchu ovliviiovdna, podle nich patfi:

- socialné-ekonomické faktory — pitislusnost k socidlni skupiné, povolani, jeho



charakter, finan¢ni a materialni podminky
- ekologicke faktory — souvisejici s mistem a charakterem bydlisté, pracovisté
- demografické faktory — zajmy, =zaliby Ccloveéka, charakterové vlastnosti,
schopnosti apod.
- ostatni faktory — napt. fond volného Casu a zpiisob jeho vyuZzivani
Mimo tyto vlivy, které souviseji predev§im S osobou castnika cestovniho ruchu
(pisobi na strané poptavky), ucast na cestovnim ruchu ovliviuji podle Hladké (1997:

12) 1 faktory na stran¢ nabidky cestovniho ruchu napt.:

celkovy rozsah a struktura rekreacnich moznosti — mista cestovniho ruchu, jejich
charakter a vybavenost materialné-technickou zékladnou

- uroven poskytovanych sluzeb

- ceny sluzeb ve vztahu k cestovnimu ruchu

- komunikacni dostupnost mist cestovniho ruchu

3.2 Marketing

3.2.1 Vymezeni pojmu marketing

Kiralova (2003: 13) si je dobfe védoma, Zze v soucasné dob¢ existuje vice nez
padesat definici marketingu, pficemz za nejkomplexné&;jsi 1ze podle ni povaZovat definici
P. Kotlera: ,Marketing je analyza, planovani, implementace a kontrola pozorné
formulovanych programti vytvofenych za ucelem dobrovolné vymény hodnot

S vybranym segmentem trhu v zdjmu dosazeni cili organizace.*

Ona sama chépe marketing jako podnikatelskou filozofii, kterd se prolind vSemi
¢innostmi podnikatelského subjektu. V uvedeném smyslu znamenda zjiSténi, poznani,
stimulovani a uspokojeni poptavky. Znamena, ze podnikatelsky subjekt pochopil co,

komu, kdy, kde a v jakém mnozstvi je tfeba na trhu nabizet.



Nejzndméjsi a nejuzivanéj$i definici marketingu je definice schvalena
Americkou marketingovou asociaci: marketing je procesem planovani a provadéni
koncepce, tvorby cen, propagace a distribuce myslenek, zbozi a sluzeb s cilem vytvaret
smény, které uspokojuji cile jednotlivce. Jinym vyjadienim definice marketingu je
formulace, Zze marketing je aktivita, kterd ma dopomoci tomu, aby bylo spravné zbozi
(sluzby) nabidnuto spravnym zékazniklim, a to ve spravny cas, na spravném misté a za
spravné ceny s prispénim spravné (pifiméiené) podpory prodeje za soucasného

respektovani spravnych (piiméfenych) nakladi. (Certik, 2000: 55)

Morrison (1989: 16) povazuje marketing za plynuly proces probihajici v dil¢ich
krocich, prostiednictvim né¢hoZz management v odvétvi pohostinstvi a cestovniho ruchu
planuje, zkoumad, napliuje, kontroluje a vyhodnocuje €innosti navrzené k zajisténi jak

zakaznikovych potieb a skrytych pfani, tak i cilti své vlastni organizace.

Sedm stézejnich ptistuptt marketingu dle Morrisona (1989: 26)

marketingovy pristup

marketingova orientace neboli orientace na zdkaznika
uspokojovani potieb a skrytych prani zakazniku
segmentace trhu

hodnota a sménny proces

zivotni cyklus vyrobku

N o g bk~ w DR

marketingovy mix

Marketing se zabyva vztahy mezi kupujicim a prodavajicim a ¢innostmi, které
maji tyto vztahy dovést k uspokojivému zavéru. Na rozdil od ekonomiky, kterd se
soustfed’'uje na vztah mezi nabidkou a poptavkou, marketing vychazi z myslenky, Ze
ustfednim zajmem vSech lidi pracujicich v organizaci je zakaznik. Orientace firmy na

marketing znamena ucinit zdkaznika stfedem vSech rozhodovacich procest.



Marketing znamena, Ze pro organizaci je hlavni prioritou snaha slouzit potiebam
a ptfanim zékaznika. Organizace se nepfetrzit¢ snazi zjiStovat, co chce zakaznik dnes a
co bude chtit v budoucnu, a netinavné pracuje na vyrobcich a sluzbach, které jsou od ni
pozadovany. Mize to pro ni piinaSet nutnost vyznamnych zmén sortimentu vyrobki a
sluzeb, pripadné pfesunu na nové trhy nebo zmény zakladnich prostfedkd. (Horner,

Swarbooke, 2003: 28)

3.2.2 Marketing v cestovnim ruchu

Existuji cetné definice marketingu cestovniho ruchu. Naptiklad J. Krippendorf
na pocatku 70. let 90. stoleti ve své praci Marketing cestovniho ruchu definuje tento
,Jako systematickou a koordinovanou orientaci podnikatelské politiky cestovniho ruchu,
jakoz i soukromé a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, regionalni, narodni a
mezinarodni Grovni na co nejlepsi uspokojovani potreb urcitych skupin zdkaznikl pii

dosazeni pfiméfeného zisku“. (Heskova a kol., 2011: 134)

Jestlize mluvime o marketingu cestovniho ruchu, musime dle Certika (2000: 58)
vychézet z toho, ze pfedmétem obchodu zde neni vyrobek, ale sluzby. Pfitom sluzby
cestovniho ruchu maji celou fadu rysut, které ve svém dusledku vedou k modifikaci
pouzivanych marketingovych nastroji. Mezi obecné zvlastnosti sluzeb cestovniho
ruchu, platné 1 pro ostatni sluzby, patfi: nehmotny charakter sluzeb, mistni a ¢asova
vazanost sluzeb, pomijivost sluzeb, ,,obracené* distribu¢ni cesty, podminénost nakladt

a vazanost sluzeb na jejich poskytovatele.
3.2.3 Destina¢ni marketing

Marketing destinace 1ze oznacit jako védomou i nezimérnou kooperaci, protoZe
vSechny subjekty v destinaci, at’ chtéji nebo ne, spoluvytvaieji jeji charakter. V lepsim

piipadé je jejich kooperace koordinovéana az na uroven spole¢ného rozpoctu. Ponévadz

destinace predstavuje ustfedni produkt, nemusi vzdy existovat (nebo existuje, ale
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s omezenymi kompetencemi) organizace destinacniho marketingu. (Palatkova, 2006:
25)

Palatkova (2006: 78) povazuje marketing destinace za duSi marketingu
Vv turismu. Destinace je katalyzatorem, ktery stimuluje vSechny ostatni obory —

ubytovani, dopravu, atraktivity cestovniho ruchu, stravovani, zdbavu, sportovni vyZziti.

Podle Kiralové (2003: 28) tkvi podstata marketingu destinace v orientaci vSech
zainteresovanych subjektll na uspokojeni potieb a pozadavkl navstévnikli destinace za

ucelem dosazeni zisku.

Definice marketingu destinace (destinacniho marketingu) vychazi z obecné
platnych definic marketingu. Marketing destinace stoji podle Seatona a Bannetta na péti

stavebnich prvcich (Palatkova, 2006: 23):

filozofie orientace na zakaznika

- analytické postupy a koncepty nutné k rozvijeni filozofie
- techniky sbéru dat

- planovaci funkce a okruh strategickych rozhodnuti

- organizacni struktura nutnd pro uskutecnéni planu

Horner a Swarbrooke (2003: 290) uvadéji, Ze cile marketingu destinaci byvaji
komplikovanéj$i, nez u ostatnich typi marketingu, v souvislosti s faktem, ze jej
provadéji spise organy veiejného sektoru nez soukromé spolecnosti. Organy vetejného
sektoru jej provadéji z fady davodi, pievazné nikoli jako vlastni cil, ale jako prostfedek

k dosazeni ur¢itych cili, mezi néz patii:

- zlepsit povest oblasti a tak ptildkat investory, ktefi tam postavi své tovarny a
zfidi své kancelare
- rozs$iFit pocet a vybaveni zarizeni, které mohou pouzivat mistni ob¢ané. Pfijmy

z cestovniho ruchu mohou pomoci udrzet pii Zivoté¢ mistni obchody, divadla a
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restaurace, které by zbankrotovaly, kdyby se musely spoléhat pouze na mistni
zakazniky. Cestovni ruch také mize byt divodem i zdrojem financi pro rozvoj
infrastruktury, kterou vyuZzivaji i mistni ob¢ané, naptiklad novych silnic nebo
letist’. Totéz plati o novych atraktivitach, napiiklad o muzeich.

- vzbudit vobcanech hrdost na svou oblast, k Cemuz pfispivaji projevy
turistického z4jmu o danou oblast

- ziskat oduvodnéni a financovani pro zlepseni mistniho Zivotniho prostredi

- snaha zlepsit politickou prijatelnost destinace pro lidi zvnéjsku tim, ze uvidi
destinaci takovou, jaka skute¢né je, nebo takovou, jakou ji vlada chce ukazovat

turistum.

3.2.3.1 Destinace

Destinace cestovniho ruchu je podle Kiral'ové (2003: 15) ptfirozenym celkem,
ktery mé z hlediska podminek cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, odlisné od jinych
destinaci. Chéapani destinace jako produktu umoZzni analyzovat vSechny jeho
komponenty a produktové fady, zkouméni produktu z hlediska poptavky umozni vzit se

do situace a piehodnotit produkt z hlediska navstévnika.

Palatkova (2006: 16) uvadi, ze destinace je piedstavovana svazkem ruznych
sluzeb koncentrovanych v ur¢itém mist€ nebo oblasti, které jsou poskytovany
V navaznosti na potencial cestovniho ruchu (atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity
destinace tak pfedstavuji podstatu destinace a hlavni motivaéni stimul névstévnosti
destinace. Podle Biegera 1 definice WTO je destinace chapana jako ,,geograficky prostor

(stat, misto, region), ktery si navstévnik (segment) vybira jako sviij cil cesty™.

Heskova a kol. (2011: 152) nazyva destinaci geografickym prostorem, ktery host
voli jako cil G€asti na cestovnim ruchu. Destinace zahrnuje komplex sluzeb pro potieby
cestovniho ruchu. Obecné je chipana jako smeéfovani, cil cesty, misto navstivené
ucastnikem cestovniho ruchu. Termin je vyuZivan v rizném pojeti a nemusi souviset

pouze s cestovnim ruchem.
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Destinace mohou byt definovany na (mezi)narodni, regionalni a lokalni rovni,
takze se naskyta otazka, zda jsou prodavany skutecné rizné produkty (rizné urovne),
anebo jde o prodej Casti téhoz produktu, a zda by jinak strukturovand hierarchie

vytvoftila odli$sné produkty. (Palatkova, 2006: 19)

3.2.4 Marketingovy vyzkum

Palatkovd (2006: 83) vychazi pii definovani marketingového vyzkumu z
definice Aakera a Daya, ktefi pohlizeji na marketingovy vyzkum jako na kontinudlni
proces specifikace, sbéru, analyzy a interpretace dat o prostiedi, v némz se dany subjekt

nachdzi, s cilem lepSiho porozuméni prostiedi a dal§iho rozvoje subjektu.

Podle Americké marketingové asociace je marketingovy vyzkum
»Systematickym sbérem, zaznamenavdnim a vyhodnocovdnim 0daji o problémech

spojenych s marketingem zbozi a sluzeb.” (Morrison, 1989: 133)

Certik (2000: 65) uvadi, ze marketingovy vyzkum je proces, ktery zahrnuje
nasledujici kroky:

- definovani (formulovani) problému, ktery ma byt resen. V této fazi se stanovi cil,
jehoZz ma byt marketingovym vyzkumem dosaZeno, je stanoven zpusob
zpracovani informaci (interni zpracovani nebo ve spolupraci s externim
dodavatelem), terminy jednotlivych tazi vyzkumu vcéetné jeho dokonceni a také
cena

- urceni zdroju informaci. Na zaklad¢€ znalosti musime urcit, které z informacnich
zdrojii budeme pro vyzkum pouzivat. Jedna se o sekundarni a primarni zdroje
nebo jejich kombinaci. Pfitom sekundarnimi informacemi chdpeme ty, které
ziskavame ze zdroju, jez jiz byly dfive zaznamendny a zpracovany. Zdroje
sekundarnich dat jsou statistické a jiné informace, dostupné uvnitt podniku nebo

z vnéjSich informacnich zdroji. K tém patii napiiklad informace, které

13



shromazd’uji obchodni a profesni organizace, odborné Casopisy a jind média,
statistické urady apod.

- vybeér vzorku a sber dat. Vybérem vzorku rozumime urceni skupin respondentii
(dotazovanych), které maji byt zahrnuty do vyzkumu a také urceni velikosti
zkoumaného vzorku. K zakladnim metoddm vybéru vzorku patii kvotni vybér
(selektivni) vybér, kdy jsou jednotlivei do zkoumaného vzorku vybrani podle
urcitého kritéria, nebo ndhodny vybér (kazdy jednotlivec ma stejnou Sanci byt
do vzorku zatazen)

- analyza a interpretace dat. Ziskana data je nutné zpracovat pomoci statistickych
metod tak, aby byla pro marketingovy vyzkum pouzitelna.

- zaverecna zprava. Ta obsahuje rekapitulaci cile a predmétu vyzkumu, pouzitych
metod, shrnuti zdkladnich poznatkli, kterych bylo vyzkumem dosazeno,

formulaci zavért a doporuceni ur¢end pro management spolecnosti.

K zékladnim metoddm vyzkumu pak patfi:

- experiment
- pozorovani
- prizkum (anketa)

- simulace

Kvalitativni marketingovy vyzkum je zaméfen na analyzu vztahil, pfi¢in a
zavislosti zkoumanych jevi a hledd odpovéd’ na otadzku, pro¢ k témto jeviim dochazi.
Pouzivaji se ptfi ném piredevSim psychologické postupy. Naproti tomu kvantitativni

vyzkum je orientovan na vyzkum jevu, které lze kvantifikovat.
DalS§im kritériem pro c¢lenéni marketingového vyzkumu muze byt princip

systemati¢nosti, podle kterého rozliSujeme vyzkum periodicky a vyzkum piilezitostny, a

ptipadové studie, kdy vyzkum reaguje na aktualni potfeby organizace.
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3.2.5 Marketingovy mix

Certik (2000: 70) nazyva marketingovy mix souborem ¢initeltl, jejichZ pouziti
spole¢né s vybérem trznich segmentl a cilovych trhii vytvareji marketingovou strategii
spolecnosti. Zakladni néstroje marketingového mixu jsou Ctyfi, a protoze byly

definovany v anglicting, tvoii tzv. ,,4P*.

- vyrobek nebo sluzby (Product)
- cena (Price)
- marketingovd komunikace neboli propagace (Promotion)

- zpusob umisteni na trhu (Place)

Vzhledem k tomu, Ze cestovni ruch ma celou fadu specifickych rys, je pro négj

charakteristické pouzivani specifickych marketingovych nastroja, k nimz patii:

- lide (People)
- princip spoluprdace (Partnership)
- wytvareni balickii sluzeb (Package)

- programovani (Programme)

3.2.5.1 Produkt

Certik (2000: 71) a Heskova a kol. (2011: 96) se shoduji v tom, Ze produktem
obecné¢ myslime cokoliv, co miZe byt nabizeno na trhu a miZe uspokojovat pfani a
potieby zdkaznikli (napiiklad spotfebni vyrobky, vyrobni zafizeni, sluzby nebo
myslenky). V pifipadé cestovniho ruchu je produktem sluzba. Sluzba je ekonomicky
statek, jehoZz podstatou je ¢innost a jehoz hodnota je ur¢ena uzitkem, ktery ptinési.

Poskytnuti sluzby se od vyrobku 1i8i tim, Ze jde o nematerialni ¢innost.
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Sluzby cestovniho ruchu maji celou fadu specifickych odli$nosti od jinych
sluzeb, které musime z hlediska marketingu vnimat a pfizpiisobovat tomu pouziti

marketingovych metod a nastroji.

- snazsi kopirovatelnost

- propagace mimo sezonu

- vetsi zavislost na komplementarnich sluzbach

- vetsi vliv psychiky a emoci pri nakupu

- vetsi ditraz na image a uroven sluzeb

- vetsi vyznam vnéjsi stranky poskytovanych sluzeb

- kratsi expozitura sluzeb

M. Reime a C. Hawkins povazuji produkt cestovniho ruchu za souborné
spektrum zkuSenosti sloZzené ze zkuSenosti s ubytovanim, s pfirodnimi a jinymi zdroji,

zabavou, dopravou, stravovanim, rekreaci a jinymi atraktivitami. (Kiralova, 2003: 86)

Foret a Foretova (2001: 66) pouzivaji ve své knize vymezeni Americké
marketingové asociace, podle které se za produkt povazuje to, co lze na trhu nabizet
k pozornosti, k ziskani, k pouzivani nebo ke spotfebé, co ma schopnost uspokojit prani

nebo potiebu druhych lidi.

V analytickém pohledu rozliSujeme na produktu nasledujici tfi Grovné:

1. jadro — obecné vyjadieni diivodu, z néjZ si jako zédkaznici produkt kupujeme,
vcetné toho, co od n¢j ocekdvame

2. vlastni, skutecny nebo nékdy také realny produkt potom zahrnuje nasledujicich
pét charakteristickych znaki: kvalitu, provedeni, styl a jemu nadfazeny design,
znacku, ptipadné 1 obal

3. rozsireny, Sirsi produkt, obsahuje dodatecné sluzby ¢i vyhody, tj. napt. delsi
zarucni lhiity, garan¢ni a pogaran¢ni opravy, odbornou instruktaz, leasing, platbu

na splatky, pojisténi
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3.3 Sluzby v cestovnim ruchu

Heskova a kol. (2011: 99) pise, Ze sluzby jsou rozhodujici soucasti produktu
cestovniho ruchu. Predstavuji heterogenni soubor uzite¢nych efektlii urcenych na
uspokojovani potteb ucastnikli cestovniho ruchu. Maji prafezovy charakter, tj.
produkuji je nejen podniky cestovniho ruchu, ale i dal§i subjekty soukromého a

vetejného sektoru.
Specialni znaky sluzeb (Heskova a kol. 2011: 102)

- komplexnost a komplementarita
- zastupitelnost (substituce)

- mnohooborovy charakter

Foret a Foretova (20001: 21) tfadi do specifik, ktera odlisuji sluzby cestovniho

ruchu od ostatnich sluzeb, také

- vznam dvoustupiiové komunikace (Lazarsfeldiv model), kdy tzv. nazorovy
vidce (opinio leader) v osobnim kontaktu nejpisobivéji, nejpiesvédciveji
informuje o zajimavé nabidce, kterou nejCastéji zna ze sdélovacich prostredkaii,
od znamych ¢i dokonce z vlastni zkuSenosti

- tzv. vlecndkové (bandwagonové) chovani zakaznikii, tedy vlastné rovnéz jakysi
zpusob napodoby, projevujici se masovymi moddnimi vinami oblibenych a
preferovanych turistickych mist, programii (obsahové népln¢) traveni dovolené,
zpusobu dopravy, ubytovani a stravovani, pfipadné také opacnou reakci, jakou
pfedstavuje bumerangové chovani zdkaznikli, kdy jsou vyhledavany a
upiednostiiovany naopak opomijené formy a druhy cestovniho ruchu

(venkovsky, agroturistika, ekologicky)

Mnohooborovy charakter sluzeb v cestovnim ruchu podle Oriesky (2010: 12)

naznacuje, ze je krom¢ ucastnikli cestovniho ruchu vyuzivaji i dal§i spotiebitelé.
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Cestovni ruch vSak klade na sluzby urcité pozadavky, které je nutno respektovat.

Zejména je nutno:

prizpusobit strukturu sluzeb primdrni nabidce stiediska cestovni ruchu tak, aby

byl optimaln¢€ vyuzit jeho potencial

- prizpusobit kapacitu, strukturu a kvalitu sluzeb pozadavkim jednotlivych druhii
cestovniho ruchu a cilovych skupin ucastnikli cestovniho ruchu

- zajistit vzajemnou kapacitni navaznost sluzeb v cilovém misté

- zajistit pohotovost a pruznost nabidky sluzeb cestovniho ruchu v zavislosti na
dynamice a ¢asovém rozlozeni poptavky

- zajistit cenovou dostupnost sluzeb V zéavislosti na jednotlivych formach a druzich

cestovniho ruchu a cilovych skupin, zejména véku a socidlniho postaveni

zakaznik.

Sluzby cestovniho ruchu predstavuji podle Hladké (1997: 27) ¢innosti, jejichz

vysledkem je uziteény efekt bud’ individuélni, nebo spolecensky.

Déleni sluzeb:

a) zadkladni

- ubytovaci

- stravovaci

- dopravni

b) doplikové

- obchodni

- sportovné-rekreacni
- spolecensko-kulturni
- lazensko-lécebné

- smeénarenské

- komunalni

- zprostfedkovatelske

- horska sluzba
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V marketingové literatufe odliSuji sluzby od hmotnych vyrobku tzv. ,41“ (Foret,
Foretova, 2001: 21)

- intangibility (nehmotnost) — sluzby nemaji tvar, chut’, barvu ani obal, i kdyZ jsou
Casto spojovany s hmotnymi prvky (letadlo), vlastni podstata (doprava) zlstava
nehmotna

- inconsistency (nestalost) — realizace a kvalita sluzby jsou velice subjektivni,
zéavisi na konkrétnich lidech, na jejich momentalni situaci (dispozici ¢i naopak
indispozici)

- inseparability (neoddélitelnost) — sluzba je neodd¢litelné spjata s mistem, ¢asem
a osobou, ktera ji zajistuje

- inventory (neskladovatelnost) — sluzby nemohou byt skladovany, nedaji se

odlozit (odlet letadla), ,,zakaznik ¢eka na sluzbu, nikoli sluzba na zékaznika“.

3.3.1 Kulturné-spolecenské sluzby

Uspokojuji spolecenské a kulturni potieby ucastniki cestovniho ruchu. Jejich
poskytovani je spojené s hlavnim motivem kulturniho a méstského cestovniho ruchu.
Protoze se spojuji s poznavanim, zdbavou a spolecenskou komunikaci, jsou soucasti i
jinych druhid cestovniho ruchu napf. rekreacniho, lazenského, zdravotniho,
kongresového. Poptavku po nich do znacné miry ovliviiuje délka pobytu v cilovém
misté. Proto je dulezité, aby objekty, které je poskytuji, pfizpisobovaly svoji provozni
dobu poptavce navstévnikll a poskytovaly 1 dalSi sluzby (prodej upominkovych

predmétn, obCerstveni apod.) (Heskova a kol., 2006: 113)

Objekty kulturné-spolecenskych sluzeb jsou

- kulturné-historické objekty (hrady, zdmky, zdmecky, sakralni stavby a pamatky,
pamatniky, pamétni pokoje a objekty, objekty lidové architektury, skanzeny,
technické pamatky, archeologicka nalezisté apod)

- kulturni a osvétova zarizeni (divadla, kina, koncertni saly, hudebni pavilony,

kulturni domy, letni amfiteatry, galerie, obrazarny, knihovny, Citarny, zoologické
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zahrady, botanické zahrady, tematické parky, lunaparky, zptistupnéné jeskyn¢)
- spolecenska a zdabavni zarizeni jako soucCéast ubytovacich a pohostinskych

podnikt

3.4 Kulturni cestovni ruch

Orieska (2010: 170) povazuje za soucasti kulturniho cestovniho ruchu
nabozensky cestovni ruch spojeny s tradicemi svétovych nabozenstvi. Jeho c¢astéjSim
projevem jsou pouti, jejichZ ucastnici nav§tévuji poutni mista a ucastni se nadbozenskych

obradu.

Zvlastni pozornost vénuji ucastnici kulturniho cestovniho ruchu folkloru jako
¢asti lidové kultury a soucésti lidového uméni. Folklor zahrnuje lidovou slovesnost,

hudbu, tance a divadlo. (Orieska, 2010: 173)

3.4.1 Kultura

Kulturu povazuje Morrison (1995: 85) za splynuti viry, hodnot, pfistupi, zvykd,

tradic a zpusobt, chovani a jednani lidi urcitych a jednani lidi urcitych skupin.

Kultura neni staticka. Stale je vystavena vlivu novych generaci stejné jako
ekonomickym, technickym, politickym, socidlnim zméndm a zméndm zivotniho

prostiedi.

3.4.2 Pamatky

Termin pamatka je pomérné mlady a ustalil se v odborné literatute v 19. stoleti,
poté co vystiidal nazvy jako starozitnost, archeologické pamatky. V roce 1926
charakterizoval vyznamny predstavitel oboru pamatkové péce Zdenék Wirth pamatku

jako vyznamny pfedmét pfipominajici minulost bez ohledu na to, zda dalekou c¢i
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blizkou, zda minulost ¢loveka nebo piirody. Pro Ufedni potfebu je kulturni paméatka

definovana zakonem. (Mald, 2002: 49)

Maza¢ (2003: 4,5) piSe ve své knize, Ze zakon o kulturnich pamatkach z roku
1958 uvadi: ,,Pamatkou je kulturni statek, ktery je dokladem historického vyvoje
spole¢nosti, jejiho uméni, techniky, védy a jinych obort lidské prace a Zivota, nebo jest
ji dochované historické prostiedi sidliStnich celkli a architektonickych soubort, nebo

vec, kterd ma vztah k vyznacnym osobam a udalostem déjin a kultury*.

Pamatkou, ¢i presnéji kulturni pamatkou, tedy rozumime takovy predmét, jev,
lidské dilo vzniklé v minulosti, jehoz historicko-dokumentarni hodnota je tak

vyznamna, zZe jeho zachovani predstavuje celospolecensky zajem.

3.4.2.1 Technické pamatky

Maza¢ (2003: 6), David a Soukup (2005: 5) se shoduji, Ze nejobecnéji vzato
rozumime technickymi pamatkami takova lidska dila, kterd dokladaji vyvoj techniky,
veéd a vyroby v historii spolecnosti (vCetné jejich rozmanitych zékladnich forem a uziti
v riznych oblastech spolecenského zivota a v ruznych spolecenskohistorickych
podminkach) a jejichZ kulturni hodnota je takového stupné, Ze je v zajmu spole¢nosti

jejich trvalé uchovani.

David a Soukup (2005: 5) dale uvadéji, ze z hlediska historie lidské spole¢nosti
se jedna o jeden ze zékladnich ¢lanki vyvoje Zivota na zemi, piesto dlouhou dobu staly
jaksi stranou z pohledu vnimani pamatek jako takovych. Pamatkova péce jako soubor
védnich disciplin se konstituovala na zaklad¢ archeologie a umélecké historie. Takto
nastavené parametry po fadu let neumoznovaly povazovat technické pamatky za
adekvatni ostatnimu klasicky chapanému pamatkovému fondu. Mnohdy zatracované a
za ménécenné povazované pamatky si po fadu let bojovaly o zdjem nejen odbornych

kruht, ale 1 laické vetejnosti.
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Technické pamatky podle povahy miizeme rozd€lit na pamatky nemovité a
movité. Pod pojem nemovité technicka pamatka fadime vSechny stavebni ¢asti dila, pod

pojem movita pamatka pak vSechna technologicka zatizeni.

Hlusickova (2001) rozdéluje technické pamatky do nékolika kategorii

- architektura industridlnich staveb - doprava

- dfevo a jeho zpracovani - elektroenergetika

- elektrotechnika - knihtiskafstvi a polygrafické techniky
- hornictvi - kozeluzstvi a kozedélny primysl

- hutnictvi - chemicky primysl

- keramika a porcelan - lazenstvi

- mincovnictvi - papirenstvi

- plynarenstvi - poStovnictvi

- potravinaistvi - sklarstvi

- slévarenstvi - strojirenstvi

- textilnictvi (bavlnafstvi, hedvabnictvi, platenictvi, provaznictvi a soukenictvi)
- véda aplikovana (metrologie, zemémeéfictvi)
- vodohospodafstvi (vodni dila, vodarenstvi a kanalizace, kasny)

- vojenstvi (pevnosti, zbrojatstvi)

Pro uzemi JihoCeského kraje jsou podle Heskové a kol. (2011: 8) typicka
predevsim tato odvétvi: zpracovani zemédélskych produktii a dieva, vodohospodarskeé
technické pamatky a atraktivity, dopravni technické pamatky a atraktivity, pozlstatky
tézby surovin, technické pamatky a atraktivity, poziistatky t€Zby surovin, technické
pamatky a atraktivity po hutnické vyrob& a kovovyrob¢, ostatni vyroby a technicke

pamatky a atraktivity stavebniho charakteru.
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4 Situacni analyza

4.1 Jihocesky kraj

Obrazek ¢. 1: Mapa Jihoceského kraje

N hranice kraje
/\/ hranice ORP

tida komunikace
— silnice Ltiidy

T/ dalnice
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=== celostitni trat
=== mezinrodni koridor
T ostatri
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[0 vodniplacty

lesy

obce od 5 000 do 10000 obyvatel
obce nad 10 000 obywatel 0 5 0 10

Zdroj: www.czs0.Cz

Malebny kraj lezici pievazné na jihu Cech je, co se rozlohy tyge, druhym
nejvétsim krajem Ceské Republiky. Rozprostira se na tizemi o velikosti 10 057 km? a
Zije zde 625 267 obyvatel. Krajskym méstem jsou Ceské Budg&jovice, které piivodné

daly nazev celému kraji, do kvétna roku 2001 se kraj totiz jmenoval Budé&jovicky.

Oblast jiznich Cech je na jihu a jihovychodé vymezena statni hranici s
Rakouskem, kde zahrnuje Novohradské hory, ¢ast Sumavy a Sumavského podhtifi. Na
zapad€ je ohraniCena mésty Vimperk, Volyné, Strakonice a Pisek. Severni hranice

oblasti je vymezena mésty Milevsko, Mladd Vozice a Humpolec, na vychodé, kde
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zahrnuje 1 ¢ast Ceskomoravské vrchoviny, probihd hranice v blizkosti mést Horni

Cerekev, Pogatky a Dacice.

4.1.1 Historie

Nejstarsi doklady o pfitomnosti ¢lovéka na tomto uzemi jsou z doby 250 000 let
pied nasim letopoctem; souvisle byl kraj osidlen asi pted 4 tisici lety. Do regionu piisli
nejprve Keltové, poté Germani, v 6. stoleti naSeho letopoétu Slované. Ti se zde usidlili

natrvalo. V této dobé vznikla na jihu Cech sit’ opevnénych hradist’. 2

V 2. poloviné 12. stol. doSlo mezi Ceskymi a hornorakouskymi knizaty ke
sporim o Cesko-rakouskou hranici. Vysledkem sporu bylo ovladnuti témét celé ¢eské
pohrani¢ni oblasti rakouskymi $lechtickymi rody, které zde nadale provadély svétskou i

’ ’ . .1
cirkevni kolonizaci.

V tomto obdobi se stali dilezitym rodem, ovladajicim uzemi jiznich Cech
Vitkovci. Legenda, vypravéjici o rozdéleni rodového jméni Vitkem z Préic je dobie
znamd a zéasluhy rodu, zejména o zaloZeni fady osad a hradd, jsou nesporné. V 16.
stoleti pak dosahla oblast Jiho¢eského kraje vyznamného rozkvétu, zejména zasluhou
rodi Rozmberki a pant z Hradce, ktefi pfispéli k rozmachu pivovarnictvi a

rybnikafstvi.

Sviij podil, a to zejména negativni, na rozvoji uzemi, méla i fada valek. Jizni
Cechy piekonaly negativni dopad hospodaiské krize i odsun Némct a spusténi Zelezné
opony, coz se stalo velkou piekazkou v jejich dal§im rozvoji. V obdobi po listopadu
1989 dochazelo k postupné napravé vzniklych Skod a kraj prodélal mimo jiné i jiz
vzpomenutou zménu nazvu (1960 — 2000 JihoCesky, 2000 — 2001 Budé&jovicky a

pocinaje ¢ervnem 2001 opét JihoCesky).
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4.2 Vimpersko
Pro ucely této bakalaiské prace byla zvolena oblast Vimpersko, zahrnujici
zejména oblast od Vimperka na zapad, konkrétné mésta a obce Vimperk, Svata Maii,

Horni Vltavice, Lenora, Churanov a Javornik.

Obrazek €. 2: Mapa vymezeného uizemi ,,Vimpersko“
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4.2.1 Vimperk

Mésto Vimperk je cCasto nazyvano téz meéstem pod Boubinem, ¢i branou
Sumavy. Najdeme ho na hranici CHKO Sumava, 16 km severozapadné od okresniho

meésta Prachatice. Toto historické mésto ¢ita v soucasné dobé 7 873 obyvatel.

Nazev mésta je odvozen od ptivodniho nazvu Winterberg, tedy Zimni hora. To
znacilo severni polohu, nebo polohu, kde se dlouho drzel snih, coz je vzhledem k
nadmoftské vysce 700 m. n. m. odpovidajici. Postupnym pocestovanim néasledné vznikl
nazev Vimperk. Toto jméno znaci také vysoky trojuihelnikovy $§tit nad portaly a okny
gotické architektury, ¢lenény kruzbami a prolamovanim, zdobeny kraby, fidlami a

ktizovymi kytkami.
4.2.1.1 Historie

Historie mésta se v pocatcich vétvi do dvou verzi — némecké a Ceské. Prvné
jmenovana klade vznik Vimperka jakozto ptivodné€ koloniza¢ni osady do 11. stoleti, kdy
do zdejsich kon¢in méli piijit mnisi fadu benediktini z Windberga nad Reznem, aby
tuto oblast osidlili za Gcelem zvyraznéni ¢esko-bavorské hranice. Ndzev osady m¢l byt
udajné projevem trvalé vzpominky mnichll na jejich ptredchozi sidlo. Bavorsky hrabé
Albrecht III. z Luku (¢i Bogenu) zde pak pry nechal patrné v roce 1195 postavit hrad
stejného jména jako osada. 3 Pro danou teorii viak neexistuji pisemné doklady, takze
jako veérohodnéjsi se jevi verze Ceska, ktera se naopak o historické prameny opfit mize.
Podle ni vystavel hrad v letech 1260 — 63 pan Purkart z Janovic, a to pfimo z popudu
krale Pfemysla Otakara II., ktery tak naplnil zamér zbudovat dileZity straZzni bod na

Zlaté stezce.

Pravé tato vyznamna obchodni cesta, po niz se z Bavorska do Cech dovazela
zejména sul, ptredstavovala velky impuls pro postupné osidlovani celé oblasti. Od
pfelomu 13. a 14. stoleti sméfovala v podobé nové vétve do trzni osady pod

vimperskym hradem. *
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V obdobi husitskych valek, roku 1423 byl Vimperk dobyt husity. Konec 14.
stoleti se nesl ve znameni vlady Kaplifi ze Sulevic, ktefi se zaslouzili o povySeni

Vimperka na mésto roku 1479.

4.2.1.2 Vimpersky zamek

Pivodné rané goticky hrad prochazel béhem casto velmi bouflivé historie
postupnymi proménami, které nakonec vyustily v podobu renesan¢niho zamku, jehoz
zakladni dispozice zlstaly zachovany dodnes. Setkame se tu vSak i s pivodnimi
gotickymi prvky, z nichZ je na prvnim misté nutno jmenovat nejstar$i stavbu — tzv.

VIckovu véz a dale pak ¢ast zdpadni obvodové hradby.

Na konci loniského roku byl zdmek nejednou propiranym medidlnim tématem,
nebot’ sprava Narodniho parku Sumava se rozhodla prodat jej z diivodu piili§ naroéného
financovani jeho udrzby a provozu. Navzdory tomu, Ze zde byly objeveny vzacné
dochované renesan¢ni malované stropy, v dusledku ¢ehoz byl zamek prohlasen narodni
kulturni pamatkou, doslo k zastaveni velmi uspé$nych archeologickych praci, vedenych
naSim pfednim, svétov€ wuznavanym odbornikem prof. ToméaSem Durdikem.
Nepokracuje ani rozsahla rekonstrukce, naplanovana pted nékolika lety, a zdmek nyni

¢eka na nového majitele.

4.2.2 Svata Mari

Obec Svata Maii se nachézi asi 4 km od mésta Vimperk a v soucasnosti zde zije
556 obyvatel. Rozprostira se na uzemi o velikosti 1 270 ha v nadmoftské vysce

760 m. n. m.

Nejstarsi dochovany pisemny doklad o existenci obce i1 kostela se zachoval z

roku 1352, kdy se uvadi pod ndzvem ,,Ad S. Marie in Laz* a nazev obec ziskala od
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nazvu kostela, ktery byl od svého pocatku zasvécen sv. Mafi Magdalené. Nejstarsi

pisemny doklad o pouziti ndzvu Sv. Maii se zachoval z roku 1543. °

Obec se sklada ze 6 &asti, Brdo, Smréna, Svatd Mati, Stitkov, Trhonin a

Vicemily.

4.2.3 Horni Vltavice

Obec Horni Vltavice, lezici v nadmoiské vysce 824 m se nachazi 12 km jizn¢ od

Vimperka, ktery je pro ni spadovou oblasti.

Horni Vltavice byvala soucasti vimperského panstvi, patii k velmi starym
sidlim. Prvni zminka o obci je zaznamendana jiz v roce 1257. Jméno obce Horni
Vltavice se vSak objevuje v roce 1359. Obec leZela na jedné z vétvi Zlaté stezky, ktera

vedla od Vimperka k bavorskému Freyungu a odtud déle do Pasova. 6

Piimo v Horni Vltavici byla v roce 1618 dolozena hut’ na zrcadlové sklo. V obci
najdeme n&kolik Sumavskych staveni s polovalbovymi stfechami a s bednénymi §tity. ’
Na hornovltavickém hibitové pak v tésném sousedstvi kostela nepiehlédneme rodovou

hrobku vyznamného Sumavského sklarského rodu Kraliki.

4.2.4 Lenora

Lenora je obec pomérné mladd, vznikla vroce 1834 jako osada pfi nové

zbudované sklafské huti. Lezi na soutoku Teplé Vltavy a Rasnice v nadmoiské vysce
786 m.

Sklarnu zalozil Jan Meyr a obec dostala ndzev na pocCest manzelky majitele
panstvi Jana Adolfa Schwarzenberga Eleonory. ® Piivodn& Eleonorenhaim, v Geském
prekladu znamenajici ,,Eleonofin hdj“. Pozdé¢ji vyl nazev sklarny a obce pocestén do

nyné&j$i podoby. S
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Historie této obce je tedy velmi tésné spjata prave se zdejsi sklarnou. Ta byla
zaloZena jako jedna z poslednich na Sumavé, byla jedina s vlastni huti. Ve druhé
poloving 19. stoleti patfila tato sklarna mezi nejvétsi a nejmodernéjsi sklarny Rakouska-

Uherska.

Bohuzel, po neuspésné privatizaci, ukoncila sklarna svoji ¢innost v roce 1995.

4.2.5 Churanov

Uzemi kolem Churdnova je vlastné vyb&zek Sumavskych plani, které tvofi

nahorni planinu. Geologickym podkladem jsou vétsinou ruly. *°

Byvala dievarska a sklarskd osada Churéaniov je v dnesni dob& znama predevsim
jako stfedisko zimnich sportl. Vznik osady se vaze k 1. poloving 18. stoleti. Nad ni, ve
vysce 1 118 m se ty¢i stejnojmenny vrch, kde byla vybudovana meteorologicka stanice.
Roku 1963 byla vyhlasena Chranéna krajinna oblast Sumava. Zdejsi krajina nabizi i
fadu vzacnych rostlin ¢i Zivocichd, jakymi jsou kos horsky, tetfivek obecny ¢i tetfev
hlusec, takze neni divu, Ze nalezi k Chranéné krajinné oblasti Sumava, vyhlaSené roku

1963.

Kromé sjezdovych trati na svazich vrchu s né&kolika lyZarskymi vleky se

Vv blizkosti vrchu nachézi také bézecky aredl.

4.2.6 Javornik

Javornik je vesnici, nachdzejici se v okrese Prachatice, spadajici pod obec
Vacov. Piivodné byl soucasti obce Stachy. Rozklada se na uboc¢i stejnojmenného kopce
z kiemenného porfyru. Ten je nejvys§im vrcholem Zd'anovské hornatiny a tyéi se do

vysky 1 066 m.
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Mimo jiné tu najdeme sochu spisovatele a velkého milovnika Sumavy Karla
Klostermanna. Ten pravé do této krasné krajiny zasadil d¢j n€kolika svych povidek a
romant, neni tedy divu, Ze tu jsou po ném pojmenovany chaty, vyhlidky, skala i

rozhledna.

4.3 Technické pamatky

4.3.1 Tiskarny, Vimperk

Knihtisk ve Vimperku ma druhou nejdelsi tradici, hned po Plzni. Vdéci za to
vlastné shod¢ nahod. V bavorském Pasové se prvni tisky knih objevily v roce 1482
zasluhou tiskafe Benedikta Mayra a jeho spolec¢nika Jana Alacrawa. V této dob¢ zde

doslo k bojiim a fada obyvatel opustila mésto, mezi nimi i Jan Alacraw. '

Vimperk muize mluvit o velkém Stésti, Ze tehdej$i pan mésta Petr Kaplit ze
Sulevic souhlasil, aby Jan Alacraw pienesl svou tiskatfskou Zivnost pravé sem. Ke své
smule vSak mésto neudrzelo tohoto tiskafe dlouho, pouhy jeden rok. I ten byl vSak
dialezity. Svétlo svéta zde totiz spattily hned tfi knihy — dvé latinské a jedna Ceska.
Dutvodem Alacrawova navratu zpét do Pasova byla skute¢nost, ze zde pro knihy nebyl

nalezity odbyt, ktery by tiskafi zaruCoval dostate¢ny zdroj obZivy.

Uplynulo celych 370 let, neZ se naSel pokracovatel pierusené tradice. Timto
»zachrancem* tiskarstvi ve Vimperku byl Jan Steinbrener. Ten si zde v roce 1855
oteviel malou dilnu a zacal s tiskem modlitebnich knizek, k nimZ pozdéji pridal jesté

tisk kalendart.
Postupné rozsitil odbyt tiskii na velkou €ast Evropy 1 do zamofi. Rozvoj firmy

pokracoval i po smrti zakladatele a do roku 1930 vytiskla vimperska tiskarna pres 34

milioni kalendéit a ptes 96 milionti modlitebnich knih ve vice nez dvaceti jazycich. 12
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Po druhé svétové vélce se vimperské tiskarny staly narodnim podnikem a nesly
nazev Straz. Jednalo se o prosperujici tovarnu a nikoli ndhodou se fikalo, ze kazda pata
kniha v tehdejsi republice byla vytisténa pravé ve Vimperku. V roce 2003 tu nicméné
definitivnim uzavienim tiskaren tradice knizni velkovyroby skoncila. V soucasnosti ve
Vimperku ptsobi n¢kolik mensich soukromych tiskaren, které vSak nejsou ani zlomkem
ozvény nekdejsi slavy podniku Strdz. Ve zrekonstruované budove vimperskych tiskaren
se Vv soucasné dob¢ nachazi pension Volynka. Zaniklou tradici si mohou navstévnici

Vimperka piipomenout diky expozici knihtisku v zameckém muzeu.

4.3.2 Sklarny, Vimperk

Sklarstvi patii vedle knihtisku k dilezitym odvétvim, kterd ovlivnily historii
tohoto mésta. Jeho vznik se vaze k dobé, kdy nastal upadek Zlaté stezky a mistni
obyvatelstvo uz nezivila sill. Museli si proto najit jiny zdroj obzivy a stalo se jim pravé
sklo. Ptestoze skldrny zde vznikaly jiz v dobach stfedoveékych, o pravém rozmachu
muzeme hovofit az v 18. stoleti, po zaniku Zlaté stezky. Na Vimpersku jich vznikla cela

fada, nejproslulejsi byla Michlova hut’ na Helmbas$ském potoku.

Prvni hut’ byla ve Vimperku postavena sklafem Josefem Meyrem a slavnostné
zapalena 1. fijna 1816. Dostalo se ji jména Adolf na pocCest Jana Adolfa ze

Schwarzenberka. 2

Ani tato tradice se zde, bohuZzel, neudrzela v n¢kdejsim rozsahu az do dnesnich
dob. Ackoliv se vyroba rozvijela 1 ve 20. stoleti a pokracovala i po 2. svétové valce,
vroce 1995 byla ve Vimperku zastavena. Na pamatku zbyla pouze expozice
Vv zdmeckém muzeu, kterd navStévnikim pfiblizuje historii a nabizi 1 ukazky

malovaného a brou$eného skla.
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4.3.3 Boubinska rozhledna, Vimperk

Dtevéna, 21 metr vysoka rozhledna se nachéazi na vrcholu Boubina, nejvyssiho
vrcholu Boubinské hornatiny. Ten se ty¢i do nadmotské vysky 1362 m a je patym
nejvy$§im vrcholem Geské &asti Sumavy. Turista, ktery stane na rozhledng, se oviem
zasluhou soudtu vysek nachdzi na nejvy$$im moZném misté eské Sumavy. Samo

jméno hory je doloZeno v latinské listin¢ z roku 1398.

Podle povésti byval Boubin sidlem kréle tohoto jména, a ma jméno po ném, aby
po veéky pripominal zlaty vék ,,dobracké nevinnosti a tuénych hrncti“. Dalsi povést také
zminuje, ze podobné jako v Blaniku odpociva i uvniti Boubina vojsko rytifa v plné
zbroji. AZ budou po svété zufit valky, bude pravé Boubin bezpe¢nym mistem, a az
Ceské vojsko utrpi posledni porazku a Praha bude rozvalena, oteviou blesky cestu

r , . Iy . ;. “ 1
svatému Véclavu a jeho rytifi vyjedou z hory zachrénit ohroZenou vlast. =

Na Upati jmenované hory se nachézi také zndmy Boubinsky prales. Nékteré ze

zdejSich stromti dosahuji staii az 400 let.

Stavba dievéné Ctyfboké rozhledny zacala v ¢ervenci 2004. Podle ekologii ale
jeji uziti porusovalo stavebni povoleni a Sprava NP a CHKO Sumava za¢atkem zaii
2004 stavbu na zakladé stiznosti zastavila. Ministerstvo zivotniho prostiedni ji vSak
nakonec povolilo. Stavba stala 3 miliony korun, rozhlednu slavnostné zpftistupnili 3.

gervna 2005 starostové okolnich obci. 1

4.3.4 Marsky vrch, Svata Mari

Na Marském vrchu, zhruba 5 km od Vimperka stoji nejen TV vysilac, ale také
rozhledna. Vrch je vysoky 907 m.
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Rozhledna je 12 metr vysokd, vyhlidkovy ochoz se nachédzi 8 metri nad zemi.
Tato zajimava stavba stoji na okraji kamenného mote, dnes chranéného piirodniho

vytvoru. 1

Navrh na jeji postaveni podal fimskokatolicky knéz, amatérsky historik a
jindfichohradecky archivat FrantiSek Teply v polovin€ 30. let 20. stoleti. Byla
postavena podle projektu Ludvika Krejsy a slavnostné oteviena 24. kvétna 1936.
Pon¢kud netradi¢né tvori vlastné véz k tésn¢ navazujici kapli ve tvaru romanské
rotundy. Ttebaze se dockala celkové rekonstrukce, dnes umozituje vlivem pierostlych
okolnich lesti navstévnikiim plnohodnotnou vyhlidku jen pomérné uzkym prostorem

pfes kamenné moie smérem k Javorniku a jeho okoli.

4.3.5 Silni¢ni most Tepla Vltava, Horni Vltavice

V poloving 18. stoleti byl postaven tento dfevény most a u ného kaple svatého

W o r 16
vSech mostl Jana Nepomuckého.

Vzrlstajici provoz si po [ svétové valce vyzadal stavbu nového
zelezobetonového mostu, ktery mél byt vystavén na stavajicim misté. To si
pochopiteln¢ vyzadalo strzeni starého mostu a stavbu dievéného provizoria. Podle
zdznaml v mostnim listé ptedala do uzivani v roce 1926 prazska firma novy obloukovy

elezobetonovy most. *’
Most je dlouhy 35 metri a jeho oblouky jsou vysoké 6 metrd. Technickou

pamatkou byl vyhlaSen roku 1987. Na jeho misté se diive nachéazel brod, ktery byl
pfechodem pasovské obchodni stezky ptes Teplou Vlitavu. Vybiralo se tu mytné.
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4.3.6 Drevény most, Lenora

Zdejsi dievény most, neboli Lenorska rechle, jak se také znam, je krytd dievéna
lavka ptes feku Vltavu, nachéazejici se pred vjezdem do obce Lenora. Most pochézi z 19.

stoleti, je dlouhy 25 m a zastfeSeni je vytvofeni z Sindeld.

Termin ,,rechle* pochazi z némciny a znamena hrabé — oznacuje se tak stavba,
slouzici a zadrzovani a usmériiovani dfeva. V rechli se téz skladovala bidla, ktera
slouzila k uvolnovani splavovanych polen. Celd rechle spo¢iva na tfech mohutnych

kamennych politich obdélnikového plidorysu. 18

| otvory v podlaze maji svtij pivod v historii plaveni dfeva. Kolmo se jimi totiz
spoustély tyce, které drzely splavované dievo. Az ve chvili, kdy pfisla vina a nehrozilo,
ze by se dfevo zaseklo né¢kde po cesté, bylo pusténo. Voda ho pak odnesla az do

blizkych papiren.

Provoz byl ukoncen po vybudovéani pfehrady na Lipné. Dnes jiz most neplni
svoji funkci, ale slouzi jako vyhleddvana pamatka, pfipominajici tradici plaveni dieva

po Vltavé.
4.3.7 Chlebova pec, Lenora

Chlebova pec v Lenofe je zdénou technickou pamatkou v centru obce. Kdysi
slouzila vefejnosti, aby se ,,boziho daru®, tedy chleba dostalo v§em, i t¢ém chudym, ktefi
nem¢li penize na vybudovani vlastni pece. Jeji vznik se datuje do 1. poloviny 19. stoleti,
konkrétné do roku 1837. Po 2. svétové valce zacala chatrat a az v roce 1998 byla

zachranéna a opravena Vaclavem Mrézem z Lenory.
V souCasné dobé je vyuzivana hlavné v letnich mésicich k obcasnému

vetejnému peceni chleba. Obec si dava na této pradavné tradici zélezet a kazdorocné si

ji pfipomina posledni sobotu v ¢ervenci pii Slavnostech chleba. Kofeny novodobého
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vetejného peceni spocivaji predevsim v ucté k tvorivé lidské praci. Pekai Augustin
Sobotovi¢ a jeho pomocnici obétavé zachovavaji tradici peceni nejen chleba, ale také

housek, kolac¢i a vybornych lenorskych ¢esnekovych placek. 19

4.3.8 Skokansky miistek a rozhledna, Churanov

Plvodni lyzaisky skokansky mistek byl postaven roku 1978 na Churanové u
Zadova. Poté, co prestal byt vyuzivan, byl cely objekt 1 s vyhlidkovou ploSinou
zptistupnén roku 1993 vetejnosti. Od té¢ doby bylo misto vyuzivano jako rozhledna.

V dnesni dobé je objekt bohuZzel uzavien vetfejnosti pro Spatny technicky stav.

Ve vysce 1122 metrti se zde nachazi i meteorologickd stanice, jedna z 11 v
Cechach s mezindrodnim kodem. Kromé béznych pozorovani se zde méi naptiklad
rychlost vétru, vySka mrakd, tydné radioaktivni spad a nové dopad globalniho zatfeni na

Zemi. %

4.3.9 Rozhledna, Javornik

Rozhledna se nachazi na vrcholu Javornik, nejvy$$im vrcholu Javornické

hornatiny. Po odtrZeni Sudet v roce 1939 se Javornik stal nejvyssi horou Cech. 1

Rozhlednu na Javorniku mizeme mnohdy nalézt i pod jménem Klostermannova.
Pravé jeho laska k lesim a zvlasté k vrcholu Javornik byla tak silnd, Ze se mu v hlavé
zrodila mysSlenka na postaveni rozhledny. Vzhledem k mobilizaci vyhlasené roku 1914
viak tato myslenka zistala nenaplnénou. Usp&inym se stal az rok 1938, kdy se projekt

podafilo zrealizovat.

Stavba ma ctvercovou zékladnu a v plivodnim provedeni byla vysoka 18,5 m.
Vetejnost ji mohla poprvé navstivit 28. srpna 1938. Od sedmdesatych let minulého
stoleti vSak rozhledna vinou toho, ze ji pterostly okolni smrkové lesy, pfestala pozvolna

byt funkéni a od roku 1997 byla trvale uzaviena. Teprve v letech 2002 — 03 doslo k jeji
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nastavbé formou ocelové oplasténé konstrukce s okny uzavienou vyhlidkovou plosinou,

takze dnes opét zasluhou celkové vysky 39,6 m plni sviij ucel.

36



5 Zlata stezka

Desatou technickou pamatkou vybranou pro ucely bakalaiské prace je Zlatd
stezka. Vzhledem k velkému historickému vyznamu a leto$nimu vyroci jeji vimperské

vetve je ji vénovana celd kapitola.

5.1 Historie

Tato stfedovéka obchodni stezka se soli se od pocatku 16. stoleti nazyvala
»Zlata® diky jeji mimotaddné vynosnosti obchodu, ktery zde probihal, mnohdy vSak
muzeme v literatufe najit nazev Solné stezka ¢i Zlata (solnd) stezka, protoze prave sul ji
nejvice proslavila. Karavany ale nepfivazely pouze stl, mésta lezici podél stezek
bohatla i diky dovdZzenému kofeni, vinu i textilnim a kovovym vyrobkim. Ven ze zemé

se zase vyvazeli kize, vosk, med, pivo a obili.

Podle zachované historické listiny vénoval cisaf Jindfich II. dne 19. dubna 1010
pasovskému zenskému klasteru v Niedernburgu trzby z mytného. Z diivodii nedostatku
soli v ¢eské panvi bylo posléze navazano obchodni spojeni. Ve stiedovéku byla sl
nezbytné nutna, proto byla do Cech dovazena z oblasti Reichenhall. Az do Pasova byla
stil pfevazena po lodi, ale pfes oblast hrani¢niho pohoii Bavorského lesa / Sumavy
musela byt dale transportovana po zemi. Tuto c¢innost zajiStovali tzv. soumafi.
Zastavime-li se u tohoto z ném¢iny pochazejiciho pojmu, zjistime, Ze je mu pfisuzovan
dvoji vyznam: star§i varianta, obsaZzena v mnoha encyklopediich ¢i nau¢nych slovnicich
a vychézejici zjevné z vyznamového kontextu nejednoho dila dobové literatury, jim
oznacuje pouze zvife urené k noSeni nakladu — tedy koné, osla, mezka apod., podle
druhé verze jsou soumary minéni i obchodnici, nazyvani tak podle nakladu, ktery méli

naloZeny na konich. 2l

Zlatou stezku tvofily 3 hlavni linie, horni, stfedni a dolni. O t¢ Vimperské, tedy

sttedni, jsou prvni pisemné zminky z roku 1312. Tehdej$i majitel Vimperka, Bavor ze
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Strakonic, se dohodl s Jindfichem z Leubelfingenu, ze budou spolecné chranit obchodni
provoz na cest¢ z Vimperka do Pasova. Vzhledem k tomu, ze takovouto dohodu bylo
mozné uzaviit pouze za predpokladu jiz n¢kolikaleté existence stezky, 1ze predpokladat,

ze vimperska vétev byla zalozena jiz nékdy kolem roku 1300.

Vimperska vétev Zlaté stezky vedla zPasova pfes Hauzenberg a
Hinterschmiding udolim Vltavy, pod ochranou hradu Kunzvart ptichézeli soumafi pies

Horni Vltavici a Solnou Lhotu do Vimperka a na namésti vstupovali Dolni branou. 1

Osudovou se pro Zlatou stezku stala tficetileta valka. Kviili zakazu obchodu se
soli tato obchodni cesta osifela. Dodnes vSak mizeme najit mnoho stop, zejména
znacené turistické trasy ¢i historické slavnosti, které pfipominaji davnou slavu této

stezky.
Trasou vimperské vétve Zlaté stezky vede v soucasné dobé naucna stezka

z Vimperka na hrani¢ni prechod Stradzny. Jeji celkova délka je 30 km. Na Zluté

vyznacené trase najdou turisté celkem 12 zastaveni.
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Obrazek €. 3: Trasa vimperské vétve Zlaté stezky

Zdroj: méstsky urad Vimperk, odbor Skolstvi, kultury a cestovniho ruchu
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5.2 Vyroci vzniku Zlaté stezky

V roce 2010 jsme si pfipomnéli milénium Zlaté stezky. Ve méstech, kterymi
stezka prochazela, probihali nejriznéjsi oslavy a akce. Vimperskd vétev si vyroci
pfipomene pravé v letoSnim roce, mésto chystd v pribéhu cervna az srpna leto$niho

roku fadu oslav.

Obrazky ¢. 4, 5, 6: Oficialni logo a bannery oslav vimperské vétve Zlaté stezky

™

@™ -
vimperské L?nfpgkzn

Z| até stezky FX
StEZky stezky e

Zdroj: mestsky urad Vimperk, odbor Skolstvi, kultury a cestovniho ruchu

vimperské

zlaté

Vybrané kulturni akce
1. Zahdjeni vystavy ,, 700 let vimperské vétve Zlaté stezky “
- 1. kvétna 2012
- zadmecké muzeum
- vystava tykajici se vyzkumu trasy Zlaté stezky
2. Prednaska o Zlaté stezce
- 14. Cervna 2012
Meéstské kulturni stiedisko Vimperk

pfednaSka PhDr. FrantiSka Kubi a PhDr. Petra Zaviela o Zlaté stezce

zahdjeni vystavy o vimperské vétvi Zlaté stezky — naucné stezce
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3. Vimperska ,, 700
- 16.-17. cervna 2012
- Philippsreut — Vimperk
- dvoudenni pochod z Philippsreutu do Vimperka — po trase vimperské vétve
Zlaté stezky
4. Remeslné trhy
- 25.srpna 2012

- zamek

Na oslavy Zlaté stezky byl podan grant do Dispofondu, takze ¢ast nakladi bude
hrazena z rozpoétu mésta a ¢ast z tohoto grantu, pokud se ho méstu podafi ziskat. Na
akce podobného rozsahu se navic mésto vzdy snazi shanét také sponzory a partnery.
Medialnimi partnery letosnich oslav Zlaté stezky jsou Cesky rozhlas, internetovy denik

Prachatickonews, Stfedni Skola Vimperk a televizni studio Epigon.
5.2.1 Remeslné trhy

Remeslné trhy poiada Vv letosnim roce skupina historického $ermu Berit
Vimperk, pod zastitou Méstského kulturniho stfediska. I na tuto akci, ktera se jiz stala
ve Vimperku oblibenou tradici, byla poddna Zadost o poskytnuti dotace Jihoceského
kraje. V soucasné dob¢ se ¢eka na jeji schvaleni. Tento projekt chce vyuzit sedmistého
vyro¢i prvni zminky o existenci obchodni cesty — vimperské vétve Zlaté stezky, jez
vedla ve svém dusledku ke vzniku mésta. Na zéklade tematicky ladénych slavnosti chce
do jejich ptiprav zapojit spolecenské spolky a dal$i obCanské aktivity ve mésté a

pfitdhnout pozornost v oblasti cestovniho ruchu.
Cilem je oziveni cestovniho ruchu formou zabavné historické akce. Slavnosti

budou umistény do prostor vimperského zamku, ten je v pribéhu roku vyuzivan pouze

jako muzeum, jeho exteriéry vSak poskytuji prostor pro pofadani akci.
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Projekt bude propagovan v brozufe Méstského kulturniho stfediska Vimperk,
ktera informuje o celkovém déni v letnim obdobi v kultufe ve Vimperku a jeho okoli.
Déle bude zvefejnén ve Vimperskych novinach, Prachatickém deniku a ve vimperské

televizi Epigon. Samoziejmosti jsou i plakaty.

Tabulka €. 1: Podrobny rozpocet projektu

Aktivita projektu: Mérna | Pocet |Cenaza jedn.| Celkova cena
(nakladova polozka) jednotka | jednotek v K¢ v K¢

1. kapitola - Lidské zdroje
(honorare experti, umélci, autori, organiza¢niho a podpiirného personalu)

Honoréie soubor 10 7 500 75 000
Obsluha aktivita dozor, | . 10 1000 10 000
Organlzacnl prace

Ozvucen akce 1 8 000 8 000
Osvétleni akce 1 4000 4000
Pozarni hlidka akce 1 2 000 2 000
Mezisoucet 99 000

2. kapitola - Vydaje spojené s ucasti na veletrzich, vystavach apod.
(ubytovani ucastniki, cestovni vylohy, ob¢erstveni a stravovani)

Obéerstveni akce | 1 2 000 2 000
Mezisoucet 2 000
3. kapitola - Material a souvisejici vybaveni
Spotiebni material akce | 1 3000 3000
Mezisoucet 3000

4. kapitola - Subdodavky a souvisejici sluzby

Pijcovné: kostymy, akce 1 14 000 14 000
rekvizity

Mezisoucet 14 000

5. kapitola - Ostatni vydaje, sluzby

Propagace ks | 100] 30 3000
Mezisoucet 3000
Celkem 121 000
Celkové uznatelné naklady na realizaci projektu 121 000
Pozadovana dotace z rozpoctu JEK 84 500
Vlastni prostredky 36 500

Zdroj: SHS Berit
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Tabulka €. 2: Kvantifikace o¢ekavanych vysledkii, které prinese realizace projektu

Nazev indikatoru Jednotka Soucasna hodnota | Planovana hodnota
Prim. doba pobytu domacich hostt pobytovy 4 5

v JihoCeském kraji den

Prim. doba pobytu zahrani¢nich host | pobytovy 3 4

v Jiho¢eském kraji den

Poc_et navstévnika Jihoceského podet 785 974 290 000

regionu

Zdroj: SHS Berit

5.3 Minimuzeum Zlaté stezky

Historicky vyznam této obchodni cesty si mohou navstévnici piiblizit 1 diky
minimuzeu Zlaté stezky na vimperském nameésti Svobody. Expozice byla vybudovéna
vroce 2002 ve zrekonstruovaném domé ¢p. 8. Kdo do minimuzea zavita, dozvi se
napiiklad, co to Zlata stezka vlastné byla, kde a jak se dolovala stl, co to byli soumafi a

jaké udalosti jsou s historii stezky spojené. Provozni doba je po dohodé na TIS.

Vstupné

Dospéli 20 K¢

Deéti 10 K¢

Rodina 40 K¢
Skupina 5 K¢ za osobu
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6 Terénni Setreni

6.1 Priprava a realizace terénniho Setreni

Pro realizaci terénniho Setfeni byla zvolena metoda osobniho dotazovani. Tento
zpusob Setfeni byl zvolen pro jeho nespornou vyhodu, spocivajici v osobnim kontaktu,
moznosti obsdhnout velky pocet zkoumanych osob vcetné jejich zpétné vazby a
snadném zpracovani vysledki. Pro ucely prace byly sestaveny dva druhy dotazniki (viz
ptiloha), jeden pro rezidenty a druhy pro nerezidenty. Dotaznik pro rezidenty obsahoval
devét uzavienych otazek, dotaznik pro nerezidenty obsahoval uzavienych otazek
dvanact. Cilem bylo zjistit, jaké povédomi maji mistni obyvatelé i navstévnici o

technickych pamatkach ve Vimperku a okoli, zda se o tyto pamatky zajimaji a jiz

g we

Dotazovani probéhlo v mésicich Cervenec a srpen 2011 ve Vimperku u
vimperského zamku, na namésti u turistického informacniho stfediska a v restauraci
Mis Mas. Celkem bylo pfipraveno 300 dotaznikd, 150 pro rezidenty a 150 pro
nerezidenty. Pro ucely bakalarské prace bylo nasledné mozné pouzit 94 dotaznikd od

nahodné vybranych rezidentl a 89 od ndhodné vybranych nerezidentd.
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6.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

6.2.1 Rezidenti

Graf ¢. 1: Zajimate se o technické pamatky?

®ano

Ene

Zdroj: viastni vyzkum

Celych 54 % dotazovanych uvedlo, Ze piestoze znaji pojem technicka pamatka,
vibec je tento druh narodniho bohatstvi nezajima. Zbylym 46 % nejsou technické

pamatky lhostejné.

Graf ¢. 2: Pokud ano, jaké technické pamatky Vas zajimaji nejvice?

B rozhledny, véze

0%

® tunely, mosty

® sakralni pamatky
® vojenské objekty
¥ mlyny

msidla, dalni stavby

¥ muzea a pamatniky

¥ skanzeny, pivovary, sypky
pevnosti, tvrze

#jiné

Zdroj: vlastni vyzkum
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Z jednotlivych skupin technickych pamatek je pro rezidenty nejzajimavéjsi
skupina ,,muzea a pamatniky*, a to pro 28 % z nich. Pak nasleduje s 26 % skupina
»~rozhledny a véze“. Skupiny ,,skanzeny, pivovary, sypky* a ,, pevnosti, tvrze* ziskali
shodné 16% ucast na oblibenych technickych pamatkach a 5. misto se 14 % obsadila
skupina ,,sakralni pamatky*. Nuly u zbyvajicich 5 skupin znaci, Ze pro rezidenty nejsou

tyto technické pamatky natolik zajimavé, aby jim vénovali pozornost, ¢i navstévu.

Graf ¢. 3: Znate nékterou z téchto technickych pamatek?

B Maisky vrch

B Silni¢ni most, Horni vitavice
¥ Boubinska rozhledna

B Dievény most, Lenora

B Chlebova pec, Lenora

B Rozhledna, Churanov

® Rozhledna, Javornik

Zdroj: viastni vyzkum

Respondentiim byl nabidnut seznam 7 technickych pamatek z okoli Vimperka.
Ve vSech 3 nejznaméjSich piipadech se objevily rozhledny. Nejznaméjsi je pro
rezidenty Boubinska rozhledna (59 %), snad pro oblibené vyslapy na tento vrchol. Na

druhém misté pak Maisky vrch (21 %) a na tietim rozhledna na Javorniku (20 %).

Graf ¢. 4: Navstivil/a jste jiZ nékdy technickou pamatku v okoli?

®ano

Hne

Zdroj: viastni vyzkum
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76 % dotazovanych jiz nékdy navstivili ve svém okoli nékterou z vyse
zminovanych pamatek, konkrétni navstivend mista prakticky odpovidaji vysledkiim
z ptedchozi otazky, nejCastéji byla pii odpovedich uvadéna pravé Boubinska rozhledna,
atou 63 %. 35 % respondentt jiz navstivilo Maisky vrch a 2 % uvedla rozhlednu na
Javorniku. NaSla se ale celd tada téch, ktefi jeSt¢ zadnou technickou pamatku

nenavstivili, a to celych 24 %.

Graf ¢. 5: Méla/a jste moZnost se o téchto technickych pamatkach dozvédét?

B ano, informace byly dostacujici

B ano, ale informace byly nedostacujici

¥ ne, nikdy jsem se o nich nedozvédél/a

Zdroj: viastni vyzkum

VétSina (89 %) dotazovanych méla moZnost se nékde o technickych pamatkach
dozvédét. Jen 33 % z nich ovSem povaZuje tyto informace za dostacujici a rozhodné by
ocenili zlepSeni informovanosti. 11 % rezidentd uvedlo, ze se nikdy nesetkali

s informacemi o technickych pamatkéach.

Graf ¢. 6: Pokud ano, odkud jste se o nich dozvédél/a?

B 7z informaéniho stifediska
B 7 internetu

¥ od rodiny, znamych, ptatel

Zdroj: viastni vyzkum
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Z vyse zminénych respondenttl, ktefi uvedli, ze se jiz setkali s informacemi o
téchto pamatkach, bylo, dle ocekavani, nejvice informaci ziskano diky internetu (50 %).
V 32 % pomohla rodina, zndmi ¢i pratelé respondenta a v pouhych 18 % mélo na
informovanosti zésluhu turistické informacni stfedisko, coZ je vzhledem k nizké

navstévnosti rezidentli v tomto stiedisku pomérné pochopitelné.

Graf ¢. 7: Pohlavi

Hmuz

B 7ena

Zdroj: viastni vyzkum

Co se tyce pohlavi dotazovanych, byla ucast pomérné vyrovnand, 49 % tvofili

muzi a 51 % Zeny.

Graf ¢. 8: Vékova hranice

6% 4%

mdo 20 let

m20 - 35 let
136 - 50 let
m5] - 65 let
m nad 65 let

Zdroj: viastni vyzkum

Nejcastéjsi vékovou kategorii v tomto prizkumu zaujimali mladi lidé do 20 let

(48 %). Druhou velkou skupinu tvofili lidé tzv. v aktivnim véku, 21 % osoby od 20 do
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35 let, a 20 % osoby od 36 do 50 let. Kategorie od 51 do 65 let se v odpovédich objevila
V 6 % a pouhym 4 % respondentt bylo vice nez 65 let.

Graf ¢. 9: Nejvyssi dosaZzené vzdélani

5%

m zikladni

B stiedni bez maturity
W stfedni s maturitou
B vys$8i odborné

B vysokoskolské

Zdroj: viastni vyzkum
Stfedni vzdélani s maturitou bylo nejcastéjSim vzdélanim uvadénym pii tomto
dotazovani (54 %). Dotaznik vyplnilo i 19 % lidi s vysokoskolskym titulem a 12 % lidi

s titulem z vyssi odborné skoly. 10 % dotazovanych mélo stfedoskolské vzdélani bez

maturity a jen 5 % uvedlo pouhé zakladni vzdélani.

5.2.2 Nerezidenti

Graf €. 10: Jste v této destinaci poprvé?

®ano

Hne

Zdroj: viastni vyzkum

49



Ze 150 dotazovanych nerezidentli uvedlo 39 %, ze jsou v této destinaci poprvé,
Z jejich reakci byli vétsinou ziejmé, Ze svého rozhodnuti zavitat pravé do srdce Sumavy

nelituji. 61 % dotazovanych zde uZ minimalné jednou byli.

Graf ¢. 11: Jaky je diivod Vasi navstévy?
5%

H rekreace

¥ piiroda

W sportovni vyziti
B pamatky

" jing

2%

Zdroj: viastni vyzkum

Nejcastéji uvadénym divodem pro navstévu mésta Vimperk byla rekreace, a to
v 45 %. 31 % respondentl navstivila mésto kvuli sportu, pti bliz§im rozhovoru uvadéli
zejména pési turistiku po krasném okoli, cykloturistiku i in-line brusleni na mistni
draze. 17 % navstévnikl zde byli za G¢elem poznavani mistnich pamatek a jen 2 %
kvili pfirod€. 5 % pak uvedlo jiny divod, u 6 z nich to byla navstéva ptibuznych, 1
¢lovék uvedl jako divod vzpominku na vojenskou sluzbu, kterou vykondval pravé

V této oblasti.

Graf €. 12: Zajimate se o technické pamatky?

®ano

Hne

Zdroj: viastni vyzkum
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58 % dotazovanych se o technické pamatky viibec nezajima, 42 % uvedlo, Ze

tento druh pamatek rozhodné stoji za zajem a navstévu.

Graf ¢. 13: Pokud ano, jaké technické pamatky Vas zajimaji nejvice?

0% B rozhledy, véze

B tunely, mosty

B sakrarni pamatky

B vojenské objekty

" mlyny

B sidla, ddlni stavby

¥ muzea a pamatniky

m skanzeny, pivovary, sypky
pevnosti, tvrze

Hjiné

Zdroj: viastni vyzkum

Z 10 skupin technickych pamatek je pro nerezidenty nejoblibengjsi, stejné jako u
rezidentl, skupina ,,muzea a pamatniky*, v odpovédich ji uvedlo 43 %. 35 % se zajima

o rozhledny a véze a pro 22 % z nich jsou nejzajimavéjsi pevnosti a tvrze.

Graf ¢. 14: Znate néjakou z téchto technickych pamatek?

506 0% 0% B Tiskarny, Vimperk

® Sklarny, Vimperk

B Zlata stezka

B Boubinska rozhledna
B Mai'sky vrch

¥ Silni¢ni most, Horni Vltavice

0%

© Dfevény most, Lenora

= Chlebova pec, Lenora

Rozhledna, Churanov

¥ Rozhledna, Javornik

Zdroj: viastni vyzkum
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Respondentim byl nabidnut seznam 10 technickych pamatek z Vimperka a
okoli, které byli vybrany pro ucely bakalafské prace. Ztohoto seznamu byla pro
nerezidenty nejznaméjsi Zlata stezka, coz je vzhledem k jejim vyznamu v minulosti i
miléniu vroce 2010 pochopitelné. Nasledovali, stejné jako v ptipad€ rezidentd,
rozhledny. 17 % dotazovanych zna Boubinskou rozhlednu a 14 % Matsky vrch. 10 % si
vybavilo tiskarny ve Vimperku a shodnych 9 % ziskali sklarny ve Vimperku a chlebova
pec v Lenote. 5% Ucast na zndmych pamatkadch mél most v Lenofe. Zbylé 3 pamatky se

v odpovédich neobjevily viibec.

Graf ¢. 15: Planujete v ramci svého pobytu navstivit / jiZ jste navStivil/a technickou

pamatku v okoli?

®ano

Hne

Zdroj: viastni vyzkum

I pfes pomémé dobrou znalost technickych pamatek 55 % dotazovanych jesté
Zzadnou nenavstivili a ani to nemaji v planu. Ze zbyvajicich 45 % nejvice (55 %)
navstivilo ¢i planuji navstivit muzeum knihtisku a sklafstvi ve Vimperku, 25 % Maisky

vrch a 20 % Boubinskou rozhlednu.
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Graf ¢. 16: Mél/a jste moZnost se o téchto technickych pamatkach dozvédét?

® ano, informace byly dostacujici
M ano, ale informace byly nedostacujici

¥ ne, nikdy jsem se o nich nedozvédél/a

Zdroj: viastni vyzkum

67 % nerezidentl se jiz setkali s informacemi o téchto pamatkach, pouhych 15
% ale povazuje tyto informace za dostacujici. Celych 33 % pak uvedlo, Ze se s danymi

informacemi jesté nesetkalo.

Graf €. 17: Pokud ano, odkud jste se o nich dozvédél/a?

0% 0%

® 7 informacniho stfediska
H 7 internetu
¥ od znamych

H jinak

Zdroj: viastni vyzkum

Nejcastéjsim zdrojem informaci byl pak, dle o¢ekavani, internet, a to v 75 %.

Informacni stredisko poskytlo informace u 25 % respondentd.



Graf ¢. 18: Pohlavi

Hmuz

B 7ena

Zdroj: viastni vyzkum

Pohlavi bylo pti dotazovani pomérn€ vyrovnané, 44 % tvorily zeny a 56 % muZzi.

Graf ¢. 19: Vékova hranice

7%

Hdo 20 let
m21-35let
136 - 50 let
m51 - 65 let
M nad 65 let

Zdroj: viastni vyzkum

Nejcastéji odpovidajici skupinou byla na rozdil od rezidentii skupina ve véku 21
— 35 let (39 %). Naslednych 23 % tvotili lidé ve véku od 36 do 50 let. Mladi lidé do 20
let zaujimaji v Setfeni 20 % a zbylych 18 % si rozdélili 1idé nad 50 let, 11 % od 51 do
65 let a 7 % nad 65 let.
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Graf ¢. 20: Nejvyssi dosazené vzdélani
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Zdroj: viastni vyzkum

Opét bylo nejcastéji uvadénych nejvyssim dosazenym vzdélanim stredni
s maturitou (44 %). 30 % z nerezidentd absolvovalo vysokou $kolu, 12 % pak Skolu
vys$si odbornou. 10 % uvedlo jako své vzdélani stfedni bez maturity a jen u 4 % se

objevilo vzdélani zakladni.

Graf ¢. 21: Z jakého kraje pochazite?
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Zdroj: viastni vyzkum

Nejcastéj$im krajem, ze kterého navstévnici pochazeli, byl kraj Jihocesky
(48 %). 21 % bylo sousedd ze Stredoceského kraje a 17 % z naseho hlavniho mésta
Prahy. 9 % navstévnika tvofili lidé z kraje Plzenského a 5% ucast mél kraj Vysocina.

Navstévnici z ostatnich kraju se v prizkumu neobjevuji.
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6.3 Vyhodnoceni hypotéz

Pro ucely bakalaiské prace byly stanoveny dvé hypotézy.

Prvni hypotéza, technick¢é pamatky na Vimpersku neovlivituji rozhodovani
potenciondlnich navstévnikti pii volbé destinace, byla diky vysledkim z terénniho
Setfeni potvrzena. Vice nez polovinu dotazovanych technické pamatky nezajimaji,

nejcastéjSim divodem pro navstévu destinace byla rekreace.
Druhd hypotéza, informovanost o technickych pamatkach na Vimpersku neni

dostate¢nd, byla také potvrzena. Pouhych 15 % nerezidentt a 33 % rezidenti povazuje

informace o technickych pamatkéch za dostacujici.
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/ Navrhy a opatreni

Vzhledem ke zna¢né neznalosti technickych pamatek jak mistnimi obyvateli, tak
navstévniky, bude pro zatraktivnéni vytvofena turistickd trasa po deseti vybranych
pamatkach. Jelikoz zvolené technické pamatky jsou od sebe pomérné vzdalené,
navrhovana turisticka trasa nebude vhodna pro pési turistiku. Celkova délka trasy je 94
km, je proto vhodna pro cestovani automobilem ¢i autobusy. Trasa prochazi celkem

Sesti mesty a obcemi a skyta deset zastaveni.
7.1 Turisticka trasa

Zvolena turisticka trasa za¢ind ve Vimperku se zachazkou do Svaté Maii, pies
nejsevernéjsi z vybranych mést a obci, Javornik, dale na Churanov, na jih do Lenory a

ptes Horni Vltavici zpét do Vimperka.

Pro tucely této turistické trasy budou vytvofeny specidlni turistické pasy,
zam¢efené piimo na téchto deset technickych pamadatek. Pas bude mit velikost AS.
Navstévnik v ném najde piehlednou mapu s trasou vcetné vyznacenych pamatek, a o
kazdé pamatce si piecte n€co malo k jeji historii 1 soucasnosti. Najde zde i prazdnou
stranu pro razitko, které bude vytvofeno specialné pro tuto trasu, a které ziskd po
navstéve prisluSné pamatky. Posledni strana pasu bude urcena pro specidlni razitko,
vyrobené piimo pro letosni femeslné trhy, které jsou spojeny se 700 vyro¢im zaloZeni
vimperské vétve Zlaté stezky a které ziskd navstévnik pii ti€asti na téchto trzich u dolni

brany vimperského zamku.

Vimperk
Trasa za¢ind na vimperském zamku, kde se nachazi expozice knihtisku a

sklaistvi a navStévnici si tak mohou pifipomenout zaniklou sldvu hned dvou

vyznamnych technickych pamatek, tiskaren a sklaren. Razitko do svého pasu ziskaji
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navstévnici ptfimo v prostordch zameckému muzea, zde si mohou rovnéz zakoupit dalsi

upominkové pfedméty, jako naptiklad turistické znamky ¢i pohledy.

Oteviraci doba:

kvéten — fijen mimo pondéli 9:00 — 16:00

Ze zameckych prostor pokracuje navstévnik na vimperské namésti Svobody, kde
si diky minimuzeu Zlaté stezky pfipomene davné dovazeni soli a dalSich pottebnych
artikli. Razitko do pasu ziskd navstévnik v informacnim stfedisku, které se nachazi

rovnéz na namesti.

Oteviraci doba:

po dohod¢ na TIS

Oteviraci doba TIS:
Pondéli — patek 9:00 - 11:30; 12:30 — 16:00

Dalsi zastavka provéii 1 fyzickou zdatnost navstévnika, pro ziskdni razitka
z Boubinské rozhledny totiz bude muset na tento 1362 m vysoky kopec vylézt. Auto je
mozné zanechat v Kubové Huti a poté po zelené turistické znaéce vystoupat az na
vrchol. Zelena trasa vede kolem Boubinského jezirka a samotného jadra Boubinského

pralesa a je dlouhd cca 7 km, ptevySeni asi 500 m.

Vyslap ovSem rozhodné stoji za to, je mozné vidét téméef celou Sumavu, za

dobr¢ viditelnosti i vrcholky Apl.
Svatd Mari

V obci Svatd Mafii se navstévnik vyda na Marsky vrch, kde se nachazi 12 metrt

vysoka rozhledna. K rozhledné s kapli vede kiizova cesta. Rozhledna se nachézi asi piil

58



kilometru po modré a Cervené turistické znacce z obce Stitkov. Razitko do pasu ziska

navstévnik ptimo u rozhledny.

Javornik

I zde ¢ekd na navstévnika vyslap na kopec, mistni rozhledna vsak jisté stoji za
to. Jeji celkova vyska je 39,6 m a razitko bude k dispozici piimo v jejich dolnich
prostorach. Auto je mozné zaparkovat pfimo v obci a poté po modré znacce pokracovat

asi 1 km nahoru k rozhledng.

Churanov

Zde se nachazi skokansky mdustek, ktery byl od roku 1993 vyuzivan jako
rozhledna, vzhledem ke S$patnému technickému stavu jiz bohuzel neni vefejnosti
ptistupna. Okolo vrcholku vSak vede okruzni nau¢na stezka Churanov, ktera je dlouha 7

km a ptiblizuje nejzajimavéjsi misto této oblasti.

Autem se navstévnik dostane na parkovisté Plan€, odkud se vyda po cyklostezce
¢. 1203 smérem k hotelu Olympia a cca po 300 m odboci vpravo po neznacené ceste.

Z tohoto parkovisté je cesta k cili dlouha asi 600 m.

Lenora

V obci Lenora najde navstévnik hned dvé technické pamatky a to dfevény most
a chlebovou pec. Pec je volné piistupnd, navstévnik se k ni dostane po chodniku od
obecniho ufadu, kde necha na parkovisti auto. Tuto obec je vhodné navstivit posledni
sobotu v mésici, kdy tam od dubna do prosince piiblizné od 9 do 13 hodin probiha

peceni. Razitko je mozné ziskat v informacnim stiedisku.
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Oteviraci doba:
1.5.-31. 10.
Uter}’/ —nedéle 9:00 — 12:00; 13:00 — 16:00

Horni Vltavice

Silniéni most pies Vitavu v Horni Vltavici bude posledni navstévnikovou
zastavkou. Razitko je mozné ziskat v penzionu Bazum, ktery lezi u komunikace

Z Lenory do Horni Vltavice.

Po ziskdni vSech razitek zanese navstévnik vyplnény pas do informacniho
sttediska ve Vimperku a ziskd za n¢j bali¢ek plny upominkovych a propagacnich
materidlu, jako pohledi a turistickych znamek, vcetné¢ dvou vstupenek do méstského
kulturniho stfediska ve Vimperku na jim zvoleny film. Navic, pfi ziskani i posledniho,
specialniho razitka z femeslnych trhi, je navstévnik zatazen do losovani o vecefi pro

dva v restauraci Mi§ Ma$ v hodnoté& 2 000,-- K¢&.

7.2 Rozpocet

Naklady na turisticky pas

(format AS na vysku; lepena vazba; papir kiidovy matny; 28 stran)

pocet ks 20 000

cena 178 826 K¢ 8,9 K¢/ ks
Niaklady na razitka

razitko turistické trasy

pocet ks 10

cena 2 000 K¢ 200 K¢ / ks

60



razitko femeslnych trha

pocet ks 2

cena 400 K¢ 200 K¢ / ks
Ostatni naklady

vecefe pro dva v restauraci Mi§ Mas

pocet ks 1

cena 2 000 K¢

Celkové naklady 183 226

Cena turistického pasu 10 K¢ / ks 200 000 K¢
Celkové vynosy 200 000 K¢

Zisk 16 774 K¢
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8 Zavér

Vimpersko je tizemi v Jihoceském kraji, které¢ kazdorocné 1aka turisty v letnich 1
zimnich mésicich na svoji krasnou ptirodu, sportovni zdzemi i bohaté kulturni dédictvi.
I presto turistim i rezidentim casto unikd kouzlo technickych pamatek, které se zde

nachazi.

Hlavnim cilem bakalafské prace bylo vytipovéani technickych pamatek na

Vimpersku a jejich mozné zatazeni do nabidky produkti cestovniho ruchu.

Na zacatku byly stanoveny dvé hypotézy, které byly diky terénnimu Setieni
nasledné potvrzeny nebo vyvraceny. Terénni Setfeni probéhlo metodou osobniho

dotazovani v mésicich Cervenec a srpen 2011.

Prvni hypotéza znéla: Technické pamatky na Vimpersku neovliviluji
rozhodovéani potenciondlnich navstévnikli pii volbé destinace. Tato hypotéza byla
potvrzena. NejcastéjSim divodem pro navstévu této destinace byla rekreace, vice jak

polovinu z dotazovanych technické pamatky viibec nezajimaji.

Druhé hypotéza znéla: Informovanost o technickych pamatkdch na Vimpersku
neni dostate¢nd. [ tato hypotéza byla po provedeni terénniho Setfeni potvrzena.
Navstévnici postradaji informace o mistnich technickych pamatkach, néktefi z nich
dokonce Zadné informace dosud nezaznamenali. Neni se tedy ¢emu divit, ze technické

pamatky nepatii mezi ¢asté divody jejich navstévy.

Na zdklad€ terénniho Setfeni a po konzultaci s odborem Skolstvi, kultury a
cestovniho ruchu byla navrzena turistickd trasa po deseti vybranych technickych
pamatkach, které byly zvoleny pro ucely bakalaiské prace. Vzhledem k letoSnimu
vyroc¢i vimperské vétve Zlaté stezky a pifipravovanym oslavam je pifizniva situace pro

propagaci technickych pamatek pomoci turistické trasy. K propagaci budou vyuzity
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specialni turistické pasy, které jejich majitelim nabidnou nejen piehlednou mapu s
informacemi o jednotlivych pamatkach, ale i moznost ziskat balicek upominkovych a
propagacnich materiall a zafazeni do losovani o vecefi pro dvé osoby v restauraci Mis
Mas, po nasbirani razitek ze vSech navstivenych technickych pamatek. Navstévnici tak
ziskaji vétsi povédomi o technickych pamatkéach, které se tak mizou stat divodem

jejich dalsi navstévy destinace.
Navrzena turisticka trasa vcetné turistickych past byla predlozena odboru

Skolstvi, kultury a cestovniho ruchu ve Vimperku a bude vyuzita jako propagace

technickych pamatek na Vimpersku v letni sezon¢ 2012.
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9 Summary

Region of Vimperk is located in South Bohemian county. This destination is
very attractive for the tourists in summer and in winter as well thanks to its amazing
countryside, many sport facilities and also really rich cultural heritage. Despite this

tourists and residents often miss their oportunity to visit local technical monumets.

Main goal of this work was to select these technical monumets and then classify

them as a possible products of offer in travel industry.

At the begining there were determined two hypothesis. These were then
confirmed or disproved based on results of a local investigation. This investigation took

place in july and august 2011 and was done through direct interviews.

First hypothesis was: technical monuments in the region of Vimperk do not
influence desicions of potential visitors during the process of choosing their holiday
destination. This hypotesis was confirmed. The most common reason for visiting this
destination was recreation. More than half of interviewed people are not interested in

technical monuments.

Second hypotesis was: People are not aware enough about technical monuments
in Vimperk region. Even this hypotesis was confirmed after the local interviewing.
Visitors lack of information about local technical monuments. Some visitors haven’t
even heard about them yet. So it is no surprise, that technical monuments are not the

ussual reason for tourists to visit this destination.

Based on the local interviewing and also after a consultation with the department
of education, culture and tourism, there was made up a tourist route that visits ten local
technical monuments selected for the purposes of this work. Also thanks to this years
anniversary of the part of the Golden trail in Vimperk, the situation is perfect to
improve publicity of local technical monuments through this tourist route that was
designed. For the propagation there will be used special tourist passports. These will

consist of a map and informations about technical monuments. Through the passports
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their users will be able to get a package of souvenirs and promotional materials. Also
after collecting stamps from all technical monuments they will have an opportunnity to

win a dinner for two people in local restaurant ,,Mi$ Mas*.

Through this program visitors are going to gain greater knowledge about local
technical monuments and these can later be the reason why to visit once more this

destination.
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Piiloha &. 2: Dotaznik pro rezidenty

Dobry den, jmenuji se Michala Kvétoniova a studuji Ekonomickou fakultu Jihoceské
Univerzity v Ceskych Budgjovicich. Rada bych Vas poprosila o vyplnéni kratkého
dotazniku na téma: ,,Technické paméatky na Vimpersku®. Vysledky dotazovani budou
pouzity pouze pro potieby mé bakaldiské prace a nebudou nikde zvefejiiovany ani
prezentovany. Pfedem moc dékuji za vas cas a ochotu.

Prosim, vzdy zakrouzkujte jen jednu odpovéd'.
1. Zajimate se o technické pamatky?

a) ano
b) ne

2. Pokud ano, jaké technické pamatky vas zajimaji nejvice?

a) rozhledny, véze

b) tunely, mosty

€) sakralni pamatky

d) vojenské objekty

e) mlyny

f) sidla, dulni stavby

g) muzea a pamatniky

h) skanzeny, pivovary, sypky
1) pevnosti, tvrze

j) jiné
3. Znate nékterou z téchto technickych pamatek?

a) Boubinska rozhledna

b) Maisky vrch

€) rozhledna, Javornik

d) rozhledna, Churanov

e) chlebova pec, Lenora

f) diévény most, Lenora

g) silniéni most, Horni Vltavice

4. Navstivil(a) jste jiz nékdy technickou pamatku v okoli?

a) ano prosim, uved’te jakou .............cooiiiiiiii
b) ne



Mél(a) jste moZnost se o mistnich technickych pamatkach dozvédét?

a) ano, informace byli dostacujici
b) ano, ale informace byli nedostacujici
€) ne, nikdy jsme se o nich nedozvédél(a)

Pokud ano, odkud jste se o nich dozvédéla?

a) z informacniho stfediska

b) zinternetu

c) od rodiny, znamych, pratel

d) jinak prosim, uved’te jak ..........iiiiiii e,

Pohlavi

a) muz
b) Zena

Vékova hranice

a) do 20 let

b) 20-35 let
c) 3650 let
d) 51-65let
e) nad 65 let

Nejvyssi dosazené vzdélani

a) zakladni

b) stfedni bez maturity
C) stfedni s maturitou
d) vyssi odborné

e) vysokoskolské



Piiloha ¢&. 3: Dotaznik pro nerezidenty

Dobry den, jmenuji se Michala Kvétonova a studuji Ekonomickou fakultu JihoCeské
Univerzity v Ceskych Budgjovicich. Rada bych Vas poprosila o vyplnéni kratkého
dotazniku na téma: ,,Technické pamatky na Vimpersku“. Vysledky dotazovani budou
pouzity pouze pro potieby mé bakalaiské prace a nebudou nikde zvefejniovany ani
prezentovany. Pifedem moc dékuji za vas ¢as a ochotu.

Prosim, vzdy zakrouzkujte jen jednu odpovéd.
1. Jste v této destinaci poprvé?

a) ano
b) ne

2. Jaky je divod Vasi navstévy?

a) rekreace

b) pfiroda

C) sportovni vyziti

d) pamatky

e) jiny prosim, uved’te jaky:........oooiiiiii e

3. Zajimate se o technické pamatky?

a) ano
b) ne

4. Pokud ano, jaké technické pamatky vas zajimaji nejvice?

a) rozhledny, véze

b) tunely, mosty

€) sakralni pamatky

d) vojenské objekty

e) mlyny

f) sidla, dtlni stavby

g) muzea a pamatniky

h) skanzeny, pivovary, sypky
1) pevnosti, tvrze

) jiné
5. Znate néjakou z téchto technickych pamatek?
a) tiskarny, Vimperk

b) sklarny, Vimperk
C) Zlata stezka



o

10.

11.

d) Boubinska rozhledna

e) Maisky vrch

f) Silni¢ni most, Horni Vltavice
g) Dfevény most, Lenora

h) Chlebova pec, Lenora

1) rozhledna, Churanov

J) rozhledna, Javornik

Planujete v ramci svého pobytu navstivit / jiz jste navstivil(a) technickou
pamatku v okoli?

c) ano prosim, uved’te jakou ...
d) ne

Mél(a) jste moznost se o0 mistnich technickych pamatkach dozvédét?

d) ano, informace byli dostacujici
e) ano, ale informace byli nedostacujici
f) ne, nikdy jsme se o nich nedozvédél(a)

Pokud ano, odkud jste se o nich dozvédéla?

e) zinformacniho stfediska

f) zinternetu

g) od znamych

h) jinak prosim, uved’te jak ...........coiiiiiii

Pohlavi

C) muz
d) zena

Vékova hranice

f) do 20 let

g) 20— 35 let
h) 36 —50 let
i) 51-65let
j) nad 65 let

Nejvyssi dosazené vzdélani

f) zéakladni

g) stfedni bez maturity
h) stfedni s maturitou
1) vyssi odborné



)

vysokoskolské

12. Z jakého kraje pochazite?

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)
h)
i)
j)
k)
)

Hlavni mésto Praha
Stfedocesky
Plzensky
Karlovarsky
Ustecky
Liberecky
Kralovehradecky
Pardubicky
Vysocina
Jihocesky
Jihomoravsky
Olomoucky

m) Zlinsky

n)

Moravskoslezsky



