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1  Úvod 

  

 Cestovní ruch představuje důležitou součást hospodářství státu, zejména díky 

svému multiplikačnímu efektu. V současné době je fenoménem a důležitou součástí 

života jak jednotlivců, tak celé společnosti. Většina populace každoročně využívá svůj 

fond volného času k cestování a poznávání nových krajin, kultur, zvyklostí i 

pamětihodností. 

  

Jedná se o dynamický systém, který můžeme rozdělit na celou řadu druhů a 

forem. Jedním z druhů je i kulturní cestovní ruch, tedy poznávání kulturního dědictví 

státu. Kulturní cestovní ruch se podílí na zvyšování společenské úrovně lidí a naplňuje 

jejich duchovní potřeby. 

 

Technické památky patří mezi hmotné prvky stavebního dědictví a tvoří 

důležitou součást cestovního ruchu. Mnohé z nich jsou spojeny s významnými 

historickými událostmi, ale v současné době je celá řada z nich nevyužitá, lidé mnohdy 

ani neví, že se v jejich okolí technické památky nachází.  

 

Jejich význam je dán zařazením k chráněným subjektům Státní památkové péče. 

Veliký potenciál vyplývá zejména ze skutečnosti, že se postupně stávají předmětem 

zájmu nejen odborníků, ale i široké veřejnosti. Tvoří nedílnou součást kulturního 

cestovního ruchu, který nejen pomáhá udržovat a posilovat sociální soudržnost a má 

významnou vzdělávací funkci, ale z ekonomického pohledu také přináší příjmy za 

kulturní zboží a služby. 

 

V kontextu lokálním zaujímají technické památky značný podíl v místním 

cestovním ruchu, a tedy i na příjmech místního obyvatelstva a zaměstnanosti. 

 

Ve Vimperku a okolí se nachází mnoho technických památek, které mají 

potenciál zvýšit návštěvnost této oblasti.  
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2  Cíle práce a metodika 

 

2.1  Cíl práce 

 

2.1.1  Hlavní cíl 

 

Hlavním cílem je vytipování technických památek na Vimpersku a jejich možné 

zařazení do nabídky produktů cestovního ruchu.  

 

2.1.2  Vedlejší cíle 

 

Vedlejším cílem je návrh naučné stezky se začleněním technických památek a 

jeho uvedení na trh.  

 

2. 2  Hypotézy 

 

Hypotéza obecně je výrok nebo tvrzení o charakteristikách objektu nebo situace, 

a proto ve vztahu k výzkumu existuje několik typů hypotéz. Základní hypotéza je výrok 

o rovnosti nebo shodě vztahů. Slouží jednak jako výchozí bod výzkumu a jednak vůči ní 

se srovnávají výsledky výzkumu. Vztahuje se vždy k populaci a testuje se většinou 

nepřímo. (Mozga, Vítek, 2001; 7) 

 

Pro dosažení cíle práce byly na začátku zvoleny dvě hypotézy, které budou na 

základě zjištěných skutečností potvrzeny, nebo vyvráceny. 

 

H1: Technické památky na Vimpersku neovlivňují rozhodování potencionálních 

návštěvníků při volbě destinace. 

 

H2: Informovanost o technických památkách na Vimpersku není dostatečná.   
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2.3  Metodika 

 

2.3.1  Analytická část 

 

V analytické části bakalářské práce bude provedeno zmapování technických 

památek pomocí sekundárních zdrojů, tedy zejména studiem odborné literatury 

zaměřené na cestovní ruch a technické památky, pomocí webových stránek a studiem 

materiálů institucí, např. Státní památkové péče, nebo INFO center.  

 

2.3.2  Syntetická část 

 

Za účelem získání primárních dat proběhlo terénní šetření formou osobního 

dotazování. Dotazníky byly odlišné pro rezidenty a pro návštěvníky. Dotazníkové 

šetření proběhlo v měsících červenec a srpen 2011 u vimperského zámku, na náměstí u 

turistického informačního střediska a v restauraci Miš Maš.  

 

2.3.3  Aplikační část 

 

 Aplikační část obsahuje zpracování a vyhodnocení terénního šetření, díky 

kterému byly následně zodpovězeny pracovní hypotézy, dále byl přiblížen projekt pro 

letošní výročí vimperské větve Zlaté stezky a konečně i vytvořen návrh turistické trasy 

po vybraných technických památkách. 
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3  Literární rešerše 

 

3.1  Cestovní ruch  

 

3.1.1  Vymezení pojmu cestovní ruch  

 

Cestovní ruch je podle Heskové a kol. (2011: 9) významný společensko-

ekonomický fenomén jak z pohledu jednotlivce, tak i společnosti. Každoročně 

představuje největší pohyb lidské populace za rekreací, poznáváním a naplněním 

vlastních snů z příjemné dovolené. Je součástí spotřeby a způsobu života obyvatel 

zejména ekonomicky vyspělých zemí. Ve světovém měřítku patří vedle obchodu 

s ropou a automobilovým průmyslem ke třem největším exportním odvětvím.  

 

Mathieson a Wall (1982) naznačují, že aktivity spojené s cestovním ruchem 

zahrnují „dočasný přesun do destinací mimo obvyklý domov a pracoviště, aktivity 

vykonávané po dobu pobytu a zařízení vytvořená k uspokojení potřeb cestovního 

ruchu“. (UNWTO, 1996: 16) 

 

Zjednodušeně je pojem cestovní ruch specifikován v kombinaci s pojmem 

cestování i v České verzi evropské normy EN 13809:2003, která má status české 

technické normy. Pod cestováním a cestovním ruchem rozumí „činnost lidí, kteří cestují 

na místa mimo své běžné prostředí, anebo zde pobývají za účelem zábavy, pracovně 

nebo z jiných důvodů“. 

 

Za jednu z nejvýstižnějších definic pojmu „cestovní ruch“ lze podle Čertíka 

(2000: 15) považovat definici UNWTO (Světová organizace cestovního ruchu), která 

charakterizuje cestovní ruch jako „činnost lidí, spočívající v cestování a pobytu 

v místech mimo místa jejich obvyklého pobytu po dobu kratší jednoho uceleného roku 

za účelem využití volného času, obchodu a jinými účely“. 
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Pokud hovoříme o cestovním ruchu, hovoříme podle Goeldnera a Ritchieho 

(2009: 16) především o lidech, kteří navštěvují konkrétní místa s pamětihodnostmi, 

navštěvují přátele a příbuzné, mají dovolenou a užívají si. Mohou trávit svůj volný čas 

různými sporty, opalováním, povídáním, zpěvem, jízdou na koni, turistikou, čtením, 

nebo jednoduše užíváním si prostředí.  

 

Cestovní ruch je otevřený a dynamický systém, který tvoří dva podsystémy, a to 

subjekt cestovního ruchu a objekt cestovního ruchu včetně vzájemných vazeb. Vazby 

existují i mezi cestovním ruchem jako systémem a jinými systémy, které tvoří jeho 

okolí – vnější prostředí. Jde o ekonomické, politické, sociální, technicko-technologické 

a ekologické prostředí.  

 

Subjekt cestovního ruchu reprezentuje účastník cestovního ruchu. 

Z ekonomického hlediska je jím každý, kdo uspokojuje svoje potřeby spotřebou statků 

cestovního ruchu v době cestování a pobytu mimo místo trvalého bydliště a obvykle ve 

volném čase. Je nositelem poptávky a spotřebitelem produktu cestovního ruchu. 

 

Objektem cestovního ruchu je všechno, co se může stát cílem změny místa 

pobytu účastníka cestovního ruchu. Jde o přírodu, kulturu, hospodářství apod. Objekt 

cestovního ruchu je tak nositelem nabídky. (Hesková a kol., 2011: 13) 

 

3.1.2  Typologie cestovního ruchu 

 

V typologii cestovního ruchu se Hesková a kol. (2011: 21) a Čertík (2000: 17) 

výrazně liší, a to v rozlišení druhů a forem cestovního ruchu. To, co Čertík nazývá 

formami cestovního ruchu, má Hesková a kol. uvedeno jakožto druhy, a naopak.  

 

O druzích cestovního ruchu hovoříme tehdy, když za základ posuzování 

cestovního ruchu vezmeme motivaci jejich účastníků, tj. účel, pro který cestují a 

pobývají přechodně na cizím místě. 
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O formách cestovního ruchu mluvíme, když jako základ posuzování cestovního 

ruchu vezmeme různé příčiny, které ho ovlivňují a důsledky, které přináší. (Hesková a 

kol., 2011: 21) 

 

1. rekreační forma – jedná se o primární formu cestovního ruchu, která je 

spojena s obnovou duševních a fyzických sil člověka; tato forma je dominantní 

např. v případě výjezdového cestovního ruchu českých občanů do zahraničí 

2. kulturně-poznávací forma – tato forma je často spojena s rekreační 

formou; jejím cílem je návštěva historických objektů a kulturních akcí; má 

značný význam pro úroveň vzdělanosti osob, v případě příjezdového cestovního 

ruchu do České republiky sehrává tato forma dominantní roli 

3. lázeňsko-léčebná forma – jedná se o rekreační a léčebné pobyty 

v lázních; v případě České republiky má tato forma cestovního ruchu velký 

význam jak pro domácí, tak pro příjezdový cestovní ruch, neboť nabídka 

českého lázeňství je spolu s nabídkou historických památek hlavní atraktivitou 

českého cestovního ruchu 

4. sportovně-rekreační forma – jedná se o sportovně zaměřené pobyty 

(vodní sporty, cykloturistika, lyžování, pěší turistika, vysokohorská turistika 

apod.); Česká republika má mimo jiné vynikající předpoklady pro pěší turistiku, 

neboť má jedny z nejkvalitnějších značených a udržovaných turistických cest 

v Evropě 

5. formy spojené s profesními motivy – jedná se například o kongresovou 

turistiku, aktivity spojené s účastí na veletrzích a výstavách, obchodní cesty a 

incentivní turistiku (motivační cesty pracovních kolektivů) 

6. seniorská forma – tato forma zaznamenává ve světě značnou dynamiku, 

senioři patří mezi vyhledávanou turistickou klientelu 

7. mládežnická forma – tato klientela je zajímavá zejména s ohledem na 

perspektivu pozdějších opakovaných cest 

8. venkovská turistika, resp. agroturistika a ekoturistika – v technicky 

vyspělých společnostech nabývají tyto formy na významu především s ohledem 

na svoji ekologickou a regenerační funkci pro člověka 
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9. další formy cestovního ruchu – např. náboženská turistika, lovecká 

turistika, dobrodružná turistika, nákupní turistika, „průmyslová“ turistika (v 

České republice se jedná např. o turistickou nabídku cesty po sklářských 

výrobnách).  

Formy od Heskové jsou navíc rozebrány z více hledisek. 

 

1. z geografického hlediska 

2. podle počtu účastníků 

3. podle způsobu organizování 

4. podle věku účastníků 

5. podle délky účasti 

6. podle převažujícího místa pobytu 

7. podle ročního období 

8. podle použitého dopravního prostředku 

9. z hlediska dynamiky 

10. ze sociologického hlediska 

 

3.1.3  Příčiny a předpoklady vzniku cestovního ruchu 

 

Pro rozvoj cestovního ruchu nejsou důležité pouze příčiny jeho vzniku, ale také 

předpoklady (podmínky) pro jeho vznik a rozvoj. Mezi hlavní příčiny vzniku 

cestovního ruchu můžeme zařadit touhu po vzdělání, po poznání cizích krajů a zemí, 

zvyklostí lidí, potřebu navazování kontaktů, výměnu informací a v dnešní době zejména 

potřebu regenerace fyzických a duševních sil. V různých obdobích vývoje cestovního 

ruchu nabývaly tyto příčiny různého významu. Čertík (2000: 29) 

 

Hladká (1997: 12) a Čertík (2000: 29) se shodují, že činitelé působící na účast 

v cestovním ruchu mají různý směr a různou intenzitu. Mezi hlavní faktory, kterými je 

účast obyvatelstva na cestovním ruchu ovlivňována, podle nich patří: 

 

- sociálně-ekonomické faktory – příslušnost k sociální skupině, povolání, jeho 
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charakter, finanční a materiální podmínky 

- ekologické faktory – související s místem a charakterem bydliště, pracoviště 

- demografické faktory – zájmy, záliby člověka, charakterové vlastnosti, 

schopnosti apod. 

- ostatní faktory – např. fond volného času a způsob jeho využívání 

Mimo tyto vlivy, které souvisejí především s osobou účastníka cestovního ruchu 

(působí na straně poptávky), účast na cestovním ruchu ovlivňují podle Hladké (1997: 

12) i faktory na straně nabídky cestovního ruchu např.: 

 

- celkový rozsah a struktura rekreačních možností – místa cestovního ruchu, jejich 

charakter a vybavenost materiálně-technickou základnou 

- úroveň poskytovaných služeb 

- ceny služeb ve vztahu k cestovnímu ruchu 

- komunikační dostupnost míst cestovního ruchu 

 

3.2  Marketing 

 

3.2.1  Vymezení pojmu marketing 

 

Kiráľová (2003: 13) si je dobře vědoma, že v současné době existuje více než 

padesát definicí marketingu, přičemž za nejkomplexnější lze podle ní považovat definici 

P. Kotlera: „Marketing je analýza, plánování, implementace a kontrola pozorně 

formulovaných programů vytvořených za účelem dobrovolné výměny hodnot 

s vybraným segmentem trhu v zájmu dosažení cílů organizace.“  

 

Ona sama chápe marketing jako podnikatelskou filozofii, která se prolíná všemi 

činnostmi podnikatelského subjektu. V uvedeném smyslu znamená zjištění, poznání, 

stimulování a uspokojení poptávky. Znamená, že podnikatelský subjekt pochopil co, 

komu, kdy, kde a v jakém množství je třeba na trhu nabízet.  
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Nejznámější a nejužívanější definicí marketingu je definice schválená 

Americkou marketingovou asociací: marketing je procesem plánování a provádění 

koncepce, tvorby cen, propagace a distribuce myšlenek, zboží a služeb s cílem vytvářet 

směny, které uspokojují cíle jednotlivce. Jiným vyjádřením definice marketingu je 

formulace, že marketing je aktivita, která má dopomoci tomu, aby bylo správné zboží 

(služby) nabídnuto správným zákazníkům, a to ve správný čas, na správném místě a za 

správné ceny s přispěním správné (přiměřené) podpory prodeje za současného 

respektování správných (přiměřených) nákladů. (Čertík, 2000: 55) 

 

Morrison (1989: 16) považuje marketing za plynulý proces probíhající v dílčích 

krocích, prostřednictvím něhož management v odvětví pohostinství a cestovního ruchu 

plánuje, zkoumá, naplňuje, kontroluje a vyhodnocuje činnosti navržené k zajištění jak 

zákazníkových potřeb a skrytých přání, tak i cílů své vlastní organizace.  

 

Sedm stěžejních přístupů marketingu dle Morrisona (1989: 26) 

 

1. marketingový přístup 

2. marketingová orientace neboli orientace na zákazníka 

3. uspokojování potřeb a skrytých přání zákazníků 

4. segmentace trhu 

5. hodnota a směnný proces 

6. životní cyklus výrobku 

7. marketingový mix 

 

Marketing se zabývá vztahy mezi kupujícím a prodávajícím a činnostmi, které 

mají tyto vztahy dovést k uspokojivému závěru. Na rozdíl od ekonomiky, která se 

soustřeďuje na vztah mezi nabídkou a poptávkou, marketing vychází z myšlenky, že 

ústředním zájmem všech lidí pracujících v organizaci je zákazník. Orientace firmy na 

marketing znamená učinit zákazníka středem všech rozhodovacích procesů. 
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Marketing znamená, že pro organizaci je hlavní prioritou snaha sloužit potřebám 

a přáním zákazníka. Organizace se nepřetržitě snaží zjišťovat, co chce zákazník dnes a 

co bude chtít v budoucnu, a neúnavně pracuje na výrobcích a službách, které jsou od ní 

požadovány. Může to pro ni přinášet nutnost významných změn sortimentu výrobků a 

služeb, případně přesunu na nové trhy nebo změny základních prostředků. (Horner, 

Swarbooke, 2003: 28) 

 

3.2.2  Marketing v cestovním ruchu 

 

Existují četné definice marketingu cestovního ruchu. Například J. Krippendorf 

na počátku 70. let 90. století ve své práci Marketing cestovního ruchu definuje tento 

„jako systematickou a koordinovanou orientaci podnikatelské politiky cestovního ruchu, 

jakož i soukromé a státní politiky cestovního ruchu na místní, regionální, národní a 

mezinárodní úrovni na co nejlepší uspokojování potřeb určitých skupin zákazníků při 

dosažení přiměřeného zisku“. (Hesková a kol., 2011: 134) 

 

Jestliže mluvíme o marketingu cestovního ruchu, musíme dle Čertíka (2000: 58) 

vycházet z toho, že předmětem obchodu zde není výrobek, ale služby. Přitom služby 

cestovního ruchu mají celou řadu rysů, které ve svém důsledku vedou k modifikaci 

používaných marketingových nástrojů. Mezi obecné zvláštnosti služeb cestovního 

ruchu, platné i pro ostatní služby, patří: nehmotný charakter služeb, místní a časová 

vázanost služeb, pomíjivost služeb, „obrácené“ distribuční cesty, podmíněnost nákladů 

a vázanost služeb na jejich poskytovatele. 

 

3.2.3  Destinační marketing 

 

Marketing destinace lze označit jako vědomou i nezáměrnou kooperaci, protože 

všechny subjekty v destinaci, ať chtějí nebo ne, spoluvytvářejí její charakter. V lepším 

případě je jejich kooperace koordinována až na úroveň společného rozpočtu. Poněvadž 

destinace představuje ústřední produkt, nemusí vždy existovat (nebo existuje, ale 
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s omezenými kompetencemi) organizace destinačního marketingu. (Palatková, 2006: 

25) 

 

Palatková (2006: 78) považuje marketing destinace za duši marketingu 

v turismu. Destinace je katalyzátorem, který stimuluje všechny ostatní obory – 

ubytování, dopravu, atraktivity cestovního ruchu, stravování, zábavu, sportovní vyžití. 

 

Podle Kiráľové (2003: 28) tkví podstata marketingu destinace v orientaci všech 

zainteresovaných subjektů na uspokojení potřeb a požadavků návštěvníků destinace za 

účelem dosažení zisku. 

 

Definice marketingu destinace (destinačního marketingu) vychází z obecně 

platných definic marketingu. Marketing destinace stojí podle Seatona a Bannetta na pěti 

stavebních prvcích (Palatková, 2006: 23):  

 

- filozofie orientace na zákazníka 

- analytické postupy a koncepty nutné k rozvíjení filozofie  

- techniky sběru dat 

- plánovací funkce a okruh strategických rozhodnutí 

- organizační struktura nutná pro uskutečnění plánu  

 

Horner a Swarbrooke (2003: 290) uvádějí, že cíle marketingu destinací bývají 

komplikovanější, než u ostatních typů marketingu, v souvislosti s faktem, že jej 

provádějí spíše orgány veřejného sektoru než soukromé společnosti. Orgány veřejného 

sektoru jej provádějí z řady důvodů, převážně nikoli jako vlastní cíl, ale jako prostředek 

k dosažení určitých cílů, mezi něž patří: 

 

- zlepšit pověst oblasti a tak přilákat investory, kteří tam postaví své továrny a 

zřídí své kanceláře 

- rozšířit počet a vybavení zařízení, které mohou používat místní občané. Příjmy 

z cestovního ruchu mohou pomoci udržet při životě místní obchody, divadla a 
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restaurace, které by zbankrotovaly, kdyby se musely spoléhat pouze na místní 

zákazníky. Cestovní ruch také může být důvodem i zdrojem financí pro rozvoj 

infrastruktury, kterou využívají i místní občané, například nových silnic nebo 

letišť. Totéž platí o nových atraktivitách, například o muzeích.  

- vzbudit v občanech hrdost na svou oblast, k čemuž přispívají projevy 

turistického zájmu o danou oblast 

- získat odůvodnění a financování pro zlepšení místního životního prostředí 

- snaha zlepšit politickou přijatelnost destinace pro lidi zvnějšku tím, že uvidí 

destinaci takovou, jaká skutečně je, nebo takovou, jakou ji vláda chce ukazovat 

turistům. 

 

3.2.3.1  Destinace 

 

Destinace cestovního ruchu je podle Kiráľové (2003: 15) přirozeným celkem, 

který má z hlediska podmínek cestovního ruchu jedinečné vlastnosti, odlišné od jiných 

destinací. Chápání destinace jako produktu umožní analyzovat všechny jeho 

komponenty a produktové řady, zkoumání produktu z hlediska poptávky umožní vžít se 

do situace a přehodnotit produkt z hlediska návštěvníka.  

 

Palatková (2006: 16) uvádí, že destinace je představována svazkem různých 

služeb koncentrovaných v určitém místě nebo oblasti, které jsou poskytovány 

v návaznosti na potenciál cestovního ruchu (atraktivity) místa nebo oblasti. Atraktivity 

destinace tak představují podstatu destinace a hlavní motivační stimul návštěvnosti 

destinace. Podle Biegera i definice WTO je destinace chápána jako „geografický prostor 

(stát, místo, region), který si návštěvník (segment) vybírá jako svůj cíl cesty“.  

 

Hesková a kol. (2011: 152) nazývá destinaci geografickým prostorem, který host 

volí jako cíl účasti na cestovním ruchu. Destinace zahrnuje komplex služeb pro potřeby 

cestovního ruchu. Obecně je chápána jako směřování, cíl cesty, místo navštívené 

účastníkem cestovního ruchu. Termín je využíván v různém pojetí a nemusí souviset 

pouze s cestovním ruchem.  
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Destinace mohou být definovány na (mezi)národní, regionální a lokální úrovni, 

takže se naskýtá otázka, zda jsou prodávány skutečně různé produkty (různé úrovně), 

anebo jde o prodej částí téhož produktu, a zda by jinak strukturovaná hierarchie 

vytvořila odlišné produkty. (Palatková, 2006: 19) 

 

3.2.4  Marketingový výzkum 

 

Palatková (2006: 83) vychází při definování marketingového výzkumu z 

definice Aakera a Daya, kteří pohlížejí na marketingový výzkum jako na kontinuální 

proces specifikace, sběru, analýzy a interpretace dat o prostředí, v němž se daný subjekt 

nachází, s cílem lepšího porozumění prostředí a dalšího rozvoje subjektu. 

 

Podle Americké marketingové asociace je marketingový výzkum 

„systematickým sběrem, zaznamenáváním a vyhodnocováním údajů o problémech 

spojených s marketingem zboží a služeb.“ (Morrison, 1989: 133) 

 

Čertík (2000: 65) uvádí, že marketingový výzkum je proces, který zahrnuje 

následující kroky: 

 

- definování (formulování) problému, který má být řešen. V této fázi se stanoví cíl, 

jehož má být marketingovým výzkumem dosaženo, je stanoven způsob 

zpracování informací (interní zpracování nebo ve spolupráci s externím 

dodavatelem), termíny jednotlivých fází výzkumu včetně jeho dokončení a také 

cena 

- určení zdrojů informací. Na základě znalostí musíme určit, které z informačních 

zdrojů budeme pro výzkum používat. Jedná se o sekundární a primární zdroje 

nebo jejich kombinaci. Přitom sekundárními informacemi chápeme ty, které 

získáváme ze zdrojů, jež již byly dříve zaznamenány a zpracovány. Zdroje 

sekundárních dat jsou statistické a jiné informace, dostupné uvnitř podniku nebo 

z vnějších informačních zdrojů. K těm patří například informace, které 
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shromažďují obchodní a profesní organizace, odborné časopisy a jiná média, 

statistické úřady apod. 

- výběr vzorku a sběr dat. Výběrem vzorku rozumíme určení skupin respondentů 

(dotazovaných), které mají být zahrnuty do výzkumu a také určení velikosti 

zkoumaného vzorku. K základním metodám výběru vzorku patří kvótní výběr 

(selektivní) výběr, kdy jsou jednotlivci do zkoumaného vzorku vybráni podle 

určitého kritéria, nebo náhodný výběr (každý jednotlivec má stejnou šanci být 

do vzorku zařazen) 

- analýza a interpretace dat. Získaná data je nutné zpracovat pomocí statistických 

metod tak, aby byla pro marketingový výzkum použitelná.  

- závěrečná zpráva. Ta obsahuje rekapitulaci cíle a předmětu výzkumu, použitých 

metod, shrnutí základních poznatků, kterých bylo výzkumem dosaženo, 

formulaci závěrů a doporučení určená pro management společnosti. 

 

K základním metodám výzkumu pak patří: 

 

- experiment 

- pozorování 

- průzkum (anketa) 

- simulace 

 

Kvalitativní marketingový výzkum je zaměřen na analýzu vztahů, příčin a 

závislostí zkoumaných jevů a hledá odpověď na otázku, proč k těmto jevům dochází. 

Používají se při něm především psychologické postupy. Naproti tomu kvantitativní 

výzkum je orientován na výzkum jevů, které lze kvantifikovat.  

 

Dalším kritériem pro členění marketingového výzkumu může být princip 

systematičnosti, podle kterého rozlišujeme výzkum periodický a výzkum příležitostný, a 

případové studie, kdy výzkum reaguje na aktuální potřeby organizace. 
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3.2.5  Marketingový mix 

 

Čertík (2000: 70) nazývá marketingový mix souborem činitelů, jejichž použití 

společně s výběrem tržních segmentů a cílových trhů vytvářejí marketingovou strategii 

společnosti. Základní nástroje marketingového mixu jsou čtyři, a protože byly 

definovány v angličtině, tvoří tzv. „4P“. 

 

- výrobek nebo služby (Product) 

- cena (Price) 

- marketingová komunikace neboli propagace (Promotion) 

- způsob umístění na trhu (Place) 

 

Vzhledem k tomu, že cestovní ruch má celou řadu specifických rysů, je pro něj 

charakteristické používání specifických marketingových nástrojů, k nimž patří: 

 

- lidé (People) 

- princip spolupráce (Partnership) 

- vytváření balíčků služeb (Package) 

- programování (Programme) 

 

3.2.5.1  Produkt 

 

Čertík (2000: 71) a Hesková a kol. (2011: 96) se shodují v tom, že produktem 

obecně myslíme cokoliv, co může být nabízeno na trhu a může uspokojovat přání a 

potřeby zákazníků (například spotřební výrobky, výrobní zařízení, služby nebo 

myšlenky). V případě cestovního ruchu je produktem služba. Služba je ekonomický 

statek, jehož podstatou je činnost a jehož hodnota je určena užitkem, který přináší. 

Poskytnutí služby se od výrobku liší tím, že jde o nemateriální činnost.  
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Služby cestovního ruchu mají celou řadu specifických odlišností od jiných 

služeb, které musíme z hlediska marketingu vnímat a přizpůsobovat tomu použití 

marketingových metod a nástrojů.  

 

- snazší kopírovatelnost 

- propagace mimo sezonu 

- větší závislost na komplementárních službách 

- složitější distribuční cesty 

- větší vliv psychiky a emocí při nákupu 

- větší důraz na image a úroveň služeb 

- větší význam vnější stránky poskytovaných služeb 

- kratší expozitura služeb 

 

M. Reime a C. Hawkins považují produkt cestovního ruchu za souborné 

spektrum zkušeností složené ze zkušeností s ubytováním, s přírodními a jinými zdroji, 

zábavou, dopravou, stravováním, rekreací a jinými atraktivitami. (Kiráľová, 2003: 86) 

 

Foret a Foretová (2001: 66) používají ve své knize vymezení Americké 

marketingové asociace, podle které se za produkt považuje to, co lze na trhu nabízet 

k pozornosti, k získání, k používání nebo ke spotřebě, co má schopnost uspokojit přání 

nebo potřebu druhých lidí.  

 

V analytickém pohledu rozlišujeme na produktu následující tři úrovně: 

1. jádro – obecné vyjádření důvodu, z nějž si jako zákazníci produkt kupujeme, 

včetně toho, co od něj očekáváme 

2. vlastní, skutečný nebo někdy také reálný produkt  potom zahrnuje následujících 

pět charakteristických znaků: kvalitu, provedení, styl a jemu nadřazený design, 

značku, případně i obal 

3. rozšířený, širší produkt, obsahuje dodatečné služby či výhody, tj. např. delší 

záruční lhůty, garanční a pogaranční opravy, odbornou instruktáž, leasing, platbu 

na splátky, pojištění 
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3.3  Služby v cestovním ruchu 

 

Hesková a kol. (2011: 99) píše, že služby jsou rozhodující součástí produktu 

cestovního ruchu. Představují heterogenní soubor užitečných efektů určených na 

uspokojování potřeb účastníků cestovního ruchu. Mají průřezový charakter, tj. 

produkují je nejen podniky cestovního ruchu, ale i další subjekty soukromého a 

veřejného sektoru. 

 

Speciální znaky služeb (Hesková a kol. 2011: 102) 

 

- komplexnost a komplementarita 

- zastupitelnost (substituce) 

- mnohooborový charakter 

 

Foret a Foretová (20001: 21) řadí do specifik, která odlišují služby cestovního 

ruchu od ostatních služeb, také  

 

- význam dvoustupňové komunikace (Lazarsfeldův model), kdy tzv. názorový 

vůdce (opinio leader) v osobním kontaktu nejpůsobivěji, nejpřesvědčivěji 

informuje o zajímavé nabídce, kterou nejčastěji zná ze sdělovacích prostředků, 

od známých či dokonce z vlastní zkušenosti 

- tzv. vlečňákové (bandwagonové) chování zákazníků, tedy vlastně rovněž jakýsi 

způsob nápodoby, projevující se masovými módními vlnami oblíbených a 

preferovaných turistických míst, programů (obsahové náplně) trávení dovolené, 

způsobů dopravy, ubytování a stravování, případně také opačnou reakcí, jakou 

představuje bumerangové chování zákazníků, kdy jsou vyhledávány a 

upřednostňovány naopak opomíjené formy a druhy cestovního ruchu 

(venkovský, agroturistika, ekologický) 

 

Mnohooborový charakter služeb v cestovním ruchu podle Oriešky (2010: 12) 

naznačuje, že je kromě účastníků cestovního ruchu využívají i další spotřebitelé. 
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Cestovní ruch však klade na služby určité požadavky, které je nutno respektovat. 

Zejména je nutno: 

 

- přizpůsobit strukturu služeb primární nabídce střediska cestovní ruchu tak, aby 

byl optimálně využit jeho potenciál 

- přizpůsobit kapacitu, strukturu a kvalitu služeb požadavkům jednotlivých druhů 

cestovního ruchu a cílových skupin účastníků cestovního ruchu 

- zajistit vzájemnou kapacitní návaznost služeb v cílovém místě 

- zajistit pohotovost a pružnost nabídky služeb cestovního ruchu v závislosti na 

dynamice a časovém rozložení poptávky 

- zajistit cenovou dostupnost služeb v závislosti na jednotlivých formách a druzích 

cestovního ruchu a cílových skupin, zejména věku a sociálního postavení 

zákazníků.  

 

Služby cestovního ruchu představují podle Hladké (1997: 27) činnosti, jejichž 

výsledkem je užitečný efekt buď individuální, nebo společenský. 

 

Dělení služeb: 

a) základní 

- ubytovací 

- stravovací 

- dopravní 

b) doplňkové 

- obchodní 

- sportovně-rekreační 

- společensko-kulturní 

- lázeňsko-léčebné 

- směnárenské 

- komunální 

- zprostředkovatelské 

- horská služba 
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V marketingové literatuře odlišují služby od hmotných výrobků tzv. „4I“ (Foret, 

Foretová, 2001: 21) 

 

- intangibility (nehmotnost) – služby nemají tvar, chuť, barvu ani obal, i když jsou 

často spojovány s hmotnými prvky (letadlo), vlastní podstata (doprava) zůstává 

nehmotná 

- inconsistency (nestálost) – realizace a kvalita služby jsou velice subjektivní, 

závisí na konkrétních lidech, na jejich momentální situaci (dispozici či naopak 

indispozici) 

- inseparability (neoddělitelnost) – služba je neoddělitelně spjata s místem, časem 

a osobou, která ji zajišťuje 

- inventory (neskladovatelnost) – služby nemohou být skladovány, nedají se 

odložit (odlet letadla), „zákazník čeká na službu, nikoli služba na zákazníka“. 

 

3.3.1  Kulturně-společenské služby 

 

Uspokojují společenské a kulturní potřeby účastníků cestovního ruchu. Jejich 

poskytování je spojené s hlavním motivem kulturního a městského cestovního ruchu. 

Protože se spojují s poznáváním, zábavou a společenskou komunikací, jsou součástí i 

jiných druhů cestovního ruchu např. rekreačního, lázeňského, zdravotního, 

kongresového. Poptávku po nich do značné míry ovlivňuje délka pobytu v cílovém 

místě. Proto je důležité, aby objekty, které je poskytují, přizpůsobovaly svoji provozní 

dobu poptávce návštěvníků a poskytovaly i další služby (prodej upomínkových 

předmětů, občerstvení apod.) (Hesková a kol., 2006: 113) 

 

Objekty kulturně-společenských služeb jsou 

- kulturně-historické objekty (hrady, zámky, zámečky, sakrální stavby a památky, 

památníky, pamětní pokoje a objekty, objekty lidové architektury, skanzeny, 

technické památky, archeologická naleziště apod) 

- kulturní a osvětová zařízení (divadla, kina, koncertní sály, hudební pavilóny, 

kulturní domy, letní amfiteátry, galerie, obrazárny, knihovny, čítárny, zoologické 
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zahrady, botanické zahrady, tematické parky, lunaparky, zpřístupněné jeskyně) 

- společenská a zábavní zařízení jako součást ubytovacích a pohostinských 

podniků 

 

3.4  Kulturní cestovní ruch 

 

Orieška (2010: 170) považuje za součástí kulturního cestovního ruchu 

náboženský cestovní ruch spojený s tradicemi světových náboženství. Jeho častějším 

projevem jsou pouti, jejichž účastníci navštěvují poutní místa a účastní se náboženských 

obřadů.  

 

Zvláštní pozornost věnují účastníci kulturního cestovního ruchu folklóru jako 

části lidové kultury a součásti lidového umění. Folklór zahrnuje lidovou slovesnost, 

hudbu, tance a divadlo. (Orieška, 2010: 173) 

 

3.4.1  Kultura 

 

Kulturu považuje Morrison (1995: 85) za splynutí víry, hodnot, přístupů, zvyků, 

tradic a způsobů, chování a jednání lidí určitých a jednání lidí určitých skupin.  

 

Kultura není statická. Stále je vystavena vlivu nových generací stejně jako 

ekonomickým, technickým, politickým, sociálním změnám a změnám životního 

prostředí.  

 

3.4.2  Památky 

 

Termín památka je poměrně mladý a ustálil se v odborné literatuře v 19. století, 

poté co vystřídal názvy jako starožitnost, archeologické památky. V roce 1926 

charakterizoval významný představitel oboru památkové péče Zdeněk Wirth památku 

jako významný předmět připomínající minulost bez ohledu na to, zda dalekou či 
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blízkou, zda minulost člověka nebo přírody. Pro úřední potřebu je kulturní památka 

definována zákonem. (Malá, 2002: 49) 

 

Mazáč (2003: 4,5) píše ve své knize, že zákon o kulturních památkách z roku 

1958 uvádí: „Památkou je kulturní statek, který je dokladem historického vývoje 

společnosti, jejího umění, techniky, vědy a jiných oborů lidské práce a života, nebo jest 

jí dochované historické prostředí sídlištních celků a architektonických souborů, nebo 

věc, která má vztah k význačným osobám a událostem dějin a kultury“. 

 

Památkou, či přesněji kulturní památkou, tedy rozumíme takový předmět, jev, 

lidské dílo vzniklé v minulosti, jehož historicko-dokumentární hodnota je tak 

významná, že jeho zachování představuje celospolečenský zájem. 

 

3.4.2.1  Technické památky 

 

Mazáč (2003: 6), David a Soukup (2005: 5) se shodují, že nejobecněji vzato 

rozumíme technickými památkami taková lidská díla, která dokládají vývoj techniky, 

věd a výroby v historii společnosti (včetně jejich rozmanitých základních forem a užití 

v různých oblastech společenského života a v různých společenskohistorických 

podmínkách) a jejichž kulturní hodnota je takového stupně, že je v zájmu společnosti 

jejich trvalé uchování.         

 

David a Soukup (2005: 5) dále uvádějí, že z hlediska historie lidské společnosti 

se jedná o jeden ze základních článků vývoje života na zemi, přesto dlouhou dobu stály 

jaksi stranou z pohledu vnímání památek jako takových. Památková péče jako soubor 

vědních disciplín se konstituovala na základě archeologie a umělecké historie. Takto 

nastavené parametry po řadu let neumožňovaly považovat technické památky za 

adekvátní ostatnímu klasicky chápanému památkovému fondu. Mnohdy zatracované a 

za méněcenné považované památky si po řadu let bojovaly o zájem nejen odborných 

kruhů, ale i laické veřejnosti. 
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Technické památky podle povahy můžeme rozdělit na památky nemovité a 

movité. Pod pojem nemovitá technická památka řadíme všechny stavební části díla, pod 

pojem movitá památka pak všechna technologická zařízení.  

 

Hlušičková (2001) rozděluje technické památky do několika kategorií 

 

- architektura industriálních staveb  - doprava 

- dřevo a jeho zpracování - elektroenergetika 

- elektrotechnika  - knihtiskařství a polygrafické techniky 

- hornictví  - koželužství a kožedělný průmysl 

- hutnictví  - chemický průmysl 

- keramika a porcelán  - lázeňství 

- mincovnictví - papírenství 

- plynárenství - poštovnictví 

- potravinářství - sklářství 

- slévárenství - strojírenství 

- textilnictví (bavlnářství, hedvábnictví, plátenictví, provaznictví a soukenictví) 

- věda aplikovaná (metrologie, zeměměřictví) 

- vodohospodářství (vodní díla, vodárenství a kanalizace, kašny) 

- vojenství (pevnosti, zbrojařství) 

 

Pro území Jihočeského kraje jsou podle Heskové a kol. (2011: 8) typická 

především tato odvětví: zpracování zemědělských produktů a dřeva, vodohospodářské 

technické památky a atraktivity, dopravní technické památky a atraktivity, pozůstatky 

těžby surovin, technické památky a atraktivity, pozůstatky těžby surovin, technické 

památky a atraktivity po hutnické výrobě a kovovýrobě, ostatní výroby a technické 

památky a atraktivity stavebního charakteru.  
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4  Situační analýza 

 

4.1  Jihočeský kraj 

      

Obrázek č. 1: Mapa Jihočeského kraje 

Zdroj: www.czso.cz 

 

Malebný kraj ležící převážně na jihu Čech je, co se rozlohy týče, druhým 

největším krajem České Republiky. Rozprostírá se na území o velikosti 10 057 km
2
 a 

žije zde 625 267 obyvatel. Krajským městem jsou České Budějovice, které původně 

daly název celému kraji, do května roku 2001 se kraj totiž jmenoval Budějovický.  

 

Oblast jižních Čech je na jihu a jihovýchodě vymezena státní hranicí s 

Rakouskem, kde zahrnuje Novohradské hory, část Šumavy a Šumavského podhůří. Na 

západě je ohraničena městy Vimperk, Volyně, Strakonice a Písek. Severní hranice 

oblasti je vymezena městy Milevsko, Mladá Vožice a Humpolec, na východě, kde 
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zahrnuje i část Českomoravské vrchoviny, probíhá hranice v blízkosti měst Horní 

Cerekev, Počátky a Dačice. 
1
  

 

4.1.1 Historie 

 

Nejstarší doklady o přítomnosti člověka na tomto území jsou z doby 250 000 let 

před naším letopočtem; souvisle byl kraj osídlen asi před 4 tisíci lety. Do regionu přišli 

nejprve Keltové, poté Germáni, v 6. století našeho letopočtu Slované. Ti se zde usídlili 

natrvalo. V této době vznikla na jihu Čech síť opevněných hradišť. 
2
 

 

V 2. polovině 12. stol. došlo mezi českými a hornorakouskými knížaty ke 

sporům o česko-rakouskou hranici. Výsledkem sporu bylo ovládnutí téměř celé české 

pohraniční oblasti rakouskými šlechtickými rody, které zde nadále prováděly světskou i 

církevní kolonizaci. 
1
 

 

V tomto období se stali důležitým rodem, ovládajícím území jižních Čech 

Vítkovci. Legenda, vyprávějící o rozdělení rodového jmění Vítkem z Prčic je dobře 

známá a zásluhy rodu, zejména o založení řady osad a hradů, jsou nesporné. V 16. 

století pak dosáhla oblast Jihočeského kraje významného rozkvětu, zejména zásluhou 

rodů Rožmberků a pánů z Hradce, kteří přispěli k rozmachu pivovarnictví a 

rybníkářství.  

 

Svůj podíl, a to zejména negativní, na rozvoji území, měla i řada válek. Jižní 

Čechy překonaly negativní dopad hospodářské krize i odsun Němců a spuštění železné 

opony, což se stalo velkou překážkou v jejich dalším rozvoji. V období po listopadu 

1989 docházelo k postupné nápravě vzniklých škod a kraj prodělal mimo jiné i již 

vzpomenutou změnu názvu (1960 – 2000 Jihočeský, 2000 – 2001 Budějovický a 

počínaje červnem 2001 opět Jihočeský). 
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4.2 Vimpersko 

 

Pro účely této bakalářské práce byla zvolena oblast Vimpersko, zahrnující 

zejména oblast od Vimperka na západ, konkrétně města a obce Vimperk, Svatá Maří, 

Horní Vltavice, Lenora, Churáňov a Javorník.  

 

Obrázek č. 2: Mapa vymezeného území „Vimpersko“ 

 

Zdroj: www.maps.google.cz 
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4.2.1  Vimperk 

 

Město Vimperk je často nazýváno též městem pod Boubínem, či branou 

Šumavy. Najdeme ho na hranici CHKO Šumava, 16 km severozápadně od okresního 

města Prachatice. Toto historické město čítá v současné době 7 873 obyvatel.  

 

Název města je odvozen od původního názvu Winterberg, tedy Zimní hora. To 

značilo severní polohu, nebo polohu, kde se dlouho držel sníh, což je vzhledem k 

nadmořské výšce 700 m. n. m. odpovídající. Postupným počešťováním následně vznikl 

název Vimperk. Toto jméno značí také vysoký trojúhelníkový štít nad portály a okny 

gotické architektury, členěný kružbami a prolamováním, zdobený kraby, fiálami a 

křížovými kytkami. 

 

4.2.1.1  Historie 

 

Historie města se v počátcích větví do dvou verzí – německé a české. Prvně 

jmenovaná klade vznik Vimperka jakožto původně kolonizační osady do 11. století, kdy 

do zdejších končin měli přijít mniši řádu benediktinů z Windberga nad Řeznem, aby 

tuto oblast osídlili za účelem zvýraznění česko-bavorské hranice. Název osady měl být 

údajně projevem trvalé vzpomínky mnichů na jejich předchozí sídlo. Bavorský hrabě 

Albrecht III. z Luku (či Bogenu) zde pak prý nechal patrně v roce 1195 postavit hrad 

stejného jména jako osada.
 3 

Pro danou teorii však neexistují písemné doklady, takže 

jako věrohodnější se jeví verze česká, která se naopak o historické prameny opřít může. 

Podle ní vystavěl hrad v letech 1260 – 63 pan Purkart z Janovic, a to přímo z popudu 

krále Přemysla Otakara II., který tak naplnil záměr zbudovat důležitý strážní bod na 

Zlaté stezce. 

 

Právě tato významná obchodní cesta, po níž se z Bavorska do Čech dovážela 

zejména sůl, představovala velký impuls pro postupné osídlování celé oblasti. Od 

přelomu 13. a 14. století směřovala v podobě nové větve do tržní osady pod 

vimperským hradem.
 4 
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V období husitských válek, roku 1423 byl Vimperk dobyt husity. Konec 14. 

století se nesl ve znamení vlády Kaplířů ze Sulevic, kteří se zasloužili o povýšení 

Vimperka na město roku 1479.  

 

4.2.1.2  Vimperský zámek 

 

Původně raně gotický hrad procházel během často velmi bouřlivé historie 

postupnými proměnami, které nakonec vyústily v podobu renesančního zámku, jehož 

základní dispozice zůstaly zachovány dodnes. Setkáme se tu však i s původními 

gotickými prvky, z nichž je na prvním místě nutno jmenovat nejstarší stavbu – tzv. 

Vlčkovu věž a dále pak část západní obvodové hradby.  

 

Na konci loňského roku byl zámek nejednou propíraným mediálním tématem, 

neboť správa Národního parku Šumava se rozhodla prodat jej z důvodu příliš náročného 

financování jeho údržby a provozu. Navzdory tomu, že zde byly objeveny vzácné 

dochované renesanční malované stropy, v důsledku čehož byl zámek prohlášen národní 

kulturní památkou, došlo k zastavení velmi úspěšných archeologických prací, vedených 

naším předním, světově uznávaným odborníkem prof. Tomášem Durdíkem. 

Nepokračuje ani rozsáhlá rekonstrukce, naplánovaná před několika lety, a zámek nyní 

čeká na nového majitele. 

 

4.2.2  Svatá Maří 

 

Obec Svatá Maří se nachází asi 4 km od města Vimperk a v současnosti zde žije 

556 obyvatel. Rozprostírá se na území o velikosti 1 270 ha v nadmořské výšce  

760 m. n. m. 

  

Nejstarší dochovaný písemný doklad o existenci obce i kostela se zachoval z 

roku 1352, kdy se uvádí pod názvem „Ad S. Marie in Laz“ a název obec získala od 
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názvu kostela, který byl od svého počátku zasvěcen sv. Maří Magdaleně. Nejstarší 

písemný doklad o použití názvu Sv. Maří se zachoval z roku 1543. 
5
 

 

Obec se skládá ze 6 částí, Brdo, Smrčná, Svatá Maří, Štítkov, Trhonín a 

Vícemily.  

 

4.2.3  Horní Vltavice 

 

Obec Horní Vltavice, ležící v nadmořské výšce 824 m se nachází 12 km jižně od 

Vimperka, který je pro ni spádovou oblastí. 

 

Horní Vltavice bývala součástí vimperského panství, patří k velmi starým 

sídlům. První zmínka o obci je zaznamenána již v roce 1257. Jméno obce Horní 

Vltavice se však objevuje v roce 1359.  Obec ležela na jedné z větví Zlaté stezky, která 

vedla od Vimperka k bavorskému Freyungu a odtud dále do Pasova. 
6
  

 

Přímo v Horní Vltavici byla v roce 1618 doložena huť na zrcadlové sklo. V obci 

najdeme několik šumavských stavení s polovalbovými střechami a s bedněnými štíty. 
7
 

Na hornovltavickém hřbitově pak v těsném sousedství kostela nepřehlédneme rodovou 

hrobku významného šumavského sklářského rodu Kraliků. 

 

4.2.4  Lenora 

 

Lenora je obec poměrně mladá, vznikla v roce 1834 jako osada při nově 

zbudované sklářské huti. Leží na soutoku Teplé Vltavy a Řasnice v nadmořské výšce 

786 m. 

 

Sklárnu založil Jan Meyr a obec dostala název na počest manželky majitele 

panství Jana Adolfa Schwarzenberga Eleonory. 
8
 Původně Eleonorenhaim, v českém 

překladu znamenající „Eleonořin háj“. Později vyl název sklárny a obce počeštěn do 

nynější podoby. 
9
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Historie této obce je tedy velmi těsně spjata právě se zdejší sklárnou. Ta byla 

založena jako jedna z posledních na Šumavě, byla jediná s vlastní hutí. Ve druhé 

polovině 19. století patřila tato sklárna mezi největší a nejmodernější sklárny Rakouska-

Uherska.  

 

Bohužel, po neúspěšné privatizaci, ukončila sklárna svojí činnost v roce 1995. 

 

4.2.5  Churáňov 

 

Území kolem Churáňova je vlastně výběžek šumavských plání, které tvoří 

náhorní planinu. Geologickým podkladem jsou většinou ruly. 
10

 

 

Bývala dřevařská a sklářská osada Churáňov je v dnešní době známá především 

jako středisko zimních sportů. Vznik osady se váže k 1. polovině 18. století. Nad ní, ve 

výšce 1 118 m se tyčí stejnojmenný vrch, kde byla vybudována meteorologická stanice. 

Roku 1963 byla vyhlášena Chráněná krajinná oblast Šumava. Zdejší krajina nabízí i 

řadu vzácných rostlin či živočichů, jakými jsou kos horský, tetřívek obecný či tetřev 

hlušec, takže není divu, že náleží k Chráněné krajinné oblasti Šumava, vyhlášené roku 

1963. 

 

Kromě sjezdových tratí na svazích vrchu s několika lyžařskými vleky se 

v blízkosti vrchu nachází také běžecký areál. 

 

4.2.6  Javorník 

 

Javorník je vesnicí, nacházející se v okrese Prachatice, spadající pod obec 

Vacov. Původně byl součástí obce Stachy. Rozkládá se na úbočí stejnojmenného kopce 

z křemenného porfyru. Ten je nejvyšším vrcholem Žďánovské hornatiny a tyčí se do 

výšky 1 066 m.  
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Mimo jiné tu najdeme sochu spisovatele a velkého milovníka Šumavy Karla 

Klostermanna. Ten právě do této krásné krajiny zasadil děj několika svých povídek a 

románů, není tedy divu, že tu jsou po něm pojmenovány chaty, vyhlídky, skála i 

rozhledna.  

 

4.3  Technické památky  

 

4.3.1  Tiskárny, Vimperk 

 

Knihtisk ve Vimperku má druhou nejdelší tradici, hned po Plzni. Vděčí za to 

vlastně shodě náhod. V bavorském Pasově se první tisky knih objevily v roce 1482 

zásluhou tiskaře Benedikta Mayra a jeho společníka Jana Alacrawa. V této době zde 

došlo k bojům a řada obyvatel opustila město, mezi nimi i Jan Alacraw. 
11

 

 

Vimperk může mluvit o velkém štěstí, že tehdejší pán města Petr Kaplíř ze 

Sulevic souhlasil, aby Jan Alacraw přenesl svou tiskařskou živnost právě sem. Ke své 

smůle však město neudrželo tohoto tiskaře dlouho, pouhý jeden rok. I ten byl však 

důležitý. Světlo světa zde totiž spatřily hned tři knihy – dvě latinské a jedna česká. 

Důvodem Alacrawova návratu zpět do Pasova byla skutečnost, že zde pro knihy nebyl 

náležitý odbyt, který by tiskaři zaručoval dostatečný zdroj obživy. 

 

Uplynulo celých 370 let, než se našel pokračovatel přerušené tradice. Tímto 

„zachráncem“ tiskařství ve Vimperku byl Jan Steinbrener. Ten si zde v roce 1855 

otevřel malou dílnu a začal s tiskem modlitebních knížek, k nimž později přidal ještě 

tisk kalendářů. 

 

Postupně rozšířil odbyt tisků na velkou část Evropy i do zámoří. Rozvoj firmy 

pokračoval i po smrti zakladatele a do roku 1930 vytiskla vimperská tiskárna přes 34 

miliónů kalendářů a přes 96 miliónů modlitebních knih ve více než dvaceti jazycích. 
12
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Po druhé světové válce se vimperské tiskárny staly národním podnikem a nesly 

název Stráž. Jednalo se o prosperující továrnu a nikoli náhodou se říkalo, že každá pátá 

kniha v tehdejší republice byla vytištěna právě ve Vimperku. V roce 2003 tu nicméně 

definitivním uzavřením tiskáren tradice knižní velkovýroby skončila. V současnosti ve 

Vimperku působí několik menších soukromých tiskáren, které však nejsou ani zlomkem 

ozvěny někdejší slávy podniku Stráž. Ve zrekonstruované budově vimperských tiskáren 

se v současné době nachází pension Volyňka. Zaniklou tradici si mohou návštěvníci 

Vimperka připomenout díky expozici knihtisku v zámeckém muzeu. 

 

4.3.2  Sklárny, Vimperk 

 

Sklářství patří vedle knihtisku k důležitým odvětvím, která ovlivnily historii 

tohoto města. Jeho vznik se váže k době, kdy nastal úpadek Zlaté stezky a místní 

obyvatelstvo už neživila sůl. Museli si proto najít jiný zdroj obživy a stalo se jím právě 

sklo. Přestože sklárny zde vznikaly již v dobách středověkých, o pravém rozmachu 

můžeme hovořit až v 18. století, po zániku Zlaté stezky. Na Vimpersku jich vznikla celá 

řada, nejproslulejší byla Michlova huť na Helmbašském potoku.  

 

První huť byla ve Vimperku postavena sklářem Josefem Meyrem a slavnostně 

zapálena 1. října 1816. Dostalo se jí jména Adolf na počest Jana Adolfa ze 

Schwarzenberka. 
12

 

 

Ani tato tradice se zde, bohužel, neudržela v někdejším rozsahu až do dnešních 

dob. Ačkoliv se výroba rozvíjela i ve 20. století a pokračovala i po 2. světové válce, 

v roce 1995 byla ve Vimperku zastavena. Na památku zbyla pouze expozice 

v zámeckém muzeu, která návštěvníkům přibližuje historii a nabízí i ukázky 

malovaného a broušeného skla.  
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4.3.3  Boubínská rozhledna, Vimperk 

 

Dřevěná, 21 metrů vysoká rozhledna se nachází na vrcholu Boubína, nejvyššího 

vrcholu Boubínské hornatiny. Ten se tyčí do nadmořské výšky 1362 m a je pátým 

nejvyšším vrcholem české části Šumavy. Turista, který stane na rozhledně, se ovšem 

zásluhou součtu výšek nachází na nejvyšším možném místě české Šumavy. Samo 

jméno hory je doloženo v latinské listině z roku 1398. 

 

Podle pověsti býval Boubín sídlem krále tohoto jména, a má jméno po něm, aby 

po věky připomínal zlatý věk „dobrácké nevinnosti a tučných hrnců“. Další pověst také 

zmiňuje, že podobně jako v Blaníku odpočívá i uvnitř Boubína vojsko rytířů v plné 

zbroji. Až budou po světě zuřit války, bude právě Boubín bezpečným místem, a až 

české vojsko utrpí poslední porážku a Praha bude rozvalena, otevřou blesky cestu 

svatému Václavu a jeho rytíři vyjedou z hory zachránit ohroženou vlast. 
13 

 

Na úpatí jmenované hory se nachází také známý Boubínský prales. Některé ze 

zdejších stromů dosahují stáří až 400 let. 

 

Stavba dřevěné čtyřboké rozhledny začala v červenci 2004. Podle ekologů ale 

její užití porušovalo stavební povolení a Správa NP a CHKO Šumava začátkem září 

2004 stavbu na základě stížností zastavila. Ministerstvo životního prostřední ji však 

nakonec povolilo. Stavba stála 3 miliony korun, rozhlednu slavnostně zpřístupnili 3. 

června 2005 starostové okolních obcí. 
14 

 

4.3.4  Mařský vrch, Svatá Maří 

 

Na Mařském vrchu, zhruba 5 km od Vimperka stojí nejen TV vysílač, ale také 

rozhledna. Vrch je vysoký 907 m. 
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Rozhledna je 12 metrů vysoká, vyhlídkový ochoz se nachází 8 metrů nad zemí. 

Tato zajímavá stavba stojí na okraji kamenného moře, dnes chráněného přírodního 

výtvoru. 
15

 

 

Návrh na její postavení podal římskokatolický kněz, amatérský historik a 

jindřichohradecký archivář František Teplý v polovině 30. let 20. století. Byla 

postavena podle projektu Ludvíka Krejsy a slavnostně otevřena 24. května 1936. 

Poněkud netradičně tvoří vlastně věž k těsně navazující kapli ve tvaru románské 

rotundy. Třebaže se dočkala celkové rekonstrukce, dnes umožňuje vlivem přerostlých 

okolních lesů návštěvníkům plnohodnotnou vyhlídku jen poměrně úzkým prostorem 

přes kamenné moře směrem k Javorníku a jeho okolí. 

 

4.3.5  Silniční most Teplá Vltava, Horní Vltavice 

 

V polovině 18. století byl postaven tento dřevěný most a u něho kaple svatého 

všech mostů Jana Nepomuckého. 
16

 

 

Vzrůstající provoz si po I. světové válce vyžádal stavbu nového 

železobetonového mostu, který měl být vystavěn na stávajícím místě. To si 

pochopitelně vyžádalo stržení starého mostu a stavbu dřevěného provizoria. Podle 

záznamů v mostním listě předala do užívání v roce 1926 pražská firma nový obloukový 

železobetonový most. 
17

 

 

Most je dlouhý 35 metrů a jeho oblouky jsou vysoké 6 metrů. Technickou 

památkou byl vyhlášen roku 1987. Na jeho místě se dříve nacházel brod, který byl 

přechodem pasovské obchodní stezky přes Teplou Vltavu. Vybíralo se tu mýtné.  
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4.3.6  Dřevěný most, Lenora 

 

Zdejší dřevěný most, neboli Lenorská rechle, jak se také znám, je krytá dřevěná 

lávka přes řeku Vltavu, nacházející se před vjezdem do obce Lenora. Most pochází z 19. 

století, je dlouhý 25 m a zastřešení je vytvoření z šindelů.  

 

Termín „rechle“ pochází z němčiny a znamená hrábě – označuje se tak stavba, 

sloužící a zadržování a usměrňování dřeva. V rechli se též skladovala bidla, která 

sloužila k uvolňování splavovaných polen. Celá rechle spočívá na třech mohutných 

kamenných polířích obdélníkového půdorysu. 
18

 

 

I otvory v podlaze mají svůj původ v historii plavení dřeva. Kolmo se jimi totiž 

spouštěly tyče, které držely splavované dřevo. Až ve chvíli, kdy přišla vlna a nehrozilo, 

že by se dřevo zaseklo někde po cestě, bylo puštěno. Voda ho pak odnesla až do 

blízkých papíren. 

 

Provoz byl ukončen po vybudování přehrady na Lipně. Dnes již most neplní 

svoji funkci, ale slouží jako vyhledávaná památka, připomínající tradici plavení dřeva 

po Vltavě.  

  

4.3.7  Chlebová pec, Lenora 

 

Chlebová pec v Lenoře je zděnou technickou památkou v centru obce. Kdysi 

sloužila veřejnosti, aby se „božího daru“, tedy chleba dostalo všem, i těm chudým, kteří 

neměli peníze na vybudování vlastní pece. Její vznik se datuje do 1. poloviny 19. století, 

konkrétně do roku 1837. Po 2. světové válce začala chátrat a až v roce 1998 byla 

zachráněna a opravena Václavem Mrázem z Lenory.  

 

 
V současné době je využívána hlavně v letních měsících k občasnému 

veřejnému pečení chleba. Obec si dává na této pradávné tradici záležet a každoročně si 

ji připomíná poslední sobotu v červenci při Slavnostech chleba. Kořeny novodobého 
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veřejného pečení spočívají především v úctě k tvořivé lidské práci. Pekař Augustin 

Sobotovič a jeho pomocníci obětavě zachovávají tradici pečení nejen chleba, ale také 

housek, koláčů a výborných lenorských česnekových placek. 
19 

 

4.3.8  Skokanský můstek a rozhledna, Churáňov 

 

Původní lyžařský skokanský můstek byl postaven roku 1978 na Churáňově u 

Zadova. Poté, co přestal být využíván, byl celý objekt i s vyhlídkovou plošinou 

zpřístupněn roku 1993 veřejnosti. Od té doby bylo místo využíváno jako rozhledna. 

V dnešní době je objekt bohužel uzavřen veřejnosti pro špatný technický stav. 

 

Ve výšce 1122 metrů se zde nachází i meteorologická stanice, jedna z 11 v 

Čechách s mezinárodním kódem. Kromě běžných pozorování se zde měří například 

rychlost větru, výška mraků, týdně radioaktivní spad a nově dopad globálního záření na 

Zemi. 
20

 

 

4.3.9  Rozhledna, Javorník 

 

Rozhledna se nachází na vrcholu Javorník, nejvyšším vrcholu Javornické 

hornatiny. Po odtržení Sudet v roce 1939 se Javorník stal nejvyšší horou Čech. 
11

 

 

Rozhlednu na Javorníku můžeme mnohdy nalézt i pod jménem Klostermannova. 

Právě jeho láska k lesům a zvláště k vrcholu Javorník byla tak silná, že se mu v hlavě 

zrodila myšlenka na postavení rozhledny. Vzhledem k mobilizaci vyhlášené roku 1914 

však tato myšlenka zůstala nenaplněnou. Úspěšným se stal až rok 1938, kdy se projekt 

podařilo zrealizovat. 

 

Stavba má čtvercovou základnu a v původním provedení byla vysoká 18,5 m. 

Veřejnost ji mohla poprvé navštívit 28. srpna 1938. Od sedmdesátých let minulého 

století však rozhledna vinou toho, že ji přerostly okolní smrkové lesy, přestala pozvolna 

být funkční a od roku 1997 byla trvale uzavřena. Teprve v letech 2002 – 03 došlo k její 
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nástavbě formou ocelové opláštěné konstrukce s okny uzavřenou vyhlídkovou plošinou, 

takže dnes opět zásluhou celkové výšky 39,6 m plní svůj účel. 
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5  Zlatá stezka 

 

Desátou technickou památkou vybranou pro účely bakalářské práce je Zlatá 

stezka. Vzhledem k velkému historickému významu a letošnímu výročí její vimperské 

větve je jí věnována celá kapitola.  

 

5.1 Historie  

 

Tato středověká obchodní stezka se solí se od počátku 16. století nazývala 

„Zlatá“ díky její mimořádné výnosnosti obchodu, který zde probíhal, mnohdy však 

můžeme v literatuře najít název Solná stezka či Zlatá (solná) stezka, protože právě sůl ji 

nejvíce proslavila. Karavany ale nepřivážely pouze sůl, města ležící podél stezek 

bohatla i díky dováženému koření, vínu i textilním a kovovým výrobkům. Ven ze země 

se zase vyváželi kůže, vosk, med, pivo a obilí. 

 

Podle zachované historické listiny věnoval císař Jindřich II. dne 19. dubna 1010 

pasovskému ženskému klášteru v Niedernburgu tržby z mýtného. Z důvodů nedostatku 

soli v české pánvi bylo posléze navázáno obchodní spojení. Ve středověku byla sůl 

nezbytně nutná, proto byla do Čech dovážena z oblasti Reichenhall. Až do Pasova byla 

sůl převážena po lodi, ale přes oblast hraničního pohoří Bavorského lesa / Šumavy 

musela být dále transportována po zemi. Tuto činnost zajišťovali tzv. soumaři. 

Zastavíme-li se u tohoto z němčiny pocházejícího pojmu, zjistíme, že je mu přisuzován 

dvojí význam: starší varianta, obsažená v mnoha encyklopediích či naučných slovnících 

a vycházející zjevně z významového kontextu nejednoho díla dobové literatury, jím 

označuje pouze zvíře určené k nošení nákladu – tedy koně, osla, mezka apod., podle 

druhé verze jsou soumary míněni i obchodníci, nazývaní tak podle nákladu, který měli 

naložený na koních. 
21 

 

Zlatou stezku tvořily 3 hlavní linie, horní, střední a dolní. O té Vimperské, tedy 

střední, jsou první písemné zmínky z roku 1312. Tehdejší majitel Vimperka, Bavor ze 
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Strakonic, se dohodl s Jindřichem z Leubelfingenu, že budou společně chránit obchodní 

provoz na cestě z Vimperka do Pasova. Vzhledem k tomu, že takovouto dohodu bylo 

možné uzavřít pouze za předpokladu již několikaleté existence stezky, lze předpokládat, 

že vimperská větev byla založena již někdy kolem roku 1300.  

 

Vimperská větev Zlaté stezky vedla z Pasova přes Hauzenberg a 

Hinterschmiding údolím Vltavy, pod ochranou hradu Kunžvart přicházeli soumaři přes 

Horní Vltavici a Solnou Lhotu do Vimperka a na náměstí vstupovali Dolní branou. 
11 

 

Osudovou se pro Zlatou stezku stala třicetiletá válka. Kvůli zákazu obchodu se 

solí tato obchodní cesta osiřela. Dodnes však můžeme najít mnoho stop, zejména 

značené turistické trasy či historické slavnosti, které připomínají dávnou slávu této 

stezky.  

 

Trasou vimperské větve Zlaté stezky vede v současné době naučná stezka 

z Vimperka na hraniční přechod Strážný. Její celková délka je 30 km. Na žlutě 

vyznačené trase najdou turisté celkem 12 zastavení.  
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Obrázek č. 3: Trasa vimperské větve Zlaté stezky

 

Zdroj: městský úřad Vimperk, odbor školství, kultury a cestovního ruchu 
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5.2  Výročí vzniku Zlaté stezky 

 

V roce 2010 jsme si připomněli milénium Zlaté stezky. Ve městech, kterými 

stezka procházela, probíhali nejrůznější oslavy a akce. Vimperská větev si výročí 

připomene právě v letošním roce, město chystá v průběhu června až srpna letošního 

roku řadu oslav. 

 

Obrázky č. 4, 5, 6: Oficiální logo a bannery oslav vimperské větve Zlaté stezky 

 

Zdroj: městský úřad Vimperk, odbor školství, kultury a cestovního ruchu 

 

Vybrané kulturní akce  

1. Zahájení výstavy „700 let vimperské větve Zlaté stezky“ 

- 1. května 2012 

- zámecké muzeum 

- výstava týkající se výzkumu trasy Zlaté stezky 

2. Přednáška o Zlaté stezce 

- 14. června 2012 

- Městské kulturní středisko Vimperk 

- přednáška PhDr. Františka Kubů a PhDr. Petra Zavřela o Zlaté stezce  

-  zahájení výstavy o vimperské větvi Zlaté stezky – naučné stezce 
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3. Vimperská „700“ 

- 16. – 17. června 2012 

- Philippsreut – Vimperk 

- dvoudenní pochod z Philippsreutu do Vimperka – po trase vimperské větve 

Zlaté stezky 

4. Řemeslné trhy 

-  25. srpna 2012 

- zámek 

 

Na oslavy Zlaté stezky byl podán grant do Dispofondu, takže část nákladů bude 

hrazena z rozpočtu města a část z tohoto grantu, pokud se ho městu podaří získat. Na 

akce podobného rozsahu se navíc město vždy snaží shánět také sponzory a partnery. 

Mediálními partnery letošních oslav Zlaté stezky jsou Český rozhlas, internetový deník 

Prachatickonews, Střední škola Vimperk a televizní studio Epigon. 

 

5.2.1  Řemeslné trhy 

 

Řemeslné trhy pořádá v letošním roce skupina historického šermu Berit 

Vimperk, pod záštitou Městského kulturního střediska. I na tuto akci, která se již stala 

ve Vimperku oblíbenou tradicí, byla podána žádost o poskytnutí dotace Jihočeského 

kraje. V současné době se čeká na její schválení. Tento projekt chce využít sedmistého 

výročí první zmínky o existenci obchodní cesty – vimperské větve Zlaté stezky, jež 

vedla ve svém důsledku ke vzniku města. Na základě tematicky laděných slavností chce 

do jejich příprav zapojit společenské spolky a další občanské aktivity ve městě a 

přitáhnout pozornost v oblasti cestovního ruchu.  

 

Cílem je oživení cestovního ruchu formou zábavné historické akce. Slavnosti 

budou umístěny do prostor vimperského zámku, ten je v průběhu roku využíván pouze 

jako muzeum, jeho exteriéry však poskytují prostor pro pořádání akcí.  
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Projekt bude propagován v brožuře Městského kulturního střediska Vimperk, 

která informuje o celkovém dění v letním období v kultuře ve Vimperku a jeho okolí. 

Dále bude zveřejněn ve Vimperských novinách, Prachatickém deníku a ve vimperské 

televizi Epigon. Samozřejmostí jsou i plakáty.  

 

Tabulka č. 1: Podrobný rozpočet projektu 

Aktivita projektu: 

(nákladová položka) 

Měrná  

jednotka 

Počet  

jednotek 

Cena za jedn.  

v Kč 

Celková cena  

v Kč 

1. kapitola - Lidské zdroje  

(honoráře expertů, umělců, autorů, organizačního a podpůrného personálu) 

Honoráře soubor 10 7 500 75 000 

Obsluha aktivit a dozor, 

organizační práce 
osoba 10 1 000 10 000 

Ozvučení akce  1 8 000 8 000 

Osvětlení akce  1 4 000 4 000 

Požární hlídka akce  1 2 000 2 000 

Mezisoučet        99 000 

2. kapitola - Výdaje spojené s účastí na veletrzích, výstavách apod.     

(ubytování účastníků, cestovní výlohy, občerstvení a stravování)  

Občerstvení akce  1 2 000 2 000 

Mezisoučet       2 000 

3. kapitola - Materiál a související vybavení 

Spotřební materiál akce  1 3 000 3 000 

Mezisoučet        3 000 

4. kapitola - Subdodávky a související služby  

Půjčovné: kostýmy,  

rekvizity 
akce  1 14 000 14 000 

Mezisoučet        14 000 

5. kapitola - Ostatní výdaje, služby 

Propagace ks 100 30 3 000 

Mezisoučet        3 000 

Celkem 

   

121 000 

Celkové uznatelné náklady na realizaci projektu   121 000 

Požadovaná dotace z rozpočtu JčK   84 500 

Vlastní prostředky   36 500 

Zdroj: SHŠ Berit 
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Tabulka č. 2: Kvantifikace očekávaných výsledků, které přinese realizace projektu 

Název indikátoru Jednotka Současná hodnota Plánovaná hodnota 

Prům. doba pobytu domácích hostů 

v Jihočeském kraji 

pobytový 

den 
4 5 

Prům. doba pobytu zahraničních hostů 

v Jihočeském kraji 

pobytový 

den 
3 4 

Počet návštěvníků Jihočeského 

regionu 
počet 785 974 790 000 

Zdroj: SHŠ Berit 

 

5.3  Minimuzeum Zlaté stezky 

 

Historický význam této obchodní cesty si mohou návštěvníci přiblížit i díky 

minimuzeu Zlaté stezky na vimperském náměstí Svobody. Expozice byla vybudována 

v roce 2002 ve zrekonstruovaném domě čp. 8. Kdo do minimuzea zavítá, dozví se 

například, co to Zlatá stezka vlastně byla, kde a jak se dolovala sůl, co to byli soumaři a 

jaké události jsou s historií stezky spojené. Provozní doba je po dohodě na TIS.  

 

Vstupné 

Dospělí 20 Kč 

Děti  10 Kč 

Rodina  40 Kč 

Skupina 5 Kč za osobu 
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6  Terénní šetření 

 

6.1  Příprava a realizace terénního šetření 

 

Pro realizaci terénního šetření byla zvolena metoda osobního dotazování. Tento 

způsob šetření byl zvolen pro jeho nespornou výhodu, spočívající v osobním kontaktu, 

možnosti obsáhnout velký počet zkoumaných osob včetně jejich zpětné vazby a 

snadném zpracování výsledků. Pro účely práce byly sestaveny dva druhy dotazníků (viz 

příloha), jeden pro rezidenty a druhý pro nerezidenty. Dotazník pro rezidenty obsahoval 

devět uzavřených otázek, dotazník pro nerezidenty obsahoval uzavřených otázek 

dvanáct. Cílem bylo zjistit, jaké povědomí mají místní obyvatelé i návštěvníci o 

technických památkách ve Vimperku a okolí, zda se o tyto památky zajímají a již 

některé navštívili či mají jejich návštěvu v plánu.  

 

Dotazování proběhlo v měsících červenec a srpen 2011 ve Vimperku u 

vimperského zámku, na náměstí u turistického informačního střediska a v restauraci 

Miš Maš. Celkem bylo připraveno 300 dotazníků, 150 pro rezidenty a 150 pro 

nerezidenty. Pro účely bakalářské práce bylo následně možné použít 94 dotazníků od 

náhodně vybraných rezidentů a 89 od náhodně vybraných nerezidentů.  
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6.2  Vyhodnocení dotazníkového šetření 

 

6.2.1  Rezidenti 

 

Graf č. 1: Zajímáte se o technické památky? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Celých 54 % dotazovaných uvedlo, že přestože znají pojem technická památka, 

vůbec je tento druh národního bohatství nezajímá. Zbylým 46 % nejsou technické 

památky lhostejné.  

 

Graf č. 2: Pokud ano, jaké technické památky Vás zajímají nejvíce? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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Z jednotlivých skupin technických památek je pro rezidenty nejzajímavější 

skupina „muzea a památníky“, a to pro 28 % z nich. Pak následuje s 26 % skupina 

„rozhledny a věže“. Skupiny „skanzeny, pivovary, sýpky“ a „ pevnosti, tvrze“ získali 

shodně 16% účast na oblíbených technických památkách a 5. místo se 14 % obsadila 

skupina „sakrální památky“. Nuly u zbývajících 5 skupin značí, že pro rezidenty nejsou 

tyto technické památky natolik zajímavé, aby jim věnovali pozornost, či návštěvu.  

 

Graf č. 3: Znáte některou z těchto technických památek? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Respondentům byl nabídnut seznam 7 technických památek z okolí Vimperka. 

Ve všech 3 nejznámějších případech se objevily rozhledny. Nejznámější je pro 

rezidenty Boubínská rozhledna (59 %), snad pro oblíbené výšlapy na tento vrchol.  Na 

druhém místě pak Mařský vrch (21 %) a na třetím rozhledna na Javorníku (20 %).  

 

Graf č. 4: Navštívil/a jste již někdy technickou památku v okolí? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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76 % dotazovaných již někdy navštívili ve svém okolí některou z výše 

zmiňovaných památek, konkrétní navštívená místa prakticky odpovídají výsledkům 

z předchozí otázky, nejčastěji byla při odpovědích uváděna právě Boubínská rozhledna, 

a to u 63 %. 35 % respondentů již navštívilo Mařský vrch a 2 % uvedla rozhlednu na 

Javorníku. Našla se ale celá řada těch, kteří ještě žádnou technickou památku 

nenavštívili, a to celých 24 %. 

 

Graf č. 5: Měla/a jste možnost se o těchto technických památkách dozvědět? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Většina (89 %) dotazovaných měla možnost se někde o technických památkách 

dozvědět. Jen 33 % z nich ovšem považuje tyto informace za dostačující a rozhodně by 

ocenili zlepšení informovanosti. 11 % rezidentů uvedlo, že se nikdy nesetkali 

s informacemi o technických památkách.  

 

Graf č. 6: Pokud ano, odkud jste se o nich dozvěděl/a? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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Z výše zmíněných respondentů, kteří uvedli, že se již setkali s informacemi o 

těchto památkách, bylo, dle očekávání, nejvíce informací získáno díky internetu (50 %). 

V 32 % pomohla rodina, známí či přátelé respondenta a v pouhých 18 % mělo na 

informovanosti zásluhu turistické informační středisko, což je vzhledem k nízké 

návštěvnosti rezidentů v tomto středisku poměrně pochopitelné.  

 

Graf č. 7: Pohlaví 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Co se týče pohlaví dotazovaných, byla účast poměrně vyrovnaná, 49 % tvořili 

muži a 51 % ženy. 

 

Graf č. 8: Věková hranice 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Nejčastější věkovou kategorii v tomto průzkumu zaujímali mladí lidé do 20 let 

(48 %). Druhou velkou skupinu tvořili lidé tzv. v aktivním věku, 21 % osoby od 20 do 
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35 let, a 20 % osoby od 36 do 50 let. Kategorie od 51 do 65 let se v odpovědích objevila 

v 6 % a pouhým 4 % respondentů bylo více než 65 let. 

 

Graf č. 9: Nejvyšší dosažené vzdělání 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Střední vzdělání s maturitou bylo nejčastějším vzděláním uváděným při tomto 

dotazování (54 %). Dotazník vyplnilo i 19 % lidí s vysokoškolským titulem a 12 % lidí 

s titulem z vyšší odborné školy. 10 % dotazovaných mělo středoškolské vzdělání bez 

maturity a jen 5 % uvedlo pouhé základní vzdělání.  

 

5.2.2  Nerezidenti 

 

Graf č. 10: Jste v této destinaci poprvé? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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Ze 150 dotazovaných nerezidentů uvedlo 39 %, že jsou v této destinaci poprvé, 

z jejich reakcí byli většinou zřejmé, že svého rozhodnutí zavítat právě do srdce Šumavy 

nelitují. 61 % dotazovaných zde už minimálně jednou byli. 

 

Graf č. 11: Jaký je důvod Vaší návštěvy? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Nejčastěji uváděným důvodem pro návštěvu města Vimperk byla rekreace, a to  

v 45 %. 31 % respondentů navštívila město kvůli sportu, při bližším rozhovoru uváděli 

zejména pěší turistiku po krásném okolí, cykloturistiku i in-line bruslení na místní 

dráze. 17 % návštěvníků zde byli za účelem poznávání místních památek a jen 2 % 

kvůli přírodě. 5 % pak uvedlo jiný důvod, u 6 z nich to byla návštěva příbuzných, 1 

člověk uvedl jako důvod vzpomínku na vojenskou službu, kterou vykonával právě 

v této oblasti. 

 

Graf č. 12: Zajímáte se o technické památky? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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58 % dotazovaných se o technické památky vůbec nezajímá, 42 % uvedlo, že 

tento druh památek rozhodně stojí za zájem a návštěvu. 

 

Graf č. 13: Pokud ano, jaké technické památky Vás zajímají nejvíce? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Z 10 skupin technických památek je pro nerezidenty nejoblíbenější, stejně jako u 

rezidentů, skupina „muzea a památníky“, v odpovědích ji uvedlo 43 %. 35 % se zajímá 

o rozhledny a věže a pro 22 % z nich jsou nejzajímavější pevnosti a tvrze.  

 

Graf č. 14: Znáte nějakou z těchto technických památek? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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Respondentům byl nabídnut seznam 10 technických památek z Vimperka a 

okolí, které byli vybrány pro účely bakalářské práce. Z tohoto seznamu byla pro 

nerezidenty nejznámější Zlatá stezka, což je vzhledem k jejím významu v minulosti i 

miléniu v roce 2010 pochopitelné. Následovali, stejně jako v případě rezidentů, 

rozhledny. 17 % dotazovaných zná Boubínskou rozhlednu a 14 % Mařský vrch. 10 % si 

vybavilo tiskárny ve Vimperku a shodných 9 % získali sklárny ve Vimperku a chlebová 

pec v Lenoře. 5% účast na známých památkách měl most v Lenoře. Zbylé 3 památky se 

v odpovědích neobjevily vůbec.  

 

Graf č. 15: Plánujete v rámci svého pobytu navštívit / již jste navštívil/a technickou 

památku v okolí? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

I přes poměrně dobrou znalost technických památek 55 % dotazovaných ještě 

žádnou nenavštívili a ani to nemají v plánu. Ze zbývajících 45 % nejvíce (55 %) 

navštívilo či plánují navštívit muzeum knihtisku a sklářství ve Vimperku, 25 % Mařský 

vrch a 20 % Boubínskou rozhlednu. 
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Graf č. 16: Měl/a jste možnost se o těchto technických památkách dozvědět?  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

67 % nerezidentů se již setkali s informacemi o těchto památkách, pouhých 15 

% ale považuje tyto informace za dostačující. Celých 33 % pak uvedlo, že se s danými 

informacemi ještě nesetkalo.  

 

Graf č. 17: Pokud ano, odkud jste se o nich dozvěděl/a? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Nejčastějším zdrojem informací byl pak, dle očekávání, internet, a to v 75 %. 

Informační středisko poskytlo informace u 25 % respondentů.  
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Graf č. 18: Pohlaví  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Pohlaví bylo při dotazování poměrně vyrovnané, 44 % tvořily ženy a 56 % muži. 

 

Graf č. 19: Věková hranice 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Nejčastěji odpovídající skupinou byla na rozdíl od rezidentů skupina ve věku 21 

– 35 let (39 %). Následných 23 % tvořili lidé ve věku od 36 do 50 let. Mladí lidé do 20 

let zaujímají v šetření 20 % a zbylých 18 % si rozdělili lidé nad 50 let, 11 % od 51 do 

65 let a 7 % nad 65 let.  
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Graf č. 20: Nejvyšší dosažené vzdělání 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Opět bylo nejčastěji uváděných nejvyšším dosaženým vzděláním střední 

s maturitou (44 %). 30 % z nerezidentů absolvovalo vysokou školu, 12 % pak školu 

vyšší odbornou. 10 % uvedlo jako své vzdělání střední bez maturity a jen u 4 % se 

objevilo vzdělání základní. 

 

Graf č. 21: Z jakého kraje pocházíte? 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

Nejčastějším krajem, ze kterého návštěvníci pocházeli, byl kraj Jihočeský  

(48 %). 21 % bylo sousedů ze Středočeského kraje a 17 % z našeho hlavního města 

Prahy. 9 % návštěvníků tvořili lidé z kraje Plzeňského a 5% účast měl kraj Vysočina. 

Návštěvníci z ostatních krajů se v průzkumu neobjevují.  
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6.3  Vyhodnocení hypotéz 

 

Pro účely bakalářské práce byly stanoveny dvě hypotézy. 

 

První hypotéza, technické památky na Vimpersku neovlivňují rozhodování 

potencionálních návštěvníků při volbě destinace, byla díky výsledkům z terénního 

šetření potvrzena. Více než polovinu dotazovaných technické památky nezajímají, 

nejčastějším důvodem pro návštěvu destinace byla rekreace. 

 

Druhá hypotéza, informovanost o technických památkách na Vimpersku není 

dostatečná, byla také potvrzena. Pouhých 15 % nerezidentů a 33 % rezidentů považuje 

informace o technických památkách za dostačující.  
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7  Návrhy a opatření 

 

Vzhledem ke značné neznalosti technických památek jak místními obyvateli, tak 

návštěvníky, bude pro zatraktivnění vytvořena turistická trasa po deseti vybraných 

památkách. Jelikož zvolené technické památky jsou od sebe poměrně vzdálené, 

navrhovaná turistická trasa nebude vhodná pro pěší turistiku. Celková délka trasy je 94 

km, je proto vhodná pro cestování automobilem či autobusy. Trasa prochází celkem 

šesti městy a obcemi a skýtá deset zastavení.   

 

7.1  Turistická trasa 

 

Zvolená turistická trasa začíná ve Vimperku se zacházkou do Svaté Maří, přes 

nejsevernější z vybraných měst a obcí, Javorník, dále na Churáňov, na jih do Lenory a 

přes Horní Vltavici zpět do Vimperka.  

 

Pro účely této turistické trasy budou vytvořeny speciální turistické pasy, 

zaměřené přímo na těchto deset technických památek. Pas bude mít velikost A5. 

Návštěvník v něm najde přehlednou mapu s trasou včetně vyznačených památek, a o 

každé památce si přečte něco málo k její historii i současnosti. Najde zde i prázdnou 

stranu pro razítko, které bude vytvořeno speciálně pro tuto trasu, a které získá po 

návštěvě příslušné památky. Poslední strana pasu bude určena pro speciální razítko, 

vyrobené přímo pro letošní řemeslné trhy, které jsou spojeny se 700 výročím založení 

vimperské větve Zlaté stezky a které získá návštěvník při účasti na těchto trzích u dolní 

brány vimperského zámku.  

 

Vimperk 

 

Trasa začíná na vimperském zámku, kde se nachází expozice knihtisku a 

sklářství a návštěvníci si tak mohou připomenout zaniklou slávu hned dvou 

významných technických památek, tiskáren a skláren. Razítko do svého pasu získají 
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návštěvníci přímo v prostorách zámeckému muzea, zde si mohou rovněž zakoupit další 

upomínkové předměty, jako například turistické známky či pohledy. 

 

Otevírací doba:  

květen – říjen   mimo pondělí 9:00 – 16:00 

 

Ze zámeckých prostor pokračuje návštěvník na vimperské náměstí Svobody, kde 

si díky minimuzeu Zlaté stezky připomene dávné dovážení soli a dalších potřebných 

artiklů. Razítko do pasu získá návštěvník v informačním středisku, které se nachází 

rovněž na náměstí.  

 

Otevírací doba: 

po dohodě na TIS 

 

Otevírací doba TIS: 

Pondělí – pátek  9:00 – 11:30; 12:30 – 16:00  

 

Další zastávka prověří i fyzickou zdatnost návštěvníka, pro získání razítka 

z Boubínské rozhledny totiž bude muset na tento 1362 m vysoký kopec vylézt. Auto je 

možné zanechat v Kubově Huti a poté po zelené turistické značce vystoupat až na 

vrchol. Zelená trasa vede kolem Boubínského jezírka a samotného jádra Boubínského 

pralesa a je dlouhá cca 7 km, převýšení asi 500 m.  

 

Výšlap ovšem rozhodně stojí za to, je možné vidět téměř celou Šumavu, za 

dobré viditelnosti i vrcholky Apl.  

 

Svatá Maří 

 

V obci Svatá Maří se návštěvník vydá na Mařský vrch, kde se nachází 12 metrů 

vysoká rozhledna. K rozhledně s kaplí vede křížová cesta. Rozhledna se nachází asi půl 
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kilometru po modré a červené turistické značce z obce Štítkov. Razítko do pasu získá 

návštěvník přímo u rozhledny. 

 

Javorník 

 

I zde čeká na návštěvníka výšlap na kopec, místní rozhledna však jistě stojí za 

to. Její celková výška je 39,6 m a razítko bude k dispozici přímo v jejích dolních 

prostorách. Auto je možné zaparkovat přímo v obci a poté po modré značce pokračovat 

asi 1 km nahoru k rozhledně. 

 

Churáňov 

 

Zde se nachází skokanský můstek, který byl od roku 1993 využíván jako 

rozhledna, vzhledem ke špatnému technickému stavu již bohužel není veřejnosti 

přístupná. Okolo vrcholku však vede okružní naučná stezka Churáňov, která je dlouhá 7 

km a přibližuje nejzajímavější místo této oblasti.  

 

Autem se návštěvník dostane na parkoviště Pláně, odkud se vydá po cyklostezce 

č. 1203 směrem k hotelu Olympia a cca po 300 m odbočí vpravo po neznačené cestě. 

Z tohoto parkoviště je cesta k cíli dlouhá asi 600 m. 

 

Lenora 

 

V obci Lenora najde návštěvník hned dvě technické památky a to dřevěný most 

a chlebovou pec. Pec je volně přístupná, návštěvník se k ní dostane po chodníku od 

obecního úřadu, kde nechá na parkovišti auto. Tuto obec je vhodné navštívit poslední 

sobotu v měsíci, kdy tam od dubna do prosince přibližně od 9 do 13 hodin probíhá 

pečení. Razítko je možné získat v informačním středisku. 
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Otevírací doba: 

1. 5. – 31. 10. 

Úterý – neděle   9:00 – 12:00; 13:00 – 16:00   

 

Horní Vltavice 

 

Silniční most přes Vltavu v Horní Vltavici bude poslední návštěvníkovou 

zastávkou. Razítko je možné získat v penzionu Bázum, který leží u komunikace 

z Lenory do Horní Vltavice.  

 

Po získání všech razítek zanese návštěvník vyplněný pas do informačního 

střediska ve Vimperku a získá za něj balíček plný upomínkových a propagačních 

materiálu, jako pohledů a turistických známek, včetně dvou vstupenek do městského 

kulturního střediska ve Vimperku na jím zvolený film. Navíc, při získání i posledního, 

speciálního razítka z řemeslných trhů, je návštěvník zařazen do losování o večeři pro 

dva v restauraci Miš Maš v hodnotě 2 000,-- Kč.  

 

7.2  Rozpočet 

 

Náklady na turistický pas  

(formát A5 na výšku; lepená vazba; papír křídový matný; 28 stran) 

počet ks    20 000 

cena    178 826 Kč     8,9 Kč/ ks 

 

Náklady na razítka 

razítko turistické trasy 

počet ks    10  

cena    2 000 Kč   200 Kč / ks 
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razítko řemeslných trhů 

počet ks   2    

cena    400 Kč    200 Kč / ks 

 

Ostatní náklady 

večeře pro dva v restauraci Miš Maš 

počet ks   1 

cena    2 000 Kč 

 

Celkové náklady  183 226 

Cena turistického pasu 10 Kč / ks   200 000 Kč 

Celkové výnosy  200 000 Kč 

Zisk    16 774 Kč 
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8  Závěr 

 

Vimpersko je území v Jihočeském kraji, které každoročně láká turisty v letních i 

zimních měsících na svoji krásnou přírodu, sportovní zázemí i bohaté kulturní dědictví. 

I přesto turistům i rezidentům často uniká kouzlo technických památek, které se zde 

nachází.  

 

Hlavním cílem bakalářské práce bylo vytipování technických památek na 

Vimpersku a jejich možné zařazení do nabídky produktů cestovního ruchu.  

 

 Na začátku byly stanoveny dvě hypotézy, které byly díky terénnímu šetření 

následně potvrzeny nebo vyvráceny. Terénní šetření proběhlo metodou osobního 

dotazování v měsících červenec a srpen 2011.  

 

První hypotéza zněla: Technické památky na Vimpersku neovlivňují 

rozhodování potencionálních návštěvníků při volbě destinace. Tato hypotéza byla 

potvrzena. Nejčastějším důvodem pro návštěvu této destinace byla rekreace, více jak 

polovinu z dotazovaných technické památky vůbec nezajímají.  

 

Druhá hypotéza zněla: Informovanost o technických památkách na Vimpersku 

není dostatečná.  I tato hypotéza byla po provedení terénního šetření potvrzena. 

Návštěvníci postrádají informace o místních technických památkách, někteří z nich 

dokonce žádné informace dosud nezaznamenali. Není se tedy čemu divit, že technické 

památky nepatří mezi časté důvody jejich návštěvy. 

 

Na základě terénního šetření a po konzultaci s odborem školství, kultury a 

cestovního ruchu byla navržena turistická trasa po deseti vybraných technických 

památkách, které byly zvoleny pro účely bakalářské práce. Vzhledem k letošnímu 

výročí vimperské větve Zlaté stezky a připravovaným oslavám je příznivá situace pro 

propagaci technických památek pomocí turistické trasy. K propagaci budou využity 
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speciální turistické pasy, které jejich majitelům nabídnou nejen přehlednou mapu s 

informacemi o jednotlivých památkách, ale i možnost získat balíček upomínkových a 

propagačních materiálů a zařazení do losování o večeři pro dvě osoby v restauraci Miš 

Maš, po nasbírání razítek ze všech navštívených technických památek. Návštěvníci tak 

získají větší povědomí o technických památkách, které se tak můžou stát důvodem 

jejich další návštěvy destinace. 

 

Navržená turistická trasa včetně turistických pasů byla předložena odboru 

školství, kultury a cestovního ruchu ve Vimperku a bude využita jako propagace 

technických památek na Vimpersku v letní sezóně 2012.  
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9  Summary 

 

Region of Vimperk is located in South Bohemian county. This destination is 

very attractive for the tourists in summer and in winter as well thanks to its amazing 

countryside, many sport facilities and also really rich cultural heritage. Despite this 

tourists and residents often miss their oportunity to visit local technical monumets. 

Main goal of this work was to select these technical monumets and then classify 

them as a possible products of offer in travel industry. 

At the begining there were determined two hypothesis. These were then 

confirmed or disproved based on results of a local investigation. This investigation took 

place in july and august 2011 and was done through direct interviews. 

First hypothesis was: technical monuments in the region of Vimperk do not 

influence desicions of potential visitors during the process of choosing their holiday 

destination.  This hypotesis was confirmed. The most common reason for visiting this 

destination was recreation. More than half of interviewed people are not interested in 

technical monuments. 

Second hypotesis was: People are not aware enough about technical monuments 

in Vimperk region. Even this hypotesis was confirmed after the local interviewing. 

Visitors lack of information about local technical monuments. Some visitors haven’t 

even heard about them yet. So it is no surprise, that technical monuments are not the 

ussual reason for tourists to visit this destination. 

Based on the local interviewing and also after a consultation with the department 

of education, culture and tourism, there was made up a tourist route that visits ten local 

technical monuments selected for the purposes of this work. Also thanks to this years 

anniversary of  the part of the Golden trail in Vimperk, the situation is perfect to 

improve publicity of local technical monuments through this tourist route that was 

designed. For the propagation there will be used special tourist passports. These will 

consist of a map and informations about technical monuments. Through the passports 
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their users will be able to get a package of souvenirs and promotional materials. Also 

after collecting stamps from all technical monuments they will have an opportunnity to 

win a dinner for two people in local restaurant „Miš Maš“.  

Through this program visitors are going to gain greater knowledge about local 

technical monuments and these can later be the reason why to visit once more this 

destination. 

  



66 
 

10  Seznam literatury 

 

Odborná literatura 

 

1. ČERTÍK, M. a kol.: Cestovní ruch. Vývoj, organizace a řízení. Praha: OFF, 2000. 

ISBN 80-238-6275-8  

 

2. FORET, M.; FORETOVÁ, V.: Jak rozvíjet místní cestovní ruch. Praha: Grada 

Publishing, 2001. ISBN 80-247-0207-X  

 

3. GOELDNER, C. R.; RITCHIE, J. R. B.: Tourism. Principles. Prastises. 

Philosophics. 11th edition. Hoboken: John Willey a Sons, 2009. ISBN 978-0-470-

08459-5  

 

4. HESKOVÁ, M. a kol.: Cestovní ruch pro vyšší odborné a vysoké školy. Praha: 

Fortuna, 2011. ISBN 80-7168-948-3  

 

5. HESKOVÁ M. a kol.: Unikátní technické atraktivity jižních Čech. Praha 2: Profess 

Consulting, s. r. o., 2006. ISBN 978-80-7259-053-7 

 

6. HLADKÁ, J.: Technika cestovního ruchu. Praha 7: Grada Publishing 1997. 

 

7. HLUŠIČKOVÁ H. a kol.: Technické památky v Čechách, na Moravě a ve Slezsku I. 

díl. Praha: Libri, 2001. ISBN 80-7277-043-8 

 

8. HORNER, S., SWARBOOKE, J.: Cestovní ruch, ubytování a stravování, využití 

volného času, Aplikovaný marketing služeb. Praha: Grada Publishing a. s., 2003.  

ISBN 80-247-0202-9 

 



67 
 

9. KIRAĽOVÁ, A.: Marketing destinace cestovního ruchu. Praha 4: Ekopress, s. r. o. 

2003. ISBN 80-86119-56-4 

 

10. MAZÁČ, J.: Vysoká škola báňská – Technická univerzita Ostrava, TECHNICKÉ 

KULTURNÍ PAMÁTKY. Ostrava: 2003, ISBN 80-248-0242-2 

 

11. MORRISON, A. M.: Marketing pohostinství cestovního ruchu. Praha: VICTORIA 

PUBLISHING, 1995 (1.vydání). ISBN: 80-85605-90-2  

 

12. MOZGA, J; VÍTEK, M.: Marketingový výzkum. Hradec Králové: Gaudeamus: 

2001. ISBN 80-7041-417-5  

 

13. ORIEŠKA, J.: Služby v cestovním ruchu. Praha: Idea Servis, 2010. ISBN 978-80-

85970-68-5 

 

14. PALATKOVÁ, M.: Marketingová strategie destinace cestovního ruchu, Jak získat 

více příjmů z cestovního ruchu. Praha: Grada Publishing, a. s. 2006.  

ISBN – 80-247-1014-5 

 

15. WORLD TOURISM ORGANIZATION with the UNIVERSITY OF SURREY: 

EDUCATING THE EDUCATORS IN TOURISM – A manual of tourism and 

hospitanty education. 1996, ISBN 92-844-0151-8 

 

Ostatní literatura a internetové zdroje 

  

1. PODHORSKÝ, M.: Jižní Čechy, turistický průvodce. Praha 1: Freytag & berndt, 

2003. ISBN 80-86236-43-9. 

 

2. Jižní Čechy. Historie Jihočeského kraje [online]. 2009 [cit. 2012-01-17].   

Dostupné z: <http://www.jiznicechy.cz/cs-CZ/jizni-cechy/o-kraji/historie.html> 

 



68 
 

3. Šumava region. Vimperk [online]. 2010 [cit. 2012-01-20].  

Dostupné z: <http://www.sumavaregion.cz/index.php?s=40> 

 

4. Vimperk. Historie Vimperka [online]. 2006 [cit. 2012-01-20].  

Dostupné z: <http://www.vimperk.cz/142/cz/normal/historie-vimperka> 

 

5. Obec Svatá Maří. Historie [online]. 2008 [cit. 2012-01-21].  

Dostupné z: <http://www.svatamari.cz/obec/historie.html> 

 

6. Horní Vltavice a okolí. Historie Horní Vltavice [online]. 2010 [cit. 2012-01-21].  

Dostupné z: 

<http://www.sumavanet.cz/hornivltavice/fr.asp?tab=snet&id=4777&burl> 

 

7. SOUKUP & DAVID: Průvodce po Čechách, Moravě, Slezsku: Šumava - 

Prachaticko a Vimpersko. Praha, 1999. ISBN 80-86050-39-4. 

 

8. Lenora [online]. 2011 [cit. 2012-01-29]. 

Dostupné z: <http://www.staralenora.cz/> 

 

9. Lenora a okolí. Historie Lenory [online]. 2011 [cit. 2012-01-29]. 

Dostupné z: 

<http://www.sumavanet.cz/lenora/fr.asp?tab=snet&id=1052&burl=&pt=HS> 

 

10. DRÁBEK, K.: Naučné stezky a trasy II: Jihočeský kraj. Praha: DOKOŘÁN, 2007. 

ISBN 978-80-7363-076-8. 

 

11. HAJNÍK, R.: Zmizelé Čechy: Vimperk. Praha 2: Paseka. ISBN 978-80-7185-864-5.  

 

 

 

 



69 
 

12. Vimperk. Tradice tiskařství [online]. 2009 [cit. 2012-02-13]. 

Dostupné z: <http://www.vimperk.cz/27/cz/normal/turistika-ve-meste-vimperk-a-

okoli/?artid=144&lang=cz&mode=normal> 

 

13. KRÁTKÝ R.: Jihočeské pověsti. Vimperk: VIK, 1972. ISBN 80-85618-38-9  

 

14. MIŠKOVSKÝ P.: Naše rozhledny. Praha 5: Dokořán, 2005. ISBN 80-7363-027-3 

 

15. Technické památky [online]. 2010 [cit. 2012-02-13]. 

Dostupné z: <www.technickepamatky.cz> 

 

16. Šumava. Silniční most Horní Vltavice [online]. 2010 [cit. 2012-01-17]. 

Dostupné z: <http://www.sumava.cz/objekt_az/1774-silnicni-most-tepla-vltava-

horni-vltavice> 

 

17. Horní Vltavice a okolí. Most přes Vltavu [online]. 2011 [cit. 2012-01-17]. 

Dostupné z: 

<http://www.sumavanet.cz/hornivltavice/fr.asp?tab=snet&id=4902&burl> 

 

18. Lenora. Rechle [online]. 2009 [cit. 2012-02-14]. 

 Dostupné z: <http://staralenora.cz/rechle.htm> 

 

19. Lenora a okolí. Chlebová pec [online]. 2011 [cit. 2012-02-14]. 

Dostupné z: 

<http://www.lenora.cz/lenora/ou/user/deska/2010/116710_Obec%20Lenora_let%C

3%A1k.pdf> 

 

20. Info Česko. Rozhledna Churáňov [online]. 2010 [cit. 2012-02-14]. 

Dostupné z: <http://rozhledny.infocesko.cz/content/sumava-technicke-zajimavosti-

rozhledna-churanov-na-sumave.aspx> 

 



70 
 

21. Goldener Steig [online]. 2010 [cit. 2012-02-14]. 

Dostupné z: http://www.goldenersteig.eu/geschichte-cz.html 

 

22. DAVID, P., SOUKUP V.: 222 technických skvostů České republiky. Praha: 

Kartografie Praha, a. s. 2005. ISBN 80-7011-867-9 

  



71 
 

11  Seznam příloh 

 

Příloha č. 1: Seznam tabulek, obrázků a grafů 

Příloha č. 2: Dotazník pro rezidenty 

Příloha č. 3:  Dotazník pro nerezidenty 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Příloha č. 1: Seznam tabulek, obrázků a grafů 

 

Obrázek č. 1: Mapa Jihočeského kraje 23 

Obrázek č. 2: Mapa vymezeného území „Vimpersko“ 25 

Obrázek č. 3: Trasa vimperské větve Zlaté stezky 39 

Obrázek č. 4, 5, 6: Oficiální logo a bannery oslav vimperské větve Zlaté stezky 40 

 

Graf č. 1: Zajímáte se o technické památky? 45 

Graf č. 2: Pokud ano, jaké technické památky Vás zajímají nejvíce? 45 

Graf č. 3: Znáte některou z těchto technických památek? 46 

Graf č. 4: Navštívil/a jste již někdy technickou památku v okolí? 46 

Graf č. 5: Měl/a jste možnost se o těchto technických památkách  

 dozvědět? 47 

Graf č. 6: Pokud ano, odkud jste se o nich dozvěděl/a? 47 

Graf č. 7: Pohlaví 48 

Graf č. 8: Věková hranice 48 

Graf č. 9: Nejvyšší dosažené vzdělání 49 

Graf č. 10: Jste v této destinaci poprvé? 49 

Graf č. 11: Jaký je důvod Vaší návštěvy? 50 

Graf č. 12: Zajímáte se o technické památky? 50 

Graf č. 13: Pokud ano, jaké technické památky Vás zajímají nejvíce? 51 

Graf č. 14: Znáte nějakou z těchto technických památek? 51 

Graf č. 15: Plánujete v rámci svého pobytu navštívit / již jste navštívil/a  

 technickou památku v okolí? 52 

Graf č. 16: Měl/a jste možnost se o těchto technických památkách  

 dozvědět? 53 

Graf č. 17:  Pokud ano, odkud jste se o nich dozvěděla? 53 

Graf č. 18:  Pohlaví 54 

Graf č. 19:  Věková hranice 54 

Graf č. 20: Nejvyšší dosažené vzdělání 55 

Graf č. 21: Z jakého kraje pocházíte? 55 



 
 

 

Tabulka č. 1: Podrobný rozpočet projektu  42 

Tabulka č. 2:  Kvantifikace očekávaných výsledků, které přinese realizace  

  projektu 43 

 

  



 
 

Příloha č. 2: Dotazník pro rezidenty 

 

Dobrý den, jmenuji se Michala Květoňová a studuji Ekonomickou fakultu Jihočeské 

Univerzity v Českých Budějovicích. Ráda bych Vás poprosila o vyplnění krátkého 

dotazníku na téma: „Technické památky na Vimpersku“. Výsledky dotazování budou 

použity pouze pro potřeby mé bakalářské práce a nebudou nikde zveřejňovány ani 

prezentovány. Předem moc děkuji za váš čas a ochotu.  

 

Prosím, vždy zakroužkujte jen jednu odpověď. 

 

1. Zajímáte se o technické památky? 

 

a) ano 

b) ne 

 

2. Pokud ano, jaké technické památky vás zajímají nejvíce? 

 

a) rozhledny, věže 

b) tunely, mosty 

c) sakrální památky 

d) vojenské objekty 

e) mlýny 

f) sídla, důlní stavby 

g) muzea a památníky 

h) skanzeny, pivovary, sýpky 

i) pevnosti, tvrze 

j) jiné 

 

3. Znáte některou z těchto technických památek? 

 

a) Boubínská rozhledna 

b) Mařský vrch 

c) rozhledna, Javorník 

d) rozhledna, Churáňov 

e) chlebová pec, Lenora 

f) dřěvěný most, Lenora 

g) silniční most, Horní Vltavice 

 

 

4. Navštívil(a) jste již někdy technickou památku v okolí? 

 

a) ano prosím, uveďte jakou ………………………………….. 

b) ne 

 

 



 
 

5. Měl(a) jste možnost se o místních technických památkách dozvědět? 

 

a) ano, informace byli dostačující 

b) ano, ale informace byli nedostačující 

c) ne, nikdy jsme se o nich nedozvěděl(a) 

 

6. Pokud ano, odkud jste se o nich dozvěděla? 

 

a) z informačního střediska 

b) z internetu 

c) od rodiny, známých, přátel 

d) jinak prosím, uveďte jak  ……………………………………………… 

 

7. Pohlaví 

 

a) muž 

b) žena 

 

8. Věková hranice 

 

a) do 20 let 

b) 20 – 35 let 

c) 36 – 50 let 

d) 51 – 65 let 

e) nad 65 let 

 

9. Nejvyšší dosažené vzdělání 

 

a) základní 

b) střední bez maturity 

c) střední s maturitou 

d) vyšší odborné 

e) vysokoškolské 
 

  



 
 

Příloha č. 3: Dotazník pro nerezidenty 

 

Dobrý den, jmenuji se Michala Květoňová a studuji Ekonomickou fakultu Jihočeské 

Univerzity v Českých Budějovicích. Ráda bych Vás poprosila o vyplnění krátkého 

dotazníku na téma: „Technické památky na Vimpersku“. Výsledky dotazování budou 

použity pouze pro potřeby mé bakalářské práce a nebudou nikde zveřejňovány ani 

prezentovány. Předem moc děkuji za váš čas a ochotu.  

 

Prosím, vždy zakroužkujte jen jednu odpověď. 

 

1. Jste v této destinaci poprvé? 

 

a) ano 

b) ne 

 

2. Jaký je důvod Vaší návštěvy? 

 

a) rekreace 

b) příroda 

c) sportovní vyžití 

d) památky 

e) jiný  prosím, uveďte jaký:……………………………………… 

 

3. Zajímáte se o technické památky? 

 

a) ano 

b) ne 

 

4. Pokud ano, jaké technické památky vás zajímají nejvíce? 

 

a) rozhledny, věže 

b) tunely, mosty 

c) sakrální památky 

d) vojenské objekty 

e) mlýny 

f) sídla, důlní stavby 

g) muzea a památníky 

h) skanzeny, pivovary, sýpky 

i) pevnosti, tvrze 

j) jiné 

 

5. Znáte nějakou z těchto technických památek? 
 

a) tiskárny, Vimperk 

b) sklárny, Vimperk 

c) Zlatá stezka 



 
 

d) Boubínská rozhledna 

e) Mařský vrch 

f) Silniční most, Horní Vltavice 

g) Dřevěný most, Lenora 

h) Chlebová pec, Lenora 

i) rozhledna, Churáňov 

j) rozhledna, Javorník 

 

 

6. Plánujete v rámci svého pobytu navštívit / již jste navštívil(a) technickou 

památku v okolí? 

 

c) ano prosím, uveďte jakou …………………………………….. 

d) ne 

 

7. Měl(a) jste možnost se o místních technických památkách dozvědět? 

 

d) ano, informace byli dostačující 

e) ano, ale informace byli nedostačující 

f) ne, nikdy jsme se o nich nedozvěděl(a) 

 

8. Pokud ano, odkud jste se o nich dozvěděla? 

e) z informačního střediska 

f) z internetu 

g) od známých 

h) jinak prosím, uveďte jak  ……………………………………………. 

 

9. Pohlaví 

 

c) muž 

d) žena 

 

10. Věková hranice 

 

f) do 20 let 

g) 20 – 35 let 

h) 36 – 50 let 

i) 51 – 65 let 

j) nad 65 let 

 

11. Nejvyšší dosažené vzdělání 

 

f) základní 

g) střední bez maturity 

h) střední s maturitou 

i) vyšší odborné 



 
 

j) vysokoškolské 

 

12. Z jakého kraje pocházíte? 

 

a) Hlavní město Praha 

b) Středočeský 

c) Plzeňský 

d) Karlovarský 

e) Ústecký 

f) Liberecký 

g) Královehradecký 

h) Pardubický 

i) Vysočina 

j) Jihočeský 

k) Jihomoravský 

l) Olomoucký 

m) Zlínský  

n) Moravskoslezský 

 
 

 

 

 

 

 

 

 


