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1 Uvodni &4st

1.1 Uvod

Cestovni ruch se vposledni dobé stava jednim z nejvyznamnéjsich odvétvi
svétové ekonomiky, a stava se tak globalnim fenoménem. Na dynamickém rustu se
podle WTO (World Tourism Organization — Svétové organizace cestovniho ruchu)
bude stile velmi vyrazné podilet evropsky kontinent a v jeho ramci poroste podil
zemi stfedni a vychodni Evropy a tedy lze piedpokladat, Ze i Ceské republiky.

Pro snaz8i propagaci a na zékladé pfirozeného potencialu pro cestovni ruch bylo
na izemi Ceské republiky vymezeno &trnact turistickych regiond.. Turistické regiony
jsou vtéto souvislosti oblasti, pro néZ je typicky uréity druh turistiky, ktery
jednotlivé prvky dané oblasti spojuje, ale zaroven i od ostatnich regionu odlisuje.

Jednim ze &trnacti regiont je Jihocesky kraj. O této atraktivni oblasti by bylo
moZné psat velmi dlouho, zvlasté o jeho dochovaném Zivotnim prostiedi a s nim
1 zna¢ném historickém a kulturnim bohatstvi, které kraj nabizi. Jihoceské hrady
a zamky, stejné jako néktera historickd mésta, se staly symboly d&eského
pamatkového fondu; o Hluboké nad Vltavou, Cervené Lhoté & Ceském Krumlovu
snad kazdy z nas alespori slySel. Ale jizni Cechy nabizeji desitky dal$ich krasnych
mist, kde ani v sezoné nepotkate davy turisth — tfeba v Novohradskych horach nebo
v Ceské Kanadé.

Jihoc¢esky kraj, jeho okoli, historie a rozmanita atmosféra ¢ini z celého regionu
idedlni misto pro straveni pfijemné dovolené, coZ je zakladnim piedpokladem
k tomu, aby zde mohl byt cestovni ruch rozvijen a sluzby v oblasti cestovniho ruchu

zkvalitiiovany a zlepSovany.
1.2 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové priace na téma ,Perspektivy cestovniho ruchu
v Jiho¢eském kraji“ je provedeni analyzy cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji.

Na zékladé¢ SWOT analyzy bude prace zamétena na vypracovani navrhu strategie
cestovniho ruchu kraje a jeji implementace na zvoleny segment turistd, v ¢emz

spociva prakticka ¢ast diplomové prace.




1.3 Metodika prace

1.3.1 Objekt zkoumani

Diplomova prace je aplikovana na JihoCesky kraj, nebot tento kraj je sam o sobé
atraktivnim mistem pro traveni volného ¢asu a dovolené a i pfesto jsou na trhu
cestovniho ruchu nedostatky, jejichz eliminace a prace s nevyuzitym potencionalem

miiZe zajem o destinaci ze strany turisti mnohonasobné zvysit.

1.3.2 Shromazd’ovani dat

Pied vlastnim zpracovanim diplomové prace bylo nezbytné ziskat potiebné
materialy. Nejprve byla prostudovana literatura vztahujici se k cestovnimu ruchu.
Informace o samotné oblasti byly ziskany z nejriznéjSich odbornych publikaci,
internetovych stranek a z Gdajit Ceského statistického utadu.

Vyznamnym zdrojem podkladi pro zpracovani prace byly informace ziskané pfi
osobnich rozhovorech s pracovniky cestovniho ruchu a neopomenutelné jsou hlavné
informace ziskané dotaznikovym Setfenim jehoZ vysledky tvoii podstatnou ¢ast

prace.

1.3.3 Analyza zkoumané oblasti

Na zakladé ziskanych podkladi byla provedena analyza regionu. Jiho¢esky kraj
byl nejprve vymezen geograficky a historicky. Selektivni (stimula¢ni) faktory ur¢ily
demografické a hospodaiské predpoklady, lokalizaéni podminky se zabyvali
piirodnimi a spoleenskymi podminkami a atraktivitami uzemi a realiza¢ni
podminky hodnotily poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu v oblasti.

Analyze byli podrobeni také navstévnici regionu, u kterych se zkoumal kraj/stat
odkud pficestovali, pouzity dopravni prostiedek, s kym pficestovali, kolikrat jiz
navstivili region, divod navitévy, provozované aktivity, vék a mnohé dalsi
charakteristiky.

SWOT analyzou byly zhodnoceny silné a slabé stranky Jiho¢eského kraje

v oblasti cestovniho ruchu a byl podan piehled budoucich piilezitosti a ohrozeni.




1.3.4 Syntéza

Na zékladé SWOT analyzy byla navrZena strategie cestovniho ruchu Jiho¢eského
kraje a jeji implementace na zvoleny segment turistd, jez se sklada z definovéani mise,
stanoveni marketingového cile, vybrani marketingové strategie a aktivovani
marketingového mixu. Vychodiskem byly uréené piednosti (silné stranky
a prilezitosti) Jiho¢eského kraje. NavrZena strategie byla implementovéana na zvoleny

segment turisti.




2 Literarni prehled

2.1 Obecna charakteristika cestovniho ruchu

Cestovani a cestovni ruch ma velmi dlouhou historii. Foret, Foretova, (2001);
Hladka, (1997); Heskova, Dvotak (2006) se shoduji na tom, Ze za moderni kolébku
cestovniho ruchu lze povazovat Anglii. Prvni hromadny turisticky vylet se uskutecnil
pravé v Anglii roku 1841. Konal se pii piileZitosti otevieni Zelezni¢ni traté
a ucastnilo se ho 570 lidi. Akci cestovniho ruchu zorganizoval A. T. Cook (1808 -
1892).

Vyrazné&j§i rozmach cestovniho ruchu byl zaznamenan po 2. svétové valce. Od
roku 1950 do roku 1997 se pocet Gc¢astnikii mezinarodniho cestovniho ruchu zvysil
z25 na 612 milionu, tedy dvacetétyfikrat. Ve stejném obdobi vzrostly pfijmy
z cestovniho ruchu z2,1 mld. USD na témé 444 mild. USD, tedy vice nez
dvéstédvacetkrat. (Hrala, 2000)

Za duvody rychlého rozvoje cestovniho ruchu miZeme povaZovat pfedevSim
celkové zmény ve spole¢enském vyvoji, zmény v Zivotni urovni obyvatel, ve zvyseni
volného ¢asu lidi. Déle také rozvoj automobilismu, letectvi, komunikaé¢nich spojeni
apod.

V Ceské republice se cestovni ruch za¢al velmi dynamicky rozvijet po padu
»zelezné opony*. Diky pfirozenému turistickému bohatstvi se nade zemé stala velmi
atraktivni pro zahrani¢ni turisty.

Kulminace rozvoje cestovniho ruchu v Ceské republice nastala v roce 1996, od
tohoto roku muzeme zaznamenat pokles pfijezdi zahrani¢nich turisti. Jeden
z diivodi vyse uvedeného jevu je, Ze po roce 1990 jsme byli téméf ,,neprozkoumana“
zemé, avsak tuto vyhodu jsme jiz ztratili a stali jsme se jednou z mnoha zemi, ktera
musi o svého navitévnika bojovat. Dalsim divodem je, Ze ceny vétsiny sluzeb se
dostaly na evropskou uroven, avSak kvalita sluZzeb v mnoha pfipadech neni

adekvatni.



2.2 Vymezeni pojmu cestovni ruch

Cestovni ruch je velmi slozZity socialné ekonomicky jev a je ho tedy obtizné
vymezit. Jednotlivi autofi pfistupovali k definovani cestovniho ruchu riizng, definice
se také ménily v prubéhu jeho vyvoje.

Z jednotlivych pojeti viak miZeme vysledovat spole¢né atributy: (Heskova 2006,
Kopacka 1999, Orieska 1999)

» docasna zmeéna trvalého bydlisté;

» nepravidelnost cestovniho ruchu;

» nevydéleény charakter cesty nebo pobytu;
» vzajemné mezilidské vztahy.

Aby bylo mozné statistické srovnani cestovniho ruchu, je nezbytné sjednoceni
pojmu, a to jak na narodni, tak i mezinarodni Grovni.

Za meznik v unifikaci pojmi a sjednoceni definice cestovniho ruchu je
povaZovana Mezindrodni konference o statistice cestovniho ruchu, kterd se konala
vroce 1991 vkanadském hlavnim mésté Ottavé. Konferenci pofadala Svétova
organizace cestovniho ruchu (WTO — World tourism organization).

Cestovni ruch zde byl definovan jako ¢innost osoby, cestujici na prechodnou
dobu do mista mimo jeji béZné Zivotni prostiedi a to na dobu krat§i nez je
stanoveno', p¥iemz hlavni cel jeji cesty je jiny neZ vykonavani vydéleiné

&innosti v navitiveném misté>. (Mala, 2002)

2.3 Zakladni pojmy v cestovnim ruchu

V souvislosti s definovanim pojmu cestovni ruch, byly vymezeny i dal$i pojmy,
které se vztahuji pfedev8im k podrobné&j§imu rozliSeni rliznych typt ucastnikl
cestovniho ruchu a to jak v oblasti domaciho, tak i mezinarodniho cestovniho ruchu.

Z hlediska statistiky je ucastnikem cestovniho ruchu cestujici oznaceny jako
navitévnik, turista nebo vyletnik. V souladu se zavéry mezinirodni konference
o statistice cestovniho ruchu z roku 1991 vsak tyto pojmy nejsou ekvivalentni. Ve
struktufe cestujicich ma své misto 1 staly obyvatel jako potencidlni ucastnik

domaciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu (viz Schéma 1).

1 v , : A e, - i a
U mezinarodniho cestovniho ruchu tato doba ¢ini 1 rok, u doméaciho cestovniho ruchu 6 mésici.
2y oy x L e - P rox s 1wl w1 wE r
Jiny uéel cesty nez vykondvani vydélecné innosti v definici znamena, Ze vydéleéna ¢innost neni

v navitiveném misté zaloZena na trvalém ¢&i pfechodném pracovnim poméru.




Schéma 1 Struktura cestujicich podle zavéri mezinarodni konference o statistice
cestovniho ruchu (Ottawa, 1991)

Cestujici
|
| 1
zahrnuti do statistiky cestovniho ruchu nezahrnuti do statistiky cestovniho ruchu
iy I 1
staly navitévnik — stalf ptist€hovalci (imigranti)
obyvatel — dotasni imigranti
— tranzitni cestujici
— mistn{ cestujfci
turista vyletnik - diplomati a pfedstavitelé konzulati
] — pHislusnici armédy v zahraniénich
[ | - posédkéch
turista kratkodob& ~ uteenci
na dovolené pobyvajici — kotovnici
turista — pracovnici v pohrani¢i
- studenti

Zdroj: Heskova (2006)

Staly obyvatel (rezident) v domacim cestovnim ruchu je osoba, ktera Zije alespon
Sest po sobé nasledujicich mésict v jiném misté pied pfichodem do jiného mista na
krat$i dobu nez Sest mésict. V zahrani¢nim cestovnim ruchu je to osoba, ktera Zije
v zemi alespoii jeden rok pfed pfichodem do jiné zemé na kratsi dobu neZ jeden rok.
Jde tedy o obc¢any statu a cizince spliujici tato kritéria.

Navstévnik (visitor) je osoba, ktera v domacim cestovnim ruchu cestuje na jiné
misto v zemi svého trvalého bydlisté na kratsi dobu nez Sest mésicl. V zahrani¢nim
cestovnim ruchu cestuje do jiné zemé na dobu nepfesahujici jeden rok stim, Ze
hlavni Gcel cesty v obou pfipadech jiny nez vykon vydéleéné Einnosti.

Turista (tourist) je osoba, kterd v domacim, resp. v zahrani¢nim cestovnim ruchu
spliluje kritéria navstévnika. Utast turisty na cestovnim ruchu je spojena minimalné
s jednim pfenocovanim. Z hlediska délky pobytu se pfitom rozliSuje:

— turista na dovolené (holiday maker), ktery pobyva na daném misté vice
nez uréeny pocet noci nebo dni (napf. v CR 2 — 3 noci, ve Francii 7 - 8
noci),

— kratkodobé pobyvajici turista (short-term tourist), ktery cestuje na dobu
neptekracujici uréeny pocet noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt alespon
s jednim pfenocovanim.

Vyletnik (excursionist, same-day visitor) je navstévnik, ktery necestuje na kratsi

dobu nez 24 hodin s tim, Ze pfenocuje v navstiveném misté.




Z piedchazejiciho textu vyplyva, Ze zakladnimi charakteristikami jednotlivych
modifikaci G¢astnika cestovniho ruchu z hlediska statistiky je zména mista béZného
Zivotniho prostiedi (trvalého bydlisté), docasnost cesty a pobytu a jeji

nevydéleény charakter.

2.4 Typologie cestovniho ruchu

Stejné tak jako u definovéni cestovniho ruchu i v tomto piipadé se v odborné
literatufe setkavame s nejruznéj$im ¢lenénim cestovniho ruchu v zéavislosti na tom,
jak se projevuje v redlné konkrétni podobé, a to na strané¢ nabidky i1 na strané
poptavky.

Nejcastéji je cestovni ruch ¢lenén na formy a druhy. (Hole¢ek & kol., 1999,
Heskova, 2006)

» Formy vyjadiuji motivy, které vedou obyvatele k ucasti na cestovnim ruchu.

K zékladnim druhtim patfi rekrea¢ni, kulturni, spoleCensky zaméfeny,
sportovni a profesionalné zaméfeny cestovni ruch.

» Druhy rozli$uji rizné kvalitativni charakteristiky cestovniho ruchu. Toto
déleni umoziuje sledovat vyvoj, intenzitu a strukturu jednotlivych druhi
cestovniho ruchu. Podle riznych hledisek rozli$ujeme cestovni ruch celoro¢ni
a sezonni; kratkodoby a dlouhodoby; individualni a skupinovy; domaci,
zahrani¢ni a tranzitni; vazany a volny.

V konkrétni praxi v8ak dochazi k prolinani obou téchto hledisek. Navic mezi
odborniky neexistuje jednotny nazor na to, co je formou a co druhem cestovniho
ruchu. Ve vyse uvedeném clenéni by tedy jind skupina autori oznadila druhy za
formy a formy za druhy. Proto budu nadale hovofit jiZ jen o typu cestovniho ruchu,
ktery umoziiuje charakterizovat motivaci ucasti na cestovnim ruchu, zpisob realizace

cestovniho ruchu 1 G¢inky, které cestovni ruch pro spole¢nost i jednotlivce pfinasi.

Typy cestovniho ruchu se ¢leni dle nasledujicich kritérii: (Mala, 1999)
» pievazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu

misto realizace

vztah k platebni bilanci statu

délka pobytu

Vv V V VY

zpusob zabezpeceni cesty a pobytu



pocet ucastnikd
zpusob financovani
vek ucastniku

prevazujici prostiedi pobytu

YV V V ¥V VY

ostatni kritéria

2.4.1 Cestovni ruch dle prevazujici motivace ucasti

Dle tohoto kritéria byva cestovni ruch ¢lenén na:
cestovnim ruchu. Neznamend jen pasivni odpocinek, ale obvykle je spojen
s aktivnim pobytem v pfirodé a uplatnénim celé fady aktivit, z4jmi
a konickd. Ur¢itym specifickym typem rekreaéniho cestovniho ruchu je
i chatafeni a chalupateni

» Kkulturné poznavaci cestovni ruch — je zaméfen pfedev§im na poznavani
historie, kultury a tradic vlastniho i jinych néarodli. Zahrnuje navstévu
kulturné historickych pamatek (hrady, zdmky apod.), kulturnich zafizeni
(muzea, galerie, obrazarny, knihovny), kulturnich akci (divadelni pfedstaveni,
festivaly folklorni a lidové slavnosti) i navstévu kulturni krajiny (parky,
zahrady) a dalsi

» cestovni ruch s niboZenskou orientaci (poutni turistika) — hlavnim motivem
je navitéva poutnich a posvatnych mist, cirkevnich pamatek apod.

» cestovni ruch se vzdéldvacimi motivy — cestovani scilem dalsiho
vzdélavani. Program cesty a pobytu je tomu pfizplsoben (zajezdy s vyukou
jazyku, sportovnich disciplin atd.)

» cestovni ruch se spoleenskymi motivy — orientovany na spolecenské styky
a komunikaci mezi lidmi. Zahrnuje i navstévy piatel, piibuznych a zndmych,
navstévy riznych spolecenskych akei a udalosti i klubovou turistiku

» zdravotné orientovany cestovni ruch — zaméfen na zdravotni prevenci,
rehabilitaci, rekonvalescenci i 1é¢eni nasledki nemoci. Pievazné se jedna
o pobyty v laznich. Tento typ cestovniho ruchu sehrava dilezitou ulohu ve
zdravotnim stavu obyvatelstva. Jeho vyznam stale roste v souvislosti se
zvySujicim se uvédoménim lidi v oblasti péée o vlastni zdravi a zdravy

zpusob Zivota




» sportovné orientovany cestovni ruch - zahmuje kratkodobé i
dlouhodobéjsi pobyty se sportovni naplni (horska a vysokohorska turistika,
cykloturistika, vodni turistika, pési turistika). Specidlni formou jsou lovecka
turistika ¢i sportovni divactvi

» cestovni ruch orientovany na poznani pfirodniho prostiedi — zaméfeny
piedevdim na poznani pfirody a Zivota vni. Zahrnuje napf. navstévu
piirodnich rezervaci, narodnich park ¢i CHKO. Specifickym typem tohoto
cestovniho ruchu je ekoturistika, ktera se vyznacuje vysokou mirou
pochopeni, odpovédnosti, ohleduplnosti a etikou vii¢i ptirodé a jeji ochrané.
Jde tedy o turistiku zachovavajici pivodni hodnoty piirodniho prostfedi pfi
bezprostiednim styku s ni

» cestovni ruch s profesnimi motivy — na rozdil od pfedchozich typi neni
realizovan ve volném case a je spojen s profesni ¢innosti a zjmy. Patfi sem
predevsim:

— obchodni cestovni ruch — zahrnujici obchodné i jinak profesné
zamétené sluZebni cesty

— kongresovy cestovni ruch — zahrnujici G¢ast na riznych kongresech,
konferencich a seminafich

— cestovni ruch veletrhit a vystav — pfi kterych jsou vystavovany
a nabizeny rizné produkty a sluzby scilem zaujmout ucastniky,
informovat je a vytvofit si tak kontakty vedouci k prodeji

— incentivni cestovni ruch — nékdy byva nazyvan také stimula¢ni nebo
motivaéni turistikou a je vyuZivan zaméstnavatelem jako stimul
k pracovnimu vykonu, setrvani ve firmé nebo jako odmeéna za
dosazené vykony. Charakteristické je, Ze naklady spojené s Gcasti na
tomto typu cestovniho ruchu zcela nebo v pfevaziné casti hradi
zaméstnavatel. Mize mit rizné podoby, jako napf. dovolena pro
nejlepsi pracovniky, pobyty zaméfené ¢astecné pracovné apod.

» cestovni ruch specificky orientovany — ma specifické motivy, napf. nakupni
cestovni ruch (cesty do zahrani¢i za vyhodnymi nakupy), politicky cestovni

ruch (diplomatické cesty), vojensky cestovni ruch (cesty piislusnik armady).

2.4.2 Cestovni ruch dle mista realizace

Jde o ¢lenéni podle uzemi, na kterém cestovni ruch probih4, jedna se o:



» domici cestovni ruch — pii némz ucastnici nepiekracuji statni hranice své
zemé. Je to cestovni ruch domaciho obyvatelstva na izemi jejich statu

» zahrani¢ni cestovni ruch — pfi kterém vzdy dochazi k prekracovani hranic.
Z hlediska konkrétniho statu muize mit zahraniéni cestovni ruch dvoji
charakter:

— vyjezdovy cestovni ruch — vyjezdy ob¢anii dané zemé do zahraniéi

— prijezdovy cestovni ruch — piijezdy zahrani¢nich navstévnikd do
zemé. Specifickou soucasti piijezdového cestovniho ruchu je tranzitni
cestovni ruch, ktery pfedstavuji prijezdy zahraniénich ucastnikt
cestovniho ruchu pfes Uzemi uréitého statu, kdyz cil ucasti na
cestovnim ruchu je realizovan na tUzemi dalSiho stitu Svétova
organizace cestovniho ruchu (WTO — World Tourism Organisation)
uvadi jesté dva zakladni typy cestovniho ruchu:

— cestovni ruch vnitrostatni — ktery zahrnuje veskery cestovni ruch na
uzemi urcitého statu

— cestovni ruch narodni — ktery zahrnuje veSkery cestovni ruch
obyvatelstva ur¢itého statu.

» mezinarodni cestovni ruch — zahrnuje pohyby ucastnikli cestovniho ruchu
mezi staty, bez konkrétniho teritoridlniho uréeni. K pojmu mezinarodni
cestovni ruch se vztahuji jesté dva typy cestovniho ruchu a to:

— cestovni ruch svétovy — ktery zahrnuje veskery cestovni ruch na
svété, pii kterém dochazi k piekra¢ovani hranic
— cestovni ruch svéta — jeZ zahmuje veskery cestovni ruch, ktery je na

svété realizovan.

2.4.3 Cestovni ruch dle platebni bilance statu
Sluzby cestovniho ruchu pfinaseji uréité ekonomické dopady na narodni
ekonomiku ve vztahu k zahraniéi, konkrétné vliv na platebni bilanci statu. Vztahuje
se pouze k zahrani¢nimu cestovnimu ruchu, ktery je z tohoto hlediska ¢lenén na:
» zahraniéni cestovni ruch aktivni (pfijezdovy) — zahrnuje pfijezdy
zahraniénich navstévnika do uréité zemé, které jsou spojeny se spotiebou a
v koneéném efektu tedy s piilivem deviz do platebni bilance statu a tedy

kladny vliv na ni
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» zahraniéni cestovni ruch pasivni (vyjezdovy) — zahmuje vyjezdy obyvatel
uréitého statu do zahrani¢i, coZ v koneéném efektu pro stit znamena
od¢erpavani devizovych prostfedki a tim pasivni vliv na platebni bilanci

statu.

2.4.4 Cestovni ruch dle délky pobytu
Dle tohoto kritéria je cestovni ruch ¢lenén na:
» kratkodoby - je charakteristicky kratkou dobou pobytu (zpravidla do 3
pienocovani)
» dlouhodoby — pobyt zahrnuje vice jak 3 pfenocovani, ne vSak vice nez 6
mésici v domacim cestovnim ruchu a vice nez 1 rok v mezinirodnim

cestovnim ruchu.

2.4.5 Cestovni ruch dle zpiisobu zabezpeceni cesty a pobytu
Dle tohoto kritéria, které zohlediiuje skutecnost, kdo zajiStuje cestu a pobyt
ucastnikl cestovniho ruchu je tento ¢lenén na cestovni ruch:
» organizovany — cestu i pobyt zajisfuji cestovni kanceldfe ¢i jiné
podnikatelské subjekty a ucastnik cestovniho ruchu si nakupuje uceleny
zajezd

» neorganizovany — veskeré sluzby si zaji§t'uje G¢astnik sam.

2.4.6 Cestovni ruch dle poétu ucastniki
kde cestovni ruch byva obvykle ¢lenén na:
» individualni — veskeré naklady si ucastnik pln€ hradi sam
» skupinovy — cesta a pobyt je zajiStovana hromadné pro zdjmoveé ¢i jinak

vytvorené skupiny.

2.4.7 Cestovni ruch dle zpiisobu financovani

¢ili podle zpisobu uhrady nakladi spojenych s ucastni na cestovnim ruchu.
Z tohoto hlediska byva cestovni ruch ¢lenén na:

» komeréni — veskeré naklady si uéastnik plné hradi sam,

» socidlni — ¢ast nakladd je uhrazovana za piispéni néjaké organizace &i

instituce (odborarska rekreace, détské tabory, nékteré lazeriské pobyty atd.).
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2.4. 8 Cestovni ruch dle véku ucastnikii
Toto kritérium se uplatiiuje ve vztahu k nékterym vékovym skupinam, které se
svym spotiebni chovanim a naroky na rozsah a strukturu sluzeb odliSuji od ostatnich.
Jedna se pfedevsim o:
» cestovni ruch déti — pobyty ¢i cesty déti do 15 let (détské tabory, Skolni
vylety, 8koly v piirodé)
» cestovni ruch mladeze — cestovni ruch mladych lidi ve véku 15 — 24 let,
ktefi jiz nejezdi na dovoleno se svymi rodiéi, ale jesté ne se svymi rodinami
» cestovni ruch semiorti — dichodci, ¢i obyvatel tzv. tfetiho véku, je
pfedstavovan cestovnim ruchem obyvatelstva postproduktivniho véku
» cestovni ruch rodin s détmi
» cestovni ruch vékové skupiny lidi mezi 40 — 50 lety — cestovni ruch lidi,
ktefi jiz maji odrostlé déti, dostatek volného c¢asu, dobré ekonomické
postaveni a jsou v dobrém fyzickém stavu, coZ jim umozZiluje intenzivni

cestovani.

2.4.9 Cestovni ruch dle pirevaZujiciho prostiedi pobytu

S touto kategorii souvisi odli$né naroky na sluzby. Cestovni ruch je ¢lenén na:

» méstsky cestovni ruch — ma spiSe kratkodobé&j§i charakter a hlavnim
motivem je navstéva turisticky zajimavych mést, jejich pamatek a dalich
atraktivit

» venkovsky cestovni ruch - je realizovany pfevazné¢ v pfiznivém
Zivotnim prostiedi venkova. Specifickou formou je agroturistika. Jedna se
0 pobyt na farmach ¢i statcich spojeny s aktivni ucastni na Zivoté v nich
(prace na poli, pomoc pfi sklizni apod.)

» lazensky cestovni ruch — zahrnuje prevazné dlouhodobé pobyty spojené
s léCenim ve zdravotné piiznivém prostiedi lazensky mist

» cestovni ruch ve stiediscich cestovniho ruchu — ma rizny charakter

napf. horska, pfimorska stiediska apod.

2.4.10 Dalsi uzivana kritéria v typologii cestovniho ruchu
V odborné literatufe se pro ¢lenéni cestovniho ruchu pouziva cela fada dalsich
kritérii, zejména:

» dle ro¢niho obdobi — cestovni ruch letni, zimni, sezonni, mimosezonni
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» dle zpiisobu ubytovani

» dle pouzitého dopravniho prostiedku.

2.5 Podminky rozvoje cestovniho ruchu

Pro analyzu moZnosti rozvoje cestovniho ruchu je tieba zkoumat ¢initele rozvoje
a rozmisténi cestovniho ruchu, které se z ekonomického i geografického hlediska
déli na: (Hrala, 2001)
1. ¢initele, které stimuluji vznik cestovniho ruchu ve funkci poptavky a klasifikuji se
jako selektivni (stimulaéni) faktory,
2. initele, které vytvareji moznosti pro jeho lokalizaci ve vztahu nabidky teritoria
a klasifikuji se jako lokalizaéni podminky,
3. ¢initele, které umozZiiuji jeho faktickou realizaci a klasifikuji se jako realizaéni
podminky.
Jejich spoleénym jmenovatelem je to, Ze se vzdy projevuji v prostorovém,

uzemnim usporadani.

2.5.1 Selektivni (stimulaé¢ni) faktory

Tyto faktory maji primarni postaveni pfedevs§im v rozvoji cestovniho ruchu.
Jediné jejich prostfednictvim se mohou vyuzit podminky (pfedpoklady) pro cestovni
ruch v konkrétnich oblastech (stfediscich). Pfedstavuji vesmés spolecenské reality

a déli se na objektivni a subjektivni faktory.

2.5.1.1 Objektivni faktory

Tato kategorie predstavuje zdkladni politické, ekonomické, demografické
a ekologické predpoklady, mezi néz patii napf.:

» vnitropoliticka situace a charakter politického systému — zejména mirové
uspofadani bez valeénych konfliktd, které omezuji realizaci vnitrostatniho
cestovniho ruchu i zapojeni do mezinarodniho cestovniho ruchu;

» existence statnich hranic, které omezuji volny pohyb obyvatelstva
a soustfed’uji je do vybranych koridort jako jsou hraniéni pfechody, pristavy

¢i letisté;
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» dosazena Zivotni uroven populace sniz souvisi i objem volného casu,
mnozZstvi obyvatel zapojujicich se do cestovniho ruchu a vyhledavani novych
a vzdalenégj$ich oblasti pro cestovni ruch;

» proces urbanizace, s nimz jsou spojeny pozadavky na cestovni ruch;

» kvalita Zivotniho prostiedi — znehodnocené Zivotni prostiedi v oblastech

koncentrace obyvatelstva byva podnétem k cestovnimu ruchu.

2.5.1.2 Subjektivni faktory

Ovliviiuji rozhodovani lidi o Gc¢asti na cestovnim ruchu. Jejich Gc¢ast zavisi na
piislusnosti k socialni a profesni skupiné, ale také na cetnych psychologickych
faktorech. Casto v rozhodovéni hraje vyznamnou roli médnost navstévy uréitého
stiediska nebo oblasti, vliv reklamy a propagace cestovnich kancelafi nebo stfedisek
cestovniho ruchu, ale i znalost jazykd. Stejné tak muZe byt divodem zvySeného
zajmu o konkrétni oblasti napt. zména politické situace (otevieni hranic do té doby
nepfistupné zemé€), dojem exoti¢nosti nabidek z hlediska pfirodnich i kulturnich
atraktivit apod. Tyto skute¢nosti mohou i vrelativné kratké dobé zvysit pfiliv
navstévniki do dané oblasti a postupné i vyvolat zmény v rozmisténi mezinarodniho

cestovniho ruchu v §irgich oblastech.

2.5.2 Lokaliza¢ni podminky

Tyto ¢initele vytvafeji mozZnosti pro lokalizaci cestovniho ruchu ve vztahu
nabidky teritoria. Zaujimaji rozhodujici postaveni pfi konkrétni lokalizaci (umisténi)
realizace cestovniho ruchu a rozhoduji o funkénim vyuziti konkrétni oblasti
(stfediska) cestovnim ruchem z hlediska pfirodnich mozZnosti a charakteru a kvality
spolecenskych podminek ¢i atraktivit. Tvoii zakladni schéma pro Gizemni uspoiadani
realizace cestovniho ruchu, poskytuji v8ak jen urcité predpoklady o jejichZ vyuZiti
z hlediska cestovniho ruchu rozhoduji selektivni faktory a realiza¢ni podminky.

Hlavnimi kategoriemi lokaliza¢nich podminek rozvoje cestovniho ruchu jsou

pFirodni a spolefenské podminky a atraktivity.
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2.5.2.1 Prirodni podminky a atraktivity

Pfirodni podminky a atraktivity cestovniho ruchu pfimo souviseji s rozmanitosti
pfirodniho prostfedi na Zemi. Jsou vysledkem dlouhodobého vzajemného pisobeni
riznych piirodnich ¢Cinitelt. Patii k nim zejména klimatické poméry, hydrologické
poméry, reliéf, flora a fauna. Nejvyznamnéjsi oblasti cestovniho ruchu vznikly
v mistech, kde se souc¢asné vyskytuji pfiznivé hodnoty vice nez jednoho z pfirodnich

¢initeld.

Klimatické poméry

Ovliviiuje celkovy charakter denniho, sezonniho nebo ro¢niho pribéhu pocasi.
Klimatické pomeéry konkrétni oblasti nebo stfediska jsou dany predevsim jeho
polohou v nékterém z podnebnych past. Na Zemi se vyskytuji: pasmo rovnikové,
dvé pasma subrovnikova, dvé tropicka, dvé mim4a, subarktické, arktické
a antarktické. Pasma jsou sefazena smérem od rovniku k pélim. Podnebna pasma
podmifiuji vznik zékladnich rozdild v charakteru klimatickych piedpokladi pro
rozvoj cestovniho ruchu. Pro cestovni ruch je dulezita teplota vzduchu (vody),

slunecni svit a vyse srazek, zejména snéhovych.

Hydrologické poméry

Mezi vyznamné lokalizaéni predpoklady patii také rizné druhy vodnich zasob
Zemé. Nejvétsi vyznam maji povrchové a podzemni vody.

Povrchové vody jsou soustiedény v oceanech, mofich, jezerech a fekach. Jsou
vyuzivany tucastniky cestovniho ruchu zejména pro koupani, provozovani riznych
vodnich sporti, rybolov a slouzi téZ jako utvary, které zkrasluji obraz krajiny.

Podzemni vody maji vyznamnou tulohu v cestovnim ruchu zvlasté tam, kde se
dostavaji na zemsky povrch v podobé minerdlnich nebo teplych (termalnich)

prament a jsou zakladem pro vznik lazni.
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Reliéf

Uzemi vyrazné ovliviiuje pfitaZlivost pro vyuZiti v cestovnim ruchu. Nejlepsi
predpoklady maji zpravidla uzemi s vétsi ¢lenitosti — se znaénymi vySkovymi
rozdily, s 8irokymi vyhledy apod. Zvlastni tdlohu v cestovnim ruchu maji
nejatraktivnéj§i formy reliéfu jako piskovcova nebo slepencova skalni mésta,
sopecné jevy i doznivajici sopecna ¢innost (¢inné i necinné sopky, gejziry, mofety,

solfatary atd.) nebo krasové jevy (propasti, jeskyné, krasové prameny aj.) apod.

Flora

Flora je tvofena rozmanitym krytem, souvisle rozsifenym v teplejsich a vlh¢ich

wrer

v

spolecenstvich, vytvafeji nejpfiznivéjsi pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu
lesy. Lesy dopliuji krasy krajiny pohoii nebo pobfezi vodnich ploch.
Zvlastni postaveni maji botanické zahrady, v nichz se v umélych podminkach

péstuji rizna rostlinna spoleéenstvi.
Fauna

Zejména pritomnost velkych savca a ryb, ovliviiuje pfitazlivost uzemi pro turisty.
zvifat. Zvlastni vyznam maji zoologické zahrady, které jsou castym objektem

cestovniho ruchu.
2.5.2.2 Spolefenské podminky a atraktivity

Uspokojuji hlavné poptavku po vzdélani a zabavé. Charakteristickym rysem jejich
rozmisténi je znaéna Uuzemni koncentrace, prevazuje tedy bodové rozmisténi. Rada
z nich ma dopliikovy vyznam pro jiné formy cestovniho ruchu, jejich hodnotu viak
muZeme zvySovat skutecnost, Ze se vyskytuji v oblastech pfitazlivych i z hlediska
pfirodnich podminek. Z jejich charakteru a funkce plyne, zda poutaji zijem

navitévniki jako stale objekty nebo jednorazové akce. Cleni se na:
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» Kkulturnéhistorické pamatky, jejichZz vyuziti cestovnim ruchem je déano
zvlastnosti, uméleckou a historickou hodnotou. Rozhodujici vyznam maji jen
ty nejcennéjsi ¢i  nejproslulej$i, ostatni funguji veétSinou v postaveni
dopliujicich atraktivit. Mezi nejpfitazlivéj$i patii architektonicka dila, ale
i rizné uzitkové stavby a takeé jejich vyzdoba

» Kulturni zarizeni, kulturni a jiné akce, vétSina znich vystupuje jako
doplnék jinych pamatek. Pro vétsinu kulturnich zafizeni je typicky bodovy
charakter rozmisténi. Déli se na zafizeni soustied’ujici sbirky rizného druhu
(muzea, galerie, knihovny, skanzeny, aj.) a zafizeni, jejichZ prostfednictvim
se realizuji kulturni a jiné akce (divadelni pfedstaveni, hudebni ¢i jiné
festivaly, folklorni a dal$i slavnosti, kongresy a sympozia, naboZenské
slavnosti a pouté aj.)

» sportovni a zabavni zaFizeni a akce, jejichz vyznam v oblasti cestovniho
ruchu roste v souvislosti s masovou ucasti obyvatelstva na podnicich tohoto
druhu. Velky pocet zajemcl pfitahuji do mist konani zejména pravidelné
i jednorazové sportovni podniky mezinarodniho vyznamu (mistrovstvi svéta,
olympijské hry). Nezanedbatelné misto v cestovnim ruchu si vybudovali

i rizné karnevaly ¢i zabavné parky.

2.5.3 Realiza¢ni podminky

Realizaéni podminky umoznuji uskutecnit (realizovat) naroky ucastniki
cestovniho ruchu v oblastech (stfediscich) s pfiznivymi lokaliza¢nimi podminkami.
Umoznuji dopravit se do téchto mist a vyuzivat je k pobytu, k rekreaci a k dal$im

aktivitam. Déli se proto na podminky dopravni a na materidlné-technickou

zdkladnu. JIHOCESKA UNIVERZITA
v CESKYCH BUDEJOVICICH
ZEMEDELSKA FAKULTA
KNIHOVNA

1 1 Stud ka 13
2.5.3.1 POdmlnky dopravnl 370 05 “é‘;'i{:(tg ;JdéjOViCE
Patfi mezi zakladni podminky realizace cestovniho ruchu. Zajituje styk mezi
vychozim mistem uéastnika cestovniho ruchu a navitévovanou oblasti. S rozvojem
poptavky po cestovnim ruchu roste vyznam dopravy a dochazi k zapojeni stéle
rozsahlejSich a i novych oblasti do vnitrostatniho i mezinarodniho cestovniho ruchu

zvySovanim jejich dostupnosti. PfestoZe vét§ina dopravniho systému byla budovana
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pro jiné hospodaiské Gcely, ma znacény vliv na rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu
a v souvislosti s jeho rozmachem je stale vétsi ¢ast dopravni infrastruktury budovana
vyhradné pro potieby cestovniho ruchu (horské traté, lanovky, vleky, dalnice, letisté
apod.). Nékteré zafizeni se 1 sama stavaji atrakci cestovniho ruchu (viadukty, mosty
umélé vodni cesty, atd.).

» Zelezniéni doprava — byla prvnim odvétvim dopravy, které rozsifilo
mozZnost rozvoje cestovniho ruchu a vyuziti atraktivnich oblasti
v mezinarodnim méfitku. Dnes funguje pro potieby cestovniho ruchu
pfedevs§im v prepravé na velké vzdalenosti. V nékterych oblastech slouzi
vyhradné potiebam cestovnimu ruchu (zubacky v horskych oblastech, parni
lokomotivy, Orientexpres, izkokolejné traté).

» Silni¢ni doprava — piispéla k masovému rozvoji cestovniho ruchu a stala
se objemem pfepravovanych ucéastniki vedoucim odvétvim piepravy.
Prevazujici doprava na krat$i vzdalenosti (individualni motorismus hlavné
v doméacim cestovnim ruchu a vikendové rekreaci).

» Letecka doprava — se prosadila pfedevsim pfi pfepraveé na velké vzdalenosti,
hlavné v mezikontinentalnim méfitku. Jeji vyznam v mezinarodnim
cestovnim ruchu roste vrelace se vzdalenosti oblasti realizace od
poptavkovych oblasti; zkracuje jejich dostupnost na minimélni casovou
dimenzi. Vedle pravidelnych linek slouZi cestovnimu ruchu i specialni lety,
tzv. chartry spojujici atraktivni mista a oblasti prakticky na celé zemékouli.

» Vodni doprava — ve své vnitrozemské formé se v cestovnim ruchu uplatiiuje
jen okrajové jako pfeprava vyletni, rekreaéni a okruZzni. Také vyznam
namoini dopravy ve vztahu k cestovnimu ruchu klesa a orientuje se vétSinou
na realizaci okruznich tras spojenych s poznidvanim spolecenskych
a ptirodnich atraktivit na pevniné.

» Vertikalni doprava (lanovky, vleky) je odvétvim, jehoZ rozvoj byl vyvolan
predevsim potfebami cestovniho ruchu. Zpfistupnila horské a vysokohorské

oblasti a umoznila masovy rozvoj zimnich sportu a rekreace.

2.5.3.2 Materialné-technicka zakladna

Vzhledem k tomu, Ze Gidastnici cestovniho ruchu pfechodné opoustéji mista svého

trvalého bydlisté, kde uspokojuji svoje zakladni fyziologické potfeby (spanek, strava,
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hygiena), je tfeba zvlastnich zafizeni, ktera tvofi materialné-technickou zakladnu
cestovniho ruchu (MTZ CR). MTZ CR je soubor zafizeni, kterd umoziuji vyuZivani
Gzemi ucastniky cestovniho ruchu.

MTZ CR lze délit na ¢&tyfi skupiny: ubytovaci zafizeni, stravovaci a zébavna

zatizeni, dopravni a jina zafizeni MTZ CR.

Ubytovaci zaFizeni

Umoziuji Géastniklim cestovniho ruchu pobyt delsi nez je jeden den. Mista jejich
lokalizace tvofi centra rozvoje cestovniho ruchu. Kapacita je vyjadfovana poctem
lizek. Lizkova kapacita vyznamné ovliviiuje celkovy objem cestovniho ruchu
jednotlivych stiedisek. Maji bud’ staly (celoro¢ni ubytovani) nebo do¢asny (sezonni)
charakter.

Dle charakteru vyuZzivani lze ubytovaci zafizeni dale rozdélit na:

» Ubytovaci zafizeni volného cestovniho ruchu (hotely, motely, botely,

autokempinky atd.).

» Ubytovaci zafizeni véazaného cestovniho ruchu (podnikova rekreaéni

zafizeni).

» Objekty individuélni rekreace (soukromé chaty a chalupy).

Stravovaci a zabavni zafizeni

Zabezpecuji uspokojovani zakladnich potieb vyzivy, pfispivaji k zotaveni
a vytvareji vétsi fond volného ¢asu vyuZitelny na uspokojovani potieb ucastniki
cestovniho ruchu, které jsou cilem tucasti na cestovnim ruchu. Jde o sluzby
zékladniho stravovani, dopliikového stravovani a obcerstveni, jakoZ i o spolec¢ensko-
zabavni sluzby, spojené s hudebni produkci, kulturnim programem, pfipadné dalsi
sluzby.

Sluzby zakladniho stravovani obsahuji pohostinskd zafizeni s pfevazné
stravovaci funkci (restaurace, motorest, jidelna se samoobsluhou). Sluzby
dopliitkového stravovani a obéerstveni jsou realizovany v provozovnach: denni bar,
grilbar, snacbar, pizzeria, bistro apod. Daéle to jsou i zafizeni tzv. rychlého

stravovani. Jde napf. o restaurace typu fast food nebo minigril. Spolecenské
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a zabavni sluzby poskytuji zafizeni se spolecensko-zabavni funkci, a to kavarna,

espresso, vinarna, diskoklub piipadné dalsi.

Dopravni zaFizeni

Hlavnim udkolem dopravnich zafizeni, patiici do MTZ CR, je ulehdovat
ucastnikim jejich rekreacni aktivity. Jsou to zejména horskd dopravni zafizeni
(lanovky, vleky), umoziuji pfekonat vyskové rozdily. Mista jejich vyskytu se stavaji
stiedisky koncentrace u¢astnikii cestovniho ruchu.

Kapacita dopravnich zafizeni je vyjadfovana v poétu osob piepravitelnych za

hodinu.

Jina zarizeni MTZ CR

Do této skupiny fadime predeviim daldi zafizeni srekreacni funkci (hfiste,
bazény, télocviény, lyzafské bézecké traté aj.) a zafizeni, kterd bezprostfedné
podporuji nebo organizuji rozvoj cestovniho ruchu (cestovni kancelare, infocentra).

(Holecek & kol., 1999; Heskova, 2006)

2.6 Marketingova koncepce cestovniho ruchu

Zakladnim smyslem marketingové koncepce cestovniho ruchu je koordinace
postupu na trhu cestovniho ruchu, coz predstavuje zakladni pfedpoklad uspésnosti na
trhu.

Koncepce sestava z mnoha etap, kdy na pocatku stoji stanoveni zékladniho cile
a definovani mise. Vybéru spravné marketingové strategie predchazi fada analyz,
ureni piednosti destinace, segmentace trhu atd. Celym procesem aZ po realizaci
prolina kontrola, ktera je nezbytnou soucasti vech etap a veSkerych ¢innosti.

Uspé&&nost marketingové koncepce cestovniho ruchu zavisi pfedev§im na tom, do
jaké miry jsme schopni poznat a identifikovat pfani a potieby ucastnikli destinace

a uzpusobit jim nabidku. (Kiral'ova, 2003)
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2.7 Marketingovy mix

V souvislosti s pojmem marketingovy mix se ¢asto setkavame s nazvem ,,4P*, coz
pfedstavuje &tyfi prvni pismena z anglickych nazvli zakladnich komponent
marketingového mixu:

» Produkt (vyrobek);

» Place (distribuce);

» Promotion (podpora prodeje);
» Price (cena).

V oblasti cestovniho ruchu je v souvislosti s marketingovym mixem ¢astéji
pouzivana zkratka ,8P“, pod niZz se kromé ¢&tyf zakladnich komponenti mixu
prezentuji jesté ¢tyti dalsi, a sice:

» People (lidé) — zaméstnanci a obyvatelé destinace;

» Packaging (tvofeni balicki);

» Programing (naprogramovani) — sdileni vizi prostfednictvim spole¢nych
projekti;

» Partnership (spoluprace) — dodavatelt, zprostiedkovatelti, prepravel, vefejné
spravy a mnoha dalsich. (Morrison, 1995)

Produkt je nepochybné jadrem veskerého marketingu cestovniho ruchu. On
poskytuje zdkaznikim uzZitek, ktery hledaji, a jeho vytvofeni a dodéani je hlavni
¢innosti organizace cestovniho ruchu. (Homer - Swarbrooke, 2003)

Cena je zékladnim prvkem marketingového mixu, jeji stanoveni zavisi na mnoha
skute¢nostech. Takovymi skute¢nostmi jsou soulad s celkovou marketingovou
strategii organizace, uplatnéni rozdilnych cen na rlznych trzich, stanoveni
specifickych cen podle typu zékaznika apod. Hodnota sluzby neni determinovéana
cenou, ale uzitkem, ktery zakaznikovi pfinese. Zakaznik téZ pfihlizi k celkovym
nakladim na pofizeni sluZzby a srovnava cenu s podminkami konkurence. (Payne,
1996)

»Producentem* produktu ,,destinace* by méla byt organizace cestovniho ruchu —
kvazi podnik. V organizaci cestovniho ruchu by mély byt zastoupeny podnikatelské
subjekty, obcanské a kulturni organizace, organy statni spravy, organy mistnich
samosprav a obyvatelé destinace. Jejich hlavnimi tkoly v destinaci jsou:

» formulace koncepce a strategie rozvoje cestovniho ruchu;
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» podpora rozvoje nabidky cestovniho ruchu v souladu sménicimi se
podminkami na trhu;
» uskuteciovani marketingovych aktivit. (Kiral'ova, 2003)
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3 Analyza Jihoceského kraje

3.1 Zakladni charakteristika azemi

Jizni Cechy jsou pivodné zemédélskou oblasti s tradiénim rybnikéfstvim
a lesnictvim. Na pocatku 20. stoleti sem vstoupila prumyslova vyroba. Atraktivity
piirodniho i kulturné historického bohatstvi kraje podmiriuji rozvoj cestovniho ruchu.
Evropské unie.

Primyslova vyroba je koncentrovdna predev§im v ¢eskobudéjovické aglomeraci
a okresech Tébor a Strakonice. PfevaZzuje zpracovatelsky primysl, tj. vyroba potravin
a napoju, dopravnich prostiedki, stroji a zafizeni, textilni a odévni.

Zemédélstvi se orientuje na rostlinnou vyrobu, pfevazuje péstovani obilovin,
olejnin a brambor. V Zivoc¢i$né vyrobé chov skotu a vepii. Tradi¢ni chov ryb, ktery
ve 25 000 ha vodnich ploch predstavuje polovinu produkce v ramci celé CR.

Z hlediska mezinarodni dopravy zaujima JihoCesky kraj strategickou polohu na
ose sever — jih. Krajem prochazi dulezité mezinarodni silnice a severojizni Zeleznicni
koridor. Problémem je napojeni kraje na evropskou sif’.

Kulturni zafizeni se soustieduji predeviim v okresnich méstech. Mezi
nejznaméjsi patii JihoCeské divadlo, AlSova jihoceskd galerie, pfirodni divadlo
s ota¢ivym hledistém v Ceském Krumlové a mnohé dal$i. Télovychovni a sportovni
vyZiti je moZné na fadé mist v celém kraji.

Uzemi Jihoéeského kraje mélo vzdy spise rekreaéni charakter. Snaha o zachovéni
ptirodniho prostfedi vedla ke ziizeni Narodniho parku Sumava (rozloha 685 km?),
chranénych krajinnych oblasti Sumava (999 km?), Treboiisko (703 km?), Blansky les
(217 km?), 272 maloplodnych chranénych piirodnich utvari a celé fady chranénych
piirodnich vytvori.

Chréanéna jsou rovnéz dila lidskych rukou. Méstskymi pamatkovymi rezervacemi
se stala historicka centra mést Ceské Budg&ovice, Cesky Krumlov (pamatkou
UNESCO), Jindfichtiv Hradec, Tiebon, Slavonie, Prachatice a Tabor.

V pribéhu celého roku se konaji na Vystavisti v Ceskych Budéjovicich rizné
veletrhy a vystavy. Nejvyznamnéj$imi z nich jsou mezinarodni zemédélska vystava

Zeme¢ zivitelka a Hobby.
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3.2 Zajimavosti z historie

V kapitole bude nastinéna ,,historie krajského zfizeni na izemi jiZnich Cech:

I. 1éta 1654 - 1751

V obdobi let 1654 az 1751 byly dnesni jizni Cechy rozdé&leny na dva kraje,
Bechyrisky (se sidlem v Bechyni) a Pracherisky (se sidlem v Pisku). Rozdéleni na
tyto dva kraje bylo na zakladé tzv. berni ruly a vychazelo ze stfedovékého rozdéleni
izemi Cech. Bud&jovice a Tébor patfily do kraje Bechyriského, ale napiiklad

Hluboka a Prachatice jiZz do Pracheriského.

II. 1éta 1751 — 1849

V této dobé se poprvé objevuje Budé€jovicky kraj se sidlem v Budé&jovicich

Ceskych. Jizni Cechy byly rozélenény na tfi kraje: Pracheiisky (Pisek), Bud&ovicky,
Téaborsky (Tabor). Mezi vzniklé tfi nové kraje bylo rozdéleno tizemi tzv. velkého
ptredeslého kraje Pracheriského a Bechyiiského.

Hranice mezi novym Pracheriskym (zména oproti ptivodni rozloze pied r. 1751)
a Bud&ovickym, resp. Taborskym krajem tvofila cca hranice dnesnich okresti Ceské
Budéjovice / Prachatice, Ceské Budé&jovice / Pisek, Pisek / Tabor. Hranice mezi
Taborskym a Budéjovickym nekoresponduji s dne$nimi hranicemi okresu. Lze fici,
Ze uzemi jiZzni a jihovychodni ¢asti okresu Tabor a zdpadni a jihozéapadni casti

(zejména Tteborisko) okresu Jindfichiiv Hradec pattilo do Budéjovického kraje.

I1I. 1éta 1849 — 1851

V tomto obdobi kraje neexistovaly.

IV. léta 1851 — 1855

Vznikaji krajské vlady, nové jsou rozdéleny byvalé tfi kraje z let 1751 — 1849.
Sidlem jedné ze 7. krajskych vlad na uzemi Cech se stavaji Ceské Budé&jovice.
Uzemi kraje pod spravou této vlady poprvé ignoruje historické vymezeni jiZnich
Cech (naposledy tfemi kraji). Budéjovicky kraj zahrnuje uzemi prede§lého
Budé&jovického a Taborského kraje a nové i celé dnesni BeneSovsko. Navic je ke
kraji pfipojen i severovychodni cip Prachenského kraje. Témer cely Prachensky kraj

ovsem spada nov¢ pod Plzerisky kraj se sidlem vlady v Plzni. Zachovano zistava
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rozdéleni Cech a Morava — vychodni okraj kraje respektoval historickou zemskou

hranici.

V. léta 1855 — 1868
Dochazi k jedné zméné. Zanikaji krajské vlady a vznikaji krajské urady. Jinak

Zadna zmeéna.

VI. léta 1868 — 1949

Kraje jako spravni jednotky neexistovaly. Zemé¢ byla rozdélena na malé ,,soudni*
okresy, jejichZ hranice se postupné ménily, okresy se slucovaly apod.. Byvala krajska
mésta se stavala kulturnimi, primyslovymi a dopravnimi centry pro oblast byvalych
kraji. V téchto méstech mnohdy sidlily nékteré pobocky statnich instituci, bank
apod..

VII. léta 1949 — 1960

Vznika nové krajské rozdéleni. Nikoliv vsak jiZz rozdéleni Cech a Moravy, ale
rozdéleni Ceskoslovenska. Nové kraje nerespektuji hranice zemi — Cech a Moravy,
ale pouze Ceské a Slovenské republiky.

Zakonem z 21. 12. 1948 s i¢innosti od 1. 1. 1949 vznika mj. Ceskobudé&jovicky

kraj se sidlem v Cesky Budg&jovicich.

VIII. léta 1960 — 1990

Od 1. 7. 1960 vznika Jihodesky kraj. Zahrnuje cely Ceskobudé&jovicky kraj
existujici od roku 1949. Ale méni se jeho vychodni hranice, zpét jsou pod spravou
krajského fadu v Ceskych Budéjovicich pfipojena tizemi Pacovska, Pelhfimovska,

okoli Kamenice nad Lipou, Slavonicko; nové pfipojeno Humpolecko.

IX. léta 1990 — 2000
Kraje sice existuji, ale zanikaji krajské spravni afady. V byvalych krajskych
meéstech existuji regionalni pobocky statnich instituci s plisobnosti vét$inou na tizemi

kraje.
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X. od roku 2000
Od 1. 1. 2000 je zakonem vyhlaSeno nové krajské zfizeni. Vznika 13 kraji a od
prosince 2000 vznikaji opét Krajské ufady v cele s hejtmanem, krajskou radou

a zastupitelstvem. (17)

3.3 Selektivni (stimulaéni) faktory

Z hlediska selektivnich (stimulaénich) faktord byla provedena analyza
v nasledujicich oblastech:

» demografie,

» hospodaistvi.

3.3.1 Demografie

Stejné jako v celé republice byl po dlouhé dobé¢ i v JihoCeském kraji za 1. pololeti
roku 2006 docilen pfirozeny pFiriistek poltu obyvatel. K 30. 6. 2006 zde Zilo
podle pfedbéznych vysledk 629 241 obyvatel, z toho 50,7 % ptedstavovaly Zeny.
Proti stavu na konci roku 2005 se pocet obyvatel zvysil o 1 475 osob. Toto zvySeni
bylo pfes pifiznivy vyvoj v porodnosti a Umrtnosti zaji$téno z vice nez 91 %
st€éhovanim.

V kraji se narodilo 3 206 déti, coZ je o 145 vice nez v 1. pololeti minulého roku.
Zemftelo naproti tomu 3 077 osob, takZe byl za sledované obdobi dosazen pfirozeny
pfiristek poc¢tu obyvatel kraje o 129 osob. K pfiriistku poétu obyvatel pfirozenou
ménou doslo ve vSech okresech kraje s vyjimkou okrest Pisek a Tabor (v obou
pfedstavoval ubytek 30 osob). Nejvyssi byl pfirozeny piiristek v okrese Cesky
Krumlov, kde pocet narozenych prevysil o 100 osob pocet zemielych.

Rust poctu obyvatel kraje byl vSak zaji§tén predev§im pFiznivé se vyvijejicim
saldem migrace. V uplynulém pololeti byl pocet osob, které se do kraje
piistéhovaly, o 1 346 vyssi nez vystéhovalych. Pouze v okresech Jindfichiv Hradec
a Prachatice bylo saldo migrace zaporné, coz se projevilo v celkovém tbytku poctu
obyvatel téchto okresti. Na dosaZzeni kladného salda migrace se podilelo pouze
zahrani¢ni stéhovani, do ostatnich kraji republiky se vystéhovalo o 92 osob vice nez
se z nich do Jihoceského kraje pfistéhovalo. Piist¢hovali z ciziny pak o 1438

pievysili pocet osob do ciziny vystéhovalych. Do kraje se stéhovali pfedevsim
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obcané Ukrajiny, Slovenska a Némecka, vystéhovalé do ciziny tvofili pfedevsim
vracejici se ob¢ané Ukrajiny.

V 1l.pololeti bylo uzavieno 1 207 siatki, coZ je 14 méné nez pied rokem.
Siiate¢nost byla nejnizsi mezi kraji CR. To se odrazilo pii vy$& porodnosti ve
zvySeni poctu déti narozenych mimo manzelstvi (+ 143), a tim i rustu jejich podilu
na celkovém poctu Zivé narozenych déti na 32,3 % (ve stejném obdobi minulého
roku to bylo 29,3 %). Meziro¢né se o 117 snizil poéet rozvodi. Bylo jich tak o 313
mén¢ nez snatki (ve stejném obdobi minulého roku to bylo pouze o 210).
Dvoutfetinovy podil stale pfedstavuji rozvody manZelstvi s nezletilymi détmi.

Pies meziro¢ni zvySeni poctu potrati patii potratovost k nejniZz§im v ramci
republiky a ziistala na pfiblizné stejné urovni jako ve stejném obdobi minulého roku.
Kojenecka a novorozeneckd umrtnost zistava pres své zvySeni na republikové
urovni.

Meziro¢ni pokles poétu zemielych o 160 osob ovlivnil pfedev$im vyvoj poétu
umrti na druhou nejcastéjsi pficinu, kterou jsou zhoubné nadory (26,8 %zemfelych).
Tém podlehlo o 84 osob méné. Na nejcastéjsi pfi¢inu imrti, a sice nemoci ob&hové
soustavy (49,5 % zemfelych), zemielo v letodnim 1. pololeti o 25 osob vice.
Nepiiznivy byl vyvoj poétu zemfelych na infarkt myokardu i ostatni formy
ischemické choroby srde¢ni, mimé zlepSeni bylo naproti tomu zaznamenano
u cévnich nemoci mozku. Na nemoci dychaci soustavy zemielo o 71 osob méné nez
pied rokem. Sebevrazdou ukonéilo Zivot 39 osob, coZ je o 18 osob méné nez ve

stejném obdobi minulého roku. (15)

3.3.2 Hospodafrstvi

Jihocesky kraj neni pfili§ bohaty na nerostné suroviny. Pfevazuje tézba
Stérkopisku, stavebniho kamene, cihlafskych hlin a v omezené mife keramickych
jild, vapence a grafitu. Vyznamnym pifirodnim bohatstvim jsou lesy, které zaujimaji
vice nez tfetinu plochy kraje. Proto mélo v minulosti pro Jihoceskych kraj velky
vyznam lesnictvi a dfevaisky primysl. Vzhledem k nalezidtim kfemene
a kiemenného pisku zde vznikl také primysl sklaisky. Dal§im dileZitym odvétvim
bylo rybaistvi a zemédélstvi. Pfirodni podminky a odlehlost vSak neumoznily
vytvofeni dostate¢né dopravni infrastruktury a branily tak dalSimu ristu jiz

existujicich vyrobnich odvétvi a ztiZily rozvoj nové vzniklych odvétvi (papirensky
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primysl). Nedostate¢né podminky pro rozvoj pramyslu s sebou dale nesly zaostavani
v dalSich oblastech — napfiklad ve vzdélani. Tato situace se zménila s pfichodem
elektfiny a moZnosti jejtho masového vyuziti. Primysl se zacal vice rozvijet. Nejvice
pramyslové vyroby bylo soustredéno v okoli Ceskych Budéjovic. Zbyvajici ¢ast
JihoCeského kraje zustala i nadale zemédélsky zaméfena.

Po roce 1948 se v JihoCeském kraji zacalo s budovanim podnikl, zaméfenych
pfedev§im na strojirensky priimysl (Motor, ZVVZ, CZ,...). Budovéani primyslu
navazovalo i na mistni tradice, a to pfedev§im v rozvoji dfevozpracujiciho (Jitona,
Jiho¢eské dievaiské zavody), textilniho (Jitex, Otavan, Sumavan, Fezko, Jitka)
a potravinafského primyslu (Jihogeské mlékarny).

RozlozZeni primyslovych a obchodnich ploch v Jiho¢eském kraji je v soucasnosti
ovlivnéno tradici primyslové vyroby v méstskych centrech. V poslednim obdobi
hraje roli i geografické umisténi v blizkosti ekonomicky rozvinutych stati —
Rakouska a Némecka. Primyslovd vyroba je koncentrovana piedevsim
v ¢eskobudéjovické aglomeraci a v okresech Téabor a Strakonice. PrevaZuje
zpracovatelsky primysl (vyroba dopravnich prostfedki, stroji, zafizeni
a elektrotechniky, vyroba potravin a napoji, textilni a odévni).

Pies velmi silni industrialni vlivy stale hraje dilezitou roli (vzhledem k udrzovani
razu krajiny) na vét§in€é uzemi primarni sektor (zemédé€lstvi, lesnictvi a rybatstvi).
Do vyvoje zemédélstvi v minulosti zasdhlo vyrazné druZstevnictvi, které
deformovalo zakladni vlastnické vztahy a ¢asto mélo negativni dopad na celou
krajinu. Zemeédélstvi se orientuje na rostlinnou vyrobu, pfevazuje péstovani obilovin,
olejnin a brambor. V Zivoc¢isné vyrobé chov skotu a prasat. Dlouholetou tradici ma
v Jiho¢eském kraji rybnikafstvi. Chov ryb v 25 000 ha vodnich ploch piedstavuje
polovinu produkce v ramei celého Ceska.

Jihocesky kraj se stdva vyznamnou turistickou a rekreaéni oblasti. Cestovni ruch
zaznamenal v poslednich letech nejvétsi narist podilu na podnikatelskych aktivitach

v kraji.

3.4 Lokaliza¢ni podminky

Z hlediska lokaliza¢nich podminek byla provedena analyza v nasledujicich

oblastech:
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» piirodni podminky a atraktivity,

» spoleéenské podminky a atraktivity.

3.4.1 Pfirodni podminky a atraktivity

Z pohledu pfirodnich podminek a atraktivit se zaméfim na nasledujici pfirodni
Cinitele:

» klimatické pomeéry,
hydrologické poméry,
reliéf,

faunu a floru,

Y V V¥V V¥V

Zivotni prostiedi.

3.4.1.1 Klimatické poméry

Jihocesky kraj lezi v klimaticky mirném pasu, pocasi viak miva proménlivy
charakter, v némz se stfidaji vlivy oceanu a pevniny. Vét§ina uzemi patfi do mirné
vlhké ¢i vlhké oblasti, kterd ve vySce nad 700 az 800 m prechazi v mirné chladnou
oblast. Nejteplejsi obdobi pfichazi obvykle v ¢ervenci, kdy se primémé teploty
v niZ8ich oblastech pohybuji kolem 18 °C a v nejvyssich polohach klesaji pod 14 °C.
Maximalni teploty dosahuji v niz§ich polohach az 35 °C.

Nejteplejsimi misty jsou Ceskobud&jovicka a Tieboniska panev, nejchladnéjsimi
oblast Novohradskych hor a Sumavy, ktera viak byva oteplovana suchymi vétry, tzv.
fény. Nejmensi oblacnost a tedy i nejvice hodin sluneéniho svitu nélezi zavétrnym
svahiim Sumavského podhuii, zatimco nejvétsi obla¢nost a nejvy$si mnozstvi srazek

zasahuje oblast Novohradskych hor, Taborska a Jindiichohradecka.

3.4.1.2 Hydrologické poméry

Jihocesky kraj je zdrojnici vod a prameni v ném nékteré vyznamné Ceské toky,
predevsim feka VLTAVA. Vltava tvori pfirozenou osu jiznich Cech a naprosta
vétsina kraje také patfi k jejimu povodi. VSechny ostatni vyznamné jihoceské teky
jsou piitoky Vltavy nebo pritoky vitavskych piitokt. Patii k nim OTAVA, ktera
odvodiiuje zapad kraje, s ptitoky Volyiikou a Blanici. Zprava tsti do Vltavy Malse
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a zejména LUZNICE. Pouze nejvychodn&jsi &ast Jihoteského kraje nalezi
prostfednictvim Moravské Dyje k povodi Dunaje. Do Dunaje piivadi vody i fada
mensich potoki stékajicich z Sumavy k jihu.

Vystavba velkych vodnich nadrzi vyrazné zménila pivodni charakter vitavského
adoli. Na hornim toku Vltavy nalezneme nevétsi vodni plochu v Cesku — vodni nadrz
LIPNO (4 870 ha). V&tsi &asti své hladiny se v jiznich Cechach nachazi i vodni
nadrz Orlik. Obé nadrZe jsou intenzivné rekreaéné vyuzivany. Jednou z mladSich
vodnich nadrzi je vltavské vodni dilo Hnévkovice, slouzici predevsim jako zasobarna
vody pro jadernou elektrarnu Temelin.Na Mal$i vznikla vodarensky vyznamna
prehradni nadrz Rimov (zdsobuje pitnou vodou znaénou &ast kraje).

O staleti diive nez moderni piehrady v jiznich Cechach se za¢aly budovat jiné
nadrze — rybniky, které¢ dodavaji jihoceské krajing typicky kolorit. Nejvétsi rybniky
obsahuji vice nez 6,5 milionii m* vody a jejich rozloha se pocita na stovky hektart.
Celkem bylo na tizemi jiznich Cech vybudovano vice nez 7 000 rybniki: jejich
soucasné celkovéa vyméra presahuje 30 000 hektarti. Rybniky ROZMBERK (489 ha:
nejvétsi v Cesku), Bezdrev, Horusicky & Svét patfi mezi nejznaméjsi. Jedinetna je
i soustava umélych vodnich toki — kanald, které rybniky spojuji nebo reguluji jejich
pritoky. Patfi mezi né zejména NOVA REKA a ZLATA STOKA.

Vyznamnou ulohu maji i podzemni vody, které se vyskytuji v jihoceskych

lazenskych méstech Bechyni, Tfeboni a Vrazi u Pisku.

Bechyné

K prosperité¢ mésta piispél rozkvet lazenstvi od 18. stol. Ve zdejsich raselinnych
laznich se jiz vice nez 200 let 1é¢i pfedeviim nemoci pohybového ustroji. Lazeriské
budovy se nachazeji na okraji mésta nedaleko LuZnice a jsou obklopeny rozlehlym

parkem.

Trebon

Vice nez stoletou tradici ma v Tieboni lazenstvi. V blizkosti Zlaté stoky se
nachazi komplex Bertinych lazni, které byly prvnim lazeiiskymi budovami ve mésté.
Roku 1975 bylo do provozu uvedeno nové lazenské sanatorium Aurora rozkladajici
se na severnim biehu rybnika Svét. V Bertinych laznich a v laznich Aurora se 1€¢i
choroby pohybového astroji a provadi se zde slatinné koupele, zabaly a vodolécebné

procedury.
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Vraz u Pisku
Necelych 10 km severozapadné od Pisku se nachdzi obec Vraz znama svymi
laznémi orientovanymi na lé¢bu nervovych onemocnéni. Lazn€ se nachazeji

v pseudogotickém zamku.

Tab. 1 Prehled lazeniskych zaFizeni v Jiho¢eském kraji

Kapacita 1Gzek

Lazenské misto Lazenské zafizeni R
(pokoji)
Lazné Bechyné 340 (167)
Bechyné q ts-lrj L m
otel Jupiter 48 (25)
8. 1.0,
LaZIS]e A(t)lrora 451 (287)
Atehon Bert'.nr. la:lzné
- 180 (90)
8. T.0.
Vraz u Pisku Sanatorium 150
Celkem 1169°

Zdroj: Oficialni databanka lazefiskych a wellness zafizeni [citovano 2006-11-23]
3.4.1.3 Reliéf

Ze zemé&pisného hlediska jsou jizni Cechy zfetelné uzavienym celkem. Jadrovou
oblast kraje tvoii kotlina Jihofeskych panvi, které se déli na
CESKOBUDEJOVICKOU PANEV A TREBONSKOU PANEYV. Toto centrum
jiznich Cech je po obvodu lemovéano prevazné zalesnénymi pohotimi a vrchovinami,
jez jizni Cechy jasné vymezuji vii¢i svému okoli.

Pro obé& panve je charakteristicky povrch s minimalnim pfevySenim a velkym
mnoZstvim umé&lych vodnich ploch — rybnikd. Urovei dna panve Tteboiiské (kolem
450 m n. m.) se nachézi asi o 50 m vy3e nez u panve Ceskobudé&jovické.

Z okrajovych vyvySenin je nejvyraznéj$i i nejvyssi na jihozapadé SUMAVA.
Nejvyssi hora Sumavy Plechy, je i nejvyse polozenym bodem jiznich Cech. Na
Sumavu navazuji nizsi a také mensi NOVOHRADSKE HORY (Kamenec, 1 072 m
n.m). Severozapadni lem jiznich Cech tvoii vyb&Zky zfetelné nizsich Brd. Na severu
oddéluje jizni Cechy od Cech stfednich Stfedodeska pahorkatina (nejvyssi je
Javorova skéla, 723 m n. m) a na vychodé vymezuje jizni Cechy rozsahla

Ceskomoravska vrchovina snadmotskymi vyskami do 800 m. V mistech, kde
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Stredoc¢eskou pahorkatinu k severu prorazi Vltava, se nachazi v soucasnosti nejnize
poloZeny prostor jiznich Cech — hladina vodni nadrze ORLIK (330 m n. m.).

Pouze jediné pohofi lze povazovat za ,jihoCesky vnitrozemské” — plosn¢ maly
BLANSKY LES (Klet, 1 083 m n. m.), pfimo navazuje na Sumavu.”

Vzhledem ke znaénému geologickému stafi hornin jsou pro zdejsi krajinu typické
oblé tvary a pozvolné obzory. I nejvyssi jihoceské pohoii, Sumava, se smérem od
jadra kraje mimé zveda Sirokym Sumavskym podhiiim. Dramati¢t&j$i scenérie tak
nabizeji zejména néktera zaklesla fi¢ni Udoli, napfiklad VLATAVA pod vodni

nadrzi Lipno, horni tok Blanice ¢i dolni Luznice.
3.4.1.4 Flora a fauna

Vzhledem k velké rozloze, rozmanitosti a nestejné hustému osidleni kraje je i jeho
flora a fauna pomérné rozmanita, a celé uzemi je mozné podle jeho charakteru
rozdélit na tii oblasti.

Prvni je Ceskobudé&ovicka a Trebotiskd panev, kde pievazuji borové a misty
smrkové lesy s druhové chudsi kvétenou. Z botanického hlediska zde patii mezi
nejzajimavéjsi mista panevni raSelini$té a rybni¢naté oblasti s bohatou vodni
kvétenou. Nejnapadnéj$imi zastupci fauny této c¢asti kraje je ptactvo, v némz
ptevazuji vodni druhy, z vétSich savcl se v rozsédhlejSich lesich vyskytuje jelen
a srnec.

Druhou typickou oblasti je severni a vychodni ¢ast kraje, ktera se rozklada na
uzemi Stredoéeské pahorkatiny a Ceskomoravské vrchoviny. Zemé&délské plochy se
zde stiidaji s jehli¢natymi monokulturami, které téméf vytlacily ptivodni lesni a luéni
spolecenstva. Ptactvo zastupuji jen b&éZné druhy, v lesnatéj$ich mistech se vyskytuje
jelen, srnec a prase divokeé.

Treti a druhové nejzajimavéjsi oblasti jsou hornaté plochy rozkladajici se na jihu
kraje pii statni hranici s Némeckem a Rakouskem a prilehlé podhifi. Velkou ¢ast
uzemi pokryvaji jedlobuéiny, borové a smrkové lesy, cennymi lokalitami jsou
slatinné a raSelinné louky s vyskytem vzacné vlhkomilné kvéteny a v horskych
oblastech se v jedlobu¢inach dochovaly pGvodni porosty pralesniho charakteru.
Z fauny se zde kromé& béZnych druhti vyskytuje kuna lesni i skalni a vzacnéji jezevec

¢ vydra #iéni., v Novohradskych horach a v Blanském lese Zije pocetna jeleni
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populace. Ze vzacnéjSich ptacich druhi zde hnizdi kané lesni, jestfab lesni a vyr

velky. Znaéné jsou rozifeni plazi a obojZivelnici, zejména zmije obecna.

3.4.1.5 Zivotni prostiedi

Kvalita Zivotniho prostedi, ktera je v porovnani s jinymi oblastmi Cech vysok4,
se fadi k nejvyznamnéj§im devizam jiznich Cech. V Jihodeském kraji nenajdeme
vétsi devastovana uzemi a mnohé oblasti — i diky pomémé fidkému osidleni — si do
znaéné miry uchovaly pfirozeny raz. Nejcennéjsi pfirodni uzemi jsou zdkonem
chranéna v siti velkoplo$nych i maloplosnych chranénych uzemi.

Nejvyznamnéjsi oblasti chrdnéné piirody je Nérodni park SUMAVA, vyhlaseny
v roce 1991 na plose 685 km? (nejvétsi v Cesku). Smérem do vnitrozemi je lemovén
Chréanénou krajinnou oblasti Sumava (obé tzemi pfesahuji do Plzefiského kraje).
Dal$imi chranénymi krajinnymi oblastmi jsou Tieborisko a Blatensky les. Pocet
maloplo$nych chranénych uzemi, kterymi jsou pfirodni rezervace a piirodni
pamatky, dosahuje mnoha desitek. Mezi nejznaméj§i patfi napf. Stara feka na
Luznici, Borkovicka blata u Veseli nad LuZnici, Chalupska ¢i Jezerni slat’ na
Sumave.

V Jihoeském kraji najdeme i nejstar$i chranéna tzemi v Cesku viibec — zbytky
ptirozenych lesnich porosti. ZOFINSKY PRALES v Novohradskych horich je
chranén jiz od roku 1838, BOUBINSKY PRALES na Sumavé od roku 1858.

3.4.2 Spolecenské podminky a atraktivity

Z pohledu spolecenskych podminek a atraktivit se zaméfim na nésledujici oblasti:
» kulturnéhistorické pamatky,

» kulturni zafizeni, kulturni a jiné akce.

3.4.2.1 Kulturnéhistorické pamatky

Historické pamatky a kulturni atraktivity jsou vyznamnou slozkou jiho¢eského
potencialu cestovniho ruchu a vytvareji tak vyborné ptedpoklady pro rozvoj riznych
forem méstské, kulturni a cirkevni turistiky. Zaroven jsou zdkladnou pro tvorbu

pestrych produktl vyuZivajicich historické a kulturni dédictvi regionu.
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Fenoménem JihocCeského kraje je nepieberné mnozZstvi pamatek — historickych
mést, méstecek, hradl, zamkd, tvrzi, kostelud i klasterd. Vznikaly a vyvijely se téméf
po tisic let a na jejich vzhledu se podilely beze zbytku v§echny umélecké slohy. Dalsi
zvlastnosti kraje je lidova architektura, mimofadné pivabné a hodnotné soubory
prevazné zdénych statkti s branami a malebné tvarovanymi §tity, s vyzdobou, pro niz
se vZzil ponékud nepfesny, ale vystizny nazev selské baroko.

Rada t&chto kulturnich pamétek je vSak ve $patném technickém stavu a vyuZiti
pro cestovni ruch je mnohdy komplikovano vlastnickymi vztahy i pfesto, Ze zajem
navstévniki kraje o shlédnuti zrekonstruovanych pamatek v poslednich letech
stoupa. Malo u¢inna ochrana kulturniho dédictvi, respektive podfizovani ochrany
tohoto dédictvi moZnostem vyuZiti v cestovnim ruchu, v8ak muze vést k tomu, Ze
uzemi prestane byt turisticky atraktivni. Je tedy nezbytné vénovat ochrané kulturniho
dédictvi mimofadnou pozornost a v rozvoji cestovniho ruchu postupovat vyvazené

a obezretné tak, aby vynaloZena snaha nevedla k poskozeni vyuZivanych pamatek.

Historick4a centra mést

Neékolik desitek vétsich a menSich jiho¢eskych mést je pokladnici jedineénych
historickych pamaétek, které pfipominaji bohaté déjiny kraje. Nejzachovalejsi
méstska centra vyhlaSend za méstské pamétkové rezervace najdeme v Ceskych
Budgjovicich, Ceském Krumlové, Jindfichové Hradci, Prachaticich, Tabofe, Tieboni
a Slavonicich, za navstévu vsak jisté stoji 1 mésta Pisek, Bechyné, Vimperk, Nové
Hrady, Vys8§i Brod a dalsi.

Ceské Budé&jovice

Stotisicova metropole jiznich Cech, leZici na soutoku fek Mal3e a Vltavy, je dnes
centrem vzdélanosti, kultury a obchodu jednoho z turisticky nejatraktivnéjsich
regionti Ceské republiky.

Obrazem davné a slavné historie mésta, od 13. stoleti kralovského, je mnozZstvi
zachovalych skvostu architektury nejvyznamnéj$ich slohii (radnice, Cernd vét,
dominikansky klaster s kostelem Obétovani P. Marie, Samsonova ka$na, chram sv.

Mikulase i svétoznamé historické jadro jako celek).
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Ceské Budéjovice, znamé také jako mésto vyborné gastronomie a piva, zaujmou
své navstévniky bohatstvim kulturnich, spolecenskych i sportovnich akei mistniho,

republikového 1 mezinarodniho vyznamu.

Cesky Krumlov

Jedna z nejvyznamnéj$ich méstskych pamaétkovych rezervaci v CR. Okresni
mésto v jiznich Cechach na fece Vltavé zistalo spolu s komplexem hradu a zamku
jedineénym piikladem stfedovékého mésta stfedni Evropy s nedotéenym
architektonickym bohatstvim vice nez péti stoleti. Od roku 1992 souéast svétového
kulturniho dédictvi UNESCO.

Cesky Krumlov vyrostl jako stfedisko mocného feudalniho rodu Vitkoved; hrad
z 1. pol. 13. stol. (po prazském nejrozsahleji v Cechéch) prestavén ve 2. pol. 17.
stol. na zamek sbohatymi sbirkami, podhradi Latran a meésto na pravém biehu
Vltavy s gotickym pudorysem a renesanénimi budovami, renesan¢ni purkrabstvi,
zamecké divadlo s povodnim vybavenim. V zameckém parku se nachézi letohradek
a jizdarna, letni divadlo s ota¢ecim hledistém (1958); goticky kostel sv. Vita (1402)
se sitovou klenbou, klastery minoritd a klarisek se spoleénym gotickym, pozdéji
zbarokizovanym kostelem, renesanéni pivovar a zbrojnice, Budé&jovickd bréana

(1598), renesanéni radnice (1580).
Hrady a zamky

V minulosti bylo postaveno na tzemi jiznich Cech pfiblizné 100 hradd, hradkh
a 400 tvrzi vybudovanych v rozmanitych stylech, v rizném obdobi a na zajimavych
mistech. Nékteré hrady zmizely beze stopy, jiné byly zni¢eny valkami a poZary nebo
byly pfestavény na honosné zamky. Mezi nejznaméj$i objekty patii hrady —
RoZzmberk, Zvikov, Strakonice, Kamen; zamky — Hlubokd nad Vltavou, Cesky
Krumlov, Cervena Lhota, Kratochvile; zficeniny — Divéi Kamen u Zlaté Koruny,
Vitkiv kimen u Lipna, Kozi Hradek, Choustnik; tvrze — Cunkstejn, Zumberk. Vyvoj

navstévnosti hrada a zamka je uveden v nasledujici tabulce:
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Tab. 2 Navstévnost hradi a zamka 2003 — 2004

Cesky Krumlov 292 666 329 552
Cervena Lhota 92 806 94 474
Dacice 12 057 14 302
Hluboka 184 877 214 870
Jindfichiv Hradec 74 232 76 589
Kratochvile 34773 34 553
Landstejn 47 287 45278
Nové hrady 17 389 20 340
RoZzmberk 60912 52 866
Tiebon 43 250 43 857
Domanin 40 445 34 097
Zlata Koruna 18 983 19 069
Zvikov 41 220 38 454
Celkem 960 897 1018 301

Zdroj: www.npu.cz [citovano 2006-11-27]

Zvikov

Hrad Zvikov stoji nedaleko soutoku Otavy a Vitavy, je to jeden
z nejvyznamnéjSich ¢eskych gotickych hradi, ktery byl zaloZen v 1. poloviné 13.
stoleti jako opérny bod kralovské moci v kraji.

Diky prubéznym opravam se hradni areal zachoval v dobrém stavu a témeér
v pivodni podobé. Dominantou hradu je okrouhld obranna véz s bfitem nazyvana
Hlaska, ktera se nachazi v blizkosti nového vchodu. Nejstarsi ¢asti hradu je Cerna
neboli Hlizova véz, o néco mladsi je kralovsky palac s arkadovym nadvoiim a kapli,

kterou zdobi pozdné gotické reliéfy ze zacatku 16. stoleti.

Cervena Lhota

Cervena Lhota je jednim z nejznaméjsich renesan¢nich zamkd u nés. Stoji na
skalnatém ostriivku v rybniku asi 8 km severné od KardaSovy Re¢ice.

Jeho soucasna podoba je vysledkem novogotickych a novorenesan¢nich uprav
provedenych v 2. poloviné 19. a na pocatku 20. stoleti, kdy zamek ziskal
charakteristické oblouckové &tity.

Do zamkil se vchazi po kamenném mosté, ktery roku 1622 nahradil pivodni
dievény padaci most. V patnacti rokokovych a renesancnich interiérech jsou
umistény sbirky obrazli a dal$i hodnotné zafizeni. Kolem zameckého rybnika se

rozklada anglicky park s béznymi druhy dfevin. Na severnim biehu rybnika stoji
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rodinnd hrobka byvalych majiteld, pivodné zamecka kaple Nejsvétéjsi trojice

postavena v 16. stoleti.

Vitktv kdmen u Lipna
Zricenina gotického hradu se ty¢i vysoko nad okolni krajinou na stejnojmenném

kopei (1053 m) na pravém bfehu Lipenské prehrady. Je nejvySe polozenym hradem
v Cechach.

Vitkiv kdmen zaloZil v poloviné 13. stoleti rod Vitkovt jako pohraniéni pevnost.
Bylo zde také spravni stfedisko novych vesnic zakladanych z obou stran hranice.
Hrad byl udrZovén az do zacatku 18. stoleti, posledni Gpravy na ném byly provedeny

v roce 1725, ale v poloviné 18. stoleti byl jiZz opustén.

Zumberk

Zapadné od Novych Hradi se nachazi obec Zumberk, jedna ze ti dochovanych
opevnénych vesnic v Evropé. Prvni pisemné zpravy o mistni tvrzi pochazeji ze 13.
stoleti, v 17. stoleti byla renesanéné pfestavéna a do jejiho opevnéni se Sesti
valcovymi bastami byly zahrnuta cela ves a popluzni dvir.

V souc¢asné dobé je vnové opravené tvrzi umisténo muzeum s expozici

jiho¢eského malovaného nabytku.
Cirkevni stavby

Velice podetné zastoupeni maji v jiznich Cechach i cirkevni stavby — kostely,
kaple, kiiZzové cesty se zastavenimi (Rimov) a zndma poutni mista. Nejznaméjsi je
viak klaster ve Vys$im Brodg, klaster Zlata Koruna nedaleko Ceského Krumlova &i
klaster v obci Kléster leZici blizko Nové Bystfice.

Vy33i Brod
Klaster stoji na zapadnim okraji méstecka nad fekou Vltavou. Je jednou

z nejecennéjdich pamatek gotické cirkevni architektury na naSem uzemi. Klaster
zalozil pied rokem 1259 Vok z RoZzmberka jako rodové pohiebisté. Stavba klastera
trvala téméf do konce 14. stoleti. Zac¢atkem stoleti 15. byl klaster opevnén hradbami

s bastami, v priibéhu 17. a 18. stoleti byl barokné rozsifen o dalsi budovy.
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Klaster tvofi uzavieny opevnény aredl skladajici se z hospodaiské ¢asti, vlastniho
klastera, opatstvi a kostela Nanebevzeti Panny Marie. Areal je vyhlaSen néarodni

kulturni pamatkou.

Zlata Koruna

Klaster patiici k nejlépe zachovanym gotickym klasterim v Cechach zalozil
Pifemysl Otakar II. V roce 1263 a nazval jej Svata trnova koruna. Klaster, patfici
cisterciackému fadu, rychle zbohatl a stal se dulezitou oporou kralovské moci
v oblasti. Zahy ziskal své nové jméno — Zlata Koruna. Roku 1785 byl zruen
a pfeménén na tovarnu. Nejstar$i Casti klastera je maly konvent s kapli Andélt

Straznych, vystavény v rané gotickém slohu v osmdesatych letech 13. stoleti.

Lidova architektura

Nesmirné je bohatstvi jihoCeské lidové architektury, s niZ se setkdvame téméf
v kazdé obci. Jeji vycet by byl obséhly, proto pfipomenu jen ty nejvyznamnéjsi vsi.
V oblasti mezi Ceskymi Budé&ovicemi a Ceskym Krumlovem se misty dochovaly
usedlosti pozdné gotického ¢&i rané renesancéniho stafi, patfici vibec k nejstar$im
vna$i republice. Mohou se jimi pochlubit napf. vsi a osady Kmin, Radostice,
Opalice ¢ Mirkovice a také dne$ni ceskobud&jovické predmésti RoZnov.
Nejcharakteristiét&jsi pro jizni Cechy jsou viak zdéné statky se $pychary, zdobenymi
Stity a branami ve stylu tzv. selského baroka, pochazejici vétSinou z konce 18. a z 19.
stol. Nejkrasnéj$i soubory téchto staveb najdeme napi. v HoleSovicich (pamatka
UNESCO), Mazelové, Opatovicich, Municich, Malych Chrastanech, Habii, Zahoi1,
Ceské Lhoté.

HoleSovice

Obec lezi v jiznich Cechéch, zapadné od Ceskych Budgjovic. Historicky sidelni
celek s plné dochovanou pudorysnou osnovou tvoii v dnes$ni podobé 22 zdénych
usedlosti, dosud miniméalné narusenych nevhodnymi stavebnimi upravami
a modernizaénim vyvojem poslednich 50 let. Je zde téméf stoprocentné dochovany
sttedoveéky systém fazeni jednotlivych usedlosti $titovymi pracelimi obytnych domu

a sypek do navesniho prostoru, coz spolu s dochovanym S$tukovym dekorem na
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vétsiné priceli dava celému sidlu neopakovatelnou atmosféru a vyraz a zavadi tak
navitévnika do prostredi vesnického sidla, jak bylo doformovano slozitym stavebnim
a vytvarnym vyvojem ve druhé poloviné 19. stoleti.

Na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO byly HoleSovice
zapsany dne 5. 12. 1998 v japonském Kjotu. Kazdym rokem se v HoleSovicich
konaji Selské slavnosti, kde mohou navstévnici shlédnout ukazky lidovych femesel
z jiho¢eského prostiedi doplnéné o femesla z celé republiky. V pribéhu slavnosti je

zajistén kulturni program folklérnimi soubory s lidovymi pisnémi.

Habii

Ves se nachazi na severnich svazich piedhiii Blanského lesa pobliZz Kluku 11 km
jihozapadné od Ceskych Bud&jovic, poprvé zmitovana v r. 1264. Ve dvote &p. 3 je
byvala patrova obdélnd tvrz z15. stol. (pfi ni byval pivovar). Na ndvsi
novoromanska kaple sv. Jana Nepomuského z r. 1867 a hezké statky s branami. Nad

vsi v Cerném lese nedostavény kostel sv. Vita, zalozeny r. 1644.

Zahoti

Jedna z nejkrasnéjSich jihoceskych vsi 8 km jihovychodné od Netolic pii
Kamenitém rybniku, vesnicka pamatkovéa zéna. Pomérné prostorna obdélna naves je
ze tfi stran obklopena zdénymi statky prevazné z 19. stol. s krasné zdobenymi Stity
obytnych objektli i Spychart a vjezdovymi branami, typickymi pro blatskou oblast.
Nejstarsi pochazeji ze 30. let. 19. stol. a jsou pro né typické zdobné prvky odvozené
z méstské barokni architektury, napf. velmi husté zavijené voluty. U mladsich stith
plasticka dekorace postupné mizi a vice se zduraziiuje linie obrysu §titl. Statky tvofi

vétsinou souvislé fady. Uprostfed navsi je rybnicek a lidové kaple z r. 1841.

Technické pamatky
Prestoze jizni Cechy patiily v minulosti k hospodaisky nepfili¥ vyspélym

oblastem, zachovala se zde fada pamétek z prikopnickych dob primyslového

podnikéni a dopravy. Mezi nejznamé;jsi technické pamatky patfi:
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Buskiv hamr
Nedaleko Trhovych Svinl postavil Josef Foissner vroce 1835 hamr na vodni
pohon, nazyvany dnes podle posledniho majitele Busktv. Zrekonstruované funkéni

zafizeni vypovida o tézké praci hamernik.

Elektricka trat

Nejstarsi elektricka Zeleznice ve stfedni Evropé v useku Bechyné — Tabor je
dlouha 24 km a vybudovala ji v letech 1902-1903 firma ¢eského vynalezce Frantiska
Kfizika. Souc¢asné vznikl Zelezni¢ni most pfes LuZnici v Tabote a vedle n¢ho parni
elektrarna, uréen k pohonu elektrickych souprav. Zelezobetonovy most v Bechyni,

postaveny v letech 1926-1929 je také pozoruhodnou technickou paméatkou.

Konéspiezni Zzeleznice

Nejstarsi Zelezni¢ni trat’ v Evropé vyprojektoval FrantiSek Gerstner a stavba byly
ukonéena roku 1832. Konézpiezka spojila Ceské Budéjovice s rakouskym Lincem
a Gmundenem. Vyznamné zlepSila dopravni podminky a urychlila hospodaisky
rozvoj prilehlych oblasti. Pozdé&ji byla trat’ pfevedena na parni provoz. Dnesni
zelezniéni trat Ceské Budgjovice — Dolni Dvofisté je ¢asteéné identicka pivodni
trase, ze které se zachovaly na nékterych mistech pivodni naspy, kamenné mosty

a strazni domky.

Schwarzenbersky kanal

Nepfistupné pohrani¢ni lesy Sumavy, patfici rodu Schwarzenberkt, skryvaly na
konci 18. stoleti obrovské zasoby dfeva, a proto byl na pfelomu 18. a 19. stoleti
vybudovan plavebni kanal, kterym bylo mozno dopravit palivové a stavebni dfevo do
Vidné. Dimyslny systém stavidel a propusti dosahuje délky 51 km. V plavebni
sezOné, ktera trva od pocatku kvétna do konce zaii, se v kanale kazdoro¢né ukézkové

plavi klady a polena na Jelenich Vrsich u Nové Pece, na JeZové a v dalSich mistech.

Stadlecky most

Retézovy most s kamennymi pilifi, postaveny v letech 1847-1848 stal ptivodné
u Podolska, ale pred napusténim Orlické ptehrady byl pfemistén na své soucasné
misto u Stélce na Taborsku. Tento most je ojedinélou ukazkou mostniho stavitelstvi

poloviny 19. stoleti.
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Uzkorozchodné Zeleznice

Uzkorozchodné Zeleznice v jiznich Cechach jsou unikétni technickou pamatkou
dokumentujici vyvoj Zelezni¢ni dopravy v Ceské republice. Zasluhy na jejich
vystavbu méla mésta (Nova Bystfice, Jindfichiv Hradec apod.) a dale mistni
podnikatelé a i statkafi. Dnes jsou tyto traté vyuzivany jak k osobni, tak i k ndkladni
dopravé a jsou velmi dilezitym spojenim v usecich Jindfichiv Hradec — Nova

Bysttice a Jindfichtiv Hradec — Obratan.

Mezi turisticky atraktivni lokality patii téZ mista, kde byly vybudovany
rozhledny, nejznamé;jsi z nich je Klet', Hylacka u Tabora atd.

Klet

Na nejvy$$im vrcholku Blanského lesa (1084 m) byla vroce 1825 postavena
kamenna rozhledna, kterd je nejstar$i v Cechach. Umozfiuje vyhledy jak do
vnitrozemi na Ceskobudé&jovickou a Tiebotiskou péanev, tak i na pohrani¢ni hory,
zejména Novohradské hory a znatnou ¢ast Sumavy mezi Ceskym Krumlovem a
Prachaticemi. V jejim tésném sousedstvi stoji turistickd chata, ktera nabizi
navstévnikim obcerstveni a misto k odpocinku. V blizkosti chaty jsou umistény
sluneni hodiny, nejvyse poloZené v Cechach. Pod vrcholkem byla postavena

hvézdarna s planetariem.
3.4.2.2 Kulturni zafizeni, kulturni a jiné akce
Z pohledu kulturnich zafizeni, kulturnich a jinych akci se zaméfim na nésledujici
oblasti:
» kulturni zafizeni,
» kulturni a jiné akce.
Kulturni zafizeni
K vyznamnym kulturnim zafizenim patii i fada muzei a galerii.

K nejvyznamnéj$im patii napf. AlSova jihoceska galerie v Hluboké nad Vltavou,

Mezinarodni centrum Egona Schieleho v Ceském Krumlové, muzea v Bechyni
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(Mezinarodni muzeum keramiky a Hasi¢ské muzeum) a v Jindfichové Hradci

(Kryzovy jeslicky).

AlSova jihoceska galerie

AlSova jihoceska galerie je umisténa v byvalé zamecké jizdarné. Nachazi se zde
expozice vlamského a holandského malifstvi 17. stoleti a sbirka gotického deskového

malifstvi a plastik pochédzejicich z jiznich Cech.

Mezinarodni centrum Egona Schieleho

Umeélecké stredisko Mezinarodni centrum Egona Schieleho, které sidli v byvalém
meéstském pivovare, vystavuje originalni prace malife a dokumenty o jeho Zivoté
a dile, dale je zde expozice dél svétové proslulych umélci, napf. P. Piccasa,

0. Kokoschky a O. Zoubka.

Kulturni a jiné akce

Specifickym kulturnim bohatstvim jiznich Cech jsou lidové zvyky, slavnosti,
tradice, femesla a architektura. Velmi oblibené je tradi¢ni selské architektura, tzv.
,,selské baroko®, ktera je spojena i s tradici kroju, pisni, zvykt a femesel. Typické
selské baroko, jak uZz bylo feteno miZeme nalézt pobliz Ceskych Budg&ovic
v Holesovicich, na Blatech u Sobéslavi a Veseli nad LuzZnici. K jihoceské tradici
patii i rybnikafstvi s vylovy rybnikl spojenych s pofddanim slavnosti napt. v Tfeboni
¢ Vodnanech. Historickd minulost a lidové tradice vyustily v poslednich letech
v celou fadu spole¢ensko kulturnich akci, o nichZ néco malo informaci pfinasi

nasledujici prehled.

Piehled nejvyznamnéjsich kazdoro¢nich kulturnich akei:
Srambkiv Pisek — kvéten

Pisek

Prehlidka mladého divadla — prehlidka soubort z celé CR.

Husitské dny — cerven

Tabor
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Hustv mlyn. Setkani s Janem Zizkou, divadelni pfedstaveni ze Zivota Mistra Jana
Husa, stfedovéké soutéZze a hry (stfelba zprakd a kusi), stiedovéka femesla,

pochoutky stiedoveéké kuchyné, velka bitva mezi husity a kfizaky.

Slavnosti pétileté ruze — cerven

Cesky Krumlov

Méstské renesancéni slavnosti — po cely vikend lze v historickém centru mésta
shlédnout predstaveni pouli¢nich divadel, koncerty, jarmark, Sermifské, hudebni
a tane¢ni programy a rytifsky turnaj, vecer ohfiostroj. Historicky kostymovy privod

meéstem.

Folkovy festival Okolo Treboné — éerven
Ttebori
Oblibené setkéani s folkovou, jazzovou a bluesovou hudbou na tieboiiském zamku

a s tradi¢nim hostem Divadla Jary Cimrmana.

Treboriské kulturni léto — cerven — zari
Ttebon
Koncerty komornich soubori v tfebofiském zamku v Kostele Panny Marie a sv. Jilji

a v Schwarzenberské hrobce.

Divadelni léto — cerven — zari
Cesky Krumlov
Pfirodni scéna otadivého hledisté v zadmecké zahradé ozZije divadelnimi

predstavenimi.
Folkova riiZe — cervenec
Jindfichuv Hradec

Folkovy festival na nadvofi jindfichohradeckého zamku.

Taborska kulturni léto — Cervenec — srpen

Tabor
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Béhem prazdnin se muzete zaposlouchat do toénl hudby pfi pravidelnych
promenadnich koncertech, koncertech vazné hudby a varhannich koncertech. Hudba

je doplnéna zabavou a programy pro nejmensi.

Nazev Hudebni festival na zamcich Hluboka nad Vitavou — cervenec — zari
Hudebni festival — klasika, jazz, lidova tvorba.

Klasika: hudba komorni, operni, duchovni, symfonicka,

jazz: 20. - 30. léta,

lidova tvorba: cimbalova muzika, country hudba.

RyzZovani na rece Otavé — srpen
Pisek
Staré Kestfany u Pisku. Tradi¢ni soutéZ v ryZovani zlata (skute¢ny zlatinek, détska

soutéz) a bohaty kulturni program.

Mezinarodni folkiorni festival — srpen
Pisek

Mezinarodni folklomi festival folklornich soubort.

Mezinarodni hudebni festival — srpen

Cesky Krumlov

Nejvétsi ¢eskokrumlovsky festival patfi k vrcholim ¢eskokrumlovského kulturniho
léta. Vystoupeni fady $pickovych éeskych i zahraniénich solisti, soubort a orchestri.

Svatovaclavské slavnosti — zari

Cesky Krumlov

Podzimni oslava dobrého jidla a piti, spousta zabavy a her — Svatovaclavsky trh,
pokus o piekonani rekordu v poétu Vaclavu na jednom misté vjeden den,

Svatovaclavské menu ve vybranych krumlovskych krémach.
Déle se nékolikrat roéné konaji nostalgické jizdy parmim vlackem a jizdy

historickou elektricko maSinkou na trasach Bechyné - Tabor a JindfichGv Hradec —

Novéa Bystiice, coZ je také velice lakavé pro turisty a hlavné déti. Kromé vyse
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jmenovanych akci miZeme navstivit celou fadu dalSich kulturnich akei lokalniho

vyznamu, které nam piiblizi kulturu, zvyklosti ¢i zajimavosti daného regionu

3.4.2.3 Sportovni zaFizeni a akce

Télovychovné a sportovni vyziti v Jiho¢eském kraji je mozné na 65 krytych
a otevienych stadiénech, v 363 télocviénach, na témér 900 hfistich. K dispozici je
zde rovnéz 13 krytych plaveckych bazént, 137 otevienych bazénl a koupalist, 17
zimnich stadiont (krytych i otevienych) a vice nez 380 ostatnich sportovnich

zafizeni.

Priklady sportovnich akci:

Krajem rybniku Jihoceskych — Tieboni — duben (pési a cyklo okruh)

Betonovy muz a Zena Jihocesky — Veseli nad Luznici — srpen (rekreacni triatlon)
Mezinarodni zavod v cyklokrosu — Tabor — fijen

XIII. Sumavsky maraton v bézeckém lyZovani — Zadov — zima

3.5 Realiza¢ni podminky

Z hlediska realiza¢nich podminek byla provedena analyza v nasledujicich
oblastech:
» dopravni podminky,

» materialné-technicka zakladna.

3.5.1 Dopravni podminky

Limitujicim faktorem rozvoje cestovniho ruchu je stav dopravni infrastruktury,
zejména hustota a kvalita silni¢ni a Zelezniéni sit€, moZnosti rozvoje lodni a letecké
dopravy, hustota, kvalita a vybavenost cyklotras a cyklostezek, tras pro pési a jizdu
na konich.

Jihocesky kraj z hlediska dopravy zaujima strategickou polohu na ose S-J. Krajem
prochazi dulezité mezinarodni silnice, severojizni Zelezni¢ni koridor, evropska

cyklisticka i pési stezka. Kraj lezi v blizkosti dunajského koridoru. Nachazi se zde
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vefejné letiS§té s mezindrodnim provozem, potencial nabizeji i vojenska letisté.
Problémem je vlastni napojeni na evropskou komunikaéni a dalniéni sit’.
Polohu kraje na dopravni ose S-J mezinarodniho vyznamu ukazuje nasledujici

mapa.

Obrazek 1 Poloha Jihoc¢eského kraje na dopravni ose S-J

e

Zdroj: RERA a.s. [citovéno 2006-11-27]
3.5.1.1 Silni¢ni doprava

Silniéni sit’ Jihogeského kraje tvofi 6131 km dalnic, silnic 1, II. a III. tfidy, coz
predstavuje 11 % z celkové délky silnic na uzemi CR. Hustota silni¢ni sité vzhledem
k rozloze uzemi je 13,3 % pod celorepublikovym primérem (CR - 70,4 km/100 km?,
JEK — 61 km/100 km?), pokud vztdhneme celkovou délku silnic k poctu obyvatel,
potom hustota silniéni sité kraje prevySuje celostatni primeér o 80 % (CR - 5,43
km/1000 obyvatel, JEK — 9,80 km/1000 obyvatel). Tato pomémné vysoka hustota

silniéni sité v tzemi v relativné nizkou hustotou obyvatel znamend znateln¢ vySsi

naklady na udrZbu.
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Tab. 3 Silni¢ni sit’ Jiho¢eského kraje v roce 2004

Drik tilnice délka (km) ; hustota (km/100 kl:n:)
Jihocesky kraj CR Jihocesky kraj CR
Dalnice 9 542 0,09 0,69
Slln_lce pro motorova 0 336 0,00 0.43
vozidla
Silnice 1. t¥dy 664 5 820 6,60 7,38
Silnice II. tfidy 1 639 14 669 16,30 18,60
Silnice II1. tfidy 3819 34 128 37,97 43,26
Celkem 6131 55 495 60,96 70,35

Zdroj: Reditelstvi silnic a dalnic CR [citovano 2006-11-27]

Silniéni sit’ na tzemi Jiho&eského kraje zajidtuje dobrou dopravni dostupnost
véech obydlenych sidel a vyrobnich podnikd. Jeji kvalita vSak neodpovida

zvySujicim se naroktim na kapacitu osobni a nakladni piepravy.

3.5.1.2 Zelezniéni doprava

Zelezniéni doprava je vyznamnou souéasti dopravniho systému kraje a jeji
celkova uroven se zakladnimi ukazateli jako dostupnost, rychlost a bezpenost
ovlivituje rozvoj tizemi. Zelezniéni traté na uzemi Jiho¢eského kraje jsou dlouhodobg
stabilizované. Rozhodujicim provozovatelem Zelezni¢ni dopravy jsou Ceské
dréhy a. s.

Na uzemi kraje se nachazi celkem 21 trati o celkové délce 912 km, z nichZ 9 je

celostatnich a 12 regiondlnich.

Tab. 4 Zelezni¢ni sit’ Jihoeského kraje

Zeleznicni sit’ Jihoceského kraje

Zelezniéni sit celkem 912 km 100 %
z toho statni 862 km 94,5 %
privatni (JHMD a.s.) 50 km 5,5%
z toho dvoukolejné useky 29 km 3,1%
jednokolejné traté 883 km 96,9 %
z toho celostatni drahy 492 km 53,9 %
regionalni drahy 420 km 46,1 %
z toho elektrizované 319 km 35,0 %
neelektrizované 593 km 65,0 %

Zdroj: Ceské dréhy a.s. [citovano 2006-11-27]
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Hustota Zelezni¢ni sité na uzemi kraje je 9,1 km/100 km?, coz je vyrazné pod
celostaitnim primérem (12,0 km/100 km?). V Jihodeském kraje je celkem 247

Zelezni¢nich stanic a zastavek ( z toho 144 neobsazenych dopraven).
3.5.1.3 Letecka doprava

V kraji je jedno vefejné letiité s mezinirodnim provozem (Hosin u Ceskych
Budé&jovic), 5 vefejnych letisf pro vnitrostatni provoz (J. Hradec, Sobéslav,
Strakonice, Strunkovice nad Blaniti, Tabor) a 3 heliporty Letecké zachranné sluzby
(C. Budgjovice, Tabor, J. Hradec). Byvala vojenské letisté v Plané u C. Bud&jovic
(dnes letisté Ceské Budgjovice) a v Bechyni nabizeji moznost kvalitniho
mezinarodniho a vnitrostatniho civilniho provozu, o coz usiluje zejména samosprava
kraje a mésta Ceské Budé&jovice.

Letecka doprava na uzemi Jiho¢eského kraje uplatiiuje v rdmci osobni pfepravy
pouze okrajové. Nejzavaznéjsim problémem je jednozna¢né absence vefejného
dopravniho leti§té s mezinarodnim provozem.

Letisté Ceské Budé&jovice jako nejvétsi a také s nejvétsim potencialem v kraji bylo
v posledni dobé vyuZivano ke specialnim vojenskym letim vcetné letd osobni
letecké dopravy. Vefejna letisté véetné mezinarodniho letisté Hosin jsou vyuZivana
k letim sportovnim, ke smluvni nepravidelné dopravé osob, k letim cviénym, letim
v ramci Integrovaného zachranného systému (IZS) a ostatnim leteckym ¢innostem
(vyhlidkové a propagaéni lety, letecké snimkovani, vysadkové lety).

Sit' vefejnych letist v Jihoceském kraji je pomémé husta (vyjma okrest Pisek
a Cesky Krumlov). Sit heliporti pro Leteckou zachrannou sluzbu je rovné&Z
dostacujici, rovnomémé pokryva celé uzemi kraje. Vyraznym nedostatkem je ale

jejich neuzplisobenost pro noéni provoz.
3.5.1.4 Vodni doprava

Problematiku vodni dopravy je z pohledu Jiho¢eského kraje nutné rozdélit na

vodni dopravu a osobni dopravu (rekreacni plavbu).
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Vodni doprava

Na tzemi Jihoceského kraje se nachazi zakonem uznana vodni cesta Vltava (E20-
06 mezinarodni klasifikace). Jejimu vyuZiti brani nedokonéené technické upravy na
vodnich dilech v useku Tiebenice — C. Budé&jovice, které neumoziiuji splavnost.

Splavnéni Vltavy v useku Slapy — Ceské Budé&jovice pro plavbu v kategorii 300
tun fesi Generel vodnich cest CR. Tento usek je vyuZitelny pro rekreaéni plavbu

a pfipadné lokalni nakladni ptepravy.

Osobni lodni doprava

Na uzemi Jihodeského kraje je provozovana pravidelna osobni lodni doprava na
prehradni nadrzi Lipno, na toku Vltavy mezi Tynem nad Vltavou a Orlikem a na
rybniku Svét u Tieboné.

Na vodni nadrzi Lipno je v provozu 5 pfistavist a 3 pfivozy, které napojuji
piihraniéni oblasti za piehradou s vnitrozemim. Funguje zde rovnéZ charterova
doprava, vybudovan je kompletni jachetni pfistav MARINA a k dispozici je mnoho
pUjcoven lodi.

Na vodni nadrzi Orlik se nachazi 8 piistavist osobni lodni dopravy. V useku
Hluboké nad Vltavou — hraz nadrZe Hnévkovice je provozovana charterova doprava.
Na rybniku Svét u Tieboné je provozovana pravidelna okruzni plavba mezi
pfistavisti Lazné Aurora a Ostende.

Reky Vltava, LuZnice a Otava spoleéné s rybnikem Svét jsou t¢elovymi vodnimi

cestami pro rekreaéni plavbu a vodni dopravu mistniho vyznamu.

3.5.1.5 CyKklisticka doprava

Cyklistickd doprava obecné plni dvé zakladni funkce: podporuje dopravni
obsluznost obyvatel (doprava v obcich, méstech a pifiméstskych oblastech) a také
podporuje navitévnost regionu a jeho turistickych cili (jako soucdast cestovniho
ruchu — cykloturistika).

Od roku 1998 byla na tzemi Jihoceského kraje vyznac¢ena pomémé husta sit

turistickych cyklotras. Trasy jsou jednotné znaceny Zlutymi cyklistickymi znackami
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podle dopravnich norem a piedpisu Policie CR, ¢&isla jim pfidéluje Klub &eskych
turista.

Cyklistické stezky jsou v JihoCeském kraji mnohem méné zastoupeny.
Pozadované parametry splituje pouze cyklostezka Ceské Budéjovice — Hluboka nad
Vitavou o délce 10 km a nékolik celkem 20 km dlouhych tusekti Lipenské
cyklostezky mezi Vy$8im Brodem a Novou Peci (celkova délka 65 km).

Tab. 5 Sit’ cyklotras v Jiho¢eském kraji

Cyklotrasy Délka (km)
11. tfidy — dalkové 9 526
I11. tfidy — regionélni i 197
IV. tfidy — mistni 210 3200
celkem 226 3923
z toho cyklostezky 2 30

Zdroj: expertni odhad RERA a.s. [citovano 2006-11-27]

Cyklisticka doprava v Jihogeském kraji podporovana jako jeden z alternativnich
zpusobu dopravy zajistujici zdravé Zivotni prostfedi, zdravy Zivotni styl a fyzickou

zdatnost obyvatel omezujici negativni vliv narustu silni¢ni dopravy.
3.5.1.6 Ostatni druhy dopravy

Ostatni druhy dopravy jsou na uzemi kraje zastoupeny piedevsim lanovymi
drahami (vesmés sedac¢kovymi) a lyzafskymi vleky. Sedackové lanové drahy jsou
v kraji tfi, Churanov — Zadov, Krasetin — Klet' a Lipno — Kramolin. LyZaiské vleky
jsou zejména na Sumavé v lokalitich Zadov, Nové Huté, Kramoli, Kvilda, Ceské
Zleby, Strazny, Kubova Hut, Javornik, ¢asteéné i jinde.

V kraji je také vyznac¢eno nékolik desitek km lyZafskych tras, zejména na
Sumavé, v Novohradskych horach a Ceské Kanadé.

3.5.2 Materialné-technicka zakladna

Statistiky v oblasti cestovniho ruchu vétsinou zachycuji stav na trovni celé CR,
proto nastava problém, pokud chceme ziskat urcité ukazatele za kraj. Jde napiiklad
o pocty navstévnikt v Jihoceském kraji. Vtomto piipadé existuji piehledy
o navitévnicich vcelé CR, evidence probiha zjifovanim ubytovanych host

v hromadnych ubytovacich zafizenich, coZ neni ale pfesny Gdaj. CSU ziskava tyto
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piehledy pomoci dotaznikd vyplnénych jednotlivymi ubytovacimi zafizenimi, ale
nékterd zatizeni dotazniky neodevzdavaji. CSU tedy nékteré udaje dopogitdva
riznymi metodami.

Daldi problém se tykd vymezeni sledovaného regionu. V roce 2001 vzniklo 14
novych kraji, do tohoto roku vzniklé statistické ukazatele byly brany za staré kraje,
kterych bylo 8. V novém vymezeni JihoCeského kraje chybi okres Pelhfimov, ktery
je nyni soucasti kraje Vysocina. Nasledujici udaje v tabulkach jsou tedy pfiblizné
a nelze se na né plné& spoléhat. V piipadé srovnavani regionii v CR do roku 2001 se

tedy jednd o staré kraje a nelze tyto udaje srovnavat s novymi, nékteré jsou jiz

pfepocteny.

3.5.2.1 Ubytovaci kapacity

Vzhledem k pfirodnimu bohatstvi s vysokou lesnatosti,vodnimi plochami
a velkym po¢tem kulturnich pamatek je uzemi kraje hojné vyuZivano Ceskymi
i zahrani¢nimi turisty k nav§tévam a rekreaci. V letnim obdobi mifi nejvétsi pocet
navitévnika do oblasti Lipna, Orliku, jihogeskych rybnikl a Sumavy, v zimé pak na
Sumavské lyZzafska stiediska Churafiov a Zadov, a proto je tedy nutnd dostate¢nd
nabidka ubytovacich kapacit.

Z nasledujicich dat je patrny vyvoj ubytovacich kapacit Jiho¢eského kraje za léta
2000 - 2004. Jako zakladni ukazatel stavu vybavenosti je bran pocet zafizeni
a druh zafizeni. Néktera data jsou uvedena i v podrobnéj$im uzemnim ¢lenéni, které

v8ak Casto narazi na individualni neverejna data.

Tab. 6 Vyvoj struktury a poétu ubytovacich zaFizeni Jihoceského kraje

Typ ubytovaciho : Y Index rustu
st 2000 2001 2002 2003 2004 (0 00
Hotel#**#:x 0 0 1 1 1 -
Hotel#*#x* 10 9 18 18 19 1,90
Hotel*#x* 67 66 73 77 82 122
Hotel** 42 44 37 33 31 0,74
Hotel* 32 31 30 24 i 0,53
Hotel garni & 7 i 6 6 0,86
Penzion 273 293 320 345 365 1,34
Kemp 115 114 113 110 113 0,98
Chatova osada 74 79 72 70 64 0,86
Turisticka ubytovna 65 65 65 66 62 0,95
Ostatni 244 253 247 259 247 1,01
Celkem 929 961 983 1009 1007 1,08

Zdroj: CSU, Krajska reprezentace Ceské Bud&jovice [citovano 2006-11-28]
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Z vyie uvedené tabulky je patrné, Ze pocet ubytovacich zafizeni v minulych letech
spise stagnoval. Podstatny je vyrazny narist po¢tu nadstandardnich ubytovacich
kapacit, jejichz podet vyrazné narostl zejména mezi léty 2001 a 2002. Toto
zkvalitnéni poskytovanych sluzeb se na druhou stranu odrazilo v poklesu poctu
hoteldi niZ&ich kategorii. V minulych letech doslo rovnéz k vyraznéj$imu nértistu
poétu penzionti. Celkové lze definovat vyvoj ubytovacich zafizeni jako kvalitativni
zménu struktury ubytovacich zafizeni smérem k vy$§imu standardu ubytovani. Je
tfeba zminit, Ze podet hvézdiéek ubytovacich zafizeni je na uvazeni provozovatele,
coz do uréité miry sniZuje vypovidaci schopnost stavajici klasifikace ubytovacich
zafizeni.

Nasledujici tabulka uvadi strukturu lizkovych kapacit ubytovacich zafizeni dle

druhu zafizeni k 31. 12. 2004.

Tab. 7 Struktura ubytovacich zaFizeni JEK dle lizkovych kapacit k 31. 12. 2004
Kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni
Kemp- Ostatni -
Hotel, motel, Hotel : Kemp - mistapro Ostatni- mista pro

botel (celkem) (Geson/Heskiar) i lG7ka stany a lGzka stany a
karavany karavany

10 928 1927 9 496 4 509 13079 33 485 388

Zdroj: CSsU, Krajské reprezentace Ceské Bud&jovice [2006-11-28)

Pocet luzek v zafizenich vySSi kategorie (hotel s##s*/#kxsk%) s necelymi dvéma
tisici lizky, coz piedstavuje cca 700 tisic lizkodnl, se sohledem na poéty
zahrani¢nich navstévniki, ktefi jsou nejcastéj$imi uZivateli ubytovacich kapacit

tohoto druhu jevi jako nedostateény.

Tab. 8 Piehled udélenych certifikatii HOREKA - Jihodesky kraj

Ubytovani - hotel Ubytovani - pension Celkem

Ceské Budéjovice

Cesky Krumlov

Jindfichtiv Hradec

Pisek

Prachatice

0
2
3 1
0
1
0

Strakonice

= B W00 =]

Téabor 5 6

Zdroj: Internetova prezentace HO.RE.KA CR - Sdruzeni podnikateli v pohostinstvi a cestovnim
ruchu [citovano 2006-11-28]
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Pomocnym podkladem pro analyzu stavu ubytovacich zafizeni na tuzemi
JihoCeského kraje muze byt jednotnd klasifikace SdruZeni v pohostinstvi
a v cestovnim ruchu HOREKA.

Udaje v tabulce do znaéné miry potvrzuji celkovy trend ve vyvoji kvality
ubytovacich kapacit na Gzemi kraje. Velmi piekvapivy aZ zarazZejici je ovSem nizky
podil certifikovanych zatizeni v okrese Cesky Krumlov.

Shrneme-li tyto poznatky, je moZné konstatovat, Ze kvalita poskytovanych sluzeb
v ubytovacich zafizenich se sice neustéle zlepSuje, ale celkové zatim mnoho zafizeni
nedosahuje pfislusného mezinarodniho standardu ve své kategorii. Nedostatky jsou,
jak ve vybaveni ubytovacich zafizeni patfi¢nou infrastrukturou, tak v kvalité lidskych

zdroji.

3.5.2.2 Stravovaci kapacity

V ptipadé vyvoje stravovacich kapacit neexistuji oficialni statisticka Setfeni, ktera
by umoznila podrobnéj§i analyzu. Z nasledujici statistiky kontrol provozoven
vefejného stravovani Ceské obchodni inspekce (dile COI) lze oviem usuzovat, Ze
kvalita poskytovanych sluZeb v intencich zdkonnych norem Ceské republiky neni
uspokojiva. Tento piehled nevypovida o komplexnim standardu sluzeb, ale pouze
o dodrzovani zakladnich zakonnych a podzakonnych norem na ochranu spotfebitele.

Lep$imu piehledu o Grovni poskytovanych sluzeb ve stravovani nepomaha ani
absence standardizace a certifikace téchto sluZzeb a disledné kontroly dodrZzovani
standardi. Empirickym pravidlem v podminkach Ceské republiky je, Ze v souvislosti
srustem intenzity cestovniho ruchu dochazi casto spiSe ke zhorSovani sluzeb
v pohostinstvi, coZ se tyka fady center cestovniho ruchu na tUzemi kraje.
U nasledujici statistiky je tfeba upozornit na skuteénost, Zze v ramci piehledu je

zahrnut i kraj Vysocina, ktery nemé samostatny inspektorat COL
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Tab. 9 Kontroly provozoven vefejného stravovani za 1. pololeti 2005

Kontrolni nakupy (KN), pfedrazené

Fieg : Z'“Stf: - kontrolni nakupy (PKN)
Pracovists knn.l1'010\‘1111_\-@11 poruseni ; ]
jednotek Poet Pocet Pocet
(déle Kj) (Ik ' v9% kontrolnich pfedrazenych % PKN
™ nakupu KN

Praha 411 243| 59,1 390 60 15,4
Téber . . 468 | 204| 43,6 g | St 26 6.4
C. Budgjovice N ) e _ 68 348
Plzen 226 69| 30,5 213 18 8,5
Karlovy Vary 448 113 2572 A 51 11,5
Ustni n. Labem 248 126] 444 255 14 5,5
Liberec 496 | 244| 4972 480 56 11,7
Hradec Kralové 203 41| 20,2 184 4 5B
Pardubice 76 20| 26,3 69 5 1,2
Brmo 205 77| 37,6 188 21 11,2
Zlin 112 57| 50,9 91 6 6,6
Ostrava 203 103| 50,7 202 50 24,8
Olomouc 194 88| 454 188 7 5.7
Celkem 3561| 1515| 42,6 3297 i D 11,6

Zdroj: COI 2005 [citovano 2006-11-30]

Z uvedené tabulky vyplyva, Ze pracovisté v Ceskych Budéovicich pfi svych
kontrolach vykazuje hned po Praze viibec nejvyssi relativni Cetnost poruseni
zakonnych pfedpisi. Tento fakt sam o sobé neni dikazem, Ze pohostinstvi
v Jiho¢eském kraji je obecné na $patné trovni, nicméné lze to povazovat za varovny
signal, ktery poukazuje na zasadni nedostatky v oblasti hromadného stravovani

v regionu. Nicméné situace je $patnd v celé Ceské republice.
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4 Terénni Setreni

4.1 Metodika

Béhem zimni sezény 2006-2007 probéhlo na tzemi Jihoceského kraje (okresy
Ceské Budgjovice, Jindfichiiv Hradec, Pisek, Strakonice a Tébor) terénni Setfeni,
jehoz cilem bylo zjistit od maximalniho poctu respondentil jejich nazory, poznatky
a piipominky tykajici se regionu. Setfeni probihalo od druhé poloviny prosince roku
(2006) do prvni poloviny tnora roku (2007) a bylo zaloZeno na piimé komunikaci
s respondentem na zakladé dotazniku. (viz. piiloha 5)

Informace o diivodu néavitévy a provadénych aktivitich v Jiho¢eském kraji
napovédély jakymi navitévniky je region vyhledavan, pro jaky cestovni ruch je
v soucasné dob¢€ vyuzivan.

Jednou ze sledovanych charakteristik byla délka pobytu respondenta v regionu,
kterd spolu svyuzitim ubytovacich a stravovacich zafizenich ma souvislost
s ¢erpanim dal$ich sluzeb cestovniho ruch a s vysi uhrady béhem néavstévy.

Udaje o zdroji informaci o regionu jsou diilezité pfi formulovéani distribuénich
cest, které budou vyuzity pro navrZzeny produkt cestovniho ruchu.

Byla také zjistovana spokojenost navstévnika s poskytovanymi sluzbami
a s celkovym dojmem z oblasti. Ziskané informace budou vyuzity pfi analyze silnych
a slabych stranek, prileZitosti a ohroZeni.

Informace ziskané z terénniho Setfeni budou vyznamnym zdrojem pro zjisténi
aktualniho stavu z oblasti cestovniho ruchu a nasledné pfispé&ji k vypracovani navrhu
strategie cestovniho ruchu kraje a jeji implementace na zvoleny segment turisti.

Vétsina informaci byla ziskéana dotazovanim na nejvice turisticky vyhledavanych
mistech.

Anonymni dotaznik obsahoval patnact otdzek ve tfech jazykovych mutacich
(Ceska, anglicka a némecka verze). Vétiina otazek byla uzavieného typu a prevazné
byla povolena pouze jedna odpovéd'.

Vysledky byly zpracovany pribézné, vyhotoveny pak v druhé poloviné mésice
tinora 2007.

Informace byly ziskdny nahodnym vybérem od doméacich i zahrani¢nich

navstévnika.
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Veskeré vysledky niZe uvedené jsou ziskané z dotazniki, které byly pfevedeny do
elektronické podoby a nasledné vyhodnoceny.

Ziskané informace jsou uvadény v grafické podobé.

4.2 Vyhodnoceni terénniho Setfeni

Zpracovano bylo celkem 250 dotaznikd, pro naSe potieby 1 dotaznik =
respondent. Respondenti jsou segmentovani dle mista trvalého bydlisté
( u tuzemskych navitévnikl je to kraj, u zahrani¢nich stat), dale pak podle pohlavi
a véku.

Otazka ¢. 1: Odkud pfrijizdite?

Terénniho 3etfeni se zGdastnili navitévnici ze viech &trnacti kraji Ceské
republiky. Nejvice Cechti piijelo z Jihodeského kraje a z hlavniho mésta Prahy. Ze
Stredodeského a Jihomoravského kraje bylo 13 % respondentl, z Usteckého
a Moravskoslezského kraje 8 %, z Plzefiského kraje a Kraje Vyso€ina 5 % atd.

Nejméné osob pricestovalo z Karlovarského, Pardubického a Olomouckého kraje.

Graf 1 Doméci navstévnici dle kraji Ceské republiky
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Stfedocesky kraj
Jihocesky kraj

Plzerisky kraj
Karlovarsky kraj
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Pocet respondentu

Zdroj: vlastni Setfeni
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Mezi dotdzanymi cizinci prevazovali obyvatelé Nizozemska, nasledovani

obyvateli Rakouska a Némecka.

Graf 2 Zemé plivodu zahrani¢nich navitévnika
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Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢&. 2: Jakym zpiisobem jste se dopravil/a do Jihoceského kraje?
Graf 3 Pouzity dopravni prostiedek

6% 3% 1%

13%

B osobnim automobilem H viakem
Oautobusem O kombinovanou dopravou
M na kole Ejinak

Zdroj: vlastni Setfeni
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Prostfednictvim druhé otazky bylo zjisténo, Ze nejcastéj$im dopravnim
prostiedkem navstévnikd Jihodeského kraje byl osobni automobil, ktery vyuZzilo
67 % respondenti. Vlakem pricestovalo 13 % dotazanych.

10 % respondentt piijelo autobusem, jak individualng, tak organizované.
Kombinovanou dopravu, kterd v sobé zahrnuje predevsim vyuZiti letecke, vlakové
a autobusové dopravy vyuzilo 6 % navstévniku.

Na jizdnim kole pfijelo 3 % dotazanych. Jako jiny dopravni prostiedek byly

uvadény koleckové brusle.

Otazka €. 3: S kym jste pFicestoval/a?
Nejvice 51 % dotazanych pfijelo do mista dotazovani s partnerem ¢i partnerkou.

S prateli nebo znamymi piicestovalo 25 % respondenti. 15 % osob pfijelo do

regionu s rodinou (détmi) a 9 % samo.

Graf 4 S kym respondenti pficestovali
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B s partnerem/partnerkou B s prateli, znamymi
Os rodinou (détmi) Osam/sama

Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 4: Po kolikaté zde jiz jste?
Ctvrta otazka zjisfovala, zda dotazani J1Z nékdy v minulosti region navstivili ¢

nikoliv. Celkem 40 % jich odpovédélo zaporné, 35 % dotazanych hosti navstivilo
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region jiz vicekrat nez tfikréat, 25 % dotézanych odpovédélo, Ze jde o prvni az tieti

navstévu v regionu.

Graf 5 Kolikrat respondent navstivil region
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Epoprvé BuZ jsem zde byl/a 1 az 3 krat Ouz jsem zde byl/a vicekrat

Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 5: Jaky je hlavni diivod Vasi navitévy?
Jako hlavni dlivod respondenti uvadéli poznani kraje, a to ve 107 (43 %) piipadu.
42 (17 %) dotazanych upfednostiiovalo celkovou relaxaci a 33 (13 %) sport.

Nejméné uvadénymi divody jsou tranzit a jiny divod.

Graf 6 Duvod navstévy Jihoceského kraje
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Otazka ¢. 6: Kolik dnii zde stravite?

Celych 85 (34 %) respondentl stravilo v Jihoceském kraji maximalné jeden den
(bez noclehu). Pro dvou az tfi denni pobyt si zvolilo tuto oblast 73 (29 %), z nichZ na
vicedenni pobyt zistalo 60 (24 %) dotazanych. Diivodem pro deli pobyt v regionu,
bylo straveni dovolené, trvajici osm az ¢trnact dni u 22 (9 %) a vice jak patnact dni

u 10 (4 %) respondenti.

Graf 7 Délka pobytu v regionu
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Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 7: Jak jste se o Jiho¢eském kraji dozvédél/a?

44 % respondenti se dozvédélo o regionu prostfednictvim internetu, coz
dokazuje, jak je tento zdroj informaci dillezity oproti jinym médiim, 21 % vyuZilo
sluzeb informa¢niho centra a 15 % dotdzanych se rozhodlo pfijit do této oblasti na
doporuceni piibuznych a znadmych. Pouze 1 % osoby se dozvédély
o Jihoc¢eském kraji z televize, radia a tisku. Jako jiné zdroje byly uvadény mapy,

organizace nebo spolky.
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Graf 8 Zdroj informaci o regionu
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Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 8: Jste v Jihoceském kraji ubytovan/a?

Na tuto otazku odpovédélo 66 % dotazanych ano a 34 % ne.

Graf 9 Vyuziti ubytovacich zafizeni

Bano
Hne

Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 9: Pokud ano, v jakém ubytovacim zarizeni?

Ze 66 % ubytovanych uvedlo 83 % respondentd hromadné ubytovaci zaiizeni
(penzion, hotel, turisticka chata a ubytovna) a 17 % ubytovanych individualné
(ubytovani u rodiny nebo pratel a vlastni objekt). Nejcastéji zmifiovanymi

ubytovacimi zafizenimi byli penzion, hotel a turisticka ubytovna.
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Graf 10 Druh ubytovaciho zafizeni
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Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka €. 10: Jak se zde stravujete?

Graf 11 Zpusob stravovani v JihoCeském kraji
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Zdroj: vlastni Setfeni

Z grafu znazormiujici zpusob stravovani vyplyva, Ze navstévnici regionu
kombinovali vyuzivani hostinskych zafizeni s vlastnim vafenim 53 %. 32 %
dotazanych se stravovalo pfevazné v hostinskych zafizeni a 14 % osob davalo

piednost vlastnim zdrojim.
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Otazka €. 11: Co jste v Jihoc¢eském Kraji jiz navstivil/a nebo se chystate

navstivit.

Graf 12 Navstévnost atraktivit
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Zdroj: vlastni Setfeni

Z navstévovanych atraktivit Jiho¢eského kraje Zadna vyrazné nedominuje nad
ostatnimi. Nejvice byly uvadény méstské galerie, méstska muzea a cirkevni stavby.
Méné jak 30 % dotazanych uvedlo pfirodni atraktivity a jiné atraktivity mezi kterymi
byly nejéasté&ji uvadény technické pamatky (Klet, Elektricka trat aj.). Nejmeéné

4 % dotazanych nenavstivilo Zadnou atraktivitu v regionu.

Otizka ¢. 12: Co v Jihoceském kraji podle Vaseho nazoru nejvice chybi?
Na dvanactou otazku v daném okamziku nevédélo konkrétni odpovéd’ celych
41 % respondenti. 17 % dotazanych bylo spokojeno a neshledalo zadny zavazny
nedostatek. Ostatnim schazela ponejvice kvalitnéj$i dopravni infrastruktura (silnice,
parkovisté, servis), vice mist poskytujici informace a propaga¢ni materidly a rovnéz
vétsi pécée o pamatky. Zbylych 9 % odpovédi zahrnovalo nasledujici nedostatky:
chybéjici sportovni vyziti, sportovni a zabavni zafizeni, nevyhovujici dostupnost
hromadnymi dopravnimi prostiedky a rozsahlejsi a kvalitn&j§i stravovaci a ubytovaci

zafizeni.
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Graf 13 Pocitované nedostatky
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Otazka ¢. 13: UvaZujete o opakované navstévé Jihodeského kraje?

41 % dotazanych nékdy v budoucnu zopakuje navstévu regionu, 32 % zatim
nedokaze fici, zda se do regionu vrati, 24 % pfijede znovu dd pal roku, 3 %
dotazanych odpovédélo, Zze do Jihoceského kraje se v budoucnu pravdépodobné

nevrati.

Graf 14 Zajem o opakované navstévy regionu
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Zdroj: vlastni Setfeni

64



Otazka ¢. 14: Respondent je...?

Dalsi otazka zjistovala pohlavi respondentd. V ramci dotaznikového Setfeni bylo

dotazano 54 % Zen a 46 % muzu.

Graf 15 Pomér muzi a Zen

0,
46% Emuzi

54% | zeny

Zdroj: vlastni Setfeni

Otazka ¢. 15: Vékova kategorie?

Posledni otazka zjistovala vékovou kategorii respondenti. Nejvice dotazanych
bylo ve véku 35 az 49 let 34 %, 26 az 34 let bylo 26 % dotdzanym, 22 % dotézanych
patiilo do vékové kategorie do 25 let, 13 % do kategorie 50 aZ 59 a nejméné

dotazanych bylo seniort 5 %.

Graf 16 Respondenti dle vékovych kategorii
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Zdroj: vlastni Setfeni
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4.3 Profil navstévnika Jihoceského kraje

Z uvedeného terénniho Setfeni si Ize sestavit profil navstévnika Jihoceského kraje.
Jsou to lidé, s trvalym bydlistém v JihoCeském kraji, Praze a Stredoceském kraji.
Zahrani¢ni navstévnici nejcastéji piijizdéli z Nizozemi, Rakouska a Némecka.

Do regionu tito navstévnici piijeli pfevazné s vlastnim automobilem, bud'to
s partnerem/partnerkou, s pfateli, znamymi nebo s rodinou (détmi).

O JihoCeském kraji se navstévnici dozvédéli z internetovych stranek. Pfijeli
predevsim za poznanim kraje (maji radi kulturu, folklér a historii), dale za celkovou
relaxaci (ocefiuji krasy pfirody, kvalitni Zivotni prostfedi a klid) a rovnéz
i za sportovnim vyZitim (turistikou, cyklistikou, lyZovanim apod.).

Vice nez polovina hostli (66 %), ktefi v regionu stravili vice dni, vyuzili sluzeb

ubytovacich zafizenich. Velmi oblibené je ubytovani v penzionech, hotelich

v turistickych chatach a ubytovnach. Ke stravovani ¢aste¢né vyuzivali pohostinské
zafizeni a ¢aste¢né i vlastni zdroje.

Z navstivenych atraktivit Jihoc¢eského kraje byly navstévovany piedevSim
Me¢stské galerie, cirkevni stavby, Méstskd muzea a piirodni atraktivity. Dotazanym
nejvice chybéla kvalitnéj§i dopravni infrastruktura (silnice, parkovisteé, sluzby), vice
mist poskytujici informace a propagac¢ni materialy. 65 % navstévnika planuje, Ze
uskute&ni dal$i navitévu jiznich Cech (41 % nékdy pozdéji a 24 % v brzké dobé do
0,5 roku).

Terénniho Setfeni se zucastnilo vice Zen (54 %) a prevladala vékova kategorie

35— 49 let (34 %).

Z vyse uvedeného tedy vyplyva, Ze navitévnici jezdi do jiznich Cech hlavné za:
» kulturnimi a historickymi pamatkami,

krasami pfirody,

zdravym prostiedim,

klidem a odpocinkem,

YV V V V

turistikou a mozZnostmi aktivniho sportovniho vyziti.

Na tomto zaklad¢ lze stanovit tyto hlavni cilové skupiny:
» kulturné orientovani navstévnici (,,kulturni turisté*),

» milovnici pfirody (turisté zajimajici se o poznani pfirodnich pozoruhodnosti),
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» navstévnici vyhledavajici odpoéinek (rekreanti, rodiny s détmi),

» sportovné, aktivné orientovani turisté (p&si turisté, cyklisté, lyzafi apod.).
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5 SWOT analyza

SWOT analyza (Strong points, Weak points, Opportunities, Threats neboli silné
stranky, slabé stranky, pfileZitosti, hrozby) je standardni metoda pouZivana
k prezentaci analytickych poznatkli o nejriznéjSich objektech zkoumani. Jejim
principem je jednoduchd, av8ak vystizna, pokud mozno vycerpavajici a objektivni
charakteristika soucasnych vnitfnich silnych a slabych stranek zkoumaného objektu
(zde Jihoceského kraje) a moznych vnéjich budoucich pfilezitosti a ohroZeni jeho
rozvoje. Zvyrazilovanim a pfipominanim silnych stranek a naopak kladenim diirazu
na odstrariovani stranek slabych roste pravdépodobnost vyuziti piileZitosti, které
region ma a klesa moznost dopadu nepfiznivych ohrozeni.

Podklady pro tvorbu SWOT analyzy byly ziskany z analyzy potenciald rozvoje
cestovniho ruchu na strané nabidky, tedy regionu, dale z vysledki terénniho Setfeni
(viz. kapitola 4), vlastniho pozorovani a ze Strategie rozvoje cestovniho ruchu
v Jiho¢eském kraji. (14)

Analyza je aktualni pro omezenou dobu, protoze podléha vyvoji v navaznosti na

ekonomicky a spolegensky rozvoj Jihogeského kraje i celé Ceské republiky.

5.1 Analyza silnych a slabych stranek

Prvnim krokem analyzy bylo hodnoceni silnych a slabych stranek Jiho¢eského

kraje.

Silné stranky

1. Vyznamna geograficka poloha Jiznich Cech
— ve stfedu Evropy;
— na hranici s dvéma staty EU;
— blizkost silné némecké a rakouské ekonomiky;
— silné vazby na sousedni regiony.
2. PFirodni bohatstvi
— zachovala, ekologicky hodnotna a turisticky atraktivni pfiroda a kulturni
krajina;
— velky podil chranénych tizemi (NP Sumava, riizné CHKO...);
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vodni plochy a toky (pfehradni nadrze, rybniky, jezera, feky...);

pifrodni 1é¢ivé zdroje pro rozvoj lazenstvi (raSelina).

3. Kulturni dédictvi

kulturni a historické pamatky (méstské a venkovské pamatkové rezervace,
pamatky UNESCO, architektonické pamatky, selské baroko...);

technické pamatky (konésptezka, plavebni kanaly, mlyny a hamry,
rozhledny, uzkokolejné Zeleznice, mosty...);

tradice lidovych femesel, zvyki a tradic;

tradiéni mistni produkty (ryby — vylovy rybnikd, pivo, gastronomie, sklo...);
tradi¢ni a spolecenské akce (méstské slavnosti, umélecké prehlidky, festivaly,

pouté...).

4. Tradice lazenstvi v Jiznich Cechéch

ptfedev§im pro lé¢bu pohybového stroji.

5. Infrastruktura pro rozvoj CR

husta silniéni a Zelezni¢ni sit' tvofici zékladni pfedpoklad pro dobrou
dopravni obsluZnost regionu;

dostatek ubytovacich zafizen;

dobry potencial Skolstvi jako zaklad pro zvySovani celkové kvalifikace

v sektoru CR.

6. Komparativni vyhody ve srovnani se zahrani¢im

niz8i ceny sluzeb a produkti.

7. Existujici spolupriace

spoluprace nékterych mést a obci v Jiho¢eském kraji;

spoluprace mést a obci v prihranic¢nich regionech.

Slabé stranky

1. Dopravni infrastruktura

nedostacujici dopravni napojeni kraje na okolni regiony;
nedostacujici technicka kvalita komunikaci;
nedostacujici systém dopravniho znaceni;

nevyvazena sit’ a Spatna kvalita cyklotras;

nedostatecna vybavenost parkovist'.

69



A ST

2. Turisticka infrastruktura
— nedostatek ubytovacich kapacit pro naro¢néj$i hosty;

— chybi informacéni systém o ubytovacich kapacitach v celém regionu.

‘ 3. Krajina a vzhled obci
— neudrzované plochy v okoli komunikaci;
— chatrajici objekty v krajing;
— misty neudrZzovana krajina;
— vliv existence Temelina na rozvoj CR;
— sezoOnni pfetiZzenost turisty v n€kterych ¢astech kraje.
4. Sluzby a produkty CR
— nedostate¢na motivace podnikateli v oblasti CR ke zlepseni kvality sluZeb;
— nedostateéna nabidka doplitkovych sluzeb a produktt v CR;
— nedostatena ochota a motivace pro tvorbu novych produkti v CR;
— nevyhovujici urovei sluzeb ve stravovani;
— legislativni poZzadavky omezujici rozvoj sluzeb v CR (kvili hygiené zanika
tradiéni kuchyné, agroturistika...);
— neexistence systému kontroly dodrZzovani standardl sluZeb.
5. Organizace a Fizeni
— nedostatek regionélniho partnerstvi;

— neexistence systému regionalniho fizeni;

nedostate¢na ochota podnikateld ke spolupraci v CR;
— nedostatek investic do CR.
6. Informacni systémy a marketing v CR
— neexistence jednotné propagace;
— nefungujici informaéni systém pro navstévniky;
— nedostateéné vyuZivani a piistup k modemnim technologiim (sezénni
informacni centra);
— nevyhovujici naviga¢ni systém k pfirodnim i kulturnim atraktivitdm;
— chybi cileny regionalni marketing.
7. Lidské zdroje
— nedostatek kvalifikovanych odbornikli v oblasti cestovniho ruchu;
— nedostate¢nd motivace obyvatelstva k celoZivotnimu vzdélani;

— starnuti venkovské populace, coZz omezuje venkovsky CR.
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5.2 Analyza prilezitosti a ohroZeni

V pfipadé analyzy prilezitosti a ohroZeni byl uplatnén stejny metodicky postup,
jako u analyzy silnych a slabych stranek.

PrileZitosti
1. Pravni a politické podminky

zpracovani prislusnych zdkont pro cestovni ruch, zpracovani statnich

a regionalnich koncepci;

— pfistup nové vzniklé krajské samospravy k otazce rozvoje cestovniho ruchu
v regionu;

— koordinace ¢innosti v cestovnim ruchu s okolnimi regiony;

— zachovani charakteru osidleni a tradi¢niho razu.

2. Socidlné-ekonomické podminky

— podpora rozvoje malého a stfedniho podnikéni neposkozujici Zivotni
prostiedi a krajinu;
— pfiznivy demograficky vyvoj vyvolany atraktivitou regionu pro bydleni;
— vyuZiti ndrodnich a evropskych dota¢nich programt pro rozvoj CR.
3. Preshranic¢ni spoluprace
— vyuZiti a rozvoj pfeshrani¢ni spoluprace s partnerskymi regiony v oblasti
cestovniho ruchu;
— koordinované vyuziti zdroji na podporu CR vramci spoluprace se
sousedicimi regiony;
— nové moZnosti vzniklé vstupem CR do EU.
4. Lidské zdroje
— cestovni ruch jako motivace pro zvySovani vzdélanosti a jazykové
vybavenosti obyvatel,
— podpora stfedoskolskych a vysokoskolskych obort zaméfenych na cestovni
ruch;
— rozvoj malého podnikani — rodinné podniky:.
5. Marketing a informace v cestovnim ruchu

— vytvofeni systému jednotného marketingu CR Jihoceského kraje;
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— vytvofeni spoleéného preshraniéniho marketingu se sousednimi zahrani¢nimi
regiony;

— vytvoieni jednotného regionéalniho informaéniho systému;

— vyuziti jednotného systému znaceni pamatek.

6. Podminujici infrastruktura

— efektivnéjsi vyuzivéni stavajicich Zelezni¢nich trati pro dopravu navstévniki
v regionu (véetné jizdnich kol, lodi...);

— 1c&elna podpora lodni dopravy na vodnich plochach v regionu — rozvoj
rekreacni plavby;

— koordinace a provazanost integrovaného dopravniho systému v regionu.

OhrozZeni
1. Pravni a politické podminky
— nezajem politikl na prosazovani dokumentt na podporu a rozvoj CR;
— oblast vetfejnych rozpodti;
— zakony v oblasti Zivotniho prostiedi omezujici CR.
2. Socialné—ekonomické podminky
— nedivéra navstévnikl v bezpe¢nost a kvalitu nabizenych sluZeb v regionu;
— nefeSeni rastu kriminality a dalSich negativnich socidlné — ekonomickych
dopadii v souvislosti s otevienim Ceské republiky svétu;
— neexistence investi¢nich nabidek pro investory.
3. Pireshranicni spoluprace
— zhorSovani partnerskych vztahii v disledku problematiky Temelina.
4. Lidské zdroje
— odliv kvalifikovanych pracovnich sil ze sféry CR v duisledku nizkého
mzdového ohodnoceni;
— odliv pracovnikl do zahranidi.
5. Marketing a informace v cestovnim ruchu
— nedostate¢na spoluprace veiejného a soukromého sektoru;
— nekoordinovanost ¢innosti v oblasti informaci a marketingu CR.
6. Podminujici infrastruktura
— nedostatek finanénich zdroji na udrzbu komunikaci v regionu;

— zhorSujici se kvalita silni¢nich komunikaci v regionu;
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— zhorSovani obsluznosti venkovskych oblasti.

5.3 Zhodnoceni SWOT analyzy v jednotlivych oblastech

Vypracovana SWOT analyza tvoii zaklad pro formulovéani strategie kraje a ve
svém obsahu podava piehled o silnych a slabych strankach prioritnich oblasti kraje
a o pfilezitostech a vnéjsich ohroZenich.

Na zakladé zpracované SWOT analyzy byly v dal§i ¢asti prace stanoveny

jednotlivé navrhy a doporuceni, které byly rozdéleny do deseti oblasti.

Prirodni a kulturni bohatstvi

Jizni Cechy maji nabidku piirodniho i kulturniho bohatstvi velmi Sirokou
a rozmanitou. VétSina navstévniki laka predev$im tato nabidka, ktera skytd Cetné
moznosti pro aktivni, poznavaci ¢ odpoc¢inkové formy cestovniho ruchu.

Potencialu pfirodniho a kulturniho bohatstvi je tieba beze zbytku vyuzit pro
potieby cestovniho ruchu a dbat na jeho zachovani. Zejména nékteré pamatky se
potykaji s nevyhovujicim technickym stavem, ktery jejich atraktivnost v o¢ich
navstévnika sniZuje, jejich potencial je nevyuZity a jsou pro vefejnost nepfistupné.
Obnova, zpfistupnéni a oznadeni pamatek by pomohly k vétsi pfitazlivosti pro

ucastniky cestovniho ruchu.

Lazenstvi

Lazetistvi je specificka forma cestovniho ruchu, ktera si i zde v jiznich Cechach
(v Tfeboni, Bechyni a ve Vrazi u Pisku) naSla své misto a uspéSné se rozviji.
O obnovu lazenské tradice proto usiluji i néktera dalsi mésta (Prachatice, Nové

Hrady), ktera tak chtéji zvysit zajem navstévnika.

Dopravni infrastruktura a obsluZnost

Za slabou stranku je povazovano nevyhovujici napojeni regionu na okoli, Spatny
stav nékterych komunikaci II. a III. tfidy, nedostate¢né dopravni znaceni nékterych

lokalit a nedostate¢na kapacita a vybavenost parkovist. Nékteré oblasti maji problém
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s nevyhovujici dopravni obsluZznosti prostfedky hromadné dopravy. Sit' cyklotras
a cyklostezek je celkem vyhovujici, ale zna¢né nerovnomérné rozmisténa po regionu.
Neékde je velmi nevyhovujici stav téchto komunikaci, pokud jde o bezpecnost,
ponévadZ mnohdy vedou trasy po hlavnich komunikacich.

Piilezitosti pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu by mélo byt zlepSeni celkového
stavu dopravni infrastruktury a odstranéni nerovnomérného rozmisténi sité cyklotras
a cyklostezek. ProtoZe cykloturistika se stava hlavni naplni aktivniho volného ¢asu

v Jiho¢eském kraji.

Nabidka pro volny ¢as

Tato oblast je jedna ze slabych stranek regionu. V turistickych centrech a mistech
s vyS88i navstévnosti chybi dostateéna nabidka kulturniho a sportovniho vyZiti,
zejména pii Spatném pocasi a mimo hlavni sezénu. Odstranéni tohoto zévazného
nedostatku by se mélo stat jednou z hlavnich priorit dal$iho rozvoje cestovniho ruchu

v regionu.

Nabidka ubytovani

Soucasna kapacita ubytovacich zafizeni je plné vyhovujici, obcas se vyskytnou
problémy v letni sezoné. Z hlediska druhového zastoupeni v8ak chybi dostate¢né
nabidka ubytovani ve stfednim standardu a v nékterych lokalitach i nabidka pro
narocnéjsi klientelu. Veobecné se kvalita ubytovacich zafizeni na tzemi kraje
zlepSuje, ackoliv stile nedosahuje standardi EU, a je proto nutné vénovat ji

dostate¢nou pozornost.

Nabidka stravovani

Celkové se da fici, ze druhova i kapacitni nabidka mozZnosti stravovani je
uspokojiva. Hor$i je situace v oblasti servisu a sluzeb, kvalita obsluhy a péce o hosty.
V nabidce jidel jsou malo zastoupeny mistni a regionalni speciality, tradi¢ni
jiznich Cech. Stejné tak jazykova vybavenost pracovnikii v gastronomii je stile na
nedostatecné urovni. Opatieni ke zlepSeni tohoto stavu by bylo pofadani nebo vétsi

nabidka jazykovych kurzi (hlavné anglického a némeckého jazyka).
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Krajina

Situace je v celém regionu velmi rozdilnd a ne ve vSech oblastech je situace
uspokojiva. Problémem nékterych lokalit Jiho¢eského kraje je neudrZovana krajina
se zanedbanymi chatrajicimi objekty, které nebudi dobry dojem o daném regionu.

NefeSeni neuspokojivého vzhledu obci 1lze pfisuzovat i ekonomické
nesobéstacnosti mensich obci. Tato skute¢nost by méla byt feSena podporou
vytvafeni a existence mikroregionii a uéelovych sdruzeni obci s cilem podpory
vzniku subjektl, které budou prostiednictvim finanénich prostiedki feSit spole¢né

problémy nachazejicich se na jejich izemi.
Sluzby a produkt CR

Nabidka produkti a sluZeb je spiSe nedostate¢na. Pievladd zde neochota
a nemotivovanost ke spoluprace a vytvafeni novych regionalnich produkti. I zde
existuje velka regionalni diferencovanost.

Hlavnim cilem pro rozvoj cestovniho ruchu by mél byt spoleény zdjem vSech
aktéru. Vefejna sprava by méla, co nejvice spolupracovat na vSech urovnich.
Samoziejmym partnerem by pfitom mély byt soukromé podnikatelské subjekty.

Diilezitym faktorem by méla byt intenzivni spoluprace se sousednimi kraji a také
se sousedicimi turistickymi regiony Rakousko a Némecko, kde kvalita sluzeb

a programova nabidka je na vysoké urovni.
Marketing, informacni servis

Situace v oblasti marketingu se v posledni dobé& zlepsila a to pfedevsim diky
vytvofeni jednotného informaéniho systému, ktery existuje pod JCCR.VyuZziti
internetu a rozvoj turistickych informaénich center také pfispélo nemalou Casti ke
zlepseni informaénich sluZeb. Pfesto je zde vidét nezdjem o celoregiondlni

koordinaci aktivit.
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Lidské zdroje

Cestovni ruch je odvétvim v némZ ma uroveni zaméstnancti, jejich vystupovani
a chovani k zakaznikim radikalni dopad na vyslednou kvalitu poskytovanych sluzeb.
Vychové kvalitnich pracovnikii je proto tieba vénovat maximaélni pozornost.
U stavajicich zaméstnanci v cestovnim ruchu je tfeba dbat na rozvoj jejich
dovednosti.

Velkym problémem je mala vzdélanost obyvatel v regionu a to predevsim, jak uz
bylo zminéno v oblasti cizich jazyki. ReSeni tohoto problému bude naroéné a bude
vyzadovat delsi dobu. Je vSak jedinou cestou, jak tyto oblasti pozvednout pomoci

cestovniho ruchu.
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6 Navrh strategie cestovniho ruchu kraje

Na zakladé SWOT analyzy oblasti, jejich silnych stranek a pfileZitosti byla
navrzena strategie cestovniho ruchu Jiho¢eského kraje, ktera je zaméfena na produkt
agroturistika. Pro tento produkt byly zvoleny cilové segmenty ¢eské rodiny s détmi
a zahrani¢ni turisté ze zapadnich zemi, u kterych je tato forma turistiky velice
oblibena.

Strategicka c¢ast se sklada z definovani vize a mise, stanoveni cild, vybéru
marketingové strategie a aktivace marketingového mixu. Vize Jihoceského kraje je
ptedstava budouciho stavu cestovniho ruchu, ktera se vztahuje k oblasti jako celku.

Dalsi prvky jsou pfimo sméfovany na cilovy segment.

6.1 Vize

Jihocesky kraj disponuje dostateénym mnoZstvim atraktivit a ma dobré
predpoklady pro rozvoj Setrnych forem cestovniho ruchu, jako je agroturistika,
ekoagroturistika, hippoturistika apod., proto aby se stal vyhleddvanou oblasti
venkovského cestovniho ruchu. Pfi spolupraci subjekti pusobicich v cestovnim
ruchu by se jizni Cechy mohly stat jednou z nejnavitévovanéjsich oblasti
v porovnani s jinymi regiony.

V Jiho¢eském kraji vznikl projekt Hippostezky-rozvoj koriské turistiky. Lze fici,
Ze tento projekt je jednou z pilotnich akei, kladouci si za cil hlavné kromé jiného
vyuzit zajem lokalnich a regionalnich instituci o doposud zanedbavanou oblast
agroturistiky a vyprovokovat tvirce novych produkti a projektd, aby kraj mohl
nabidnou svym navstévnikim, ale i svym obyvatelim plnohodnotné vyziti se
soucasnym zachovanim typického razu jiho¢eské krajiny a jejich pfirodnich hodnot.

Dilezitym piedpokladem zvySeni poctu navstévniki v Jihodeském kraji je
zainteresovanost  podnikateli a dalSich subjekti na rozvoji cestovniho ruchu
a vstficnost obyvatel k navstévnikiim oblasti. I sebe lépe navrzena strategie rozvoje

cestovniho ruchu miZe na téchto dvou podminkach ztroskotat.
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6.2 Mise

JihoCesky kraj je Uzemi, které nabidkou pfirodniho a kulturniho bohatstvi
a nabidkou sluZeb cestovniho ruchu chce uspokojit potfeby a pozadavky navstévnika
oblasti. Pfevazujici venkovsky raz, romanticka a rozmanitd krajina kolem fek
a rybnikd, je idedlnim mistem pro traveni volného ¢asu rodin s détmi a zahrani¢nich
turistl. Nekoneéné mnoZstvi cest a cesticek zve k toulkam a k ziskavani novych

zazitk.

6.3 Marketingové cile

Strategické cile:
» uspokojovéni potieb a pfani cilovych segment;
» vytvofeni u navstévnikd asociace Jiho¢eského kraje jako pohostinné
oblasti, kde se da ziskat spousta zazitkl z agroturistiky.
Operacni cile:
» zvySeni poméru cilového segmentu rodiny s détmi z 15 % (rok 2007) na
25 % do konce roku 2012 ve vztahu k ostatnim navstévnikim (viz.
kapitola 4);
» zvysit povédomi a propagaci tzv. mékkych forem turistiky — agroturistiky
a ekoagroturistiky.

6.4 Marketingova strategie

Cilovym segmentem Jihoceského kraje jsou ceské rodiny s détmi a zahraniéni
turisté, ktefi aktivné vyuzivaji ¢as straveny v oblasti. Marketingova strategie se
zaméfuje na zvySeni poctu téchto skupin a lepsi uspokojeni jejich pozadavki
a sluzeb, a tak vytvofeni kladného image regionu.

Pfevazujici venkovsky raz, zdravé piirodni prostiedi a rozmanity terén ptedurcuje
Jihocesky kraj pro agroturistiku orientovanou na aktivni proZitky a poznani

ptirodnich a kulturnich atraktivit oblasti.
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Dilezitym pfedpokladem opétovného navratu turistli je zdokonaleni a vytvofeni
novych sluZeb jako napiiklad vybudovani zdzemi pro ubytovani a stravovani v duchu
tradi¢ni kuchyné a ekologické péstovani plodin.

Vitanou soucasti by byla také venkovni hospiidka nebo restaurace, kde by mohli
posedét prevazné pési turisté a cykloturisté, ktefi by zaroveri u jidla mohli dohlédnou
na své kolo.

Dal$i moZnosti 1ze vidét v jiZz zmitiované hippoturistice. Zajemcim o jezdectvi by
byly nabizené vyukové jizdy na konich nebo i celodenni vylety na konském hibeté.
Pii tvorbé celodennich vyletli by pfednostné mél byt bran ohled na cilové segmenty
turisti. Pro rodiny s détmi by se vétsi pocet tras zabyval povéstmi Jiho¢eského kraje
a tajemnymi misty. Zahrani¢nim turistim by trasy vedly napfiklad po technickych
pamatkach, lidové architekture, sakralnich pamatkach apod.

Piedpokladem naplnéni marketingové strategie je spolupriace podnikovych

subjektl pusobicich v cestovnim ruchu, mistnich obyvatel a dobrovolnych spolk.

6.5 Aktivace marketingového mixu

6.5.1 Produkt

Produktem cestovniho ruchu je vSe, co Jiho¢esky kraj nabizi soucasnym
i potencidlnim navs§tévnikim.(8) Pro tuto konkrétni strategii je produktem
agroturistika, z pohledu navstévnika se jedna o zazitky z dovolené.

Pro navitévnika je produktem komplex zkuSenosti, které nabyl od chvile, kdy
opustil své bydlisté, po moment, kdy se do néj zpét vratil. VSechny poskytnuté
sluzby a statky jsou soucasti tzv. souborného produktu cestovniho ruchu (8), ktery se
sklada z:

» primarni nabidky regionu — agroturistika ve venkovské oblasti, seznameni

s piirodou a spolecenskymi atraktivitami;

» sekundarni nabidky — ubytovani na venkové;

» pristupnost destinace — nejvhodnéjsi zpusob pro rodiny sdétmi i pro

zahrani¢ni turisty je vlastni automobil, ale da se vyuzit i vlak a autobus;

» image oblasti — romanticka a rozmanita krajina;
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» pfiméfené ceny — cena je zavisld na pouZitém dopravnim prostiedku,
vzdalenosti bydlisté od regionu, vybéru ubytovaciho zafizeni, vyuZiti

dopliikovych sluzeb a na dal$ich komponentech.

Pfi bliz8im pohledu na primarni nabidku Jiho¢eského kraje jsou jadrem
produktu farmy. Daldi vrstvou produktu jsou poskytované sluzby turistim
(moznost zakoupeni domécich vyrobk, jizda na koni, pfeprava hostl po dohodé,
moznost prace na farmé), které by mély byt vzdy kvalitni. Déle se jedna o néco
navic, néco, co odli§i nabidku JihoCeského kraje od jinych destinaci. Tim jsou
napfiklad tématické a nauéné celodenni vylety na koiiském hibeté zamétené pro

rodiny s détmi a pro zahranicni turisty.

6.5.2 Cena

Navstévnika zajima pfi vybéru destinace vy$e finan¢nich prostfedku, které
vynaloZi na cestu, ubytovani, stravovani a ostatni dopliikové sluzby v oblasti.
V soucasnosti neni mozné stanovit jednotnou cenu za produkt agroturistika
v JihoCeském kraji, protoze poskytovatelé sluzeb jsou jednotlivé podnikatelské
subjekty, které si cenu za své sluZby stanovuji samostatné. Region miiZze zjistit
pouze rozpéti cen.

Cena za ubytovani pro &tyi¢lennou rodinu (dvé déti do 15 let), pfi
sedmidennim pobytu (3est noci) se snidani, nebot’ u vSech farem a venkovskych
penzionl je snidané standardné zahrnuta v cené, se pohybuje vrozmezi od
6.000 K& do 10.800 K¢&. Cena za ubytovani pro dvé osoby u zahrani¢nich turisti
je od 3.600 K¢ do 6.000 K¢&. Vyse ceny zaleZi rovnéZ na zvoleném ubytovacim
zafizenim a na jeho umisténi. Pfi vyuziti dalSich sluZzeb se cena zvy3uje, dile je

cena ovlivnéna sezonou, vzdalenosti od regionu a zpisobem dopravy.

6.5.3 Distribuce

Vyznam pii distribuci produktu cestovniho ruchu bude piikladan internetu,
konkrétné vytvofenym specialnim webovym strankam. Na poc¢atku by byly
vénovéany pouze agroturistice, postupem &asu a s roz§ifenim nabidky produktii by

se zabyvaly dal$imi oblastmi cestovniho ruchu. Webové stranky by mély formu
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katalogu JihoCeského kraje, kde by se nachédzely informace o oblasti (veobecné
informace, informace o atraktivitach), fotografie, kontakty na poskytovatele
sluzeb. Distribuce produktu je vyhodna jak pro potencilni navstévniky, tak i pro
samotny region.

Navazanim spoluprace s informaénimi centry by byla vytvofena dal§i moznost
distribuce produktu. Informa¢nimi centry jsou minéna jak infocentra v klasickém
slova smyslu, tak jakékoliv organizace ¢i instituce, které mohou informovat
potencidlni zdjemce o agroturistiku. Lze sem tedy zafadit napiiklad né&které
cestovni kancelafe, Svaz mést a obci Jihoceského kraje, Jihoceskou centralu
cestovniho ruchu, Regionalni agrarni komoru a dalsi.

Jednotlivé komponenty souborného produktu by byly samozfejmé prodavany

ptimo jejich poskytovateli.
6.5.4 Promotion

S uréenim cilovych skupin souvisi i styl komunikace a propagace, nebot’
kazda z téchto skupin ma jiny zpusob vyhledavani destinaci pro dovolenou i jiny
pfistup k informaénim zdrojim.

Pro rodiny s détmi je nejefektivnéj$im zptisobem propagace internet (vyuZilo
44 % respondentt), kde by byla prezentace oblasti na vlastnich strankéch a na
strankach specializovanych na cestovni ruch a agroturistiku. Pro propagaci
produktu je rovnéz uéinnym zplsobem zviditelnéni umisténi propagacnich
materidli v cestovnich kanceldfich a informacénich centrech v turistickych
destinacich.

U zahrani¢nich klientely je nutné vynaloZit vétsi Usili na zviditelnéni
produktu a to predevdim na zahrani¢énich vystavach cestovniho ruchu
a u cestovnich kancelafi, nabizejicich produkty v zahraniéi. Pro tento tcel by
mély byt vytvofeny propaga¢ni materialy, které budou po dohodé s Jihoceskou
centralou cestovniho ruchu souéasti nabidky jiho¢eského regionu na zahrani¢nich
vystavach. Primarné by materidly mély byt tistény v némeckém a anglickém
jazyce, do budoucna také ve francouzsting a ital$ting, aby byl pokryt co nejvétsi

potencial moznych zéjemci z evropskych zemi.
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6.5.5 Lidé

Vztahy navstévniki s mistnimi obyvateli a zaméstnanci v cestovnim ruchu
velmi ovliviiuji jejich koneény dojem z pobytu v oblasti. Zaméstnanci by méli
odvadét svoji praci kvalitné a profesionalné, nebot’ to zavisi na dal$im moZném
prodeji produktu.

Déle by mél byt na misté pracovnik, disponujici alespoii konverza¢ni znalosti
anglického a némeckého jazyka, aby mohl poskytnout dostatecné kvalifikované
informace moznym zajemcim. Tyto pfedpoklady jsou nutné k zajisténi téchto
informaci:

» prvni kontakt s navstévnikem;

» upfesnéni poZadavki klienta (¢as piijezdu a odjezdu, naro¢nost vyletu

apod.);

» zjisténi co nejpodrobnéjsich informacich o klientovi (pfedevsim kontaktni

tdaje, pocet osob, zkusenosti s venkovskou turistikou, pozadavky na
sluzby);

» zajisténi moznych dalsich sluzeb pro navstévnika.

6.5.6 Packaging

Zpocatku by se balicky sluzeb nepiipravovaly, region by se zaméfil na
zdokonalovani produktu. Pokud by se ukazalo, Ze o agroturistiku v Jiho¢eském
kraji je dostate¢ny zajem, mohla by byt vytvofena specidlni nabidka, kterd by se

zameéfila na zvolené segmenty turistli a na sportovni aktivity.

Navrhy na mozné zaméieni balic¢kl sluZeb v agroturistice

1. Program zaméreny pro segment rodiny s détmi
2. Tydenni balicek pro segment manzelské ci partnerské pdry vsech
vékovych kategorii

3. Balicek zaméFeny na sportovni aktivity
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1. Program zaméreny pro segment rodiny s détmi

Tydenni aZz desetidenni pobyty pro rodiny s détmi by byly uskutecfiovany na
agrofarmé, kde by se poskytovalo ubytovani a stravovani formou polopenze. Obédy
by byly zajistény v souladu s kazdodennim pfipravenym programem. Program by byl
piizplisoben détské klientele, at uZ v niz$i naro¢nosti pésich a jinych vyletd, tak
i vsamotné skladbé programu. Z dopliikovych sluzeb pro ty nejmensi klienty by
nemély chybét soutéZe v poznani domacich zvifat a rostlin, v malovani piibéhi, které
déti na farmé proziji a toho, co se jim nejvice na dovolené libi. Provozovatel
agrofarmy by mél klientim nabidnout k zapujceni spoleCenské hry a sportovni

naradi.

2. Tvdenni balicek pro segment manzelské ¢i partnerské pary vsech vékovych
kategorii

Produkt by byl reprezentovany tydennim pobytem na jihofeském venkové.
Ubytovani by bylo zajisténo na dvou agrofarmach. Samoziejmé by existovalo
nékolik moZnych kombinaci produktii s nabidkou rtznych ubytovani na riznych
agrofarmach. Na kazdé z nich by doslo k zajisténi ubytovacich sluzeb v délce tii —
¢tyf noci, v€etné poskytnuti stravovani formou polopenze s dirazem na mistni
speciality a ceskou kuchyni. Obédy by byly rovnéz zajistény v souladu
s kazdodennim pfipravenym programem v jednotlivych restauracich. Program by byl
sestaven z nasledujicich dopliikovych sluZeb:

» sportovni aktivity: pési nebo cyklistické vylety do pfirody;

» exkurze statku s chovem koni s moznosti projizd’ky ko¢arem ¢i jizdy na koni;

» navstéva technickych pamatek, hradd a jinych pamatkovych objekti;

» na farmé zajistén minikurz batikovani a dalsich aktivit.

3. Balicek zaméreny na sportovni aktivity

Bylo by vhodné prfipravit sportovné zaméfeny produkt ve spojeni s pobytem na
agrofarmé€. V ramci tydenniho aZ desetidenniho pobytu by ubytovani a stravovani
formou polopenze zajistily dvé az tfi agrofarmy. Turisté by z farmy na farmu
cestovali po vyzna¢enych cyklostezkach na jizdnich kolech. Samoziejmosti by bylo
zajistit prevoz zavazadel klienti mezi jednotlivymi farmami. Nechybéla by ani
nabidka jinych sportii, jako pési turistika v pfirodé, navstéva koupalist, jizda na koni,

turnaj v mi¢ovych hrach apod.
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6.5.7 Naprogramovani

Nejvhodnéj$im obdobim pro agroturistiku ve stfedoevropskych klimatickych
podminkéch je bezesporu jaro az podzim. Stanoveni tohoto obdobi pfinasi
i vyhody pro rozsifeni turistické sezony, coZ je snahou snad vSech turistickych

regionu a podnikateli v cestovnim ruchu.

6.5.8 Spoluprice

Velice pozitivni vliv na Gspé$nost jakéhokoliv produktu cestovniho ruchu ma
spoluprice ze strany instituci, zde pfedev§im ze strany jednotlivych mést,
Jiho¢eského kraje, Regionalni agrarni komory, JihoCeské centrdly cestovniho
ruchu a rovnéz je dulezitd zainteresovanost cestovnich kancelaii jako tviirct
a provozovatell balickl. Spoluprace by mohla byt nasmérovana na celou oblast

regionu a na produkt agroturistika.
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7 Z.avér

Cilem diplomové prace na téma ,Perspektivy cestovniho ruchu v Jiho¢eském
kraji“ bylo analyzovat oblast zpohledu cestovniho ruchu. To bylo nasledné
zdkladnim vychodiskem pro celkové hodnoceni urovné cestovniho ruchu v regionu
a vytvofeni navrhu strategie cestovniho ruchu kraje s cilem zvysit atraktivitu regionu
a prilakat tak zvolené segmenty turisti.

Potencialy rozvoje cestovniho ruchu v Jihoéeském kraji byly zhodnoceny pomoci
SWOT analyzy. Mezi silné stranky oblasti patfi vyznamna geografickd poloha,
pfirodni bohatstvi, kulturni dédictvi, tradice lazenstvi, infrastruktura pro rozvoj
cestovniho ruchu, niZ8i ceny sluzeb a produktt ve srovnani se zahrani¢im a existujici
spoluprace. Naopak slabymi strankami jsou nedostacujici dopravni a turistické
infrastruktura, nevyhovujici znadeni pamatek, mala znalost cizich jazykt apod. Jako
piileZitosti byly stanoveny podpora malého a stfedniho podnikani, vyuZiti a rozvoj
pfeshraniéni spoluprace, vytvofeni systému jednotného marketingu cestovniho ruchu,
koordinace a provazanost integrovaného dopravniho systému v regionu a dalsi. Jako
nejvaznéjsi ohroZeni se jevi nezajem politikd na prosazovani dokumenti na podporu
a rozvoj cestovniho ruchu, neexistence investi¢nich nabidek pro investory, odliv
kvalifikovanych pracovnich sil ze sféry cestovniho ruchu a jiné.

Navstévnici oblasti byli analyzovani terénnim Setfenim, z jehoz vysledkl byla
provedena segmentace trhu cestovniho ruchu. Po vyhodnoceni byly zvoleny cilové
segmenty rodina s détmi a zahraniéni turisté ze zapadnich zemich.

Na zakladé vySe zminénych analyz byla navrzena strategicka cast, ktera je
zameéfena na cilové segmenty. Pro tyto segmenty se jevi jako nejvhodnéjsi produkt
agroturistika v JihoCeském kraji. Za hlavni distribu¢ni, komunikaéni a propagacni
kanal byl zvolen internet a u zahrani¢ni klientely je dileZité vynaloZit Usili na
zviditelnéni produktu na vystavach cestovniho ruchu a u cestovnich kancelafich
v zahrani¢i. Strategickym cilem je uspokojovéni potieb a piéani cilovych segmenti
a vytvofeni u navstévnika asociace Jiho¢eského kraje jako romantické a rozmanité
krajiny kolem fek a rybniki, ktera je idedlnim mistem, pro agroturistiku
orientovanou na aktivni prozitky a poznani.

Uvedena strategicka ¢ast by se dala pouZit i pro zvySeni poctu jinych segmenti

turistd, ktefi upfednostiiuji Setrné formy turistiky.
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e e e AR

Celkové lze fici, Ze JihoCesky kraj je velmi atraktivni lokalitou pro rozvoj
cestovniho ruchu, o ¢emz vypovida jak analyza cestovniho ruchu, tak i zavéry
terénniho Setfeni.

Analyza cestovniho ruchu ukazala, Ze je zde vysoky potencidl, ktery pokud bude
vyuZivan, mize podstatné ovlivnit uroven cestovniho ruchu v regionu. Z terénniho

Setfeni a rovnéZz z pohledu navstévniklG regionu, je oblast hodnocena téz velice

kladné, coz je vyznamnym impulsem pro to, aby byla nabidka sluzeb a uroven

cestovniho ruchu déle rozvijena a zlepSovana.
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8 Summary

The target of this diploma thesis with the topic ,,The prospects of tourism in the
region of South Bohemia“ is to analyze the region with regard on tourism and its
both sides - supply and demand. The basis of this analysis suggests products
of tourism that would increase the attraction of the region and draw attention of more
tourists to this place.

First, the region of South Bohemia and its potential for tourism development were
analysed. In the SWOT analysis, I have analysed and identified the strengths of this
region (e.g. the location, nature’s treasures, cultural heritage, traditional spa, suitable
infrastructure for tourism development, low prices of service and products, existing
cooperation with foreign countries), its weaknesses (deficient marking of the sights
and cultural relicts, little knowledge of foreign languages), opportunities (support for
small and middle-sized enterprises, development of cross-border cooperation,
creating a single marketing system for tourism development etc.) and threats
(absence of investment encouragements for investors, brain-drain etc).

The visitors of the region were described with means of local inquiry; its results
were used for tourism market segmentation. As result, I have recognised the target
market group — families with children and tourists from the West. Based on the
analysis mentioned above, a strategy has been designed that is focused on the target
market groups. As the most suitable product of the region of South Bohemia for
these market groups seems agro- tourism. As the main distribution, communication
a promotion channel I have chosen Internet, to attract the foreign customers, it is
important to try to draw their attention to our product in various tourism expositions
and exhibitions and by the travel agencies abroad. The strategic aim is satisfaction
of requirements and wishes of the target market group, creating visitor’s association
of the region of South Bohemia as a romantic and divers land with many ponds,

rivers and forests, which is ideal for agro-tourism, active enjoyment and sightseeing.
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Ptiloha ¢. 1: Regionalni €lenéni mapového informaéniho systému jiZzni Cechy
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Ptiloha é. 2: Fotodokumentace

Vimperk — véZ s kaStanem
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Ptiloha ¢. 3: Seznam veFejné pFistupnych hrada, zamki a klasterd v Jiho¢eském

kraji

Abecedni seznam objekti:

Z¥izovatel, pfipadné adresa vlastnika

Bechyné Panstvi Bechyné, a. s.

Blatni Komnelie, Josefina a Jana Hildprantovy,
i bytem v zdmku Blatna

Borotin Anna Postynska, Manesova 83, Praha 2

Cervena Lhota

Pamatkovy ustav v Ceskych Budé&jovicich

Cesky Krumlov Pamétkovy tstav v Ceskych Bud&jovicich
Dacice Pamatkovy tstav v Ceskych Budé&jovicich

Divéi Kamen

Lesy CR, s.p., Hradec Kralové

Helfenburk obec Dobronice u Bechyné
Hluboka nad Vltavou Me&U Strakonice
Choustnik Me&U Choustnik

Jindfichuv Hradec

Pamatkovy ustav v Ceskych Budé&jovicich

Kozi Hradek Obec Sezimovo usti
Kratochvile Pamatkovy ustav v Ceskych Budé&jovicich
Landstejn Pamatkovy ustav v Ceskych Budé&jovicich
Nové Hrady Pamatkovy ustav v Ceskych Budé&jovicich
Orlik Karel Schwarzenberg, Dfevic, obec
Sykofice, okres Rakovnik
Ohrada Narodni zemédélské muzeum v Praze
Pisek Pracheiiské muzeum v Pisku
RoZmberk Pamatkovy ustav v Ceskych Budé&ovicich
; Muzeum stiedniho Pootavi, M&U
Strakonice =
Strakonice
Selmberk MeU Mlada VozZice
Tiebon Pamétkovy tstav v Ceskych Budé&jovicich

Schwarzenberska hrobka Domanin

Pamatkovy ustav v Ceskych Budéjovicich

Vitktiv Kdmen

Mé&U Piedni Vytoii

Vyssi Brod

Rad cistercidki, Vyssi Brod

Zlata Koruna

Pamétkovy tstav v Ceskych Budéjovicich

Zvikov

Pamétkovy tstav v Ceskych Bud&jovicich

Zumberk

Jiho¢eské muzeum Ceské Budéjovice




Ptiloha ¢. 4: Seznam informacnich stiedisek v Jiho¢eském kraji spolupracujicich

s Krajskym ufadem Jihoceského kraje

Jihoceska centrala cestovniho ruchu
Jirovcova 1, P.O.Box 80, 370 21 Ceské Budéjovice
Tel.: +420 386 358 728, fax: +420 386 358 728

e-mail: info@jcer.cz, www.jcer.cz

Méstské informaéni centrum Ceské Bud&jovice
Nam. Pfemysla Otakara II. &. 1, 2, 370 92 Ceské Budg&jovice
Tel.: +420 386 801 413, fax: +420 386 801 414

e-mail: inforcb@c-budejovice.cz, www.c-budejovice.cz, /www.c-budejovice.cz/wap/

Infocentrum éesky Krumlov
Nam. Svornosti 2, 381 01 Cesky Krumlov
Tel.: +420 380 704 622, fax: +420 380 704 619

e-mail: info@ckrumlov.cz, www.ckrumlov.cz/info

Informacni stiedisko Mésto JindFichuv Hradec
Panska 136/1, 377 01 Jindfichtv Hradec
Tel.: +420 384 363 546, fax: +420 384 361 503

e-mail: info@jh.cz, www jh.cz

Infocentrum Pisek
Heydukova 97, 397 01 Pisek
Tel./fax: +420 382 213 592

e-mail: icpisek@mupisek.cz, www.icpisek.cz

KIS-infocentrum Prachatice
Velké naméti 1, 383 01 Prachatice
Tel./fax: +420 388 312 563

e-mail: infocentrum@prachatice-info.cz, www.prachatice.cz
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Infocentrum Strakonice
Velké namésti 2, 386 21 Strakonice
Tel.: +420 383 700 700, fax: +420 383 700 702

e-mail: infocentrum@strakonice.cz, www.mu-st.cz

Infocentrum Mésto Tabor
Zizkovo nam. 2, 390 01 Tabor
Tel.: +420 381 486 230, fax: +420 381 486 239

e-mail: infocentrum@mu.tabor.cz, www.tabor.cz


mailto:infocentrum@strakonice.cz
http://www.mu-st.cz
mailto:infocentrum@mu.tabor.cz
http://www.tabor.cz

Piiloha ¢. 5: Dotaznik

DOTAZNIK

Dobry den,

jsem tazatel/ka provadéjici pro diplomovou praci vyzkum navstévnosti v Jihoceském
kraji. Miizete mi prosim vénovat nékolik minut ¢asu? Rad/a bych Vam polozil/a nékolik
otazek tykajicich se Vas a Vasich postieht z pobytu v této oblasti.Vase odpovédi budou

anonymni a nebudou pouzity pro jiné ucely.

1. Odkud prijizdite?
s I o e e

2. Jakym zpiisobem jste se dopravil/a do Jiho¢eského kraje?
a) osobnim automobilem

b) autobusem

¢) vlakem

d) na kole

e) kombinovanou dopravou (letadlo, vlak, bus)

3. S kym jste pricestoval/a?
a) sam/sama

b) s partnerem/partnerkou

¢) s rodinou (s détmi)

d) s prateli, znamymi

4. Po kolikaté zde jiz jste?
a) poprvé
b) uz jsem zde byl/a 1 az 3 krat

¢) uz jsem zde byl/a vicekrat

5. Jaky je hlavni diived Vasi navstévy? (vyberte pouze 1 moznost)

a) sport (turistika, cyklistika, lyZovani apod.)



b) poznani kraje (kultura, folklor, historie)

¢) celkova relaxace (odpocinek, prochazky, koupani, zabava)
d) zdravi (lé¢eni, lazné, rehabilitace)

e) komer¢ni diivody (obchod, pracovni jednani, konference)
f) navstéva piibuznych nebo znamych

g) pouze tudy projizdim

h) JInY dGvOd.....coooiiiieiiiie e

6. Kolik dnii zde stravite?

a) 1 den (bez noclehu)

b) 2 - 3 dny
c)4—7dny
d) 8 — 14 dni

e) 15 a vice dni

7. Jak jste se o Jihofeském kraji dozvédél/a? (vyberte max. 2 odpovédi)
a) z informacniho centra (prospekty, letaky apod.)

b) z propagacnich materiall cestovnich kancelafi

¢) od piibuznych, znamych

d) z televize, radia, tisku

e) z internetovych stranek

f) z vlastni zkuSenosti

8. Jste v Jihoc¢eském kraji ubytovan/a?
a) ano

b) ne

9. Pokud ano, v jakém ubytovacim zaFizeni?
a) v hotelu

b) v penzionu

¢) v turistické chaté, ubytovné

d) u rodiny, u ptatel



10. Jak se zde stravujete?
a) prevazné s vyuzitim pohostinskych sluzeb
b) ¢aste¢né v pohostinskych zafizenich a ¢astecné z vlastnich zdroji

¢) pievazné z vlastnich zdroja

a) cirkevni stavby
b) Méstska muzea
c) Méstské galerie

d) pfirodni atraktivity

12. Co v Jihofeském kraji podle VaSeho nazoru nejvice chybi? (vyberte max. 3
odpovédi)

a) kvalitné&j$i dopravni infrastruktura (silnice, parkovisté, sluzby)

b) lepsi dostupnost hromadnymi dopravnimi prostiedky

c) rozsahlejsi a kvalitnéjsi sit’ stravovacich a ubytovacich zafizeni

d) vétsi péce o pamatky a turistické atraktivity

e) vice mist poskytujicich informace a propaga¢ni materialy

f) sportovni vyziti, sportovni a zabavni zafizeni

h) nevim

13. UvazZujete o opakované navstévé Jihoc¢eského kraje?
a) ano — v brzké dobé¢ (do 0,5 roku)

b) ano — ale nékdy pozdeé;ji

¢) spise ne

d) nevim, nedokazi fici

14. Respondent je:
a) muz

b) Zena



15. Vékova kategorie:

a) do 25 let

b) 26 — 34 let
c) 3549 let
d) 50 — 59 let

e) 60 a vice let

DéKkuji za spolupraci a pieji Vam pFijemné zazitky v Jihoceském kraji.

JIHOCESKA UNIVERZITA
vV CESKYCH BUDEJOVICICH
'f‘ A FAKULTA

. identska 13
370 05 Ceské Budé&jovice



