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Posudek zaverecné prace

1. Logicka struktura prace 1.0

2. Naplnéni cile prace 1.0

3. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Vhodné vyuzit kvalitativni pfistup. Adekvatné formulované vyzkumné otazky.
Kvalitné pfipraveny material pro vedeni individualnich rozhovor (viz pfiloha 1).

4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.0

Poznamka:Autorka poukazuje na spole€enskou vyznamnost manipulace v marketingové
komunikaci prostfednictvim jasnych argument.

5. Prace s literaturou 1.0

6. Formalni stranka 1.0

Poznamka:Z textu je patrné kultivované vyjadfovani autorky.

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 1.0

Poznamka:Téma kvalifikaéni prace si autorka navrhla sama a zhostila se jej vyborné.

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Predkladané téma kvalifikani prace je zajimavé a aktualni. Ke zpracovani tématu pfistupovala
autorka po celou dobu proaktivné a velmi svédomité. Jeji odborny zdjem a peclivost se viditelné
odrazi ve vysledné podobé prace.

Autorka zvolila kvalitativni pfistup k feSené problematice, ¢imz vytvofila obsahové bohaty material,
ktery miiZe slouzit jako podklad pro nasledny vyzkum v této oblasti. Uelné jsou zkombinovana
sekundarni a primarni data.

Sebrana primarni data jsou peclivé zaznamenana prostfednictvim velmi detailniho prepisu
individualnich rozhovoru (k dispozici v pfiloze 2). Zavéry vlastniho vyzkumu autorka shrnula mimo
jiné prostfednictvim vizudlné atraktivni infografiky. Nelze opomenout ani kvalitné zpracovanou
diskusi a ndpady na dalSi sméry vyzkumu v pfedmétné oblasti.



Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Existuji kodexy pro influencery v zahranic€i? Pokud ano, jaké zasadni odlisSnosti od Ceského kodexu
jsou v nich patrné?
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