Posudek bakalaiské prace Katefiny Trojanové

Nazev: Adaptace filmového muzea pro Cesky, Spanélsky a anglicky mluvici nav§tévniky
(FF JU Ceské Bud¢jovice, 2022/2023)

Cilem prace studentky Katefiny Trojanové bylo na zaklad¢ analyzy soucasného stavu, trendil a
preferenci navstévnikt filmového muzea Film Legends Museum navrhnout inovovanou podobu
marketingového mixu, ktery bude reflektovat potieby névstévnikti mluvicich Cesky, Spanélsky a
anglicky.

Prace je ve své podstaté rozdélena na dvé hlavni ¢asti — teoretickou a praktickou.

V ¢asti teoretické studentka popsala zékladni vychodiska, na kterych je prace postavena. Zna¢nou
pozornost vénovala marketingovému mixu, a to s piesahem do oblasti cestovniho ruchu, kam Ize
vybrané filmové muzeum Film Legends Museum zatadit. S ohledem na cil prace studentka
rozebrala rovnéz problematiku inovaci, popularni kultury a vymezila taktéz kulturni specifika mezi
ceskymi, Spanélskymi a anglickymi mluv¢imi. V této ¢asti prace se opiela o relevantni literarni
zdroje, kterych co do poctu pouzila pfimérené s ohledem na typ kvalifikacni prace.

Pro zvladnuti praktické ¢asti studentka velmi spravné vyuzila mix metod. Studentka konkrétné
provadéla kvalitativni marketingovy vyzkum, a sice individudlni strukturovany rozhovor
s majitelem muzea a dale rovnéz provedla individudlni strukturované rozhovory s byvalymi a
nyn¢j$imi zaméstnanci muzea. Tim ziskala dva odli$né ndhledy na fungovani a chod muzea. Dale
studentka vyuzila techniku kvantitativniho marketingového vyzkumu, jelikoz ptipravila pomérné
rozsahlé online dotaznikové Setfeni v Ceském, Spanclském a anglickém jazyce. Online dotaznik
studentka zcela spravné zvetejnila na platforméach a ve forech urCenych pievazné pro fanousky
filmové popkultury, kde se ji podafilo ziskat celkem 214 respondent (Cesky mluvicich bylo
68, Spanélsky mluvicich 74 a anglicky mluvicich 72). Sbér dat prob¢hl v roce 2022.

V casti praktické studentka nejprve predstavila muzeum Film Legends Museum, aby se nasledné
vénovala detailni analyze preferenci filmovych fanouskl, zaloZzené na datech zonline
dotaznikového Setfeni. Velmi oceniuji bohaty graficky aparat, ktery zde vyuziva. Z prezentovanych
udaju vyplyva celé fada pro praxi uzite¢nych poznatka, které majitel mize s vyhodou vyuzit pro
rozvoj muzea.

Dale v této casti prace studentka ptedlozila konkrétni navrhy na inovace pro analyzované muzeum,
prehledné rozc€lenéné dle slozek marketingového mixu. Tato ¢ést je velmi pfinosna pro majitele
muzea, nebot’ studentka byla zde maximaln¢ konkrétni a rovnéz neopomnéla se zabyvat financnim
aspektem navrht, coz je v podnikatelské praxi zadouci.

Ptilohy jsou velmi obsdhlé a detailni: je zde souhrn otdzek pro majitele muzea, dale transkript
hlasového zaznamu, souhrn otazek pro byvalé a aktudlni zaméstnance muzea, pficemz nasleduji
hned v dal$ich prilohach rovnou odpovédi téchto zaméstnanctli, a nakonec vlastni dotaznik pro



filmové fanousky v Ceském, Spanélském a anglickém jazyce, kde studentka spravné Cleni otazky
na roziazovaci, zahtivaci, faktické a zjisStovaci a sociodemografické.

V préci jsou misty preklepy, které vSak nebrani celkovému porozuméni.
Studentka k praci pristupovala aktivné a s eldnem, coz se pozitivn¢ projevilo ve vysledné podobé

pfedkladané bakalarské prace. Celkovy dojem je vyborny, nebot' ptfedkladand prace svym
rozsahem a detailnosti pfesahuje pozadavky standardné kladené na bakalaiské prace.

Zavérem:
Praci doporucuji k obhajob¢ a navrhuji hodnotit znamkou vyborné.
Otazka pro diskusi pred komisi:

Jak studentka vyuzila sviij studijni pobyt ve Spanélském Caceres pro ucely vypracovani této
bakalarské prace?

V Ceskych Budgjovicich dne 5. ledna 2023
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