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1. Uvod

1. Uvod

Téma mé bakalarské prace se vztahuje k méstu Votice, které je vSeobecné
spojovano s Mikroregionem DZbany. V této oblasti se nachazi dostatek piirodnich
a architektonickych zajimavosti a postupné jsou rozSifovany moznosti spolecenskych,
sportovnich a kulturnich aktivit. V mikroregionu je vyzdvihovana piedevsim pfiroda,
nachazi se zde tedy mozZnosti ubytovani na venkov¢ predevS§im na farmach, kde je
ubytovani doprovazeno rtiznymi aktivitami spojovanymi s pozndnim zivota na venkové.
Tato oblast je velmi dobfe dostupna, nachazi se cca 50 km od Prahy, tudiz vétSina
navstévniki plyne odsud. U vesnic se nachdzi chatové oblasti a chalupy, které o vikendech
obyvaji pravé obyvatelé piedevsim z Prahy.

Pofadani kulturnich, spolecenskych ¢i sportovnich akci tedy akci z&zitkovych by
mélo region vice pozvednout, podpofit pfiliv turistd, ktery by pro kraj znamenal
pusobenim multiplikacnich efektii predevsim zlepSeni ekonomické situace mikroregionu.
Cestovni ruch pfinas$i nejen piijmy, ale také nova pracovni mista. ZvySeni obecniho
rozpoCtu by pak znamenalo vyuziti téchto financ¢nich prostiedkli na vylepSeni dosavadni
technické zakladny. v Mikroregionu by mohlo byt poskytovéano vice a kvalitngjSich sluzeb.

Protoze hlavni doménou této oblasti je pfiroda, je tfeba se na ni zaméfit a spravné
a Setrn¢ umoznovat navstévniklim jeji poznani.

Mym cilem je tedy analyzovat poptavku prostfednictvim dotaznikového Setieni, zhodnotit
soucasnou nabidku zazitkovych akci a na zakladé¢ toho nabidnout vhodny turisticky
produkt, ktery by se tykal zazitkové turistiky v pfirodnim prostredi. Dil¢im cilem je mymi
navrhy také iniciovat pomoc regionu k ptilakani a udrZeni turistt na delsi dobu, aby vyuzili
Vv okoli alespon stravovaci sluzby. Produkt je urCen nejen pro turisty, ale i obany z okoli,
kteti maji pfirodu radi, chtéji 1épe poznat své okoli a odpocinout si od starosti, které

soucasny hekticky Zivot pfinasi.



2. Metodika a zpracovani

2. Metodika a zpracovani

2.1. Cil prace
Hlavni cil prace

Cilem mé prace je zhodnotit soucasny stav nabidky zazitkovych aktivit ve zvolené
oblasti a na zéklad¢ zjisténych skutecnosti vytvofit ndvrh konkrétniho turistického
produktu. Novy produkt by mél prispét k vétsi navstévnosti daného regionu a mél by
napomoci k Sir§imu poznani této oblasti. Jednalo by se o spojeni zachovalé okolni ptirody

s bliz§im poznanim regionu.

Dil¢i cile prace
Dil¢i cile této prace je mozno naznadit v nasledujicich tezich:
= Vymezeni zkoumaného Uzemi
= Zhodnoceni soucasné nabidky zazitkovych aktivit
= Dilezité vysledky vlastniho dotaznikového Setfeni vyuZit pro potieby vytvofeni

navrhu nového produktu a zhodnoceni soucasné situace dané oblasti

2.2. Stanoveni hypotéz

Jednim z bodt bakalaiské prace je dotaznikové Setfeni. Nejdiive byly ovSem
stanoveny hypotézy, které budou prostfednictvim vysledkti z Setfeni vyvraceny nebo

potvrzeny:

1. Votice jsou mdlo navstévovany turisty
- Vychazela jsem z faktu, Ze mésto je malo propagovano. A nenabizi se zde Zadny

balicek sluzeb pro turisty, ktefi by pfece jenom chtéli mésto poznat.

2. Cilovym segmentem jsou rodiny s détmi
- Votice nejsou velkym méstem (na spravnim Gzemi mésta Votice zije 4500 obyvatel)
a jsou pomérn¢ blizko hlavniho mésta Prahy, za praci lze tedy dojizdét. Je tu také Cisty

vzduch a zachovala ptiroda, proto zde Zije mnoho mladych rodin s malymi détmi.



2. Metodika a zpracovani

3. Obyvatelé Votic maji dostatek volného casu
- Vyché&zim z toho, Ze ve mésté neni mnoho prileZitosti jak vhodné vyuzit volny Cas.
Piedpokladam, Ze po prichodu ze zaméstnani a ze Skoly nemaji obyvatelé zadné

moznosti jak se svym ¢asem nalozit.

4. Nejvice jsou preferovany aktivity z oblasti p¥irody a sportu

- Pfiroda je hlavnim bohatstvim tohoto kraje, z toho by se tedy mélo vhodné tézit.
Ve Voticich piisobi ob&anské sdruzeni Ochrana fauny CR. Sport je moderni zaleZitosti
a také ve Voticich lze vyuzit n€kolika sportovnich moznosti (fotbalové hfiste,

sokolovna, atd.)

2.3. Postup a zpracovani prace

Prvni faze prace byla vénovana studiu sekundarni literatury, porovnani a utfidéni
poznatkii o dané problematice. Pfi zpracovani vlastni bakalédiské prace bylo pouzito

nasledujicich skupin zdroju dat a sice:

= QOdborna literatura z oblasti cestovniho ruchu

= QOdborna literatura tykajici se oblasti marketingu

= QOdborna regionalni literatura

» Internetové stranky

» Primarni data — vlastni Setfeni

» Poznatky ziskané osobné¢ na zakladé rozhovoru s pracovniky turistickeho

informac¢niho centra dané oblasti

Uvodni &ast zpracovani prace byla vénovana studiu dostupné literatury, asice
literatury odborné z oblasti cestovniho ruchu, marketingu a literatury regionalni.
V pribéhu prace byly jednotlivé poznatky vzajemné analyzovany a rozpracovany
do jednotlivych kapitol.

Kapitoly nazvané Vymezeni sledovaného uzemi a Zhodnoceni zazitkovych akci
dané oblasti byly vypracovany na zakladé studia dobie dostupné regionalni literatury,
internetovych stranek obci a turistickych privodct dané oblasti. Dal§im informacnim

zdrojem pro zpracovani této kapitoly byly také propagacni materidly sledovanych obci

-10 -
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a oblasti. Pfinosné byly také rozhovory s pracovniky turistického informaéniho centra
ve Vaoticich.

V nésledujici kapitole bylo vyuzito pfedev§im primarnich dat, ktera byla ziskana
prostiednictvim metody vlastniho dotaznikového Setieni.

V zavéreéné kapitole mé bakalaiské prace — N&vrh nového produktu cestovniho
ruchu ve vybrané oblasti jsem cerpala piedevsim zregionalni literatury mapujici
povésti Votic a okoli. Jako pomticka pii planovani trasy mi pochopitelné slouzily rizné

regionalni turistické mapy.

-11 -



3. Definovani zakladnich pojmt

3. Definovani zakladnich pojmii

3.1. Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu® je chapan jako v3e, co je nabizeno na trhu cestovniho
ruchu a ma schopnost uspokojit potieby navstévniki a vytvofit tak komplexni soubor
zéazitkl. Jedna se predev§im o soubor sluzeb, které produkuje a nabizi cilové misto,
podniky a instituce cestovniho ruchu.

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu? je produkt cestovniho ruchu
ze vSeobecného pohledu souhrn veskeré nabidky soukromého ¢i verejného subjektu
podnikajiciho Vv cestovnim ruchu nebo cestovni ruch koordinujictho. Patii mezi
kontrolovatelné faktory — soucdst marketingového mixu — V pripadé produktu
orientovaného na specificky segment trhu jde o nastroj vyklenkového managementu.
Jedna se o zbozZi (suvenyry, priuvodce, mapy apod.) ¢i sluzby (ubytovaci, stravovaci,
doprava, sluzby priivodcii apod.), ale z pohledu navstévnika vykladovy slovnik hodnoti
produkt cestovniho ruchu jako kompletni zazitek od chvile, kdy navstévnik opustil

domov, do doby navratu.

3.2. Marketing a marketing cestovniho ruchu

Znamy marketingovy odbornik Phillip Kotler® obecné marketing piedstavuje ,,jako
spoleCensky a manaZersky proces, jehoZz prostifednictvim uspokojuji jednotlivci
I skupiny své potieby a pfani v procesu vyroby a smény vyrobki ¢i jinych hodnot.*

A. M. Morrison chape marketing cestovniho ruchu* jako ,,plynuly proces
probihajici v dil¢ich krocich, prostfednictvim néhoZz management v odvétvi
pohostinstvi a cestovniho ruchu planuje, zkouma, napliiuje, kontroluje a vyhodnocuje
¢innosti navrzené k zajisténi jak zakaznikovych potieb a skrytych piani, tak i cil své
vlastni organizace.*

J. Krippendorf ovSem definuje marketing cestovniho ruchu ,jako systematickou
a koordinovanou orientaci podnikatelské politiky cestovniho ruchu, jakoZ i soukromé

a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, regionalni, narodni a mezinarodni Grovni

1 Heskova,M. a kol.: Cestovni ruch pro VOS a VS.Praha:Fortuna, 2006, str.134-135

2 paskova, M., Zelenka, J.: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002
3 Kotler, P., Armstrong, G.: Marketing. Praha: Grada Publishing, 2004, str. 42

4 Morisson, A.M.: Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu. Praha: Victoria Publishing, 1999, str. 16

-12 -



3. Definovani zakladnich pojmt

na co nejlepsi uspokojovani potieb urcitych skupin zdkaznikl pifi dosazeni ptiméireného
zisku.”

A. M. Morisson definoval sedm principti marketingu, v po¢tu téchto principti se
autofi lisi, napt. G.J.Hooley, J.A. Saunders a N.F.Piercy® uvadi ve svém dile Marketing

Strategy and Competitive Positioning pouze pét zakladnich principti marketingu.

Sedm stéZejnich principi marketingu
1. Marketingovy pfistup: Hlavni prioritou manazera cestovniho ruchu je uspokojeni
potieb zakaznika. Manazer se musi umét vcitit do role zakaznika.
2. Marketingova orientace neboli orientace na zdkaznika: Organizace pfijala
marketingovy pfistup a pracuje podle n¢j. Je tieba dbat na stiznosti.
3. Uspokojovani potieb a skrytych ptani zakaznikii : V dnesni dob¢ vysoké konkurence
uspokojovani potieb a piani zakaznikt. Firmy musi byt v pohotovosti a vyuZivat novy
podnikatelskych ptilezitosti.
4. Segmentace trhu: VSichni zakaznici nejsou stejni, proto je vyhodngjsi, aby se firma
zaméfila na specifickou skupinu lidi tedy cilovy trh a jen s nim obchodovala.
5. Hodnotovy a sménny proces: Hodnota znamena zakaznikovo wvnitini ocenéni
schopnosti sluzeb cestovniho ruchu uspokojit jeho potieby a prani. Nekteti zakaznici
ovSem vztahuji hodnotu piimo k cené¢ sluzeb. Ale cena neni jedinym indikatorem
hodnoty. Obchodovani je procesem smény, dodavatelé a zékaznici obchoduji
na zéklad¢ hodnoty. Obor cestovniho ruchu poskytuje sluzby a zazitky, které zadkaznici
pii svych cestach mimo domov shledavaji hodnotnymi. Zakaznici za sluzby zaplati,
coz uspokojuje financni cile toho odvétvi.
6. Zivotni cyklus vyrobku: Sluzby cestovniho ruchu prochazeji étyfmi predvidatelnymi
stadii.1.)zavedeni, 2.)rast, 3.)vyzrani a 4.)pokles. Aby byla vyloucena faze poklesu, je
tteba sluzbu ¢i vyrobek inovovat, firma se pak dlouhodob¢ udrzi na trhu.
7. Marketing mix: Kazda firma mé svlij marketingovy mix. Ten zahrnuje ¢tyii faktory
— znamé jako 4P: vyrobek (produkt), misto (place), propagace (promotion), cena
(price). V oboru cestovniho ruchu jsou zndméa dalsi 4P lidé (people), kompletovani
sluzeb cestovniho ruchu za vyhodnéjsi cenu (tvofeni package), programova orientace

turistickych zajezdu (programovani) a spoluprace (partnership).

5 Foret, M., Prochézka, P., Urbanek, T.: Marketing - zaklady a principy. Brno: Computer Press, 2003, str. 6
-13-



3. Definovani zakladnich pojmt

3.3. Event marketing

Pojmy event a event marketing se zacaly vyskytovat teprve nedavno, ale i piesto
jejich kofeny sahaji hluboko do historie. Nejruznéjsi zazitky prozivali lidé jiz za dob
starého Rima. Od poloviny 90. let panovaly riizné nazory na pojmy event a event
marketing, zda jsou shodné a nebo je ticba od sebe tyto terminy odliSovat. Podstatu tohoto
problému objastiuje definice od Sisteniche © (z roku 1999) , Ne kazdé piedstaveni (udalost)
lze povazovat za event a stejné¢ ne kazdy, kdo organizuje event, d¢ld event marketing.
V riiznych anglicko-Ceskych slovnikdch najdeme slovo event pielozené jako udalost,
zazitek, prozitek, ptihoda, pfipad, piedstaveni a v jistém vyznamu rovnéz ¢islo programu
nebo pevny program.

" pojmu event

Od Svazu némeckych komunika¢nich agentur pochazi definice
marketingu z roku 1985. ,,Pod pojmeme event marketing rozumime zinscenovani zazitka
stejné jako jejich planovani a organizaci v rdmci firemni komunikace. Tyto zazitky maji
zaukol wvyvolat psychické a emociondlni podnéty zprostiedkované uspofadanim
nejraznéjsich akci, které podpofi image firmy a jeji produkty.*

Dal3i nové&jsi vysvétleni dostavame od 8Sisteniche (1999), ktery pod pojmem event
marketing chépe takové predstaveni ¢i akci, které maji adresatim  (zdkazniklm,
obchodnim partnertim, nazorovym viudctim a spolupracovnikiim) zprosttedkovat firemni,
piipadné produktové sdéleni prostfednictvim zinscenovani zazitku. Jinymi slovy vytvorit
takové emocionélni a psychické momenty, které aktivuji proces vedouci k porozuméni.

Podle Nickela (1998) event marketing tvofi zinscenované zazitky, které maji z pohledu
firmy, pfipadné znacky, zprostfedkovat vSem zucastnénym zazitky, tedy vyvolat emoce
hodici se zéarovenl k prosazeni zvolené marketingové strategie. Jinymi slovy pfispét
pozitivng k vytvateni firemnim hodnotam, respektive vnimani znacky.

Z téchto rtiznych definic mizeme vyd¢lit zékladni charakteristiky event marketingu,
mezi zakladni patfi: vyjimecnd udalost, prozitek vnimany najednou vice smysly
a komunikované sdéleni.

Protoze event marketing fadime k velmi mladym komunika¢nim nastrojiim, neexistuje
zcela jednoznacna typologie jednotlivych event marketingovych aktivit. Velky divod je
iten, Ze podstatou tohoto komunika¢niho nastroje je predevS§im jedinecnost

a neopakovatelnost. Pro minimalni systematizaci mtzeme vSak pouZzit dale uvedené déleni:

8 Sindler,P.: Event marketing. Praha: Grada Publishing, str. 20
7 Heskova,M. a kol.: Cestovni ruch pro VOS a VS.Praha:Fortuna, 2006
8 Sindler,P.: Event marketing. Praha: Grada Publishing

-14 -



3. Definovani zakladnich pojmt

Déleni event marketingu:

Podle obsahu vyuZiti event marketingu rozdélujeme na:

a) Pracovné orientované eventy - tim se rozumi vyména informaci a Skoleni na ur€ity

vyrobek.

b) Informativni eventy maji za ukol zprostiedkovédvat informace, které jsou vSak
,»Zabaleny* do zabavného programu, ten ma vyvolat emoce a zvysit jejich pozornost.

C) Zabavné orientované eventy, kdy do popfedi vstupuje zabava, ktera chce vyvolat

maximalni emocionalni naboj. Tyto akce se vyuZivaji k dlouhodobému budovani image

znacky. Jde o koncerty, trendové sporty.

Podle cilovych skupin

a) Vefejné eventy — Zde se jedna se o Sirokou veiejnost ¢ili o stavajici ¢i potencionalni

zékazniky.

b) Soukromé eventy zahrnuji interni cilové skupiny firmy tzn. zaméstnance, dodavatele.

Organizator akce cilovou skupinu dobie zna, mize tedy maximalizovat komunikacni efekt.

Podle konceptu

a) Event marketing vyuzivajici pfilezitosti — Jde o spojeni komunikace firmy pfilezitostné

se zavedenymi oslavami, vyro¢imi ¢i s dosazenymi vyznamnymi udalostmi. Napi. Den
otevienych dveti firmy u pfilezitosti firemniho jubilea.

b) Znackovy (produktovy) event marketing — Tento typ marketingu se zaméfuje

na zasazeni znacky (produktu) do zvolené emocionalni roviny.

c) Imagovy event marketing — Tento druh event marketingu charakterizuje image

zvoleného mista nebo naplii eventu jasné koresponduje s hodnotami spojovanymi
se znackou (vyrobkem). Zakaznici si spojuji misto ¢i prozitek s vyrobkem.

d) Event marketing vztaZzeny k know-how — V tomto ptipadé je objektem misto produktu

know-how firmy.

e) Kombinovany event marketing — Tato podskupina piedstavuje rtizné kombinace vyse

uvedenych koncepti. Jedna se o event marketing, ktery se pfizpusobuje Casu, mistu

a ptilezitosti. Pfikladem je vyuzivani vanoc pro komer¢ni ucely.

-15 -



3. Definovani zakladnich pojmt

Podle doprovodného zazitku

Tuto typologii nelze délit, jednd se o zdzitky, které doprovazeji klic¢ova sdéleni.
Emocionalni spojeni aktivity a znacky. K tomu se vyuziva sport, kultura, ptiroda ¢i jiné
spolecenské akce.
Podle mista

a) Venkovni eventy (open air) — Jde o akce na otevieném prostranstvi — koncerty,

sportovni udalosti. Uréeno pro hromadné akce tedy Sirokou cilovou skupinu. Nebezpec¢i
nepiizné pocasi.

b) Eventy pod stfechou — Jedné se 0 akce v budovach, zastfeSenych arealech (pt. hotelové

prostory, divadla, koncertni sély,..).

Obrazek ¢. 1 — Zakladni typologie event marketingu

Podle Podle
obsahu doprovodného
zazitku
Zakladni
typologie
@ Podle mista
Podle
konceptu

Zdroj: Sindler, P.: Event marketing. Praha: Grada Publishing, str. 36
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3. Definovani zakladnich pojmt

Z&zitkové akce na Voticku, kterym je blize vénovana pozornost v 5. kapitole, jsou

pievazne:

zabavné orientované eventy

potadéany pro veiejnost

- na otevieném prostranstvi

nebo spadaji do skupiny eventd pod stfechou.

Event marketing = vzdélani + zabava
Zejména z evropské populace je patrné, Ze se stale vice lidi snazi napliiovat sviij
volny Cas také vzdélanim. Ze zdbavnych center vznikaji zafizeni nova, ve kterych se

muzZete nejen bavit ale 1 vzdélavat. Tyto organizace povazujeme za vyssi stupen eventu.

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu Ize event marketing chépat jako
marketing udalosti®, ktery je definovan jako ,marketing vyuZivajici pro zvyseni
navstévnosti a zlepSeni image destinace mistni akce ( kulturni, sportovni, spolecenské).

Obecné lze zazitek!® podle vykladového slovniku definovat jako ,filozoficko
psychologicky pojem pro citové zabarveni riznych stavi a jevil, jez vystupuji ve védomi
subjektu jako néco bezprostiedniho a vyznamného v jeho zivoté, subjektivni stranka snah,
piani, volby motivii a cili ¢innosti a zaroven vyraz vztahu osobnosti k tomu, co se déje
Vjejim zivoté as ni samou, forma aktivity subjektu, vystupujici v situacich otfesu,
zklamani, zmény cilii a hodnot, pfestavby vnitiniho svéta ¢loveka.

Event marketing je novodobym trendem i pro turistickd informacni centra.

3.4. Definice turistického informacniho centra (TIC)
,luristické informaéni centrum ¢i stfedisko (dale jen TIC) je ucelové zafizeni
poskytujici v oblasti svého ptsobeni (mésto, region, turisticka oblast) komplexni informace

0 v3ech sluzbach souvisejicich s cestovnim ruchem*!!

Funkce turistického informacéniho centra

% paskova, M., Zelenka, J.: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002
10 \www.cojeco.cz

11 ABECEDA turistického informaé&niho centra. Asociace turistickych informacnich center CR

(A.T.I.C. CR), 2005.
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3. Definovani zakladnich pojmt

1. Shromazd’ovani informaci a vytvafeni komplexni databanky CR dané oblasti.
Databankou se rozumi turistické, kulturni a vSeobecné informace — napt. informace
o oblasti, atraktivitach, ubytovacich a stravovacich zafizeni, dopravé, obchodech,
kulturnich a sportovnich programech atd. Informace musi byt Uplné a aktuélni. TIC
informace shromazd’uje, zpracovava a ovétuje.

2. Tyto informace pak TIC poskytuje vefejnosti.

3. TIC muze pii své ¢innosti nabizet i jiné sluzby, které souviseji s CR (napfi. ptsobit jako

cestovni agentura dle zdkona ¢. 159/99Sb.)

vvvvvv

okolniho regionu i celého statu.Za ukol ma zdarma poskytnout informace navstévnikovi
a navazat privetivy kontakt, aby byl spokojen a do budoucna se vracel, pro region je to
ekonomicky pfinosné. Soucasné TIC podava informace o potiebach turistli a navstévnika

regionu.

Pravni forma turistického informacniho centra

V Ceské republice existuji rizné pravni formy ziizovateld turistického
informacniho centra, protoze to neni nijak pravné upraveno. Podle prizkumt Asociace
turistickych informaénich center (A.T.LC. CR) je nejcastdj§im zfizovatelem obec. Ale
pravni forma turistického informacniho centra mize byt napt. ptispévkova ¢i rozpoctova
organizace statni spravy ¢i samospravy, zdjmovym sdruzenim pravnickych osob,
spolecnost s ruCenim omezenym, akciova spolecnost, Vefejné¢ obchodni spolecnost,
druzstvo, fyzicka osoba atd.

Hlavni Cinnosti turistického informacniho centra je tedy bezplatné poskytovani
informaci, ale nejprve tyto informace musi TIC shromdzdit a vytvofit komplexni
databanku cestovniho ruchu dané oblasti. Hlavnim Ukolem pro TIC je také stéla
aktualizace téchto udaji, protoze se vSe velmi rychle méni. Dale zajistuje udrzovani
a doplnovani propagacnich materiali a také se na vydavani téchto materialti, podporujici
cestovni ruch v dané oblasti) podili.

Komplexni databanka cestovniho ruchu dané oblasti obsahuje turistické, kulturni
a vSeobecné informace. TIC musi pochopitelné shromazdéné informace také ovéfit, aby
databanka poskytovala aktualni informace. Cilovou skupinou uzivateli téchto informaci

jsou turisté, navstévnici mésta a mistni obcané.
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3. Definovani zakladnich pojmt

Financovani provozu TIC

Néklady na hlavni c¢innost (bezplatné poskytovani informaci) jsou hrazeny
z vefejnych zdroji. K témto zdrojim patii stat a samosprava (krajska, mistni). Cast
prostfedkl by dale méla plynout z vytézku vlastni doplitkové &innosti'? a p¥ispévki
od subjektt!?, které z ¢innosti TIC svym zplisobem t&Zi.
Rozpocet TIC

Provozovani TIC je ztratovou ¢innosti a ta piedev§im vznika naklady na odmény
zaméstnancl. Vzniklou ztratu snizime o zisk z doplikové ¢innosti. Zbyly rozdil je potom
dotovan z vefejnych prostfedki. Dal§imi naklady na provoz TIC jsou napt. naklady

na elektfinu, vodu, plyn a ro¢ni provozni naklady ( telefon, internet, postovné atd.).

12 doplitkova ¢innost jsou sluzby poskytované za Uplatu nap¥. prodej suvenyrti, vstupenek, map, pohlednic,
kopirovani, sménarna, tvorba a organizovani turistickych produktti atd. Naklady na tuto ¢innost se hradi

z trzeb.

13 t&¢mito subjekty se mysli fyzické a pravnické osoby, které podnikaji v cestovnim ruchu v misté& piisobnosti
TIC
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4. VVymezeni sledovaného Uzemi

Tato kapitola je vénovana celkové charakteristice a vymezeni sledovaného tizemi
na zakladé sestupné tendence od turistického regionu Posazavi ptes region Podblanicko az

ke sledovanému mikroregionu Dzbany a méstu Votice.

4.1. Posazavi
Posazavi se rozklada v jizni a jihovychodni Casti StfedoCeského kraje. Region
Poséazavi'* v sou¢asné dobé zaujima tyto spravni uzemi: Mikroregiony Blanik, Dzbany,
CHOPOS, Malé Posazavi, Podblanicko a Zelivka, mésta BeneSov a Tynec nad Sazavou
a obec Cer&any. Neni to nijak uzavieny prostor a je otevieny §iroké spolupraci.
Posazavi 0.p.s. - jedna se o obecné prospésnou spolecnost, ktera byla zalozena v roce 2003
jako organizace zastieSujici aktivity v oblasti cestovniho ruchu a rozvoje venkova. Divod
zaloZeni plynul z potfeb spoluprace mezi svazky obci a organti samospravnych celku,
podnikatelskych subjektid a nevladnich neziskovych organizaci. Tato obecné prospésna
spolecnost ma na starosti koordinaci, rozvoj a poskytovani sluzeb klientim a partneram
naizemi tohoto regionu. Pro realizaci téchto zamérti a dosazeni cilii stanovuje zakladni
principy politiky jakosti. K tém nejvyznamnéj§im principim patii predev§im spokojenost
klientli, vysoka informovanost a komunikace mezi dodavateli, spolecnosti a zakazniky,
snaha 0 dosazeni maximalni kvality prace zvySeni trovné jejich vystupi a dalsi.
Jiz zpracované strategie a ostatni materidly pro region Posazavi lze shrnout

do n¢kolika oblasti:

- zlepSeni kvality Zivota obecné

- ekonomicky rozvoj

- rozvoj cestovniho ruchu a stabilizace transformovaného zemédélstvi

- podpora podnikani

- uchovani a zlepseni typické harmonické ceské krajiny

- zlepSeni pristupu k informacim

- podpora spolupréce a partnerstvi

14 Mapka Posézavi viz piiloha ¢. 1
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4. Vymezeni sledovaneho Gzemi

- vytvafeni pfiznivych podminek pro mladé lidi ( tzn. nenechat je odejit do velkych
mést)

- podpora spoluprace informaénich center

Strategie rozvoje regionu Posazavi na roky 2007 — 2013*° vznikla z podné&tu mistni
akéni skupiny (MAS) Posazavi na zaklad¢ jeji strategie pro obdobi 2004 — 2007.
V soucasnosti se jednéd pouze o aktualizovanou cast strategie. MAS vychazi z predpokladu,
Ze strategie ziska podporu z Programu rozvoje venkova v Ose Leader. Program Leader
nedokaze pokryt vSechny cile této strategie, proto je pocitano s dalSimi moznymi zdroji.
Strategie také vymezuje roli Posadzavi o.p.s. jako servisni organizace MAS, kterd
vykonava, podporuje a koordinuje jednotlivé aktivity. Pro rozhodovéani ve vSech oblastech
rozvoje , bude uzivano metody Leader jako nejlepSiho prostfedku pro komunikaci,
planovani a fizeni. Tato strategie opomiji pfedev§im oblast socialnich sluzeb, vénuji se ji
jiné strategické dokumenty.
Vizi této strategie je ,,ZlepSeni kvality Zivota regionu Posazavi“. Kvalita Zivota je uréena
riznymi kritérii napf. zdravé Zzivotni prostiedi, kvalita siti technické infrastruktury,

obcanska vybavenost, podpora spolkového a kulturniho Zivota v regionu apod.

4.2. Podblanicko

Podblanicko je soucasti regionu Posazavi, jednd se o oblast pojmenované podle
legendarni hory Blanik. Uzemi Podblanicka oviem neni specificky vymezenou oblasti.
Charakteristika uizemi se u rtznych autort 1isi, nékteii Podblanicko vymezuji pomérné
Siroce a jini naopak velmi uzce. V riznych pramenech je mozné se setkat s riznymi nazvy
pro tuto oblast napt. BeneSovsko — Podblanicko, kraj pod Blanikem ¢i kraj blanicky rytifa.
Ve vSech téchto pfipadech ale plati, Ze Gstfednim prvkem je tajemstvim a narodnim mytem
optedend hora Blanik. Podle spisovatele Karla Nového'® je Podblanicko ,,vSude tam,
odkud je videt Blanik*“. Podle Josefa Petran¢ autora knihy o BeneSovsku a Podblanicku je

Uzemi Podblanicka shodné s byvalym beneSovskym okresem.

Legendarni hora Blanik

15 Stru¢né shrnuti strategie 2007 — 2013 viz piiloha &. 2
16 Petran, J. a kol.: BeneSovsko — Podblanicko. Praha: TEPS, 1985.
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4. Vymezeni sledovaneho Gzemi

Velky Blanik (638 m.n.m.) se nachéazi ve stejnojmenné Chranéné krajinné oblasti.
Je nepochybné nepiehlédnutelnou dominantou Podblanicka. K Blaniku se vaze velmi
znama poveést. Az bude ¢eskym zemim nejhuife, hora se otevie a vystoupi z ni knize Vaclav
se svym vojskem a nase zem¢ zachrani. Tato povést byla piipominana piedevsim v tézkych
dobéch nasi historie a pro mnohé znamenala urcitou nadéji. Nedaleko od Velkého Blaniku
se nachazi Maly Blanik (580 m.n.m.), ktery oviem nyni stoji spiSe ve stinu svého ,,velkého
bratra®.

Na vrcholu Velkého Blaniku se ty¢i dievéna rozhledna, odkud je za pékného pocasi
nadherny vyhled. Blanik pfedstavuje vyznamny fenomén pro cestovni ruch, tato skutecnost
je dulezita pro rozvoj celé oblasti a okoli. Nahote na Blaniku se konaji také svatebni

obtady, coz také ptispiva k vEtsi navstévnosti a propagaci regionu.

4.3. Mikroregion DZzbany

Mikroregion Dzbany!’ se rozklada v jizni ¢asti byvalého okresu Benesov u Prahy.
Jedna se osvazek obci Voticka a Bystficka. Oficialné byl zalozen dne 18. ledna 2000,
tehdy probéhlo ustavujici jednani a byly schvéleny stanovy a zakladatelska listina sdruZeni.
Pfirozenym centrem této oblasti je mésto Votice, které je soucCasné¢ také sidlem
mikroregionu a bylo zde vybudovano informacni stedisko.

Nazev Mikroregionu je odvozen od nazvu ptirodniho parku DZbany — Zebrak, ktery
byl vyhlasen v roce 1996. Celkové zaujima tizemi o rozloze 254 km? a o celkovém poctu
témer 13.000 obyvatel.

Hlavnim diivodem zalozeni tohoto svazku bylo kvalitné&;si spoluprace, ekonomicky
rozvoj oblasti a zlepSeni zivotni Urovné mistnich obyvatel. Zakladajicimi a stavajicimi
¢leny mikroregionu jsou mésta Votice, Bystfice a obce Olbramovice, Vrchotovy Janovice,
Vojkov, Neustupov, Jankov, Ratmétice a Zvéstov. VEtSina obcei lezi pfimo nebo v blizkosti
silni¢niho a Zelezniéniho tahu z Prahy na Tabor, Ceské Budgjovice a dale do Rakouska.
Dojezdova vzdalenost do Prahy je od 50 do 65 km, coZ pfedstavuje asi jednu hodinu cesty
automobilem. Tuto dostupnost lze povaZovat za klad, oblast je tedy zajimava nejen

cey

pro trvale zijici obyvatele, turisty a navstévniky, ale také i pro investory.

4.3.1. P¥irodni park DZbany - Zebrak
Jednou z p¥irodnich dominant celého regionu je piirodni park Dzbany — Zebrak,

ktery zabira zhruba trojuhelnikovou kopcovitou oblast Stfedoceské pahorkatiny.

17 Mapa mikroregion DZbéany viz pfiloha ¢. 3
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Rozprostird se mezi Voticemi, Jankovem a LisSnem u Bystfice. Toto tizemi bylo vyhlaseno
10.9.1996 Okresnim ufadem v BeneSov¢ pfirodnim parkem, zaujima plochu o vymeéie
53 km?. Diivodem k vyhlaseni tohoto chranéného uzemi byla piedevsim skuteénost, Ze se
zde vyskytuje fada chranénych rostlin a zivoCichti. Nachéazi se zde také dvé chranéné
rezervace, a sice Kalist'ské louky a Podhrazsky rybnik, ktery je svou rozlohou nejvétSim
rybnikem (59,37 ha) byvalého okresu BeneSov. Dominantou pfirodniho parku Dzbany
- Zebrak je vyhlidkové misto vrcholu DZbany ( 688 m.n.m.) nedaleko osady Kalist®,
odsud je za pfiznivého pocasi mozno spatfit napt. BeneSov, zamek Konopisté, vrchol
s televiznim vysilaéem Cukrak u Dobiise, Brdy a dokonce i Prahu a Rip.

Udrzbu centralni ¢asti piirodniho parku a ochranu nejcenngjsich biotopii provadi
ekologicka farma Druzstvo Dzbany. Mezi hlavni priority ekofarma fadi piedevsSim
spolupraci s institucemi a spolky v oblasti, ale také i sobyvateli Gzemi, zachovani
a stabilizaci druhové pestrosti v oblasti pfirodniho parku a Setrné hospodafeni v krajiné

jako odkaz pro dalSi generace.

4.3.2. Ceska SibiF

Néazvem Ceska Sibif je oznadovano tizemi, které se rozklada v jizni ¢asti byvalého
okresu BeneSov. Je to zvIastni kraj s ponékud chladngj$im podnebim. Takto vystizné oblast
poprvé pojmenoval Cesky historik a spisovatel PhDr. Jan Herben (1857-1936) ve svem
obsahlém eposu HostiSov.

Jan Herben zde pobyval zejména v letnich mésicich na tzv. letnim byté, které
byvaly na pocatku minulého stoleti velmi oblibené stejné jako dnes vikendové chaty
a chalupy. Pohlednou venkovskou vilu v HostiSové navrhl jeho piitel architekt Kotéra.
Jelikoz byl Jan Herben velmi vyznamnou osobou tehdejsiho spolecenského zivota,
proslavil krajinu kolem Votic a Mili¢ina i1 navStévami piednich osobnosti. Mezi
nejvyznamnéj$i patii prvni Ceskoslovensky prezident T.G.Masaryk s dcerou Olgou
asynem Janem vsrpnu 1918. Navstéva nebyla nahodna, v letech 1917-1918 se
Vv Herbenové vile totiz schazeli ¢lenové Maffie, jednalo se o tajnou organizaci usilujici
za 1. svétové valky o spojeni domaciho a zahrani¢niho odboje.

V soucasnosti je Herbenova vila v soukromém vlastnictvi.

18 Foto viz pfiloha &. 4
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Tabulka ¢.1 — Zakladni udaje o obcich mikroregionu Dzbany

Obce Pocet Rozloha
mikroregionu obyvatel (ha)
Bystiice 3887 6337,91
Jankov 900 2980,25
Neustupov 509 2869,08
Olbramovice 1088 2535,37
Ratm¢értice 298 954,03
\/ojkov 478 1554,21
\Votice 4458 3640,38
\Vrchotovy Janovice 850 2307,44
Zvestov 384 2239,81
Mikroregion celkem 12 852 25418,48

Zpracovano dle: www.posazavi.com, 7.2.2007

Graf ¢. 1 — Podil poctu jednotlivych obci na poétu obyvatel mikroregionu

Vrchotovy .
Janovice  Zvestov

7% 3% Bystrice
30%

Votice
35% Jankov

7%
. Neustupov
Vojkov Olbramovice 4%

4% 0

Ratmeérice 8%
2%

Zpracovano dle: www.posazavi.com, 7.2.2007

4.4 Votice

Mésto Votice se nachazi v jizni ¢asti StiedoCeského kraje, zhruba 60 km od Prahy.
Na spravnim uzemi meésta o rozloze 3640 ha zije cca 4 500 obyvatel. Votice jsou rozdéleny
do 22 mistnich ¢asti. Od 1.1.2003 jsou Votice tzv. malym okresem — obci s rozsifenou

pusobnosti, do jehoz spravniho obvodu spada dalSich 14 obci.
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Votice jsou vyznamnym ekonomickym, primyslovym, kulturnim a spravnim
centrem mikroregionu DZbany.

Osada je prvné zminovana ve druhé polovingé 12. stoleti, jako prvni je pfipominan
rod Otickych z Otic, podle n¢hoz ziskalo mésto nazev. Na pocatku 17. stoleti koupila
Votice Eva Kalifova ze Slavkova, manZzelka KaSpara Kaplite ze Sulevic, ktery byl jednim
z vudcl stavovského povstani (1618 — 1620). Jeho Zivot skonéil popravou (21.6.1621)
spolu s 27 Ceskymi pany na Staroméstském namésti v Praze. Majetek Kuplifa byl
konfiskovan. Pamétni deska tohoto vyznamného panovnika se nachazi na zdi byvalého
starého zamku ve Voticich.

Mésto se miize pochlubit fadou historickych pamétek!®. Centrem vseho déni
ve Voticich je namésti J. A. Komenského, dominantou je zde Marianské sousoSi
se sochami sv. Barbory, Rosalie, Rocha a Sebestiana. SousoSi vzniklo v prvni poloviné
18. stoleti, socha Panny Marie ty¢ici se nad témito ¢tyfmi sochami byla pfidana v roce
1877. Za zminku stoji také budova staré radnice (1661) a vedle ni se nachazi budova nové
vroce 2004 zrekonstruované radnice. Unikatni pamatkou mésta je vérna kopie
Jeruzalemského Boziho hrobu zroku 1685, kterou je mozno vidét na byvalém
frantiskanském hibitoveé. Ovsem tato pamétihodnost je nedostatecné propagovana a mnozi
navstévnici o ni viibec nevédi. Dale se ve mésté nachazi farni kostel sv. Vaclava, ktery byl
puvodné goticky a pozdéji zbarokizovan. Uvnitf je vyzdobeny sochami Jana Brokofa.
Pied kostelem se pak nachazi souso$i sv. Vaclava ( patrona mésta) s blanickymi rytifi od
sochafe Ceiika Vodnika. K prohlédnuti je mozny také zachovaly Zidovsky hibitov (1538).
Dale se blizko centra mésta rozprostira frantiSkansky klaster s kostelem sv. FrantiSka
Serafinského (17.stoleti). Nedaleko se nachazi také budova noveho zamku ( 18. stoleti) a
zchatrala budova zamku starého, dnes jsou tyto objekty v soukromém vlastnictvi.

Votice se mohou pochlubit také fadou vyznamnych rodakii — napf. historik,
etnograf, u¢itel a spisovatel Cenék Habart, hudebnik Josef Horymir Capek, novinat
a redaktor deniku Tribuna a stanice Svobodna Evropa, politik a diplomat Karel Erban,
prvni vzduchoplavec balonem rakousko-uherské monarchie Alois Hulka, politik a soudce
Oto Kopfstein a dalsi.

Od roku 1998 ve Voticich piisobi Ob¢anské sdruzeni Ochrana fauny CR, jehoz
¢innosti je prakticka terénni ochrana volné Zijicich zivocicht a jejich biotopt a ekologicka

vychova vefejnosti. Toto sdruzeni se vyznamné podili 1 na celkové propagaci mésta,

1% Foto viz ptiloha &. 5
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porada rizné seminafe, programy pro Skoly a vefejnost, exkurze, vystavy atd., tim se také
do mésta a okoli dostava vice navstévnikll. Zajimavé je také Podblanické zemédélské
muzeum Votice, kde se soucasné nachazi restaurace, stala expozice dokumentuje davny
vesnicky zivot, zeméd¢€lské stroje a zafizeni pochdzi z Votic a okoli. V bfeznu tohoto roku
byla v historické budové radnice umisténa expozice o historii mésta a cinnosti
Vlastivédného klubu®. K prohlédnuti jsou zde vézni hodiny z kostela sv. Véclava z roku
1895, stare uzitkové nadobi, architektonické nalezy z Votic a okoli, staré knihy a mnoho
dalsich véci.

Tabulka ¢. 2 — Nékteré dalsi zajimavosti Mikroregionu Dzbany a okoli Votic

C. | Misto Zajimavost

1. | HostiSov Vila spisovatele a historika PhDr.Jana Herbena

2. | Jankov Naucna stezka ,,Po stopach bitvy u Jankova®, nau¢na stezka
,,Okolo rybnikt k vyhlidkovému altanu*

3. | Liboun Kostel sv. Vaclava — romanska rotunda

4.. | Nesvacily u Bystfice | Hojné vyuzivané letisté

5. | Neustupov Zamecky areal s parkem, romanska véZ kostela Nanebevzeti
Panny Marie
6. | Olbramovice Kostel VSech svatych s vysokou romanskou vézi, nedaleko

ptirodni rezervace Podhrazsky rybnik

7. | Roudny Ptirodni pamatka — byvaly zlatodll Roudny, timto aredlem

vede naucna stezka

8. | Vrch Vétrov Poutni kaple sv. Vojtécha

9. | Vrchotovy Janovice | Z&mek — posledni soukroma majitelka a Sidonie Nadherna
(1885-1950)

10. | Zahoii u Milic¢ina Ptirodni pamatka V OlSich — vyznamné nalezisté bledule

jarni ve stiedoCeském regionu

Zpracovano dle: Sediacek, Z.: Mikroregion Dzbdny — maly turisticky pritvodce. 2006

4.4.1. Turistické informac¢ni centrum mésta Votice a Mikroregionu Dzbany
Turistickeé informacni centrum ve Voticich vzniklo v navaznosti na Mé&stské
kulturni centrum Votice 1.1. 2005. Mé&stské kulturni centrum zahrnuje nésledujici oblasti:

Turistické informacni centrum, mistni noviny, knihovna, kultura obecné.

20 Propagacni letak o Vlastivédném klubu viz piiloha ¢&. 6
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4. Vymezeni sledovaneho Gzemi

Turistické informacni centrum nabizi nasledujici sluzby pro obcany, turisty,

podnikatele a obce.

Sluzby pro ob¢any

informace o kulturnich, spolecenskych a sportovnich akcich v Mikroregionu
DZbany a okoli

tipy na vyuziti volného Casu ( zajimavé vylety po okoli, jizda na koni, atd.)
informace o dopravnim spojeni , telefonnich cislech

databaze podnikateld, firem a sluzeb mikroregionu

celkové informace o mikroregionu Dzbany ( stanovy, zapisy ze schiizi, apod.)
informace o ¢innosti jednotlivych uradii obci mikroregionu

informace o zdkonech CR

prodej vstupenek na kulturni akce

poradenstvi pti komunikaci ob¢ana Gfadem

SluZby pro turisty

informace o0 moZnostech stravovani a ubytovani

informace o kulturnich pamatkach mikroregionu DZbany i celé Ceské republiky
zptistupniovani kulturnich pamatek ( okruh po Voticich)

informace o cyklistickych a turistickych trasach

tipy na vylet v mikroregionu, okolnich regionech i celé Ceské republice

nabidka propagac¢nich materiald, prodej turistickych znamek, regionélni literatury

SluZby pro podnikatele

propagace na webu Votic a mikroregionu
informace o investicnich moznostech v regionu (moznost pronajmu, nakupu

nemovitosti atd.)

SluZby pro obce

informace o vyhlaSovanych dotacich a grantech

zvetejiiovani informaci tykajicich se jednotlivych obci mikroregionu
zvetejiiovani obecnich novin jednotlivych obci na webovych strankach
mikroregionu DZbany

zajistovani propagace mikroregionu na vystavach a veletrzich
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4. Vymezeni sledovaneho Gzemi

Dtlezitou ¢innosti turistického informacniho centra je také sprava internetovych
stranek Mésta Votice, Mikroregionu DZzbany a Posazavi o.p.s.. Co se tyka technického
zdzemi infocentra, tak nabizi navStévnikim vefejny internet ( pocita¢ je vybaveny
tiskarnou a scannerem), vefejné kopirovani, tisk riznych informaci ( jizdni fady, kulturni
prehledy apod.).

Ki#ivka navstévnosti informacnich center je uvedena na webovych strankach
Posazavi. Ve Voticich se jedna v sezoné cca o0 45 lidi, ovsem v dobé mimosezonni je pak
navstévnost velmi nizka a sice 3 — 4 lidé.

Turistické informacni centrum nabizi také privodcovskou ¢innost. Bez objednavky
vSak neni tato sluzbu moznd, protoZze méstem provadi pracovnice informac¢niho centra,
ktera je v informacni kancelafi vétS§inou sama, nemize tedy své misto opustit.

Samotné turistick¢ informacni centrum neposkytuje zadné vlastni produkty
cestovniho ruchu. Na nékterych zazitkovych akcich se organizac¢né podili Méstské kulturni

centrum?.

4.4.2. Moznosti ubytovani a stravovani ve Voticich a okoli

Ubytovaci kapacity ve Voticich a okoli jsou dostate¢né pouze pro potieby rodinné
¢1 individudlni rekreace. Individualni miizou také vyuzit malych ubytovacich kapacit, které
nabizeji okolni farmy a malé vesnice. Zatizeni hotelového typu s véts$i ubytovaci kapacitou
se nachazi nejbliZze ve mésté Benesov.

Stravovaci moznosti jsou ve Voticich dostate¢né, avSak opé€t s riznym rozsahem

a kvalitou sluzeb.

Tabulka ¢. 3 — Pirehled nékterych ubytovacich zarizeni ve Voticich a v BeneSové

Nazev ubytovaciho zaFizeni Misto Kapacita
Penzion Pod Svatym Vaclavem | Votice | 18 lizek
Penzion Blanka Votice 12 lazek
U modré kocky Votice | 20 luzek
Penzion BEAKO Votice 10 luzek
Hotel Atlas BeneSov | 62 luzek
Hotel Posta BeneSov | 46 luzek
Hotel Benica BeneSov | 67 luzek

Zdroj: Vlastni zdroj

2 konkrétngji — kapitola ¢. 5
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4. Vymezeni sledovaneho Gzemi

Tabulka ¢&. 4 — Prehled stravovacich zafizeni ve Voticich

Nazev restaurace Druhy jidel

Starozamecka restaurace Tradiéni ¢eska kuchyng, rybi speciality
Vinarna U krbu Ceska jidla a speciality

Restaurace Na schidkach Ceska a mezinarodni kuchyné, pizzerie
Pizzeria Laguna Italské speciality, pizzy

Hostinec Na kopecku Ceska kuchyné

a dalSi klasické pohostinstvi

Zdoj: Vlastni zdroj
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5. Zhodnoceni zazitkovych akci

5. Zhodnoceni zazitkovych akci v dané oblasti

Mikroregion DZbany méa nejen krasné piirodni bohatstvi a historické pamatky, ale
kona se zde mnoho zajimavych spoleéenskych, kulturnich a turistickych akci. Témét kazda
vesnice mikroregionu organizuje alespon nékteré z uvedenych tradi¢nich akci v tabulce
¢. 5. V centru mikroregionu — ve Voticich jsou mimo tradi¢ni akce potadany i jiné aktivity
(viz tabulka €. 6).

Tabulka ¢&. 5 — Prehled nékterych tradi¢nich akci poradanych v témér kazdé obci

C. | Nazev akce Organizator

1. | Hasicské soutéze Sbor dobrovolnych hasict

2. | Den déti Obec

3. | Masopustni zabavy Obec

4. | Vylovy rybnika Rybaiské, myslivecké spolky
5. | Plesy mistnich spolka Hasic¢ské, myslivecké, sokolské spolky
6. | Tradi¢ni sportovni utkani TJ Sokol, atd.

7. | Stavéni majky Obec

8. | Paleni ¢arodéjnic Obec

9. | Poutové a posvicenské zabavy | Obec, TJ Sokol

10. | Véanocni a velikonoéni akce Obec

Zdroj: Vlastni zdroj

Tabulka €. 6 — Prehled nékterych aktivit konanych ve Voticich - obecné

C. | Aktivita Organizator

1. | pfednasky Ochrana fauny Votice, méstska knihovna

2. | besedy Ochrana fauny Votice, mé&stska knihovna

3. | koncerty Meéstské kulturni a informacni centrum Votice
4. | Filmova piedstaveni | Méstské kulturni a informacni centrum Votice

Zdroj: Vlastni zdroj
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5. Zhodnoceni zazitkovych akci

Tradi¢n¢ realizované kulturné spoleenské akce, které se vztahuji k mikroregionu DZbany:

5.1. Turisticky pochod ,,Po stopach bitvy u Jankova*

Od roku 2001 je pravideln¢ organizovan vzdy v Cervnu pochod Po stopach bitvy
u Jankova. Start je umistén na ndmésti v Jankove¢, zde si GcCastnik vybere trasu (p&si,
cyklo), obdrzi mapku a po trase sbira na stanovistich razitka, kde jsou také pfipraveni zaci
zékladni Skoly Jankov, ktefi predndsi ¢ast historie a déni slavné bitvy. Cilovym mistem je
vrch Habrovka, kde se stietla 6.biezna 1645 cisaiska vojska generdla Hatzfelda a Gotze
aSvédskd armada generdla Torstenssona, bitva skoncila pordzkou cisafskych a je
povazovana za nejkrvavejsi bitvu tficetileté valky na naSem uzemi. Nyni se na tomto vrchu
nachazi pamatnik. Soucasti pochodu je i1 spolecenské odpoledne, které je naplnéno
tradicnimi 1 novymi akcemi napt. vystoupeni Sermifskych spole¢nosti, hudebni produkce
(vystoupeni zakt Zakladni umélecké Skoly), mazoretky, tradi¢ni Skolni jarmark,
rekonstrukce celé bitvy?? apod. Tento doprovodny program je jisté piinosny a zajimavy,

vvvvv

akce.

5.2. Svatovaclavskeé slavnosti ve Voticich

Jsou poradany kazdorocné 28. zéafi na namésti J.A.Komenského. Odpoledne je
napInéno kulturné zabavnym programem - napi. koncerty, soutéze, ohniva show,
mazoretky, atd. Pokazdé je zajiSténé vystoupeni vyznamné osobnosti. Svatovaclavské
slavnosti jsou zakonceny velkolepym ohnostrojem. Namésti je plné rlznych stanka
s obcerstvenim, upominkovymi piedméty, stankii s tradicnimi femesly, atd. Akci

organizuje Méstské kulturni centrum Votice.

5.3. Turisticka hra ,, Druzina knizete Vaclava“

22 Foto rekonstrukce bitvy u Jankova viz ptiloha &. 7
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5. Zhodnoceni zazitkovych akci

Jednd se o turistickou hru, prostfednictvim které poznate zajimava mista
Podblanicka a Posazavi?. Tato hra je uréena pro déti i pro dospélé, neni ¢asové omezena.
Hraci sbiraji do sveho hraviho pole herni kupony ze zajimavych mist regionu a zapisuji si
odpovédi na otazky. Hraci mista jsou dostupnd pesky, na kolech, autem a ncktera
I po vod¢. Hra je rozdélena do ¢ty okruhti, za doplnéni (dolepeni) kazdého celého okruhu
ziska hra¢ v informacnich centrech Posdzavi keramickou pecet’ (paze, stinis, panos, rytir),
ktera ho posunuje vySe v hierarchii druziny knizete Vaclava. Po ziskani vSech étyt peceti
bude hrac¢ slavnostné pasovan na rytite, obdrzi rytifsky titul, Pamétni listinu a Velkou
pecet’. Pasovani probiha kazdy rok v kvétnu na velké slavnosti za piitomnosti knizete
Vaclava ajeho druziny. Tato hra podporuje navstévnost ruznych mist (hrady, zamky,

mésta atd.).

5.4. Podblanicky hudebni podzim

Prvni festival se uskuteénil v roce 1984 k pocté jednoho z nejvyznamnéjsich tvirct
vrcholného baroka, ceského skladatele konce 17. a 1. poloviny 18.stoleti a rodaka
z Lounovic pod Blanikem , Jana Dismase Zelenky. Organizatorem festivalu je SdruZeni
profesionalnich a dobrovolnych kulturnich pracovnikd a Sestnact mést a obci, kde se
jednotlivé koncerty konaji (BeneSov, Praha, VlaSim, Bystfice u BeneSova, Votice,
Ceréany, LeSany, Tynec nad Sazavou, Pofti¢i nad Sdzavou, Vrchotovy Janovice,
Blazejovice, Revnice, Kladruby, Zdislavice, Neveklov a Loutiovice pod Blanikem).
22. ro¢nik festivalu (2006) prezentuje 17 kncertl v pribéhu tfech mésicta. V roce 2006
patii k nejrozsahlejiim hudebnim festivalim vazné hudby v Ceské republice. Festival
zptistupiiuje koncerty renomovanych velkych hudebnich téles a Spickovych komornich
souborli obecenstvu, které zije mimo hlavni kulturni centra. Tento festival ma za tukol
utvrzovat Sirokou kulturni vefejnost, Zze Podblanicky kraj je krajem zivota a dél velkych
hudebniki, spisovatelti a basniki jako je napf. Jan Dismas Zelenka, Bediich Smetana,
Antonin Dvorak, Josef Suk, Vladislav Vancura, Jaroslav Seifert a mnoho dalSich.
Organizace této rozsahlé akce je dikazem dobré spoluprdce Sdruzeni profesionalnich
a Dobrovolnych kulturnich pracovniki, starosti a zastupcli mést a obci, kde se festival
kona. Festival se kona pod zastitou Ministerstva kultury CR a za finanéni pomoci

Stiedoceského kraje.

23 Herni plan viz ptiloha &. 7
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5. Zhodnoceni zazitkovych akci

Céstetné se na organizaci akce podili Méstské kulturni centrum Votice, stara se

0 ¢innosti spojené s mistem konani jednoho z koncerti ve votickém klastefe.

5.5. Pochod Praha - Pr¢éice

Poradatelem tohoto pochodu je odbor Klub ceskych turisti Praha-Prcice, ktery
vznikl roku 1991 z fad dosavadnich pofadatelti pochodu. Prvni pochod se uskute¢nil roku
1966 (469 ucastnikll). Z této prvni akce se po letech vyvinul nejmasovéjsi dalkovy pochod

S nepferuSenou tradici.

Utastnici si mohou vybrat z 12 tras — startovnich mist, které se pochopitelné lisi
po¢tem kilometrd. Na startu obdrZi mapku s informace o jednotlivych stanovistich,
na kterych sbiraji razitka. Béhem pochodu se muzou pochodnici obcerstvit ve stankach ¢i
piilehlych hospidkach. V cilovém misté — Préici kazdy, kdo se prokdZze mapkou se vsemi
razitky, obdrzi malou plastovou nebo kovovou boti¢ku a popiipadé néjakou malickost
od sponzort akce. Upominkové boti¢ky jsou riizné barevné, mnozi tcastnici se je tedy
rozhodli sbirat. Kazdorocné¢ pak podnikaji tento pochod a chlubi se mnozstvim
riznobarevnych botek. V Pr¢ici pak ¢ekd pochodniky dalsi moznost obcerstveni, pout'ové

atrakce, mnoho stankl napf. s upominkovymi pfedmeéty, tradicnimi femesly atd.

Organizatofi této akce vyrazné spolupracuji s dopravci, pro tak velké mnozstvi lidi
je tieba zesilit vlakové a autobusové spoje. Na nejblizSi nadrazi v Hefmanickach jsou
zajemci prevazeny kyvadlové autobusy z Préice. Z této Zelezni¢ni stanice se pak mohou
dostat ti¢astnici jak na Prahu, tak na jih do Tabora, Ceskych Bud&jovic. Pochod je pofadan
kazdorocné vzdy tfeti sobotu v kvétnu, loniského i1 piedloiiského ro¢niku se zucastnilo
kolem 19 000 pochodniki. ProtoZe jednim ze startovnich mist jsou i Votice, tak se
organiza¢n¢ podili na této akci mistni Méstské kulturni centrum ve spolupraci
s informa¢nim centrem. Diky tomuto pochodu ucastnici 1épe poznaji Kkrajinu a mista
Voticka a dalSich region. Masova tcast je i pfinosem pro ruzné drobné podnikatele, ale
jako zapor se jevi skute¢nost, ze prakticky pochoduje ¢lovék za Clovékem, nelze si tedy
krasu pfirody vychutnat naplno a alespon trochu v klidu a samostatné. Jasnym problémem

jsou i nepotradni pochodnici, ktefi znecist'uji okoli.
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5. Zhodnoceni z&Zitkovych akci

Dalsi akce mikroregionu:

e Setkani obtich modelu a letecky den v Nesvacilech

e Dny loutkového divadla v Bystfici

kulturné aktivni
moznost moznost | z&bavny Ucast
TIC a

stravovani | doprav rogram individualni | organizovana | MKC

turisticky pochod

"Po stopach bitvy

u Jankova"

Svatovaclavské

slavnosti

Turisticka hra

Podblanicky

hudebni podzim

Pochod Praha -
Préice

e Turisticky pochod kolem Votic - pofada Sokol Hefmanicky
e Oslava jara a festival Zakladnich umeéleckych Skol — potada Méstské kulturni

centrum

Tabulka ¢. 7 — Piehled nékterych zazitkovych akci na Voticku

Zdroj: Vlastni zdroj

PouZzité zkratky: TIC — Turistické informaéni centrum

MKC — Méstské kulturni centrum
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6. Vlastni dotaznikové Setireni

Béhem letnich mésict bylo provedeno dotaznikové Setfeni pfimo ve mésté Votice.
Prostfednictvim tisténych dotazniki®® se podaifilo oslovit celkem 116 respondenti.
Na dotazniky odpovidali jak obyvatelé Votic, okolnich vesnic, tak i turisté a navstévnici.
Pro porovnani odpovédi byly vyhotoveny ke kazdé otdzce dva grafy, které znazornuji
zvlast’ ndzory a udaje mistnich obyvatel a zvlast turistd. Otdzky se tykaly predevSim
vyuziti volného Casu a také postojii dotazovanych k historickym paméatkdm, ptirode¢,
kultute a viibec celkoveé k méstu Votice a jeho okoli.

Na zacatku byly polozeny nésledujici hypotézy, které budou prostfednictvim mého
dotaznikového Setfeni vyvraceny nebo potvrzeny:

1. Votice jsou malo navstévovany turisty

2. Cilovym segmentem jsou rodiny s détmi

3. Obyvatelé Votic maji dostatek volného ¢asu

4. Nejvice jsou preferovany aktivity z oblasti pfirody a sportu

V zéavéru kapitoly se nachazi vyhodnoceni téchto polozenych hypotéz.

Demografické udaje:

Na dotaznik odpovédélo 86 obyvatel Votic a okolnich vesnic a 30 turisti
a navstévniki. Jednalo se predevsim o turisty z Prahy a okoli (20), Ceské Bud&jovice (4),
Ptibram (4) a Kolin (2). Potvrdila se mi tedy mé hypotéza, ze do Votic jezdi malo turisth
a ti kteti sem zavitali nejsou z pfili§ vzdalenych mist.

Co se tyCe mistnich respondentli byli slozeni z 60,5 % zen a 39,5 % muzd.
Za turisty odpovidalo 80 % Zen a pouze 20 % muZ.

Na nasledujicich grafech je zndzornéna vékova struktura vSech respondentt.

Pti oslovovani bylo dbdno na to, aby byla zastoupena piiméfené kazda v€kova kategorie.

24 Vzorovy dotaznik viz pfiloha ¢&. 8
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6. Vlastni dotaznikové Setfeni

Pti dotazovani mistnich obyvatel se tento zamé&r podafilo uskute¢nit, ov§em u turistii, prvni

a posledni veékové kategorie, se to nezdaftilo.

Graf ¢. 2 — VEkova struktura respondenti — mistnich obyvatel

Vékova struktura

9% 12%

O meéneé jak 20 let
W 20-30 let
030-40 let
040-50 let

B 50-60 let

@60 let a vice

21% 21%

Zdroj: Viastni Setreni

Graf ¢. 3 — Vékova struktura respondentii — turisti

Vékova struktura

O méneé jak 20 let
W 20-30 let
[30-40 let
040-50 let

B 50-60 let

@60 let a vice

44%

13%

Zdroj: Viastni Setieni
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Prvni otazka dotazniku vypovida, jak podle sebe respondenti hodnoti mnozstvi
svého volného Casu. Strukturu odpovédi znazornuji dale uvedené grafy.

Graf ¢. 4 — Mnozstvi volného ¢asu respondenti — mistnich obyvatel

Mnozstvi volného ¢asu

7% 8%

O témeér zadny
Emalo

O dostatek

Ohodné

Zdroj: Viastni Setieni

Graf &. 5 - MnoZstvi volného ¢asu respondentii - turisti

-37-



6. Vlastni dotaznikové Setfeni

20%

0%

63%

Mnozstvi volného casu

17%

O témeér zadny
Bl malo
O dostatek

Ohodné

Zdroj: Viastni Setrent

V otazce ,, Kdyz mate volny ¢as, jakym aktivitdm davate prednost™ bylo pouzito

Skolni stupnice Vv rozmezi znamek 1 az 5. Znamkou 1 hodnotily obé skupiny respondentt

piirodu a sport. Naopak nejhorsi znamkou 5 byly nejCastéji oznacCeny historické

pamétky.V moznosti ,,jiné“ bylo nej¢astéji uvadéno: rodina, déti, Cetba, ru¢ni prace.

Graf ¢&. 6 — Hodnoceni aktivit mistnimi obyvateli
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Zdroj: Viastni setreni
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Graf ¢. 7 — Hodnoceni aktivit turisty
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Zdroj: Viastni Setrent

Dale bylo zjisténo, ze vice jak 50 % vSech oslovenych travi nejcastéji sviij volny

¢as s rodinou. Bylo by tedy vhodné se zaméfovat na tento segment a sice, aby novy

produkt byl zajimavy jak pro dospélé, tak pro déti.

pro vyuziti volného Casu Voticka. Vice jak 50 %

Dalsi otazka vypovida, jakd je spokojenost Ci nespokojenost s moznostmi

turistll je spiSe spokojenych, velmi

spokojen neni ovsem nikdo. 29 % oslovenych mistnich obyvatel a 10 % turistd je

nespokojeno a jako dtvod téméf vSichni uvadeli malé kulturni a sportovni vyuziti. Vice 1ze

vycist z nasledujicich grafi.

Graf ¢. 8 — Spokojenost ¢i nespokojenost mistnich obyvatel s moznostmi Votic
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Spokojenost s moznostmi pro vyuziti volného éasu Voticka

0%
22%
29%

@ velmi spokojen/a
B spokojen/a

O spiSe spokojen/a
O nespokojen/a

49%

Zdroj: Viastni Setreni

Graf ¢. 9 — Spokojenost ¢i nespokojenost turistii S moznostmi Votic

Spokojenost s moznostmi Voticka

0 0%
10% 23%
O velmi spokojen/a
l spokojen/a
O spiSe spokojen/a
O nespokojen/a
67%

Zdroj: Viastni setreni

Pata otazka odkryva, co je v soucasné nabidce volnoc¢asovych aktivit postradano.
Z grafu €. 9 je patrno vice oblasti, které jsou pro mistni obyvatelé nedostate¢né nebo uplné
chybéjici, nez u grafu €. 10 — turistl. Protoze mistni travi ve svém mésté pochopitelné vice
volného Casu. Lze ovSem jednoduSe z grafii vycist, Ze pokud vSem respondentim néco

ve meésté a okoli chybi jsou to kulturni akce.

Graf ¢. 10 — Co mistni obyvatelé v sou¢asné nabidce Votic postradaji
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Co Vam v soucasné nabidce chybi

0
506 5%

O nic

M kulturni akce
O hfisté

399 |Obazén

W kino

O divadlo

B koupalisté
Odisco

M koncerty

3% W obchodni ddm
O akce pro déti

9%

1%

7%

7% 12%

Zdroj: Viastni Setrent

Graf ¢&. 11 — Co turisté v sou¢asné nabidce Votic postradaji

Co Vam v soucasné nabidce chybi

Enic

W kulturni akce
Obazén

54% Okino

W divadlo

O koupalisté

M koncerty

Zdroj: Viastni Setreni

Nasledujici dvé otazky byly urCeny pouze pro mistni obyvatele. Zhruba 36%
mistnich vyuziva stavajici nabidku (sokolovna, hiisté, kino..) méné nez jednou za 14 dni
a 39 % pak nevyuziva téchto moznosti viibec.

Co se tyka riznych vyleti a prochdzek po okoli, tak az 31 % mistnich obyvatel
podnika tyto aktivity jednou tydné, 29 % jednou mésicné.
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6. Vlastni dotaznikové Setfeni

Vice neZ polovina v$ech respondentu, turistt i mistnich, odpovédéla, Ze okoli Votic
(pamatky, povésti, pfirodu) spiSe nezna. 36 % oslovenych mistnich obyvatel pak udava, ze
Voticko znaji dobfe, u skupiny turistl je tomu procentualné podobné asi 33 %.

Dalsi takova viceméné kvizova otazka méla ovéfit, zda skutecné respondenti Votice
znaji. Zeptala jsem se tedy, kde se nachdzi pamétni deska KaSpara Kaplife ze Sulevic®.
Spravnou odpovéd’ znalo pouze 20 % dotazovanych mistnich a turistt 10 % .

Desatou otazkou bylo zjistovano, které misto na Voticku nejradéji respondenti
navstévuji a pro€. Dostalo se mi vyctu mnoha mist, divodem, pro¢ navstévuji napi. okolni
lesy nebo riizné casti mésta ¢i CHKO, byl predevsim klid, relaxace a odpocinek. Piesnou
strukturu odpovédéni lze vy¢ist z ndsledujicich grafu.

Graf ¢. 12 - Nejoblibenéjsi mista okoli Votic mistnich obyvatel

Nejoblibenéjsi mista O hiists

W okolni lesy
OKalisté
Ozadné

W DZbany-Zebrak
O Budenin

B Ceska Sibif
Onamésti

M Polsky vrch

B Podlomi

O Srbicky kopec

O celé Votice

B Jankov

39%

B DC Pohadka a hristé

Zdroj: Viastni Setrent

Graf ¢. 13 - Nejoblibenéjsi mista okoli Votic turistii

2 Kaspar Kaplit ze Sulevic (* 1535, T 21.6.1621 ) Pochézel ze starobylého vladyckého rodu. Stal se jednim
ze triceti direktori a v dobé vlady Fridricha Falckého nejvysSim zemskym pisafem. Byl nejstarS$im
ucastnikem stavovského povstani, odsouzenym k trestu smrti, ktery byl vykonan na Staroméstském namesti v
Praze.

Vlastnil mésto Votice. Jeho pamétni deska se nachazi ve §titu Starozdmeckého pivovaru ve Voticich.
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Nejoblibenéjsi mista Voticka

7% 3%

@ okolni lesy

7% M Kalisté

O zadné

O DZbany-Zebrak
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= Ceska Sibir

B Bozi hrob

O Amerika - Vétrov
% M Sedlecko

B Vrchotovy Janovice
O Ceékov

7%

3%

22%

Zdroj: Viastni Setrenit

Nasledujici otazka vypovida, které misto je podle respondentt nepravem opomijené
a pro¢. Téméet polovina mistnich obyvatel, turisti vice jak polovina, ovSem na tuto otazku
bohuzel nedokdzala odpoveédét. Opomijeny je podle ostatnich respondenti predevsim
zamek ve Voticich, zidovsky hibitov a také mésto Votice a to celkové. Turisté povazuji
za velmi opomijeny také Bozi hrob. Diivodem byla vétSinou Spatnd udrzba a také malo
informaci. Cast lidi se pravé domniva, Ze ve Voticich neni téméf viibec nic zajimavého.

Graf ¢. 14 — Nepravem opomijena mista podle mistnich obyvatel

Nepravem opomijena mista

2%

O zamek

M celé mésto
Olesy

O nevi

10% M Zidovsky hibitov
@ CHKO

M koupalisté
Okino

m Ceckov

M sv. Vojtéch

O Bystry a Masnik

2%

48%

Zdroj: Viastni Setieni

Graf ¢. 15 — Nepravem opomijena mista podle turisti
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Nepravem opomijena mista

10% 13%

3%

Ezamek

13% M celé mésto

O Bozi hrob
O nevi

M zidovsky hrbitov

61%

Zdroj: Viastni Setrent

Posledni otazka udava, jak by na respondenty pusobila nova aktivita podle toho,
eho by se tykala. V dotazniku bylo pouzito sémantického diferencialu®®. Byly zakresleny
osy s Cisly 1 az 10, s tim Ze ¢islo 1 znamenalo nejzajimavéjsi az 10 nejnudnéjsi. Svlij nazor
méli na &iselné ose graficky vyjadfit k jednotlivym tématim. Po vyhodnoceni?’ jsem
ziskala vysledné koeficienty. Za nejzajimavéjsi byla povazovana aktivita, kterd by se
tykala povésti Votic a okoli. Naopak za nudné byly povazovany drobné sakralni stavby.

Stejny nazor tedy maji jak mistni obyvatelé tak i turisté.

2% sémanticky diferencial — tato $kalovaci technika umoZiiuje hodnotit zkoumanou skute¢nost podle stupnice,
ktera se sklada ze dvou protikladnych slov . Rozlisuje rizné postoje jednotlivct.

21 otazku jsem vyhodnotila tak, Ze jsem odpovédim udéglila koeficienty, koeficient 1 pro &islo 1 =

v

koeficient znamena celkove nejlépe ohodnocenou aktivitu.
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Graf ¢&. 16 - Hodnoceni nabizenych aktivit mistnimi obyvateli

Nejzajimavéjsi aktivita

O drobné sakralni stavby
M povésti
Ovyznamni rodaci

Ozvifectvo a kvétena

Zdroj: Viastni Setreni

Graf ¢. 17 - Hodnoceni nabizenych aktivit turisty

Nejzajimavéjsi aktivita

15,8

10,8 m

11,9

9,5

O drobné sakralni stavby
W poveésti
Ovyznamni rodaci

zvifectvo a kvétena

Zdroj: Viastni Setrent

Prostfednictvim tohoto dotazniku jsem ziskala dulezité informace potiebné k dalSi

tvorbé mé prace. Zaroven mi toto Setfeni potvrdilo ¢i vyvratilo moje nasledujici hypotézy.

Jednou z mych hypotéz bylo, Ze do Votic a okoli jezdi malo turistt, jelikoz bylo

osloveno ze 116 respondentli pouhych 30 turisti a navstévniki, tak se tato hypotéza

potvrdila.

-45-




6. Vlastni dotaznikové Setfeni

Déle jsem poloZila hypotézu, Ze cilovym segmentem by mohly byt mladé rodiny
s détmi. Z dotazniku je patrné, ze volny Cas travi respondenti nejvice se svymi détmi, svou
rodinou a nebo také star$i obCané s vnoucaty.

Domnivala jsem se, ze obyvatel¢é Voticka maji dostatek volného casu a ze
postradaji ve Voticich moZnosti, kde by mohli podle svych ptedstav svij ¢as efektivné
travit. Z odpovédi respondentt byla ma hypotéza vyvracena, vice jak polovina tazanych se
domniva, Ze maji malo volného Casu. A téméf 40 % mistnich obyvatel nic v soucasné
nabidce mésta nechybi.

Predpokladala jsem, ze respondenti budou piedevsim preferovat aktivity z oblasti
ptirody a sportu. Z mého Setfeni byla tato hypotéza potvrzena. Mezi velmi oblibené se také
fadily kulturni a spolecenské akce.

Vyznamnym cilem mého Setieni bylo zjistit o jakou aktivitu, jakou oblast, by méli
respondenti zdjem. A bylo zjisténo, Ze za nejzajimavéjsi by byl povazovan produkt, ktery
by se tykal povésti Votic a blizkého okoli.

Ptredpokladala jsem, ze zjistim vice nazort od respondent, co se tyce otazek ,,ktera
mista nejradéji navstévuji a kterd jsou podle nich nepravem opomijena®, pomérné velka
¢ast na tyto otazky nedokazala odpovédét.

Ptekvapivym vysledkem bylo, ze mistni obyvatelé velmi Casto podnikaji vylety
a prochazky po okoli. Tato informace je velmi vyznamna pro naslednou tvorbu nového

produktu.

Tabulka ¢. 8 — Hodnoceni vlastnich hypotéz

Cislo hypotézy | Obsah hypotézy Potvrzena | Vyvracena
Hypotéza 1 Malo turistti na Voticku >

Hypotéza 2 Cilovy segment — rodiny s détmi >

Hypotéza 3 Dostatek volného ¢asu obyvatel Voticka >
Hypotéza 4 Preference aktivit z oblasti ptirody a sportu >

Zdroj: Vlastni Setieni

7. Navrh nového produktu cestovniho ruchu ve vybrané oblasti
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V ramci analyzy bylo zjisténo, Ze 1 kdyz turistické informac¢ni centrum ve Voticich
spolupracuje s Méstskym kulturnim centrem pii organizovani riiznych vystav, koncertt,
besed apod., tak nenabizi Zadny vlastni produkt. Na zaklad¢ Setfeni byl navrzen produkt,
ktery by informac¢ni centrum mohlo poskytovat.

Protoze Votice nemaji pfili§ velky potencial pro cestovni ruch, bude produkt
zaméfen spiSe na domaci rodiny. Dulezité udaje, potfebné k naslednému nastinéni
vhodnych produkti, byly ziskany z vlastniho dotaznikového Setfeni. Bylo tedy zjiSténo, Ze
hlavnim cilovym segmentem budou pravé mladé rodiny a nebo potom seniofi S vnoucaty.
Setfenim se také zjistilo, Ze vétsina respondentii Easto podnika riizné prochazky a kratké
vylety po okoli. Tedy na zéklad¢ Setfeni a ziskanych poznatkl byly navrzeny nasledujici

nové produkty cestovniho ruchu.

7.1. Votice v povéstech

Jedna z otazek dotazniku vypovédéla, ze zajem je predevsim o aktivitu, ktera by se
zaobirala povéstmi Votic, z tohoto a dalSich poznatkli byl tedy navrzen produkt ,,Votice
v povéstech. Bylo by tedy mozno vydat letdk, ktery by obsahoval mimo jiné také
mapku®®, ktera by vyznacovala jednotlivd mista k nimz se vaZou zajimavé povésti
a ptibéhy z davnych dob. Nejednalo by se o okruhovou stezku, ale byly by vyznaceny
pouze konkrétni body, které by si rodiny s détmi mohly projit podle svych mozZnosti. Jedna
se predev§im o mista v centru Votic ( kostel, pivovar, klaster, Kaplifova ulice) a také
blizkého okoli (Polsky vrch, Cefenska hora). V letdku by byly vyli¢eny nasledujici

jednotlivé povésti.

1.Zazracny klasterni obraz

V postranni kapli klasterniho kostela je na oltati obraz Panny Marie, o kterém
nasledujici povésti vypravi, ze je zazratny. Voticky soused Pasovsky mél malého syna,
kterého postihla tézka ocni choroba. Chlapec skoro nevid€l, nikdo ho neumél vylécit.
Nemoc trvala uz dva roky, rodi¢e si nevéd¢li rady. Vzali tedy jednoho dne roku 1682
chlapce do klasterniho kostela pied obraz Panny Marie a vroucné se modlili. Chlapec se

nahle uzdravil. Od té doby se obraz nazyva ,,Pasovsky*

28 Mapa jednotlivych mist viz . piiloha ¢. 9
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Klasterni obraz pozdé¢ji jesté uzdravil chromého a zachranil tonouciho chlapce.
Obraz je také spojovan s povésti, Ze pokud k nému ptistoupi hii$nik, tak se pohne nebo se

fika, Ze zméni barvu.

2. Zamecké sklepy

V mistech, kde ptivodné¢ stdla votickd tvrz, pozd&ji zamek, stal a dnes jesté stoji
voticky pivovar. V dobé kdy tu staval jesté zamek se ve sklepich nachazelo vézeni. Odtud
také vede tajnd chodba na Polsky vrch. Na zacatku chodby je zakopan Kapliiiv poklad,
ktery pozorn¢ hlidaji zli duchové. Jednou za rok, vzdy ve vyro¢ni den popravy Kaspara
Kaplite - 21. ¢ervna — zacnou o pulnoci fincet okna a tfast se zdmecké zdi. Na nadvofi
piijede cerny kocar tazeny tiemi pary Cernych koni. Z kocaru vystoupi bezhlavy, ¢erné
odény pan a sestoupi do zameckého sklepeni. Dojde aZz na misto, kde je uloZen poklad
atam si zkontroluje, zda je vSechno v poradku. Potom tajemny pan projde cely zamek
a nahlédne do vSech mistnosti. Nasedne zpét do kocaru a odjede. Takto si kontroluje sviij

majetek Kaspar Kaplit ze Sulevic.

3. O Rezni¢kové studni

V Kaplifové ulici dodnes stoji Rezni¢kova usedlost &p.85. Pied davnymi lety tu
kdysi zil hospodat, ktery touzil mit vice penéz. Jednou k nému pfisel nezndmy muz a chtél
mu prodat jakousi ¢ernou otrhanou knihu. A tvrdil, Ze jakmile z knihy néco piecte, objevi
se Cert a splni mu kazdé pfani. Hospodaf tedy knihu koupil, ale bylo mu jasné, jak by mu
zen vynadala. Vecer Sel potaji s knihou na pidu a tam z ni ¢etl. Najednou se zjevil rohaty,
chlupaty, umounény cCert a ptal se, co si hospodar pieje. Ale hospodar byl strachy bez sebe.
Ttasl se a nebyl schopen jediného slova. Strachy na zlatdky uplné¢ zapomnél a vyhrkl

ze sebe, Ze chee studnu. A rano byla skute¢né studna na zahrad¢ a stoji tam doposud.

4. Lakomy zvonik

Tento ptibch se stal v dobach, kdy byval voticky hibitov rozlozen kolem farniho
kostela. Vdové Sadové zemielo jediné détatko. Kolem ni vSak Zili dobii lidé. Truhlat
nechtél nic za rakvicku, hrobat za vykopani hrobecku taky ne, ani farat nechtél zaplatit.
Ale kostelnik Jarolimek si za zvonéni vyzadal posledni gros, ktery vdova méla.

Cas plynul a kostelnik Jarolimek z Karlova jednoho dne zemiel, byl pochovan

na hibitové u farniho kostela. Kazdou noc o pulnoci pak vstaval kostelnik z hrobu, vylezl
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na kostelni véz a zvonil umirackem. Celych 99 dni po své smrti nemél pokoje, protoze vzal
posledni gros$ od chudé vdovy, které zemielo jediné dité.
Lakota nékdy zastie lidem védomi tak, ze ¢loveék prestane byt clovékem. Nevyplaci

se chtit ziskat penize za kazdou cenu ¢i dokonce z lidského nestésti.

5. Polsky vrch

Na nejvySSim misté Polského vrchu, v mistech kde dnes roste osamély strom,
stavala Sibenice. Mnoho vinnych i nevinnych lidi zde skoncilo sviij zivot.

Jednou zde byla ktrestu smrti odsouzena dévecka =z jednoho votického
hospodaistvi. kdyz ji dovedli pod Sibenici prosila, aby sméla zasadit stromek. Protoze to
bylo jeji posledni ptani, bylo ji vyhovéno. Dévecka strom zasadila ale obracené, vétvemi
do zem¢ a koteny vzhiiru. KdyZ na jafe na kofenech vypuci pupeny a pozdéji se zméni
Vv listy, bude to dikaz jeji neviny. A opravdu se tak stalo, vyraSily pupeny a pak se
proménily v listy. Dévceti to ovSem uz nebylo nic platné, protoze sice ji povolili zasadit
strom, ale popravu neodloZili.

Déle se tika, ze na misté Sibenice staval suchy stromek, ktery se zazelenal vzdy,
kdyz méla vypuknout valka.

Kdysi do Votic pfisly také dvé cikanky, které pry mnohym lidem uskodily svym
carovanim. Jedna z nich méla byt popravena a druhd byla potrestana jinak, ale musela byt
pritomna popravé své kolegyné. Nez cikanku popravili, byla jesté vyslychana, nic
neprozradila. Visici cikanka potom proklela celé Votice.

Polsky vrch dostal pry své jméno podle polskych vojaka, ktefi tu kdysi
v n¢jaké valce taborili.

Dokonce i v poslednich letech se na Polském vrchu déji podivné véci. Ve vecernich
hodinach tu zhasinaji motory automobili i motocyklli a nedaji se znovu natocit. VSichni,
ktefi zazili tyto piihody, tvrdi, ze se v blizkosti pohybovala tmava stinova Zenska postava
bez rozeznateln¢ho obliceje, s Sirokym kloboukem. Jiny svédek vypravél, ze mu stin
necekané vesel pred auto. Svédek myslel, ze né¢koho piejel, ale kdyz vystoupil, tak nikde

nenasel zadnou stopu po nehodg.

6. Cefenska hora
Z Cefenské hory je nadherny vyhled, proto jisté stoji za to az sem vystoupat.
Objevoval se tu kdysi v noci ohnivy muz, ktery pry nosil na zadech kameny a vzdychal, Ze

to bylo slyset Siroko daleko.
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Jindy také v hote b&hal lesni ducha a hlasité houkal. Jednou $el tudy néjaky ¢lovék
a posmival se mu. Lesni duch mu pry skoc¢il na zada, ten clovék ho musel potom nést az
ke svému domovu, kde teprve lesni duch seskocil a bézel zpatky do lesa.

Jednou tudy zase vecer Sel sekac s kosou a s misou vdolki. V lese u hajovny na néj
vybéhlo strasidlo a zaskuhralo na né&j: ,, To vSechno sni§?* Sekac se lekl, az upustil misu
s vdolky a utikal rychle k Votictim. Jen z dalky zaslechl, jak se misa rozbila o kdAmen. Rano

se Sel do téch mist podivat. Misa s vdolky ovSem leZela na zemi nerozbita!

Charakteristika produktu

Dutlezité je, aby cely letdk a jednotlivd mista byly pfitazlivé pro déti. Tento produkt
tedy ponese nazev ,, Putovani se skiitkem Votiskem — Votice v povéstech“?. Dale by bylo
mozné napiiklad oslovit déti ze Zakladni Skoly Votice, aby nakreslily takového skiitka.
Byl by pak jeden zajimavy vybran a pouzit jako logo této trasy. Pochopitelné¢ nemutze byt
v letaku jen text, dilezité jsou také fotografie nebo obrazky. Opét by bylo zajimavé vyuzit
schopnosti déti, aby nakreslily ke kazdé povésti souvisejici obrazek. Jist€ by bylo zajimavé
vidét, jak si déti predstavuji napiiklad lesniho ducha, straslivého Certa nebo carovnou
cikanku. Opét by byly vybrany nejzajimavéjsi a umistény do textu v letaku. Jisté by byly
vSem détem kresby ostatnich déti blizsi, nez fotografie urcitych mist. Cely tento vybér
obrazki by se mohl pojmout i $ifeji jako soutéz, do které by se mohla zapojit jak Skola, tak
skauti nebo ostatni déti, které by se o této soutézi dozveédéli prosttednictvim mistniho tisku
- Votickych novin.

Posledni ¢ast letaku by byla potom vénovana kifzovee®, ktera by ovéfila, zda byli
vsichni pozorni. Otazky vychazi z textu, takZze k¥izovku vylusti za pomoci dospélych
vSechny déti. Aby byli potencidlni ucastnici trochu naldkani k tomu, aby tento pfijemny
vylet do tajemna podnikli, tak po piedlozeni vyplnéné kiizovky ziskaji v informac¢nim
centru ve Voticich maly darecek (napft. pohled, tuzku, atd.).

O celém produktu ,,Votice v povéstech® by si mistni obyvatelé a obyvatelé blizkych
obci mohli také precist v mistnim tisku — Votickych novinach, kde by byla tato aktivita
propagovana.

Tento produkt by jisté nebyl pro turistické informacni centrum ¢asové ani finanéné
naro¢ny. Vhodné by zpesttil soucasnou nabidku sluzeb turistického informacniho centra.

Produkt by také zabezpecil, aby se cilovy segment, rodiny s malymi détmi, zdrzel ve mésté

29 Navrh letdku zpracovan v ptiloze ¢. 9
30 Navrh kiizovky do letaku v ptiloze ¢. 9

-50 -



7. Navrh nového produktu cestovniho ruchu ve vybrané oblasti

déle a podival se i do okoli mésta Votic nez pouze na namésti. Zaroven by také rodiny
navstivily mistni restaurace, pohostinstvi ¢i jiné sluzby.

Nasledujici tabulka pro pfedstavu uvadi financni rozpocet na vydani téchto letaku.
Ceny jsou ovSem pouze orientacni a vyplyvaji ze zjisténé konkrétni nabidky. Ceny
zahrnuji potfebné grafické tipravy, barevny oboustranny tisk na kiidovy papir (135 g) a dva

lomy tzn. ptelozeni ne tietiny.

Tabulka ¢. 9 — Piredpokladany rozpocet na realizaci letaki

Pocet kusu | Cena bez DPH | Cena véetné DPH

1000 12,20 K¢ 14,50 K¢

2000 7,60 K¢ 9 K¢

Vlastni zdroj

7.2. Nastinéni dalSiho mozZného produktu
V souCasné dobé neni ve Voticich zaddna stezka, ktera by mapovala historii,

pozoruhodnosti a slavné osobnosti. Vytvofeni takové zabavné naucné stezky by bylo jiste
prospésné. Stezka by vedla Voticemi a okolim3L. Trasu by bylo moZno vést po existujicich
polnich a lesnich cestach. U jednotlivych zachytnych bodii by byla informacni tabule.
Stezka by mohla veést nasledujicimi misty:

Votice

Zde by byly poskytnuty obecné informace o stezce. Na této informacni tabuli tedy

najdeme zékladni informace o Voticich, mapu stezky, ¢im se stezka zaobird, jak se

na této trase chovat, kdo podpofil vznik tohoto produktu atd.

Lysa

Zdejsi informaéni tabule by poskytovala zajimavosti o fauné a flofe Ceské Sibite.

sv. Vojtéch

Zde by ucastnici ziskali informace o osobnosti sv. Vojtécha, o povésti vazajici se

k zaloZeni kaple, o konani pouti.

Mysletice

K tomuto mistu se vaze osobnost malife Antonina Slavicka. Zde bude tedy mozno se

doveédét néco o zivoté tohoto slavného malife, jaky mél vztah k regionu a budou se zde

nachazet také reprodukce jeho obrazka.

31 ptedbé&zné vyznaceni zabavné naucné stezky kolem Votic viz piiloha ¢. 10
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7. Navrh nového produktu cestovniho ruchu ve vybrané oblasti

Hory

Zde by bylo moZno poskytnout obecné informace o Ceské Sibifi a zminit nékteré
povésti.

Buchov

U tohoto mista by byla jisté zajimava osobnost Ruchovce z Buchova - jeho vztah
k regionu.

HostiSov

Pozoruhodna je zde vila spisovatele a historika Jana Herbena od architekta Kotéry,
zajimavé by bylo povidani o navstévach Tomase Garigue Masaryka.

Polsky vrch

Zde by nemély chybét povésti k tomuto mistu, kde kdysi stavala Sibenice. Upozornéni
na Voticky javor, ktery ziskal 2. misto v soutézi Strom roku 2005.

Votice

ZavéreCna cast stezky by byla vénovana méstu Votice, kde by bylo upozornéno

piedevsim na Bozi hrob (vérnou kopii Jeruzalémského Boziho hrobu z roku 1685).

Tudiz by stezka obsahovala zhruba 9 zastaveni. Informacni tabule by mély
poskytovat zajimavé informace a celé provedeni by mélo byt udélano v zabavné formé.
Jisté¢ by nemély chybét riizné kvizové otazky, hadanky, dopliovacky. Cela stezka by
méla byt pro UcCastniky atraktivni a pfedevSim originalni, neméla by poskytovat jen
,»suché* informace.

Vhodné by bylo vyuzit néjakého doprovodného letdku, ktery by obsahoval informace
| se zafizenim odpocivadel u informacnich tabuli — tzn. lavicky, odpadkové kose.

Jisté by takova stezka zvySila navstévnost Votic a také by se dovédé€li vice o svém
okoli i mistni obyvatelé. Ponévadz Votice nemaji zddnou naucnou stezku, tak by jeji

vytvoreni bylo jisté pfinosné.
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8. Zavér

8. Zavér

Hlavnim cilem prace bylo analyzovat soufasnou poptavku, prostfednictvim
dotaznikového Setfeni, a nabidku dané oblasti. Na zakladé analyzy potom vytvofit
konkrétni produkt cestovniho ruchu. Hlavniho cile spole¢né s dil¢imi, které byly vytyCeny
na zacatku prace, se podafilo dosahnout, a to prostfednictvim zpracovani konkrétniho

produktu nazvaného ,,Votice v povéstech“ a nastinéni dalsiho mozného produktu.

Teoretické kapitoly mé prace jsou vénovany odbornému definovani cestovniho
ruchu a marketingu, dale vymezeni sledovaného Gzemi a analyze z&Zitkovych udalosti
v dané oblasti. V praktické ¢asti bylo vytvofeno jiz zminéné dotaznikové Setfeni, diky
kterému jsem ziskala mnoho informaci o klientele. Cilovym segmentem jsou tedy mladé
rodiny s détmi, zaméfeno je predevsim na rodiny Ceské, protoze Voticko nema tak velky
potencidl cestovniho ruchu. Byl zjistén zajem respondentd celkové o pfirodu a jedna
z otdzek také odhalila, Ze dotazovani radi podnikaji kratké vylety a vychéazky. Z téchto
a dalsich udaji byl navrzen produkt, prostfednictvim kterého by se zaroven zménila
stavajici nabidka sluzeb informacniho centra ve Voticich. Protoze TIC ve Voticich
nenabizi zaddné produkty cestovniho ruchu a celkové ve Voticich neexistuje zddné naucna
stezka, lze ptredpokladat, ze navrhovany produkt by mohl byt do budoucna realizovan.
»Votice v povéstech® maji za hlavni cil mapovat mista v centru Votic a blizkém okoli,
ke kterym se vazou zajimavé povésti a piibéhy z davnych dob. Tento produkt je uréen
predevsim pro rodiny s détmi, délku a naro¢nost trasy si mize kazdy naplanovat dle svych
moznosti. V této praci je zachycena realna podoba toho, jak by méla tato aktivita vypadat.
Dalsim moznym vhodnym produktem se jevi zabavné naucna stezka, ktera vymezuje
okruh okolim Votic azachycuje informace o pfirodé, historii a slavnych osobnostech

regionu.

Tyto produkty by se mély podilet na zatraktivnéni Voticka, nejen pro domaci
turistku. M¢ly by také pomoci regionu tzn. turisté by se v regionu pozdrzeli a vyuZzili
nékterych dalsich sluzeb. Hlavni doménou této oblasti je krasna piiroda, proto byla v mych
navrzich vyuZita. Protoze se lidé dnes stale vice vraceji k ptirod€, Votice lezi pti hlavnim
tahu Praha — Ceské Budgjovice, tak by mohly byt tyto produkty, jako tip na maly vylet &

prijemnou prochazku za poznanim, ¢asto vyuzivany.
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8. Zavér

Jelikoz produkt ,, Votice v povéstech” neni tak ¢asové a finan¢né naroc¢ny, bylo by
mozné jej skuteCné realizovat. Do budoucna se tedy ptedpokladd konzultace navrhu
produktu se zainteresovanymi osobnostmi, méstskym ufadem a také by byla zadouci
spoluprace s mistni zakladni Skolou. Déti by pomohly s doplnénim obrazki do letdku

a zaroven by se takto dostal rychleji tento produkt do povédomi potencialnich ucastnikd.
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9. Summary

9. Summary

The main aim of my essay was to propose in terms of a particular area analysis the
tourism product. The main aim together with partial aims (which were set out at the
beginning of this essay) were successfuly obtained by creating a proposal for product
,Votice in legends (in Czech Votice v povéstech)“ and outlining of another possible
product. Required data leading to the making a proposal of attractiveness were provided
my means of question form research. | was able to get especially opinions and wishes of
locals and tourists.

Theoretical chapters of my essay are devoted to the expert definition of tourism and
marketing as well as the qualification of selected area and experience event analysis
in a particular area. In a practical section it was created the question form research
mentioned above. Facts which has arisen out of that outlined how the new product should
look like. A target group are young families with children (especially focused on Czech
families) because the area Votice doesn’t have a tourism potential great enough. It was
discovered the informants are interested in all nature and one question has revealed that
informants like taking short trips and walking tours also. Out of these and other datas it
was designed the product which could help to change current offer of services provided by
the Tourist information centre in Votice (TIC Votice). Seeing that TIC Votice doesn’t offer
any similar tourism products neither it exists any educational trail in this area, it can be
assumed that the suggested product could be realized in a future. The main goal of the
“Votice in legends” is to chart places in the centre of Votice and near surroundings to
which interesting myth and stories from old ages are related. That is why this product is
mainly designed for families with children. Everybody can plan out a lenght and
difficultness of the trail by his own possibilities. The next possible and suitable product
could be enjoyably educational trail which creates a circle leading through the
neighbourhood of Votice and offer information about the nature, history and notable
personalities of this region.

These products should help to make the area VVotice more attractive and they should
also help the region - it means that the tourists would stay for a longer time in this area and
try some additional services. A main domain of this region is the nice nature, that is why |
used it in my projects very often. By reason that Votice is situated close to a head route

Praha - Ceské Budgjovice and people are nowadays returning more and more to nature,
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9. Summary

these products could be often used as a tip for a short field day or pleasant walking for
getting a knowledge.

Since the product “Votice in legends” isn"t so much time and financially
demanding it could be really possible to carry out. It is assumed to consult this product
suggestion with interested persons and municipal office and it would be also advisable to
cooperate with a local primary school in the future. Children would assist in completion
with pictures into handouts and together with that this product would be faster brought to

potencial attendants’s attention thereby.
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1. Posazavi — tradié¢ni turisticky region

Zdroj: www.posazavi.com, 7.2.2007


http://www.posazavi.com/download.asp?id=561

2. Stru¢né shrnuti Strategie rozvoje regionu Posazavi na roky

2007 — 2013

vize: ZlepSeni kvality Zivota v regionu Posazavi

Prioritni oblast 1

Zachovani a zhodnoceni prirodniho i architektonického dédictvi

regionu

Opatieni 1.1.

Ochrana biodiverzity a pfirodn¢ cennych uzemi

Opatteni 1.2.

Zachovani a obnova krajiny

Opatieni 1.3.

Obnova venkovského vzhledu obci

Opatreni 1.4.

Hospodarteni s vodou Vv krajiné

Opatteni 1.5.

Vzdélani, informovanost a vychova v oblasti zivotniho prostiedi

Opatieni 1.6.

Podpora turisticky a historicky vyznamnych objektt

Opatieni 1.7.

Hospodaieni s odpady a energii

Opatieni 1.8.

Udrzitelny rozvoj obci

Prioritni oblast 2

Celkové zvySeni pritazlivosti regionu jako mista pro Zivot a

rekreaci

Opatteni 2.1.

Podpora sportu, kultury a spolkové ¢innosti

Opatteni 2.2.

Budovéani a podpora informacnich center a jejich provazani

Opatteni 2.3.

Rozvoj cestovniho ruchu

Opatteni 2.4.

Rozvoj sluzeb obyvatelstvu 1 navstévniklim

Opatteni 2.5.

Podpora drobného zeméd¢lstvi

Opatieni 2.6.

Podpora zivnostniki a ,,mensich* podnikii

Opatteni 2.7.

Podpora mistnich vyrobku a sluzeb

Prioritni oblast 3

Zapojeni veiejnosti do veirejného Zivota, rozhodovani v regionu

a spolkové ¢innosti

Opatieni 3.1.

Posilovani a obnova kulturniho dédictvi a vytvareni tradic

Opatteni 3.2.

Informa¢ni a medialni podpora v regionu

Opatieni 3.3.

Podpora zapojovani a komunikace s vefejnosti

Opatieni 3.4.

Podpora informovanosti a zapojeni specifickych skupin

Prioritni oblast 4

Podpora rozvoje infrastruktury

Opatreni 4.1.

Rozvoj dopravni infrastruktury

Opatreni 4.2.

Rozvoj technické infrastruktury

Prioritni oblast 5

Podpora aktivit déti a mladeze




Opatieni 5.1. Podpora zachovani $kol s malym poctem zaka

Opatieni 5.2. Podpora mimoskolnich aktivit déti a mladeze
Opatieni 5.3. Informovanost v oblasti aktivit déti a mladeze
Opatteni 5.4. Podpora projektii realizovanych détmi a mladezi

Prioritni oblast | Posazavi 0.p.s. — servisni organizace Mistni akéni skupiny

servisni
Opatfieni S.1. Spoluprace — most mezi sektory
Opatieni S.2. Posézavi 0.p.s. jako radce
Opatieni S.3. Posazavi 0.p.s. jako servisni organizace
Opatieni S.4. Aktivni sbéra¢ informaci
Opatieni S.5. Aktivni lobbyista

Zpracovano dle: Strategie rozvoje regionu Posazavi na roky 2007-2013

WWW. pOS&Z&Vi .com




3. Mikroregion DZbany

Zdroj: www.posazavi.com, 26.2.2007

4. Vyhled do kraje od osady Kalisté

Foto: autorka



5. Mésto Votice

Farni kostel sv.Vaclava Marianské sousosi

Sousosi sv.Vaclava pied farnim kostelem Bozi hrob



FrantiSkansky klaster s kostelem sv. Frantiska Serafinského

Osamély javor na Polském vrchu — 2. misto v soutézi Strom roku 2005

-, -

Chétrajici budova nového zamku

Zdroj pouZzitych fotografii v p¥iloze ¢. 5: archiv autorky



6. Vlastivédny klub Votice
- letak vydan u prilezZitosti 25 let ¢innosti Vlastivédného klubu Votice

ich objektl v r
se skupinka miloy- onu, By
md kronikou a umistény informag
tabule u vodnf tvr

kladni program:
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- e £
Jubu Votice na Staré radnici

Zdroj: Turistické informa¢ni centrum Votice



7. Zazitkové akce Voticka

Rekonstrukce bitvy u Jankova
pri prileZitosti pochodu ,,Po stopach bitvy u Jankova“

Zdroj pouzitych fotografii: archiv autorky



Turisticka hra Druzina knizete VVaclava

Zdroj: www.posazavi.com



8. Dotaznik

Dobry den, jsem studentka Katedry cestovniho ruchu JihoCeské univerzity a
prostiednictvim tohoto dotazniku bych rada ziskala podklady pro svou bakalaiskou praci, ktera se
tykd moZnosti rozvoje cestovniho ruchu a volno¢asovych aktivit oblasti Voticka. Moc Vas prosim
o malou chvilku z Vaseho volného ¢asu, kterou vénujete odpovédim na nasledujici otazky. Praveé
Vas nazor mize ovlivnit vzhled a vyuziti okoli Votic.

Dotaznik je anonymni a veSkerd data budou pouzita pro zpracovani bakalaiské prace
»Zazitkovy marketing a jeho role pfi formovani produktli cestovniho ruchu turistického
informacniho centra ve Voticich®.

Predem dékuji za spolupraci.

Jana Vridkova
1) Volného ¢asu mate
a) témet zadny
b) mélo
c) dostatek
d) hodn¢

2.) KdyzZ mate volny cas, jakym aktivitam davate prednost
(ozndmkujte jako ve Skole podle oblibenosti 1-5)

__ptiroda

__kulturni a spolecenské akce (kino, divadlo, atd.)

__historické pamétky

__sport

__jiné (dopliite)

3.) S kym nejcastéji sviij volny ¢as travite

a) se svou rodinou d) s ptitelem/pfitelkyni g) se svymi détmi
b) s prateli ¢) s manzelem

C) sém f) s vnoucaty

4.) S moznostmi, které Voticko nabizi, pro vyuZiti volného ¢asu jste
a) velmi spokojen/a

b) spokojen/a

c) spiSe spokojen/a

d) nespokojen/a - proc¢?

5.) Co Vam v souc¢asné nabidce volnoc¢asovych aktivit na Voticku chybi ?

Otazku 6.) a 7.) vyplitujte pouze v pripadé, Ze jste 7 Votic ¢i okoli
6.) Vyuzivate stavajici nabidku (sokolovna, tenis, hiisté, kino...)

a) vice nez 2krat tydné d) 1krat za 14 dni

b) 2krat tydné e) mén¢ Casto

c) 1krat tydné f) viibec ne

7.) Vylety (pési, cyklo) a prochazky podnikate po okoli
a) lkrat tydné d) méné casto

b) 1krat za 14 dni ¢) vilbec ne

c) 1krat za mésic



8.) Okoli Votic (prirodu, povésti k riznym mistiim, historické pamatky atd.)
znate

a) velmi dobie

b) dobte

C) spise ne

d) vliibec ne

9.) Mame pro Vas maly kviz, vite, kde se nachazi pamétni deska Kaspara
Kaplire ze Sulevic?

10.) Ktere misto v okoli Votic (ve Voticich) nejradéji navstévujete a pro¢?

11.) Které misto na Voticku povaZzujete za turisty nepravem opomijené a proc¢?

12.) Jak by na Vas pusobila nova aktivita, ktera by Vam umoziovala lépe
poznat v okoli Votic

( svou odpoveéd’ vyjadiete zakrouzkovanim ¢isla na nasledujicich stupnicich — 1 zajimave,
10 nudné)

a) drobné sakralni stavby (kaplicky, bozi muka,..)
zajimave | | | ||| ||| |nudné
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

b) povésti vazané k riznym mistim
zajimave | | | ||| ||| |nudné
1 23 4 5 6 7 8 9 10

C) vyznamné rodaky
zajimave | | | ||| ||| |nudné
1 23 4 5 6 7 8 9 10

d) zvitectvo a kvétenu
zajimave | | | ||| ||| |nudné
1 23 4 5 6 7 8 9 10

Statistické (demoqgrafické) udaje

13.) Kde bydlite?

14.) Jste:

a) Zena b) muz

15.) Jaky je priblizné Vas vék

a) méné jak 20 let b) 20-30 let ¢) 30-40 d)40-50 e)50-60 f) vice jak 60



9. Navrh produktu — Votice v povéstech

Mapky na letdk navrhovaneho produktu ,, Votice v povéstech*
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Zdr(;j: Ceska SibiF a Taborsko sever — soubor tu ristickych map.
Klub &eskych turisti 1999
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K¥izovka na letak navrhovaného produktu — Votice v povéstech
Otazky:
. Jaky druh stromu roste na Polském vrchu ?
. Odkud je bezhlavy pan, ktery hlida sviyj poklad v z&meckych sklepech ?
. Co byvalo kdysi na Polském vrchu ?

. Co si vzal kostelnik Jarolimek od chudé vdovy ?

1
2
3
4
5. Jakou véc prodal neznamy muz hospodafi Rezni¢kovi ?
6. Co je pry uloZzeno v chodbach zameckého sklepeni ?

7. Jaké ptani mél hospodai Rezni¢ek, kdyz se ho Gert zeptal ?
8. Na co dostalo straSidlo z Cefenské hory chut’ ?

9

. Podle jakého ptijmeni se fika obrazu Panny Marie v Kl&Sternim kostele ?

J|A olRr
sJulL]E]V]I |C]E
Sl EIN]I |C]|E
G|R]O|S
KINJI |[H]A
PlO|K|LJA]D
S|ITIJU|ID|IN]A
viDlo|L |K]Y
PIA|S|]O]V]|S|K]Y

Vlastni zdroj

Nasledujici dvé strany zachycuji navrh letaku produktu ,, Votice v povéstech*

Vlastni zdroj
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10. Zabavné nauc¢na stezka kolem Votic

- predbézné vyznaceni zabavné naucné stezky kolem Votic
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