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POSUDEK VEDOUCTHO BAKALARSKE PRACE
Jméno a pi{jmeni diplomanta: Vladimir Polanka

Nézev prace: Marketing jako nastroj manipulace

Vedouci prace:  Ing. Martin Musil

Mimoféddné aktudlni

Aktudlni, malo frekventované
Aktuélni, pracné

Frekventované s dostatkem literatury

Volba tématu:

L) B -

&

Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Vhodné zvoleny cil, ¢asteéné naplnén
Vhodng zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
Nevhodné zvoleny cil

Cil prace a jeho naplnéni:

0O B et

B

Originalni — zdafila
Logicka — systémova
Logicka — tradiéni

Pro dané téma tradicni
Pro dané téma nevhodna

Struktura prace:

G

Vynikajici, pouzity dosud nebéZné prameny

Velmi dobrd, pouzity nejnovéjsi dostupné prameny
Dobri, béZné dostupné prameny

Slaba, zastaralé prameny

Prace s literaturou:

BN =

Vybaveni prace (data, tabulky, grafy, prilohy):
. Mimotadné, funkéni

Velmi dobré, funkeni

Odpovida vhodnému doplnéni textu

Nedostacujici

b —

bW

Originalni, inspirativni nazory

Ne zcela béZné nazory

Vlastni ndzor argumentalné podpoieny
Vlastni nazor chybi

Prinosy prace:

P e

Uplatn&ni prace v praxi a ve vyuce: 1. Praci lze Castedné uplatnit v praxi
2. Praci lze &astetnd uplatnit ve vyuce
3 Prace nelze pHli§ vyuzit ani v praxi ani pfi vyuce

Vyborna
Prijatelni
Nevyhovujici

Formdlni stranka:

fod il

Jazykova stranka L Stylistika

a) Vyborna

b) Dobra

¢) Nevyhovujici

2. Gramatika

a) Vyborna

b) Dobra

¢) Nevyhovujici

P¥iloha B



Priloha B

Zasadni pripominky k praci: 1. nemam
i mam tyto:

Dalsi hodnoceni:
Kapitola 2.4. mohla byt rozpracovana podrobng&ji.

Hypotéza na str. 8 neni vhodn¢ formulovana.
Zavér by mél obsahovat také informace o priibéhu zpracovani prace a dosazeni cile.

Prace splituje zakladni pozadavky kladené na tento typ praci a proto ji doporucuji k ustni obhajobé

ano
2: ne
Navrhovana klasifikace: 1 vyborné
2. vyborné nebo velmi dobfe dle ustni obhajoby
3 velmi dobfe
4 velmi dobfe nebo dobie dle tistni obhajoby
5 dobie
6. dobie nebo nevyhovél dle ustni obhajoby
7. nevyhoveél

Otéazka k usini obhajobé prace:

1) Je podle Vis cestou ke zlepSeni situace zména pohledu Sirsi veFejnosti na (protiydrogovou
problematiku? Odpovéd zdiivodnéte.

2) Kde, ptip. kdy a kfm by podle Vis bylo vhodné vyuZit socialniho marketingu v protidrogové prevenci?

Datum: 13.4. 2008 Podpis vedouciho prace........






