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Abstrakt

Prace se zabyvd vyuzitim kulturnich atraktivit na okrese BeneSov. Soucasti prace je
situaCni analyza a terénni dotaznikové Setfeni, na jehoz zdkladé byl vytvofen ndvrh
cyklotrasy a produktovy balicek. Destinace nabizi fadu kulturnich atraktivit a cilem je

prildkat co nejvice navstévnikt do této oblasti.
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1 UVOD

Okres BeneSov (BeneSovsko) je druhym nejrozlehlejSim okresem ve StfedoCeském
kraji. BeneSovsko se rozklddd na jih od Prahy mezi tokem feky Sdzavy a Vltavy a
zahrnuje pomérné rozsdhlé uzemi (rozloha okresu 1475 km2). Pocet obyvatel celého
okresu BeneSov vr. 2009 ¢inil 95 011 osob. Pocet obci je 114 (z toho 9 mést a 9
mestystl).

Povrch prevdzné ¢éasti okresu tvoii StfedoCeskd pahorkatina v povodi stfedni
Vltavy a dolni Sézavy. Terén okresu je Clenity, lesnaty, s mnoha rybniky. Nadmoitska
vyska kolisa od 200 do 700 metrii nad mofem. Pro hornatost okresu je typicky tdhnouci
se hieben s Ceskou Sibiii, Sedleckou kotlinou. Nejvy$sim bodem okresu je vrch
Mezivrata (712 m n.m.).

Oblast BeneSovska je atraktivné turistickym cilem ve Stredoceském kraji, kam
kaZzdoro¢né piijizdi mnoho dcastniki cestovniho ruchu, aby v tomto regionu vyuzili
tam¢jsi prostfedi a piirodu k provozovani rGznych druhii turistiky a také k navstéve
mnoha pamétihodnosti. Za pfiliv turisti BeneSovsko vdeci z velké ¢ésti své blizkosti
hlavniho mésta Prahy. Oblast je také vhodna pro aktivni dovolenou diky fece Sdzavé,
nachdzi se zde mnoho sportovnich zafizeni a turisticky znaCenych tras a cyklotras.

Mésto BeneSov nabizi svym ndvstévnikim bohaté mozZnosti vyuZiti a to jak
kulturnitho, tak i sportovniho. Bohaté kulturni zazitky ndvStévnikim BeneSova
pravidelné nabizi hudebni festival Josefa Suka, nékolik amatérskych divadelnich
souborll a hudebnich téles, a za kulturou do BeneSova tradicné jezdi ndvstévnici i do
letntho divadla na KonopiSti. Milovnici historie si mohou prohlédnout zbytky
minoritského kostela na Karlové, piaristickou kolej s kostelem sv. Anny nebo stary a
novy Zidovsky hibitov s pamatnikem obé&ti holocaustu. Milovnikim moderniho uméni{
nabizi své expozice Muzeum uméni a designu BeneSov.

Oblast BeneSovska jsem si vybrala jako téma své bakaldiské priace zejména
z diivodu, Ze z této oblasti pochdzim a myslim, Ze kulturni pamétky a krajina zde urcité

stoji za povSimnuti. Zdikladem price je vymezeni oblasti BeneSovska. V prici jsou



uvedeny nejzndméj$i kulturni pamadtky v okrese. Pozornost je vénovdna zejména
statnimu zdmku Konopisté, kde také probihalo dotaznikové terénni Setfeni. V préci je
uveden primarni, sekundarni a tercidlni potencidl BeneSovska. Pro ucastniky
cykloturistiky byl pfipraven navrh nové cyklotrasy okolo zdmku JemniSté.

Prace by méla poslouZit pracovnikim a také navstévnikim infocenter na
BeneSovsku, ktefi maji zdjem o prohlidku kulturnich atraktivit. Ddle také pracovnikiim

zamku Konopisté, kde byla zjiStovana spokojenost jejich navstévniki.



2 CIL, HYPOTEZY A METODIKA PRACE

2.1 Cil prace

Cilem bakaléarské prace na téma ,,Vyuziti kulturnich atraktivit v cestovnim ruchu na
BenesSovsku* je provést analyzu cestovniho ruchu na BeneSovsku. Na zdklad¢ terénniho

Setfeni navrhnout inovaci nabidky a pfipravit produktovy balicek.

2.2 Metodika, hypotézy

Zakladem bakalatské prace byla uvaha nad jeji kompozici. Nédsledoval sbér dat a déle
studium odborné literatury vztahujici se k tématu a dalsi regiondlni literatury zkoumané
oblasti. Jednalo se zejména o literaturu zaméfenou na oblast cestovniho ruchu,
marketingu a literaturu z oblasti BeneSovska. Dal§imi informac¢nimi materidly byli
propagacni materidly, internetové stranky, terénni vyzkum. NavStiveno bylo 1 turistické
informaéni centrum BeneSov, Mé&stskd knihovna BeneSov, Vlagim a Ceské Budé¢jovice.

Pro zjiSténi soucasného stavu kulturnich atraktivit bude v analytické C4sti
provedena situacni analyza zkoumané oblasti. Pro ziskdni konkrétnich informaci byla
vyuzita forma terénniho dotaznikového Setfeni. PfevdZnou ¢ast dotazniku tvoii uzaviené
otazky, kde je vybér pouze z jedné, respektive vice odpovedi. Oteviend otdzka se tykala
nazoru navstévnikl a konkrétné co u zdmku Konopiste postradaji a co by zde uvitali.

Pfi provadéni situacni analyzy bylo zjiSténo, Ze kolem zdmku JemniSté ani
v jeho bezprosttedni blizkosti nevede znacCend turistickd trasa. Pro zdjemce o
cykloturistiku byl tedy navrzen cyklisticky okruh kolem zdmku JemniSté a provedena
kalkulace na ndkup informacnich tabulich.

V rdmci terénniho Setieni, které probihalo v letnich mésicich v aredlu Konopisté
byla zjiStovana spokojenost ndvstévnikli s nabidkou sluZzeb zdmku. Na zdkladé Setfeni

byl zjistén zdjem o produktovy balicek a ten je soucasti dalSi navrZené inovace.



Po ziskani potfebnych informaci o sou¢asném stavu kulturnich atraktivit na BeneSovsku
a spokojenosti navstévniki na zdmku Konopisté nasleduje ¢ast aplikacéni a to ndvrh

inovace nabidky a pfiprava produktového balicku.

Hypotézy:

Hypotéza 1: Ucastnici cestovniho ruchu maji zdjem o ndv§tévu kulturnich atraktivit na
BeneSovsku.

Hypotéza 2: Navstévnici zimku Konopisté jsou spokojeni s nabidkou sluzeb v aredlu

zamku.



3 LITERARNI RESERSE

3.1 Cestovni ruch

3.1.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Cestovni ruch je vyznamny spoleCensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu jedince,
tak 1 spolecnosti. Kazdorocné predstavuje nejvétsi pohyb lidské populace za rekreact,
pozndvinim a naplnénim vlastnich snl z pifjemné dovolené. Je soucdsti spotieby a
zpusobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém meéfitku
patii vedle obchodu s ropou a automobilovym primyslem ke tiem nejveétSim exportnim
odvétvim. (Heskova a kol., 2006: 9)

O cestovnim ruchu je zndmo, Ze ma vyrazné ekonomické piinosy, je-li spravné
rozvijen. Na druhé stran€¢ md zfejmy sezonni charakter, znamend zatéZ pro Zivotni
prostiedi, podili se na procesu akulturace. (Jakubikovd, 2009:11)

Cestovni ruch se stal v poslednich desetiletich vyznamnym celosvétovym
fenoménem, jak uvadi Foret, Foretovd (2001:9), zejména jako dlleZitd soucdst tzv.
primyslu volného casu. Jeho ekonomické, ekologické, socidlni, politické, kulturni a
mnohé dalsi dopady jsou neoddiskutovatelnou soucdsti promén dneSniho svéta.

Pro vymezeni pojmu cestovni ruch, respektive odvétvi cestovniho ruchu existuje
definicic UNWTO, kterd charakterizuje cestovni ruch jako c¢innost lidi, spocivajici
v cestovdni a pobytu v mistech mimo mista jejich obvyklého pobytu po dobu kratsi
jednoho uceleného roku za tiéelem vyuZiti volného &asu, obchodu a jinymi téely. Zadna
univerzélni, vieobecné piijatd definice odvétvi cestovniho ruchu neexistuje. (Certik,
2001: 15)

Cestovni ruch je velmi €asto pouzivany termin, pficemz podle Kucerové (1997:
118) existuji rizna pojeti, kterd zarazuji do jeho sféry velmi odlisné aktivity. Dosud sice
neexistuje presnd, zcela vyCerpavajici definice cestovniho ruchu. Je pfiznacné, Ze ani
zadna z celosvétovych instituci, jako napfiklad OSN ¢i UNWTO, nepoddva presné a

zavazujici vymezeni pojmu cestovni ruch.



s

Cestovni ruch je komplexni, mnoha oblastmi a z mnoha hledisek se prolinajici
spoleCensky jev bez jakychkoliv pevné stanovitelnych hranic, ktery je synergickym
souhrnem vSech jevl, vztahli a dopadi v Casoprostorovém kontextu, souvisicich
s nartstajici mobilitou lidi, motivovanou uspokojovdnim jejich potieb v oblasti vyuZiti
volného casu, rekreace, cestovani a poznéni, ddle v oblasti socidlni, kulturni a v dalSich

oblastech. (Paskova, Zelenka, 2002: 6)

3.1.2 Zakladni slozky cestovniho ruchu

Podle Heskové a kol. (2006:12)je cestovni ruch otevieny a dynamicky systém, ktery
tvoii dva podsystémy, a to subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu véetné
vzdjemnych vazeb. Vazby existuji i mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi
systémy, které tvoii jeho okoli — vngjsi prostiedi. Jde o ekonomické, politické, socidlni,

technicko-technologické a ekologické prostiedi.

Subjekt cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu reprezentuje ucastnik cestovniho ruchu. (Heskova a kol.,
2006: 13). Ugastnik cestovniho ruchu ma velky vyznam zejména pro mezindrodni
cestovni ruch a jeho kvantifikaci. Za tcastnika cestovniho ruchu se pokladaji osoby,
které cestuji na dobu del$i nez 24 hodin do jiné zemé neZ je zemé jejich trvalého
pobytu.

Podle posledni tpravy zroku 1995 se podle Svétové organizace cestovniho
ruchu (UNWTO) rozliSuje mezi turisty a vyletniky. Turisté jsou do€asni ndvStévnici,
ktefi se zdrZi v navStévované zemi alespoil 24 hodiny a motivem jejich cestovani je bud’
vyuziti volného ¢asu (zdbava, dovolend, odpocinek, sport aj.), nebo vytizovéani riznych
zalezitosti. Vyletnici jsou docasni navStévnici, ktefi se zdrZzi pouze jeden den
v nav§tévované zemi, aniZ by v této zemi prenocovali. (Petrd, 1999: 27)

Jak uvadi Hladka (1997: 11), mezi subjekt cestovniho ruchu fadime také organy

a organizace zabyvajici se cestovnim ruchem a pracovniky v oblasti cestovniho ruchu.



Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu je vSechno, co se milZe stit cilem zmény mista pobytu
ucastnika cestovniho ruchu. Jde o pfirodu, kulturu, hospodatstvi apod. Objekt
cestovniho ruchu je také nositelem nabidky. (Heskov4 a kol., 2006: 15)

Mezi objekt cestovniho ruchu podle Petrti (1999: 27) fadime rekreaéni prostor a
materidlné-technickou zdkladnu cestovniho ruchu. Kategorii rekreacni prostor obvykle
rozumime urCité geograficky mensi izemi s pfiznivymi a relativné stejnymi piirodnimi
podminkami, které nejsou naruseny (nebo pouze miniméln€) negativnimi vlivy
primyslové a zemédélské Cinnosti, jez umoZnuje realizaci aktivit cestovniho ruchu.

Zasadni vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu mé souhrn vécnych prostredki,
které urCuji materidlné-technickou zakladnu odvétvi cestovniho ruchu. Jeji funkci je
poskytovani sluzeb dcastnikiim cestovniho ruchu, vyuZivani potencidlu dané zemé pro
potifeby cestovniho ruchu, pfispivani k tvorbé celkového produktu daného statu.

(Kucerova, 1997: 122)

3.1.3 Typologie cestovniho ruchu

1. Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu vyhdzeji ze zaméfeni cestovniho ruchu na uspokojovani
urcitych konkrétnich potieb tcastnika, tj. z poptdvkové orientované definice cestovniho
ruchu. Jednotlivé formy cestovniho ruchu obvykle kladou zvlastni poZadavky na zptisob

realizace a zabezpeceni sluzeb (rozsah a kvalitu). (Petrti, 1999: 27)

Zakladnimi formami cestovniho ruchu jsou rekreacni cestovni ruch, kulturné-pozndvaci
cestovni ruchu, sportovné-turisticky cestovni ruch a lazenisko-1écebny cestovni ruch.
Dile existuji tzv. specifické formy cestovniho ruchu, mezi néZ patii cestovni ruch
mladeZe, cestovni ruch tfeti generace (seniori, dliichodctli), kongresovy cestovni ruch,
lovecky cestovni ruch, motoristicky cestovni ruch a dal§i (napf. cestovni ruch

osamélych lidi, agroturistika apod.). (Petrti, 1999: 27)



2. Druhy cestovniho ruchu
O druzich cestovniho ruchu podle Heskové a kol. (2006: 21) hovotime tehdy, kdyZ za

zdklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich dcastniki, tj. dcel, pro

ktery cestuji a pobyvaji pfechodné na cizim misté&.

Obrazek 1: Druhy cestovniho ruchu:

rekreacni
specificky

kulturné
pozndvaci

aboZensky

politicky Druhy vzdélavact,
cestovniho spolecensky
ruchu

\ zdravotn{

sportovni

profesni

dobrodruzny

pozndvani
piirody

Zdroj: Foret, Foretovd, 2001



4 MARKETING V CESTOVNIM RUCHU

4.1 Pojeti marketingu

Riznd vymezeni marketingu piedstavuji odliSné piistupy odbornikii k jeho filosofii.
Je definovdn mnoha zptlsoby, zdiirazitujicimi odliSnd stanoviska, coZ miiZe byt odrazem
dosavadni nezralosti rozvijejictho se oboru marketingu.

Kotler v roce 1994 definuje marketing jako: Spolecensky a fidici proces, jehoz
pomoci jednotlivei a skupiny ziskdvaji to, co chtéji a potrebuji, prostiednictvim
vytvafeni a vymény vyrobki a hodnot s druhymi.

Levitt v roce 1986 vidi roli marketingu takto: Poctivé a solidné pojaty marketing
se snazi vytvofit hodnotné, uspokojivé zboZi a sluzby, které zdkaznici budou kupovat.

Tato vymezeni jsou uZite¢nd zdiraznénim potieb a pfani zdkaznikll jako
ustfedniho zdjmu marketingu. Jakmile jsou identifikovidny, musi byt splnény zboZim a
sluZzbami tak, aby byl uspokojen zakaznik i1 dodavatel.

Jini védci tvrdi, Ze marketing mize fungovat pouze tehdy, je-li pevné zakotven
v celé kultufe organizace. Horner a Swarbrooke (2003: 29-30) napiiklad uvadi:

v

Marketing je mnohem $ir§i zdleZitosti neZ prodej, ale neni vibec Zadnou
specializovanou aktivitou. Je pfitomen v celém podniku. Je to cely podnik vidény
z pohledu konecného vysledku, tedy z pohledu zdkaznika. Zijem o marketing a
odpovédnost za néj tedy musi postupovat viemi oblastmi podniku.

Podle této definice by kazdy ptislusnik organizace, kterd pouziva marketing, mél
povazovat zdkaznika za ustfedni bod svych pracovnich aktivit. Je to princip
vSudypfitomnosti marketingu, z které ¢asto vyplyva nutnost zmény vnitini podnikové

kultury, ma-li se podnik pfizplisobit tomuto piistupu. (Horner, Swarbrooke, 2003:

29-30)



4.2 Strategicky marketing

V obecném slova smyslu strategii podle Hordkové (2001: 11) rozumime urcité schéma
postupu, které naznacuje, jak za danych podminek dosdhnout vyty¢enych cilii (jak se
chovat na cesté¢ vedouci k dosaZeni cilti). Je to pfehled moZnych krokt a ¢innosti, které
jsou pfijimany ,,s védomim* ¢aste¢né neznalosti v§ech budoucich podminek, okolnosti a
souvislosti, kdy nejsou pozniny vSechny pfipustné alternativy a nelze presné oznacit
jednotlivé vyhody a nevyhody pro potfeby budouciho rozhodovani. Konecnym ucelem
strategie je dospét k ndleZité soucinnosti veSkerych aktivit vSech slozek podniku a

vytvofit jednotny a nedélitelny celek jeho dalSich perspektiv.

4.3 Marketing v cestovnim ruchu

Obvykle je marketing charakterizovdan jako fidici proces, ktery organizuje a fidi
vSechny obchodni (podnikatelské) aktivity zapojené do hodnoceni potieb zdkaznikl a
pfemény kupni sily zdkaznikli do efektivni poptavky po specifickém vyrobku nebo
sluzbé a presunu toho vyrobku nebo sluzby ke kone€nému zdkaznikovi nebo uzivateli
za ucelem dosazeni zisku nebo jiného cile, ktery si podnik nebo organizace stanovila.
Mezi zékladni principy marketingu patfi marketingovy pfistup, marketingovou
orientaci nebo orientaci na zdkaznika, uspokojovani potfeb a skrytych prani zakazniki,
segmentaci trhu, hodnotu a sménny proces, Zivotni cyklus vyrobku, marketingovy mix.

(Petrti, 1999: 79)

4.4 Trh cestovniho ruchu

Jeho charakteristika a vyzkum jsou dulezitymi zdroji informaci pro uplatiovin
marketingu v podnicich cestovniho ruchu. (Petrd, 1999: 83)

Podle Oriesky (1995: 5) trhem cestovniho ruchu rozumime souhrn sménnych
vztahil mezi subjekty proddvajicimi zboZi a sluzby cestovniho ruchu (ptedstavujicimi
nabidku) a subjekty kupujicimi zboZi a sluzby cestovniho ruchu (pfedstavujicimi

poptavku).

10



Trh cestovniho ruchu je konkrétné vymezen subjekty, jeZ vstupuji na trh cestovniho
ruchu jako kupujici a proddvajici, a objekty, tj. hmotnymi a nehmotnymi statky, které se

stavaji pfedmétem koupé nebo prodeje. (Mala,1999: 40)

Trh cestovniho ruchu se podle Petri (1999: 83) sklada z:

= turistickych atraktivit, tj. prostoru vhodného pro realizaci cestovniho ruchu,

= nabidky a poptavky po sluzbédch cestovniho ruchu,

» vécné struktury nabidky, tj. produktd a sluzeb cestovniho ruchu a jejich
kvality,

» redlnych piijml obyvatelstva a cen,

* materidlné-technické zakladny cestovniho ruchu,

* infrastruktury jako dopliikku materidlné-technické zakladny.

Trh cestovniho ruchu neni jednotny a pro potfeby marketingu, zejména pro stanoveni
marketingové strategie, se provadi jeho rozd€lovani do wurcitych skupin podle
spolecnych charakteristik- tj. segmentace trhu. Segmentaci trhu Ize provadét z celé fady
hledisek, napt. z hlediska geografického (oblasti, statti apod.), demografického (véku,
pohlavi, piijmu, velikosti rodin apod.), psychologického (zajmd, Zivotniho stylu), tcelu
cesty (zdbavy, obchodu apod.), chovani (napf. frekvence vyuZivani, stupeil pouzivéni,
vérnost znacce, vyhody), vztahu k produktu (podle typi nabizenych sluZzeb, znacky),
distribucni cesty. (Petrti, 1999: 83)

Vosoba (2003: 58) uvadi, Ze ¢im obecnégji a nepfesnéji segment popiSeme, tim
vetsi je riziko, Ze se do né&j nestrefime. V kazdém piipad€ je tedy nutné vénovat
segmentaci dostatek Casu, aby byla oboustranné prospésna.

Trh cestovniho ruchu tvoii podniky cestovniho ruchu rtznych velikosti od
globdlnich spole¢nosti po malé podnikatelské organizace mistniho vyznamu. Skldda se
z celé tady spole¢né pusobicich organizaci a to prodejcl zdjezdl (cestovni agentury) a
cestovnich kancelafi (touroperatorti), dopravnich spole€nosti, komerénich ubytovacich
zafizeni, stravovacich zafizeni, navStévnickych atraktivit a zdbavnich parkl. (Heskova a

kol., 2006: 62)
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4.4.1 Typologie turisti a jeji aplikace v marketingu

Typologie mohou podle Hornerové a Swarbooka (2003: 65)poslouzit jako zédkladna
uvah o zdkaznicich, zejména v oblasti segmentace trhu. Mohou pomoci navrhnout typy
novych produktt, které by oslovily urcité skupiny turisti, upozornit na skupiny turistd,
které by mohly byt ochotné platit vyssi ceny za urcité vyhody, napiiklad za exkluzivitu
a sluzby, ukdzat, které distribu¢ni kandly by mohly byt pro urity typ turisth

Vev s

nejefektivnéjsi, rozhodnout, kterd sdéleni zaméfit na ur€ité typy turistt.
Typologie turistil podle sociologa Cohena

= QOrganizovany masovy turista — kupuje dovolenou jako bali¢ek sluzeb, voli
znamé destinace, vyuZiva cestovnich kanceldfi, jede se skupinou piatel, vyuziva
sluzeb hotelu.

* Individudlni masovy turista — vyZiva pouze né€kterych sluZeb nebo v kombinaci
s dalSimi typy sluzeb. Vyuzivé standardni nabidky destinaci cestovni kancelére.

= Turista — objevitel — pldnuje cesty sdm, seznamuje se s mistnimi obyvateli,
vyzaduje urcitou uroven komfortu a bezpec€nosti.

= Turista tuldk — cestuje bez predem pfipraveného itinerdfe, nevyuziva sluzeb

cestovnich kanceléfi, chce se stat do¢asné soucdsti mistni komunity. (Heskova a

kol., 2006: 139)

4.5 Marketingovy mix

Marketingovy mix je souhrn Cinitell, které spolu s vybérem cilovych trhi vytvateji
celkovou marketingovou strategii firmy jako ,4P“, coZ odrdzi pivodni anglickou
terminologii:

= produkt

= cena (price),

= podpora prodeje (promotion),

* umisténi na trhu (place).
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s owe

Ve vztahu k cestovnimu ruchu byvaji uvadény jesté dalsi Cinitele (mluvi se pak o ,,8P*),
a to:

= lidé (people),

= kompletovani sluzeb (package),

* programovani (programming).

= spolupréce (partership). (Kucerovd, 1997: 106)

4.5.1 Produkt

Produkt je zakladni stavebni jednotkou marketingovych aktivit, jak uvadi Jakubikova
(2009: 190). Mél by konkretizovat potieby, pidni, poZzadavky a o¢ekdvani zdkaznikd,
odpovidat svymi charakteristickymi vlastnostmi poZadovanému uZzitku a ticelu vyuZiti.

Produktem obecné¢ myslime cokoliv, co miZe byt nabizeno na trhu a muze
uspokojovat pfdni a potieby zdkaznikd. V piipadé cestovniho ruchu je produktem
sluzba. (Certik, 2001: 71)

Produkt je cokoli, co Ize nabidnout na trhu k prozkoumdéni, ziskani nebo ke
spotfebé a co muze uspokojit n¢jakou potiebu nebo pozadavek. Mohou to byt hmotné
pfedméty, sluzby, osoby, mista, organizace a mySlenky. (Horner, Swarbrooke,
2003:154)

Z ekonomického hlediska je souborem volnych statktl, sluZeb, zboZi a vefejnych
statkdl, které jsou predmétem spotieby tcastnikli cestovniho ruchu, produkt cestovniho
ruchu. (Heskova, 2006: 96)

Podle Oriesky (1995: 5) kazdy ucastnik cestovniho ruchu ma své potieby. Tyto
potieby lze uspokojovat jednak volnymi statky (slunecni svit, ¢ity vzduch), jednak

hmotnymi statky (zbozi) a uZitnymi efekty nehmotného charakteru (sluzbami).
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T¥i roviny produktu

V analytickém pohledu rozliSuje Jakubikova (2009: 190-191) na produktu nésledujici tii

arovne:

1. Jddro produktu je to, co zdkaznik skutecné kupuje, nebo to, co si zdkaznik

vvvvv

Pracovnici marketingu musi zménit zédkladni produkt v redlny produkt.

2. Vlastni produkt je soubor charakteristickych vlastnosti, které zdkaznik od
produktu vyZaduje. Zahrnuje né€kolik charakteristickych znakl: provedent,

uroven kvality, styl a jemu nadfazeny design, znaCku a obal.

3. Rozsireny produkt obsahuje dal$i dodatecné sluzby a uZitné hodnoty, které
zdkaznik jeho ndkupem ziskdvd. MizZe se jednat o zdru¢ni lhity, garan¢ni i jiné
opravy, odbornou instruktdZz, poradenstvi, leasing, platby na splatky aj.

(Jakubikové, 2009: 190-191)

Znacka a baleni (packaging)

Znacka a baleni patii k hmotnym prvkiim produktu a pomahaji zdkaznikiim rozhodnout,
ktery produkt koupit.

Kotler v roce 1994 definuje znacku jako: jméno, termin, symbol nebo design
nebo jejich kombinaci, které slouzi krozpoznini zbozi nebo sluzeb urcitého
proddvajictho nebo skupiny proddvajicich a k jejich odliSeni od zboZi nebo sluZzeb
,.konkurentu*.

Obchodni znacky, loga, a ochranné zndmky povzbuzuji zdkazniky k nakupu

urcitych produktti, protoZe jim poskytuji uzitné hodnoty, které hledaji.
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Oznacovani sluZzeb obchodnimi zna¢kami je vyznamnou pomtickou pro jejich vzajemné
rozliSeni, které muZze byt ztizené diky jejich nehmotnému charakteru. (Horner,

Swarbrooke, 2003: 158-160)

4.5.2 Cena

Cena je jedinym prvkem marketingového mixu, ktery vytvéii piijmy. VSechny ostatni
slozky marketingového mixu naopak znamenaji vydaje, ndklady. (Foret, Foretova,
2001: 69)

Cena je penéZznim ekvivalentem hodnoty sluzeb, které si zdkaznik kupuje. Je
kritickym bodem marketingové mixu. (Certik, 2001: 74)

Podle Jakubikové (2009: 225) k hlavnim metoddm tvorby cen patii tvorba cen
podle nékladt, poptavky a podle konkurence.

4.5.3 Misto

Misto je zcela nepochybné rozhodujicim aspektem marketingu, protoZze zdkaznikiim se
muZe libit néjaky produkt a mohou byt ochotni za né&j platit, ale aby jej mohli kupovat,

musi jim byt dostupny. (Horner, Swarbrooke, 2003: 191-192)

Cestovni kanceldfF je zakladni provozni jednotka cestovniho ruchu, jejimZ predmétem
¢innosti je zprostfedkovani, organizovani a zabezpeCovédni sluzeb souvisejicich
s cestovnim ruchem. Cestovni kanceldi funguje na principu obchodniho mezi€lanku —
prostiednika. Je velkoobchodem, to znamend, Ze od producenta primarniho produktu
(dopravce, ubytovaciho zafizeni, stravovaciho zafizeni, kulturniho, sportovniho C¢i
zdbavniho zafizeni a dalSich poskytovatelli produktil) produkt nakupuje a déle ho
v ruzné formé proddva bud’ piimo koneénym zdkaznikiim, nebo cestovnim agenturdm,
firmam, apod. Cestovni kanceldf nese vSechna rizika souvisejici s prodejem.

(Jakubikova, 2009: 25-26)
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Cestovni agentury rovnéZz funguji na principu obchodniho mezi¢lanku. Cestovni
agentury spojuji producenta sluzeb (cestovni kancelaf, aerolinie a dalsi dopravce, hotely

aj.) se zakazniky. (Jakubikova, 2009: 27)

4.5.4 Propagace

Marketingové pojeti propagace, nékdy také oznaCované za komunikacni mix, se
tradi¢né opira o Sest hlavnich néstroja:

» reklamu jako placenou formu neosobni prezentace produktu v médiich,

* podporu prodeje predstavujici kratkodobé podnéty pro zvySeni ndkupu nebo
prodeje produktu,

» public relations jako vytvdieni a rozvijeni dobrych vztahli s vefejnosti,
respektive vetfejnostmi. Pfedev§im jde o publicitu ve sd€lovacich prostiedcich,
ale i o jiné formy,

= osobni prodej reprezentovany piimou osobni komunikaci s jednim nebo 1
nckolika potenciondlnimi zékazniky,

» direct marketing,

= internet. (Foret, Foretova, 2001: 71)
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Metody marketingové komunikace

Organizace pouZzivaji podle Hornerové a Swarbooka (2003: 205-206) riiznych metod
marketingové komunikace k dosazeni svych cilii. Chté&ji-li vytvofit i¢innou propagaéni

kampan, mus{ zvolit spravnou kombinaci téchto metod:

Obrazek 2: Metody marketingové komunikace:

Reklama

Sponzorovani

Brozury
(katalogy)

Reklama
Vv misté
prodeie

Metody
marketingové
komunikace

Média a
vztahy s
vereinosti

Zasilani
propagacnich
materidl

Podpora
prodeje

Osobni prodej

Zdroj: Horner, Swarbrooke, 2003
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5 NAVSTEVNICKE ATRAKTIVITY

Atraktivita je oznaCovéna jako zajimavd soucast pfirody a pfirodni podminky sportovni,
kulturni nebo spolecensky objekt, kulturni, sportovni, spolecenskd nebo jina udalost,

které pfitahuji ucastniky cestovniho ruchu.

5.1 Typy atraktivit

Atraktivity se podle Hornové a Swarbrooka (2003: 273) déli na Ctyfi hlavni typy:

= pfirodni prvky krajiny, naptiklad plaze, jeskyné, lesy a feky;

= clovékem vytvorené artefakty, které pivodné neslouZily jako ndvstévnické
atraktivity, ale nyni aspon z¢4sti slouZzi, naptiklad katedrdly, hrady a zdmky;

= (Clovékem vytvorené artefakty, které byly vytvoreny specidlné jako navStévnické
atraktivity, naptiklad zabavni parky;

= gspecidlni udélosti a festivaly, které nemaji fyzicky ani trvaly charakter, ale

v konkrétni dobé ptitahuji navStévniky k uréitym lokalitam.

V ptipad€ prvnich dvou typl atraktivit neni obvyklym cilem marketingu pfildkat co
nejvice lidi, ale spiSe usmérnovat poptdvku tak, aby atraktivita nebyla poSkozovéana
nadmérnou navstévnosti. Naproti tomu u tieti kategorie je hlavnim cilem marketingu
zvysit pocet ndvstévnikll a tim i vysi trZzeb. U posledni kategorie mize byt cilem jak
regulace poptavky, aby nadmérny pocet ndvstévnikli neohrozil uddlost, tak zvySeni
navstévnosti, které pfinese prospéch mistni ekonomice. (Horner, Swarbrooke,

2003: 273)
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5.2 Trh atraktivit

Trh atraktivit je zajimavy z mnoha hledisek a to vzdalenosti, které jsou lidé ochotni
prekonat, aby navstivili néjakou atraktivitu, frekvence ndvstév atraktivit, motivace pro
navstévy atraktivit, nejvhodnéj$itho zplisobu segmentace trhu atraktivit. K segmentim
patii naptiklad vzdé€lavaci skupiny, autobusové zdjezdy, rodiny nebo podnikové akce.

(Horner, Swarbrooke, 2003: 276)
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6 DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU

Destinace cestovniho ruchu je podle WTO geograficky prostor (stit, region, misto),
ktery navstévnik vybira jako cil své cesty. (Jakubikova, 2009: 37). Misto s vhodnymi
atraktivitami ve spojitosti se zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu. (Heskové a kol.,
2006: 153).

Destinace je pfedstavovédna svazkem riznych sluZzeb koncentrovanych v urcitém
misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v ndvaznosti na potencidl cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destinace tak pfedstavuji podstatu destinace
a hlavni motiva¢ni stimul navstévnosti destinace. (Palatkova, 2006:16). Podle Heskové
a kol. (2006: 155) destinace vznikaji zpravidla zregionii se silnym potencidlem
cestovniho ruchu, tvofenych ubytovacimi kapacitami, podniky infrastruktury,
cestovnimi  kanceldfemi, informaénimi centy a dalSimi podnikatelskymi i

nepodnikatelskymi subjekty.

6.1 Turisticka informacni strediska

VétSina marketingovych agentur destinaci provozuje turistickd informacni stfediska,
pies kterd sméfuji vétSinu svych propagacnich aktivit. Tato stfediska reprezentuji
agentury jak u turistl, ktefi jsou jiz v destinaci, tak u potencidlnich navstévniki.

Role turistickych informacnich stfedisek miiZe byt v rliznych ¢astech Evropy
riznd, ale vétSina z nich zajiStuje distribuci brozur a odpovédi na dotazy. Mohou
nabizet také fadu dalSich sluZeb, naptiklad rezervace hotelovych pokojli, sméndrenské
sluzby, prodej mistnich vyletd, prodej jizdenek a letenek.

Stile ve vétsim méfitku se projevuje snaha turistickych informacnich stfedisek
vylepSit své rozpocty obchodnimi Cinnostmi. Nékterd maji Clenské programy, coz
znamend, Ze aktivné propaguji soukromé firmy, které si zaplati Clenstvi. (Horner,

Swarbrooke, 2003: 293)
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6.2 Tvorba balicki sluzeb (packaging) v destinaci

Baliky sluzeb, jak uvadi Heskovd a kol. (2006: 147), znamend komplementaci
poskytovanych zdjezdii a jejich programovou orientaci. Tvorba ,balikii* zohlediuje
individudlni pfdni zdkaznika, specifickych zdkaznickych segmentdi, pomahd firmdm
umoznovat vykyvy v nabidce a poptavce po sluzbach. Ptiklady balikti sluZzeb: motivacni
zéjezdy, rodinna dovolend, zdjezdy pro seniory, horolezecké tury, okruzni jizdy, lodni
zajezdy.

Balicek podle Foreta a Foretové (2001: 72) znamend pro klienta moZnost
vybéru. Nabizime cely komplex moznosti svobodné volby, komplex, s jehoZ pomoci si
muiZeme vytvofit program pro vikendové ¢i tydenni putovani a ktery jej ponoukd vratit

se znovu a vyuZzit dal$i nabizené moznosti.

6.3 Destina¢ni management

Koncepce managementu destinace je typickd pro regiondlni priinik na trh turismu,
protoZze vychdzi ze snadné¢jS$iho fizeni procest v destinaci v regiondlnim meéfitku
(prihlednéjs$i vazby, snadnéj$i komunikace, men$i vzddlenosti, méné subjekti,
snadn&j$i ovlivilovdni a kontrola), neZ je tomu na urovni ndrodni. Management
destinace muze v urittm vykladu znamenat SirSi pojem zahrnujici kromé
marketingovych aktivit 1 veSkeré aktivity destinace (bliZici se politice turismu
v destinaci), avSak 1 v terorii a praxi se oba pojmy piekryvaji. (Palatkova, 2006:23)
Destina¢ni management je souborem fidich opatfeni a ndstroji, které jsou
vyuzivany pro oblasti pldnovéni, organizovani, promotion a rozhodovaci procesy.

(Heskova a kol., 2006: 156)
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7 SITUACNI ANALYZA

Situacni analyza zkoumd zmény prostiedi, které vedou k rozpozndni problému nebo
prilezitosti. Tyto zmény predstavuji bud’to piileZitosti nebo hrozby.

V nasledujici casti jsou zanalyzoviny charakteristiky zkoumaného okresu.
Konkrétné se jednd o charakteristiku BeneSovska, geografické vymezeni, dale je
obsazen primdrni, sekundarni a tercidlni potencidl. Nechybi ani vybér kulturnich

atraktivit.

7.1 Charakteristika oblasti

Diky své poloze i ptirodnim krasdm patii BeneSovsko mezi nejoblibené)si piiméstska
rekreacni zazemi PraZand. Meésto BeneSov je kulturnim centrem okresu. Mnoho
obyvatel hlavniho mésta ma na tizemi okresu (zejm. v Posdzav{) chaty a chalupy. Diky
piivétivé a vyvazené kulturni krajin€ je okres také velmi vyhleddvanym mistem pro
jednodenni turistiku nebo cykloturistiku.

Turisticky nejatraktivnéjsi je zejména Podblanicko a okoli Neveklova a Votic. Z
nejvyznamnéjSich stavebnich pamatek okresu jmenujme zejména zdmek Konopisté s
rozsdhlym anglickym parkem, ktery patif k nejnavitévovanéjiim v Cechach. Dile se
sem fadi nové opraveny barokni zdmek Jemnisté u Postupic, goticky hrad Cesky
Sternberk na Sézavé, romansky hrad v Tynci nad Sdzavou a zdmky ve Vrchotovych
Janovicich, v Li¥n&é u Bystfice a v Razkovych Lhoticich u Cechtic (s expozici
Podblanického muzea o Zivot¢ a dile Bedficha Smetany). Za zminku stoji také
romdnské kostely v Pofi¢i nad Sazavou, Kondraci a Pravoning a zbytky starého kostela
na Karlové v BeneSové.

Zdejsi krajina a relativni blizkost hlavniho mésta pfitdhly na BeneSovsko také
filmafe - asi nejzndméjSim filmem zde natoCenym je komedie Zdenka Svéraka
Vesnicko ma strediskova z roku 1985, ktera se natacela v KieCovicich. V BeneSove a

okoli se natacel seridl Ceské televize Sipkova riizenka (2001), ve Vysokém Ujezdé novy

seridl Hrabénky.
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7.2 Geografické vymezeni

Okres BeneSov se rozkladd v jizni ¢asti StiedoCeského kraje na pfedé€lu mezi stiedni a
jizni ¢asti Cech. Na zdpadé sousedi s okresy P¥fbram a Praha-zépad, na severu s okresy
Praha-vychod, Kolin a Kutnd Hora, na vychod¢ s okresem Havlickliv Brod z kraje
Vyso€ina, na jihu pak s okresy Pelhfimov (kraj Vysocina), Tédbor a Pisek (kraj
Jihocesky). NejvySsim bodem okresu je vrch Mezivrata (712 m n.m.). Svoji rozlohou 1
475 km® zaujimd 13,4 % z rozlohy StfedoGeského kraje a je druhym nejvétsim okresem

v kraji.

Obrazek 3: Grafické vymezeni oblasti Benesovska

Zdroj: www.trasovnik.cz
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7.3 Primarni potencial

Uzemi BeneSovska svymi atraktivnimi cili navazuje na hlavn{ turistické centrum Ceské
republiky, kterym je Praha a nabizi tak zpestfeni pobytu domdcim i1 zahraninim
turistim. Nachdzi se zde mnoZstvi staveb, které byly v minulosti svédky rtznych

historickych udalosti.
Piirodni atraktivity

Vyznamnym prvkem pfirodnich atraktivit jsou parky. Nejvyznamnéjsi, ktery je v tésné

blizkosti mésta BeneSov, je zdmecky park v tésném okoli Konopisté.
Kulturni atraktivity

Kulturni pamétky podle zdkona o pamadatkové péci jsou nemovité a movité véci,
popiipadé jejich soubory, které jsou vyznamnymi doklady historického vyvoje,
Zivotniho zplsobu a prostfedi spolec¢nosti od nejstarSich dob do soucasnosti, jako
projevy tvurcich schopnosti a prace ¢loveéka z nejriiznéj$ich obort lidské ¢innosti pro
jejich hodnoty revoluéni, historické, umélecké, védecké a technické a dale ty, které maji
pfimy vztah k vyznamnym osobnostem a historickym udalostem. (Cech, 1998:32)
BeneSov 1dka turisty predev§im diky kulturnim pamatkdm, kterych je v okoli
nckolik. S BeneSovem je spjato také nckolik vyznamnych osobnosti, napt. basnik Jan
Noha, ktery je roddkem z BeneSova, houslista, klavirista, skladatel a pedagog Josef Suk,
ktery zemiel v BeneSove, predstavitel ¢eského romantismu Karel Hynek Maécha, ktery
pobyval krom& BeneSova i na fadé dalSich mist Podblanicka, basnik a prozaik Karel
Novy, ktery je roddk z BeneSova. Ze soucasnych vyznamnych osobnosti mlZzeme
jmenovat napf. spisovatele Michala Viewegha, ktery vystudoval beneSovské
gymnazium, zpévacku Moniku Absolonovou, kterd je rodacka z BeneSova nebo napf.
zpévdka a hudebnika Vlastimila Horvatha, ktery v BeneSové pracoval. V oblasti
kulturnich akci mtiZeme zminit kaZdorocné pofddané hudebni festivaly Podblanicky

podzim a Jaro Josefa Suka, které jsou zaméfené na vaZznou hudbu.
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Benesovské architektonické pamadtky

Kostel sv. Anny a piaristicka Kkolej

Barokni areal se sestdvd z chramu svaté Anny a jednotlivych kiidel koleje uzavirajicich
rajsky dvir se studnou a slune¢nimi hodinami. Jde o nejvyznamnéj$i pamatku meésta
nejen svou historii a dochovdnim plvodniho vzhledu, ale také jménem slavného
italského architekta Giovanni Battisty Alliprandiho, autora mnoha paldcii a cirkevnich
staveb v Praze i celych Cechdch. Podrobngji se stavbou i historii ptisobeni piaristt
seznamuje komorni expozice v ambitu koleje. Kostel je pfistupny pouze k nahlédnuti
z vestibulu. Rajsky dvir je moZné navstivit po dohodg.

Piaristickd kolej byla zalozena r. 1703 FraniSkem Karlem Pifehofovskym z
Kvasejovic. Celd stavba byla dokoncena teprve r.1717 za Jana Josefa z Vrtby,
nejvySs$tho purkrabiho kralostvi ceského, ktery ke klaSteru nechal pfistavét kostel sv.

Anny. Nad hlavnim vchodem do kostela je jeho znak s latinskym napisem.

Kostel sv. Mikulase

Nejstars$i dochovanou stavbou v BeneSové je kostel sv. MikuldSe na Karlové, stojici na
nejvysSSim misté vyrazného ostrohu nad BeneSovskym potokem. Byl vybudovan ranné
goticky ve 2. poloving 13. stol. a ve 14. stol. byl doplnén o novy presbytéf. Po velkém
pozéru v r. 1420 byl tento kostel roku 1583 renesan¢né piestavén a dalsi velkd pfestavba
v baroknim stylu probéhla na konci 17. stoleti. I pfes veskeré pfestavby méa kostel
svatého Mikul4Se dochované gotické portély, v presbytafi také lomend okna a kiiZovou
Zebrovou klenbu. V bohaté zdobeném interiéru vynika hlavni oltaf a také kazatelna se
sochatskou vyzdobou z dilny MatydSe Bernarda Brauna a obrazy Ignice Raaba. U

kostela stoji zdénd zvonice, pivodné zapojend do ohradni zdi obklopujici svatyni.
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Z¥icenina minoritského klastera

Zakladatelem byl TobidS z BeneSova. Riizné prameny uvddi odliSny rok vystavby
klastera, je vSak ziejmé, Ze prace zapocali v letech 1243 - 1247. V roce 1257 byl kostel
zasvécen Panné¢ Marii prazskym biskupem MikuldSem z Riesenburka. V roce 1294
podlehl klaSter spolu s méstem rozsdhlému poZaru, ale byl zdhy obnoven. V roce 1420

byl vypalen husity a po dal§im vypdleni Svédy v roce 1648 jiz nebyl obnoven.

7.4 Sekundarni potencial

Sekundarni potencidly vytvareji infrastrukturu, realizuji pi{jmy v lokalité, vytvareji
pracovni mista, oZivuji centra mésta a venkovskou krajinu a zvySuji pfitazlivost mista.
Sekundarni potencidly jsou zavislé na pfitazlivosti (bonité) primdrniho potencidlu.

MTZ tvofti ubytovaci a stravovaci sluzby, ddle pak dopravni dostupnost.
Ubytovaci sluZby

Poslanim ubytovacich sluzeb je umoZnit pfenocovani nebo piechodné ubytovéni
tcastnikli cestovniho ruchu mimo misto jejich trvalého bydlisté, vcetné uspokojeni
dalSich potteb, které s prenocovanim nebo piechodnym ubytovdnim souviseji, tedy
pfedevsim sluzby stravovaci. Jsou vyznamnym pfedpokladem vzniku a rozvoje zejména
dlouhodobého cestovniho ruchu.

V BeneSové€ se nachazi ubytovaci zafizeni vyssi i niz§i kategorie. Jsou zde zastoupeny
hotely, penziony a ubytovny. Ubytovani v soukromi v soucasné dobé nikdo nenabizi.

Zde uvadim pouze n€které ubytovaci zafizeni:

= Hotel Atlas — BeneSov, ulice TyrSova 2063, kapacita liZek: 59, cena za
ItZko/noc: od 810 K¢ — do 1620 K¢&

26



» Hotel Benica - Benesov, ulice Ke Stadionu 2045, kapacita ltizek: 64, cena za

ItZko/noc: od 1090 K¢ — do 3200 K¢

* Penzion U Bejkarny — BeneSov, ulice Hod¢jovského 408, kapacita luzek: 10,

cena za lizko/noc: jednotna cena pro vSechny pokoje 350 K¢

= Hotel Pecinov — BenesSov, Pecinov 29, kapacita luzek: 96, cena za lizko/noc: od

500 K¢ —do 5 500 K¢&.

= Hotel Vorlina — Vlasim, ulice Sukova 343, kapacita liZek: 42, cena za

ItZko/noc: od 450 K¢ — do 780 K¢

* Pension Kladruby V+]J — Vlasim, Kladruby 55, kapacita liZek: 25, cena za
ltizko/noc: od 260 K¢ — do 570 K¢

Stravovaci sluZby

Stravovaci sluzby umoZznuji uspokojovani zdkladnich potfeb vyZivy tcastnikl
cestovniho ruchu béhem jejich piepravy 1 pobytu v cilovém misté. Sluzby svym
rozsahem vyhovuji béZznému standardu. Nékteré restaurace se zaroven specializuji na
urcitd jidla, napf. na italskou kuchyni. Zde jsem vybrala pouze nékteré stravovaci

zafizeni:

¢ Svejk Restaurant U Zimi - BeneSov, ulice Masarykovo ndmésti 7, cena

hlavnich jidel se pohybuje od 99 K¢ do 250 K¢

e Restaurace éerny ki — BeneSov, ulice Dukelskd 1734, cena hlavnich jidel se

pohybuje od 64 K¢ do 135 K¢&

¢ Domasinska Brana — Vlasim, Domasin 99, cena hlavnich jidel se pohybuje od

50 K¢ do 110 K¢
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Dopravni dostupnost

Dopravni sluzby umoZznuji pfepravu ucastnikli cestovniho ruchu mezi mistem jejich
trvalého bydliSt€ a mistem (stfediskem) cestovniho ruchu a v misté¢ (stiedisku)
cestovniho ruchu. Jsou podminkou cestovniho ruchu a ptfedpokladem realizace cili
tcasti na cestovnim ruchu.

Me¢ésto Benesov leZi necelych Ctyficet kilometri jihovychodné od Prahy v kraji
mezi fekou Sdzavou a bdjnou horou Blanik. Jeho vyhodnd poloha na dopravnich
tepniach a atraktivni pfirodni i1 kulturni prostfedi jej pfedurCuje stit se zajimavym

stfediskem cestovniho ruchu.

7.5 Terciarni potencial

Terciarni potencidl je reprezentovdn napf. statni a vefejnou spravou, rozvojovymi
agenturami, obcanskymi sdruZenimi apod. Jejich role spocivd v organizaci, fizeni,
podpofe rozvoje podnikatelské sféry, legislativni ¢innosti, marketingu, regiondlniho a
tizemniho pldnovani.

Tyto instituce vnimaji cestovni ruch jako mozny nastroj regionalniho rozvoje a
snazi se vytvéret a rozvijet efektivni vazby mezi sekundarnim a tercidrnim potencidlem.
Vhodné zvolend strategie podpory rozvoje téchto vazeb pfindSi nejen nové pracovni

ptileZitosti, ale také finan¢ni piijmy.
Uroveii kraje
Z hlediska organizace existuje ve StfedoCeském kraji odbor regiondlniho rozvoje, pod

které organizacné spadaji oddé€leni regiondlniho rozvoje a oddé€leni cestovniho ruchu,

ktera tedy fesi otazku dalSiho rozvoje celého stredoCeského kraje, véetné BeneSova.
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Uroveri obce

vvvvvv

v mnoha ptipadech piebiraji nékteré jejich ukoly dobrovolné svazky obci, jejichZ hlavni
vyhodou je podil na financovani spolecnych projektl. Obce mohou rozhodovat o
podpofte cestovniho ruchu samy a investice do této oblasti plynou z rozpoctu obce. Obec
ma také svoji ulohu pii propagaci a rozvoji oblasti. Proto je nutné, aby kazd4 oblast
meéla vlastni koncepci rozvoje cestovniho ruchu. BeneSov doposud Zadny takovy

dokument nemél.

Mikroregiony

Svoji roli pfi rozvoji oblasti cestovniho ruchu maji také mikroregiony. Jde o spojeni
nckolika malych obci, které navenek vystupuji jako jedna oblast — region. Regiony maji
urCité prirozené, historické a administrativni hranice. Vznikaji za ucelem vytvofeni
logické jednotky pro spravni pottreby statu. Kromé prezentace maji jednotné také fizeni,
hospodateni apod.

Pro oblasti BeneSovska je typické vytvareni regiontl, které pak pracuji na rozvoji
cestovniho ruchu dané oblasti. Mezi takové spolky patii napiiklad zdjmové sdruzeni
obci CHOPOS, dale Mikroregion DZbdny, sdruZeni obci Voticka a Bystficka, sdruzeni
obci Neveklovsko, svazek obci Tynecko. V oblasti Vlasimi a jejtho blizkého okoli

vznikl spolek Podblanicko, déle pak Blanik, Mikroregion Zelivka.

Turistickd informacni stiediska

Informacni stfedisko je subjekt, ktery podporuje cestovni ruch na regiondlni trovni,
v mistech soustfedéného cestovniho ruchu, ale také v zahrani¢i. Zaméfuji se na
poskytovani ptesnych a aktudlnich informaci, které se né&jakym zplisobem dotykaji
cestovniho ruchu dané oblasti. Piirozenou soucdsti sluzeb je také prodej informacnich
materidlli, privodd, map, upominkovych predmétl, sméndrenské sluzby, prodej

jizdenek a letenek atd.
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V Benesové funguje jedno informacéni centrum, které je soucdsti Méstské knihovny
BeneSov. Informace jsou poskytovdany dostupnymi zplsoby (verbdlng€, telefonicky,
prostfednictvim tiskovin a technickych prostfedkil) a to v Ceském, anglickém a

némeckém jazyce.
Organizace pusobici v oblasti cestovniho ruchu

Nejvétsi organizaci, kterd se zabyva rozvojem cestovniho ruchu v této lokalité je
Posazavi, o.p.s. Obecné¢ prospéSnd spoleCnost Posizavi, o.p.s. byla zaloZena
zakladatelskou smlouvou v roce 2003. Jejim tcelem je poskytovani obecné prospé$nych
sluzeb, jejichz cilem je rozvoj regionu Posdzavi. V sou€asné dobé ma sidlo v BeneSové.

Organizace ma zpracovanou svoji strategii rozvoje pro obdobi 2007 — 2013.

7.6 Kulturné-historické atraktivity

Kulturné-historické ptedpoklady jsou dany predevSim architektonickymi pamadtkami,
lidovymi tradicemi a uménim, kulturnimi akcemi, koncerty a existenci vyznamnych

mist. (Certik, 2001: 25)

7.6.1 Zamek Konopisté

Zamek Konopisté byl vybudovan na konci 13. stoleti piivodné jak goticky hrad typu
francouzskych kastelti biskupem TobidSem z BeneSova. Postupné piechdzel do majetku
riznych $lechtickych rodéi — mimo jiné Sternberkt, Hod&jovskych z Hod&jova, Vrtbi
z Vrtby, Lobkovitzli, aZ nakonec koupil celé panstvi arcivévoda FrantiSek Ferdinand
d'Este. Ten zde vybudoval svoje reprezentacni sidlo. Park pieSel po prvni svétové valce
do vlastnictvi Ceského stitu, vefejnosti byl zpiistupnén v roce 1922. Dnes je cely

komplex ndrodni kulturni pamétkou.
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Zakladni nabidku konopist'ského zamku tvoii tfi prohlidkové okruhy:

1 .okruh

Trvd padesit minut a sestdvd z celkem deseti pokoji, muZete se sezndmit s
reprezentacnimi salény jizniho zdmeckého kiidla. Mezi nimi je skutenym Sperkem
velkd slavnostni jidelna. Jde o nejvétsi reprezentacni sdl na zdmku a nckdy se ji také
pfezdivd Lobkovicky sdl. Na velkoleposti ji pfiddvd obrovskd ndstropni freska a
obdivovat miiZete i rokokové mramorové krby. V rdmci této prohlidky navstivite mimo
jiné 1 soukromé pokoje hrabénky Chotkové s poetickymi ndzvy jako Rizovy salén ¢i

Mala pracovna.

2. okruh

Severni kiidlo zdmku a jeho salony jsou souc¢dsti druhého okruhu, jehoZz prohlidka
zabere asi o pét minut déle nez prochdzka okruhem prvnim. Soucdsti druhé trasy jsou
pfedev§im pokoje, které byly v minulosti pouziviany jako hostinské. V rdmci této
prohlidky muZete obdivovat spolecensky salon, loZnici, zdmeckou kapli ¢i velkou
zbrojnici.

Chloubou zamku je osobni vytah, ktery zde byl instalovan v roce 1900. Jde o
hydraulicky vytah na tlakovou vodu, ktery zajisStoval dopravu mezi pfizemim a tfemi
nadzemnimi podlazimi zdmecké budovy.

Orientdlni niddech doddvd druhému okruhu mistnost zvand Harém, ktera je bohaté
zdobena nédsténnymi koberci z Persie, Turecka a Indie, jez arcivévoda ziskal na svych
cestach do exotickych zemi.

Za zminku stoji také velka zbrojnice (n€kdy piezdivana za ,,Estovskou®). Jde o jednu z
nejcennéjSich a nejzajimavéjSich kolekci zbrani na svét€. Arcivévoda vétSinu této sbirky
zdédil a jsou v ni zastoupeny ukazky vSech hlavnich dilenskych produkci Evropy ze 16.

a 17. stoleti. Severni ¢ast, v niZ druhy prohlidkovy okruh probihd, je nejstarS$i Casti

zamku Konopisteé.
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3. okruh

Trojlistek prohlidek uzaviraji soukromé apartmédny FrantiSka Ferdinanda a jeho rodiny.
V nich si miZete doptat exkurzi do Zivota Slechty na pocatku 20. stoleti. Podivite se do
lovecké 1 portrétové chodby a zjistite, jak na pocatku stoleti vypadaly Slechtické loznice,
koupelny, prevlékdrny i nejrizngjsi tématické saldonky. Jedna z nejzajimavéjsich
komnat, takzvany Parizkovy pokoj, vymluvné doklada Slechticovu posedlost lovem.
Mistnost je vyzdobena vice nez tisici pary srn¢ich partzki, které FrantiSek Ferdinand
nejen osobné vysttilel, ale udajné 1 vlastnoru¢né instaloval.

Konopist’skym bonusem je jedinecna stielnice, kterd je unikdtem v celé republice. Tu
také nechal zfidit FrantiSek Ferdinand na pocatku 20. stoleti. Arcivévoda svou vésen pro
sttelné zbrané vepsal do prakticky vSech prostor Konopisté. Shlédnete tady mimotddné
mnoZstvi loveckych trofeji i naprosto ojedinélou a velmi vzacnou zbrojnici.

Zameckou prohlidku uzavird galerie svatého Jiri.

Muzeum sv. Jifi

FrantiSek Ferdinand d’Este proslul svou jedinecnou monotématickou sbirkou svatého
Jifi. Za sviij Zivot nashromdzdil neuvéfitelnych 3 500 obrazt, plastik a riznych jinych
predméti, zachycujicich toho svétce bojujiciho s drakem. Soucasna sbirka je vybérem

téch nejlepSich expondti a ¢itd téméf 900 ks.

Zamecky park a ruzova zahrada se skleniky

Anglicky krajinarsky park zfidil FrantiSek Ferdinand d’Este a se rozléha na ploSe cca
225 ha. V parku se nachazi vzacné kvétiny a dieviny, které sem byly pfivezeny z celého
svéta. Park je ddle vyzdoben italskymi sochafskymi pracemi.

RiiZovy zahrada byla zaloZena v roce 1898 na misté byvalé barokni zahrady.
Kone¢nou podobu dostala v letech 1906-1913, kdy kni bylo pfipojeno alpinum

s okrasnym rybni¢kem.
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Konopist’sky zamecky park

Vrtbové zalozili kolem zdmku prvni zahrady. Arcivévoda FrantiSek Ferdinand d'Este si
zde nechal vytvofit na ploSe 340 ha zamecky park. V parku se nachédzi vzacné kvétiny a
dfeviny, které sem byly pfivezeny z celého svéta. Park je ddle vyzdoben italskymi
sochafskymi pracemi. (z broZury Zamek Konopisté). Kromé domaécich dfevin byly
vysazeny i rizné exotické druhy (mnoho znich je oznafeno jmenovkami). Stovky
délnik pracovaly na parku od roku 1888 celych 15 let. Na pfipravé se podileli i
videnisky zahradni architekt Mossmer a vrchni zahradnik z prazské Stromovky Karel
Rozinek. Vyhledu ze zameckych oken do parku ptekdZela ves Konopisté, byla tedy
vykoupena a zlikvidovéna.
Centrdlni ¢asti parku jsou terasy na vychodni a jiZni strané zdmku a RliZova zahrada, ve
které uvidime vice nez 5200 keit ruzi. (www.pruvodce.com/konopiste/). Riizova
zahrada byla zaloZena v roce 1898 na misté byvalé barokni zahrady. Kone¢nou podobu
dostala v letech 1906-1913, kdy k ni bylo pfipojeno alpinum s okrasnym rybnickem. (z
brozury Zamek Konopisté). Arcivévoda FrantiSek Ferdinand d'Este miloval riZe, a
proto byly plané riiZze vysazovany podél cest v celém panstvi. Nad RuZovou zahradou
jsou skleniky se zajimavou sbirkou rostlin.

Lesni zdvod Konopisté potada v lovecké sezéné€ (od konce fijna do konce ledna)
az 65 honil.
Hradni ptikop je upraven jako medvédarium. Nyni zde Zije pouze jeden medvéd uSaty a
ten se jmenuje Kazimir. Jeho partnerkou byla medvédice Mésa, kterd uz uhynula.
MuzZzeme ji ovSem vidét jako expondt v druhém prohlidkovém okruhu zdmku. Kazimir
se narodil v roce 1985 a pochazi ze zoo z Wroclavi. Medvédi se zde chovaji od roku
1993, prvni byl par mlad’at z Podkarpatské Rusi.

Rybnik pod zamkem je posledni ztady rybnikii na Konopist'ském potoce.
Byvala na ném i vodni elektrdrna, ze které se zachovala budova pod hrizi. Cerpadla

odtud hnala vodu do nadrzi ve velké vézi. Voda pak pohdnéla luxusni vytah na zamku.

33



Tabulka 1: Oteviraci doba zamku

1., 2., 3. okruh

leden, tnor,

9 . zavieno
bfezen, prosinec

zavieno

Juben 9-12, 13-15 (so,

stielnice, muzeum, vystava

10-13, 13:30-15 (so,ne - 16)

skleniky
zavieno

10-13, 13:30-16

ne - 16) pouze so, ne
kvéten - srpen 9-12, 13-17 10-13, 13:30-17 10-13, 13:30-18
zari ?s_(l)’zn’el_3il7? 10-13, 13:30-16 (so, ne - 17) 10{s103,’m123-:312_)16
Hien 9-12, 13-15 10-13, 13:30-15 (so,ne - 16) = 10-13, 13:30-16
(so,ne - 16) vystava - pouze so,ne,sv pouze so,ne,sv.
listopad 9-12, 13-15 zavieno zavieno
3.0kr. - zavieno
Zdroj: www.zamek-konopiste.cz
Tabulka 2: Ceny vstupného pro rok 2010
Navstévnicky okruh . vstupné s priplatkem za
s privodcem vstupne cizojazy¢ny vyklad
zakladni snizené zakladni snizené
K¢/os. K¢/os. K¢/os. K¢/os.
1. salony jiZzniho kiidla 130,- 90,- 200,- 130,-
2. salony severniho kiidla 130,- 90,- 200,- 130,-
3. soukromé pokoje FF 200,- 130,- 300,- 200,-

Zdroj: www.zamek-konopiste.cz

Tabulka 3: Navstévnicky okruh bez privodce

zakladni sniZené

navstévnicky okruh bez privodce

K¢/os.
4. stfelnice 30,-
5. muzeum sv. Jif{ 30,-
6. skleniky 35,-
7. vystava — Ve sluzbach arcivévodské rodiny = 30,-

Zdroj: www.zamek-konopiste.cz

K¢/os.
15,-
15,-
20,-
15,-

= sobotéch, nedé€lich a svatcich od Cervna do zafi vstupné o 5,- K¢ vyssi
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= Po zakoupeni vstupenky na 1.nebo 2. prohlidkovy okruh lze vyuZzit slevy na
vstupném v jedné z dopliikovych expozic : Stielnici nebo Muzeu sv.Jiff -
vstupné pouze 10,- K¢/os.

= Po zakoupeni vstupenky na 3. navStévnicky okruh lze vyuZzit slevy na vstupném

na vystavu ,,0d Sarajeva k Velké vélce* — vstupné pouze 10,- K¢/os

Tabulka 4: Piiplatky k zakladnimu vstupnému

20,-K¢ /os/okruh, pfi koupi vstupenky 10,- K¢

rezervacni poplatek Jos/okruh sleva

pouZziti magnetofonu + 20,-/10,- K¢/ 1 osobu /1 okruh
prohlidka po oteviraci dobé + 200% k zékladnimu vstupnému
prohlidka po sezéné + 400% k zékladnimu vstupnému
tlum(_)éeni priavodcem CK, + 40.-/20.- /osoba/okruh

skupiny

zapijceni cizojazyéného textu  nutno zakoupit

fotografovani, filmovani zakazano

Zdroj: www.zamek-konopiste.cz

Tabulka 5: Poskytované slevy

déti do 6 let 3. okruh
détem od 6ti do 15ti let vSechny okruhy
po ptedloZeni studentského prikazu ISIC nebo
studentim od 15ti let po predlozeni soupisu studentli potvrzeném
Skolou

po piedloZeni dokladu (obcansky prikaz, pas
apod.) nebo po ptedloZeni soupisu potvrzeného
CK

ZTP/P dospéli po predlozeni prikazu

rodinné vstupné (rodice + max. 335,- K¢ cesky vyklad, 520,- K¢ vstupné
3 déti do 15ti let) 1., 2. okruh: s ptiplatkem za cizojazycny vyklad

senioriim po dovrSeni 65ti let
veéku

okruhy bez priivodce: 75,- K¢ (stfelnice, muzeum, vystava), 90,- K¢
(skleniky)
Zdroj: www.zamek-konopiste.cz
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Tabulka 6: Vstupné zdarma

déti do 6ti let 1. a 2. okruh

TP, ZTP, ZTP/P - déti po ptredloZeni prikazu
ZTP/P - pravodci po predlozeni prikazu
pracovnici NPU po predloZeni prikazu

ES;VQOS Z&;sﬁuplny Vet 1 vstupenka pro celou skupinu
pouze po piedchozi dohod¢ s kasteldnem, pokud se

jedna o sluzebni cestu
Zdroj: www.zamek-konopiste.cz

Nnovinari

Sluzby zamku

V prodejné publikaci vedle pokladny zdmku si muzZete zakoupit broZury, pohlednice,
turistické znamky, DVD a videa.

Vpravo od vstupni brany jsou prodejny upominkovych predméti a sménarna.

Obcerstveni nabizi kavarna d’Este a bistro na nadvoii zamku a RdZova kavarna v
Ruazové zahradé.

Sluzby v okoli zdmku: cestu z parkovisté k tzv. kaplickdm pfed zdmkem si miZeme

zptijemnit projizd’kou vlackem nebo kabrioletem — veterdnem.

Svatebni obrady

Pokud chcete proZit pohddkovou svatbu na zdmku, potom zdmek Konopisté vam tuto
moznost svatebnich obtfadd nabizi. Svatebni obtfady se konaji v salonku jiZzniho kiidla

zamku. Poplatky za prondjem prostor stoji 5950 K¢/ 45 min vé. DPH.

Ubytovdni

® Amber hotel KonopiSté nabizi ubytovani, stravovani i relaxaci.

¢ Hotel Benica*** poskytuje ubytovani cca 1 km od zdmku.
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Exklusivitou Pensionu Hotelu Konopisté je nejen jeho poloha na Konopisti, ale také
jeho umisténi v budové Muzea historickych motocyklid. Pres velkou prosklenou vylohu
snidaflové mistnosti muZeme obdivovat krdsu Casti nejvétsi Ceské expozice
motocyklovych veterdnli — prohlidka muzea s odbornym priivodcem je pro hosty

pensionu zdarma.

Informace pro handicapované ndvstévniky

Zamek Konopisté se snazi myslet i na ndvStévniky s mensi pohyblivosti. Pfi navstéve
1. a 3. okruhu Ize pro vystup po schodisti vyuZit schodolez Liftkar PT Universal 160.

Z technickych diavoda lze na 1 prohlidku vyvézt max. 3 vozicky (baterie se museji
dobijet).

BohuZel 2. prohlidkovy okruh neni vhodny pro vozickafe z diivodu, Ze trasa vede mezi
1. — 3. podlazim, po tzkych schodistich.

WC ma bezbariérovy piistup pfed halou prodejny vstupenek.

Muzeum motocyklua Konopisté

Muzeum motocykli Konopisté¢ ma dvé ¢asti: Jawa muzeum Konopisté - Motocyklové a
technické muzeum Netvofice. V obou muzeich je vystaveno v soucasné dobé celkem
okolo 200 motocykll +dal$i expondty. Muzeum na Konopisti je zdroven oficidlnim
tovarnim muzeem znacky JAWA. Cést expondtll v obou muzeich je zcela unikétnich a
lze je vidét pouze v téchto expozicich. Navstévnik jednoho muzea md automaticky

narok na 50% slevu na vstupné v druhém muzeu.
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Otviraci doba muzea motocyklit Konopisté

Otevieno celoro¢né denné:

¢ hlavni sezéna cerven - zafi: 9.00 aZ 18.00 s privodcem, otevien hlavni vstup

e zbytek roku: 10.00 az 18.00 vstup pres recepci pensionu Konopisté

V obou muzeich je ptisné zakdzano fotografovani z bezpecnostnich a dalSich davodu .
Ve vyjime¢nych piipadech fotografovdni a filmovdni mohou povolit pouze feditelé

spolecnosti Eltsen s.r.o. nebo JAWA Moto spol. s r.o.

7.6.2 Zamek Jemnisté

Historie zamku

Zprava o JemniSti pochdzi z roku 1381. V t€ dobé bylo panstvi v majetku BeneSe z
Cimburka, ktery se podle zdejsi vsi zacal psat z JemnisSté. Panskym sidlem tehdy nebyl
tento zamek, ale tvrz obklopend vodnim piikopem. Roku 1717 koupil jemnist'ské
panstvi hrabé FrantiSek Adam z Trauttmansdorffu, ktery na nedalekém pahorku nechal
v r. 1724 vybudovat novy zdmek. Autorem projektu byl F.M. Kanka. V r. 1754 zamek
vyhotel a hrabé nechal zamek prestavét a noveé vybavit. Je sidlem vrcholného baroka a

patrova budova slouZzila zejména k letnimu pobytu.

Majitelé

V roce 1868 zakoupil jemniSt'ské panstvi Zdenck ze Sternberga. Sternbergové obyvali
zamek az do roku 1943, kdy jim byl nasilné¢ zkonfiskovdn. AZ do roku 1995 bylo
JemniSté statnim majetkem a v témZe roce bylo navriaceno zpét do vlastnictvi rodu
Sternbergli. NynéjSim majitelem je jeho syn Jifi Sternberg, ktery spole¢né se svoji
rodinou trvale Zije na zdmku a za pomoci své manZelky Petry Sternbergové usiluje o

jeho zvelebeni. Rodina obyva levé kiidlo zdmku.
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Zamecky park

Zamecky park byl na JemniSti zaloZen kolem roku 1725 Frantiskem Adamem
Trauttmansdorffem. Velké zmény v organizaci parku i ve vysadbach provedl koncem
18. stoleti Jindfich Rottenhan. Pivodni pravidelnd francouzskd zahrada byla ¢aste¢né
pfetvofena a roz$ifena o ptirodné krajindisky park. Celkovd rozloha parku jiz tehdy

dosahovala nyné¢j$ich 13 ha a obsahovala soustavu tif rybnik.

Tabulka 7: Oteviraci doba v roce 2010

Leden— Brezen : jen na objednani
Duben a kvéten : soboty,nedé€le a svatky 9—16.30 hod.
Cerven : denné 9-17.30 hod.
Cervenec, Srpen denn¢ 9-18.30 hod
74t : denné 9-17.30 hod.
Rijen: soboty, ned¢€le a svatky 9-17.30 hod.
. ) jen na objednani, vyjma adventnich nedéli
Listopad, Prosinec J(28.11., 5J.12., 1512 219,12 ) 10-17 hod.

Zdroj: www.jemniste.cz

Prohlidka zdmku je moZna pouze s privodcem a trvda cca 45 minut. Posledni skupina

odchaziva vzdy 30 min. pfed uzavienim zamku. Prohlidky zamku je mozné rezervovat.

Tabulka 8: Ceny vstupného v roce 2010

Dospéli: 140 K¢

Déti 6-14 let: 60 K¢

Studenti a dichodci : 80 K¢

Rodinné vstupné (plati pro 1 dité a 2 dosp€lé) 250 K¢

Rodinné vstupné (plati pro 2 déti a 2 dosp€lé) 270 K¢

Samostatné vstupné do zdmeckého parku dospéli 70 K&

(bez prohlidky expozic) déti do 14 let 40 K¢

Zdroj: www.jemniste.cz
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Sluzby zamku

Nabizi moznost zakoupeni Darkovych certifikdti na exkluzivni prohlidku
zamku JemniSt€ pro dvé osoby. V cené 420,- K¢ je samostatna prohlidka se sklenkou
sektu. Této moZnosti je moZzno vyuZit pouze béhem oteviraci doby zamku.

Zamek nabizi moZnost romantickych zasnub, svatebnich obfadid, ale i
uspotddani celé svatebni slavnosti, rodinné oslavy, podnikové akce, i moznost pikniku

v zameckém parku. V kavarné si zptijemnite ¢ekdni na prohlidku.

Ubytovdni

Apartman Terezie je velmi roztomily domecek, ktery je umistén napravo od vstupni
brany do ¢estného nadvofi.

Apartman FrantiSek je druhy krdsny domecek umistény nalevo od vstupni brany do
cestného nadvori.

Apartman Rainer je situovan v levém postrannim kiidle zamku.

Kapacita

e Apartmén FrantiSek a Terezie - jen 2 osoby
e Apartmén Rainer - moznd 1 pristylka
e Vybaveni odpovida standardu 3 az 4 *

Tabulka 9: Cenik ubytovani pro rok 2010

2. ledna - 31. bfezna Ned¢le az patek 4.000 K¢
Vikendy 4.500 K¢
31. bfezna - 31. fijna Nedé¢le az patek 4.500 K¢
Vikendy 5.500 K¢
1.listopadu - 22. prosince Nedé¢le az patek 4.000 K¢
Vikendy 4.500 K¢

Zdroj: www.jemniste.cz

Uvedené ceny jsou za apartmdn a noc.
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MozZnost pro handicapované ndvstévniky

Zamecka kavdrna, bezbariérovd toaleta — piekondni ptistupovych schodii s pomoci

obsluhy. Prohlidka zdmeckého parku se zvétincem.

7.6.3 Hrad Cesky Sternberk

Zakladatelem rané€ gotického hradu byl kolem r. 1240 Zdeslav z DiviSova. Strmé svahy
poskytovaly hradu dobrou moZnost obrany. Opevnéni hradu posililo na severu
pfedhradi za masivni zdi a hranolové véze.

Pozd¢jsi barokizace, kromé toho, Ze na severu vznikla barokni budova dolniho
zadmku, se promitla i do vnitiniho zafizeni. Valcovd véZz byla pozdéji proménéna na
altan, jeji okoli upraveno na vyhlidku, jizni piikop r. 1829 pieklenul kamenny most.
Také vnitini prostory ztratily pfestavbami nepravidelnost. Velky sal, Zluty salon i dalsi
komnaty a kaple sv. Sebestidna byly vyzdobeny bohatym §tukovym reliéfem italského
Stukatéra Carla Brentana. V mistnostech a na schodisti je umisténa rozsdhlé sbirka rytin
a letdkl z obdobi tficetileté valky. Interiéry maji dobové zafizeni velké umélecko-

historické hodnoty.
Hladomorna

Jizni predsunutd basta hradu Cesky Sternberk, tzv. "hladomorna", je souddsti
dimyslného opeviiovaciho systému, ktery byl vybudovédn na pfelomu 15. a 16.
stoleti nejvyS$im zemskym sudim Petrem Holickym ze Sternberga a dokoncen jeho
synem Janem.

Mohutné centrdlni véz, kterd je tvarovdna k jihu sméfujicim ostrym bfitem,
uzpiisobenym k srdZeni neptatelskych stiel do stran. Prostor v patfe véZe, pfistupny po
tocitém schodisti, vykazuje dimyslnou dispozici stiilen, ur¢enych k palb¢ z lehkych d€l.

Dnesni pfizemni vchod byl prolomen az v 19. stoleti.
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MozZnost pro handicapované ndvstévniky

Navstévnikim na vozicku je bez potiZi pfistupné nadvoii a exteriéry zdmku, po

vCasném ohldSeni ndvStévy je jim s pomoci umoznéna i prohlidka zdmecké expozice,

kde Zadné vétsi prekdzky nejsou. Parkovisté je vzddleno cca 250m od objektu,

bezbariérov4 toaleta bohuZel k dispozici neni

Navstévni doba

Prohlidky hradu 1ze objednat po cely rok.
e doba trvani cca 50 minut,
e mozno s privodcem v Cj,Aj,Nj,Fj,Rj
e maximalné 50 osob.

Posledni  prohlidka  za¢ind 45 min. pred koncem

V letni sez6n¢ ukazky sokolnickych dravct s vykladem sokolnika.

Tabulka 10: Ceny vstupného pro rok 2010

Cesky vyklad

Dospély 100,-
Studenti, duchodci 65,-
Déti od 4 do 15-ti let 50,-
Cizojazycny vyklad

Dospély 170,-
Déti od 4 do 15-ti let a studenti 110,-
Vyklad s prekladatelem

Dospély 120,-
Dé&ti od 4 do 15-ti let a studenti 90,-
Nocni prohlidka

Prohlidka zacinajici v dobé po terminu vyhrazeném pro posledni
prohlidku. Minimélné 10 osob.

Osoba | 250.-

www.hradceskysternberk.cz
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Sluzby hradu
Ubytovdni

Parkhotel Cesky Sternberk s.r.o. - hotel se nachazi v ddoli feky Sazavy, pifimo naproti
hradu Cesky Sternberk. Kapacita hotelu je 9 dvoultizkovych a 9 trojlizkovych pokojd, s
WC a sprchou na kazdém pokoji, z toho je 8 pokoji s vyhledem na hrad. Pfimo v hotelu

je restaurace s barem, taneCnim parketem a kule¢nikem.

Svatba

V parku pred hotelem je mozné potadat svatebni obfady nebo zahradni party.

7.6.4 Velky Blanik

Kolem hory Blanik se rozklad4 naSe nejmensi chranénd krajinna oblast. Velky Blanik je
nejvyssi ze Ctyt vrchil vyénivajicich nad okolni mirn€ zvinénou krajinu, dosahuje vysky
638m. V roce 1940 byla na jeho vrcholu postavena Klubem Ceskych Turisti dfevéna
rozhledna o vySce 32m z niZ je mozné piehlédnout Siroké okoli Podblanicka. Ma néco
kolem 94 schodi. Rozhled na vSechny strany je za jasného pocasi opravdu nadherny.
vojsku sv. Véclava, které zde ¢ekd, aby pomohlo v dobach nejhorSich.

Na rozhlednu vede Cervena turistickd znacka z Lounovic pod Blanikem nebo z

Kondrace. Zelené znaceni zase k rozhledné dovede z Naceradce.

Ceny vstupného
e Dospéli 20 K¢
e Deéti 10 K¢
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Tabulka 11: Oteviraci doba

fijen - bfezen [so-ne, statni svatky 10:00 - 16:00
duben - zari denng, kromé pondéli [10:00 - 17:00

(je-li v pondéli statni svatek, je také otevieno)

Zdroj: www. lounovicepodblanikem.cz

Maly Blanik

Na Maly Blanik vede cesta znacend cCervenou turistickou znackou. Na ni jsou
informacni tabule, které zde umistila sprdva CHKO Blanik. Pod vrchem je zficenina
kaple sv. Méii Magdalény. V 18. stoleti to bylo poutni misto. Dnes uprostied rozvalin

roste mohutny smrk, ktery byl vyhlaSen jako pamétny strom.

7.6.5 VlasSimsky zamecky park

Romanticky aredl parku byl prvnim pifrodné krajinafskym parkem v Cechéch. Jeho
pivodni podoba se zachovala na pohlednicich vydanych vroce 1805. Vysadba
ruznorodych rostlin (jen dfevin je zde ptes 100 druhli) byla doplnéna romantickymi
stavbami. Ze zachovanych plvodnich staveb jsou to pfredevSim tfi mohutné
pseudogotické brany u vstupt do parku, ¢insky pavilon a Stary hrad.

(v?insk)'l pavilon, ptivodné ,.¢insky hrad mél vedle sebe jest¢ dievénou vez se
schodiStém. Do patra pavilonu, kde byla ¢insky zafizena mistnost, se vstupovalo po
visutém mustku. Ze stfechy visely sklenéné zvonky, které rozeznival vitr. Véz vSak
Casem zchdtrala, byla odstranéna, z mistnosti v patfe se stal ochoz pfistupny po tocitém
schodisti v centrdlnim zdéném sloupu. Misto sklenénych zvonki tu jsou jen plechové
nezvonici atrapy. Dekorativnim prvkem jsou ndpisy napodobujici ¢inské pismo.

Stary hrad je romantickd stavba nad skalnatym bifehem Blanice. Pivodné to byl
,kouzelny hrad®, s jedinou mistnosti se tfemi okny. Kouzlo spocivalo v mechanickém
zafizeni, které po stisknuti zasunulo nabytek do podlahy. Po piestavbé bylo ponechano

jen jedno okno a zruSeno ,.kouzelné* zatizeni. Pozdéji slouzil jako soukromé zafizeni,
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dnes se v ném po rekonstrukci pfipravuje expozice vénovand vlaSimskému zdmeckému
parku.
ProtoZe cela trasa vede po asfaltové cesté, je tato stezka bezbariérovd — a

takovych je u nds opravdu jen poskrovnu.

7.6.6 Zamek Riuzkovy Lhotice

Barokni zdmecek patfil v letech 1835-44 rodiné hudebniho skladatele Bedficha
Smetany, ktery zde proZil Stastnd 1éta svého mladi. Zamek byl v roce 1984 opraven a
navstévnici v ném mohou zhlédnout expozici vénovanou hudebnim tradicim
Podblanicka. Expozice pfipomind skladatele, ktefi v pribéhu staleti v regionu ptisobili.
MuizZzeme jmenovat Jana Dismase Zelenku, Zdenka Fibicha, Josefa Suka, Gustava

Mabhlera a dalsi.

Ceny vstupného

e dospély/a - 15 K¢/vstup
e dlchodce/dichodkyné - 15 K¢&/vstup
o dité - 10 K¢/vstup

Oteviraci doba

e celoroc¢né cely den (na objedndvku)
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8 TERENNI SETRENI

V rdmci zpracovani bakaldiské prace bylo provedeno terénni Setfeni se 150 vzorky
formou dotazniki. Nejdiive bylo provedeno Setfeni s n€kolika vzorky pro odhaleni
nedostatkil. Zjisténé nedostatky byly opraveny a dotazovani pokracovalo dale. O pomoc
byla pozadana pokladni na zdmku Konopisté o rozddvani dotaznikd navstévnikiim pii
koupi vstupenky. Ndvratnost, ale byla mald, proto jsem ddle pokraovala s dotazovanim
pouze osobn¢. Timto bych chtéla podékovat zaméstnanciim zdmku Konopisté za jejich
pomoc. Celkem tedy bylo rozdédno 150 dotaznikl a po opravé jsem se dotazovala se 130

dotazniky, se kterymi déle pracuji.

8.1 Cilem dotaznikového Setireni

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit pfevdzné spokojenost ndvstévnikl s nabidkou
sluZeb na zdmku Konopisté a zda maji dal$i zdjem o ndvsStévu kulturnich atraktivit na
BeneSovsku. Naslednym vyhodnocenim dotaznikd byly ziskdny udaje pro vypracovani

produktového bali¢ku a ndvrh inovace.
Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Graf 1:
1. Odkud pochézite?

m Stfedni Cechy
m Praha

Jineé

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Respondenti pochdzeli nejcastdji ze Stiednich Cech a to 39%. Z Prahy piijelo 29%.

V policku ,,jiné“ se nejéastéji objevovala odpovéd Jizni a Severni Cechy.

Graf 2:

2. Jakou dopravu jste zvolili do tohoto mista?

10%

M osobtni automobil

12% W autobus
m vlak
. B motocykl
10% M jina

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Vv s

Nejcastéj$i dopravou byla jednoznaéné osobni automobil s 61%. Vlak, autobus, jind
doprava a motocykl jako dalsi odpovédi jsou velice vyrovnané. Mezi jinou dopravu se

nejcastéji objevovala chlize a jizdni kolo.

Graf 3:

3. S kym nejcastéji organizujete takovéto vylety?

6%
’ W Siam/Sama
H Srodinou
m S prateli
B S partnerem/pzartnerkou

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Z grafu vyplyva, Ze nejcastéji lidé cestuji za poznadnim pamatek s rodinou, az 44%
respondentli. BeneSovsko je vhodnd destinace pro rodinné vylety a je to viditelné i
z toho grafu. Nepatrnd ¢ast navStévnikll cestuje sama, pouhych 6%. 28% organizuje

vylety s ptateli a 22% dotazovanych ndvs§tévnik s partnerem, respektive s partnerkou.

Graf 4:

4. Jste spokojeni s oteviraci dobou zamku?

M Ano

ENe

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Byla poloZena uzaviena otdzka, kde respondenti méli na vybér pouze ze dvou odpoveédi.
Jak je ziejmé jsou prevdzné spokojeni a to aZ 67% dotazovanych s oteviraci dobou
zamku. Pouze 33% vyjadfilo nespojenost s oteviraci dobou a uvitali by prodlouZeni

odpoledni oteviraci doby nebo diivéjsi ranni oteviraci dobu.

Graf 5:

5. Co byste zménili?

zamku

B Prodlouzeni odpoledni
oteviraci doby zamku

= Oboji

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

48



Pokud respondenti nebyli spokojeni z oteviraci dobou méli moznost vyjadfit sviij ndzor.
Byla poloZena otdzka, jakd jind doba by jim vyhovovala. Ze ziskanych odpovédi bylo
zjisténo, Ze by respondenti z 58% prodlouZili odpoledni oteviraci dobou zdmku. 28%

respondentl bylo pro difvéjsi ranni otevieni a pouze 1% by zménili oboji.

Graf 6:
6. Vyhovuje Vam soucasnd nabidka sluZzeb zdmku a udprava prostorl v aredlu

zamku

15%

B Ano

mNe

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

A7 85% dotazovanych je spokojeno s nabidkou sluzeb. Pouze 15% respondenti by
uvitalo v prostoru zdmku zmény. V ndsledujici otdzce byla pro nespokojené

ndvstévniky uvedena mozZnost k vyjadfeni se na zlepSeni stavajici nabidky.

Graf 7:
7. Co u zamku postradate?

12%

m Bankomat
| Floru
m Pomnik F.F.D Este

M Obcerstveni

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

49



Navstévnici, ktefi vidéli v prostordch zamku nedostatky, odpovédélo, ze si mysli, Ze
v blizkosti zdmku chybi bankomat na vybér hotovosti a to 41% dotazovanych. Ale to je
asi problém, ktery musi byt feSen s pifisluSnou bankou. 29% respondentli by uvitalo
veétsi rozmanitost flory. 18 % by umistilo v parku nebo v jeho blizkosti pomnik
F.F.D Este. I ja se si myslim, Ze takovyto pomnik by zde mé¢l byt, protoze F.F.D Este se
zaslouZzil o dnesni podobu zdmku KonopiSté a nesmazatelné se zapsal do déjin tohoto
regionu. Otdzkou umisténi sochy F.F. D’Este se zabyval i BeneSovsky denik — ¢dst
citace z deniku je uvedena v piiloze €. 3. Vice moZnosti obCerstveni a obcerstveni za

nizsi ceny by uvitalo 12% respondentq.

Graf 8:

8. Co z nésledujici nabidky méte v planu navstivit (popf. jste jiZ navstivili)?”

m Prohlidku zémku
W Strelnici

Muzeum sv. JIFi
m Sklenilky

m Vystaviu

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

47% oslovenych respondentii zdmku KonopiSté se chystalo, popiipadé jiz mélo
ukoncéenou prohlidku zdmku jednoho se tii nabizenych prohlidkovych okruhti. Druhou
nejnavstévovanéjsi prohlidkou byla s 18% sttelnice a podobné na tfetim misté se 16%
se umistilo Muzeum sv. Jifi. Nejmens$i navStévnost v dobé provadéni terénniho Setfeni

mely skleniky s 12% a 7% vystava ve sluzbach arcivévodské skupiny.
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Graf 9:
9. Byla pro Vs délka prohlidky zdmku dostacujici?

BAno

H Ne, potiehoval(a) bych déle
casu

B Teprve se ra prohlidku
chystam

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Z této otazky byla zjiSténa spokojenost s délkou prohlidky zdmku a to 54%
dotazovanych navstévnikl.. Pouze 24% by potiebovalo na prohlidku déle casu a 22%

respondentli nebylo schopno reagovat, jelikoZ se teprve na prohlidku chystalo.

Graf 10:
10. Zd4 se Vam pocet 25 lidi ve skupiné na prohlidku zamku...

m Akorat
mMalo

® Hodné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Névstévnici, ktefi jiz absolvovali prohlidku zdmku odpovidali na otdzku spokojenosti
s poctem navstévnikll ve skupin€é. Respondenti méli mozZnost vybéru ze tii odpovédi.
63% vyhovoval tento pocet. Mensi pocet by uvitalo 35% dotazovanych a 2% by
nevadilo, kdyby tam bylo lid{ vice.

Graf 11:

11. Myslite si, Ze jsou ceny vstupného vyhovujici?

B Ano

B Ne

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
67% oslovenych navstévnikii vyjadfilo souhlas s cenami vstupného a zdd se jim

odpovidajici dneSni dob€. 33% se zdaji se pomérné vysoké a nelibi se jim jeSté pomérné

vysoké placeni parkovisté pod zdmkem.
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Graf 12:
12. Uvitali byste moZnost zakoupeni produktového bali¢ku?

B Ano
M Spise ano
H Spise ne

B Ne

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Byla poloZena $kélova otdzka, kde bylo na vybér ze ¢tyt odpovédi. Ze ziskanych udaji,
bylo zjisténo, Ze 42% respondentll by spiSe uvitalo nabidku produktového balicku, 33%
by ji uvitalo se zfeteln&j$i odpoveédi. 16% by produktového balicku spiSe nevyuZilo a
9% by urcité neuvitalo takovouto nabidku. JelikoZ byla znacnd ¢ést respondentli pro

zakoupeni balicku, bude vytvofen navrh produktového balicku.

Graf 13:

13. Ktery z nésledujicich prvki jste na BeneSovsku jiZ navstivili?

B Kulturni
13% B Prirodni
B Prbuzné a znamé
B Zibavné prw)
15% PrvY
WlJiné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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V této otdzce byla moZnost i vice odpovédi. Nejcastéji respondenti na BeneSovsku
navstivili kulturni prvky a to az 44% dotazovanych, 19% prvky piirodni. 15% se
chystalo na ndvStévu za svymi piibuznymi a zndmymi. 13% vyzkouSelo i nabidku
zabavy a mezi 9% odpovédi v policku ,,jiné* se nejcastéji objevovaly odpovédi, Ze
pouze okolo projizdéji a zastavili se podivat a nebo byli na BeneSovsku poprvé a tudiz

Zadny z prvkl zatim nenavstivil

Graf 14:

14. Méte zdjem navstivit na BeneSovsku dalsi kulturni atraktivity?

m Ano

m Ne

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Znacnd Cast respondentli a to aZ 91 % ma zdjem na BeneSovsku navstivit kulturni
atraktivity. Z toho vyplyvd, Ze se lidem na BeneSovsku libi a jsou ochotni i z dels{
vzdélenosti opét ptijet. To je pro BeneSovsko velmi dobrd vize. Nepatrna ¢ast odpoveédi

s 9% vykazovala zapornou odpovéd’ z hlediska opétovného navstiveni regionu.
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Graf 15:
15. Pohlavi

B Muz

m/era

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Mezi dotazovanymi navstévniky bylo 53% muzi a 47% Zen.

Graf 16:
16. Vék

o 25et
W 25-45 |at

B a6avice

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
Véekova struktura respondentli se nejcastéji pohybovala mezi 26 — 45 roky a to 49%.

Vyrovnany podil tvoii vék do 25 let a to 26% a od 46 let bylo oslovenych navstévnikl
25%.
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Graf 17:

17. Dosazené vzdélani

4%

mZzs
mssS
mSouU
VYOS
mvs

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Posledni poloZenou otdzkou bylo dosazené vzdélani. Bylo zji§téno, Ze 27% respondentli
mélo stfedoSkolské vzdélani, velice podobné a to 26% bylo také vzdélani stiedniho
odborného ucilisté a 25% vzdelani zdkladni Skoly. 18% respondentii mélo

YV s

vystudovanou vyS$si odbornou Skolu a pouze 4% Skolu vysokou.
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8.2 Vyhodnoceni pracovnich hypotéz

Pti zpracovani bakalarské prace byly formulovany pracovni hypotézy. Jejich cilem bylo
potvrdit, respektive vyvrdtit tvrzeni. Prvni hypotéza méla zjistit, zda wcastnici
cestovniho ruchu maji zajem navstivit dalsi kulturni atraktivity na BeneSovsku.
Cilem druhé hypotézy bylo zjistit, zda navStévnici na zamku Konopisté jsou
spokojeni s nabidkou sluzeb v arealu zamku. Ob¢ hypotézy v ramci dotaznikového
Setfeni byly potvrzeny.

Z dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, Ze 91% respondenti méd zdjem o dalsi
navstévu okresu BeneSov. Kulturni atraktivity na BeneSovsku jsou pro turisty lakavé a
to je pro okres dobré vize. Velky vliv na ndvStévu okresu ma bezpochyby stitni zamek
Konopiste.

Cilem druhé hypotézy bylo zjistit spokojenost navstévnikil se sluzbami v aredlu
zamku Konopisté. Bylo poloZeno né€kolik otdzek tykajicich se zdmku. Respondenti byli
pfevazné spokojeni a pouze Cast vid€la v prostorach zdmku nedostatky. Z toho vyplyva,

Ze zamek se svou nabidkou sluzeb odpovidad pozadavkiim navstévniki.
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9 NAVRH A INOVACE NABIDKY

9.1 Znacena cyklotrasa okolo zamku JemnisSté

Zdroj: www. mapy. cz

Délka trasy: 15,2 km
Kolo: trekové, horské
Obtiznost: stfedn¢ naro¢na

Obcerstveni a zajimava mista:

Zacitkem vyletu je zdmek JemniSté, odtud dile pokraCujete po silnici smérem na
Boftenovice. Déle pojedete do Struhatova, kde se nachazi kaple Panny Marie ze 17.
stoleti (restaurace). Dominantou obce je HofejSi rybnik. Je to vyznamné rekreacni
stiedisko, okolni lesy jsou idedlni pro prochdzky a vyjiZdky na kole i na koni, v 1ét€ a
na podzim jsou pak rdjem houbaii. V obci se nachdzi n€kolik restauracnich zafizeni.

Restaurace U lesa (Penzion), U Cerného telete, vinarna a hospiidka Na ndvsi. PobliZ

rybnika se nachdzi kemp s chatkami. Ze Struhatova se vydate po silnici pfes Budkov do
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Pecinova. Hieb¢in Pecinov nabizi fadu sluZeb, které mohou vyuzivat vSichni
navstévnici aredlu 1 majitelé vlastnich koni, sportovni a rekrea¢ni jezdci. Pecinov nabizi
fadu sportovnich a relaxa¢nich aktivit, napf.: agroturistika - moZnost vyjizdék na
friskych konich v malebném okoli hotelu. Na vyjizdku Vas doprovodi persondl
Jezdeckého klubu Pecinov, tenis, cykloturistika a mnoho dalSich. Déle jedete pies
Hlindky a Pozov po cykloturistické trase do Postupic, kde uvidite barokné upraveny
kostel sv. Martina (restaurace). Odtud pokracujete po cyklotrase ¢. 0072 zpét na vychozi

misto naSe vyletu a to zdmek JemnisSté.

Jemnist'e 0 km
Jemniste Bofrenovice 2,9 km
Borenovice Struharov 2,6 km
Struharov Budkov 2,2 km
Budkov Pecinov 1 km
Pecinov Pozov 2,3 km
Pozov Postupice 3,2 km
Postupice JemnisSté 1 km
Informaéni tabule

Na trase budou rozmistény 4 informacni tabule. Cena jedné vitriny je 6 049 K¢ v¢. 20%
DPH (bez dané 5041 KC¢). Celkem bude potieba 24 196 KC. Penize ziskame ze
strukturdlnich fondt. Tabule budou umistény u zdmku JemniSté, ve Struhafové,
v Pecinové a v Postupicich. Vyska tabule je 926 mm, Sitka 664 mm.

Vitrina je v pfedni ¢asti uzamykatelnd klicem. Lakovana kovovd zadni sténa
umoznuje pouZiti popisovacl a magneti. Mlze byt pouZita jak na vySku tak na Sitku.
Celni dvefe jsou osazeny gumovym tésnénim, coZ zajistuje vodotésnost. Rim je

designovan s oblymi rohy s ohledem na bezpe¢nost.
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9.2 Produktovy balicek

K dalSimu rozvoji cestovniho ruchu bude sestaven produktovy balicek, ktery bude
obsahovat ubytovdni, stravovani, dopravu a moZznost vyuZziti volnoCasovych aktivit za
jednotnou cenu, jejichZ zakoupenim bude moZno realizovat tfidenni dovolenou na

Benesovsku. Balicek je urcen pro vSechny vékové kategorie.

Prvni den — ptijezd v dopolednich hodiniach do BeneSova. Ubytovani v ***
hotelu Atlas. Navstévniklim budou v hotelu poskytnuty informaéni materidly k oblasti a
orientacni mapka meésta. Po obédé prohlidka mésta s ndslednymi trasami: prohlidka
Malého Nameésti, Zidovského hibitova, zvonice a kostela sv. MikulaSe, zficeniny
presbytare minoritského konventniho chramu. Dal$im cilem bude Masarykovo namésti,
jehoZz dominantou je stylové opraveny kostel sv. Anny. Ve vecernich hodinich je pro

zajemce k dispozici cca 150 vzddlend bowlingové drdha, kulecnik a stolni fotbal.

Druhy den — snidan€ v hotelu Atlas formou bufetu. Nasleduje pési vylet na
zamek Konopiste. Od centralniho parkovisté pod zamkem je zajiSténa doprava turisti
po aredlu zdmku turistickym vldckem. Trase je dlouhd 2 km a trvd cca 15 minut. Déle
pokracuje zdmecky parkem, po hrazi konopist’ského rybnika a okolo piivabné RiiZzové
zahrady k zdmku Konopis$té. Nésleduje prohlidka zdmku. Pro zdjemce je zajiStén obéd
v restauraci Stard Myslivna v aredlu zdmku KonopiS$té. Po obédé prejezd autokarem do
Vlagimi. Nav§téva zdmeckého parku s Cinskym pavilon, Starym hradem a nové
zrekonstruovanym zdmkem, ve kterém probéhne prohlidka stdlé expozice muzea
Podblanicka. V podvecernich hodindch ubytovéani ve VlaSimi v hotelu Vorlina. Vecere

pro zdjemce zajiSténa. Vecer volny program.

Treti den — snidané¢ v hotelu Vorlina formou bufetu. Odjezd z hotelu do
Lounovic pod Blanikem. Vystup na Velky Blanik. Stezka vede lesem, zpocatku stoupa
na vrchol Velkého Blaniku, kde je rozhledna. Poté zacne klesat, ale ke konci stezky
pfekonavd jesté nékolik dil¢ich stoupani. Na trase se nachdzi 14 klasickych zastavek +

17 détskych zastaveni, souCdsti naucné stezky je rovnéZz Geologickd expozice
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Podblanicka. Délka trasy ¢ini 3,5 km. Obéd pro zdjemce =zajistén v Kondraci
v restauraci u Matouskd. Po ob&dé odjezd autokarem do Ceského Sternberka, kde
probéhne prohlidka hradu. Po prohlidce volny program v Ceském Sternberku.

V podvecernich hodindch navrat do mista bydliSté.
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10ZAVER

Hlavnim cilem bakalarské prace bylo provést analyzu cestovniho ruchu na BeneSovsku.
Prace méla zhodnotit soucasny stav kulturnich atraktivit v okrese. MiiZeme konstatovat,
Ze BeneSovsko nabizi ndvstévnikim fadu kulturné-historickych objektd a piirodni
potenciondl, coZ patii mezi jeji silné stranky. Diky svému Cistému Zivotnimu prostfedi a
blizkosti hlavniho mésta Prahy se fadi mezi atraktivni turistické cile domadcich 1
zahrani¢nich ndvs$tévnikii. Nedalekd vzdédlenost od Prahy 1ldkd zejména k potddani
jednodennich pozndvacich vyleti. Pokud névstévnici nevyuZziji sluzeb cestovnich
kancelafi, mohou se do destinace dopravit nejen osobnimi automobily, ale také bez
vétSich problémi hromadnymi dopravnimi prostfedky.

K nejvyznamngjSim kulturnim pamatkdm patii bezesporu romanticky piestavény
zdmek Konopisté s anglickym parkem, ktery patii k nejnavitévovangjsim v Cechéch.
Dile je v okrese goticky hrad Cesky Sternberk, barokni zdmek Jemni§té s anglickym
parkem, renesan¢ni zdmek Komorni Hradek, zdmek LiSno a romdnsky hrad v Tynci nad
Sézavou. Kulturni pamatky tohoto druhu se nachézeji 1 v fadé dalSich obci, ale kromé
toho je zde i fada kostell a kapli s vyznamné historické hodnoty.

Analyza ukazala, Ze v okoli zdmku JemniSté nevede zZadnd znaCena turisticka
trasa. Proto bylo cilem navrhnout znacenou cyklotrasou. Zacatek trasy je u zamku
JemniSté a pokracuje smérem Bofenovice, Struhatov, Pecinov a Postupice. Trasa kon¢i
opét u vychoziho bodu a to zdmku JemniSté. Na trase byly navrhnuty 4 informacni
tabule a pozdddno o penézni prostiedky ze strukturdlnich fondda.

DalSim cilem byl navrh produktového balicku, ktery by mél pomoci k rozvoji
cestovniho ruchu. Je tvofen vramci tfidennitho pobytu subytovdnim, stravovanim,
dopravou a vyuzitim volnoCasovych aktivit. Balicek je uren pro vSechny veékové
skupiny. Nabidka produktového bali¢ku je od dubna do zafi, kdy je vétSina kulturnich
zafizeni oteviena.

Zavérem je tteba dodat, Ze dotazovéani probihalo pouze na zamku Konopisté.
Zejména z dovodu, Ze Konopi§té patii k nejnavitévovandjsim zamkam v Ceské

republice, proto mu bylo tfeba vénovat zvlastni pozornost.
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11SUMMARY

The goal of my work in the subject: ,,Usage of cultural attractions of tourism in
BeneSovsko* is to analyse tourism in BeneSovsko. The ground project is finding
innovative ways of offering and preparing product packet.

The area of BeneSovsko is an attractive tourist destination. It is located in the
Central-Bohemian region, where every year a lot of tourists visit. In this region the local
natural environment is popular for tourism and sight-seeing. This destination is
convenient for tourists as it is near the capital city, Prague.

The basis of my work is delimitation the area of BeneSovsko. It is stated
primary, secondary and tertiary potential of the region. In my work I introduce the most
famous tourist attractions in the region. Most famous is certainly the romantic castle
Konopisté¢ with a beautiful garden, which is the most visited castle in the Czech
Republic. Next are the castles Cesky Sternberk, Jemnisté, castellan park in Vlagim,
castle RiZzkovy Lhotice, and mountain Velky Blanik and other memories.

In this region is the next cultural attraction, which is an example of renaissance
architecture. Other examples are the castle LiSno and the romantic castle in Tynec nad
Sadzavou. Cultural attractions of this kind are found in the next villages. There are also
many churches and chapels. Special attention should be paid to the national castle of
Konopisté. I created a private bicycle tour around the castle JemniSté. The next
innovation was a project for free days in BeneSovsko.

I chose the area BeneSovsko, because I am from this area. Also I think the

culture is rich and the nature is remarkable.
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www.praha-stredocesky-kraj.cz
www.pruvodce.com
www.struharov.sweb.cz
www.trasovnik.cz
www.turistik.cz

www.zamek-konopiste.cz

Ostatni zdroje:

Informacéni materidly BeneSovska

Praha: Grada Publishing, 2004. 164 s.
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Ptiloha 1/1: Vzor dotazniku

Dobry den, jmenuji se Jana PapeZovd a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské Univerzity
v Ceskych Budgjovicich. Provadim vyzkum, ktery se tykd vyuZiti kulturnich atraktivit v cestovnim ruchu
na Benesovsku do své bakaldiské prace. Cilem dotaznikového Setfeni je zjistit spokojenost navstévniki
na zdmku KonopiSté. Informace ziskané z dotaznikového Setfeni budou pouZzity vyhradné pro
vypracovani bakalafské prace. Vase odpovédi jsou anonymni. Vyznacte pouze jednu odpovéd, pokud
neni uvedeno jinak.

1. Odkud pochazite?
o Stfedni Cechy
O Praha

2. Jakou dopravu jste zvolili do tohoto mista?
o Osobni automobil
oAutobus
O Vlak
0 Motocykl

3. S kym nejcastéji organizujete takovéto vylety?
o0 Sdm/Sama
o S rodinou
o S ptételi
o S partnerem/s partnerkou

4. Jste spokojeni s oteviraci dobou zdmku?
o Ano (pokracujte otdzkou €. 6)
o Ne

5. Co byste zménili?
0 Prodlouzeni odpoledni oteviraci doby zadmku
o Oboji

6. Vyhovuje Vam soucasna nabidka sluZeb zamku a tiprava prostorti v arealu zamku?
O Ano (pokracujte otdzkou €. 8)
o Ne

7. Co u zdmku postradate?

8. Co z nasledujici nabidky méte v planu navstivit (popf. jste jiZ navstivili)?
(moZno vyznacit vice odpovédri)

0 Prohlidku zdmku

o Stfelnici

0 Muzeum sv. Jif{

o Skleniky

O Vystavu



Priloha 1/1: Vzor dotazniku

9. Byla pro Vis délka prohlidky zdmku dostacujici?
o Ano
o Ne, potfeboval(a) bych déle casu
o Teprve se na prohlidku chystdm

10. Zda se Vam pocet 25 lidi ve skupiné€ na prohlidku zdmku....
O akorat
0 malo
0 hodné

11. Myslite si, Ze jsou ceny vstupného vyhovujici?
o Ano
o Ne

12. Uvitali byste moZnost zakoupeni produktového balicku?
(= kombinace dvou a vice sluZeb, které jsou vnitiné provdzané, rezervované nebo zakoupené podle prdani
zdkaznika za jednu cenu (soucdsti produktového balicku musi byt zdkladni a doplikové sluzby cest.ruchu
(ubytovdni, stravovdni, volnocasové aktivity, doprava apod.)), aby mohli tvorit samostatnou jednotku
JejimzZ zakoupenim je mozno realizovat jednodenni vylet ¢i vicedenni dovolenou).

o0 Ano

o SpiSe ano

O SpiSe ne

o Ne

13. Ktery z nésledujicich prvki jste na BeneSovsku jiz navstivili?
(moZno vyznacit vice odpovedri)

o Kulturni prvky

o Prirodni prvky

o Piibuzné a zndmé

O Zabavné prvky

OJiné ..o

14. Mate zajem navstivit na BeneSovsku dals{ kulturn{ atraktivity?
o Ano
o Ne

15. Pohlavi:
o Muz
O Zena

16. Vék:
o Do 25 let
026 —45 let
0 46 a vice

17. Dosazené vzdélani:
oZS
oSS
o SOU
o voS
oVS$ Dékuji za Vasi spolupraci



Priloha 2: Navstévnost pamatek

Stredocesky kraj — okres BeneSov

Navstévnost
Pamatka Misto
2006 2007 2008
Zamek
,Konczplste ) , . 163 334 162 329 150 141
narodni kulturni Benesov
pamatka
Hrad Cesky Cesky 138 337 151 420 128 870
Sternberk .
Sternberk
Zamek oo
Loufiovice pod Lounovice pod * * *
Blanikem Blanikem
Zamek . 17 338 24 202 27 552
Jemnisté Postupice
Zamek
Vrchotovy Vrchotovy * * *
Janovice Janovice

Zdroj: www.nipos-mk.cz

*V nekterych pamatkovych objektech, kde sidli pobocky krajskych nebo méstskych muzef,

neni uveden tdaj o ndvsStévnosti.




Piiloha 3: Umisténi sochy F.F. D Este

Otazkou umisténi sochy F.F. D Este se zabyval i BeneSovsky denik. Cituje ¢4st toho
Clanku:,, Proc¢ neni nikde v okoli zamku Konopiste umistena upominka na ndslednika
rakousko—uherského trunu Frantiska Ferdinanda, ktery se zcela zdsadné podilel na jeho
dnesni podobé a byl i jednou z klicovych postav evropské politiky pocdtku 20. stoleti*?
Takovou otazku si polozil tfiadvacetilety Luk4s Pavlik z BeneSova. Je ¢lenem klubu
vojenské historie a ma zalibu pravé v osobé FrantiSka Ferdinanda.

Z Clanku jsem vybrala pouze nékteré ndzory osob:

,»Myslim, Ze dehonestace rodiny po prvni svétové vdlce byla moZnd trochu prehnand, “
nardZi benesovskd zastupitelka Vlasta Chromd na uddlosti po roce 1918*.

,Socha Ferdinanda by se mi v parku libila. Dokonce by to mohlo byt i sousosi celé
rodiny, treba jako Babicka v Ratiboricich,* soudi Chromd s tim, Ze by to bylo hezké
pripomenuti Frantiskova snatku z ldsky, a ne kviili politickym cilum“.

Jiny ndzor md ale na moZnou instalaci pamdtniku Ceskoslovenskd obec legiondiskd.
»Jsme organizace, kterd je nositelkou demokratickych tradic, svobody a ndrodniho
sebeurceni samostatného Ceskoslovenska, které vzniklo diky rozpadu Rakouska-
Uherska v roce 1918. Proto bychom takovou instalaci nepovaZovali za prilis vhodnou, *
vyjadril ndzor legiondru  jejich tiskovy tajemnik  Milan Repka.

(www.benesovsky.denik.cz) 2010-03-12



Priloha 4: Turistické cile BeneSovska

Zamek Konopisté

Rozhledna na Velkém Blaniku

Zamek JemnisSté




Hrad Cesky Sternberk

Zamek VlasSim




