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Struktura práce je promyšlená, kapitoly jsou vyvážené a logicky na sebe navazují. Rozsah textu je zcela v souladu s daným typem kvalifikační práce. 
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Diplomantka si správně stanovila tři hypotézy (s. 52), jejichž ne/potvrzení je podloženo a přehledně okomentováno na základě výsledků dotazníkového šetření. Cílem tohoto šetření bylo zjišťování „postojů respondentů k využití všech stratifikačních vrstev národního jazyka v reklamních textech“ (s. 52). Kladně hodnotím, že se daného šetření účastnili jak žáci ZŠ a víceletého gymnázia, tak i dospělí.  
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Diplomantka pracovala s relevantními odbornými zdroji, správně a smysluplně citovala. 
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Simona Marková prokázala velmi dobrou odbornou orientaci ve zkoumané problematice; teoretická východiska byla zdařile využita v rámci empirické části při sestavování a vyhodnocování dotazníků.  
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Výsledky dotazníku je možno – společně s pracovním listem – využít v rámci běžné pedagogické praxe v hodinách českého jazyka, zejména při začleňování průřezového tématu Mediální výchova. Rovněž je možno použít tyto výsledky jako východisko pro další zkoumání, pro možnost srovnání výsledků na jiných školách apod. Je zřejmé, že diplomantka má o analýzu jazyka v reklamách zájem, v rámci souvislé praxe vytvořila s dětmi projekt „Vytvoř vlastní reklamu“;  tématu se – z pohledu využití ozvláštňujících prvků v reklamních textech – věnovala již v práci bakalářské. 
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Práce je na vysoké úrovni po stránce jazykové i stylistické. 
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Z hlediska formální a grafické úrovně práce se objevuje drobný nedostatek ve formě záměny pomlčky a spojovníku (např. s. 18, 21, 49). 


Některé poznámky pod čarou mohly být lépe zarovnané (s. 11, 28). 


Na s. 20 se objevuje zbytečná čára. 





Jedná se však o marginálie, které nemají vliv na celkový dobrý dojem z odevzdané práce. 





Uvažujete o tom, že byste se analýze jazykových prostředků v reklamách věnovala i v budoucnosti? 











