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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

2. Logicka struktura prace 1.5

3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:"Provést dotaznikové Setfeni a poté vyhodnotit stanovené pfedpoklady” neni
cilem diplomové prace.

4. Metodicky postup 1.5

Poznamka:Analyzované dotaznikové Setfeni obsahuje otazky, které nesouvisi s feSenou
problematikou.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

6. Prace s literaturou 2.0

Poznamka:Vzhledem k povaze prace bylo by vhodné pro reSersi zvolit nékteré aktualné;jsi
publikace a védecké ¢lanky, zejména pro stézejni pojmy prace.

7. Formalni stranka 1.0

Cestné prohlasuiji, Ze nejsem ve spiiznéném vztahu k autorovi a vedoucimu diplomové/bakalarské
prace.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Prace je celkové dobre zpracovana. Autorka se snazila pojmout téma komplexné, aby zahrnula
vSechny pozadované atributy. V teoretické Casti na sebe nékteré kapitoly logicky nenavazuji - napft.
2.2 a 2.3. Naopak nékteré kapitoly by bylo vhodné fadit za sebe - napf. 2.3 a 2.6. Nékteré pojmy
nejsou vhodné popsany. V kapitole 2.5 je popisovana reklama, avSak tento pojem je v
podkapitolach 2.5.1 a 2.5.2 zaménovan s pojmem "komunikace". To vSak nekoresponduje s
uvedenymi definicemi. V tomto ohledu neni reSerSe vhodné zpracovana. Oceniuji praci s
informacemi o socialnich sitich, avSak pro Sifeni reklamniho sdéleni jsou tyto sité vyuzivany jinak,
nez jak je popsano. Dle vybraného zdroje autorky jsou socialni sité "kvalitativné nova forma
marketingu", avSak tento zdroj je pfes 20 let stary. V tomto ohledu by bylo vhodné zvolit novéjsi



publikace, jelikoZ oblast online komunikace a dale pak online reklamy jako takové je stale se
vyvijejici komplex nastroju a technik a je zadouci vyuzit aktualni zdroje. Na str. 39 spravné pro svij
vyzkum vyuziva autorka nejprve sekundarni zdroje, avSak rozhovor se zastupkyni spoleénosti mezi
sekundarni zdroje nepatfi. Z hlediska terminologie by bylo vhodné toto upravit. Prakticka ¢ast prace
analyzuje vybranou kampan spolecnosti Decathlon. Zprvu autorka analyzuje spolecnost a
vybranou kampan. Dale se snazi analyzovat dotaznikové Setfeni, které je vSak sestaveno s nizsim
stupném navaznosti na cil prace. Data v uvedenych grafech by bylo pro pfehlednost lepsi
zobrazovat v nejen v absolutnich, ale i relativnich ¢etnostech. Co se ty¢e samotnych navrhu ke
zlepSeni, ocenuji detailni zpracovani z hlediska grafiky a obsahu. Doporucila bych vice propracovat
ekonomickou stranku a identifikaci o¢ekavanych pfinosu. Opét vidim urcity problém v tom, ze
nékteré navrhy se tykaji spiSe komunikacnich nastroju, nikoli roli reklamy, ktera je stézejnim cilem
prace. Celkové je prace na dobré urovni. V urCitych oblastech (zejména v praci s literaturou a
pojmovym aparatem) je prace na primeérné Urovni, avSak celkoveé splnila pozadavky na
diplomovou préci, tudiz ji doporucuji k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

1. Dle analyzy je komunikacni strategie firmy upravovana pro ¢esky trh (str. 41). Mizete uvést
hlavni Upravy a zmény, které je pro Cesky trh nutné nastavit, aby byla kampan pfijata na trhu?
2.V doporuceni zmén se zabyvate i socialnimi sitémi. Dle obrazku 25 existuje jiz nékolik G¢td na
socialni siti TikTok. V ¢em vidite hlavni vyznam tvorby dalSiho Uctu a jak by se ucet liSil od téch,
které nyni jiz existuji?

3. Jak vypada podle Vas role televizni reklamy v kampanich v budoucnosti?
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