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1 UVOD

Cestovni ruch je vyznamnym hospésld/m odwtvim, prindsi prospch nejen
jednotlivym zemim, ale také regitm, meéstim a obcim. Jeho vyvoj s ohledem na jeho
dulezitost neniZze byt ponechan nah&da proto musi byt alespominimalne
odpovidajicim zpsobem marketing@#tizen.[23]

Na problematiku regionu, jako destinace cestovmiluhu, je patba nahlizet
z rekolika podhled, predevSim z pohledu na¥shika, z pohledu rssta jako celku,
které vytvdi nabidku produki v regionu, z pohledu rezidént pracujicich v daném
regionu a z pohledu podnikaied pfimyslu v regionu.

Uc¢asti na cestovnim ruchu dochazi k uspokojovéminych poteb, které
souviseji s cestovanim a pobytendasiniki cestovniho ruchu mimo misto jejich
trvalého bydlist. Cestovni ruch se obgjné uskut€nuje ve volnémcase a za delem
ziskavani komplexniho zazitku, ktery zahrnuje aipek, poznavani, spalensky
kontakt, zdravi, rozptyleni, zabavu a také kultuangportovni vyZziti. Uspokojovani
téchto poteb umoduje vytva&eni vzajemnych vztahna trhu cestovniho ruchu mezi
témi, kdo kupuiji, tedy poptavkou po produktech cestbw ruchu admi, kdo prodavaji,
tedy nabidkou produitcestovniho ruchu.[3]

Malokdo si u¢domuje, Ze k tomu, aby secity region stal skui@né pritazlivou
turistickou destinaci, nesfiajen vytisknout barevné propaga materialy, dastnit se
n¢kolika veletrl, vyhotovit internetové stranky. Vybudovat z mistaristickou
destinaci neni nijak jednoduché. Jedna se o slgzdtmuhodobou praci, jez vyzaduje

znané usili, schopnost tymové prace, kooperace a kuad.

.......

e

Je pro ®& rozhodujici souhrnna nabidka sluzeb a pradwestovniho ruchu pro jimi
pozadovanou dovolenou. Hodnoti destinaci podle ,tgdi@ poteby a pani, a v jaké
druh cestovniho ruchu podle svychiegstav a zalib — odpmkovy, sportovni,
vzklavaci nebo kulturni, fijpadreé rizné kombinaceéthto drulii. Teprve potom se
za’nou zajimat o atraktivitu mista, o ubytovani, streani a dodatae sluzby, dopravni
spojeni, bezpmost, fistup hostitelské populace aj. VSechny tyto faktpigdstavuji
pro potencialniho navstnika jeden produkt a definuji turistickou destingcaw
z hlediska navsvnika.[23]



2 METODIKA A ZPRACOVANI

2.1 Cil prace
Hlavnim cilem prace je analyza kulturnich a spetskych atraktivit v Talie a
jeho blizkém zazemi. K tomu je peba provést zakladni vymezeni zkoumaného Gzemi
a analyza cestovniho ruchu v tomto Uzemi. DalSilyije provedeni analyzy séasné
nabidky produkt cestovniho ruchu a zj&ti poptavky po produktech cestovniho ruchu.
Tento rozbor umozni navrhnuti moznosti zlepSenidkgtprodukfi a sestaveni
doporieni pro zvySeni poptavky po produktech cestovninchu a také ipadné

NI

vytvoieni nového produktu pro vybrany segment néwska ve sledovaném Gzemi.

2.2 Metodika prace

Zpracovani bakatgké prace bylo rozteno do rkolika logicky na sebe
navazujicich fazi. V prvni fazi zpracovani pracdabghromazéha potebna data a
informace, hlavé odborna literatura zatfena na problematiku cestovniho ruchu a
témata s timto Uzce souvisejici a regiondlni liteeavztahujici se k danému Uzemi.
Jako velice podstatny zdroj informaci slouzifzmé propagéani materialy, brozury a
internetové stranky. V dalSi fazi bylo pelba ziskana data analyzovat, zhodnotit,
protiidit a sestavit v logické navaznosti. VeSkera ditera a pouzité prameny jsou
uvedeny v kapitole Seznam literatury a pouZzité jdna konci prace.

Primarni data byla ziskana marketingovym vyzkuméteyy byl realizovan
metodou dotazovani za pouziti dotaznikuérSdat prokthl v obdobi od¢ervence do
listopadu v roce 2006. Vyzkum byl realizovan u dofof i zahrarinich nav&tvnika
mesta Tabor a taborského regionu. Toto dotaznikou#ersieslouzilo jako nastroj
k vytvoreni dopordeni na zlepSeni produktcestovniho ruchu a navrhu nového
konkrétniho produktu cestovniho ruchu.

V dalsi fazi bylo paeba charakterizovat tutteSenou destinaci. Na zakéad
studia literatury a zdrdj byla zpracovana sitdai analyza sledovaného uGzemi
z hlediska geografie, hydrologie, klimatickych pddek, biologickych podminek, ale
také z hlediska dopravni dostupnosti, demografigieaipoklad rozvoje cestovniho
ruchu, charakteristik atraktivit a produktestovniho ruchu a z hlediska preferenci a

profilu navsévniki této lokality. Podstatnou roli vtéto fazi zaujintaristické



informani centrum mista Tabor, diky kterému bylo mozno sngdapracovat Udaje a
informace pro sestaveni tétasti prace.

Hlavni fazi prace byla analyza atraktivit cestbenfuchu v tAborském regionu
a ve ngstt Tabor a analyza produktestovniho ruchu nabizenych p¥giz zmintnym
turistickym informa&nim centrem résta Tabor.

S €mito atraktivitami a produkty cestovniho ruchu welilzce souviseji také
moznosti ubytovani a stravovani v této lokalkteré jsou podstatnou s@sti sluzeb v

cestovnim ruchu a bez kterych neni mozna realigeagtukti cestovniho ruchu.

2.3 Struktura prace

Cela bakalgska prace je roztena do sedmi hlavnich kapitol g&které hlavni
kapitoly do podkapitol a jejich diilch ¢asti, které na sebe postépagicky navazuiji.

Uvodni kapitola seznamuje s tématem balki& prace, zabyva se obecnou
charakteristikou cestovniho ruchu a tvorbou produdstovniho ruchu s navaznosti na
turistické inform&ni centrum.

Druha kapitola sed&nuje popisu toho, co bylo cilem prace, metodikyazprani
a celkové struktury prace.

Treti kapitola je ¥novana definici a vymezeni zakladnich pdjan souvislosti,
které se tykaji cestovniho ruchu, destinacggstniki cestovniho ruchu a produktu
cestovniho ruchu.

Ctvrta kapitola se zabyva zpracovanim sihiaanalyzy zkoumané oblasti a
podkapitoly charakterizuji zéakladni podminky regionz hlediska historie,
geografického vymezeni oblasti, socioekonomickéladkediska charakteru cestovniho
ruchu a také podminky zahrnujici priméarni, sekunidartercialni potencial v cestovnim
ruchu.

Do nésledujici paté kapitoly byly shrnuty informaxeuristickém informénim
centru v Tabte a sluzbach, které poskytuje. Je zde provedenacayani analyzy
atraktivit a produki cestovniho ruchu na Taborsku a to zejména kuttbrni
spole&enskych, girodnich, sportovnich a rekf@dch. Uvedeny jsou také informace o
moznostech ubytovani a stravovani v regionu. Tyidby nemén podporuji rozvoj
atraktivnosti pro nav8vniky tohoto uzemi z hlediska cestovniho ruchu.

V Sesté kapitole jsou uvedeny vysledky marketinhovéyzkumu navswvnika

feSeného Uzemi, sestaven profil potencionalniho thai€a, navrzena jednotliva
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doporieni pro zvySeni atraktivnosti regionu a zvySeni St&wosti domacimi i
zahraninimi turisty z kratkodobého i dlouhodobého hlediskazawru kapitoly je
sestaven navrh nového regionalniho turistickéhdydtu.

Sedma zarecna kapitola shrnuje poznatky ze zpracovavani dartéhmatu
bakal&ské prace. Sasti prace je také shrnuti v anglickém jazyce, l@ d@znam
literatury a pouZzitych zdréj seznam grafa tabulek a dalSichijoh.
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3 LITERARNI P REHLED

Zdroje primarnich informaci pro zpracovani tétocerdyly izné. Mizeme je
rozclit do nékolika skupin. Podrobhjsou charakterizovany nize.

3.1 Odborna literatura

Pro sepsani této prace bylo pouzito odbornychikauti| knih, sborniku a zprav
statnich, krajskych a #stskych dadi. Odborny podklad a teorie cestovniho ruchu byly
cerpany z knih Geografie cestovniho ruchu [11] at@es ruch pro vysSi odborné a
vysoké Skoly [3]. Zdrojem pro vyt¥eni reSerSe byl Vykladovy slovnik cestovniho
ruchu [13]. Ke zmapovani zkoumané oblasti byly piyufihotesky kraj - Pitvodce na
cesty [1], Jihdesky kraj — Pivodce po Ceské Republice [2]. Pro realizovani
marketingového vyzkumu formou dotaznikovéhotesdt navatvnosti turistickych

atraktivit a spokojenosti turisfposlouzila kniha Marketingovy vyzkum [10].

3.2 Propag#&ni materialy a prospekty

Tyto materialy byly pevazri ziskany v turistickém inforngaim centru nista
Tabor (které je vydava) a poslouzily k vyteai si celkového obrazu o tomto regionu,
jeho propagaci a moznosti ziskavani informaci aptedevsSim Zad turish a
navstvnika. Kazdy jednotlivy materidl ma& svoji podobu, veltoa rozsahlost
informaci vztahujicich se ke konkrétni atraktivitestovniho ruchu regionu a nabidce
sluZzeb. Pro sestaveni sitn@ analyzy Uzemi byla pouzita publikace VitejteTigdnorsku
[9] a informa&ni letdky, napiklad Botanicka zahrada [24] a dalSi [25-32].

3.3 Internetové stranky

V sowasné dob pati internet mezi hlavni inforngai zdroje, i kdyz skdy ne
mezi ty spolehlivé z hlediska spravnosti a uUplnasformaci. V této praci slouzily
informace ziskané timto #pobem spiSe jako dapljici material, ale vé&kterych
castech prace nebylo jiné moznosti nez je pouzitlaeni zdroj. Mezi vice pozivané
stanky paitly internetové stranky gsta Tabor [15], Inform&ni systém cestovniho
ruchu Jihgeského kraje [21], Oficialni server Krajskéhiadu Jihdeského kraje [18],
internetovy server Cestovni ruch [23] a také dsti@nky pro turisty [16,17]. Statistické
Udaje jsouwserpany ze straneKeského statistickéhaddu [22] aCeského statistického

tfradu —Ceské Budjovice [20]. Zde uvéaehé informace jsouiedevsim z posledniho

12



prizkumu z roku 2005, ale ¢kdy i vyjimetné zroku 2001 zdvodu zatim
neaktualizovanych gezkumi nékterych oblasti.

3.4 ResSerse

Tato ¢ast je ¥novana vymezeniuezitych odbornych pojiin které jsou v této
praci dale uvathy a nemusi byt zcela jasné. Pro jejich definidahyouzita odborna
literatura [3,8,12,13].

Cestovni ruch(dle WTO) jecinnost osoby, cestujici ve volné#ase na fechodnou
dobu do mista mimo jeji trvalé bydiSta to za jinym delem, nez je vykonavani

vydélecnécinnosti v navstiveném mist

Volny ¢as je ¢as, v #mz ¢lovék nevykonav&innosti pod tlakem zavaskéi nutnosti

zachovani svého biofyziologickéhti rodinného systémuCasto je charakterizovan
svobodnou volbou, @&kavanim gjemnych prozitk apod. Spojuji jej nasledujici
funkce: rekre&ni, zabavni, socialni kontakty, rozvoj vlastni aso&ti i fyzicka a

psychicka regenerace.

%

castnik cestovniho ruchje kazda osoba, ktera pobyvéeghod® mimo misto svého

béZného pobytu, femz motivaci pro cestu neni \#ekna ¢innost v tomto migt a
Gcastni se tedydkterého druhu nebo formy cestovniho ruchu.

Navsevnik maze byt vniman vice Zigoby.

Podle WTO (World Tourism Organisation =&wa organizace cestovniho ruchu) je to
jakékoli osoba, kterd cestuje do jiného mista eeiisto jejiho obvyklého pobytu na
dobu nepevySujici 12 po sabjdoucich ndsiai, pricemz &el navsdvy je jiny nez
vykon ¢innosti odngnované z navstiveného mista.

Pojeti v navrhu normy Evropské Unie je to cestujtéry @ijel na jiné misto, nez je
misto jeho bydli& a nebo osoba, kterd navstivtité misto (muzeum, galerii, hrad,

zamek,...).
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Turista(dle WTO) je cestujici, ktery se zdrzi v navstiéenmist alespa 24 hodin za
Gcelem vyuZiti volnéh@&asu a v tomto misttéz gespi v hromadném nebo soukromém

ubytovacim zg&zeni.

Vyletnik je daiasny nav&vnik, ktery se v navstiveném ntistebo zemi zdrzi pouze
jeden den, tedy bezgnocovani.

Rezidentje fyzicka osoba jakékoli narodnosti, sidlici wédazemi vice nez jeden rok.

Jsou to tedy alané stétu i cizinci. Glané Zijici v zahranii rezidenty nejsou.

Zajezdje predem sestavena kombinace al@sguoou z nasledujicich sluzeb (doprava,
ubytovani, jiné sluzby CR, jez nejsou ddg@m dopravy nebo ubytovani a tvalespa

20 % souhrnné ceny zdjezdu), je-li prodana nebéeah k prodeji za souhrnnou cenu
a je-li sluzba poskytovana po dobtegahujici 24 hodin, nebo kdyz zahrnuje ubytovani

pres noc.

Atraktivita cestovniho ruchije zajimava satast Firody a girodni podminky (klima,

|écivé prameny, krajinna scenérie, jeskymare, ledovce, propasti, vodopady, skalni
meésta, gejziry, atd.), sportovni, kulturni nebo jind@alost, pitahujici (Eastniky

cestovniho ruchu.

Produkt cestovniho ruchie souhrn vesSkeré nabidky soukroméhueiejného subjektu

podnikajiciho v CR nebo CR koordinujiciho. Jednaoseabozi (suvenyry, knizni
privodce, mapy, apoddi sluzby (ubytovani, stravovani, doprava, sluzbyvpdai,

apod.).

Turistické inform&ni centrum(zkratka TIC) je Gelové zaizeni poskytujici informace a

piipadré i sluzby ze vSech oblasti souvisejicich s cestavmiichem pro poeby
navstvnika a rezident vcetrg postupw realizovanych rezervaci sluzeb CR s vyuzitim
informatnich technologii. Saiésti sluzeb TIC je prodej inforaich material, map,
privodai a upominkovych fgdneta.
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4 SITUACNI ANALYZA ZKOUMANE OBLASTI

Vymezeni zkoumaného Uzemi a jeho charakteristikau jmezbytné pro
uveédomeni si vSech pedpoklad a podminek formujicich cestovni ruch a jeho rozvoj
Predpoklady, jinymi slovy podminkyi faktory, se obvyklecleni na lokalizani,
selektivni a realizani predpoklady rozvoje cestovniho ruchu [11,12]. Zé¢nmn je také
struina historie, protoze tato oblast je pro turistyimaya pedevsim diky bohaté

historii.

4.1 Vymezeni zkoumaného regionu
Pro zpracovani této prace bylo nutné vymezit zkovdmédzemi a to v SirSim
celku jako uzemi Jikeského kraje a v uzsim celku jako uzemi byvaléhesak Tabor,

na ktery je prace zatiena.

4.1.1 Jihd@esky kraj
Jihatesky kraj se rozklada v jizrfasti Cech. Hranii s krajem Plzisskym na
zapad, Stedateskym na severu, Vysmou na vychod a na jihu se statnimi hranicemi
s Rakouskem a &ineckem. Z osmi byvalych okresizemniho vymezeni starého
Jihateského kraje se jich sedm stalo &sii i kraje nového, a to okreSeské
Budjovice, Cesky Krumlov, Jindichaiv Hradec, Pisek, Prachatice, Strakonice a Tébor.
Pouze Pelhimovsko dnes pét do kraje Vysoina. Pojem ,Jihtdesky kraj* se
z praktickych dvoda ztotokiuje se spojenim ,JiznCechy”, & to neni zcela if@sné,
protoze nejvychodfjSi cast Jihdeského kraje, okoli @ a Slavonic, pdt totiz
historicky k Mora¥ a nachazi se vychoé&lnd historick&esko-moravské hranice.[2]
Jihosesky kraj ma sidlo Ceskych Budjovicich. Jeho rozloha je 10 056 knj.
12,8% rozlohyCeské republiky. Nadniska vyska naievaznéasti Gzemi se pohybuje
mezi 400 — 600 m nad rfam. NejvysSim mistem je Sumavsky vrchol Plechy338 m
a nejnizSim mistem je pak hladina Orlick&hlrady 350 m. Ret obci v kraji je 623,
statut m¢sta ma 43 obci. Ret obyvatel v kraji celkem dosahuje 625 267 obyvate
s hustotou osidleni 62 obyvatel na’rmoZ je nejniz&i Ceské republice (ldaje jsou
k 1.3.2001).[22]
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4.1.2 Uzemi okresu Tabor

Okres Tabor (pro ptgby prace také nazyvan jako Taborsko) se rozklada v
severni ¢asti Jih@éeského kraje. Vedle oknesviastniho kraje jako Pisek;eské
Budgjovice a Jindichav Hradec sousedi na zagad krajem Vys®ina s okresem
Pelifimov a na severu se i8tlaieskym krajem s okresy BeneSov sbPam. Svou
rozlohou 1 327 kihsefadi na paté misto v kraji, ale qtem obyvatel 103 tis. osob,
stejre jako hustotou osidleni, na misto druhé. Ze sphivpbhledu se jeho Uzerleni
do 111 obci, z nichZ 8 ma statu¢sta (Udaje aktualizovany 1.10.2004).[22]

4.2 Geograficka charakteristika

Jihasesky kraj, ktery pat mezi nejatraktivi§i turistické oblastiCech. Okres
Tabor pedstavuje druhou hospddly nejvyznam#Si oblast tohoto kraje. [2]
Strediskem tohoto regionu jedsto Tabor leZici na samotném severnim okraji jiznic
Cech na rozhrani fEbaiské panve a Vlasimské vrchoviny, 83 km §izod hlavniho
mésta Prahy, 57 km severrod Ceskych Budjovic (centra jiznichCech). Tabor je
druhym nej¥tsim méstem v jiznichCechach s pgem obyvatel 36 182 (Udaj je platny
k 1. 11. 2004). Rozlohagstacini 6221 ha.

Nejvy3sim bodem #sta Tabor podle nadriské vysky je Zizkovo nassti v
historickém centru (450 m n. m.), dale kakdé Svatd Anna (476 m n. m.) a Rozhledna
Hylacka v obci \&trovy (522 m n. m.). NejniZze poloZzenym mistemig&a LuZnice
v misté, kde se nachézéisticka vody Na Papi#) mezi Svehlovym mostem a
Harrachovkou (384 m n. m.).[15]

4.3 Lokalizaéni predpoklady cestovniho ruchu

Tyto predpoklady umoiuji umiseni (lokalizaci) aktivit cestovniho ruchu do
urcité oblasti¢i lokality. Jejich giznivé hodnoty uuji misto, kde se cestovni ruch
muze rozvijet. Bli se na pedpoklady @rodni (girodni atraktivity) jako povrch,
podnebi, vodstvo, flora, fauna, atd., a na kultyiilturné-municipalni-historicke),
které vyplyvaji z vysledk tvorivé cinnosti ¢lovéka a souviseji s historickym vyvojem
Gzemi.[11,12]
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4.3.1 Hydrologické podminky

Clenita oblast Taborska s mnoZzstvim rylinije rajem pro @i turisty, rybée i
cyklisty. Osou regionu jeeka Luznice, ktera si zachovavaipyiirodni raz a pat
k nejvyhledava#sim misttm v Cechach [16]. Po celém svém toku je gomt meélka
(pramérna hloubka kolisd mezi 0,8 — 1,2 m) a jeji dnodsSinou pigité a kamenité.
NejlepSi mista na koupéni jsou obvykle nad jezyi.naPlané nad LuZnici nebo na
Soukeniku v SezimavUsti.[15] Reka vytvdi jakysi velky oblouk, kdyZ prwhtese od
jihu pres Veseli nad Luznici k Taboru a pak se&listgjihozapadu k Bechyni. Do
LuZnice se vlévaji od vychodu NeZarkzernovicky, Dirensky a Hrobsky potok, dale
od severu Kozsky, KoSinsky a Pilsky potok na Tahoesticka Smutna na Bechgku.
Stied regionu je skryt v zakrutLuznice, gicemz k ni pivadi levé pitoky od zapadu
Bechyisky a MarSovsky potok a od jihovychoduebelicky, VSechlapsky potok a
Zidovu strouhu. Do severovychoddsti regionu u Mladé VoZice gapovodi Sazavy
jako pravy pitok Vitavy, vody odvadi VlaSimska Blanice #tpky a u Libenic
Sedlecky pitok s itoky, ktery vede do Mastniku a ten do Vitavy.[17]

K Taboru pat i patrré nejstarSi u@a vodni nadrz ve stdni Evrog, ktera ma
rovnéz biblické jméno - Jordan. Tato nadrz byla zbudavfako zasobarna vody pro
meésto Tabor v roce 1492. Dnes slouzi také jako rekieaentrum, ale je i hofn
navsévovana rybé. Z nadrze pepadacast vody do Tismenického potoka tzv.
Jordanskym vodopadem, ktery je 18 metrysoky. Jordan ma rozlohu 50 ha a
maximalni hloubku 14 meatr{16]

Blizko Taboru najdeme také rybnik Maly Jordd@mkné koupani poskytuje i
Knizeci rybnik.Castym cilem mistnich je i rybnik Kosin nebo Rski rybnik u obce
Hlavatce. V blizkosti obce Roudna se nachazeji mgiskova jezera. A komu nevadi,
Ze si udla z Tabora vylet za koupanim dale na jikem do Veseli nad LuZznici (30
km od Tabora), @ité si pijde na své na ,VIkovskych piskovnéach®. Velkéa jezektera
vznikla zatopenim vodou p@ae pisku, jsou nejlepSim mistem pro lenoSeni u vody.
Svou plaz si zde najdou i nudisté. Jako dalSi mstzkoupani jsou zde rybniky Kozak
a Buda u Pojbuk, Novy rybnik u Jistebnice, rybniky Podimiaa Obecni u Mladé
Vozice, Starozamecky rybnik u Borotina, Kadoch wzblova, Mlynsky u Nagjkova,
Mlynsky u Stadlce, Trubny u BechynPokoj u Téap, Zamecky u Budislavi, Novy
rybnik u Sobslavi, Zamecky u Dirné a Velky Vyhnanicky rybnikvyhnanic, véejné

koupalis€ v Chynow.[15] Vyznamnym Kkrajinnym prvkem jsou i mnohé mabk&tsi
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rybniky jako nap. rybnik Neisto u Turovce, rybniky Hejtman a Koberny u Plaaé n
Luznici afada rybnik u Vesely nad Luznici.[9]

4.3.2 Klimatické podminky

Podnebi Taborska géatpodle klimatické klasifikac€R do miri vihké a teplé
oblasti, zalezi ovSem i na nadifské vySce. Rimérné rani teploty zde dosahuji 8°C,
pramérna cervencova teplota je 16, prameérné lednové teploty se pohybuji kolem —
4°C. Od¢ervna do srpna jsou obvyklé teplotsepySujici 26C, mnohdy vy3plhaji iies
30°C. Od prosince do ledna |2ekat teploty pohybujici se od A do —16C, vyjimkou
nejsou i mrazy kolem —2@Q. V zimnich msicich, pi dobrych sghovych podminkach

(15 — 30 cm s¢hu), poskytuje Taborsko vyborné podminky péadrké lyZovani.[15]

4.3.3 Fauna a flora

Na Taborsku je krajina kro#rrovinného teplého jihu spiSe pahorkatinného razu
v niz se gidaji mozaikovi¢ lesy, pole, louky, rybniky a sidla.8tini cast je vice
zalesgna, jizni ma ¥tSi rybniky a zmokeld Uzemi, sever patpestré krajin s
mnoZstvim chré&mych stronfi a stroméadi. Do jizni¢asti regionu zasahuje Chedra
krajinna oblast (CHKO) febaisko, ktera byla vSak vyhlaSena r.1979 poté, co tato
oblast ziskala statut biosférické rezervace v &7 jako prvni WCR. Chragny jsou
zamokelé louky, raSelinigta ptactvo.

Kromé této CHKO zde neni Zadné jiné velké cliré Uzemi ani velky pet
rezervaci, ale najdete tu Sesfrpdnich park: Cernicka obora uprostd regionu mezi
Sudongticemi a Komarovem, Jistebnickd vrchovina na seégad regionu mezi
Borotinem, Jistebnici a obci Libenice, Kukle v dk®tebelického potoka na levém
biehu LuZnice zapadnod obce MalSice, Plziny na zagadegionu zapadnh od
Bechyré, Polanka na severovychbdegionu mezi obcemi Dolni Hice, Rodna,
Brada&ov a Vodice, a Turovecky les upried regionu mezi obcemi Plana nad Luznici,
Turovec, Radenin a KoSice.

Z vyznamnych rezervaci zde lezi vodni tok Zidovausia jizré od Bechys,
Uzemi s &Zbou raSeliny Borkovicka blata zap&dod Veseli nad LuZnici, Pigsy
piesyp u Vlkova, Granatova skala v Téba Chynovskeé jeskyr{17] v krasové oblasti
jihozapad® od Dolnich Héic a asi 3 km severovycho&imd Chynova. Jsou nejstarsi
zpristuprénou jeskyni WCeské republice, ktera byla objevena roku 1863 nahqid

praci v jednom lomu na jiznim svahu Pacovy honelZainikatni je nevidana barevnost
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sttn a fantastickd modelace jeskynnich prostor.[9]ziM@lSimi Ize zminit Saislavska
blata, kde naleznete nmou stezku a Veselské piskovny s dreau stezkou jizé od
Veseli.[17]

Mezi dalSi pirodowdné zajimavosti Tabora patmeéstské parky, zviast
Holeckovy sady, park Pod Kotnovett park na Huso¥ nanesti, dale natna stezka
zasinajici nedaleko za Svehlovym mostefeLuzZnici a fiméstsky les Pintovka lezici
na levém bkehuieky LuZnice. K dalSim zajimavostem figbamatné stromy. Jsou to
staré stromy dotv@jici zdejSi krajinu. Dominantou jsou dva kaStajitpyce malaly)
na Zizkow namtsti, Holubova lipa ve Vlasenici, Lipa u &svické kapltky, Lipa u
jistebnické kapliky, Klokotska lipova alej, Koldiv dub v Turovci, Smejkalovy kleny
v PejSo¥¢ Lhoté, Dub u Boreckého rybnika vychatlod Plané nad Luznici, Jilm drsny
v MalSicich a mnohé dalsi.[9]

Skut&nym skvostem je pak jedited jihateskd Botanickd zahrada nazyvana
také jako ,Zelena perla v srdci Tdbora“.[24] Zataase nachazi v bezpriedni
blizkosti VysSi odborné skoly ai8tini zemd¢lskeé Skoly Tabor, ktera je také jejim
ziizovatelem. Je to druha nejstar$i botanicka zahradaské republice a jedina
v jiznich Cechach. Jeji s@asna rozloha je 2,5 ha. Byla zaloZena jiz v roc8618 na
svém nyjSim mist je od roku 1904. Pro 8§y historicky vyznam zahrada spolu
s budovou Skoly nese od roku 2000 aam ,kulturni pamatka“.[9,24]

DalSim castym cilem nav8vnika je pfirodni rezervace Choustnik, ktera se
nachazi v blizkosti stejnojmenné obce asi 15 kravjohod od Tabora. Od tohoto
vyznamného vrcholu sefizeninou stedowkého hradu se severovychodnimésem
tahne asi 400 m dlouha a 10 — 40 m Siroka skabdlda. Cely vrchol je twen lesnimi

porosty a to fedevsim buky a ve vrcholrésti borovicemi aiizami.[9]

4.4 Realiz#&ni predpoklady cestovniho ruchu

Realiz&ni predpoklady umoiuji uskut€nit (realizovat) naroky d&astniki
cestovniho ruchu v oblastech istiscich) s fiznivymi lokaliza&nimi podminkami.
Umoziuji dopravit se doéchto mist a vyuzivat je k pobytu, k rekreaci a ia

aktivitam. li se na pedpoklady dopravni a materighechnické.[11,12]
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4.4.1 Dopravni gredpoklady

O pitazlivosti Uzemi rozhoduje nejen moznost doprawrspojeni, ale zejména
hustota a kvalita dopravni &itproto paiti tyto predpoklady mezi zakladni. Jiz@echy
sice nemaji dosud dalnice ani vysokorychlostni zZrete, ale pesto je dopravni
dostupnost pogné dobra. Hlavnim dopravnim uzlem jsalleské Budjovice a
vyhodnou polohu naikovatkach hlavnich tras ma i Tdbor. Planovanaid@la Prahy
do Ceskych Budjovic a dale do Lince by dopravni obsluznostiwavylepsila.Ridka
komunikani st je zejména v Novohradskych horach a na Swum&tatni hranice
s Némeckem a Rakouskem je dnes mozrekmtit na desitkach hragmich gechodi a
mnohé z nich jsou i pouze pre3b turistyci cyklisty.[2]

SteZejni komunikaci na Taborsku jsou silnice prudyt I/3 (E5S5) smir sever-
jih (Praha — Tabor €eské Budjovice — Linec), kterou v Talie kizi silnice 1/19 snir
zapad-vychod (Klatovsko — Domazlicko — Strakonideisek — Tabor — Vysma).[18]
DuleZit4 je v této oblasti také Zelezni doprava.

M¢éstem Tabor prochazi jedna z hlavnich tta220 Praha — BeneSov — Tabor —
Ceské Budjovice a dale je Tabor napojen na dalsi 3 Zetednrat: ¢. 201 Tabor —
RaZiceg. 202 Tabor — Bechyma zgEt ac. 224 Tabor — Horni Cerekev.[19]

Letecké spojeni je mozné na mezinarodni teftha-Ruzy® které zajiSuje
spojeni se vSemi vyznamnymi letiSti Evropy étsv Vzdalenost Tabora od letiferaha-
Ruzyrg je 110 km.[15]

4.4.2 Materialné-technické predpoklady

Jde o pedpoklady, které vyjadji vybaveni GUzemi ubytovacimi, stravovacimi,
zabavnymi, kulturnimi, sportovnimi a dalSimitizenimi, ktera uspokojuji piaby
Gcastnili cestovniho ruchu. Kapacit&chto zd&izeni je do jisté miry dujici pro
mnozstvi ndv&vniku, ktefi mohou dané Gzemi vyuzit.

V Tabde, jako i vijinych velkych rstech, Bhem rkolika let vyrostla
dostaténé rozsahla obchodni zéna nejen potraiského charakteru, ale i
nepotravinéského charakteru, sgebniho zbozi, elektroniky a geb pro dm a
zahradu. Velka koncentrace je hldwmezi Taborem a Sezimovem Ustim. Mimo tyto
supermarkety a hypermarkety tu stale existuji menddlejny rozmisné po ndstech.

V Tabade je WtSina malych obchad a to ve vlastnictvi velkych firem i drobnych
podnikatel soustedtna na hlavni turistickou trasu mezi nadrazim a @igkn

nanestim, tedy narfdé 9.kwétna, v Palackého ulici a v Prazské ulici.
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Velkym predpokladem pro cestovni ruch je také technicka azkid, tedy
ubytovaci, stravovaci, kulturni, sportovni a jirdtizeni. Rimo v Tabde se nachazi
3****hotely s kapacitou 223idzek, 2***hotely se 165tzky a dalSi 3 hotely dohromady
s 141 tizky. Mimo mesto Tabor najdeme v tomto regionu dalSi 2***hotdighromady
s kapacitou az 19@Gizek a 9 hotél bez uvedeni kategorie, které mohou poskytnout az
946 lizek. Déle jsou zde 2 motely dohromady s kapacitbui2ek, asi 39 penzidn
raznych kategorii, které nabizeji dohromady 8&zek, 20 privai s kapacitou az 150
lazek, 8 kemp, 11 ubytoven dohromady s kapacitou az 1088k a 11 dalSich
rekre@&nich za&izeni nabizejicich miniman534 kizek. Z toho je celkem patrné, Ze
rozsah ubytovacich #aeni je vtomto regionu dostéteé rozsahly, dohromadyini
pocet izek 4331, ktera ubytovaci Zé&eni kapacity ale v materidlech neuvadi, a proto
je skutény patet izek jest vysSi.. Podobné je to i u stravovacichizeni, kde nabidka
a tiznorodost na Uzemidsta Tabor i celého okresu je ZnaSiroka. Najdeme zdergs
60 restauraci, 4 pizzerie, jidelny, bary, vinamsi, 16 kavareniajovnu, cukrarny a také
fast foody nebo-Ili rychla alerstveni a nadkterych mistech i zahrami kuchyre jako
nap. ¢inskou a italskou.[15]

Co se t¢e sportovnich aktivit najdeme na Uzemi okresu Tdhalé sportovni
letiSt, jizdarny, 3 bowlingové herny, kuzelny, plaveskgdion v to vniini i venkovni,
relax centra, sauny, tenisové kurty a tenisové ,haffelnice, 2 lyzéskée arealy,
sokolovnu, sportcentra a fithess centrigg¢pvny jizdnich kol, lodi a lyZi a v neposledni
fadt také zimni stadion. B&to Tabor také gada pravidelné akce jako rfafyecerni
béh Taborem, O pohar starostgsita, Bh Terryho Foxe a & Starym ngstem.

Na uzemi Tabora se nachazi i kulturni atraktivétiyoj divadlo Oskara Nedbala,
mnoZstvi muzei, galérii a vystavnich sini. V Tié&a jeho okoli fizeme navstivit 3
kina a jedno letni kino, diskotéky a music baryokai zamek Tabor-¥ice, Expozici
taborsky poklad a hezdarnu. Msto také zabezpaje a pdada mnoZstvi kulturnich
akci jako nap Husitské dny, Reprezegtd slavnosti piva a mineralnich vod, Taborska
setkani, Masopust v Tally Mezinarodni konference ,Cestovni ruch a regioinal

rozvoj“, Festival Pintovka a plno dalSich menSistitsich akci.[15]
4.5 Selektivni gredpoklady cestovniho ruchu

Selektivni pedpoklady vyjatlji zpasobilost spolénosti dané oblastti zeme

podilet se na cestovnim ruchu aktivih pasivié, to znamena ifjimat &astniky
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cestovniho ruchu i stavat se jimi. Uniofi vybrat ty obyvatele nebo ty oblasti, které
maji nejlepsi pedpoklady pro €ast na cestovnim ruchileni se na fedpoklady
objektivni a subjektivni. Objektivni tpdpoklady zahrnuji soubor fakigr které
ovliviuji cestovni ruch v Uzemi. Raimezi r¢ zejmeéna politicka a bezgmostni stabilita
oblasti, ekonomicka a Zivotni aravgejich obyvatel, stav Zivotniho prastli apod.
Subjektivni pedpoklady ovliviuji rozhodovani lidi o &asti na cestovnim ruchu. Jejich
Gcast zavisi naipslusnosti k socialni a profesni skuima rodinnych pogrech, ale
také nacetnych psychologickych faktorecBasto v rozhodovani hraji vyznamnou roli
maodnost navstry urtitého stediska nebo oblasti, vliv reklamy a propagace eesth
kanceldi nebo stedisek cestovniho ruchu, ale i znalost jdizjkl,12]

4.5.1 Obyvatelstvo a sociodemografické ukazatele

V Jihaceském kraji Zije 626 766 obyvatel, cobegstavuje fiblizné polovinu
obyvatel hlavniho wmsta Prahy. Rgem obyvatel je druhym okresem v Jbekém
kraji, po okrese&eské Budjovice (180 036 obyvatel), préwokres Tabor, kde Zije 102
215 obyvatel, imo ve nstt Tabor pak 36 013 obyvatel. Mezétgi mésta a obce
tohoto okresu pét Sezimovo Usti (7 375 obyvatel), Sstav (7 286 obyvatel), Vesely
nad LuZnici (6 569 obyvatel), Bechyrt5 695 obyvatel), Plana nad Luznici (3 227
obyvatel), Mlada Vozice ( 2 779 obyvatel), Chyn@vl63 obyvatel), Jistebnice ( 2 003
obyvatel), MalSice (1 703 obyvatel), Chotoviny (2060byvatel) a Ogany (1 373
obyvatel).[20]

Diky rozvinutému podnikatelskému priedi ma misto Tabor dlouhodab
nizkou nezamstnanost fiblizné 3,29 % a to v porovnani Geskou republikou i
Jihateskym krajem. R&et registrovanych podnikatelskych subjekt Tabde stoupl
podleCeského statistickéha@du v roce 2005 na 9 448, cakgstavuje ndist od roku
2000 asi 0 25 %.[15]

Demograficky vyvoj nista Tabor kopiruje celospéknské tendence €eské
republice. Vysoka reprodukce v 70. a 80. letechppmha socialnimi podporami a
existenci socialnich jistot byla v 90. letech vigdna zasadni znou reproduk&niho
chovéani. Demografické chovani mladé generaceigpigobilo novym podminkam,
rodicovstvi ztratilo prioritni postaveni, nové moznostberealizace a na druhé stran
negativni dsledky ekonomickych zam vedly ke sniZzovani @tu narozenych dti,

zvySovani pimérného ¥ku rodicek a celkovému starnuti obyvatelstva. Podle prognoz
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demografického vyvoje bude tento trend pdokkat &etné vyrazného starnuti nasi
populace.[15]

Vekova struktura obyvatel v Tatmje vysledkem vyvoje porodnosti, Uumrtnosti
a migrace v uplynulychijblizné sta letech. Nejvyssi podil obyvatel je v produkim
véku mezi 15 az 60 lety (24 058 osob), nasleduji atsié v poproduktivniméku nad
60 let (6 715 osob) a nejm&je obyvatel v pedproduktivnim ¥ku od narozeni do15 let
(5 240 osob). Z obyvatelstva starSiho 15 let §ibligne 33,7 % vydenych nebo
majicich stedni odborné vzdlani bez maturity a 29,9 % s maturitou. VysSi odiéoa
nastavbové vzHdani ma 4,3 % a vysokoSkolské 12,4 %. Aledestéle o Bco vice nez
praw vysokoskolal je zde 18,1 % obyvatel se zakladnim nebo nedom

vzklanim. Zbyla procenta t¥olidé s nezjiginym vzdlanim nebo bez vzthni.[15]

4.5.2 Ekonomicka vybavenost ve vztahu k cestovnimuchu

Prirodni prostedi Jih@eského kraje s vysokou lesnatosti, vodnimi plochami
velkym paitem kulturnich pamatek dosahujicich &n® tisic objeki je vyuzivano
k navstvam a rekreaci a to nejen d@my zCeské republiky, ale v hojné rei i
zahranénimi turisty.[21]

Kraj se stava vyznamnou rekted a turistickou oblasti. Cestovni ruch se stava
novym podnikatelskym odtwim s nejétSim nafistem podilu na podnikatelskych
aktivitach v kraji. Mésta a obce kraje navazatadu partnerskych vztéhpredevsSim se
zapadoevropskymi partnery. Zvl&adtelky vyznam ma spoluprace sty v sousednich
zemich jako nap v Rakousku a Bmecku. Tak naifiklad partnerskymi isty Tabora
jsou mesta Konstanz v Bimecku, Dole ve Francii, Orinda v USA v Kalifornii\&els
v Rakousku [9]. Tyto vztahy jsou dobrym zakladero pozvoj regionalni spoluprace

mezi Jih@geskym krajem a sousednimi zaheami regiony.[21]

4.6 Pohled do historie

Protoze misto Tabor laka své na¥sniky prevazr svou historii a pamatkami,
byla do prace Zazena kratk&ast o jeho historii. Pro zpracovani vytahu histdoyéy
pouzity knihy Spatiek turistickych zajimavostieska [14], Tabor — Kniha o st [4]
a publikace Vitejte na Taborsku [9].

Mésto Tabor je brano jako hospdsiéé, spravni, spalenské a kulturni

stredisko celého okresu. Historické jadra@sta, fiblizné 17,4 ha, bylo vroce 1961
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prohlaSeno rstskou pamatkovou rezervaci a v roce 1962 hrad dognBechyiskou
branou a starou radnici ndrodnimi kulturnimi paragtk

Opevréné nesto s biblickym nazvem Tabor bylo zaloZeno husitypee 1420
v mistech pvodniho gemyslovského hradu HradistTi sem pivedli obyvatelstvo
z vypleréného Sezimova Usti. Po porazce hugibku 1437 udlil cisat Zikmund
Lucembursky ristu Tébor statut kralovskéhoésta, obdrZzelo novy znak a potvrzeni
privilegii. Pidorys starého #sta ma charakter husitské pevnosti jako rikdgd
kiivolaké ulicky, dvorce a sklepy, které mohou né&wstici vidét dodnes. ¥tSina
stavebnich pamatek je z doby po husitskych valk@dkodni husitské stavby byly
dievené a nedochovaly se.dgtské opeveni souvisi se zaloZzenimésta, takze dnesni
Tabor je pevazr z renesatniho obdobi 16. stoleti nafetiowkych zakladech. Hrad
Kotnov byl patri@ zaloZzen ve 2. polovinl3. stoleti za vlady #®mysla Otakara II.,
nejstarsi pisemna zminka vSak pochazi z roku 1Zffivodnich 4 okrouhlych a 1
¢tverhranné ¥ze se zachovala pouze jedina, f&sfupna a umailje kruhovy rozhled
na nesto a okoli. K hradni &i priléha jedina dosud stojici gstska brana, zvana
Bechyiska, dobe zachovana stavba #vodniho opevéni. Radnice na Zizkayv
namesti je vyznamnd goticka stavba zlet 1440 — 151éyogoticky upravena
J. Niklasem v roce 1878. V radnici, spojené se atnign domem, je umigto Muzeum
husitského hnuti ( je otéano celoroén¢). Komplex podzemnich prostor a chodeb pod
jednotlivymi domy Starého B&ta vznikal od 15. stoleti hloubenim a propojovanim
sklepi ve 2-3 patrech az 16 m pod dnesni arovni terélouzih k uskladréni potravin,
piedevsim piva a jako Gkryt \ipads ohroZeni mista. Cast podzemnich prostor pod
Zizkovym nangstim byla zpistupréna, a to vstupem z Husitského muzea. Na Zigkov
nanesti stoji gotické a renesam domy. Kvyznamnym pamatkam fatstara
renesadni vodarna s oblatkovymi Stity, kam byla od 16. stoletierpana voda z
Jordanu a rozva&da po ndste, dale Mestské divadlo z let 1886-87 seédva hledisti,
Dékansky kostel Progméni Par na hde Tabor na Zizkoy nanesti, ktery je gotickou
stavbou z let 1440 — 1512, a tak&osié trojlodi se $bvou klenbou pochazejici z roku
1512 od Mistra Sigka. Rar barokni kostel Narozeni Pany Marie na sgtinMikulase
Zz Husi z let 1642-66, pattnod A. Alfieriho, byl pivodré sowasti augustinianského
klaStera. Pod byvalym hradem Kotnov stajvpdns goticka Hbitovni kaple sv. Filipa a
Jakuba z roku 1388, ktera byla paéma v husitskych valkach. Jeji barokihégiavba je
zroku 1746. Na mist zruSeného ibitova, na kteréem je pében nap. manzel

spisovatelky BozZeny &mncové Josef Bmec, vznikl v letech 1969-73 dstsky park.

24



Rybnik Jordan zroku 1492, slouZi k zasobovanisten vodou. Zelezobetonovy
jednoobloukovy mosties udoliteky LuZnice vznikl roce 1935 a celkovou rekonstfukc
prosel roku 1992.

Vroce 1990 byl postaveniipstavi® silnicniho obchvatu f@s Jordan novy,
zawsSeny most o délce 212 m a vySce centralniho pif@tum. nésto Tabor je také
rodiS€m hudebniho skladatele Oskara Nedbala (1874 - 1830)erarniho kritika
Véclava Tilleho (1867 - 1937). Z pomiiijsou pozoruhodné socha rgina kas#,
pomniky Jana Zizky a Jana Husa, a také pomnik§tedb valky a Osvobozeni. Na
misg€, kde bylo za stanného prava v roce 1942 poprad@&tomuii a Zen, stoji dnes
pamatnik. Uielkovického mostu se nachazirpdni pamatka Granatova skala (0,1 ha) -

nalezis¢ ¢eskych grandtv rulovém atesu.
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5 TURISTICKE INFORMA CNi CENTRUM V TABO RE

Nasledujici text poskytuje souh#nsepsané informace o turistickém
informanim centru v Tahi@ a jeho sluzbach, které poskytuje. Pro zpracovhoi
kapitoly poslouzily informace a propagea materialy poskytnuté v Infocentru &sta

Tabor [25-32] a informace ziskané na internetostcankach.[15]

5.1 Turistické informaéni centrum v Tabore ve zkratce

Oficialni nazev tohoto inforndmiho centra je Infocentrum &dto Tabor se
sidlem Zizkovo nawsti 2, 390 01 Tabor v buddvadnice. Vzdalenost od vlakového a
autobusového nadrazi jeilglizné 1200 metii. Od nadrazi je mozné jet autobusy
mestské hromadné dopravy.

Infocentrum bylo zaloZeno roku 1994 afpgiod odbor kultury a cestovniho
ruchu Meésta Tabor. Jeho hlavnim poslanim je poskytovatitaiaservis turistickych
informaci a koordinovat marketingoveé aktivity nadporu cestovniho ruchu v regionu.
Je z#azeno do seznamu Oficialnich turistickych infoémiah centerCeské republiky
zaregistrovanych u statnifippivkové organizace Czech Tourism. Je takénem
Asociace turistickych informimich center Ceské republiky a Jiteské centraly
cestovniho ruchu prastdnictvim Svazu &st a obci Taborska (se zkratkou SMOOT).
Tomuto Infocentru byl ugdlen Certifikat B dle kategorizace A.T.I.C. Infocamh je
zarovea tzv. Jih@eskou pohadkovou kancélaprovozuje expozici Taborsky poklad a
pobaku v centruCeskych Drah(D) na vlakovém nadraZi v Tale kde niZete ziskat
mapku a zakladni inforndai materialy o Tabi@. Partnerem Infocentra je Jaderna
elektrarna Temelin.

Infocentrum ma otaeno celoréne, pouze se liSi oteviraci doba v sezdm
mimo ni. V sezoé od kwtna do z# je oteviraci doba od po#id do patku od 8:30
hodin do 19:00 hodin a v sobotu a sledd 10:00 hodin do 16:000 hodin. V obdobi
mimo sezonu je otéeno odiijna do dubna od pogtl do patku od 9:00 hodin do 16:00
hodin. Mimo oteviraci dobou mohou turisté vyuzformaniho koutku s infoboxem a
mapami na Zizko¥ nanesti vedle sidla #stské policie nebodkolika audiovizualnich
infomap, a to na Kzikov¢ nantsti a na nawsti T.G.Masaryka. Tyto infomapy
informuji o pandtihodnostech formou zvukovych spot to vcestirg, angliting a

némeéing.
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Infocentrum ziskalo i oceni, a to 1. misto v sokiti vydavatelstvi C.O.T. media
,N&3 kraj 2006" za Nejlepsi infornsai centrum WCeské republiceizzované nistem a
2. misto v kategorii NejlepSi cizojazy propagani material nista v soutzi ,Nas kraj
2006".

5.2 Sluzby Infocentra Mésta Tabor

Mezi sluzby, které Infocentrum poskytuje fpat

bezplatny informéni servis— informace o pamatkach, zajimavosteckiropinich

lokalitach, gSich stezkach a cyklotrasach na Taborsku

informace o0 dopravnim spojent z jizdnich fadi vyhledani autobusovych i

vlakovych spojeni po celéfstini Evrog

kulturni nabidka- ziskani pehledu kulturnich akci g&ady inform&nich material o

kulturnim dni ve mésts

provozovani pobiky Infocentra \CD-centru na vlakovém nadrazi poskytovani

bezplatného turistického inforfr@ho servisu o ubytovani, stravovani, sluzbach
cestovniho ruchu, a dale prodej pohlednic a upooviyth gredneti; tato pobdka byla
otewena v roce 2006 s provozem &etvna do zé od pondli do patku od 8:00 hodin
do 16:00 hodin

prodej map, ptivodai, suvenyd, pohlednic, turistickych znamek, plakat
videokazet, CD a jinych upominkovyckegmgti

privodcovska sluzba na objednavku zajiti privodce po mist po historické

casti. Zakladni prohlidka 1,5 hodiny, bez zahrnutéstupného do pamatkovych
objekt, stoji véeském jazycefiblizné 500 K& a v cizim jazyce 700 Kbez ohledu na
pocet osob ve skupiy maximali je vSak povolen pmt 45 osob na skupinu. V
prosinci 2006 byla zavedena i prodlouzena prohliglkaodiny, ktera zahrnuje kram
okruhu zakladni prohlidky také vyklad a prohlidkov& oteené expozice Taborsky
poklad. Tato prohlidka westire stoji cca 625 K a v cizim jazyce 900 K
Pravodcovskou sluzbu jerdba minimalg 1 tyden pedem objednat, nejlépe vSak 1
mesic, obzvlag pokud se jedna o prohlidku v cizim jazyce. Prdddidrésta se plati
hotow v Infocentru nebo je mozné vystavit ji na faktuHistorické jadro Tébora si
vSak turisté mohou prohlédnout i sami bez najatgtiwodce. Mohou se zastavit v
infocentru a zdarma obdrzi mapku "prohlidkovéhoublat’ s popisem jednotlivych

pamatek &estirg, anglttiné nebo #mgeinég.
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puj¢ovani zvukovych pivodai méstem (nebo-li audioguides) —upiovani &chto

praivodal je nabizeno individualnim turish, rodindm s &mi, mensim skupinam,
Skolnim kolektivim, apod.; k dispozici je 10 kasprivodal s namluvenymi spoty o
panttihodnostech historického centra Tabor&estirg, angliting, némcing, ale i

francouzstig a holandstis; pijcovani je v roce 2007 zdarma, pouze jeiglmd sloZit
vratnou kauci, kteréini 500 K& na Fistroj

piedprode] vstupenek- zajifovani gFedprodeje vstupenek na kulturni akce

v Tabde a nejblizSim okoli

rady a doporéeni — napiklad jak stravit aktivni dovolenou V Tatm kam zajit

s d&tmi, co stoji za shlédnuti, a dalSi

uschovna kol provozovani uschovy kol s kapacitou 8 — 12 kskut&nuje se na
zaklad vyplnéni predavaciho protokolu cyklistou, jehoz original shpoha cyklista a
kopie se pak zaklada v Infocentru; kolo je moznchosat po dobu provozu Infocentra
a musi byt vyzvednuto minimari5 minut ged ukogenim provozni doby daného dne;
uschovani do druhého dne nebo vice dni neni ma&mé; ischovy 1 kola je do 2 hodin
10 K¢, nad 2 hodiny 20 K

zprostedkovani ubytovani a stravovénizprostedkovani probiha dle pozaddivk

zékaznik a jejich gedstav; je mozné dopadteni dobré restaurace i s pozadovanou
kapacitou pro danourezitost
V tomto Infocentru a nebo na oficialnich interngtdv strankach #sta

(www.tabor.cz) niZete ziskat i mnoho dalSich informaci o infoémiah centrech

v regionu, nebo zajimavé kontakty na Agenturu CZ€cbrism, Jihdeskou centralu
cestovniho ruchu, Husitské muzeum v Ti@ydlub ¢eskych turisi Tabor a dalSi. Na
internetovych strankach Infocentra najdete daldérimetové odkazy négixlad na
vlakové a autobusové jizdtady Ceské republiky, turisticky server Turistik.cz netm

internetové stranky vitejte@eské republice.

5.3 Analyza produkti cestovniho ruchu

Tvorba produktu a zejména jeho rozvoj je natolikZitly a je sestaven z tolika
raznych slozek produkovanyafasto velmi odliSnymi subjekty a sektory, Ze jeéfmeni
se neobejde bez spoluprace vSech sulpjektoricich produkt destinace nabizeny
nagiklad praw v turistickych informanich centrech nebo na internetovych strankach

mgésta a regionu.
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Produkt je sestaven #znych komponerit Cilem je uspokoijit nejen p@bu a
piani nav&vnika, ale také jim nabidnout nevSedni zazitek. Prodékttaké definovat
jako komplex sluzeb, které si naggtik narokuje v utitém prostoru, tj.mist

Produkt destinace ma é\irovre, a to celkovy produkt a specificky produkt.
Celkovy produkt destinace obsahuje kombinaci vSetiizeb, které nav8inik
spotebovava od té doby, kdy opusti domov az do doblgswévratu dorin Specificky
produkt tvai wveétSinou kometni produkty, pedstavujici komponenty celkového
produktu, nafiklad doprava, ubytovani, stravovani, atrakce, @gm aut aj. Produkt
destinace maiené stups kvality, a to tzv. Tech Quality, tedy technickouaktu a
Touch Quality (8kdy nazvanou High Touch Quality), tedy dojmovou lkua Pod
pojmem Touch Quality se skryva image, osobnost,oaténa, vlidnost personalu,
chovani personalu, chovani obyvatel, podnikesglod. Produkt destinace je takéituo
teZkymi a mekkymi faktory. TeZzké faktory produktu destinace jsou ubytovani,
stravovani (gastronomie), dopravafizani pro traveni volnéhdasu. Mekké faktory
produktu destinace jsou pakagelskost, pohostinnost, nalada, zabava, vkus,stado
zazitek aj.

Produkt cestovniho ruchu je rqvdZzre nehmatatelny, neskladovatelny,
neoddlitelny od osoby poskytovatele, heterogenni, retégtimalo napodobitelny, ma
vétSinou sezonni charakter a je realizovatelny vé&mabidky, to znamen4, zéastnik
cestovniho ruchu se musi dostavit na misto jehbizaea. Na celkovém charakteru
produktu se podileji samotniastnici, kt& se spolupodileji na vyti@ni atmosféry
navstiveného mista. Na produkt se musime diviabao ndv&vnika. Vyker turistické
destinace jecasto ovlivien pra¥ jeho @ekavanim, podle kterého hodnoti image
destinace. Image destinace je proto velmi vyznamrkomponentem produktu

destinace. [23]

5.4 Druhy a formy cestovniho ruchu v oblasti

Cestovni ruch se v kazdodenni praxi projevujéanych druzich a forméach.
O druhy cestovniho ruchu jde vipads, pokud za zaklad posuzovani cestovniho ruchu
vezmeme motivaci dastnili cestovniho ruchu, tj.cél, pro ktery cestuji a pobyvaji
piechod@ na cizim mist Z hlediska motivace dgasti na cestovnim ruchu je to
napiklad rekreé&ni, sportovni a dobrodruzny, kulturni, l&z&y a zdravotni, obchodni,
kongresovy a stimutai cestovni ruch. O formy cestovniho ruchu se je#d§Z jako
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z&klad posuzovani cestovniho ruchu vezmerimené [Ficiny, které cestovni ruch
ovliviuji a také dsledky, které cestovni ruchiipaSi. Pray formy cestovniho ruchu
umoziuji blize utit podstatu cestovniho ruchu z hlediskargbta cili jeho &astniki, a
tim toto poznani dovoluje Iépedipravit produkt a nabizet ho na trhu cilové skgpin
Gcastniki CR.[3]

Mezi nefasgjSi druhy cestovniho ruchu na Taborskutipdtlavre kulturni
cestovni ruchu. Ten se podili na zvySeni sfolské, kulturni a odborné arovni lidi.
Casto se kombinuje s jinymi druhy cestovniho ruchuto zejména s rekr&am,
lazaiskym, zdravotnim¢i sportovnim cestovnim ruchem. Druhym velastym
druhem cestovniho ruchu, ktery ma na Taborsku velotirou nabidku produkt je
sportovni cestovni rucltasto kombinovan s rekreaci. Jde ildpd o turistiku (@S,
vodni a cykloturistiku).

M¢sto Tabor nabizi mnoho moznosti pro lidi,fkee zajimaji o kulturu, historii,
architektonické pamatky, zajimavosti z historienamé osobnosti, 0 sportovni vyuZziti
volnéhocasu, cykloturistiku, vyletyi aktivni dovolenou.

Navsevnici si mohou vybrat ze Siroké nabidky turistidkygrodukfi Infocentra
Mésta Tabor. Do této skupiny prodiktati nagiklad:

e Tabor jako historické #sto s husitskou minulost- Navsgvnici se seznami

s historii ngsta, pravidelnymi kulturnimi akcemi a mohou si péolmou nEsto. Na
vybér maji ze dvou okruln KratSi okruh trva cca 1,5 hodiny a zahrnuje tioke
zajimavosti jako nafklad Zizkovo namisti, podzemni chodby, dRansky kostel
Promenéni Park na hde Tabor, kostel Narozeni Panny Marie, Hktay sady,
vyhlidkovou ¥z Kotnov a dalsi. DelSi okruh trva cca 3 hodinyahrauje trasu kratSiho
okruhu a trasy dalSi, kde jsou turistické zajiméiviako nagiiklad Granatova skala,
M¢stské hradby, Divadlo Oskara Nedbala, Botanickaradky vodni nadrz Jordan,
Jordansky vodopad, Trzni nésti a dalsi.

e Tabor, pamatky a zajimavosti historického centraTento produkt seznami

navstvniky s architektonickymi pamatkami a stavbami stbiickém centru &sta.
K vidéni je pres 30 pamatek, nglad budova radnice, Skoih dim, Dékansky kostel
Promeénéni Par na hde Tabor, KlaSterni kostel Narozeni Panny Marierk&tadiam,
Kostnicky dim, Taborska Skola, &tinice, Divadlo a mnohé dalsi.

« Po stopach osobnosti TaborskaTaborsko je spojeno $adou vyznamnych

osobnosti, jejichz gsobeni ovlivnilo historii kulturni a spoléenské dni ve zdejSim
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kraji. Po jejich stopach setbete vydat s propagaim materidlem, ktery vamiiplizZi
Zivot i dilo 13 zndmych a zajimavych osobnosti Téka.

 Expozice Téborsky poklad- Jedna se o n®vvybudovanou expozici (stalou

vystavu) Taborsky poklad, kterou najdete v aredhsalgho hradu Kotnov, v budsév

renesadni sladovny. Hlavnim tématem vystavy je poklatibshych minci, ktery byl

nalezen v roce 200lfiparcheologickych nalezech v dénmip. 308 ve SvatoSaéwulici

v Tdbde, mezi dalSi nalezy gatgotické kachle, kuchiygka a stolni keramika a
napojoveé sklo.

e Husitstvi— Tento propagmi material seznamuje nagghiky s husitskym hnutim a
poskytuje pehled mist spojenych s touto epochou naSich n&bdidjin. Je mozné

navstivit Kozi hradek, Sezimovo Usti, Jistebnidiiceninu hradu #bénice, vrch

Beranek a mnohé dalsi.

» Architektura Tabora v 18. az 20. stoletiMésto Tabor se pysni celotadou

architektonicky zajimavych staveb, které se naghaaehranicemi historického centra.
Tento no¢ vydany pfivodce vas seznami s historii a architekturéchto staveb,
vybudovanychti upravenych v 18. az 20. stoleti.

» Kalend#& kulturnich, spol&enskych a sportovnich akeiNajdete v #m udalosti a

akce, které negéda pouze &sto Tabor, ale i Sezimovo Usti, Plana nad Luzmiéle
neziskové organizace, spolky, soubory a dalSfagetelé. Vyznamnou akci jsou
nagiklad ,Taborska setkani“ padana kazdotme v z&i. V roce 2007 se uskutei jiz
16. ranik tohoto mezinarodniho festivalu.

o T&borsko — tipy na vylety Jedna se o propage material, ktery turisim nabizi

tipy na vylety v okoli Tabora. Skladany prospekimgaoha fotografiemi turistickych
atraktivit a mapou laka nawsniky do vSech kouttaborského regionu.

» Aktivni dovolena na Taborskd Pro navavniky,ktai radi travi dovolenou aktivn

je uren tento produkt, kde najdou sportovnfizeni a tipy na aktivity, ip kterych se
urcité nebudou nudit.

e Tabor jako misto vaSi dovoleréTento produkt, ktery sestavilo Infocentrungsto

Tébor, nabizi vSem na¥$nikim program na tydenni dovolenou v tomto {ibském
mEste.

* Nauwné stezky na Taborskd Produkt uteny pro milovniky pirody, kde mohou

naterpat silu a odgnout si, je idealni kombinaci relaxace a poznéldjdete v gm

4 nakné stezky Taborska.
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» Taborskem na kole Tato cykloturisticka mapa nabizi krdranaenych cyklotras i

4 tipy na cyklistické vylety do okoli Tabora. Cykbapa je také zajimava tim, Ze je
velmi podrobna (ré¥itko 1:37 500). Cyklista se podle nii#e vydat i mimo zngné
cyklotrasy, aniz by zabloudil.

e Taborskem gky — Navstvniki je zde nabidnuto 35 fipna @Si vylety po

taborskem regionu. Wete se vydat z Taboragky po znéenych trasach, které vas
piivedou k nejzajimayjiSim turistickym cilim Taborska, nafklad ke Ziceninam hraidl,
architektonickym pamatkam,tippdnim zajimavostem, n&wm stezkam, rybnikn
apod.

Turistické inform&ni centrum v Tab@ nabizi i mnohé jiné produkty a
propagéni materialy mezi nez patTaborskem po vag Vodni radovanky, Za sportem
a rekreaci, Kongresova turistika, Botanicka zahraborsky zdravotni a né&oy
okruh, Tabor — pamatky a zajimavosti, TaAborskomdgily a zajimavosti, Ubytovani na
Taborsku, Kempy na Taborsku a dalSétdiha &chto materidl je k dispozici, krom
cestiny i v dalSich jazycich, jako anginé a eméing, coz je dobrym fedpokladem pro

vySSi navaivnost ziad turisti ze zahrari.
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6 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SET RENI

Dotaznikové Sééni bylo provedeno zacélem zjiS¢ni informaci o stavu
poptavky po produktech cestovniho ruchu, o turfstegejich oblibenych aktivitach a
k vytvoreni pohledu na tuto problematikuiniddem Sdeni také bylo zjistit jak vidi
oblast Taborsko, turistické infor@i centrum mista Tabor a sluzby cestovniho ruchu
v této oblasti turisté a na¥snici.

Dotazovani probihalo metodotimmého dotazovani &sti pisemnou formou za
pouziti dotazniku a &asti osobnim dotazovanim,iipkterém byl pro snadisi
zpracovani pouzit také stejny dotaznik [10].t&eit probihalo v obdobi otkrvence do
fijna roku 2006 v centru &sta Tabor na Zizkavnamesti. Toto misto bylo vybrano,
protoZze se da nazvat ,centrem turisfe zde gijemné prosedi s lavtkami, kavarnami
a restauracemi, a také se zde nachéazi InfocentrdstaM abor, kde mohou turisté a
navseévnici vyuzit jeho sluzeb. Vyzkumu secastnilo celkem 96 respondéntiznych
vékovych skupin, iizného stupt vzalani, a to pevazr z Ceské republiky, ale malou
Casti i ze zahrani. Respondenti byli vybirani zcela nahédn

6.1 Vlastni vyhodnoceni dotaznikového Segni
Otazky jsou vyhodnoceny a ifsgeny tak, jak byly uvedeny v dotazniku.

V zawru kapitoly jsou uvedeny udaje o respondentech.

1. Jaky je hlavni divod VaSi navsévy Tabora (taborského regionu)?
Graf¢. 1: Hlavni divody nav&tvy Tabora a tAborského regionu

ijiny
O pouze projizdim

[l soucast zjezdu

M sportovani
O kulturni, sportovni akce

O navstéva pribuznych, znamych
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O zdravotni pobyt
Ovylet
W nakupy
6 1‘0 2‘0 éo 46 O sluZzebni cesta

poget respondentd @ dvovolena, odpocinek

Zdroj: vlastni Seeni

Z grafuc.l je vidst, Zze nav&vnici do regionu fjizdégji hlavre za &elem vyletu,

coz odpo¥délo 31 dotazanych. DalSimi, resgji uvedenymi divody byly navsiva
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pamatek (18 dotazanych); kulturni, sportovni akde8 (dotdzanych); navsta
piibuznych, znamych (12 dotazanych) a také dovolendpminek (10 dotdzanych).
Nikdo z dotdzanych neuvedl, Ze je hlavnifivadem jejich navévy Tabora sportovani

¢i nakupy, a ani Ze to je séasti zajezdu nebo, ze pouze prajjid

2. Jak jste prijel/a?

oy

Graf¢. 2: Zpisob organizovaniifjezdu do regionu

6%

Oindividualné

B s cestovni
kancelari

94%

Zdroj: vlastni Seeni
Na tuto otdzku dotazani odpmkli s velkou gevahou (94%), Zefijjeli do
regionu individuély, tedy davaji pednost vlastnimu zorganizovani programigdp

programem vytvienym cestovni kancefa

Graf¢. 3: Zvoleny dopravni prosdek pro cestu do regionu

@ autobusem
mViakem

O automobilem
O na motocyklu
m na kole

13%| @ pésky

m na lodi po fece LuZnici
Ojinak . .

Zdroj: vlastni Seeni

A z grafu ¢. 3 vidime, Ze jako forma cestovniho ruchu podlaiZitého
dopravniho progedku fgeviada motorizovany cestovni ruch, a to dopravaraabilem
(62%), dale pak doprava autobusenstsV podil také zaujima Zelezni cestovni ruch,

tedy doprava vlakem.
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3. Jak dlouho se v tdborském regionu zdrzite?
Graf¢. 4: Délka @asti na cestovnim ruchu

max. 5 hodin
0% =

8% 2% J6% W1 den

02 -4 dny
Opfiblizné 1 tyden
33%

W priblizné 2 tydny
mdéle

Zdroj: vlastni Séeni

Z grafu¢. 4 je patrné, Ze vice jak polovina (51%) dotazhnye na Taborsku
zdrzi 1 den, to znamena, Ze zdewada vyletni cestovni ruch. Co se tyka delSich
pobyti, pak je to kratkodoby cestovni ruch, kdy dotazarddli, Ze #stanou po dobu 2
az 4 dny. Dlouhodoby cestovni ruchieg@nostni pouze mal&st dotdzanych, ktese
zdrzi @iblizné 1 tyden (8%).

4. S kym cestujete?
Graf¢. 5: S kym navéwnici cestuji

@msam / sama
52%
99 |Ese skupinou/ zajezdem

s rodinou
Os kamarady, pfibuznymi

2% 6%
21% W s pritelem / pfitelkyni

Zdroj: vlastni Seeni

Graf ¢. 5 ukazuje, Zze 52% dotazanych cestuje s rodinod,zo&i o prevaze
rodinného cestovniho ruchu. Druhoti¢gu zaujima z 21% cestovani jednotlivce, tedy
individualni cestovni ruch a né&eti gicce pak skupinovy cestovni ruch, kdy dotazani
uvedli, Ze cestuji s kamarady @kuznymi (19%).
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5. Jak jste se o0 Tabie a tAborském regionu dozédél/a?
Graf¢. 6: Zdroj informaci o regionu
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Zdroj: vlastni Seeni
Jako zdroj informaci, kde se o T&boa taborském regionu n&stici
dozwdéli uvedli z 33% jinak, to znamena jinak nez jim dyhabidnuto dotaznikem.
Uvactli napriklad ve Skole, v praci nebo toto misto znaji zdahléDalSimi zdroji
informaci byli z 26% rodinna tradice, Ze misto zr@j svych pedki a gibuznych.
Ze 17% dotazani uvedli, Ze maji informace othtgd a znamych. Internet jako
informasni zdroj se dostal na 4 pozici s 13%, coZ ukazigepotenciélni navdtnici

vyuZzivaji ke zjis&ni informaci internet posnné hodre.

6. V Tébore jsem...?
Graf¢. 7: Kolikrat nav&tvnici zavitaji do Tabora

O poprvé
21% 6%
350, | M podruhé

O potfeti a vice

38% Ojezdim sem
pravidelné

Zdroj: vlastni Séeni

NejvétSim pd@tem jsou zde zastoupeni nawstici, ktai jezdi do Tabora
pravidelré (38%), dale pak ti, co jsou zde peif a vice. Jedna se tedy o névsiky,
ktefi svou nav&vu opakuji, coz ssd¢i o atraktivnosti regionu. Velkym podilem jsou
zde zastoupeni i na¥mici, ktei sem pijeli poprvé (21%), coz ukazuje, Zeésto

Tabor ma dobréiedpoklady navévnosti i do budoucna.
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7. Jakym aktivitam se budete Bhem pobytu wWnovat?

Graf¢. 8: Atraktivity, kterym se navdenici venuji
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W rekreace, lazné
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Zdroj: vlastni Séeni

Z grafu ¢. 8 je vidst, Ze 35% z nav8tnika se ¥nuje poznavani historie a

pamatek, 15% chce poznavat kulturu adadat se, a 12% rado na#étje pirodu,

rybai nebo se &nuje @Si turistice. Nejmensi podil 4% nasdika se ¥nuje rekreaci a

navseve lazni. Souhrné vysledky znazatuji, Ze nav&vnici chgji travit volny ¢as

spiSe aktivy, néZ Ze by se sousdili na rekreacti lazaiské a ozdravné pobyty.

8. Jakeé byly VaSe priority pfi vybéru tohoto regionu?

Graf¢. 9: Priority pro vylsr regionu
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Zdroj: vlastni Seeni

NejvétsSi prioritou pro vybr regionu je jednozriéaé to, Ze Tabor je historické

meésto a ma mnoho pamatek (38%). To ukazuje, &tanlabor je navévniky vnimano

piedevsim jako rsto s bohatou historii a krasnymi pamatkami. MealSidpriority

vybéru pati kulturni akce a zabava (15%) a také lesyieogda (10%).
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9. Co Vés v Tab@e a regionu nejvice zaujalo?
Graf¢. 10:Cim Téabor a region zaujal
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Zdroj: vlastni Seeni
Navsevniky nejvice zaujaly architektonické a kulturninpgtky (34%) a celkova

atmosféra résta (34%). To potvrzuje, Ze u n&ustikia jsou oblibené pré&vpamatky

Z historie a msto jako takové, jeho celkovou atmosférou. Déle piddoda a pirodni

pamatky (12%) a v neposlediaick i obchody a moznost nakupu (11%).

10. Jaké pamatky a akce v Tabie a regionu jste navstivil/a?
Graf¢. 11: Co v Tabte a regionu turisté nawduji
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Zdroj: vlastni Séeni
Graf¢. 11 zn4zaituje, které pamatky a akce nawatici navstivili po dobu jejich
pobytu v regionu a d@bdotazovani, ale iiive, napiklad minulou sezénu. Nawsici
mohli uveést i vice moznosti. Je ¥tdZze 96 dotdzanych (tj. 100%) navstivilo histoéick
centrum. Vysokou navstnost maji také Kozi hradek a Taborska setkani.évié 10
navstvnika navstivilo Sobslavskd Blata, Bilikv dam, Pivni slavnosti a rozhlednu
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Hylacka. CoZz nize nazn&vat maly zajem o tato mista a akce nebo také malou

informovanost o konkrétnich moznostech.

11. Vyuzil/a jste sluzeb mistniho turistického infana¢niho centra v Tabae?

Graf¢. 12: VyuZziti sluzeb turistického inforryaiho centra

ANO

58%

Zdroj: vlastni Seeni

Sluzeb Infocentra Nkta Tabor vice jak polovina na¥ghiki nevyuziva. Sluzeb
vyuZzilo pouze 42%. Je mozné, Z&kiefi navstvnici alespd Infocentrum navstivili, ale
jeho sluzeb nevyuzili, coz by do budoucna bylorgloa spiSe obrétit, to znamena
~hawit* navskvniky vice se na Infocentrum obracet, @ kwili zisk&ni informaci,
nakupu suvenyrwi vyuziti dalSich sluzeb. Ktomu je geba zvysit propagaci

samotného Infocentra jako celku.

12. Jakych sluzeb jste vyuZzil/a v naSem turistickénmformaénim centru?

oA

Graf¢. 13: Které sluzby Infocentra nawshici vyuzivaji
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Zdroj: vlastni Seeni
Na tuto otdzku odpovidali pouze nawgtici, ktei na gedchozi otazku

odpowdéli kladné ANO, tedy vyuZili sluzeb Infocentra. Nejvice se/$tvnici zajimali

0 ziskani informaci o #st a regionu, to zahrnuje i ziskani inforné&ch material.

Dale pak v Infocentru nakoupili pohledy, suvenypyivodce, mapy a jinéipdntty.
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Ve WétSi mire se také zajimali o informace o kulturnich, sporfoh a jinych akcich,
coZ zn&i zajem turisi o tyto akce.

13. Se sluzbami Infocentra jsem byl/a...?

Graf¢. 14: Spokojenost se sluzbami Infocentra
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Zdroj: vlastni Seeni
Na tuto otdzku odpovidali pouze navstici, ktai na otazkw. 11 odpo¥déli
kladné ANO, tedy vyuZili sluZzeb Infocentra. Z gratu 14 je zcela jasné, Ze naustici

jsou s poskytovanymi sluzbami vcelku spokojeniytedocentrum funguje dade.

14. BEhem dovolené radji vyuzivate...?

Graf¢. 15: Zpisob organizovani dovolenéastnika

programd,
které si
sami
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Zdroj: vlastni Seeni

Graf ¢. 15 ukazuje, Ze fpvazujici formou cestovniho ruchu podleigpbu
organizovani jsou individudlni cesty, tedy naévaici bdhem dovolené z 98% davaiji
prednost programu, ktery si sami vytv@ naplanuji, fed organizovanym z4jezdem /
pobytem, tedy programem jiz vyttenym a nabizenym cestovnimi kan¢etai a

agenturami a také inforrdaimi centry.
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15. Jak jste spokojeni / nespokojeni se sluzbamirigtického regionu Taborsko?
Graf¢. 16: Spokojenost se sluzbami turistického regidaborsko
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Zdroj: vlastni Seeni

Tento graf znazawuje, jak navatvnici posoudili sluzby v regionu Taborsko. Na
tuto otazku vSak nebyli ochotni odpakt vSichni dotadzani, protoze nalli jak sluzby
posoudit, nebo je posuzovat netihtVysledky ukazuji, Ze vcelku jsou nawghici se
sluzbami spokojeni. Nejvice pak s turistickym &sra@m, dostupnosti informaci a
stravovanim, i kdyz pravturistické zn&eni je pro skteré nedostaijici. Dale pak
kolisavost odpaosdi je u moznosti parkovani, velkést dotazanych je s parkovanim
spokojena, ale menstast dotazanych odpésla, Ze je s moZnosti parkovani

nespokojena.

16. Kde jste zde v Taborském regionu ubytovan?
Graf¢. 17: Kde se &astnici ubytovavaji

[ u pribuznych, na vlastni chaté
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Zdroj: vlastni Seeni

Jak vyplyva z grafu¢. 17 nav&tvnici zde nebyvaji ubytovani, to ukazuje
pievahu vyletniho cestovniho ruchu tak, jak uZz byl@steno otazkou ¢.3. U
ubytovanych navs8tnika prevlada ubytovani uifbuznych, znamych nebo na vilastni
chat ¢i chalug. AZ mnohem mensi gty navstvnika se ubytuji v penzionu, na privat
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nebo rekreénim zdizeni¢i chatové osatl Z uvedeného plyne, Z&astnici spiSe Sét
na nékladech na ubytovani.

17. S ubytovanim jsem byl/a...?

Graf¢. 18: Spokojenost s ubytovanim
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Zdroj: vlastni Seeni
K posouzeni ubytovani byla dana otazka’. 18 a z tohoto grafu je Wt ze
navsevnici jsou s ubytovanim spokojeni &kieri dokonce velmi spokojeni. Nikdo

z dotazanych neodpe&skl, Ze by byl nespokojen.

18. Co by jste zn#nil/a k pIné spokojenosti?

Tato otazka byla formulovana, tak aby se mohli ziextd vyjadit, co by znénili
k jejich plné spokojenosti, ale jak je ¥idz predchoziho grafu&Sina dotazanych byla
spokojena s ubytovanim a n&imtedy potebu rEco menit. Na tuto otazku tedy
odpowdélo jen rekolik dotazanych, a ti uvedli, Ze by uvitali viceytovacich moznosti,
lepSi vybaveni ubytovacich izzeni a komfort§Si ubytovani, coz spiSe ukazuje
nedostaténou informovanost o ubytovacich moznostech, protodkidka ubytovani

v tomto regionu je pogmné vysoka.

19. Kde jste se stravoval/a?

Na tuto otazku rli dotazani odpogdét jak a kde se stravovali. VZdy odpokli
obecr, nikdo neuvedl konkrétni misto. é8ina navatvniki se tedy stravuje
v restauracich, dktefi uvedli na privat, na chat nebo tak i#zr¢, podle situace,

nagiklad okkerstveni.
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20. Se stravovanim jsem byl/a...?

Graf¢. 19: Spokojenost se stravovanim
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Zdroj: vlastni Seeni

Dotazani jsou spokojeni se stravovaninskteri i velmi spokojeni. Nikdo

z dotdzanych navdinikia neodpowdél, Ze byl nespokojen. To ukazuje velmi dobrou

aroven stravovacich zZé&eni, a to hlavd restauraci, kde se nayétici, jak uvedli

v predchozi otazce fpvazme stravuji.

21. Co by jste zn#nil/a k pIné spokojenosti?

V této odpo¥di mohli dotazani uvést, co by €htzménit v souvislosti se

stravovanim. Na tuto otazku odgokli pouze 2 dotazani, a to, Ze by ve stravovacich

zarizenich uvitali na jidelgku vice zeleniny a ovoce, a také bydtihvice moznosti

posezeni venku, né&glad na terasach, zahradkach, ale i jen n&hkach. To opt zn&i

nedostaténou informovanost nav8inika, protoZze v obdobi letni sezény m& mnoho

restauraci otgenou i zahradkudi terasu. Mozna by stalo za Gvahu zvysit vybavenost

posezenimi i mimo restaurace a kavarny, tedy aedk a odpginkovych zén.

22. Kolik penéz vydéate na osobu za den v & (bez cestovného)

Graf¢. 20: Vydaje za ubytovani
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Zdroj: vlastni Seeni

Z grafu ¢.20 lIze usoudit, Ze nejvice dotazanych, tedy 34fatiuza ubytovani
301 az 400 K za 1 den, 25% 401 az 50@ K 22% 201 az 300K
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Graf¢. 21: Vydaje za stravovani a dalSi drobné vydaje
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Zdroj: vlastni Seeni

Graf¢. 21 ukazuje, Ze nejtsi podil, tedy 33% dotazanych vyda za stravovani a
dalSi drobné vydaje do 200¢ka den. DalSi procentni podil 24% dotdzanych vala
az 500 K za den a 17% 201 az 30& Ka den, coz ukazuje velké vykyvy, co séety

vydaja praw na stravovani a dalSi drobné vydaje.

23. Co Vam v Tabdre nejvice chybi?
Graf¢. 22: Co v Tabe nav&tvnici postradaji
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Zdroj: vlastni Séeni

Na tuto otazku dotazani odpmkli, Ze jim nejvice chybi misto pro odginek,
jako napiklad parky a odpiinkové zény. Do moznosti jiné mohli uvést, co jitmybi,
ale také co by chli zménit apod. Zde uvedli, Ze jim chybi nédad parkovani zdarma,
vice parkovacich mist nebo kino. €t by vylowit parkovani automohil

z historického centra.

24. Doporwite navsSgvu Tabora a taborského regionu svym patelim, znamym a
spolupracovnikim?

VétSina dotdzanych nawsnika (98%) uvedla, Zze dopotu navsévu meésta
Tabor svym pibuznym, znamyngi spolupracovnik. To znamena, Ze se jim v T&éba

regionu libilo, a Ze je tento region pro turistsadtivni.

44



Udaje o respondentech

V néasledujici tabulce jsou znazény uUdaje o respondentech: Stat, ze kterého
prijeli; rozloZzeni navdvnika na jednotlivé kraje Ceské republice; pet obyvatel
jejich bydlisg; pohlavi; ¥k a dosazené vzthni. Tabulka je jasna a neni f&fia k ni
cokoli dodavat.

Tabulkag. 1: Udaje o respondentech

Stat Pohlavi
Ceska republika 82 muZ 42
Slovenska republika 10 Zena 54
Rakousko 2 Vék
Spojené staty americké 2 do 17 let 0
Krajv CR 18 - 25 let 16
Jiho&esky 19 26 - 35 let 20
Stredodesky 24 36 - 45 let 21
Praha 21|  46-55let 27
Jihomoravsky 2 56 a vice let 12
Zlinsky 4 Vzdélani
Vychodod&esky 2 zakladni 0
Vysogina 3 vyuéen/a 6
Liberecky 1 stfedogkolské 68
Moravskoslezsky 6 vysoko3kolské 22
Pocet obyvatel bydlist &
do 3 000 16 50 - 100 000 10
3-10000 20| 100000 - 1 mil. 4
10 - 50 000 25 nad 1 mil. 21

Zdroj: vlastni Séeni

6.2 Profil navSg€vnika Taborska

Z uvedeného fiekumu Ize vyvodit profil ndvévnika Taborska. Typickymi
casti mésta a pamatek (34% dotazanych) a radi vnimaji gelkatmosféru ista (34%
dotazanych). Jsou to lidé wdni (71% nav&vniki ma stedoSkolské vzélani a 23%
vysokoSkolské). evazuji u nich cesty vyletrti kratkodobé, ¥tSinou jednodenni nebo
2 aZz 4 denni, ale vraceji se sem pravige@estuji hlava s rodinou (52% dotézanych),
a to ze 62% automobilem. Na#énici davaji pednost vlastnimu sestavenému
programu (98% dotazanych), tedy moznosti sami airfoout, jak stravit volngas.
Veékova struktura navéiniki nezaznamenavaétdi prevahu jedn&i druhé kové
skupiny, cestuji mladi lidé, lidétetiniho ¥ku i senidi. Mistem jejich trvalého bydlist
jsou vCeské republice fevazrie kraj Stedasesky (30% dotazanych), Praha (26%
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navstvnika prijizdi praw z blizkych, jiz zmignych kraji, mnohdy ani nevyuzivaji
sluzeb Infocentra (58% dotazanych), pokud ho nayStpak za delem ziskani
informaci o ndst¢ a regionu (65% dotazanych) nebo k nakupu pdhlsdvenyiéi, map

a apod.(50% dotazanych). Nawstici, ktefi zde nocuji, si zvoliffgvazri prenocovani u
piibuznych a znamych (28% dotazanych) nebo pen&iqrivat. Stravuji se z velké
vétSiny v restauracich nebotané podle situace, ndjklad olkEerstveni, nakup
v potravinach apod. Pokud v regionu, hlawe mést Tabor, gco postradaji jsou to
mista pro odp&inek jako napiklad parky a klidné zony bez aut. Mnoho névatka

zavita do regionu Tabor opako¥amebo se sem vraci pravidel(88% dotazanych) a
témet vSichni dotazani (98%) ot doporit navstvu svym gibuznym, znamynti

spolupracovnikm.

6.3 Navrhy ke zvySeni atraktivity regionu

NavsStva kazdé destinace je spojena se zmigt dopravy, ubytovanim,
stravovanim, fipadré nadkupem dalSich sluzeb. Nawstik si mize zakoupit pobyt
v destinaci v cestovni kancélanakoupit jednotlivetasti celkového produktuijmmo u
provozovatel jednotlivych za@izeni, uskuténit nakup prosednictvim internetugi
mnoha jinymi zfisoby.

Proto by bylo dobré wvytwit ucelenou nabidku produkt turistického
informaniho centra najiklad formou katalogu, na misto jednotlivych progamdch
letatkia. Cilem tohoto katalogu by bylo souhegninformovat nav&vniky regionu,
podpdit rozvoj a informovanost v okrese a propagovaiasbjako celek zahramim
navstvnikam, ktai se sousedi gedevsim na oblast hlavnihoésta Prahy a jejiho
okoli a o jinych regionech nemajtghled. Tento ,Katalog atraktivit, produka sluzeb
Taborska"“ by mohl byt v ti8hé podok poskytovan k nahlédnuti, zgpeni nebo ke
koupi v Infocentru Msta Tabor, dale naixlad na autobusovém i vlakovém néadrazi
v Tabde, ale i v jinych nejblizdich #stech a obcich jako ngklad v Sezimow Usti,
Plané nad LuZnici, Chyney Opd&anech, Jistebnici, Mladé Vozici apod., na mistech,
ktera jsou na &ch nav&vnikam i mistnim obyvatéim. Nabidnout by ho mohla i dalSi
informani centra v regionu jako Veseli nad Luznici, Beéh§inSokeslav. Katalog by
se mohl prezentovat i v jinych formach, f&@ad na internetovych strdnkachésta
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Tébor a dalSich #st regionu, nebo jako elektronicky panel s obraroviovliadany jen
nékolika malo tl&itky) dokre situovany ve st tak, aby pildkal pozornost
kolemjdoucich. Katalog by byl &éen vSem zajenien, ktei maji zajem se informovat o
moznostech straveni volnéliasu a dovolené a nejsou nijak zgemi na ugity druh
cestovniho ruchu, a to turish a navatvnikim zCeské republiky, ale i ze zahrani
kteri tak do ruky dostanou ucelenou nabidku mistnicakavit. Poslouzit by mohl i
mistnim obyvatéim, kte&i v oblasti Ziji, ale pesto nemaji velky fighled o vSech
moznostech vyuziti volnéhodasu, ktery region nabizi. Jako dalSi alternatieoto
souhrnného katalogu se nabizidenit ho na Bkolik mensich broZur podle zateni
atraktivit a produki, nagiklad s kulturni, sportovni, historickoutimpdni a jinou
tématikou.

Moznosti je také sestavit ,produktové Bhii“ sluzeb. Na tvord balicka sluzeb
se podili mnohotiznych podnik a organizaci, a také samastnik cestovniho ruchu.
Kazdy z uvedenych subjekjak na straé nabidky, tak i na str&moptavky ma své cile
a zajmy. Tvorba spotaych baléka sluzeb méa své vyhody. Ty speaji v tom, Ze Ize
nagiklad ciler# zvySovat poptavku mimo sezonu, zvySovatalivost destinace pro
specifické cilové trhy volbou vhodnych déula forem cestovniho ruchu, vyuZivat
komplementarnich ¥&eni, spoléné budovat vztahy s ¥ejnosti, zvysit pimérné trzby
na jednoho zakaznika, prodlouzit délku pobytu, retbiematicky zagiené programy,
apod. Mnoho destinaci ma problémy s tim, Ze natt&i mnozstvi celkovych produkt
pro velké mnozstvi segmeéntUspich turistické destinace nesfiea v této strategii
nabidky, ale spiSe v koordinaci nabidky pro vybraegémenty trhu. Z tohouglodu je
nutné, aby batky sluzeb byly sestaveny profesionalnimi firmamioayanizacemi.
Tvorba baléka sluzeb nabizi hostn vétSi pohodli, hospodarnost, moznost naplanovat
si prostedky na zajigni kvality produktu [23]. Kazdy jednotlivy b&Bk by obsahoval
informace o charakteru produktu, pro koho j&eur (ugity segment nav&vnika,
nagiklad pro rodiny s &mi, pro seniory nebo zde se jedna o individualmistiku ¢i
skupinovou), jak se nawmici na misto konani dostanoujhpizny pocet astniki,
typ ubytovani (hotel**** penzion***, aj.), pdet nocleli, typ stravovani (na&klad
snidag nebo polopenze, aj.), popis produktu (zda je &am historii a pamatky, na
piirodni krasy, kulturni program, sportovni apodejntiny konani (spra¥nnaiasovat,
pokud je do programu zahrnutg&ktera z pravidelnych akci ¢sta Tabor), program
(itiner&), predpokladané vydaje nashika a take sluzby, které Izé&igmojit a doplnit

(napiklad dopravu, vstupenky na akce apod.).
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6.4 Navrh nového produktu

Z dotaznikového Sini vyplyva, Ze navétnici prijizdeji do oblasti nejvice za
historickymi a kulturnimi pamétkami, program si ir&kstavuji sami, jako #Agob
dopravy voli automobil a zdrzuji se zdeyazr jeden den. Jednim z &iprace bylo po
Zzmapovani situace vytyib novy produkt pro vybranou kulturni atraktivitale jak
analyza nabidky produkttak dotaznikové Seni ukazaly, Ze v této oblasti je nabidka
dost&ujici a neni pdtba ji v sodasnosti rozgovat. Jako chy§ici ¢i nedostatené se
ukazaly produkty cestovniho ruchu pro lidi se sndite pohyblivosti, a to jak
informasni a propagéni materidly, tak i samotna dostupnost paméatekvéHmistorické
pamatky a kulturni atraktivity, jako néklad Husitské muzeunii podzemni chodby,
jsou pro handicapované zatim rspupné a do budoucna by bylo jf@ita pokusit se
toto znEnit. Pongérné nova expozice Taborsky poklad uz bezbariéragtpp ma, coz
swdci o tom, Ze no¥Si projekty tento porrné maly segment navdinikia berou
v Gvahu. DalSimi pamatkami, které si mohou prohtédn lidé handicapovani, jsou ty,
které se nachazeji venku ve volném prostoru jakiobyia kasna na Zizkéwnantsti a

ostatni objekty, které Ize Wtlzverti.

6.4.1 Novy produkt ,Tabor bez bariér*

Jde o moznost vyt¥id program pro handicapované, ktery byegstavoval
soubor informanich a propagmich materidl a internetové aplikace pro naugtiky,
turisty i mistni obany s omezenou pohyblivosti. Cilem projektu by Isgetematicky a
trvale vytvait podminky pro nezavisly pohyb a orientagthto navatvnika a oktam
v ulicich, objektech a dopravnich presticich v Tabie, coz pai mezi zakladni
predpoklady pro mozZnosti skuteé integrace a nezbytné podminky pro vyrovnani
prilezitosti pro tyto navsvniky a olgany.

Zahrnovalo by to Upravu vstlipa gistupovych cest do objektu kterych by
nebyla Upravu slozita, protoZze velké stavebni & jmace by prawgbodobr nebyly
povoleny, prav proto, Ze se jedna o pamatky. U pamatek, u ktebjchato Upravu
nebyla mozna, ndjklad vyhlidkova ¥z Kotnov¢i Dékansky kostel Prosméni Par na
Zizkové namsti, to vyesit jinym zmsobem, naiklad malou informani tabuli ged
pamatkou, kde by byl popis této pamatky a fotografinitku objektu, apod.

V dalSi ¢asti by Slo o zrealizovani inforaiho systému barevného zeai
(navrZzeného niZze pro geby inform&nich materidl) pro handicapované po ést,
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prohlidkovych trasach, u objekt ubytovacich a stravovacich iizenich a také u
kulturnich, sportovnich a jinych #iaeni vyuzivanych ve volnérase. Pedpokladana
realizace by se uskuiala ve dvou etapéach.

Etapa 1 by zahrnovala oblast historického centvgtipované trasy, objekty a
mista v blizkém okoli. f@dpokladana doba jeji realizace by trvala 3 az &idn
Nasled® po UsgSném zavedeni a zprovami by se pikrocilo k realizaci roz&eni.
Tato Etapa 2 by pokryla oblast etapy 1 a h@8i na vychod k autobusovému a
vlakovému néadraziijblizné o 800 metl, na jih kCelkovicim, na sever k Prazskému
piednesti a na zapad sfinKlokoty priblizné o 450 metit s dobou zrealizovani dalSi 4
az 7 ngsiai. Bylo by nutné vzit v Gvahu také zme naklady na vybudovani systému,
technickych Uprav a pibu spoluprace vSech zainteresovanych subjékerymi jsou

meésto Tabor, Infocentrum, majiteléizzeni a objekt a ostatni z&€astreéni.

6.4.2 Navrh propag&niho materialu

Jednalo by se o ti&té propagéni materialy: ,Tabor bez bariér”, tedy mapu se
zakladnimi informacemi o dostupnosti jednotlivychisin Projekt by se zadtil na
zaleréni handicapovanych osob do Zivota vésté Tabor, podporu cestovniho ruchu
oblasti a zvySeni atraktivnostiégsta, a to jak pro potencionalni nawstiky z regionu,
z celéCeské republiky, ale i ze zahraniTento material by byl nabizen Infocentrem
M¢ésta Tabor a turistickymi inforndaimi centry v okrese Tabor, ktera jsou ve Veseli
nad Luznici, Bechyni a Seéblavi. Dale se fedpoklada distribuce na vlakova a
autobusova nadrazi v okrese Tabor.

Cil: Vytvoreni uceleného propagi@ho materialu, ktery:

poskytuje informace ¥eském , anglickém ameckém jazyce

je sl&itelny s internetovymi strankamidsta

ma zajimavy design, tedy formu, obsah, bareywetikost

je uzmisobeny pro manipulaci v prosti

miZe byt podkladovym materialem pro Gpravy acema ve ndste

Cilova skupina T¢lesrg a zdravota handicapovani (dos i déti)

Rozsahlze pojmout podle oblasti:

- 1. propagéni material, ktery rozsahem obsahne historickéraentmésta a gktera
vytipovana mista v blizkém okoli

- 2. propagéni material s rozsahlejSim obsahem na celgtonTabor.
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Rozsah Ize vzit také podle dostupnosti mist a dibjpko handicapované. Dostupnost
jednotlivych mist by bylo vhodné rozliSit baréymagiklad:

- dostupné - zr@né zelenou barvou

- dostupné s pomoc¢i doprovodem - zngené Zlutou barvou

- nedostupné - zganécervenou barvou.

Informani a propagéni materialpro etapu 1by uvadl:

- zakladni informace o dostupnosti — jak se do Taldostat — silkni a Zelezrini
vzdalenosti + malou mapkUeské republiky s vyzganim mésta

- kontakt a adresu Infocentragsta Tabor, jeho otviraci dobu, vyzeai na mapce
Tébora, internetovou adresu straneista

- typy zdizeni: ubytovaci a stravovaciizzeni, informace, internet, cirkevni pamatky,
kulturni a sportovni Z&eni, zdravotnickd #eeni, 1ékarny, banky, posty a ostatni
instituce — u kazdého #aeni by byla uvedena adresa, telefon, e-mail, wstnénky,
poznamky a barewnrozliSené zné&y pristupnosti — tat@ast by mohla byt zpracovana
formou gehledné tabulky

- prehlednou mapku historického centra a blizkého okmimatu A4 s barevnym
vyznaenim tras, zajimavych mist, pamatekjzeni, silnic a pSich zén, apod.

- dalezité informace jako telefonni spojeni na basiékaskou pomoc, policii, fady,
Infocentrum¢i odtahovou sluzbu

- rejstik ulic s uvedenim odkazu k&verec mapky

Informani a propagéni materidlpro etapu 2 by obsahoval:

- aktualizované informace Zgqalchozi etapy — dostupnost, kontakiyledité informace,

rejstik ulic

- rozStenou mapku rsta \EtSiho forméatu oft s barevnym rozliSenimtgtupnosti

- oblast roz&enou o typy z#ézeni jako obchody, cestovni kandelda agentury,
knihkupectvici Skoly

- dalSi praktické informace o institucich, zastaykaautobus méstské hromadné

dopravy, dalkovych autobtisa vlaki, apod.
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7 ZAVER

Cestovni ruch je vyznamnym hospésld/m odwtvim, které pinasi prospch
nejen zemim, alerpdevsim jednotlivym regidm, méstim a obcim. Na problematiku
regionu, jako destinace cestovniho ruchu, jergiat nahlizet zdkolika podhled.
PredevSim z pohledu na¢shiki, ale také z pohledu ¢sta jako celku, které vytvia
nabidku produkt cestovniho ruchu. Prévato nabidka je rozhodujici pro nawstiky a
turisty, kt&i do regionu fijizdgji.

Oblast okresu Tabor a samotnésto nabizeji velké mnoZstvi atraktivit
kulturniho, spoléenského, sportovniho ifipodniho zanseni, které jsou vyhledavany
prevazré v obdobi od k¥tna do z&. Vlastni dotaznikové Seni a analyza nabidky
produkti potvrdily, Ze ngsto Tabor je pro nawdtniky a turisty zajimavé ipdevsim
diky bohaté historii, ptiem a krasou pamatek, mnozstvim kulturnich a spoith
akci. Dale, Zze nav8tnici pxijizd¢ji do regionu nejvice za historickymi a kulturnimi
pamatkami, program si radi sestavuji sami, jakésap dopravy voli automobil a
zdrzuji se zde fievazrt jeden den. Zarowebylo vyvraceno, Ze Turistické informa
centrum v Tabie nabizi nedostateé mnozstvi produlita sluzeb, protoze vyzkum
ukazal spokojenost na¥shika s touto nabidkou.

Hlavnim cilem prace byla analyza kulturnich a spabekych atraktivit
v Tabde a jeho blizkém okoli, a provedeni analyzy ¢cagné nabidky produkt
cestovniho ruchu a zji&ti poptavky po dchto produktech. Tento rozbor spolu
s vysledky vlastniho vyzkumu umoznil navrhnout musth a doporteni na zlepSeni
nabidky produkt cestovniho ruchu (jako sestaveni ucelené nabidigdugti
turistického informaéniho centra formou katalogéi tvorbu produktovych batkt) a
vytvoireni nového produktu pro vybranou cilovou skupinusi&nikia ve sledovaném
uzemi.

Vysledkem nebyl novy produkt pro vybranou kulturairaktivitu, protoze
nabidka v této oblasti je dobrda, ale byl to proje&iréien na handicapované, ktery by
zahrnoval technické Upravy objéka pamatek, soubor inforgr@ch a propaganich
materiat, rozsfeni internetovych aplikaci (na webovych strankaeltena turistického
informaniho centra) a inforntai systém znseni po nést pro navatvniky, turisty i
mistni oldany s omezenou pohyblivosti. Technické Upravy arm&ni systém zngeni
by predpokladaly realizaci ve dvou etapach, a to nejpriisstorickém centru a blizkém

okoli a nasled® po UusgsSném zavedeni by seikrocilo k realizaci roz&eni. Poté byl
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podrobrji rozpracovan navrh propagi@ho materialu , Tabor bez bariér* se zakladnimi
informacemi o dostupnosti jednotlivych mist. Projekize podpdit cestovni ruch v
oblasti a zvysit atraktivnost ¢sta, a to pro potencionalni nauwstiky z regionu, z celé
Ceské republiky, ale i ze zahrahi

Pokud ma byt uzemi ¢sta Tabor a jeho okresu i nadale Rojravsévovanym
mistem s rostoucim potencialem je febln hledat nové produkty pro razsii ¢i
vylepSeni stavajici nabidky a také sledovat vybasea nabidku produkiv sousednich
a konkuretinich okresech. flezita je také samotna propagace Infocenteati® Tabor,

ktera by vedla ke zvy3eni jeho na¥stosti a tim informovanosti naednika a turisti.
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SUMMARY

The topic of this bachelor work is: “Product of tmmn in the infocentre in
Tabor”. There are three main aims in this work udilf The first aim is to analyse
cultural and social attractions in the town Tabwd &is hinterland. The second aim is to
make offer and demand survey of tourism productthéntourist infocentre in Tabor.
And the last aim is to make up a new product farseim cultural attraction.

The Tabor region lies on the south of the Czeclubkp and is located on the
north of southern Bohemia. This bachelor work isuked mainly on the town Tabor
and his nearest environs. There is made the agprohchosen attractions in this
region, the approach of the services in the infteeem Tabor and at the end of this
work is suggested the new product for handicaparisiwho attend cultural historic
sights. They arrive with their family by their cand largely for one day in time period
between the months May and September. This prijektde technical modification of
enters to sights, information and promotional materand a new system of marks for
handicap people in the town. All these changesghbincrease of attendance and make
the Tabor region more attractive for new visitorsni the Czech republic and from

abroad too.

Key words
tourism product
tourist infocentra
the Tabor region

new product for handicap people

53



SEZNAM LITERATURY A POUZITE ZDROJE

Knizni tituly:

[1] PODHORSKY, M.: Jihdesky kraj - Pitvodce na cesty. Praha, freytag&berndt
2003. ISBN 80-7316-074-9

[2] CHROMY, P.: Jihéesky kraj — Pivodce poCeské Republice. Praha,
KARTOGRAFIE PRAHA a.s. 2003. ISBN 80-7011-734-6

[3] HESKOVA, M., a KOL.: Cestovni ruch pro vy&dborné a vysoké Skoly. Praha,
FORTUNA 2006. ISBN 80-7168-948-3

[4] AUGUSTA, P., KLINOVA, H.: Tabor — Kniha o &t. Praha, MILPO MEDIA
s.r.0. 2001. ISBN 80-86098-18-4

[5] HESKOVA, M. a kol.: Analyza destitiaich managemettv cestovnim ruchu na

piikladechCR a Rakouska. Bratislava, Kartprint 2004.

[6] FORET, M., FORETOVA, V.: Jak rozvijet misirestovni ruch. Praha, GRADA
Publishing 2001. ISBN 80-247-0207-X

[7] KOPP, J.: Uvod do regionalniho vyzkumu.eg|zzCU 2001.

[8] HORNER, S., SWARBROOKE, J.: Cestovni rughytovani a stravovani,
vyuziti volnéhotasu — Aplikovany marketing sluzeb. Praha, GRADAIRhing 2003.
ISBN 80-247-0202-9

[9] KOL.: Vitejte na Taborsku. Tabor,dgto Tabor 2006. ISBN 80-239-7075-5
[10] FORET, M., STAVKOVA, J.: Marketingovy vyzikn. Praha, GRADA
Publishing 2003. ISBN 80-247-0385-8

[11] HRALA, V.: Geografie cestovniho ruchu. RaaIDEA SERVICES 2002. ISBN
80-85970-36-8

[12] DROBNA, D., MORAVKOVA, E.: Cestovni ruchrg stedni Skoly a pro
verejnost. Praha, FORTUNA 2004. ISBN 80-7168-901-7

[ 13] PASKOVA, M., ZELENKA, J.: Vykladovy slovikicestovniho ruchu. Praha,
Ministerstvo pro mistni rozvoj 2002.

[ 14] KOL.: Spaléek turistickych zajimavostieska. Praha, KARTOGRAFIE
PRAHA a.s. 2006. ISBN 80-7011-892 -X

54



Internetové stranky:

[15]
[16]
[17]
[18]
[19]
[20]
[21]
[22]
[23]

www.tabor.cz
www.vyletnik.cz
www.trasovnik.cz
www.kraj-jihocesky.cz
www.cd.cz
www.cbudejovice.czso.cz
www.jiznicechy.cz
WWW.CZS0.CZ

www.cestovni-ruch.cz

Propagaéni materialy:

[24]
[25]
[26]
[27]
[28]
[29]
[30]
[31]
[32]

Botanicka zahrada

Tébor, historické gsto s husitskou minulosti

Tabor, pamatky a zajimavosti historické&eatra

Tabor, misto vasi dovolené

Kalendé&kulturnich, spoléenskych a sportovnich akci 2006
Ubytovani na Taborsku

Taborsky zdravotni a n&wy okruh

Kempy na Taborsku

Taborskem na kole

55



SEZNAM GRAFU A TABULEK

Gra
Graf¢.1:
Graf¢.2:
Graf¢.3:
Graf¢.4:
Graf¢.5:
Graf¢.6:
Graf¢.7:
Graf¢.8:
Graf¢.9:
Graf¢.10

Graf¢.11:
Graf¢.12:
Graf¢.13:
Graf¢.14:
Graf¢.15:
Graf¢.16:
Graf¢.17:
Graf¢.18:
Graf¢.19:
Graf¢.20:
Graf¢.21:
Graf¢.22:

Hlavni divody nav&vy Tabora a taborského regionu
Zpisob organizovaniifjezdu do regionu

Zvoleny dopravni prostdek pro cestu do regionu
Délka @asti na cestovnim ruchu

S kym nav&wnici cestuji

Zdroj informaci o regionu

Kolikrat nav&vnici zavitaji do Tabora
Atraktivity, kterym se navéenici vénuji

Priority pro vyksr regionu

:Cim Téabor a region zauijal

Co v Tabte a regionu turisté nawsuji

Vyuziti sluzeb turistického informsaiho centra
Které sluzby Infocentra nawghici vyuzivaji
Spokojenost se sluzbami Infocentra

Zpisob organizovani dovolenéastniki
Spokojenost se sluzbami turistického regioaborsko
Kde se &astnici ubytovavaji

Spokojenost s ubytovanim

Spokojenost se stravovanim

Vydaje za ubytovani

Vydaje za stravovani a dalSi drobné vydaje

Co v Tabte nav&vnici postradaji

Tabulky:

Tabulkag.1: Udaje o respondentech

56



PRILOHY

Prilohac.1: Dotaznik pro turisty

DOTAZNIK PRO TURISTY
Pro nav&vniky mgsta Tabor a taborského regionu

Tento dotaznik je podkladem pro zpracovani bakk&prace studentky Jigmské university.
Dékuji predem za spolupraci.

1. Jaky je hlavni divod Va3i navSévy Tabora (taborského regionu)?
(zaSkrtrete 1 moznost)

zdravotni pobyt

pouze projizdim
navstva pamatek jiny

O dovolend, odpiinek O navstva gribuznych, znamych
O sluzebni cesta O  kulturni, sportovni akce

O nakupy O sportovani

O  wvylet O sowast zajezdu

a O

a O

2. Jak jste [Fijel/a? (zaskrtgte 1 moznost asti A B)
A)
O individudlrg

0O s cestovni kancetfa

O jinak...............

B)

O autobusem O nakole

O vilakem O pé&Sky

O automobilem O na lodi porece LuZnici
O na motocyklu O jinak...............

3. Jak dlouho se v tdborském regionu zdrzite?zaskrtigte 1 moznost)

O max. 5 hodin
O 1den
O 2-4dny

4. S kym cestujete? (zaskrirgte 1 moznost)
0O sam/sama
O se skupinou / zajezdem
O srodinou

O priblizné 1 tyden
O  priblizng 2 tydny
O déle

O s kamarady, ftbuznymi
O jinak................

5. Jak jste se o Tahie a taborském regionu doz#dél/a? (zasSkrtréte 1 moznost)

na vysta¥, veletrhu

z tisku, televize, radia

od patel, znamych

Z privodai, propaganich material
z internetovych stranek

oodood

6. V Tabde jsem (zaskrirtte 1 moznost)
O poprve
O podruhé

O v cestovni kancefa

O vinforma&nim centru
O rodinna tradice
O i

O poteeti a vice
O jezdim sem pravidetn



7. Jakym aktivitm se budete Bhem pobytu &novat? (zaskrtréte | vice moznosti)

O sport, cykloturistika O nakupy

O  kulturni akce, vzélani O navsEvy vystav, galerii, apod.
O ptiroda, rybdeni, @si turistika O rekreace a lazn

O historie, pamatky O jiné...............

8. Jaké byly VaSe priority Fi vybéru tohoto regionu? (zaskriréte | vice moznosti)
Riroda

O  cisté Zivotni prosedi O lesy a firoda
O klidné prostedi bez hluku O vodni plochy a toky
O dobré podminky pro aktivni
rekreaci
Kultura Ostatni
O historickd nésta a pamatky O pouze pracovni a soukroméwbdy
O doke vybavena zézeni O jiné...............

O kulturni akce a zabava

9. CoVas v Tabee a regionu nejvice zaujalo? (zaskrtréte i vice moznosti)

O celkova atmosféra O moznost sportovniho vyZiti
O architektonické a kulturni paméatky O obchody, moznost nakupu
0O zajimava nabidka kulturnich akci O jiné...............

O piiroda, girodni pamétky

10. Jaké pamatky a kulturni akce v Tabée a regionu jste navstivil/a?
(zaSkrtrete i vice moznosti)

O historické centrum O Chynovské jeskyh

0O Kozi hradek O  Pivni slavnosti

0O hrad Zvikov O Sokeslavska blata

O BeneSova vila O ,Mezinarodni“ dny

O Orlik — pehrada O Taborska setkani

O Orlik — zadmek O  Cyklokros

O Choustnik —¥icenina O Prehlidka vojenské hudby
O Bilkav dam O jiné...............

a

Hylacka — rozhledna

11. VyuZil/a jste sluzeb mistniho turistického iformaéniho centra v Tabae?
O ANO O NE

12. Jakych sluZeb jste vyuzil/a v naSem turistiém informaénim centru?
(zaSkrtréte i vice moznosti)
zajistni nebo doporteni moznosti ubytovani
zajiseni nebo doporteni moznosti stravovani
zajiseni pravodcovské sluzby
zprostedkovani jinych sluzeb @péovna kol, kanoi,...)
ziskani informaci o &s& a regionu (vyzadani info-letk)
ziskani informaci o kulturnich, sportovnich a jihyakcich
nakup pohledu, suvenyru,modce, map,...
pomoc v nesnazich (Iékaautodoprava, jednani s policii, ...)
vyhledani dopravniho spojeni v jizdni@dech
navstva galerie infocentra

ooooooooodga

13. Se sluzbami infocentra jsem byl...(zaskrtréte 1 moznost)
O velmi spokojen O nespokojen
O spokojen O  velmi nespokoje
O ani spokojen ani nespokojen



14. Béhem dovolené radji vyuzivate... (zaskrtrgte 1 moznost)
O iz pripravenych turistickych prograim
O prograni, které si sami vytvdte

15. Jak jste spokojeni / nespokojeni se sluzbariristického regionu Taborsko?

(zaSkrtréte vzdy 1 mozZnost) spokojen pmer nespokojen
ubytovani o o o
stravovani o o o
dostupnost informaci o o o
turistické znéeni i o o
moznost parkovani o o o
nabidka kulturniho a sportovniho vyZiti o o o
jiné............... o o o

16. Kde jste v Tdborském regionu ubytovan?(zaskrirtte 1 moznost)

O nejsem zde ubytovan O kemp, vodacke talsiste

O hotel, motel O chatova osada, rekr&d z&izeni

0O penzion O pod Sirdkem

O privat O détsky (stanovy) tabor

O ubytovna, domov mladeze O u pibuznych, na vlastni chat
17. S ubytovanim jsem...(zaSkrtréte 1 moznost)

O velmi spokojen O nespokojen

O spokojen O  velmi nespokojen

O ani spokojen ani nespokojen

20. Se stravovanim jsem...(zaSkrtriéte 1 moznost)
O velmi spokojen O nespokojen
O spokojen O  velmi nespokojen
O ani spokojen ani nespokojen

22. Kolik peréz priamérné vydate na osobu za den v & (bez cestovného)
(zaSkrtrete vzdy 1 moznost)
za ubytovani

O do 200 O 401 -500
O 201-300 O 501 -600
O 301-400 O nad 601
za stravovani a dalSi vydaje
O do 200 O 401 -500
O 201-300 O 501 -600
O 301-400 O nad 601
23. CoVam v Tabde nejvice chybi? (zaskrtrgte i vice moznosti)
O levrgjSi standard ubytovani O snerove zngeni k aktivitAm nista
O komfortrgjsi ubytovani O restaurace
O WG, socialni z&ézeni 0O obchody
O misto pro odpéinek (parky,...) O jiné.................



24. Doporlite navSgvu Tabora a taborského regionu svym patelim, znamym a

spolupracovnikim?
O ano
O ne
O jeS€ nevim

Udaje o respondentovi:

Odkud jste do Taboraigel/a?

Zeme: . ...

Kraj: . ..o

Mésto: .................

Paset obyvatel bydligt do 3 tisic
3 —10 tis.
10 - 50 tis.

Pohlavi: muz x Zzena

Vvek: do 17

Vzdélani: zakladni vyien sedni

Dékuji za spolupraci.
Prijemny pobyt v tAborském regionu.

50 — 100 tis.
100 tis. — 1 milion
nad 1 milion

18 — 2526 — 35 36 — 45 46 — 55 SEa

vysokoskolské



Prilohac¢.2: Fotografie z sta Taboxzdroj: www.tabor.cz)
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Prilohac¢.3: Mapky ukazujici geografickou polohuesta TaboKzdroj: propagani materialy)
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Priloha¢.4: Mapa regionu Taborskedroj: publikace ,Vitejte na Taborsku®)




