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POSUDEK BAKALARSKE PRACE

Jméno a prijmeni studenta: KateFina MikeSova

Studijni obor: Ugitelstvi pro matefské Skoly

Vedouel reeenzent™ bakaldrské prdce:  Mgr. Eva Svobodova
Katedra: Katedra pedagogiky a psychologie

Nazev bakalarské prdce: Vliv reklamy na piedikolni déti

Volba tématu: 1. Aktudlni
2. Standardni
3. Méne¢ vhodna

Cil prace a jeho naplnéni: 1. Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
2. Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢aste¢né naplnén
3. Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
4. Nevhodné zvoleny cil

Struktura prace: 1. Pro dané téma zdafil a logicka
2. Pro dané téma piimérend

3. Pro dané téma nevhodna

Prace s literaturou: 1. Velmi dobra, pouzity nejnovejsi dostupné prameny

2. Dobr4, pfevazuji bézné dostupné prameny
3. Slab4, zastaralé prameny

Vybaveni prace (data, tabulky, grafy, ptilohy):
1. Velmi dobré, funkéni
2. Odpovida nutnému doplnéni textu
3. Nedostacujici

Piinosy bakaldiské prace: 1. Originélni, inspirativni ndzory

2. Vlastni ndzor argumentaéné podpofeny
3. Vlastni nazor chybi

Uplatnéni bakalaiské prace v praxi:
1. Prici Ize uplatnit v praxi
2. Praci 1ze uplatnit pouze ve vlastni praxi
3. Praci nelze prilis dale vyuzivat v praxi

Formalni stranka: 1. Vyborna
2. Piijatelna
3. Nevyhovujici



P

Jazykova stranka: 1. Stylistika a) vyborna

b) velmi dobra

¢) nevyhovujici

2. Gramatika a) vyborna
b) velmi dobra
¢) nevyhovujici

Zésadni pripominky k bakalatské praci:

1. nemam

2. mam tyto: velerni¢ky typu Bob a Bobek nejsou klasické
pohédky

Dalsi hodnoceni:

Na prdci Kateriny MikeSové ocenuji predevsim dlouhodobou  piipravu, kterd predchdzela
zahdjeni vyzkumu. Studentka si poridila loutkové divadlo. se kterym si nacvicila reklamy a
zahrala je délem, aby zjistila, zda je déti poznagji I mimo rdmec televizniho vysildni.
Pravidelné konzultovala s vedouci prdce své zaméry a prdci vénovala velkeé usili. Vyzkumné
Setfeni provddéla v jedné tFidé materské Skoly a snazila se v ném nahlédnout na zkoumanou
problematiku =z vice iihiu pohledu.

Jako nedostatek vaimam zavér prdce, ve kterém nedoslo k zdvérecné diskuzi a propojeni
informact z jinak mnohostranného vyzkumného Setfeni a nebylo tak dostatecné vyuZito
ziskanych informaci. Postrdddm napt. porovndni pohledu rodicii a déti na reklamy a vice
bych zdurazmila fakt, Ze navzdory reklamé toéici na déti a na rodice, je v tomto vzorku
respondentii stdle uplafiovdna kvalita pred kvantitou a libivostl. A je zajimavé, Ze navzdory
negativaim ndzorum rodici na reklamu, déti casto dostaly k Vdanoctim hracky z reklam -
predevsim tablety, o kieré viastné ani nestdly,

Prace spliiuje zakladni pozadavky kladené na tento typ praci. a proto ji doporucuji k ustni

obhajobe: 1. ano
2, ne
Navrhované klasifikace: 1. vyborné
2. velmi dobfe
3. dobre

4. nevyhovel
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*nehodici se Skrtnéte



