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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:V soucasnosti velice aktualni problematika. Manipulace v marketingu je naro¢né
téma, autorka se jej ale zhostila na vybornou.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Autorka postupuje zcela adekvatné, jednotlivé kroky jsou logicky a pfehledné
strukturovany.

3. Naplnéni cile prace 1.0

4. Metodicky postup 1.0

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

6. Prace s literaturou 1.0

Poznamka:Autorka ve své diplomové praci prokazala, ze rozumi zvolenému tématu, dokaze
pracovat s relevantni literaturou. Odkazovy aparat a formalni nalezitosti odpovidaji (Casto i
presahuji) pozadavkim na diplomovou praci.

7. Formalni stranka 1.0

Poznamka:Vyjadfovaci schopnosti autorky jsou na vysoké urovni. Autorka pouziva
srozumitelné formulace, vyhyba se nadbyte¢nym frazim, nedochazi k terminologickému
zkresleni.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Autorka si zvolila aktualni téma, k némuz pfistoupila zodpovédné jak z hlediska provedené reSerse
odborné literatury, tak z hlediska realizovaného zkoumani.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Stru€né charakterizujte postoje k manipulaci v marketingové komunikaci u dal8ich generaci (X, Z
atd.). Ktera z generaci méa dle Vas nejvétsi sklony manipulaci a klamani "neustat"?



Vyjmenujte nékolik vyznamnych ¢eskych influencerd a zhodnotte jejich vliv na generaci Y.
Vyuzivaji v hojné mife manipulaci v mkt komunikaci a pfipadné v jakém specifickém sméru?
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