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Hodnoceni prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu: 75 %
2. Logicka struktura prace: 100 %
3. NaplInéni cile prace: 100 %

. Metodologicky postup: 75 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a prinosu: 75 %
. Prakticky prinos prace: 75 %

. Prace s literaturou: 75 %

. Formélni stranka: 50 %
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Vysledek: 80 bodl
Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:

V grafu 1 nekoresponduje procentni udaj danych veliCin s Gdaji v textu. 82 z 200 je 41 %, coz z grafu
neplyne, mlZe se jednat o zkresleni vlivem zvoleného typu grafu. V grafu 6 je uveden "tento okres" a
"tento kraj". Dle kontextu ziejmé kraj JihoGesky a okr. C. Bud&jovice. Pro jednozna¢nost mélo byt
uvedeno, Ze neni-li spInéna podminka meésta, zmirfiujeme na okres, nasledné na kraj a poté ostatni
(mimo kraj). Bez znalosti kontextu mlzZe byt sniZzena nazornost grafu, nebot’ bydli-li respondent v
daném meésté, pak nepochybné soucasné bydli v daném okrese i daném kraji. Je-li 8kéla u pocitu
UVOLNENY-ZNUDENY od 1 do 7, pak nelze jednoznacné tvrdit, Ze muZi se citi spise znudéni, neb
horni ohraniceni sloupce b odpovida dle danych podminek hodnoté priblizné 4,05. Dana hodnota je
tak spiSe neutralni. Interpretace tedy méla byt pfesnéjsi v tom smyslu, Ze pocity (resp. jejich
intenzity) uvolnénosti ¢i znudénosti u muzl nejsou oproti Zendm tak vyhranéné, jsou spiSe neutralni.
Zeny maji v nakupnim centru Mercury pfevazné pocit uvolnénosti. Z formalniho hlediska chybi
nékteré citovane prameny v seznamu literatury, chybi samotny strukturovany dotaznik, nékteré grafy
nemaji vhodny nézev (grafy 13, 16, 17 - pro¢ "v tomto" centru, kdyZ konkrétni ndkupni centrum je
zndmo). Problémy s diakritickymi ¢arkami (nadbytecné, chybéjici), nadbytecné i chybéjici vyrazy
ve vétach. Formalni strdnka tabulek - pokraCovcani na dalsi strané bez uvedeni pokraCovani dané



tabulky. Vhodnéjsi orientaci rozsahlych tabulek (otoCeni "na Sifku™) by vedlo k vétsi prehlednosti. V
grafu 11 je Ctendf nucen rozpoznat, na které ose je procento zlevnéni a na které procento shodnych
odpovédi respondentll. Umisténi vétSiny tabulek a grafli mohlo byt vzhledem k souvztaznému textu
provedeno lépe. V &astech Uvod a Literarni rederse prakticky kaZda strana prace obsahuje minimalné
jednu formalni chybu. Podrobny vycet by svym rozsahem presahl vymezeny rozsah. Velmi vhodna
by byla ukdzka uzZitého dotazniku. Prace je pfinosna pro provozovatele (popfipadé i majitele, je-li
odlisny) Mercury centra, dale pro obchodniky €i poskytovatele sluzeb, ktefi jsou v centru jako
najemci. MizZe byt pfinosna i pro dalsi externi subjekty z hlediska dopravni dostupnosti (parkovani,
cetnost spojii verfejné dopravy, infrastruktura v okoli centra v¢. chodnikll a podchodd apod.).
PFinosem je uZziti hodnoceni pomoci statistickych metod, jakoZ i uZiti zahrani¢nich literarnich
pramen(l v anglickém jazyce. Préce je vhodna k dalSimu rozpracovani ve formé DP (napf. srovnani s
obdobnym néakupnim centrem v tomtéz €i jiném mésté, popfipadé z hlediska provozovatell (rGzny i
shodny + faktor umisténi v daném ¢i jiném mésté).

Otazky nebo témata pro diskusi pFed komisi:

Mezi respondenty neni zastoupena vékova skupina do 18 let (dne dne predchazejiciho 18
narozeninam respondenta). Z jakého ddvodu? V &asti UVOD (str. 2) je opakované zminén pojem
KUPNI SILA. Vysvétlete, co tento pojem znamena a pokuste se definovat, jak Ize kupni silu méfit.
V préaci zmifujete uréité VLNY, resp. OBDOBI ¢i CYKLY budovani nakupnich center, a to v&etng
informace, Ze Mercury centrum vzniklo v tzv. druhé viné. Uvedte, kolik takovych VLN BUDOVANI
celkem v CR jiz probéhlo a pokuste se definovat dobu jejich trvani (€asovy ramec téchto jednotlivych
vIn) v podminkach Ceské republiky. Na str. 11 je uvedena charakteristika vybranych generaci
nakupnich center, konkrétné druhé, Ctvrté a Sesté generace. Jaké jsou charakteristické znaky prvni,
tfeti a paté generace nékupnich center? Co vedlo k volbé v praci uZitych statistickych metod? Pro¢
nebyly zvoleny i jiné metody?
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