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Hodnoceni prace

1. Vyznam a ndarocnost tématu: 75 %

2. Logicka struktura prace: 50 %

3. Naplnéni cile prace: 50 %

4. Metodologicky postup: 50 %

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a prinosu: 50 %
6. Prakticky prinos prace: 50 %

7. Prace s literaturou: 25 %

8. Formalni stranka: 50 %

9. Kontrola plagiatorstvi (vysledek): negativni

Zavér
Vysledek: 50 bodu
Navrh hodnoceni prace znamkou: dobie

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy prinos, celkova hodnota prace:

Autorka praci tvotila ve spéchu a nastudovana literatura neslouzila pro zpracovani praktické casti,
proto ji n€které prvky v praci chybi. Napi. Propagace produktu - autorka se zmifiuje pouze podpoie
prodeje, opomenula reklamu (webové stranky, apod.), recenze nikam nezaradila, apod. Autorka
nedbala pfipominek vedouciho prace a napf. i zvolené hypotézy, které byly vedouci prace

pfipominany, nedoznély zadnych zmén.



Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi:

1. Ve své préci uvédite hypotézu: Produkt nelze vyrazngji odlisit od konkurenéniho. Uved’te, ¢im se
podle Vas produkt jedné firmy odliuje od produktu druhé firmy? 2. Charakterizujte marketingovou
¢innost. Co je podle Véas marketing?
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