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Posudek zaverecné prace

1. Logicka struktura prace 1.0

2. Naplnéni cile prace 2.5

Poznamka:Z celkového zpracovani se misty citelné vytraci zaméfeni na vybrany
podnikatelsky subjeki.

3. Metodicky postup 2.0

4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 3.0

Poznamka:S ohledem na diskutabilni reprezentativnost vzorku je pfinos prace redukovan.
5. Prace s literaturou 1.0

6. Formalni stranka 2.0

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 2.0

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Téma predkladané kvalifikaéni prace je zajimavé a aktualni.

Nicméné téma by se dalo rozpracovat hloubégji — konkrétné prakticka ¢ast prace mohla byt
detailnéjsi a propracovangjsi, protoze jako zavazny nedostatek Ize povazovat naprostou absenci
sofistikovanéjSich statistickych postupl. Vyhodnoceni vysledkul probéhlo pouze za pomoci
zakladni statistické deskripce.

Ackoli autor svoji praci orientuje na vybrany podnikatelsky subjekt, kterym je Rodinny pivovar
Bernard, a. s., misty se toto zaméreni Uplné vytraci (napf. ve zhodnoceni provedeného vyzkumu v
kapitole 4.2 se zkoumany podnikatelsky subjekt prakticky neobjevuje — jako kdyby nebyl pro praci
vubec podstatny).

Co se ty¢e samotného dotaznikového Setfeni, dotaznik zacina otdzkami tykajicimi se pohlavi a
veéku, o nichz autor tvrdi, Ze maji filtracni funkci, nicméné z dale uvedeného textu toto neni viibec
patrné — ve skuteCnosti se tedy jednalo o identifikacni otazky, které se v dotazniku standardné
umistuji az na jeho samotny zaveér. Déle je nutné podotknout, Ze se dotaznik zabyva vesmés
obecnymi preferencemi pouzivani socialnich siti, a to bez zjevného vztahu k analyzovanému



podnikatelskému subjektu (vyjma otazek €. 10 az 15). Zkratka mnohé otazky v dotazniku maji
znacné obecny charakter, tudiz ani nemusely byt poloZzeny — stacilo vyuZit relevantni dostupna
sekundarni data. Kladné Ize vSak hodnotit provedeni pfedvyzkumu.

Vyzkumny soubor pro uc¢ely dotaznikového Setfeni byl definovan pomérné Siroce s ohledem na to,
Ze prace se ma zabyvat vybranym podnikatelskym subjektem. To znamena, ze reprezentativnost je
ponékud diskutabilni. Zavéry analyzy mohou byt tedy ponékud zavadéjici. Byvalo by bylo vhodné,
kdyby se dotaznik daleko vice orientoval na zakazniky a spotfebitele analyzovaného pivovaru.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Jakym zplUsobem jsou pfidavany reklamy do videi na YouTube? Jak mlzZze toto tvirce videi
ovlivnit?
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