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1 UVOD

Cestovni ruch je jednim z népgich piimyshi swta. Da sefici, Zze je cestovani
stale vice neodmyslitelnou s@sti naseho Zivota a cestovni ruch jesbdy ve kterém
vznika nejvice pracovnichijpezitosti, také proto jsem se ve své diplomove&ipna tuto
oblast zanrila.

Ceska centréala cestovniho ruchu Czech Tourisedgiavuje cestovni ruch jako
hospodéské od¥tvi, které se v celogtovem nefitku dynamicky rozviji. RedevSim ve
2. polovirg 20. stoleti se stal cestovni ruch vyznamnym sgolskym, kulturnim
a ekonomickym fenoménem. Z ekonomického hlediskasymazné pinosy — podili se
na fistu HDP zers, pomaha vytvet nova pracovni mista, umage zvySeni Hjmu
domacnosti, podporuje investi aktivity a celko¢ miaze pispét ke zvySeni
konkurenceschopnosti daného GUzemi. Dale souvisingeou zivotniho stylu lidi, kié
tak (elne vyuZivaji swij volny ¢as, rozviji osobnost novymi zkuSenostmi, &ladaji se
v oblasti kulturnich a jazykovych znalosti. Cestomrch souvisi i s rozvojem dopravy,
komunikaniho spojeni i politicko-ekonomického uspadani seéta. Samo#ejmosti pro
odwtvi cestovniho ruchu je Uzka spojitost s poskytdvasiuzeb. [26]

Ceska republika je vyznamnou evropskou destinatoeeto ruchu zaloZenou
na atraktivi¢ a mnozstvi historickych, kulturnich a technickysamatek, frodnich
krds a zajimavosti a rozmanitosti kultury. Nabidkablasti cestovniho ruchu je
vyuzitelna a je sirovana jak pro fijezdovy, tak pro domaci cestovni ruch. [27]

Prognéza cestovniho ruchu do roku 2020 s odkazetdN&TO * naznéuje
vySi mezinarodnich turistickychtigezda na celosvtové 1,5 miliardy cestujicich.
Zejmeéna cestovani mezi kontinenty bylonrast rychleji nez cesty v rdamci kontinentu.
V ramci Evropy, ktera si i nadale udrzi prioritruizici v celos¥étovém neiitku, by nely
vrcholit zajezdy spiSe dotetini a vychodni Evropy, cestovani do z4padni Evinue
lehce klesat. Podle prognézy UNWTO Kieska republika #a v roce 2020 pét
k desitce nejnavdtovargjSich zemi s$ta a to s pedpokladanym pgem 44 milidri
turisti. (Foret, Foretova, 2001, s 57 - 58)

! 7 anglického fekladu ,United Nations World Tourism Organizatio@NWTO) = Swtova

organizace cestovniho ruchu.



Pro diplomovou praci bylo zvoleno téma ,Vyuziti tarhich zaizeni v rozvoji
cestovniho ruchu na filade vybranych muzei stechnickou tematikou na
Jindfichohradecku®. Hlavnim wodem vykiru této destinace byla skdtest, Ze
autorka pochazi z nedalekéhésta.

V kulturnim cestovnim ruchu, jehoz problematikoudggdomova prace zabyva,
jsou stéle velké rezervy pro jeho rozvoj. Vyuzitiltkrnich z@izeni v rdmci rozvoje
cestovniho ruchu je v pracifgrstaven na zakladvybranych muzei s technickou
tematikou.

V sowasnosti se muzea pomaldepeiuji z organizaci orientovanych se na
produkt, jeho uchovavani a zkoumani Uzkym okruherald? na instituce oteené
zakaznikm, jejich potebam a fanim vyuzit aktiva volny ¢as. K tomu musi muzea
plnit funkci nejen poznavaci, ale i zabavnou, abgtala v konkurenci dalSich aktivit.
Mezi nedostatky muzei v dnesni dqtati prevazre formy prezentovani svych sbirek,
nedostaténé rozvinuta infrastruktura a chyjici doprovodné akce. Muzeudn galerie
a ostatni kulturni zé&eni lze v marketingu ozdid jako produkt. (Johnova, 2008, s 35)

Resené Uzemi Jitidhohradecko spada do turistické oblasti JiZigchy.
Jindfichohradecko p#to donedavna k népiS vSeobecé znamym a turisticky
vyhledavanym destinacim ve srovnani s jinymi. N&igik ndhodou, Ze posledni dobou
ji pro sebe objevilo mnoho n&eshika, ktefi touzi poznavat nova a m€mnama mista.
[28] Centrem Uzemi je pochopitéldindichuv Hradec, nisto, které je velmi atraktivni

pro cestovni ruch.



2 CIiLA METODIKA PRACE
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je analyzovat nabidkpoptavku cestovniho
ruchu vieSeném Uzemi. Na zaktadeteni motivace, ¢ekavani a image vybranych
kulturnich zaizeni provést doplmi skladby produki pro vybrané segmenty
navstvnika. Navrhnout moznosti komunikace a kooperace kuiblrnzagizeni
a odwtvi cestovniho ruchu keSeném uUzemi. Vymezenou oblasti se rozumi oblast
Jindiichohradecka.

Mezi dilgi cile Ize z#adit:

e provedeni situani analyzy vymezené oblasti;
» provedeni dotaznikového Eai a vyhodnoceni vysledk
» provedeni SWOT analyzyieSeném Uzemi;

* navrzeni produktového bakiu.

2.2 Pracovni hypotézy

Hypotézaé. 1.
Destinace Jindchohradecko je v poslednich letech pouze ,trahzéstinaci®, tzn.

turisté jezdicim dal vice pouze na jednodenni vylety.

Hypotézaé. 2:
Na Uzemi Jintichohradecka se vyskytuji unikatni muzea s jettina technickou

tematikou, lidé o nich bohuZzel nemaji mnoho infotima

Hypotéza 3:
NejcastjSim motivem navswy kulturnich zéizeni gedevSim muzei je vEtani,

z&bava a poznani.



2.3 Metodika prace

Pri zpracovani diplomové prace byla pouzita metoddyay a syntézy. Oba tyto
postupy se navzajem prolinaji a dagl. Analyza je mysSlenkové rozloZeni
zkoumaného jevu na jednotlivésti. Syntéza tytaiasti spojuje a ve vysledku je
vytvoiena jednota, tedy analyticko-synteticka metodalddmpva prace je roztena na
dve ¢asti, teoretickou a praktickou.

Prvotnim krokem bylo nastudovani teoretickych pékinaa vychodisek pro
ziskani informaci a orientaci v dané problematicéerarni reSerSe byla provedena
v oblasti cestovniho ruchu, marketingu, a ttedevsim v odliSnostech z pohledu
cestovniho ruchu, dale byly vymezeny pojmy z mankeivého mixu aj. Informace
byly ¢erpany ze sekundarnich i primarnich zéirdpouzita byla fedevsim odborna
literatura, je iteba ale i zminit prostudovani marketingovych matériv podol&
propagénich letdk a internetovych stranek zabyvajicich se témateroepr

Druhé, praktick&asti diplomové prace,fpdchazelo stanoveni hypotéz. DalSim
krokem byla provedena sittrd analyza Jindichohradecka, tedy analyza primarni
a sekundarni nabidky. teZitym zdrojem informaci byl mimo jin€esky statisticky
trad Ceské Budjovice, déale internet a turisticka infordmd centra navstivena
v Jindichow Hradci a Ddicich. Marketingovy vyzkum byl proveden na zakiad
terénniho Séeni pomoci vypracovaného dotazniku (vizildha 1). Celkem bylo
osloveno 185 n&hodnych respondenPrizkum probihal na zaklad osobniho
dotazovani na uzemi &sta Jindichova Hradce (v blizkosti nejvice nasgbvanych
zarizeni — u zamku, u turistického infortmého centra a u muzea Jiiwhohradecka).
Vyzkum byl rozvrhnut do &kolika mesiai - cerven - srpen 2010 a vésici prosinci
2010. Na zaklativysledki ze Sateni byl stanoven profil ndwitnika Jindichohradecka
a byly zjiSény poptavané sluzby v oblasti muzei.

V této casti byla také zpracovana SWOT analyza. Ze symiézpatki a zjisS€nych
informaci byl navrZzen produkt v podbhbalicku sluZzeb s nazvem ,Za poznanim
unikatnich muzejnich sbirek na Jiwmthohradecku®, kde byla vyuzita komunikace
a kooperace kulturnich #iaeni s ostatnimidastniky cestovniho ruchu v ramci rozvoje

na Jindichohradecku.



3 LITERARNI RESERSE

3.1 Cestovni ruch

Historické kdeny sodasného cestovniho ruchu veéwmwém hospoddtvi
zasahuji hluboko do &in vyvoje spolé€nosti. Literatura i archeologické nalezy
dokazuiji, Ze lidé v podstatestovali jiz v davnatku. (Lednicky, 2004, s 18)

Prvni vypravy vedly po souSi i po v&dpozdji také vzduchem a nakonec
i vesmirnym prostorem. Jejichixbdy byly obchodni (obchodni stezky), vojensko-
politické (dobyvatelska valea tazeni), nabozenské (misijdinnost), poznavaci
(prirodowdecké expedice), sportovni (zdolani veleltojokoncecisté prestizni (prvni
¢loveék ve vesmiru, prvniifistani na Msici). (Foret, Foretova, 2001, s 13)

K nejznangjSim postavam p@tki cestovani nepochybnpati Marco Polo
a Krystof Kolombus. Moderni pojeti cestovniho rudhe spojovat az s rokem 1841,
kdy velky cestovatel Anglan Thomas Cook uskutel prvni hromads organizovany
turisticky vylet 570 dastniki zvldStnim viakem po Anglii a déale v roce 1855 prvn
zahranéni hromadny zajezd na &evou vystavu do R&e.

3.1.1 Definice cestovniho ruchu

Podle autorek Pdira Holubové Ize povazovat cestovni ruch, pokudgdeho
puvodni vyznam, za jiny vyraz pro cestovani. PostuprvSak cestovni ruch spojovan
s vyuzitim volnéhocasu, s poznanim a rekreaci. V davné minulosti bystniky
cestovniho ruchu &sSinou lidé, kté& touzili po poznani, objevechti zisku
z obchodovani. (PeirHolubova, 1994, s 5)

Jedna z nejvysti&sich definic pojmu ,cestovni ruch* dle &evé organizace
cestovniho ruchu znj ¢innosti lidi, sp@ivajici v cestovani a pobytu v mistech mimo
mista jejich obvyklého pobytu po dobu kratSi jednobeleného roku zacélem vyuziti
volnéhocasu, obchodu a jinycheghi.“ (Certik a kol. auta, 2000, s 15)

DalSi mozné vymezeni pojmu cestovniho ruchu uvédkubikova nasledown
»Za cestovni ruch je ozexavan pohyb lidi mimo jejich viastni préstli do mist, ktera
jsou vzdalena od mista jejich bydéiStza wiznymi @ely, vyjma migrace a vykonu

normalni denni prace.Z ekonomického hlediska lz€ci, Ze cestovni ruchipdstavuje



rozsahly trh, ktery vyZzaduje uspokojefizmorodych pdeb, a tim vzbuzuje pozornost
ekonomiky.“ (Jakubikova, 2009, s 18)

Definice dle OrieSky obdolinjako jinéiika, ze,cestovnim ruchem se rozumi
soubor cinnosti uspokojujici pégby, které souviseji s cestou a pobytem mimo misto
trvalého bydli&. Uskutéiiuje se ve volnémiase, nejen zacdélem zotaveni, poznani,
kontaktu s lidmi, kulturniho a sportovniho vyddizeiského |éeni, ale také zadelem

pracovnich cest.(OrieSka, 1999, s 5)

3.1.2 Typologie cestovniho ruchu

Doposud byl cestovni ruch vymezovan v obecné govjgho pojeti.
Ve skuténosti vSak nabyva zcela konkrétni podoby, kterayj@mzem jeho obsahové
I jevoveé stranky. Z tohoto hlediska se v odbornérditde setkavame s négnéjSim
¢lerénim cestovniho ruchu v zavislosti na tom, jak sejgmuje v realné konkrétni
podol# a to & jiz na stral poptavky nebo na stramabidky. Odborna literatura
negasgji ¢leni cestovni ruch nformy cestovniho ruchuy v nichz dominuje fedevsim
hledisko motiw U¢asti na cestovnim ruchu a rmuhy cestovniho ruchuy které
zohleduji prevazre jevovy pfibéh cestovniho ruchu a #@pob jeho realizace
v zavislosti na geografickych, ekonomickych, spefeskych a jinych podminkach,
jakoz i jeho dinky. (Mala, 1999, s 15)

Spousta odbornych publikaci klasifikuje cestovrihralle gevazujici dasti na
cestovnim ruchu. Dle tohoto kritéria byva cestawrh ¢lenén na rekreéni, kulturre-
poznavaci, ndbozensky (poutni turistika), spatsky, vzdlavaci, zdravotni (lazesko-
lécebny), sportovni, dobrodruzny (adrenalinové sporgy)profesni (kongresovy,
incentivni). DalSi dleni dle mista realizace na domaci a zakiran{ptijezdovy ci
vyjezdovy), dle potu (Castniki na individuélni a kolektivni (masovy), dle délkglyytu
na kratkodoby a dlouhodoby, dlet®obu zabezp@eni cesty a pobytu na organizovany
a neorganizovany, dlegvazujiciho prosedi pobytu na ¥stsky, venkovsky a laasky
nebo dle réniho obdobi na sezénéiro¢ni. (Mala, 1999, s 16 — 27)



3.1.3 Trh cestovniho ruchu

Trhem cestovniho ruchu se rozumi misto, kde dodkésingn¢ zbozi a sluzeb,
trh je tedy tvéen kombinaciiznych typ organizaci, které dodavaji razié produkty
a sluzby. Pedstavuje vyrnu ¢innosti mezi jednotlivymi €astniky trhu — kupujicimi
a prodavajicimi. Trh cestovniho ruchu je @ podniky #@znych velikosti od
globélnich spoknosti po malé organizace mistniho vyznamuiiPsgm dopravni
organizace, cestovni kancadaa agentury, ubytovaci a stravovacfizeni, \tetns
navsevnickych atraktivit. Z hlediska poptavky (a sarfgjee nasleds i nabidky) je trh
cestovniho ruchu vyrazn diferencovan. Jeho segmentaci lze prévagodle
demografického hlediska &ku, rodinného stavu, pohlavi apod.), podle motivace
a poteb, podle rozdilné ekonomické situace, podle nasuahiho slozeni atd.
Poptavka po cestovnim ruchuiedstavuje ochotudastniki cestovniho ruchu zamit
uréité mnozstvi produkit cestovniho ruchu za dité mnoZzstvi pete, tj. zakoupit tyto
produkty za penize. (Heskova a kol., 2006, s 63,78)

Johnova klasifikuje poptavku na negativni (zakageikchoten i zaplatit, aby se
poptavce vyhnul), nulovou (tykd se produkb nichZz zakaznici dbec ne¥di nebo
produkt neni zagfen a spravné skupiny), klesajici (z hlediska ZiWaincyklu
produktu), nepravidelnou poptavku (typicka pro seidabidku), plnou (idealni stav,
ktery netrva ¥¢né), nadnérnou poptavku (prostorové kapacity nemohou zvlatinou
piival turisti) a Skodlivou poptavku (cilem je zcela odradit zikka). Dale nasiuje
jaké psychologické faktory ovliwji poptavku. Tyto faktory seét na vnitni a vrgjsi.
Vnittni faktory vychazeji z motivace, #8i vychazeji z marketingovych nastipj
komekni komunikace, reklamy a public relations aktiwtotivace zavisi na osobnosti
¢loveéka a jeho sebeddoneni. Poptavku po kulturnich institucich tedy budéwatovat
i to, jak okoli vnima a hodnoti takovotinnost. Mezi specifické vlastnosti piat
predevsim oekavani.Ocekavani je ekonomicky zcela specifickym faktorem. Jeho
zvlastnosti je, Ze na trzich mikro- i makroekondmah obvykle vyvola dekavanou
situaci. To je dano zémami v nabidce, resp. poptavce v reakci na budatekavani,

v jehoz disledku dojde kvychyleni ze stavajici trzni rovriopa(Johnova, 2008,
s 50 -52, 92)



Kirdl'ova se zabyva ideZitosti kvalitni nabidky.Nabidky takové, ktera je
schopna pilakat navatvniky a nasledquspokojit jejich pateby a poZzadavky. Nabidku
cestovniho ruchu je mozné r@&htd na primarni a sekundarni. Primarni nabidkou
rozumime strukturu, rozmisti a arové. Mezi zakladni slozky p#tprirodni potencial,
kulturné-historicky a kulturg-spole&ensky potencial. Sekundarni nabidka se zabyva
faktorem vyuZitelnosti destinace pro aktivity cestiho ruchu. Nabidku cestovniho
ruchu tvdi predevsim destinace, region a jednotlivé atraktiikyral’ ova, 2003, s 20)

Primarni i sekundarni nabidkou se v kratkosti zahydakubikova. Pod primarni
nabidku radi pedevSim rekreami prostor, ktery je vymezeniippdnimi i ungle
vytvorenymi podminkami. Sekundérni nabidku zabeajee uspokojeni sekundarnich
potteb klienfi. Tvori ji turisticka suprastruktura (ubytovaci a hostészdizeni),
infrastruktura (touroperétp informaini kancelée, snénarny, sportovérekrea&ni
zaizeni aj.) a vSeobecna infrastruktura (dopravnbehodni vybavenost atd.). Mezi
charakteristické rysy patriznorodost a komplexnost, vazanost nabidky na rézsah
investice a vysoky stupigoohotovosti k vykotim. (Jakubikova, 2009, s 55)

Na trhu cestovniho ruchu u zakazhitozhoduje a tlezitou roli hraje image
subjekfi cestovniho ruchumage je tvarena mnoha faktory — celkovou Urovni sluzeb,
spolehlivosti, vzhledem interiéru a exteriéru kd@deodbavovacich hal apodiigemz
Vv porovnani s jinymi sluzbami. Jak uvadi autorkaktwa (Heskova a kol., 2006, s 74)
tento faktor neni je§tmnohymiceskymi subjekty docem. Dle autorky Palatkové je
image vyraz celkovych objektivnich znalosti, déjmpredsudk, obrazotvornosti
a emocionalnich mysSlenek jednotlivce nebo skupinkookrétnim pedmétu nebo
misg. (Palatkova, 2006, s 128)

3.1.4 Destinace cestovniho ruchu

Podle Palatkové je destinacefe@stavovana svazkemuznych sluzeb
koncentrovanych v ditém mist nebo oblasti, které jsou poskytovany v ndvaznuesti
potencial cestovniho ruchu (atraktivity) mista neddmasti. Atraktivity destinace tak
piedstavuji podstatu destinace a hlavni mdtvastimul nav&tvnosti destinace.
(Palatkova, 2006, s 16)



Autori Paskova a Zelenka definuji destinaci ve Vykladowstovniku cestovniho
ruchu jako cilovou oblast v daném regionu nebo zekteré jsou typické velkou
koncentraci atraktivit cestovniho ruchuicpmz vysledkem je dlouhodoba koncentrace
navstvnika. (Paskova, Zelenka, 2002, s 59)

Terminkulturni destinace pak oznauje takovou destinaci, v jejiz nabidce se
vyrazré ¢i dominant uplatiuje kultura a ktera je cilem kulturni turistiky. 0Z8im
smyslu timto ozng&nim rozumime i jednotliva #aeni nabizejici kulturni produkty
(historické a pamatkové objekty, muzea, galerigngkny, tematické parky apod.).
Z tohoto pohledu je nesnadné ,kulturni destina¢éspe vymezit gfedevSim proto, ze
spektrum organizaci a akci, jez samy sebe @gharivlastkem , kulturni, se stale
rozSkuje. Kug. identitu muzea si dnes velmprisvojuji mizné atraktivity, které nejen
neodpovidaji &né definici muzea, ale objekti¥meprezentuji zadné kulturni hodnoty
(napr. muzea voskovych figurin, micich nastraj apod.).(Kesner a kol. aufgr2008,

s 54)

3.1.5 Kulturni cestovni ruch

Cestovni ruch sehrava ulohu piestku, zvySovani kulturni a odborné arévn
Ucastnika cestovniho ruchurd@lstavuje nejen poznani jinych kultur, t@ obyeja,
ale ¢asto i poznani Zivota jinych lidi v jiném domacimogtedi. Do této skupiny
cestovniho ruchu pati nabozensky cestovni ruch &mjici jednak do tradnich center
naboZenstvi (poutni mista) a také do obci, kdeosajktradéni pout, k jejichz obno¥
v poslednim desetileti doSlo. Tento druh cestovmilobu zahrnuje i navdty riznych
tradicnich, vyznamnych center minulého i gasného cirkevniho Zivota. (Lednicky,
2004, s 27)

DalSi charakteristiku kulturniho cestovniho ructasahuje Vykladovy slovnik
cestovniho ruchu. Za kulturni cestovni ruch jeademan takovy, jejiz €astnici jsou
motivovani gedevSim moZznosti poznani kulturnih@édidtvi dané zemh a jejich
rezidenti (potencialnim nav8vnikem cestovniho ruchu je samemg i staly obyvatel
dané zerd). Cilem nav&tvnika jsou kulturni atraktivity, a to zejména historické
(Paskova, Zelenka, 2002, s 150)



Kulturni cestovni ruch ozgaje poznévaci cestovni ruch z&eny na poznavani
historie, kultury, tradic a zvykvlastniho i jinych néra kdy z&kladem jsou sakralni
(. svaty, posvatny, chramovy) agské stavebni a architektonické pamatkyglietka
dila a girodni zajimavosti, spatenske udalosti, festivaly a slavnosti. (Foret, Enré,
2001, s 17)

O kulturnim cestovnim ruchu se zmje i Kesner ve své knize Marketing
a management muzei a pamatek. @ujejej za vyznamny finami zdroj pro rozvoj,
obnovu a ochranu kultwrhistorického ddictvi, pricemz gimy dopad turismu
negedstavuje zdaleka takové nebedpgako nezvratné ztraty na tomtogdictvi
zpisobené zanedbanou udrzbou nemovitych i movitychapelnm (Kesner, 2005, s 21)

3.1.6 Vymezeni dalSich pojni z oblasti kulturniho cestovniho ruchu

Muzea spole&n¢ s galeriemi a knihovnami gado kategorie kulturnich gaeni,
které soused'uji sbirky izného druhu. Vykladovy slovnik cestovniho ruchuirdgé
muzeum jako viejnou sbirku urdlecky, kulturré-historicky, girodre a jinak
hodnotného materidlu a zardveédecky Ustav (instituce), ktery tento material sbira
uchovava a trvale vejn¢ vystavuje. (Paskova, Zelenka, 2002, s 185)

Terminologii muzea definuje Mezinarodni rada muzdako stalou instituci
nevydlecného charakteru, ktera slouzi sgolesti a jejimu rozvoji, je ifistupna
verejnosti a provadi vyzkum materialnich doKlaal ¢clovéku a jeho prosedi, ziskava
je, konzervuje, komunikuje argdevSim vystavuje s cilem studia, vychovy &geni.
(Kesner, 2005, s 27)

Rozclit muzea Ize na vSeobecnd, ¢&lacka, historicka, technicka,
antropologicka, etnograficka nebo specialni {hapas¥cena slavné osobnosti,
historické dob nebo udalosti, sénslavy). Podle velikosti iteme muzea roztt na
velkd, tzn. encyklopedicka a mala muzea lokalniymnamu. (Johnova, 2008, s 31-35)

Produktem muzea je nabidka expozic, vystavedpasSekci workshop
a doprovodnych prograim Navstvnik si vSak se vstupenkou nekupuje expozici, ale
pouze moznostifstupu k ni. Z pohledu konzumenta historickékdictvi je zakladnim

produktem prozitek, ktery na¥sou ziskava. mtazlivost expozice pro nawsinika

27 anglického pekladu ,International council of museum* (ICOM).
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spaiivd dle Kesnera ipdevSim v jejim tématu. Kvalitu a efektivitu expmzivSak
nevytvdi jen atraktivita tématu nebo kvalita jednotlivyekponat, ale vzdy ji zasadn
podmiiuje zpisob jeji prezentace. Ta modifikuje a spolutitwdyznam jednotlivych
objekti a gredevsim moznosti divakova vnimani. (Kesner, 200%19

Muzea a galeriefpdstavuji vedle nemovitych pamétek zakladnitédstnabidky
kulturniho cestovniho ruchilCeska republika ma pammé hustou s muzei, v roce
2009 zahrnovala 472 muzei s 5 662 expozicemi avagsti. | kdyz se ¢které muzejni
sbirky pysSni s#tovymi unikatnimi soubory, ve siovém ngtitku nemaji bohuzel
srovnani ani nijak vyjiméé postaveni. Ret navdtvniki podle Gdaj NIPOS® v roce
2009 oproti roku 2008 mitnvzrostl a to na 9 560 tis. nawghika expozic a vystav.
Tato navdvnost po pepateni na pdet obyvatelCeské republiky vakistava daleko
pod Urové& navstvnosti muzei v zapadni Evro@ dalSich vysflych stati swta. [29]
Rozvoj kulturnich z&éizeni je samadzjme ovlivnén nedostatkem fin&nich prostedki.

Rozvoj kulturnich z&izeni v poslednich letech je znatelifegevSim ve zjsobu
komunikace s J@jnosti. Muzeum komunikuje se svym publikemegevsim
prostednictvim expozic, vystav a progranCeska muzea, galerie a pamatkové objekty
se obraceji na své potencialni publikum petictvim marketingové komunikace
ve formeg billboardi, internetovych stranek kulturnich organizaci, wizeich spof
a ostatnich reklamnich médii. Institucerqutaji seminé& a Skoleni, workshopy, dilny,
piedstaveni, edukai ¢i zabavné programy a v neposledisd prodej publikaci
a suvenyii. (Kesner, 2005, s 12)

Pamatkou se rozumi hmotny nebo nehmotny objekt nebo takésjmjeny
s minulosti Zem, prirody nebo lidstva. Definickulturni pamatky vystihuje nemovité
a movité ¥ci, pogipac jejich soubory, které jsou vyznamnymi doklady digtkeého
vyvoje. Technickou paméatku definuje Vykladovy slovnik cestovniho ruchu jako
stavbu ¢i technické z#zeni nebo technickéeSeni jedinéné nebo zajimavé svych
provedenim, vztahem k okolnim stavbam, velikosigtonickym nebo satasnym

vyznamem, designem apod. (Paskova, Zelenka, 24,5152, 288)

¥ NIPOS = Narodni informmi a poradenskéigdisko pro kulturu.
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3.2 Marketing

Podstatou marketingu je nalézat rovnovdhu mezripaii zdkaznik a z4jmi
organizace. Hlavnim a zakladnim cilem organizadtaseiho ruchu by #to byt
vypracovani takové nabidky, kterd uspokojitpby a pozadavky vybranych skupin

zakaznik a naslediumozni dosazeni zisku organizace. (Baya, 2003, s 3)

3.2.1 Definice marketingu

Stejnoroda definice marketingu neexistuje, zejménadivodu neustélého
vyvijeni a snad i zlepSovani marketinfjiz divodu odliSnych fistupi odborniki.

Autoii Horner a Swarbrooke uvéd ve své publikaci definice marketingu
od prednich zahradnich autod:

Kotler definuje marketing jako,Spolecensky aridici proces, jehoZz pomoci
jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co ¢ghta potebuji, prostednictvim vytvéeni
a vyneny vyrobl¢ a hodnot s druhymi.”

Levitt hovai o marketingu:,Poctive a solidre pojaty marketing se snazi
vytvait hodnotné, uspokojivé zbozi a sluzby, které rdkaaudou kupovat.”

Drucker se o marketingu vyjétl nasledove: ,Marketing je mnohem Sirsi
zélezitosti nez prodej, ale nenibec Zzadnou specializovanou aktivitou. Jégmen
v celém podniku. Je to cely podnikéng z pohledu koreého vysledku, tedy z pohledu
zékaznika. Zajem o marketing a odgnost za 8 tedy musi prostupovat vSemi
oblastmi podniku.“(Horner, Swarbrooke, 2003, s 29 — 30)

3.2.2 OdliSnosti marketingu v cestovnim ruchu

Marketing jako podnikatelské filosofie, ktera vyeha podminek na trhu a je na
trh orientovana, se v cestovnim ruchdataiplabovat az v 60. letech minulého stoleti.
Jednu z prvnich soubornych praci o marketingu va#to ruchu publikoval v roce
1971 Krippendorf.

Definice marketingu v cestovnim ruchu;systematicka a koordinovana
orientace podnikatelské politiky cestovniho rucjakoz i soukromé a statni politiky
cestovniho ruchu na mistni, regiondlni, narodni ezimarodni Urovni na co nejlepsi

uspokojovani paeb uritych skupin zakaznikpri dosaZzeni fimerreného zisku.”
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Morrison definuje marketing cestovniho ruchu jalgynuly proces planovani,

zkoumani, nagbvani, kontroly a vyhodnocovadinnosti potebnych k zajighi jak

zakaznikovych ptgb a poZzadavk tak i ciki organizace. K dosazeni néf$i (rinnosti

vyZaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jétionost se dale fize zvysSitci

snizit¢innosti dalSich komplementarnich organizaci.”

Pri aplikaci marketingu v cestovnim ruchu je nutnéchdzet pedevsim

z nasledujicich specifik cestovniho ruchu:

zavislost cestovniho ruchu na geografickém (rekriea) prostedi: vybrané
geografické progedi je pedpokladem pro dast a nasledné uspokojeni
navsevnika;

v cestovnim ruchu vystupuji jako subjekty trhu kéopodniki cestovniho ruchu

i destinace cestovniho ruchu —¢®&dil, stat, region, sdisko (obec): rozvoj
cestovniho ruchu je podngim vhodnym politicko-spravnim prdstlim;

podstatou cestovniho ruchu je uspokojovani spégiic poteb cloveka:
potreby se v cestovnim ruchu uspokojuji zboZzim a shmzbéznych odétvi
¢innosti (napiklad hostinské sluzby, doprava, obchodni sluzlgdgp které na
sebe navazujiasto na sabzavisi a jsou tudiz vnimany jako komplex sluzeb:
poznani uvedenych pgeb umoiuje co nejvic fizpasobit produkt pdatbam

a pozadavikm vybrané cilové skupiny;

produkt cestovniho ruchu nelze vy&aba sklad;

v cestovnim ruchu se projevujeiedevsim v dsledku sezonnosti, ale
i v souvislosti s mddnosti, tradicemi a dalSimi ieepidatelnymi faktory
zvySena kolisavost mezi poptavkou a nabidkou: p&pt§e v cestovnim ruchu
vyrazre ovliviovana fondem volnéhgasu, disponibilnimi fijmy potencialnich
Gcastnilki cestovniho ruchu, cenovou hladinou nabizenychebluzivotnim
stylem, rozvojem techniky apodgéshy vztah mezi nabidkou a poptavkou se
projevuje pedevSim fi zméné cen nabidky aipzmeéné objemu disponibilnich
piijma potencialnich &astniki cestovniho ruchu; pro cestovni ruch je

charakteristicky vysoky podil zivé prace. (Kiralag2003, s 13 — 14)
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Velmi dualezitou roli v cestovnim ruchu sehravaji sluzb$luzby jsou
rozhodujici sotasti produktu cestovniho ruchu.feBtavuji heterogenni soubor
uzitetnych efeki uréenych na uspokojovani geb &astniki cestovniho ruchu. Maji
prafezovy charakter, tj. produkuji je nejen podniky toesiho ruchu, ale i dalSi
subjekty soukromého a ¥sgného sektoru. (Heskova a kol., 2006, s 99)

Pro sluzby jsou charakteristické nasledujici viestihn nematerialnost
(nehmatatelnost), praimlivost, nedlitelnost a pomijivost. Sluzby cestovniho ruchu
jsou natolik specifické, ze jsou charakterizovamgladujicimi zvlastnostmi, které se
vazou na jejich poskytovani a koupi, jsou teqevsim:

* emocialni faktory (prestiz, moda);

e diaraz na ustni reklamu;

* rostouci naroky na jejich jeditieost napiklad luxus;

» duleZitost image p koupi (vybér destinace, restaurace, ubytovacihidzzani);

» prudky natist informa&nich technologii (virtudlni nav&ta hotelu, audiovizualni
programy aj.);

* zvySenda pdeba kvalitnich podirnych materidl vzhledem Kk jejich

nehmatatelnosti a nemoznosti si jegh koupi vyzkouSet apod. (Kiral"ova, 2003,

s 15)

3.2.3 Vybrané pojmy z marketingového mixu

Produktem cestovniho ruchuje vSe, co je nabizeno organizacemi na trhu
cestovniho ruchu. Produkt ma schopnost uspokojiepg navatvniki a vytvait tak
komplexni soubor zazitk ¢i zkuSenosti. Vytvieni a dodani produktu klieimh je
hlavni¢innosti vSech organizaci zabyvajicim se cestovothem.

Produkt nizeme definovat podle Kotlera nasleddvgProdukt je cokoli, co Ize
nabidnout trhu k prozkoumani, ziskani, uzivani nebepotely a co miZze uspokojit
nejakou potebu nebo pozadavek. Mohou to byt hmotmélimety, sluzby, osoby, mista,
organizace, myslenky."

SkuteEnosti poslednich let vedly k novému pojeti produktuznikl novy pojem
»Mix vyrobek/sluzba“ (anglicky vyraz ,product/secei mix“). Tento pojem definovali

R ARvLT
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.Produkt je vSechno, jak vyhodné, tak nevyhodn&iskavamedjakou vyngnou. Je to
slozita kombinace hmotnych a nehmotnych fprvietre funkenich, socialnich

a psychologickych uzitnych hodnot. Produktefizenbyt mysSlenka, sluzba, zboZzi nebo
jakakoli kombinacecchto #i kategorii.”

Produkty cestovniho ruchu obsahuji ve svém mixuolgk/sluzba prvky
hmotného a nehmotného charakteru, které m&jiichse charakter. Tyto produkty jsou
tvoreny Sirokou Skéalou,tauz se jedna o zbozi, tj. mapy, kniznoiyawdci, suvenyryi
o sluzby, tj. doprava, ubytovani, stravovani, sjuploivodai aj. Souhrna feceno -
veSkeré nabidky od subjéktkteré se cestovnim ruchem zabyvaji nebo jsouojakk
spojeni s cestovnim ruchemua#eme hromadh nazvat produkty cestovniho ruchu.
(Horner, Swarbrooke, 2003, s 154)

Autorka Johnova vymezila formy prodiks nehmotnou podobou. Jedna se
krome sluzby o udalosti (vystava, vernisaz, premiér)Senost (muzea, galerie mohou
nabizet historické a twv¢i dilny), mySlenka nebo kampa(Johnova, 2008, s 17)

Kazdéa destinace cestovniho ruchu se snaZi predftjedineinost a postavit
své produkty tak, aby byly diferencovany @z kvalitou, vyuzitim jedingnych nap.
piirodnich gedpoklad ¢i svou pestrosti od ostatnidArodukt destinace se odviji od
piirozenych kulturg-historickych a pirodnich pedpoklad nebo niize byt vysledkem
dodaténych, ,unmelych” aktivit, vytvaejicich materidl&technickou zakladnu, resp.
nabidku. (Palatkova, 2006, s 136)

Na kvalitni produkt nejenom v cestovnim ruchu b§l byt uplatiovan koncept
tiéi Grovni produktu. Typickym rysem marketingu je Kadexni chapani produktu.
Marketing vychézi zigdpokladu, Ze produkt neni pouze to, co si zékakaikpi pro
svoji zakladni funkci, ale dale ma produkt celadu dalSich viastnosti (ztia, obal,
vzhled, zaruka aj.),Mimoradre dilezitym ukolem pro marketing je tedy poznat, které
vlastnosti produktu motivuji k nakupu, s jakou mzieou a v jaké posloupnosti. Tak
vznik4 kléovy marketingovy termin — komplexni, resp. totéiriobek, ktery byva
zobrazovan dznymi schématy. Nejzngsi je Kotletiv pristup.” (Bowkova, 2003,

s 137)
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Tritroviovy model obsahuije:
e zakladni produkt - jadro produktuid@istavuje to, co zakaznik sk&ne koupi,
obsahuje v sabuzitné hodnoty;
» redlny produkt - zahrnujergdevSim provedeni, tzn. ztka, kvalita, obal;

» rozSieny produkt - sklada se z dalSich sluzeb.

Podle nadzar mnohych specialitna marketing vyplyv4, Ze konkurar boj
mezi subjekty podnikajici v oblasti cestovniho mucprobiha pevazri v roving
rozSitenych sluzeb. Zakladni sluzby dokaze nabidnout ykaate pra¢ to, co se
zakaznikovi nabidne daleko dhig &ji, odvazrji a na &tSi arovni, je pro dany subjekt
konkurergn¢ odliSné. (Horner, Swarbrooke, 2003, s 156)

Za marketingovou komunikaci se povaZzuje kazda fornf&zené komunikace,
kterou spolénost pouziva k informovanifgswdcovani nebo ovliiiovani spatebitel,
prostednila i urcitych skupin véejnosti. Je to zasmné a cilené vytu@ni informaci,
které jsou ureny pro trh, a to ve for& kterd je pro cilovou skupinutiatelna. Pro
marketingovou komunikaci je charakteristické, Ze m komunikaci primarni, jejim
smyslem je pedevSim komunikovat, ¢so sdlovat, jejim uUkolem je stimulovat
a podpdit prodej vyrobk a pisobit v souladu s ostatnimi slozkami marketingového
mixu. (Bouwkova, 2003, s 222)

Pod pojmem marketingova komunikace se skryva soutetod, kterymi se
efektivne komunikuje s cilovymi zéakazniky. Prégvaznowast lidi znamena marketing
pouze propagaci, protoZze peapropagace je nejviditedsi ¢asti marketingu. Nutno
K typickym zpisohim propagace v oblasti cestovniho ruchuip&trozury (katalogy),
sponzorovani, vyuZziti nejmodeyjii technologie nagklad virtualni prochazky gsty,
prezentace atraktivit historickych pamatek aj. d#idré faze propagace musi vyvolat
pozornost, zdjem, hodnoceni, touhu a naslednowireak. koupi. K tomu pomahaji
slozky komunikaniho mixu, kterymi jsou: reklama, podpora prodejepbni prodej,

public relations aimy marketing. (Horner, Swarbrooke, 2003, s 203)
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Pri volbé nastrof marketingové komunikace je nutné vychazet ze keci
produktu sluzeb. Skladba nasfrdkomunik@&niho mixu musi byt navrZzena s cilem
odstranit nevyhody hmotného produktu. K odstran negativnich aspekt
v komunik&nim mixu se proto musime zé&fi na poskytnuti co nejvice hmatatelnych
dukazi (nag. ukazka videoprogramu o destinaci), Wt&ni sluzby v ¢ich zakaznika,
zachovani kontinuity komunikace (pokewani odbornych kongrésvystav), realnost
sliba, vyhodnoceni Ustnich referenci a maximalni podpeoyuzivani gimeé formy
komunikace (osloveni zakaziikna veletrzich, vystavach). (Heskova a kol., 2006,
S 133 -134)

V produktech cestovniho ruchu bez vzajemspoluprace (kooperace)
organizaci by nebylo mozné realizovakieré typy produkt na trhu (nafiklad tvorba
z4jezdu, sluzby hotelovych resiort Kooperacev ramci destinace je v marketingu
cestovniho ruchu jednim z nasfrgpoluprace podnikatigl mistni komunity a mistni
samospravy ifd vytvaieni regionalniho produktu. V praxi je koordinacezkym*“
hrdlem uspchu destineniho managementu i marketingovélizeni. Kooperaci
a spolupréaci se jednotlivé subjekty musgit.uSpoluprace musi vznikat na zakiad
dobrovolnosti a nebude Hzeni destinaci fedstavovat masovy jev pro vSechny
subjekty, které maiji sidlo v destinaci. (Heskowdh, 2006, s 146, 154, 164)

3.2.4 Art marketing *

Art pojednava o vytvarném umi nebo také o kulturnimédictvi. Za kulturni
dedictvi jsou povazovany stavby a skupiny staveb b8ené hodnoty, udétecka dila,
prostranstvi  (mista) hodnotna z historického, &$t&ho, etnologického
a antropologického pohledu. Fasem téZz nehmotnéili nematerialni) ddictvi.
(Paskova, Zelenka, 2002, s 150)

Aplikovat art marketing lze jak v neziskové i&g tedy takové, kde se
nepovazuje za hlavni cil zisk vétsSi podil na trhu, alefpdevsim uspokojit pteby
a pani daného okruhu lidi, tak i v oblasti korar sféry, tj. oblasti s obchodnim

umenim.

* Z anglické terminologie ,arts marketing“ nebo gdimrts* = vytvarné ugmi.
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Uspokojit poteby¢i piani zakaznika lze z hlediska &mi dwma zpisoby:
» vlastnictvi (koupi) urdleckého dila — riwe plnit uzivateli funkci invesini,
prestizni, estetickou nebo také dekoia

» prohlizeni- funkce vychovna, vzthvaci, estetickdi zabavného charakteru.

Trh s ungnim lze také rozdit na primarni a sekundarni. OdliSnost réleei
spaiva v distribéni cest od majitele k zajemci o wtecké dilo. Respektive za
primarni trh povaZzujeme prodej nebo darovani dilaanym autorem. Takovy pohyb,
ktery proSel primarnim trhem a dostal se dale hkars#arni trh, znamené dalSi prodej
nebo vynénu, tzn. barter &. Autor jiz nemize na sekundarnim trhu pohyb dila nebo
jeho cenu ovlivnit. Subjekty vyskytujici se na t¢tziuneni tvai tii skupiny, které,
zjednoduSe feceno, odpovidaji obchodnekonomickému cyklu: twci nabidky,
zprostedkovatelé a zdjemci.

Art marketing Ize také charakterizovat v SirSimvsalosmyslu, zahrnujé¢adu
odwtvi, mezi které pdt nagiklad marketing kulturni organizace firmy, kulturni
instituce a pamatky, medialni &ni, vytvarné umani, obchod s autorskymi prawy

nakladatelska a vydavatelskianost. (Johnova, 2008, s 28)

3.3 Marketingovy vyzkum

Co je marketingovy vyzkum? tZeme strtiné odpowdét, Ze se jedna o &h
analyzu a zobeeéni informaci o trhu produlit (vyrobku, sluzeb, ideji) slouzicich
k marketingovému rozhodovani. Edvymi prvky systému vyzkumu trhu jsou
spotebitel tedy zakaznik, produkt a presti (konkurence, ekonomika, technicky
rozvoj, moderni trendy). Pouze systematicky a plelvé provadny marketingovy
vyzkum trhu je zarukou, Ze organizace ma o trhuadek informaci, s nimiz lze déd
marketingo¥ pracovat. Sk informaci a jejich nasledna analyza rfedu podob,
z nichz kazda charakter informaci podmje a dokresluje. Podkladové materialy,
z nichz vyzkumcerpd, lze rozdit podle rekolika hledisek. NejasgjSi je cleni na
podklady: interni (podnikové) a externi; sekundémni primérni; vyerpavajici
a vykérové. (Bowtkova, 2003, s 51, 54, 60)
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3.4 Marketingova situac¢ni analyza

Marketingova situéni analyza zkoumd& prdstli organizace, segmenty trhu,
konkurenci, odhad budouci poptavky a prdadepntiuje k volk cilovych trhi
a k nalezeni realnych a s@sré naranych marketingovych dila strategii podniku pro
jednotlivé trhy ¥etn strategii jednotlivych pruk marketingového mixu. Je prvnim
krokem gripravy strategického marketingového planu.
Marketingovou situéni analyzu Ize roziit do tii ¢asti, a to:
» informani ¢ast,v jejimZ rdmci dochazi ke &t informaci a jejich hodnoceni;
e porovnavacicast, ktera generuje mozné strategie yyuziti nékteré z metod
nagiklad matice SWOT,;

* rozhodovactast, v niZ se objekti¢rhodnoti zvazované strategie.

Smyslem provéthi analyzy je nalezeni spravného gommezi gilezitosti, jez
piichazi v ivahu ve wjSim prostedi a jsou vyhodné pro podnik, a mezi schopnostmi
a zdroji podniku. Nedilnou seéasti situéni analyzy by mila byt predikce (progno6za)
vyvoje prostedi.

V cestovnim ruchu dle Jakubikové je vhodné poudké tanalyzu metodod C
(customers — zakaznicgountry — zem a jeji narodni specifikagcost — naklady,
competitors — konkurenti). (Jakubikova, 2009, 95} 9

3.5 SWOT analyza

Jednoduchym, alecinnym prostedkem k ukeni sodasné situace fize byt
SWOT analyza, do které Ize shrnout zdsadni pozragpvedené sit¢ai analyzy.
Zkratka SWOT se sklada z gaesnich pismen anglické terniin

STRENGTHS,WEAKNESSESOPPORTUNITIES,THREATS

Cilem SWOT analyzy je identifikovat to, do jaké ynjsou sodasné strategie
firmy a jeji specificka silna a slaba mista reldwam schopna se vyrovnat se&rami,
které nastavaji v pragtdi. Silné a slabé stranky organizace se vztahujitkni situaci.

Na zaklad analyzy vnitnich podminek Ize identifikovat faktory, které mahbyt
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vyznamné pro budouci Usghy ¢i nezdary.Silné stranky predstavuji pozitivni faktory
prispivajici k uspSnécinnosti a vyraz# ovliviujici prosperitu. Nejvitaf)Simi silnymi
strankami, jsou takove, které jezké okopirovat, a kde jergdpoklad, Ze budou po
dlouhou dobu pnaset ziskgili znamenaji konkuretni vyhodu. Pravym opakem jsou
slabé stranky, které znamenaji tita omezeni nebo nedostatky a brani efektivnimu
vykonu. RilezZitosti a ohroZeni vyplyvajici z ¥8iho prostedi, se fliS neohlizi na
postaveni a problémy a vyrazavliviwuji vnitini procesy a organizai strukturu. Mira
a intenzita jejich vlivu zavisi ipdevSim na typu WBiho prostedi, na faktorech
odwtvi, do kterého podnik spadd. Tyto faktory formuékladnu podnikovych
piilezitosti anebo aktivity ohrozuji, a proto je ngirle swdomitt sledovat viyjsi
prostedi. Prilezitosti predstavuji takové dalSi moznosti podniku, s jejickalizaci
stoupaji vyhlidky na lepSi vyuziti disponibilnictraja a &inngjSi splreéni vytyéenych
cila. OhroZeni predstavuje rovZ externi prosedi a jeho vyvoj. Je to vyragn
negiznivad situace v podnikovém okoli, znamenajekdzky pro ¢innost a dobré
postaveni. Po vyhodnoceni silnych a slabych strapglezitosti i ohrozeni firma
vstoupi dactyt strategii, které ze SWOT analyzy vyplyvaji. (Hara&, 2000, s 37 — 44)
Ukolem SWOT analyzy je vyrazné ozeai zasadnich faktby které:
* budou mit pro organizaci kKlbvy vyznam;
e pomohou organizaci do jisté miryigalvidat pitaZlivost jeji marketingove
politiky nebo naopak jejiho provédi anebo nemoznost jejiho uskiitevani
v pribéhu planovaciho obdobi;
* vyznamnym zpsobem ovlivni budouci marketingoveé aktivity;
e zavaz® usn®rni formulovani marketingovych strategickych  zgn
v jednotlivych trznich segmentech &itém ¢asovém obdobi. (Horakova, 2003,
s 45 — 47)
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4 SITUACNIANALYZA JIND RICHOHRADECKA

4.1 Vymezeni oblasti Jindfichohradecka

Resené Uzemi Jitidhohradecka je totoZné s vymezenim okresu fiinil
Hradec. Spadéa do turistického regionu JiZzachy a do stejnojmenné turistické oblasti.
Rozprostira seipjihovychodni hraniciCech a Moravy, jeho jizni hranice ti@arove:
statni hranici s Rakouskem.

Okres Jintichiv Hradec je svou rozlohou 1 944 kmmejwt$im okresem
v Ceské republice. Na zapadousedi s okresefieské Budjovice, na severozapad
s okresem Tabor, na severu s okresemifPatly, na severovyche@ds okresem Jihlava
a na vychod s okresy Tebi a Znojmo. Hranice okresu se od jeho vzniku po udem
reorganizaci v roce 1960 neznily.

Obrazek 1 Administrativni rozdéleni okresu Jindéichiiv Hradec

ADMINISTRATIVNi ROZDELENi OKRESU
JINDRICHUV HRADEC - STAV K 1.1.2008

Pocet obyvatel v obci
5 @ 50000avice

O 20000 - 49999
10000 - 19999
5000 - 9999
2000 - 4999
1000 - 1999

e VOO ®

500 - 999
> 200 -499
do 199

.
D hranice okresu
|:| hranice obce

NAZEV MESTA
Nazev méstyse
Nézev ostatnich obci

NOVA BYSTRICE

Spravni obvod obce
s roz§ifenou piisobnosti

Jindfichtv
%,  Hradec

Primérny pocet obyvatel obce = 874 Priimérna rozloha obce (ha) = 1 834
Nejvétsi: 1. Jindfichlv Hradec =22 300  Nejvétsi: 1. Trebor = 9 834
2. Trebofi = 8 840 2. Nové Bystfice =8 177
3. Datice = 7 848 3. Jindfichlv Hradec = 7 431
Nejmensi: 1. Dobrohost = 45 Nejmensi: 1. Hadravova Rosicka = 270
0 25 5 10 km 2. Zupanovice = 50 2. Divéi Kopy = 273
3. Hadravova Rositka = 51 3. Frahelz =299

Zdroj: Cesky statisticky fad.Vymezeni okres(30]
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K vyznamnym nistim Jindichohradecka pét piredevSim Jindichiv Hradec,
Dacice, Slavonice, febai, Nova Bystice, Suchdol nad LuZniciCeské Velenice,
Strmilov, DesStna aj. Trvaly nebo dlouhodoby poby& ma Uzemi okresu cca
93 tisic osob. Raem obyvatel je jintichohradecky okres naetim mist v Jihaieském
kraji. [31]

Ve vztahu k vysglejSim vnitrozemskym oblastem byl vyvoj Jitehohradecka
znané opozdny. S nejstarSimi stopami lidské aktivity se tukaeéme jen widkych
archeologickych nalezech, dokumentujicichleghodnou ftomnost pislusniki
let pati bezpochyby potvrzeni existence slovanského head@chazejiciho nejpozii
z 10. stoleti. (Mal&ek, 1992, s 98)

Mésta Jindichav Hradec a Tebai spoléng s dalSimi Sesti gsty z celéCeské
republiky pati do sdruZeni &st pod ndzvem Ceska inspirace®, jejichz motiv je
vystizny ,Za kulturou nejen do Prahy“. Osm z nefafSich ¢eskych ngst tak
prezentuji spokn¢ nabidku kulturnich a spalenskych akci. Jednim z mnohadcil
sdruzeni je upoutat zajem nawgtika téchto nest nejen historickymi pamatkami, ale

i bohatou nabidkou kulturnich faa1, spol€enskych a kulturnich akci. [32]

4.2 Analyza slozek primarni nabidky Jindrichoradecka

4.2.1 Prirodni predpoklady

Prirodni gredpoklady majtasow relativre nenenny, tj. trvaly charakter a pat
k rozhodujicim¢initelam atraktivity ugitého Uzemi. Kvalita firodniho prosedi je
a bude v budoucnu faktorem, ktery ve @@ mie ovliviiuje jeho dalSi vyvo.
(Vystoupil, 2006, s 12)

Prirodni pedpoklady jsou vysledkem dlouhodobéhais@beni #znych
piirodnich¢initeli. Pati k nim zejména tvéost zemského povrchu (reliéf), nadisic
vySka, poloha vramci stadilu, poloha v uitém podnebnim pasu, vyskyt
povrchovych a podzemnich vod, zastoupeni rostinst\iv@iSstva. Nejvyznam#)si
oblasti cestovniho ruchu vznikly v mistech, kdessg&asré vyskytuji griznivé hodnoty

vice nez jednoho zipodnich¢initela. (Holetek, 1999, s 15)
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Jednim ze z&kladnich potenédidlindichohradecka je kro#njeho vyhodné
polohy v blizkosti rakouskych hranic i zachovalérgda a krajina, kterd je jednim

Z motivi navsevy této oblasti.

Geomorfologie (reliéf)

Reliéf tzemi Jinfichohradecka spada do provin€eské vyssiny, ktera zde
zasahuje jedinou subprovincii a@eskomoravskou. Ta je rodéna do dvou oblasti -
Ceskomoravské vrchoviny a Jikeské panve. Prvni jmenovana s da étyii celky -
KiemesSnicka, Kzanovska, Javickd a JeviSovicka vrchovina. Druha jmenovana
Jihateska panev obsahuje GUzemi s nazvesbdiska panev, ktera ma mérnzvinény
reliéf jen i okrajich. Nadmiska vySka zde dosahuje 400 - 500 m n.m. Plochyvodne
a vyznamné rybnikéaké oblasti. [33]

Krajina je vhodna pro §$i turistiku i pro cykloturistiku. V této oblasties
nevyskytuje diky nizké nadreké vySce Zadné ly¥ské stedisko, v zimnim obdobi je

mozné Bzkovani.

Pedografie (pida)

vinkych oblastech {dy raSelinové. Uzemi pokryvaji zuly a granodiority
Ceskomoravské vrchoviny. Nejii surovinovou zékladnu tioloZiska 3trkopiski
podéliek LuZnice a Nezarky. [33]

Hydrologie (vodstvo)

Specifikem Gzemi jsou rozsahlé vodni plochy vybwahyeh tebaiskych
rybniénich soustav. V okrese Jifichiv Hradec je fes 2 500 rybnik s chovem ryb,
které svou rozlohou zaujimaji zhruba 6 % plochyeskr Jindichohradecko se pysni
nejwétsim rybnikem \Ceské republice Rozmberkem, ktery byl vybudovany \j&

13. stoleti n&ece Luznici. [31]
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Mnozi turisté jezdi na traghi jarni i podzimni vylovy rybnik Nékteré rybniky
navsevuji ryb&i, jiné jsou k dispozici pro koupani. Nidklad rybnik S¥t mé gimo ve
meéste Trebai méstskou plaz ,Ostende”, kde je mozné iéft si lodicky i Slapadla.

Uzemi odvoduje oblibend vodackéeka Luznice a Nezarka, dale Nokeka,
Jeleni potok, Velka a Zlata stoka aj. K oblibenyytetaim pati sjizcny rek Luznice
a Nezarky. Vodni turistika n@ce Nezarce je spiSe praaniky. Sjezd na LuZznici je
velkym zazitkem, kde k nejkrags8im Uusekm pati Staraireka od obce Majdalena, a to
predevsim z tohoitvodu, Ze tento Usek prochazirpdni rezervaci.

V letni sezon se ke koupani vyuziva Jifisska piskovna (3 km od Jifichova
Hradce srmdrem na KunZzak), JaroSovska piskovna (7 km odrigimova Hradce simem

na Pelliimov), Brezsky rybnik, Bnensky rybnik nebo rybnik Osika u obce Albe

Klimatologie (podnebi)

Podnebi na Jirtthohradecku ovliiuji rozsahlé vodni plochy, které jsou
velkymi akumulétory tepla, reguluji mnoZzZstvi sréZekchlazovani. Zapadniétry
piind3eji dostatsé mnozstvi celokmich srdzek. Rmérné rani srazky se pohybuji
kolem 600 mm, vysSi tmi Uhrn srdZzek ma vrchovina Novohysta a masiv
Javdice.[31] Pongrné sychra¥jsi podnebni raz mé&eska Kanada. Klimatické
podminky na Uzemi Jitidhohradecka riveme povaZzovat zafignive, festo mohou
ovliviovat sezénnost. K vyuZziti Uzemi pro cestovni ructekreaci pevazuje letni

sezona.

Zivotni prostiedi (ochrana prirody)

V oblasti Jindichohradecka bylo vyhlaSena@kolik chraréenych Gzemi, ¥tSina
Z nich je v terénu oziana na stromecti kulech cervenymi pruhy, jedna se @gippdni
rezervace, narodni fijpodni pamatky a ifrodni pamatky. Vyznamny fpodni
a turisticky prvek zdejsi oblastitgdstavuje Ceska Kanada. Tentofipodni park
nalezneme v hornaté oblasti mezi Novou Bggt Slavonicemi a Kunzakem, oblast je
vhodné pro letni turistiku, zimni sportygalevSim bBZzkovani a také svou polohou pro
agroturistiku — jizdu na konich, rybolov, myslivolsiejvy$3im bodenteské Kanady je
Vysoky kamen s nadniskou vyskou 738 m n.m. Se zapadni hradieské Kanady
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hranii mensi pirodni park Homolka — Vajov, ktery je typickym GUzemim s lesnatym
krajinnym rdzem s vhodrzalernénymi stavbami statka dvoré. Navstvnici mohou
navstivit biosférickou rezervacii@baisko, ktera je zapsana v ramci mezinarodniho
projektu UNESCO. Nabiziustatky i pivodni meandrujici tokyek (nag. LuZnice)

s pravidelg zaplavovanymi nivami a zbytky luZnich es extrémré suchych lokalit.
K zajimavym oblastem #@iZeme na Uzemi Jikidhohradeckaradit narodni Hrodni
pamatku Kaproun, jejiz rozlohdta 2,92 ha. Jedna se éephodové ltni raSelinist,
kde se objevuje vzacna orchidej srstnatec Trauresi®i, narodni pirodni rezervace
Stardtieka, Velky a Maly Tisy a dale¢kolik ptirodnich rezervaci n&pMutanska
obora, Krabonosska niva, Hadi vrch, Fabian, KnaWeilezsky rybnik a takéirodni
pamatky, mezi které patLupina, jalovce u Kunzaku nebo raseligist Suchdola nad
Luznici. [33]

4.2.2 Kulturn €& — historické piredpoklady

Kulturni predpoklady vyplyvaji z vysledktvorivé ¢innosti ¢lovéka a souviseji
s historickym vymezenim Uzemi.ideinttem z4mu turist jsou architektonické
pamatky, muzea a galerie, archeologické lokalgghhické pamatky, vyznamné parky
a pamatky lidové architektury. Mezi nejvyzna¥jsn cile cestovniho ruchu gaproto
kromeé prirodné zajimavych Uzemi také &sta, soused’ujici vétSi mnozstvi kulturnich
pamatek i jednotlivé kultugahistorické lokality. (Holeéek, 1999, s 16)

Na Jindichohradecku je velké mnoZstvi kulturnich a hisoyjch pamatek.
Jadra nist Jindichuv Hradec, Tebai a Slavonice byla pro svou historickou hodnotu

vyhlaSena restskymi paméatkovymi rezervacemi.

JINDRICH UV HRADEC
Z&kladni charakteristika

Historické nesto s temt 23 tis. obyvateli lezi v EmesSnické vrchovinh na
biezichteky NeZzarky v blizkosti rybniku Vajgar. Toto sidemisto stejnojmenného
okresu se rozprostira na 74 kmnadmdské vySce 478 m n.m. Ve &sts se da
piedevsim strojirenskému, textilnimu, potravsk@&mu (Fruko Schulz, s.r.o, Madeta,

a.s.) a tkevozpracujicimu gimyslu (Kasalova pila, s.r.0.). Nachazi se zdetit
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nejrozsahlejsi zamecko-hradni komplexCeské republice a dalsi pamatky z doby
gotické, renesami i barokni. (Novakova a kol., 2001, s 326)

Historie

Mésto vzniklo jiz ve 13. stoleti jako osada pod hrad&tery na ostrohu nad
Nezarkou na migtpivodniho slovanského hradiSzalozil Jindich z roku Vitkovd.
Vzhledem k tomu, Ze potomci Jificha tradéné zastavali u dvora vysoké&ady az do
roku 1604, patl Jindiichav Hradec po dlouhou dobu mezi nejbohatSi poddansiséa.
K rozkwtu Hradce bezesporufippélo i pusobeni asi 3Gemesinych ceah z nichz
nejdilezitéjSi byl cech soukenik Mésto lezelo na wezité obchodni cestspojujici
Cechy a mista v Podunaji. Svymi vyrobky zasobovalo &8 stedoevropska trzist
jako nap. Viden, Linec ¢i Norimberk. V té dob zde také vznikaly nejhodnafsi

sowasné historické pamatky. (Podhorsky, 2005, s 2 — 3)

Souwfasnost

Vroce 1950 bylo vyhlaSeno historické jadro dickdova Hradce rstskou
pamatkovou rezervaci. Ta je Pema namstim Miru, Svatojanskou, Komenského
a Panskou ulici. K nejvyznag8im pamatkam p#t zamek, goticka ope¥ni
s Nezareckou branou, klaStery minbrdt frantiSkag. Ve mést se kazdoréné poradaji
koncerty vazné hudby, koncerty laureatMeésto Jindichav Hradec nabizi
navstvnikim bohaté kulturni, spatenské a sportovni vyZiti v nadherném piexit
historického mista (galerie, prohlidky pamétek, koncerty a prawviél@edstaveni opery
na zamku; toulky krasnou fipodou; sportovni vyzZiti nd&p na tenisovych
a volejbalovych kurtech; cyklotrasy; obchody, hyptel restaurace, kavarny
a dalsi). [34] Jinfichav Hradec je také nejmen3im univerzitnimistem v Ceské
republice, své sidlo zde mé& Fakulta managementokéySkoly ekonomické Praha.

e

Hrad a zamekpati k nejdilezitéjSi stavig v Jindichow Hradci, svou rozlohou
je po Prazském hrada zameckém komplexu Qeském Krumlo¥ tretim nej@tSim
u nas. Vroce 1996 byl prohlaSen narodni kultuman@tkou. Nabiziit prohlidkové
trasy wetns nosnich prohlidek a nawdtu vyhlidky z Cerné ¥Ze. Rozklada se kolem
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ttrech nadvei na vice nez 3 ha a obsahuje kolem 320 mistnost€hz je umistno p'es

10 tis. umkleckych gedméti. DneSni velkolepou podobu ziskal ve 2. polévin
16. stoleti pod vedenim italskych architekttei jej presta¥li z romanského hradku na
renesatini zamek. Celafestavba byla uka®na Upravou zahrady za velkymi arkadami
a stavbou manyristického zahradniho rondelu s bohaplastickou vyzdobou.
V interiérech jsou nejcewdjsi komnaty ve druhém pat hradniho palace s gotickymi
nastnnymi malbami z roku 1338, tzv. Svatska legenda, dale poztmgoticky sal
Kréalovského palace a tzv. Soudnic€erné ¥zi s nastnnymi malbami z doby kolem
roku 1500. (Novakové a kol., 2001, s 327)

Muzeum Jindfichohradeckabylo zaloZeno jako #stské v roce 1882, o dva
roky pozdji byly schvaleny jeho stanovy a profegost byla zfistupréna prvni
expozice v prostorach zameckého archivu. V roce8 188a expozice fgsthovana do
budovy na Zakosteleckém nésti, o ¢tyti roky pozdji pak do obecniho domu
“Na vaze” v Panské ulici. V letech 1898 - 1927 isddinuzeum v budo¥ byvalych
masnych krari, kde si expozici za necelych 30 let prohlédlo okb8 tis. navétvnika,
coZ je fiblizné ¢tvrtina sodasné roni navsévnosti. V roce 1928 byla otéana nova
expozice muzea v renesan budo¥ byvalého jezuitského semiana Balbino¥
nantsti, kde se muzejni expozice nachazeji doposudc¥ 1935 ziskalo muzeumigv
nejatraktivigjSi exponét, Kryzovy jesiky. Od roku 2003 jeizzovatelem Jih&esky kraj
a instituce byla fgjmenovana na Muzeum Jichohradecka. Od 80. let minulého
stoleti muzeum spravuje rozsahly komplex kostela Jana kKtitele a byvalého
minoritského klastera ve Stitného ulici, ktery mlo$ar@nou rekonstrukci. V s@asné
doke jsou v arealu umishy pracovny muzea, knihovna s badatelnou, konéeiesal,
vystavni prostory a expozice. Muzeum Jiodohradecka uchovava ve sveé sbiréesp
50 tis. polozek, cozfpdstavuje vice nez 100 tisic sbirkovydedgneta mimaoradne
historické, untlecké a dokumentai hodnoty. Muzeum vlastni archeologické sbirky
(soubor artefakt od pra¥ku po novo¥k), etnografické sbirky (ndp lidové kroje,
meéstanskeé odvy, cirkevni a bytové textilie), zemlské sbirky (hospodéké strojeti
rybaské poteby), fotografické sbirky z minulosti i stasnosti Jintichova Hradce,

historické sbirky na regionalni trovni, numizmaéckytvarn&i uméleckeé sbirky.
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Expozice muzea sowasné dob zahrnuje 6 stalych vystav. Mezi mati
vystava ,Cechy @emesla“, které je datovana do 16. a 17. stolety, lkd Jindichav
Hradec povazovan zadsto s rozvinutym obchodemrameslem. Dale vystava nazvana
.Galerie vytvarného ukni“, kterd je koncipovana chronologicky od renesamo
nejmodergjSi umeni, dalSimi expozicemi jsou ,Lékarna u Panny MadPiemocné®,
M¢éstanska a lidova kultura®, ,8iEmy Destinové” a ,Kryzovy jesttky”. [35]

Kryzovy jesliky (viz Priloha 2) nej¢tSi mechanicky betlém na&w, ktery je od
roku 1998 zapsan v Guinnesgdinize rekord. Vice nez 60 let jej na konci 19. stoleti a
zatatkem 20. stoleti vyré@ Tomas Kryza, mistr putoch&ského cechu a vazeny
jindfichohradecky rstan. Betlém stoji na plose 60°m obsahuje 1 398 postagk
a zviat zhotovenych zerdva a z kaSirovaci hmoty. Pohyb 133 figurek um@zstruny
natazené od vaig jejich ot&eni bylo nejprve na tmi pohon klikou, ktery byl roku
1966 nahrazen elektrickym pohonemie8tbetlému tvih zndmé scéna narozeni P&e
sv. Rodinou, jeho sa@asti jsou i vyjevy z evangelia, jako rfagittk sv. Rodiny do
Egypta anebo vraZdi nevihatek. Podstatnodast tvdi detailni ztvartini mestanské
zastavby typickeé pro 19. stoleti a vesnicka krajBetlém ¥noval méstu roku 1935 syn
TomasSe Kryzy. (Podhorsky, 2005, s 3)

K putovnim vystavam, které budou instalovdny vfoesh Muzea
Jindfichohradecka, p#t,Keramici détem a dti vSem®“, ,Z krypty az na dno sta",
.Hracky, obrazky a fotografie”. V planu jefiprava vzniku expozice bitvy nad

Jindfichohradeckem spaia¢ s Klubem historie letectvi.

Graf 1 Podet navsgvniki Muzea Jindrichohradecka v letech 2008 - 2010
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Jindfichohradecké uzkokolejky

Smeérem na jih a na sever vedou z JioHova Hradce dv dodnes pouZzivané
Uzkokolejné trat, které jsou v ramaCech ojediglou raritou. Zvoleni tzkého rozchodu
se stalo na zatku provozu obou d&vi jindiichohradeckych Uzkokolejekigdnmetem
nesouhlasu, protést neustalych zadosti o Zmu tohoto rozhodnuti. Rozchod 760 mm
dnes paf knejwtsim pednostem této drahy (diky uZivani speciélnich
Uzkorozchodnych podvozk,podvalniki”, vSak na trati mohou jezdit i vagonygimych
typt), diky které se vlaky klikati nadhernou krajincesil a rybniki Ceské Kanady
(Plch, 2010, s 65)

Patétek jindichohradeckych uzkokolejek se datuje na podzim rb&7, kdy
vyrazil prvni vlak na 33 km dlouhou trado Nové Bydice. O de¥t let pozdji se
rozjela i mladsi z uzkokolejek, trallouha 46 km do ObratanChloubou Uzkokolejky
jsou soupravy kveénych vagod treti vozoveé itidy pochazejici z let 1900 az 1908 a
samozejm¢ dw¢ parni lokomotivy Malletka a ReSica vyrobené vadbted907 a 1958.
Bézny provoz na trati zajf§iji rovreZz historické dieselelektrické lokomotivy
pochazejici z poloviny 20. stoleti a &co mladsSicervené osobni vozy (viziffoha 3).
(Podhorsky, 2005, s 5)

Jindlichohradecké mistni drahy, jak se spotest, kterd Zeleznici provozuje
jmenuje, nabizi specialni programy pro turisty istmi obyvatele ndp osobni vlak
s historickou soupravou, svatebni vlak, progranty§koly aj. Spolénost se mimo jiné
snazi postuph rekonstruovat &které strazni domky nebo nadrazni objekty pro
ubytovani turisi. Vlaky jsou majetkem Jikithohradeckych mistnich drah, pochazi ze
sbirek Né&rodniho technického muzea v Praze a Klipiddel jindichohradeckych
uzkokolejek. (Heskova a kolektiv, 2006, s 92)

K dalSim turistickym zajimavostem Jindchova Hradcepati Zamecky mlyn
s Krizikovou elektrarnou; Nbstska ¥z; kostel sv. Jana ilitele; ProboStsky kostel
Nanebevzeti Panny Marie, ktery je spojen se jmémgmamného skladatele a basnika
obdobi baroka Adama Vaclava Michny z Otradovicykiede misobil jako varhanik;
Narodni muzeum fotografie, které se nachazi v retkkaavanych jezuitskych kolejich
(viz Priloha 2).
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STRMILOV
Zakladni charakteristika, historie a safasnost

Méstetko nad Hamerskym potokem, 11 km vychédm Jindichova Hradce se
rozklada po stranackiesko-moravské zemské hranice v natbké vySce 558 m.
Strmilovsko je pravem nazyvano branou @eské Kanady. Okolni krajina jéenita,
jsou zde rozsahlé lesni porosty, vodni plochy zeprgbniky.

Strmilov byl zaloZen pravgbodobrt pany z Hradce ip kolonizaci kraje, prvni
zminka pochazi z roku 1255. Uprast prostorného narti staval goticky kostel,
nahrazeny po pozaru v roce 1835 empirovou stavbpolygonalnim presbytam
a hranolovou #zi. Socha NejsitejSi Trojice je z doby kolem roku 1700, daké silnici
u potoka stoji pozdn goticka sloupkova bozi muka, kterd pochazeji z<t6leti.
(Novéakova, M., 2001, s 824)

V souwasné dob m& Strmilov cca 1400 obyvatel. Mezi strmilovské
pozoruhodnosti p#tlzké spojovaci ulky, které v gkterych asecich nejsou ani 1 metr
Siroké. Rwvodre slouzily nejen k vymezeni jednotlivych usedlostie nEly vyznam
i obranny a bezgmostni. Pro turisty je malym a také Gsmym pekvapenim
»Strmilovsky KarlStejty ktery se nachazi v malém parku pod gatim. V turistické
letni sezéw, avSak i mimo toto obdobi, je mozna névatdvou muzeiMalé muzeum
minulostinajdeme na hornim toku Hamerského potoka ve ,$véhhlyns“. Jsou zde
k vidéni nejen zbytky fivodniho vybaveni mlyna, ale i spousty zajimavyébdpeta
béZzné denni paeby minulého stoleti. K turistickym zajimavostemtipaiedevsim

historie tkalcovstvi a s tim spojené muzeum tkadtaw Kunzatecké ulici. [36]

Muzeum tkalcovstvi
Pocatky tkalcovstvire Strmilow spada do konce 19. stoleti a je spjato s rodinou

Kubaki, tedy praddem dnesniho majitele. Ratkem roku 1910 byl na tkalce vznesen
poZadavek tkani latek podle né@rtvytvarniki znamého Aflu (pozn. urgni pro
¢eskou domacnost naglomu 19. a 20. stoleti - tyto tkaniny jsou dnessbérkach
Umelecko-ptimyslového muzea v Praze). O dalSich dvacet let ¢iozayl do
tkalcovskych dilen zaveden elektricky pohon, ktenymo jiné zapicinil rozmach
tkalcoven ve Strmilo¥. Po druhé sitové vélce, tj. roku 1950 Ustdi lidové unilecké
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vyroby (ULUV) zabralo dilnu rodiny Kubdikdo socialistického vlastnictvi.i®sto pan
Kubdk vdil® negestal pracovat a vytvét zakladni sortiment vémych
a dekorativnich latek. Roku 1990 bylo ULUV zruSem@anu Zdgku Kubakovi se
navratila do vlastnictvi tkalcovska dilna svyctegki. Vznikla myslenka vytvieni
tkalcovského muzea. [37]

Muzeum je doklademipdavani tkalcovskéhiemesla z otce na syna jighem
péti generaci. Dochovalo se zde mnoho historickyctnigh textilnich straj (plné
funkénich) i vzonh latek, které seiive vyralkgly (viz Priloha 2). Nekteré vystavené
exponaty si zafjcuji filmafi pii nat&eni pohadek. Tkalcovskd dilna spolu
s tkalcovskym muzeem je zahrnuta do stezky Greerfesangsel a vyznani. (Heskova
a kolektiv, 2006, s 105)

DESTNA
Zakladni charakteristika, historie a safasnost

Na sever od Jirfithova Hradce # cest na Prahu lezi jiZ od roku 1294
opevrena trzni osada Destna, zaloZena pany z Hradce 4Vetdleti nisteko zaalo
rozkvétat, pedevsim diky zemé majiteli ze slavného rodu Rozmbérkkteti zajistili
udéleni mestskych prav. (Makek, 1992, s 115)

M¢sto bylo také proslulé limonadou zvanou [BeEf, kterd se vyréa z vody
zdejSiho z&zkmého pramene. Ten také napomohl tomu, Zeibépu 17. stoleti se
z mestetka staly teti nejvyznamgsSi ceské laza — DeStenskeé lazn Tisice poutnii
proudilo do lazni, jejichZz proslulost se v té datala srovnavat s Karlovymi Vary nebo
Teplicemi. Dnes je fpomin& pouze kaple a pravnazev mineralni vody.
K nejcenrjSim pamatkam Destné pakostel sv. Ottona a obraz z poloviny 15. stoleti
s tzv. DesStenskou Madonou (dnes ve shirkach Nagadarie). [38]

Dnesni nistetko se 735 obyvateli v nadrfgké vysce 614 m se pysni unikatnim
Provaznickym muzeem, které je jediné svého druleshach. Dalsi atraktivitou
Destné je porrné now otewené Letecké muzeum (vizi®ha 2).
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Provaznické muzeum

Pocéatky provaznictviv DeStné se datuje do 70. let 18. stoleti, kdgs®estné
pristthoval rod Kliki. V té dolk neexistovaly dilnyfemeslo se v Iét provozovalo
venku na dvie a delSi provazy seildly na ulici. O mnoho let pozg v roce 1921
zakoupil pan Klika na na#sti dim, kde Z#idil dilnu s prodejnou. Doba po druhé
swtové valce dala moznost modernizovat, byly zakoypeové stroje na elektricky
pohon. Vroce 1953 tak vzniklo Vyrobni druzstvo yamniki v DeStné. Vyroba
provazi rodinu Klika doprovazi cely zZivot, avSak Karel Klika je bohupeslednim
drzitelem rodové provaznické tradice, ktera takdkqo 220 letech. Snad i proto v roce
1996 vydava knihu pojednavajici o historii provaiwiim ,Provaznictvi Wechach a na
Moraw" a o dva roky pozgi otevira Provaznické muzeum.

Expoziceje umistidna ve dvou mistnostech o celkovém rémm100 nf s cca
260 exponaty. WSina stroji a dalSich exponétje bthem prohlidky uvéagha do
provozu. Nav&tvnici muzea mohou shlédnout staednesiné postupy tradhi vyroby
provazi, poprulii, rohozek a siti pomoci originalnich nadir@ to na dobovych
provaznickych strojich . Jedna se fillad o pletaci stroj jeden z nejstarSich u nake da
o st&eci stroj, na kterém se vyrabi &taé #@irky; zkousSeéka pevnosti provaz nebo
stroj na pedeni a st&eni provad. Expozice zahrnuje ukazky zpracovani Intipgani,
vyrobu klubtek na r@gnim stroji a také, jak seride pracovalo, kdyz jeStnebyla
elektina a pouzivaly se ,transmise” (pohon vodou a pargystaveny jsou ochranné
sit proti moucham na koni (polystyrénoveho koryrakéla prazska televize ve svych

dilnach) a mnohé dalSi provaznické a tkalcovskéhly historické i nojSi. [39]

Graf 2 Poget navsgvnikia Provaznického muzea v letech 2008 - 2010
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Letecké muzeum

Letecké muzeunv DeStné vzniklo pogmé v nedavné dab Slavnosta
oteweno bylo v prostorach mistniho kina v srpnu rokQ8WNa jeho vzniku se podileli
¢lenové ,Klubu historie letectvi Jidighiv Hradec" a misto DeStna ve spolupraci
s Jih@eskym krajem. Koncepce muzea ma nadregionalni wyzpanasi géekavani, ze
do mesta frildka vice turisi a tim gispeje k rozvoji cestovniho ruchu.

Expozicedokumentuje osudy lei¢kteri bojovali za druhé sitové valky, rozvoj
armadniho a civilniho letectvi a zachycuje takéemské tradice (vizioha 2). Ve
vstupnich prostorach muzea nalezneme modely paatitevého krytu, které spalee
s dobovymi fotografiemi jesré vystihuji, jak se letci chréanili ipd nepateli.
Navsgvnici maji moznost viét fadu unikal ze sbirek klubu nebo i zégkami od
soukromych vlastnik Vétsina expondt pochazi z JiznictCech, napiklad motory
z Veseli nad LuZnici, sémovka vyrobena v Suchdole nad LuZnici. Nechybi zde
zahranini exponaty jako proitlena tlakova nadoba nebo trosky letadla z bitvy ve
Skotsku. Za dominantni exponaty Ize povazovatgawy kompletni dtron Sohajéi
dochované fragmenty vojenskych letadel typu MWGprostorach muzea nechybi
projekéni sél, ktery promita historické i stasné dokumentarni filmy s leteckou
tematikou. [40]

Obé¢ muzea v sotasnosti spravuje Bkbstsky dad DeStna, ktery zajigje

prohlidky s péivodcem i samotnou propagaci.

Graf 3 Poket navsgvnikia Leteckého muzea v letech 2008 - 2010
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DACICE
Zakladni charakteristika, historie, satasnost

Ve vychodnicastiCeskomoravské vrchoviny v tdoli Moravské Dyje sekléda
v nadmdské vySce 577 m &sto D&ice. Nalezi k nejstarSim gstim historického kraje
jihozapadni Moravy. V saasné dob Zije ve méstt samotném a jedendécti mistnich
¢astech fiblizné osm tisic obyvatel. (Podhorsky, 2005, s 9)

Prvni pisemna zminka pochazi z roku 1183, kdy nenbeaavsky markra® Ota
Konrad olomouckym biskupem vy&it v Dacicich kostel. NejutSiho rozketu mesto
doséhlo v 15. a 16. stoleti za panovani Kitafi Krajku, jejichz sidlem se takéésto
stalo. Kron¢ obou zdmk je v D&icich farni kostel sv. Vaince, vystavni radnice
a klaster. (Novakova, 2001, s 150)

Souwasné Daice jsou pirozenym centrem historického regionu jihozapadni
Moravy. Pro své obyvatele a nawstiky ma nésto gipravenou gi obchodi, sluzeb
a bank, dobrou dopravni obsluznost a nabidku spuitio a spol&ensko-kulturniho
vyZziti. K vybavenosti pdt moderni stadion, letni koupaliSts vodnimi atrakcemi,
tenisové kurty, modernétyi-drahova kuzelna aj. Dlouhoddljsou vytvaeny dobré
podminky proc¢innost zdjmovych spotk a sdruzeni, které se podileji na kulturnim
a spoléenském d&ni ve neéstt. Do kulturniho kalend& meésta pati fada pravidela
poradanych akci, které zpégi déni ve nest, a které si nasly své&ignivce a divaky.
Vedle stalych hudekindivadelnich festivdl se v poslednich letech doésta vratily

masopustni divody, jsou pgadany vanéni a velikonéni jarmarky. [41]

Méstské muzeum a galerie s expozici &ee a prvni kostka cukru na ge"

Vznik muzea se datuje do 60. let minulého stolally se za&aly pripravovat
vystavy vytvarného i muzejniho zafeni v byvalem frantiSkanskem kla&e V roce
1972 bylo daické muzeum vyhodnoceno jako nejlepSi muzeum wésiem kraji. Od
roku 1995 muzeum sidli v prostorach jiznihtidia statniho zamku. Muzeum
a galerie Déice v sodasné dob disponuje ve svych fondech sbirkovyniegntty,
obrazy, kresbami a grafickymi listy. V roce 2004sdblo muzeum dosud nejvyssi

navsevnosti za poslednich 30 let — celkem 16 012 osob.
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Ke stalym expozicim muzee fadi: ,Historie a narodopis Becka“ (datové
mezniky historie résta, minuly Zivot obyvatel fedstavuji nastroje, édy, kuchyiské
formy atd.), dale ,Dé&ce v dobovych fotografiich a pohlednicich”, ,Rod&zacic*

a ,Prvni kostka cukru na &t"“.

Expozice ,Prvni kostka cukru na #%¢"

Cukrovarnictvi nepochylin pati mezi obory, jejichz vyvoj si zaslouzi byt
zaznamenan ai@dntty, které se k &mu vazou, uchovany. Tim spiSe, Ze se jedna
0 obor s dlouhou a zajimavou historii. Historie romarnictvi vCeskych zemich je
dohkie znama, ma dlouhou tradici, &tai pripomenout, Ze v 19. stoleti bylo u nas &m
dveé s fepnych cukrovair. [42]

V roce 1833 byla rafinérie cukrurfizena v Daicich. K nejslavijSimu obdobi
datické rafinérie paf pomezi let 1839 — 1840, kdy se doc@apristthoval Krystof
Rada z Vida. Na podzim roku 1843 Zali v d&ické rafinerii vyrakst kostkovy cukr.
Poprvé se objevil také ve Vidni pod nazverajovy cukr.“ Zdokonalenou formu
Radova vynalezu pouzivaji rafinerie cukru na celéwté¢ dodnes. [43] Expozice
disponuje napklad ukazkami nadob na vyrobu cukfumodelem rafinérie. Dnes tuto

slavnou dobu Dac pripomina pomnik s kostkou cukru (viziBha 2).

Graf 4 Pofet navseévniki Muzea a galerie Ddice v letech 2008 - 2010
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K dalSim zajimavym atraktivitam Q%c pati samozejmé renesadni zadmek se
zdmeckym parkem; stary zamek tzv. renésapalac; kostel sv. Vdince a renesami

véZz zdobena typickym sgrafitovym kvadrovanim.

SLAVONICE
Zakladni charakteristika, historie a safasnost

Na jihozapadni Moravv tésné blizkosti statni hranice s Rakouskem a v jizni
¢asti ploché Dé&cké snizeniny s pahorkatinnym povrchem, 13 km lerti od Daic
lezi v nadmeské vysce 512 m é&sto Slavonice. Nisto, které se stalo roku 1961
meéstskou pamatkovou rezervaci diky své celistvostizachovalym fivodnim
historickym jadrem. Rkteré interiéry dom jsou vyzdobeny n&stnymi malbami,

v mnohych domech se zachovaly jedim& sklipkové klenby.

Vznik osady v mist strazni ¥Ze se datuje kolem 12. stoleti, roku 1277 byly
povySeny na ®sto a na fikaz Remysla Otakara Il. ope¥ny. Staly se @leZitou
zastavkou na cestz Prahy do Vidé a na vztahuéthto dvou mist do zn&né miry
zavisel i jejich rozvoj. Zejména v 16. stoleti dolydznaného hospodékého rozkwtu,
ktery jim umoznil rozvoj a vystavbu v gotickém anesakinim slohu. (Novakova, M.,
2001, s 790 — 791)

Slavonice jsou rozlohou i gtem obyvatel (cca 2 700) malé&sto, ovSem diky
svému historickému jadru, tj. 24 nejvyznafj$ich renesamich mestanskych dom,
byly nominovany roku 2003 k zapisu nha seznastaho @dictvi UNESCO.

Mezi vyznamné historické pamatkyésta paiti farni kostel Nanebevzeti panny
Marie, vybudovany v polovihl14. stoleti; k nav8tovanym kaplim pdt Kaple BozZiho
téla (sv. Ducha); dalSi pamétkou Slavonic je Spitkbstel sv. Janaititele; podrobnou
historii mésta si mohou zajemci prohlédnout ¥dfiském muzeu.

K dalSim zajimavostem ¢ata paiti podzemni gotické katakomlpgjichz délka je
roz&klena na kratSi a delSi usek (136 m a 380pmynostni arealktery je autentickou
ukézkou ¢asti obranné pevnostni lini€eskoslovenské republiky budované v letech
1935 — 1938 saadi k nejlepsim expozicim lehkého opévi v Ceské republice
(fotografie k nahlédnuti vioze 2). K dalSim atraktivitam Slavonic fiapozistatky

zaniklé st'edovké vsi Pfafenschlagvykopavky z této lokality jsou umisty v
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mestském muzeu) ze 13. stoleti. V gasné dob mésto protina také dalkova cyklotrasa
Greenways Praha-Vide k okolnim zajimavostem pat stedowky zemsky hrad

LandStejn nebo poutni kostel Montserrat. [44]

DalSi vyznamné technické pamatky na JingEichohradecku

Rybnik Velky Vajgarse nachazi uprasd ntsta a Ize ho povazovat za jednu
z hlavnich symbdl Jindiichova Hradce. Vodni z&mecka elektrarnav budog
zameckého milyna v Jiidhow Hradci dnes slouzi jako muzeum, a to ve dvou
podlazich. V podkrovi je vystava tapisérii, ukazieynesiné vyroby a stala expozice
Jindfichohradeckych mistnich drah. Na dla#bostelni ulice v Jintichow Hradci za
ProboStskym chramem Nanebevzeti Panny Marie jeazbgllvyznaen piaibéh 15.
poledniku Certifikat o jeho pekrateni je mozné ziskat v nedalekém penzionu. Kulturni
pamatkou v Teboni jeti'ebaisky pivovar ktery je povazovan za jeden z nejstarSich na
swté a dalevézovy vodojem Pivovar je mozné navstivit vramci pravidelnych
prohlidek, nabizi ochutndvku vyrabkve vlastnich restautaich z&izenich (nap
pivovarska terasa nebo Schwarzenbersky skléfgbaiska rybnini soustavajako
narodni kulturni pamatka, s rybniky RoZzmberkem &e3w, se snazi o vyjednani zapisu
na seznam toveho kulturniho aifrodniho @dictvi UNESCO.

K dalSim technickym paméatkdm Jiichohradecka pé#&t kamenny obelisk
piipominajici zalozeni nejstarSiéiitké sit v ceskych zemich v Alde katastralni
zemémaiicsky sloup WCeské Oledné; zemsky meznik v Hornim Nigku; pila
s ndhonem, ktera byla v roce 2003 zrekonstruovamawena véejnosti v Peniko¥ u
Ceského Rudolce a v neposlediaick pamatnik zruseni roboty v Popelinsilniéni
mosty ve Staré a Nové Hiima strojirna Riese-stallburskych ZelezamnTerezig u
Albere. (Heskova a kolektiv, 2006, s 87 — 106)

Typy na vylety na Jindiichohradecku

Tiebai lezi fiblizné na polovi cesty mezi Jindchovym Hradcem &eskymi
Budkjovicemi. Vznik mésta se datuje do 12. stoleti. Nizzlpmu 15. a 16. stoleti doSlo
k velkému rozvoji rybnikéstvi pod vedenim Josefagpénka Netolického autora Zlaté

stoky a dale Jakuba &na z Jalan, ktery je stavitelem nejiSich jih@eskych rybnik.
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K Tieboni také pdt lazeistvi a to diky loZiskm slatiny, které poméhéiipléceni
nemoci pohybového aparatu. V gasnosti jsou majetkemdsta Treborg Bertiny lazré
renesatini zamek sfilehlou zameckou zahradou, historické centruméstan
s me&tanskymi domy, stard radnice, Hradecka brana, kestelilji atd. Mezi rybnikem
Swt a Opatovickym rybnikem se wuprtesd parku rozklada pozoruhodna
Schwarzenberska hrobka. (Podhorsky, 2005, s 15 — 19

Zamek Cervena Lhota pati k nejznangjSim renesafmim zamkm, stoji na
skalnatém ostivku v rybniku asi 8 km sevefrod KardaSoviRegice.

K dalSim atraktivitam setfadi zamek ve Strazi nad Nezéarkou, zé&she
v Kostelnim Vydi, v sowasnosti stale rekonstruovany zamek RWlZdar, kde je
v budoucnu zamysSlena expozice muzea lidovigrhesel, dale za zminku stoji zamek
v Nové Bystici nebo také vesnické paméatkové zony, které bylyaSeny ve vesnicich

Nova Ves, Pistina a iftbrazi.

4.3 Analyza slozek sekundarni nabidky Jindichohradecka

4.3.1 Turisticka suprastruktura cestovniho ruchu
Ubytovaci zatizeni

Poskytovani ubytovacich sluzeb je vyznamnyniedpokladem rozvoje
cestovniho ruchu v daném (Ozemi. Jejim poslanim n@zZait genocovani nebo
piechodné ubytovani ¢astnikim cestovniho ruchu. Ubytovaci sluzby poskytuji
ubytovaci z#&zeni, ktradinim pati hotely, penziony, motely, ubytovaci hostince.
Doplikova ubytovaci #dzeni tvdi chaty, bungalovy a kempy. (OrieSka, 1999,
s 45 - 49)

Cesky statisticky fad na svych webovych strankach uvadi kapacitu hdogeh
ubytovacich z#izeni k roku 2008. Po osobni nawé na pobdce v Ceskych
Budkjovicich mi bylo toto zji&ni potvrzeno, z tohotoistodu uvadim, Ze uvederésla
nemusi byt aktuélni, protoZze neni povinnosti ubgtésh a dalSich ¥eni ohlaSovat
Ceskému statistickémuradu informace o uka@eni sv&innosti.

V okrese Jintichuv Hradec je celkay 197 hromadnych ubytovacichizzeni

s 3 433 pokoji a 9 86&1tky. Mezi nefastjSi ubytovaci z&zeni sefadi penziony, tj.
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Vv regionu bylo ozn&no 76 ubytovacich #aeni a tihvézdickové hotely (viz Tabulka
1). Hotely, kategorizovanéyimi hvézdickami naleznemeifmo v Jindichow Hradci,
jedna se o Hotel Concertino**** a Hotel Frahk dvir****, Oznaceni Ostatni
hromadna ubytovaci daeni ma v regionu 56 ubytovacichiizeni. Do této kategorie
jsou zahrnuty kempy s letni sezonnosti {nagutocamp Jind nedaleko Jindchova
Hradce, autocamping Zile u Kunzaku nebo autocamping Komornik u Strmilpva)
chatové osady, turistické ubytovny a ostatnfizami. Jako fiklad chatovych osad
muzeme jmenovat rekréai zaizeni AGMAR Maly Ratminov, ktery se nachazinpo
u rybniku s moZnosti vyuziti jakoiipodni koupalidt, dale rekreéni centrumCeska
Kanada u KunzZaku, které nabizi levné ubytovani pkupiny a jednotlivce.
Jindfichohradecko disponuje také turistickymi ubytovnammagiklad Turisticka
ubytovna TJ Slovan v Jiidhow Hradci, ktera je v provozu pouze v letni sezardale

turisticka ubytovna s celotaim provozem v Lasenicich v obci Zahradky. [45]

Tabulka 1 Vybrana ubytovaci za&izeni na tzemi Jindichohradecka

Ubytovaci zaizeni Lokalita Kapacita (pocet hizek)
Relax hotel Grand*** Jintichiv Hradec 60
Hotel Bila pani*** Jindichiiv Hradec 20
Hotel Vajgar*** Jindrichiiv Hradec 50
Hotel Perla*** Jindichiv Hradec 30
Hotel Bohemia*** Trebai 82
Hotel Regent*** Trebai 94
Penzion Mlyn Strmilov 48
Hotel Arkada*** Slavonice 37
Penzion Bajkiv Mlyn*** Slavonice 62
Hotel Stadion** Dgice 40
Penzion Blanko Nova Byiste 14

Zdroj: Cesky statisticky fad, Turistické informeni centrum Jintichiv Hradec

Kapacita ubytovacich #aeni na Jintichohradecku odpovida gebam. Mesto
Jindfichiv Hradec ma také velké mnoZzstvi rodinnych penkigmag. Penzion Pod
Zadmkem, Penzion U Muzea, Penzion Na 15. poledikazion Eva, Penzion a vinarna
Gibbon, Penzion Pod¢gi nebo Cyklopenzion Kasper). Ve Strmiboye kapacita
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ubytovacich zdzeni omeze$)sSi, plesto si zajemci mohou vybrat mezi hotelem,
penzionem nebo chatovymi osadami. MenSi obcesstaska nabizeji ve svém okoli
prondjem chatci chalup, které vyuzivaji ipdevsim turisté, kieé si chgji doprat
odpaiinek a Klid.

Celkow se darici, Ze pa@et lizek je stabilni, i kdyZ v poslednickétpletech
klesajiciho charakteru. Je nutné z#imse na zlepSeni kvality sluzeb ubytovacich
zarizeni nizSich kategorii a na ubytovaci kapacityhpmmadnou zajezdovou turistiku.

Na Jindichohradecku fisobi Cech ubytovatel a cestovniho ruchuJedna se
0 zajmovou organizaci zaloZzenou na profesnim grincktera prosazuje a haji zajmy
svych¢lena. Pati sem hotely, penziony, privaty, rekied zaizeni, chalupy a kempy,
ale sdruzuje i subjektytigobici v oblasti cestovniho ruchu, hapHMD nebo Agentura
OK v oblasti sportu. Pozitivnim krokem je moZnosttovani turish v apartmanech
nekterych stanic Jindchohradeckych Uzkokolejek. Spolek ma své webovéanky
(www.ubytovatele.cz), které disponuji velkym éfm ubytovani. Vyhledavani je

usnadino rozaélenim podle lokality, typu ubytovani, kapacity dije atd. [46]

Stravovaci zd&izeni

Podminkou rozvoje cestovniho ruchu je také poskanowtravovacich sluzeb,
neba@ umoziuji uspokojovani zakladnich geb vyzivy &astniki cestovniho ruchu
béhem jejich pepravy i pobytu v cileném méstBéhem pobytu jde hlawno stravovaci
sluzby, které poskytuji hostinskaizaeni. Rozumi se jimi prostory v objektech, v nichz
se mipravuji pokrmy a napoje, uskutelje se prodej jidel a nappja pipadny
doplikovy prodej potravinégkého charakteru. (OrieSka, 1999, s 57)

Kvalita sluzeb stravovacich iZaeni na Jintichohradecku se neustale zlepSuje
piedevsim diky fisobeni konkurefmiho prostedi. Jazykova vybavenost pracounik
v gastronomii je bohuZzel stale neddsij&ci, avSak urovie p&e o hosty a s tim spojeny
servis je na dobré udrovni. Na Gzemi jsou zastoupefgchny druhy stravovani
rozvrstveny mezi restaurace, hostince, bistra,thuédcerstveni i z&izeni hromadného
stravovani.

V Jindiichow Hradci najdeme dostatek restaumi@h za&izeni, zarove jejich

pocet i kvalita sluZzeb roste. V samotném diodow Hradci bychom napiatali kolem
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Sedeséti podnik poskytujicich stravovanéi alesp@ mensi pochutiny. V tagsich
restauracich napU Dobroty, U Papousknebo Apetitti hospidkach jako Na NeZzarce,
U Véclava aj. si pochuthname na klasickém menu. Maimarodni kuchyni (edevsim
slovenskou, mdiarskou, italskou &ckou) se zastuji hlavre hotelové restaurace nap
hotel Frankv dvar, Vajgar nebo Concertino). Nelze zapomenout ngimdini Svejk
restaurant. Tato restauraderpa z literarni popularni postavy vojaka Svejkasiula
krom¢ napaditého interiéru (napvitraZze podle obrazkJosefa Lady) svou vynikajici
star@eskou kuchyni.

Trebai v sowasné dob nabizi velké mnozstvi gastronomickych za¥itkelice
znama restaurace Supina a Supinka laké svynisif@ menu.

DalSi obce v regionu nabizi klasické stravovacklsp ve skladb nabizenych
jidel se objevuje tradni ceska kuchy# obfas i mistni¢i regionalni speciality. Na
nizké drovni bohuZelistavaji hostince v okolnich vesnicich v souvisl@stimezenou
oteviraci dobou, kde je odliSen& zimni a letnistick&d sezona. Proto je nutna inovace

a zlepSovani urownsluzeb.

4.3.2 Infrastruktura cestovniho ruchu
Spolatensko-kulturni sluzby

Kultura jako vyznamné hospad&é odétvi ma v celé oblasti své pevné
a tradtni misto, paf k prioritam ngsta acerpa z bohatého kulturnihogdictvi
minulosti. S postupnym rozvojem ¢sta zdéaly vznikat hudebni, ochotnické
a sportovni spolky. &které z nich jsowinné dodnes na&pDivadelni spolek Jablonsky
nebo Rvecky sbor Smetana. Mezi nejvyznaf$h kulturni akce pfadané v Jindchow
Hradci pati bezesporucervnovy Jihgesky festival s nazvem ,Concertino Praga“,
soutZ mladych hudebntk Jen o misic pozdji mohou zajemci navstivit ,Jik@sky
hudebni festival* a folkovy festival ,Folkovaize”, détské slavnosti jsou na programu
o prazdninach, stejntak i ,Slavnosti Adama Michny z Otradovic*. #apati
koncerfim vazné hudby, tzv.,Jikithohradecky hudebni podzim*“. V prosinci jsou na
programu adventni koncerty a mse.

Trebal par‘ada a spolutastni se organizaci nad festivali nag. ,Anifilm,

Trebaisk&d Nocturna k po&tEmy Destinnové, Zimni fEbaiskd nocturna, Historické
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slavnosti Jakuba Kfa, Laz#éskd Trebai, Ryb&skd Tebai, Kvétinova Triebai,
Trebaisky divadelni festival.

K Dacickym akcim pat nagiklad ,Daické kejklovani* jedna se iphlidku
amatéerskych divadelnich slior,Dacicka cantilena“, ,Daické barokni dny“, tedy
spojeni hudby, mluveného slova, tematickych vyst@oznani barokni historie Bia.
K velmi oblibenym akcim p#t také ,Daické cukrovani®, které je s@asti projektu
Kulinarské zazitky v Jiznickechéach.

K dalsim misim, kde secerpa z bohaté kulturni historie, fiaSlavonice. Ke
kulturnim akcim séadi gredevSim ,Slavonické kulturni 1éto" — soubor kontextystav
a divadelnich fedstaveni.

V menSich obcich regionu se lidé snazi udrzZet inisadice a zvyky v podab
pofadani malych akci jako napmasopustni fivody, staéni a kaceni majek nebo

hastské soutze.

Sportovné-rekrea¢ni sluzby

DalsSi dilezitou podminkou, kterd rozviji cestovni ruch jsaomozZnosti
sportovniho vyZziti. Do paedi se na Uzemi Jifidhohradecka dostava celé mnozstvi
cyklostezek a nammych stezek progsi turistiku (Jindrova naméa stezka dlouh&a 11 km,
Z Jindrichova Hradce do &bolina a zpt — 9 km dlouha naina stezka)

Sportovni vybaveni v Jidfithow Hradci se zlepSilo vystavbou sportovni haly
a také vicetelného Histe, kde je mozné si zahrat tenis, hazenou, koSikokopanou
nebo nohejbal. Obyvatelé i turisté si mohou vylrraestré skaly moznosti, kam si jit
zasportovati zarelaxovat. Hodhiz nich si nenecha ujit nd¥st mistniho aquaparku,
tedy venkovniho rekréaiho bazénu stoboganem a dalSimi lakavymi atrakcem
V blizkosti bazénu se nachazi zimni stadion, kdes semnich mgsicich provozuje
krome¢ ledniho hokeje také yejné brusleni. Za zminku jésstoji moderni odpsinkové
centrum, tzv. Slunmi louka, na tehu rybniku Vajgar, kde si zajemci mimo jinych
sportovnich aktivit mohou zagit lod’ku.

DalSi sportovni vyZiti nabizeji - tenisové kurtyn@zné si pronajmout v Otin
u Jindichova Hradce, €imei a nebo v tenisové hale v De$tné. Spokojeni budou

i zdjemci o golf, cca 18 km v Nové Byisi je golfové HiSte. Kdo projevuje zajem
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o stileni, tomu je wena véejnd stelnice pro vSechny druhy zbrani v Dolnim
Skrychow, mistnicasti nésta. [46]

Turisticka informa éni centra

Turisticka informani centra (dale jen TIC) jsou s@sti inform&niho systému
cestovniho ruchuCeské republiky. SlouZi k propagaci cileného mistaji& uji
navstvnikim komplexni bezplatny inforndai servis a sluzby spojené s cestovnim
ruchem jak pro mistni obyvatele takepaz pro turisty, aby byli fi pobytu spokojeni
a aby se do regionu opako¥arraceli. Dalezita je kvalita poskytovanych sluzeb a doba,
po kterou jsou pracovnici TIC nagghikim k dispozici. Turisticka infornti centra
se také podili na prezentaci svéhgsta na tuzemskych i zahranich veletrzich.

Na Jindichohradecku se nachazitguristickych informé&nich center, jsou jimi
TIC Jindichav Hradec, TIC Dace, TIC Slavonice, TIC Nova Byste a TIC Teba.
VSechna tyto turisticka inforndai centra pini zakladni ukoly poskytovani informaci
o kulturnich a sportovnich akcich¢mnosti spoléenskych i charitativnich organizaci,
ale také o dopravnim spojeni, moznosti ubytovatfavovani. Na pozadani také zajisti
privodce néstemci si zajemci mohou koupit vstupenky na sportovrkuéurni akce.
Zajemci si mohou zakoupifizné upominkové a propagd prednty mest, turisticke,
cykloturistické a ryb#gské mapy, turistické znamky, pohlednice, knihy, Zory
a videokazety. Samegimosti vSech turistickych informdaich center je jazykova
vybavenost, tj. anglicky,dmecky i francouzsky jazyk.

Turistické informac¢ni centrum Jinddichizv Hradecbylo pro véejnost oteeno
1. srpna 1995, jeho umdsl je zcela strategické, protoZze se nachazi viikéEm srdci
mesta v jedné z nejrugjsich ulic spojujici nagsti T. G. Masaryka a nasti Miru,
nachazi se v Panské ulici. Oteviraci doba je céhbrov prazdninovych gsicich
¢ervenci a v srpnu od 8:00 do 17:00 hod. od gbrab nedle a v ostatnich ssicich
obdobr, krome soboty 8:00 — 12:00 hod. a ri=l kdy je zaveno.

TIC Jindichav Hradec se iive pochlubit ocemim, které ziskalo v roce 2002
~Spokojeny zakaznik jinteského kraje” a dale "Jibeskou pohadkovou kancéfa
s podporou regionalniho projektu "Jixtéchy pohadkové". [47]
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Turistické informa¢ni centrum v Daicich spolupracuje na projektu Jizgiéchy
pohadkové a je nositelem titulu ,Pohadkova karitelpodporuje akce padané
Pohadkovym kralovstvim jizniofiech a prodavaipdmsty s kaprem Jakubem, ktery se
stal symbolem tohoto projektu. TIC sidli na Paléwkéangsti a jeho provozni doba je
nésledujici. Mimo sezénnidsice, tj. z& — kwten: pondli a stedy od 8:00 do 17:00
hod., v Utery a vetvrtek od 8:00 do 15:00 hod. a v patek od 8:00 @A hod.

V sezOR, tj. cerven — srpen kazdy den od 8:00 — 17:00 hod. [48]

Turistické informacni centrum Slavonicese nachazi na nésti Miru v gizemi
historického domu.p. 480. Nabizi turistické sluzby v anglickéngmeckém iceském
jazyce, dale mimo jiné kopirovani, faxovani, intrpro véejnost. Oteviraci doba
cerven — srpen od 8:00 — 17:00 hodii zakwten 8:00 — 16:00 hod. vzdy s poledni
pauzou od 12:00 — 13:00 hod. [44]

Turistické informacni centrum Nova Bysice se nachazi na Mirovém néasti,
mimo jiné zdarma nabizi planek égta s vyzn&nymi dewenymi sochami
z fezbaskych sympazii, letaky novych nanych stezek (Stezka 20. stoleti, Graselova
stezka, Stezka vyznani, Textilni stezka). Otevidadia je dle sezony, tj. od 1&rvna
do 15. z& od 8:00 — 17:00 hod. ve vSedni dny a o vikendB@f do 16:00 hod.

s poledni pauzou od 11:30 do 12:00 hod. [49]

Turistické informa¢ni centrum TFebai funguje od roku 1992 na Masarykov
nanesti. Oteviraci doba je od patiddo patku od 9:00 do 18:00 hod. JelikoZz se jedna
o lazeiské nesto TIC nabizi fedprodej vstupenek na vlastni kulturni akce, tzv.

Trebaisky rezervani systém. [50]

Lazeiské sluzby

Historie tebaiského lazastvi ma vice nez stoletou tradici, avSakdgpoklady

R

morem. Po jeho Ustupu zdedistaly obrovska loziska sirnozelezité slatiny, &g
nalezis¢ ve stedni Evrog. Slatina se&i na mnoha mistech v okolidboreé a diky
svym chemickym a fyzikalnim vlastnostem umoe |&eni nemoci pohybovych
astroji, nap. kloubového a svalového revmatismu, degenerativoiteemocani kosti

a klouhi apod.
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VSechno z&alo roku 1869, kdy mistnicitel koupil u Zlaté stoky zahradu. Na ni
zridil taneni sal s kuchyni a po#jl zde postavil malé slatinné lazky pro svou
nemocnou dceru Bertu. Po ni jsou pojmenovany drigértinny lazg. Za 2. s¥tové
valky slouzily budovy lazni jako ubytovna pro evakané gmecké dti, pozdji jako
lazaret pro mdlarské a soitské vojaky. Roku 1948 byly lagnznarodgny, ke
stavajicim budovam bylyiglenény dalSi objekty a v letech 1967 az 1975 vzniklo na
biehu rybnika dalSi lazeké sanatorium Aurora. V séasné dob jsou nedavno
rekonstruované lazmmajetkem mista Trebai (Podhorsky, 2005, s 16)

V poslednich letech jsou velmi moderni wellnessypgblidé nejezdi do lazni
kvuli ozdravnym pobyim, ale ¢im dél casgji za regeneraci a celkdvchgji zazit
odpaiinek spojeny se zabavou. K tomu jsou Bertiny éaZazre Aurora @izpasobeny.

V fijnu 2006 byla v laznich Aurora dok&sna posledntéast vystavby wellness
centra Aqua viva. Postuprbyly uvedeny do provozu relax@ hala (¥locvicna a
fitness centrum), bazénovy komplex (plavecky bagémirre slanou vodou, parni
kabina, sauna, solarium, squash) a vodni atrake®kd@ reka, perkkkova masazni
lavice, vodni kb, tobogan, whirlpooly). Centrum Aqua viva jéigiupné nejen pro

hosty lazni, ale také pro ¥ggnost.

Cykloturistika

Pro cykloturisty je fipraveno velké mnozstvi zéenych tras stznymi stupni
obtiznosti. K nejznagSim pati Jindtichohradecky okruh dlouhy 12 km, déle jsou
vregionu vytvédeny nadné stezky, nap Greenway ifemesel a vyznani
(v Jindichow Hradci a ve Slavonicich navazuje na Greenway Prahdidei),
JindiiSskym udoli (délka cca 5 km), Velky Lomnicky (délkca 6,5 km), Cesta kolem
Swta (délka cca 12 km), Okolardbore (délka cca 39 km) a Senotin (délka cca 1 km).

Dopravni infrastruktura

Doprava je jednim ze zakladnicbhedpoklad rozvoje cestovniho ruchu, Ize ji
ozn&it za jeden zrozhodujicich faktompro rozvoj obci a regidn predevsSim pak
silni¢ni a Zeleznini dopravu. (OrieSka, 1999 s 19)
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Dopravu uvnit oblasti i jeji spojeni s ostatnimi regiony z&jig podniky
CSAD Jindichiv Hradec, ktery dnes péitdo skupiny ICOM transport — autobusovéa
doprava, CD a JHMD (Jindichohradecké mistni drahy) — Zelemii dopravu
a v nemalé niteé také soukromi dopravci. V Jifichow Hradci slouZi jak pro mistni
obyvatele tak i pro turisty #stska hromadna doprava. Urdverepravnich sluzeb
CSAD aCD je v3ak stale je§tnedostaujici. Silnini st v oblasti je dostatma, ale jeji
kvalita je velmi nizka. Oblasti by prosp prodlouzeni dalgniho tahu z Prahy do
Ceskych Budjovic. [46]

Silni¢ni dopravaje na Jindichohradecku pogrné husta. Jintichav Hradec je
vyznamnou dopravni tkovatkou, silnice swtujici zCeskych Budjovic do
vychodnichCech, dale silnini tahy ve srru na vychodni a jizni Moravu a na jih
k rakouskym hranicim arpdevSim silnice ve stru na zapad, ktera dsto napojuje na
mezinarodni trasu E 55 Praha — Veseli nad LuZviig8ina tranzitni siliini dopravy je
dnes odklo#na po obchvatu. K dalSim dopravnim dahsefadi Veseli nad LuZznici -
Trebai - Halamky/Neunagelberg po E 49. Problematickowastibldopravniho systému
je hlavre parkovani. Chybi parkovaci mistéedevsim ve vnihim mést Jindfichova
Hradce, ale i ostatnichétsich néstech v regionu, kdy zvlaSw doke dopravni Sgiky
nebo sezonniho obdobidi¢i marné hledaji dostupné povolené misto k zaparkovani.

Zeleznini dopravu zaji¥uji Ceské drahy a JHMD. Jikidhovym Hradcem
prochazi tra Veseli nad Luznici — Horni Cerekev — Jihlava, &tgg v celém Useku
elektrifikovana. Vypravuji se po ni nejen osobrekyl, ale téz rychliky. DalSi trajsou
Praha - Veseli nad Luznici a Veseli nad Luzniciteb@ — Ceské Velenice/Gmiind —
Videi. Mimo tyto trat vedou také z Jiithova Hradce dv Uzkokolejné drahy
provozované spotmosti Jindichohradecké mistni drahy (JHMD).

Leteckou dopravw Jindichow Hradci zaji§uje malé leti&t pro sportovni
letadla, které vie@jnosti umo#uje vyhlidkové lety.

Hrani¢ni prechodypro automobily jsou v obci Halamky - Neunagelbatgské
Velenice - Gmind a Nova Byate - Grametten. Pro¢pi a cyklisty je hragni prechod

v Chlumu u Feborg — Schlag /Litschau a Zele#ni prechodCeské Velenice — Gmiind.
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5 MARKETINGOVE SET RENi A VYHODNOCENI
5.1 Cil dotaznikového Seteni a sestaveni planu vyzkumu

Z davodu zjis&ni primarnich informaci a individualnich nagonavstvnika
Jindfichohradecka, jejich reakce na muzea, motivacet®av®d aiekavani od nabidek
expozic byla pro marketingovy jmkum zvolena forma dotaznikového i&ei.
Dotaznik, ktery je satasti Rilohy 1 byl formulovdn do 20 otdzek, kde byly zalktgn
otdzky uzaveného i otekeného typu.

Cilem marketingového vyzkumu bylo nejenom ziskaofiprnavsgvnika
Jindfichohradecka, zodpeégeni stanovenych pracovnich hypotéz, aledpvSim
zjisteni divoda navsevy regionu a pdaebné informace k sestaveni nového produktu pro
idealni segment nawdinika Jindichohradecka.

Celkem bylo osloveno 185 nahodnych respondeavSak 35 dotaznik se
nevratilo nebo respondenti nebyly ochotni poskytnpottebné ddaje. Rekum
probihal na zaklad osobniho dotazovani na Uzemiésta Jindichova Hradce
(v blizkosti nejvice nav&tovanych z&zeni — u zamku, u turistického infortmiho
centra a u Muzea Jifidhohradecka). Vyzkum byl rozvrhnut dékolika mésiai a sice
v letni turistické sezan tedy v ngsicich cerven - srpen 2010, a také mimo sezonu
v mésici prosinci 2010.

Statistické zpracovani ziskanych uddjylo provedeno pomoci kontingem
tabulky v programu Microsoft Office Excel. Udajelypyievedeny do procentuéliniho

vyjadieni a pehledr zobrazeny pomoci graf

5.2 Prezentace vysledi
Otazkaé¢. 1

Na zdékladni otazku Navstivilla jste nékdy muzeum v regionu
Jind¥ichohradecka?, odpowdélo kladre pres polovinu respondan{67 %). Ze socio-
demografickych udajdale vyplynulo, Ze nawstu muzea podnikaji vice Zeny a rodiny
s détmi. Za hlavni pedpoklad navévy muzea nizeme povazovat snahu rodlj ktefi

maji dti ve Skolnim ¥ku a timto chiji své dti vzdélavat, informovat a motivovat
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k ¢innostem lepSiho vyuZiti volnéh&gasu. Kéastym nav@vnikim muzei také péit
mladi lidé do 25 let vramci vyhket organizovanych Skolou. Zbyvajicim 33 %
dotazovanych, ki€ odpowvdéli, Ze nikdy v Zzadném muzeu na Jirathohradecku nebyli,

byla poloZena otazka 2.

Otazkaé. 2

Pokud ne, z jakého divodu?

Za hlavni divody, pr@ lidé nenav&vuji muzea bylo jednoziaé uvedeno
s téngt stejnym pdtem odpovdi nezdjem o muzea (36 %) a nizkd propagace, tzn.
nedostaténa informovanost (s 34 %). Za jinyiebd byla uvedena odp&¥ nedostatek
casu (28 %), toto ma souvislost semymi prioritami respondeintve volkE traveni

volnéhocasu.

Graf 5 Diivody pro¢ respondenti muzea nanavvuji?

Onezajem

W nizka propagace

Ojiny divod

B vysokéa cena

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka¢. 3

Pokud ano, které muzeum jste jiz navstivili?

Na Jindichohradecku je Sest muzei s technickou tematikelbonje rktera
expozice zarrena na technické pamatky. Respondenti &ivadterd muzea jiz

navstivili, pro kkteré tento vet zafungoval jakoijemny typ k navéve.
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Graf 6 Nazev muzea s technickou tematikou na Jirichohradecku

8% 3%
@ muzeum Jinfichohradecka
8%
O Provaznické muzeum
43%

B muzeum Daice

16%

B Letecké muzeum

B muzeum tkalcovstvi

W jiné

22%

Zdroj: vlastni Seeni
Nejvice respondefitnavstivilo muzeum Jikadthohradecka (43 %), kde nejvice
obdivuji expozici Kryzovy jestiky. NavStva Provaznického muzea (22 %) v DeStné se
muze spojit s navévou Leteckého muzea (8 %) v tamteZst, které bylo otekeno
v roce 2008. Mstské muzeum &ce s expozici ,Prvni kostka cukru nasgY nalakalo
16 % respondefita pod odpogdi ,jiné" bylo uvadno pongrné now otewené Narodni

muzeum fotografie v Jifethow Hradci.

Otazkaé. 4

Uved’te, prosim, co Vas na muzeu nejvice zaujalo?

Graf 7 Atraktivita muzea

Odostupnost a umisti
muzea
H persondl

B prostedi muzea

B expozice

60

Zdroj: vlastni Seteni
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Za nejwtSi  atraktivitu muzei povaZzuje polovina dotazovdnysamotné
expozice. Muzejni sbirky vSech muzei na duofbhradecku jsou charakterizovany
svoji jedin€nosti a unikatnosti, vypovidaji o Zi¢ataSich pedk, jejich zvycich a jsou
bezpochyby inspiraci pro dobu sasnou i budouci. Prasdi muzea Uzce souvisi
s expozici (odpasd” 28 % respondef), 19 % dotazovanych zaujal nejvice persondl.
Ztizovateli muzei jsou &Sinou samotni majitelé (tkalcovské muzeum) nebo
obecni/mgstské tiady. Ochota a zaujeti jprodal vyprawt na dané téma jefipanou

hodnotou pro expozici.

Otazkaé. 5

Jaké si myslite, Ze jsou naopak slabé stranky Vamavstiveného muzea?

Za slabé stranky byly oztany gedevsSim nedostateé informace v tighych
pravodcich (78 9%). Propagaceichto muzei probihd pomoci |ekdu (Toulky
Jindfichohradeckem — Muzea na Jiithohradecku — viz #oha 4 ), které jsou
k dispozici zdarma v TIC Jidithiv Hradec. Kazdé muzeum ma také své internetové
stranky (www.provaznickemuzeum.destna.cz; www.letetuzeum.destna.cz;
www.tkalcovna.cz/muzeum; www.mjh.cz, www.muzeumdaaz). Za dalSi slabé
stranky byly uvedeny Spatny/nevyhovujiciiypodce (odpovdi 12 % respondeti a
Spatna oteviraci doba (odgov 10 % respondeii} .

Otazka¢. 6

TRV

Z grafu 8 neplyne jednoztyaa odpo¥d. Patrné je, Ze dotazovani maji
individualni nazory, meziit nejcasgjSi odpoedi pafkilo vzdélani a zedavost s 36 %,
dale aktualni téma vystavy 28 % a vyznamnost tedglplost jednotlivych exponat
muzea s 26 %. VSechnyi tuvedené odpaidi souvisi s aktivni praci muzea, kdy
pracovnici a kurato vystav musi hledat nové pagtg k uspdadani vystavy a také do
expozic zapojovattzné doprovodné programy, rfapryzkouSeni daného exponatu
(v Destné v Provaznickém muzeu jsokkteré exponaty uvady pri exkurzi do

provozu).
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Graf 8 Kritéria rozhodovani

10%
W vz&lani a z¢davost
‘ | aktuéini téma
@ vyznamnost
‘ W doplikové sluzby

28%

26%

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka¢. 7

Pri jaké prilezitosti muzea nav&vujete?

Pres polovinu dotazanych (64 %) na¥%&tje muzea pouze v ramci své dovolené.
Ostatnich 36 % uvedlo, Ze za prohlidkou muzea jetno cestovat cileén Cilené
vystavy souvisi zejména s prestiznastiunikatnosti expozice. Skolni zajezdy velmi
¢asto vyhledavaji muzea na Jiiwthohradecku, tégt tretina navatvnika tvori Skolni
skupiny nap. v muzeu Jifichohradecka, muzea v Destné i dalSich. Dotazovaké

uvedli, Ze muzea radi dop@uwji svym gFateiim a gibuznym.

Otazka¢. 8 - Spise vam vyhovuje...? (ve smyslu samotné pradiy v muzeu)

Otazka ¢. 9 — Jakou dobu stravite prohlizenim expondt?

Na otazkw. 8 odpo¥déla ténei polovina respondetit(42 %), Zze ufednostiuje
prohlidku s piivodcem, coZz by &lo odpovidat 60 % dotazanych, kteuvedli cas
prohlizeni exponét v rozmezi 31 — 60 minut. Otazkasu prohlizeni exponatje
zavadijici, predevsim zdvodu velikosti muzea. Vyhodou prohlidek siywdcem je
mozna zptna vazba s ndv8inikem, pfivodce vzdy d&4 moznost k otdzkadm vilgthu
prohlidky. Teiatticeti procenim responderit post&i pouze popisky u exporiatkteré
jim ovSem zaberou vicgasu, a proto na otazku 9 odpo¥délo 50 % dotadzanych, Ze

prohlidka jim trvd déle nez 61 minut. T8é pavodce vyhledava 8 % dotazanych

51



a zvukového pirvodce vyuZije 17 %. VyuZziti zvukovychjuodal je uzit&né u turist
ze zahrardi, toto souvisi s finamimi prostedky muzei, proto se v mistnich muzeich
témét neobjevuji. V muzeu Jidithohradecka je mozna prohlidka v anglickém

i némeckém jazyce, Provaznické muzeum nabizirtétexty také véchto jazycich.

Graf 9 Zpisob prohlidky

W prohlidka s pkvodcem
42% O pouze popisky u expong

W tiSteny privodce

B zvukovy pivodce
33%

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka¢. 10

Podle kterych kritérii hodnotite celkovou expozici?

Graf 10 Hodnoceni celkové expozice

Ovyznam expondt
B uspdadani exponét

B atmosféra muzea

Zdroj: vlastni Seeni

Jednoznén¢é polovina respondefithodnoti nejvice celkovou atmosféru muzea.
Oceiuji samotné exponaty, znalosti a dovednostvpdce, orienténi systém a zrigni
exponat, oswtleni az po nabidku muzea ve smyslu nakupu uponajitko prednita

a suvenyit. Nag. v Provaznickém muzeu si mohou névsici zakoupit publikaci
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J'Provaznictvi v Cechadch a na Mor&V, v muzeu cukrovarnictvi lze zakoupit

prekvapivw keramickou kostku cukru aj.

Otazka¢. 11

Muzeum ¢i vystavu navseévujete s...?

Graf 11 S kym navSvujete muzeum?

29%

9%'

B s partnerem/partnerkou

B s rodinou
Esam

B skupina

Zdroj: vlastni Seeni
Muzeum nejastji navsevuji dotazovani se svoji rodinou a to v ramci devel
¢i jednodenniho vyletu. Takto odpsiéla ténei polovina respondeiit Dewtadvacet
procent uvedlo, Ze muzeum nawdtje ve skupit, & uZ se jedna o0 organizovany
z4jezd s cestovni kancélaebo a to k tomuto dotazniku &fmje vice, skupiny tviené
$kolnimi vyletygi studijnimi skupinami. Skolniidy v I. stupni zakladni $koly v ramci
prednttu jepis navsivuji predevSsim muzeum Jiidhohradecka, Il. stume
z&kladnich Skol jiz p@d4 exkurze do muzei programiazaneienych, tedy ostatnich
technickych muzeich na Jifichohradecku.

Otazkaé. 12

Jakou vysSi vstupného jste ochotni akceptovat?

Tato otazka byla polozena awibdu pohledu na samotné financovani muzei.
Vstupné je vyraznou sloZzkou ¥ipnech muzei, tvd rozpaet. Samoejmosti je

stanoveni cenové hladiny adekvéatni k muzeu, kigiété navatvuji. Mistni muzea na
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Jindfichohradecku maji z hlediska konkurence vstupn&éniz symbolické. Toto by
mohlo zngnit nastaveni dopkovych sluzeb (nap prodej suvenyr, prednasky —

¢lenoveé klubu historie letectvi Jifidhav Hradec je ptadaji, workshopy aj.)

Graf 12 VySe vstupného

5%

B do 50,- K
Bod 101 - 200,- K
47%

Ood 51 - 100,- K

Bvice nez 201,- K

Zdroj: vlastni Seeni

Jakou vysSi vstupného jsou naugtici ochotni tolerovat nam graficky
znazotiuje vySe uvedeny graf 12. Témpolovina (47 %) z dotdzanych toleruje
cenovou hranici do 50,-& menSi polovina (41 %) od 51 do 100¢.IRozmezi do 50,-
K¢ odpovidd zkoumanym muzeim tj. cena zékladniho pv&thho v muzeu
Jindfichohradecka (pozn.vstupné snizeno pro rok 20l1Xivadl rekonstrukce)
a v Daicich ¢ini 30,- K&/osoba, v obou muzeich v DeStné 50¢&/dsoba. Térr
vSechny kulturni Zdzeni obec# maji cenu vstupného roddnou na zakladni (pro
dosplé) a zlevinou (pro dti, studenty, dchodce a invalidy). Hranici od 101 do
200,- K& ozn&ilo 7 % dotazanych a 5 % hranici od 201¢ & vySe. Tito respondenti

pravdEpodobr navstivili velka muzedi muzea v zahrabi.

Otazka¢. 13

Z jakych informa énich zdroja se dozvidate o muzeti vystavni expozici?

Odpowd na tuto otazku uvedla t&inhjedna fetina na doporteni od patel

Vi v s

Chce poznat to, co se libilo znamyn¥atelim, rodiré. Chce zazit to, co zazili oni.
Procentualni vyjéaeni dalSich odpadi charakterizuje graf 13.
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Graf 13 Informaéni zdroje
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Zdroj: vlastni Seteni

Mén¢ nez jednaretina respondetit(25 %) odpowdéla, Ze informace ziskavaji

z informa&hnich center jednotlivych &st. Mésta DeStnéd ani Strmilov nemaji turistické
informani centrum, pesto si vytvaili svou propagaci. Provaznické muzeum
piedstavujgemeslo natrznych akcich (napna Festivaldemesel v Jinilichow Hradci
nebo na trzich a jinych historickych akcich), tkakému muzeu pomah&ima
vyroba v mist muzea, tzn. na internetovych strdnkach je odkanumzeum aj. Internet
vyuzije pro ziskani pee¢bnych informaci a pozndtk27 % z dotdzanych. Na internetu
jako jednim z nejvice vyuzivanych komunikéch meédii najdeme oteviraci dobu,

castku vstupného a dalSi uzité odkazy pro zajemce.

Otazkaé. 14 - Pohlavi
Otazka €. 15 - &k

Z celkového pétu 150 respondett bylo 84 Zen a 64 muz Grafické vyjadeni
znazotiuje jednotlivé ¥kové kategorie. Ze zkuSenosti autorky v ramci ofiwdn
dotazovani byly népstji osloveny rodiny s &mi, kdy dotaznik vyplovali jak rodte
tak i déti (Skolniho ¥ku) a jedna skupina Zalkze zakladni Skoly.
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Graf 14 Pohlavi a ¥k respondenti
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Zdroj: vlastni Seeni

Otazka ¢. 16 NejvySSi dosazené vétani aotazka¢. 17 VaSe soéasna ekonomicka

aktivita meéla ¢isté¢ socio-demograficky charakterétBSedesat procent respondemta

stredosSkolské vz#lani, z nichz tém¥ tietina pracuje v zadstnaneckém poénu

v soukromém sektoru a dalgétina jako osoba samostatmydélecné ¢inna. Posledni

tietina respondetitbyli bud’ studenti, dchodci nebo zagstnanci v statnim sektoru.

Pétatiicet procent dotazovanychéta vysokoSkolské vzdani.

Otazka¢. 18
Odkud jste?

Graf 15 Bydlisté respondenta
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Nejvice név&tvnika piicestovalo z okresu Pélmov, Jihlava, Jindchav
Hradec aCeské Budjovice, tomu odpovida 45 % kraj Vy&oa a s 35 % Jik@sky
kraj. Ostatni kraje, které byly uvedeny v odpadich (Stedaiesky kraj, Jihomoravsky,

Liberecky a Kralovéhradecky) maji zastoupeni v reziod 2 % do 12 %.

Otazka €. 19
Uved’te diivod navsgvy Jindfichova Hradce (pog. Jindrichohradecka)

Graf 16 Divod navsgvy Jindfichohradecka

B navstva pibuznych
W navstva pamatek

B 3kolni zjezd

B dovolena

Zdroj: vlastni Seteni

V doke letni turistické sezony, kdy byl marketingovyupkum provadn

odpowdélo pochopitel® nejvic a to 40 % respondé@ntze jsou v Jintichow Hradci

a okoli na dovolené.ficet procent dotazanych byly Skolni zajezadySinou Il. stups

zakladnich Skol a prvni a druhééniky stednich Skol. Redpokladem pro vy
dovolené na Uzemi Jifidhohradecka je Sirokd nabidka historickych paméatek
kulturnich akci, bohaté sportovni vyZiti a sabegrnosti je i krajina, ktera se da vyuzit

jak k ps§im vyletim tak i cyklistickym taram.

Otazka¢. 20
Délka Vaseho pobytu v Jindichové Hradci a okoli je...:

Grafické znazoréni otazky ¢. 20 poslouzi k zodp@zeni jedné ze stanovenych

pracovnich hypotéz.
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Graf 17 Délka pobytu na Jindfichohradecku
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Zdroj: vlastni Seteni

Také z ekonomickychidodi I1ze gredpokladat stéle vice jednodennich wyléo
potvrdilo 36 % respondeint Dovolené v tuzemsku po dobu 7udnapldnovalo 37 %
dotazanych. Ostatni procenta ( 19 %) tedy 2 — 3\dmgivavaji skolni z4jezdy, tyto

skupiny jezdi ¥tSinou z#&atkem nebo koncem tydne. Zbylych 8 % respondstravi

na Jindichohradecku vice nez 1 tyden.

5.3 Profil navstévnika

Typicky navstvnik Jindichova Hradce a jeho okoli je Zena s rodinou &leuv
do 25 let a dale od 26 do 35 let. bbgtji se jedna o rodinu séthi, které pochazeji
z kraje Vysd@ina ¢i z Jihateského kraje. K nejvice nawgbvanym muzeim péit
muzeum Jintichohradecka a Provaznicke i Letecké muzeum v Begtere si oblibili
v hojné mie Skolni zajezdy. Turisté nawstji muzea vramci své dovolené
a predevsim z dvodu sebevzeldvani a zedavosti, jak expozice vypada. Naustikovi
spiSe vyhovuje prohlidka stwodcem v délce do 60 minut, kdy je ochoten zaplatit
vstupné do 100,- K K negastjSim informa&nim zdrofim, pati jak reference odiatel,

tak i informace z turistickych inforndaich center a z ti&hych pivoda.
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5.4 Zodpovézeni hypotéz

Hypotézaé. 1: Destinace Jinidchohradecko je v poslednich letech pouze ,tramzitn

destinaci®, tzn. turisté jezdim dal vice pouze na jednodenni vylety.

Tato hypotéza se bohuZel potvrdifadotaznikového Seni vyplynulo, Ze tégst
jednactvrtina (37 % respondeiitjezdi do Jinéichova Hradce a jeho okoli na 1 den.
Muze se jednat 0 nA¥ pamatek i navdvu piibuznych a znamych. Do budoucna je

tedy poteba zaniit se na zrdinu destinace v regionalni s delSi dobou pobytstturi

Hypotéza¢. 2: Na Uzemi Jintichohradecka se vyskytuji unikatni muzea s jattina
technickou tematikou, lidé o nich bohuZel nemajphminformaci.

| tato hypotéza se potvrdilaZ otazky ¢. 5, kdy respondenti voénjmenovali slabé
stranky muzei vyplynulo, Ze jim chybi jakékoliv ammace v ti&nych kniznich
privodcich. Toto sédci o charakteru muzea, ve vSectippdech se jedna o muzea

mala, néstskeho typu.

Hypotézac¢ . 3: NejcasgjSim motivem navswvy kulturnich zéizeni gedevSim muzei je

vzklani, zabava a poznani.

Hypotéza se potvrdildNavstva muzei je dvodem pro vzdani a poznani novycheei

(rodiny s @étmi, Skolni zajezdy).

59



6 SWOTANALYZA JIND RICHOHRADECKA

Horakové. Cilem analyzy je definovat silné a slabé@nky Jindichohradecka a najit
prilezitosti i mozné hrozby. V zé&w analyzy ziskdme pod&nk zamysleni jak rozvinout

silné stranky tak, aby bylo mozné vyuZzitil@zitosti a odstratnim slabych stranek

SWOT analyza byla provedena dle publikace Stratggiarketing od autorky

minimalizovat hrozby. (Horakova, 2003, s 48 - 52)

6.1 Posouzeni silnych a slabych stranek

Jedna se o vriti faktory, které vyplyvaji zigdchozi situéni analyzy. U kazdého
faktoru je posouzen stav (vykonnost) a také zavstZ(dilezitost). U obou hledisek

Tabulka 2 obsahuje silné a slabé stranky aplikovenégzemi Jindchohradecka.

bylo pouzito tistupiového hodnoceni.

Tabulka 2 Analyza silnych a slabych stranek

Hodnocené faktory

Posouzeni stavu
(vykonnost)

Zavaznost

dobry| primérny ‘ Spatny

vysoka

pramérna | nizka

Prirodni predpoklady

. Atraktivita krajiny

. Poloha

. Reliéf

. Vodstvo

m | O W (»

. Podnebi

Ku

lturn é-historické predpoklady

. Historie regionu

G.

Historické pamatky

H.

Technické pamatky

I. Muzea a galerie

Su

prastruktura cestovniho ruchu

J. Ubytovaci zéizeni
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Posouzeni stavu Zavaznost
(vykonnost)

Hodnocené faktory
dobry | pramérny | Spatny | vysoka|pramérnd |Spatnd

K. Stravovaci sluzby

Infrastruktura cestovniho ruchu

L. Dopravni obsluznost

M. Parkovaci moZnosti

N. Spole&ensko-kulturni sluzby

O. Cykloturistika

P. Turistické stezky

Q. MoZnosti vylefi

R. Lazeiské sluzby

S. Sportovré-rekre&ni sluzby

T. Turisticka inform&ni centra

Zdroj: vlastni zpracovani
Po zhodnoceni silnych a slabych stranek byla sestawatice zavaznost/vykonnost

(viz Obrazek 2), ktera nabidtyti zakladni alternativy.

Obrazek 2 Matice zavaznost/vykonnost

Vykonnost
NiZKA VYSOKA
N A, B, F,G,
8 L, M H, 1,J,K,Q[N,O,P,R,
> S, T
>
17 C,DE
o
c
N
©
=
N
$
N Zdroj: vlastni zpracovani
zZ
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Faktory v levém hornim kvadrantu (L, M) a horninegifednim kvadrantu (H, I,
J, K, Q) vzhledem k vysokéubkZitosti potebuji vykonnost#é posilit. Za povSimnuti
stoji nasledujici foklady. V oblasti Jintichohradecka nalezneme velké mnoZzstvi
unikatnich technickych pamatek, v tomto&umbohuzel neexistuje jejich propagace,
turisté o0 nichcéasto newdi a to kazi i fakt nedosta@t®ého informaniho systému
(chyhgjici ukazatele, upoutavky). Ubytovaci sluzby magtdastatky pedevSim v nizké
lazkové kapacit pro skupinové zajezdy v nizSich cenovych kategdoyiitento
nedostatek se projevuje obzviastletni turistické sez@na v dolé poradani ¥tSich
kulturnich akci. Velmi problematickou oblasti je dostaténé parkovaci stani
v historickych¢éstech nsst.

Pravy horni kvadrant (A, B, F, G, N, O, P, R, S, dbsahuje nejtlezitejSi
faktory pro prosperitu regionu. Velkou vyhodou pozvoj cestovniho ruchu je krasna
a neporusenaioda, vyhodna poloha v blizkosti hranic s Rakoonskeachovalé
historické pamétky, dostatee mnoZstvi kulturnich t&eni, ale i sportovni vyZiti
a kulturni akce atd.

Pravy prostedni kvadrant (C, D, E) obsahuje iép dulezité faktory pro dané
Uzemi, nejsou i@devsim dlezité pro jeho budouci rozvoj (reliéf, vodstvo,dpebi
obecrg neznménime). V pravém dolnim kvadrantu by byly sdadtny faktory nizké
dulezitosti. V takovémto fipadt by bylo nezbytné posouzeni moznych nebé&Zzpe

zbytein¢ vynakladaného usili.

Tabulka 3 Posouzeni silnych a slabych stranek u tkeoickych muzei

Hodnocené faktory - technickd] Posouzeni stavu (vykonnost) Zavaznost

muzea

dobry | pramérny Spatny | vysokd | priamérna | nizka

A. Umisg&ni muzei

B. Jedin€né a unikatni expozicp

C. Dochované aiflezitostré
vyuzivané exponaty

D. Provozovatelé jsotasto
rodinni pokrgovatelé tradice
(provaznictvi, tkalcovstvi)

E. Nezajem demeslo
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F. Stagnuijici az snizujicfist
poctu navsévnika

pramérny

primérna

G. Propagace muzei na
webovych strankach a veletrzi¢h

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 3 Matice zavaznost/vykonnost — technicka naga

t

avaznos

z

z

Vykonnost
NIZKA VYSOKA
<
X
@]
n
S
A E F B,C,D,G
<
N
‘= Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 4 Slabé a silné stranky — technicka muzea

PRiIZNIVE

NEPRIZNIVE

Silné stranky

Slabé stranky

¢ Jedinéna a unik@tni expozicetasto .
jedina svého druhu ¢eské republice

turistickou navstvnosti

Umis&ni muzei - ve istech s nizsi

e Exponaty - dochované, vyuZivaji je tiape
filmati pii nat&eni pohadek

pokratovatele

Nezéjem demeslo - provaznictvi nemé

* Piivodci - rodinny pislusnici
zakladajiciho rodu

e Stagnujiciiist pditu navstévnika

» Zajem navstvniki - exkurze ptadané dd
muzei

« Propagace - televizni spoty "Toulava
kamara" na’T1, veletrh "Hobby",
internetové stranky
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S nafistem z4jmu o dovolené vtuzemsku roste zajem i i&atmi muzea.
NejvétSi nevyhodouéchto muzei pét jejich umiséni, samokejmé je zde souvislost
s pokr&ovateli tradic v jednotlivych &stech, ale z pohledu turisty si musi tyto muzea
vyhledavat. K propagaci vyraZzmpomahaji informeéni technologie - kazdé muzeum ma
své internetové stranky se vSemi informacemi, narmetu je i spousta odkigz
informani centrum Jintichohradecka na expozice upoage letéky a také velkou

mirou pomaha k prezentaci expozic televizni spafy.fifoulava kamera.

6.2 Posouzeni pilezitosti a hrozeb
Tabulka 5 Analyza prilezitosti

Pravdépodobnost
Hodnocené faktory Uspéchu

vysoka| priamérna | nizka| vysokd| primérna | nizka

Pritazlivost

A. Vyuziti piirodnich atraktivit Gzemi

B. Rozvoj agroturistiky

C. Rozsfeni nabidky pro rodiny ssthi

D. Sousedstvi Uzemi s Rakouskem

E. Spoluprace s partnerskymgsty

F. ZvySeny zajem o domaci cestovni ruch

G. Podpora podnikatelskych aktivit v oblasti
cestovniho ruchu

H. Ziskani finagnich prostedki - granty,
dotace z EU

I. Propagace Jitithohradecka jako destinace
cestovniho ruchu

J. Navrzeni Slavonic na seznam UNESCO

K. Vyuziti informani technologie

L. Rekonstrukce historickych pamatek

M. Ochrana Zivotniho prasdi

N. Budovani novych cyklostezek

Zdroj: vlastni zpracovani
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Pro praktické posouzentfifezitosti Ize opt vyuZzit matici, tj. matici filezitosti.

Obrazek 4 Matice pilezitosti

Pravdépodobnost Usgchu

VYSOKA NiZKA
<
é A B, CH,J M, N G, L
n
- S
8 K D, E
=
N
g
= \< F I
N
= Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 4 fpedstavuje matici, kde na horizontalni ose naleznaiimeenzi

pravdpodobnosti Usfrhu (vysoka x nizka) a na vertikalni ose je zn&smnmira

pritazlivosti (vysoka x nizka).

Nejlépe vyuzitelna filezitost je v levém hornim kvadrantu (A, B, C, H, Naopak
nejmérk vhodna pilezitost, tj. nevyznamnaripezitost se nachazi v pravém dolnim
kvadrantu a dolnim pragtdnim kvadrantu (l). Pravy horni kvadrant prezentu;
atraktivni gilezitosti obtizg realizovatelné (G, L) a posledni levy dolni kvadra

nevykazuje vysokou atraktivnost znamenajici jaspich (F).

Tabulka 6 Analyza ohrozeni

Hodnocené faktory

Pravdépodobnost

vyskytu Zavaznost

vysoka| priimérna | nizka| vysokd| priamérna

nizka

A. Zména krajiny z dvodu vystavby
turistické infrastruktury

B. Nevyrazna ochrana zivotniho
prostedi

C. Omezovani investic do rozvoje
cestovniho ruchu vigledku
ekonomiclé krize

D. Stale rostouci nezarstnanost

E. ZvySovani cen
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Hodnocené faktory

Pravdépodobnost

, Zavaznost
vyskytu

vysoka| priamérna | nizka| vysoka| prizmérna | nizka

F. Rostouci mira jednodennich vyiet

G. Nedisledna Gdrzba siti komunikaci

H. Stagnace nabidky sluzeb na Uzem
Jindrichohradecka

I. Rostouci konkurenceschopnost
blizkych turistickych regioin

J. Nedostaténa spoluprace subjekt/
ramci rozvoje turismu

K. Malé investice ze strany statu do
rekonstrukce historickych pamatek

Zdroj: vlastni zpracovani

V matici ohrozeni je na horizontalni ose znazom pravdpodobnost vyskytu

a na ose vertikalni mira zavaznosti ohrozeni.

Obrazek 5 Matice ohroZeni

Pravdépodobnost vyskytu

VYSOKA NiZKA
$
O Al B! Cy G| \] K |
n
= S
3 F H
c
N
g
e
N < D, E
N
‘= Zdroj: vlastni zpracovani

NejvyrazrgjSi hrozby jsou v levém hornim kvadrantu (A, B, @, J). Hrozby
v levém dolnim a pravém hornim kvadrantu (I) si@zpgrostedre Uzemi regionu

neparalyzuji, ale nelze je podcenit vzhledem k ligttau vyvoiji.
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6.3 Vysledek SWOT analyzy

Zawrecny a gehledny vysledek SWOT analyzy jéepstaven v Tabulce 7. Na zalkdad

piedesSlého rozboru jsou zde znazomjednotlivé typy faktat, které napiuji podstatu

silnych a slabych stranekfilezitosti a ohroZzenfeSeného Uzemi. K silnym strankam

Jindichohradecka p#itpiirodni potencialauz se jedna oifrodni parkCeska Kanada

nagiklad biosférické rezervacetr@baisko. DalSim potencialem je poloha blizkosti

rakouskych hranic.

Tabulka 7 Vysledna SWOT analyza

Obsah
faktor o

Typy faktor @

N\ —

VnitFn

PRiZNIVE

NEPRIZNIVE

Silné stranky

Slabé stranky

1. Historie regionu, historické paméatky -
mestské pamatkové rezervace Jinbav
Hradec, Slavonice,fEbai (zamky, kostely,
klastery...)

1. Ubytovaci z&izenipro Wtsi skupiny v
nizSich cenovych kategoriich

2. Atraktivita krajiny — piirodni parkCeska
Kanada, CHKO Tebaisko, @irodni rezervace
piirodni pamatky

2. Dopravni obsluznost ruSeni autobusovyc
a vlakovych spdj

=

3. Bohata nabidka spolé&ensko-kulturnich
akci i sportovné-rekreaéniho vyziti (hudebni
festivaly, Rozmbersky rok, akce mistniho
charakteru)

3. Parkovaci moznosti v centrech rést
neexistuji parkovaci domy

4. Turistické stezky a cyklotrasy- napojenosf]
na narodni sitstezek

4. Stravovaci sluzby- chykgjici
specializované restaurace, jazykové bariéry,

5. Vodstvo - vodackéeky Luznice, Nezarka,
¢etnd pirodni koupalist i aquapark v
Jindfichow Hradci a bazén

5. Nizka Grovai restauraci na vesnicich

6. Vynikajici dostupnost turistickych
informaénich center- sted nésta

6. Podnebi- nedostatén infrastruktura fo
Spatném péasi a zimni turistické sezén

7. Spoluprace podnikated v cestovnim ruchu

v ramci "cechu ubytovatel

8. Technické pamatky- pevnostni areal
Slavonice, 15. polednik v Jifidhow Hradci...
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PRiZNIVE

NEPRIZNIVE

Silné stranky

Slabé stranky

9. Muzea a galerie- muzeum

Jindkichohradecka, Narodni muzeum
fotografie, Provaznické muzeum, Tkalcovske
muzeum, Muzeum cukrovarnictvi

10. Reliéf - rovinaty az miré zvinény
nenargny terén, nejstSi nalezist slatin,
rybnik&stvi

11. Klimatické podminky vhodné pro letni
rekreaci

12. Poloha uzemi- prihranini oblast s
Rakouskem, hratini prechody pro turistiku

13.MoZnost vyleti - zajimavostegionu

P#ilezitosti

Ohrozeni

1. Vyuziti p¥irodniho potenciélu - ptitomnost
piirodniho parkiCeska Kanadajébaiska
rybni¢ni soustava

1. Nizké& propagace Uzemi konkurence s
ostatnimi oblastmi se stejnou nabidkou

2. Spolupréace Jindiichohradecka s blizkymi
rakouskymi mésty a regiony- vyuziti
zkuSenosti v ramci udrzitelného rozvoje
venkova

2. Rostouci podil jednodennich vylat —
predevsim z @éivodu zvySovani cen a
nezandstnanosti

3. Podpora podnikatelskych aktivit-
Uzkokolejky JHMD, vyuziti objekifpozemki v
majetku obci, pro pétby cestovniho ruchu v
navaznosti na vznik novych pracovnich
piilezitosti

3. Zména krajiny z divodu vystavby
turistické infrastruktury, samotny zasatirpdy
do krajiny - "kirovec"

4. ZvySeny zajem o dovolenou v tuzemsku

5. Rozvoj venkovské turistiky a nabidky pro

4. Malo dynamicka spolupracea schopnost
reagovat na poptavku turiste strany
podnikatet:

rodiny s détmi ¢&i Skolni vylety - neporuSena
krajina agisté ovzdusi

6. Vyuziti dotaénich granti z EU - obnova,
rekonstrukce a Zfstupréni historickych
pamatek

7. Osloveni navatvniki modernimi
technologiemi- internet, virtualni prohlidky aj.
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7 NAVRHY A OPAT RENI

7.1 Moznosti rozvoje cestovniho ruchu na Jindéichohradecku

Jindfichohradecko Ize charakterizovaegdevsim neporusenotifmdou, mnozstvim
zachovalych historickych pamatek a bohatych kultirnnabidek pro naw&tniky.
Vzhledem k nenaimému razu terénu Ize vyuzit Gzentiirpdniho parkuCeska Kanada
pro cykloturistiku i gSi turistiku. Ukazuje se, Ze praprimarni potencial cestovniho
ruchu je rozhodujicim faktorem, ktery owuliyje cestovni ruch v této destinaci. Za
nevyuzity potencial v oblasti rozvoje cestovnihachw je moZzné pokladat nizkou
propagaci Jinfichohradecka jako cilové ,regionalni* destinacesealre kanceté
destingniho managementu, kde by cilenglanbyt snaha tento potencial v maximalni

mite vyuZzit.

Oblast €. 1: Prezentace destinace Jindchohradecko

Jindichiiv Hradec a dali obce (Bedn&tk, Clunek, Destna, Horni Raddu
Horni Skrychov, Hosfiz, JaroSov nad Nezarkou, Kostelni Ratjouodhé&ov, Nova
V¢elnice, Okrouhld Radadi) Rodvinov, Rose StkiZovice, S¥tce, Velky Ratmirov,
Vicemil) jsouc¢leny mikroregionu Jingichohradecko. Tento mikroregion vznikl v roce
2002, byl zaloZen zacélem rozvojeclenskych obci a celého Uzemi jako jednotného
celku. Zpohledu cestovniho ruchu je propagace a@&zemtace destinace
Jindfichohradecko stale na nizké drovni. Na veletrzigystavachdéi internetu se
prezentuje pouze &sto Jindichuv Hradec pofipact jeho blizké okoli. Jingichav
Hradec je vyznamnou turistickou destinai#gevsim pro domaci turisty, proto by bylo
dobré zanit se i na zahratini zajem turisi. Propagace jednotlivych obci na
webovych strankach je rgvézre v ceském, anglickém pép rémeckém jazyce.
Vyhodné poloha v blizkosti hranic s Rakouskem & tdiky hlavnim dopravnim tam
spojujici jizni Cechy s Jihomoravskym krajem je rozvoj cestovnihohu spojen
s podnikanim. Komunikace a kooperace mezi subje&sfovniho ruchu nefunguje na

takové urovni, jakou vyZaduje zde zastoupeny padénc
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Oblast ¢. 2: Komunikace a kooperace kulturnich z#izeni na Jindfichohradecku

MozZnost aktivni spoluprace nabizi turistické infaémi centrum v Jintichow
Hradci s majiteli ubytovacich kapacit formou tz\&mlouvy o zaji&ni propagace
ubytovacich sluzeb”. Maijitel, ktery disponuje ubydcimi sluzbami, vyplni dotaznik
s otdzkami typu: co kprondmu nabizi, zda se jednéacelor@ni/sezonni Ci
kratkodoby/dlouhodoby pronajem, velikost a skladpokoji, vybaveni, sluzby
dostupné v mist moznost pohybu invalidnich osob a sarfegw orient&ni cenu. Po
zaplaceni pausalniho poplatku, ktetyi 300,-K& na 1 rok, turistické informiami
centrum z&di propagaci na internetovych strankachkésta, poskytne informace
0 ubytovacim zdzeni v tiSénych let&cich nesta a dale Z&i propagaci na veletrzich
a vystavach.

Vyznamnou moZnosti pro rozvoj cestovniho ruchup@gprace s neziskovymi
organizacemi. Tkalcovna a tkalcovské muzeum ve itwh Uzce spolupracuje
se SdruZenim lidovyckiemesinik a vyrobd. Toto sdruZeni zaji$ije tkalcovskému
femeslu moznost prezentace na akCeské republice i v zahraiii

V tijnu roku 2008 vznikl geshranini projekt s nazvem ,Kulturni most®, jehoz
cilem bylo vytvdit podrobnou databazi vSech kulturnich suhjektlihaieském kraji.
Obcanim, turistim i kulturnim za@izenim nabizi orientaci ve &¢ kultury internetovy
portal www.kulturni-most.cz, s moznosti vyhledaniltirnich akci, nap na
Jindichohradecku se uskuts na zaatku cyklistické sezony akce ,Na kolgeskou

i

Kanadou za jeji krdsou a historii* sgravenym bohatym kulturnim programem.

Oblast ¢ 3: Prezentace technickych muzei na Jindchohradecku

Raznorodost, jedinmost, unikatnost — takto by se daly charakterizowazejni
sbirky na Jintichohradecku, proto se da tato oblast povazovapizao idealni
turistickou destinaci. Jikthohradecké muzeum s expozici ,Kryzovy jésji’,
Narodni muzeum fotografie v Jiichow Hradci, Tkalcovské muzeum ve Strmitv
Provaznické a Letecké muzeum v Destné, Muzeum &zéxip,Prvni kostka cukru na
swité" v Dacicich — vSechna tato muzea vypovidaji o lvogSich pedki, jejich

zvycich a obyejich a jsou bezpochyby inspiraci pro dobu¢ssaou.
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Oblast &. 4: Prezentace pirodniho parku Ceska Kanada

Jedné se o oblast vhodnou pro turistiku Setrnoivdtdimu prostedi. Krajina
Ceské Kanady je podobna Svédsk&quk — hluboké lesy, rybniky, skaliska, ale také
vzacné a ohrozené druhy rostlin a Ziebid. Najdeme zde ziané cyklistické stezky,
nawné stezky nap Textilni nadna stezka; Stezka 20. stoleti — jedna s&esko-
rakouskou stezku, ktera mapuje rozvoj regionu; &oas stezka plna dobrodruznych
piibéht o tomto lupéi. Velké mnozstvi zdejSich rybnikje ¢asto vyuzivano k letni
rekreaci a rybigni, v zimnim obdobi jeffrodni park vyuzivan kdikovani. Pobyt je
mozné stravit na ekofarmach s moznosti ochutndaniviiobki, v oblasti se také libi
détem, které sem jezdi n&tdké tabory. K typm na vylet s¢adi cyklisticky nebo §5i
vylet spojeny s uzkokolejkou Nova Bjise — Jindichuv Hradec. Poloha u hranic
s Rakouskemiive neumoi#ovala rozvoj této oblasti, v stasné dob je ovSem pray

toto brano jako finos pro jeho rekreai vyZiti.

Oblast ¢&. 5: VyuZiti finanénich zdrojia - obnova pamatek

Vramci investic do rekonstrukci historickych paskat na Uzemi
Jindichohradecka je mozné vyuzit démé programy. Ministerstvo kulturyCeské
republiky vyhlasilo "Program obnovy kulturnich paela prostednictvim obci
s rozSfenou fisobnosti pro rok 2011". Tento ddté program umaiuje Ministerstvu
kultury alokovat finatini prostedky ze statniho rozptu na zachovani a obnovu
kulturnich pamatek. Odbor pamatkove&c@éMinisterstva kultury nabizi dalSi dota
programy nap ,Havarijni program*, ,Program @& o vesnické pamatkové rezervace
a zoény a krajinné pamétkové zony“. Vyuziti figafch prostedki z Evropské unie
v ramci Regionalniho opefaiho programu NUTS Il prosgtdnictvim @elnych vyzev

nag. zvyseni kvality ubytovacich kapacit, modernizagestické infrastruktury.

Oblast ¢. 6: ZvySeni navskvnosti — podpora tradic — rybnikaistvi, projekt
.RozZzmbersky rok*

Vyznamnym pinosem pro ziskani é8i nav&vnosti pedevsim do ®st
Jindrfichiv Hradec a Tebai bude projekt s ndzvem ,Rozmbersky rok", ktery phdbpo

cely rok 2011 jako vzpominka na 400 let od umrsledniho RoZmberka Petra Voka.
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Kulturni z&izeni nést a gedevSim Jihgesky kraj bude fijpravovat vystavy, muzejni

expozice, divadelnifpdstaveni a slavnosti ve¢stech spojenych s timto vyznamnym
Slechtickym rodem. Tradice v rybnilsévi je v JiznichCechach po staleti, jarni
i podzimni vylovy lakaji spousty turisido této lokalityCeské republiky. Proto je stale

tieba hledat nové moznosti, jak prodlouzit pobythto turisti.

7.2 Opaticeni ke zlepSeni situace

Mezi aktivitu rozvoje Jind¥ichohradecka jako cilové destinaceati spravié
nastaveny informai systém. Existence webovych strdnesstma Jinéichohradecku
(www.jh.cz; www.strmilovsko.cz; www.dacice.cz; wwiestna.cz) umaiije turistim,
ale i mistnim obyvatém nalézt paebné informace v sekcich jako ,turisticky
servis/informace” nebo ,kam na vylet‘. Bohaté ttidsé nabidky naleznou zajemci
o cestovni ruch i na strankach www.kudyznudy.cpytya vylety také nabizi televizni
porad Ceské televize ,Toulava kamera“. Kamera jiz navEiiviista pirodniho parku
Ceska Kanada a Novobysko, expozice muzei aj. Nedilnou $désti rozvoje nesmi
chybkst podpora turistickych infornéaich center ze stranydst a obci.

Komunikace a kooperace mezi kulturnimi z&izenimi na Jindfichohradecku
nejlépe pedstavuje rsto DeStna. Provaznické a Letecké muzeum zaloajitehé ¢i
zjemci o danou problematiku, v sasné dob jej ma ve sprav Méstsky Gad.
Z pohledu cestovniho ruchu by bylo dobréiidpd slowit vstupné, tak by lidé kié
0 druhé muzeumifis zajem nemaiji, jejiiesto navstivili.

Mésta na Jindfichohradecku vyuZzivaji finanéni zdroje z granti Evropské
unie, jedna se ndjklad o Program obnovy venkova, Program podpor& Ewiltury
(hudba, tanec, folklér, filmové festivaly), Podporxorby krajiny a podpora
biodiverzity, Podpora muzei a galerii (Uprava exgozachrana, zachovani a
restaurovani shirkovychrgdnetd muzei; propagace muzei), Program rozvoje malych
podnikatel atd.

Vyuziti kulturnich zar¥izeni na Jindfichohradecku v rozvoji cestovniho ruchu
disponuje ve velké g unikatnosti jednotlivych technickych pamétek, eiuz jejich
jedingnymi a ¢asto jedinymi expozicemi vramoCeské republiky. Prav tato

skute&nost by ndla mit nej\tSi vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu v tomto Uizem
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7.3 Novy produktovy bali¢ek

Na Jindichohradecku nebyl zatim vytien zadny produktovy b&kk sluzeb,
ktery by byl nabizen turi8tin se zarmdenim na navstu technickych muzei v této
destinaci. Vyuziti tohoto balku by jednak mdlo prodlouzit délku pobytu, ale také se
seznamit g€asto jedinénymi a unikatnim muzejnimi expozicemi. Z dotazniéow
Seteni vyplynuly spoléné znaky jednotlivych muzei, kterymi jsou hapteviraci doba
dle sezonnosti, akceptovatelnd cena vstupného,niaag@e muzea a samotnych
prohlidek, zajimavost exporiat Proto pedevSim tyto jmenované skabesti byly
st€Zejnimi pro tvorbu nového produktu.

Novy produkt s nazvemZa poznanim unikatnich muzejnich sbirek na
Jind¥ichohradecku* obsahuje ubytovani a stravovani v rekrdm centru Ceska
Kanada a vstupné d@tpmuzejnich expozic. Produkt je vyttem pro vybrany segment
navsevnika, tj. Skolni pobyty, rodiny s&mi a individualni turisté. Dopravu stastnici
zaji¥uji sami (v dostupnosti je mozné vyuzit simi dopravu) s moznosti vyuZziti
dostaténého mnoZstvi cyklostezek. Délka pobytu bude akegmia panim zakaznika,

avSak baliek je koncipovan nejmérdo 3 dri.

7.3.1 Segmentace

Tento produkt je vhodny pro turisty, kievyhledavaji aktivni dovolenou
spojenou s poznanim a dalSim &adanim. O Zivat naSich pedki, jejich zvycich
a obyejich vypovidaji iznorodé a velméasto unikatni muzejni sbirky vSech muzei na
Jindfichohradecku. JelikoZz oteviraci doba muzei podisézaonnosti, produkt bude
nabizen v mssicich duben — #& Potencialni zakazniky jsem ratith do i skupin, tj.
skupiny Skolnich z4jeZd rodiny s dtmi a individualni turisté.

K prvni skupig pati mladez Skolniho &ku, tedy Zé&ci druhého stupn
zakladnich Skol. iedpokladem pro tuto segmentaci je jednak délkantrgé&olniho
vyletu 3 — 5 dni a také pet (astniki. Pro Skolni zajezdy se¢t&inou objednavaji
autobusy s kapacitou 45 mist. &thto zdjezd bude zartiena poptavka po produktu
v jarnich ngsicich a to duben, Kten, ¢erven. V ngsici z& bude mozné baiek
nabidnout studetin stednich Skol, kdy stal€asgji probihaji tzv. ,seznamovaci

kurzy" spojené s tydennim pobytem a ndvami atraktivit destinace.
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V ostatnich mssicich letni turistické sezony bude bek vyuzivan rodiny
s cétmi a ostatnimi individualnimi turisty v produktiim wvéku, ktei tak travi svou

dovolenou.

7.3.2 Zakladni bali¢ek
Ubytovani a stravovani

Ubytovaci a stravovaci sluzby budou zpredkovany v aredlu Rekr&aiho
centraCesk& Kanada. Jedna se o reknéaareal s moznosti ubytovani v penzionu,
v bungalovechti v chatkach. Areal obklopuji ryb¥ky, které lze vyuzit ke koupari
rybareni, v blizkych lesich jsou z&ené stezky jak pro &i i cyklistické vylety.
Ubytovani v ramci produktového b&tl ,Za pozndnim unikatnich muzejnich sbirek na
Jindiichohradecku” je zaji8ho v chatkach seétyimi luZzky, které nabizi dostatey
komfort za piznivou cenu. Rekreéai areal se nachazi v blizkosti obce Kunzak cca
15 km od Jinéichova Hradce. Poloha aredlu je idealni z hleddbstupné vzdalenosti
k jednotlivym muzeim. Zngné cyklistické stezky nebrani zvolit za dopravni
prostedek prav kolo, které je mozné si zajit pfimo v arealu rekr&aiho centra.
Celkova kapacita arealu je 15iZ&k. Cena ubytovani v ckige 100,-K/noc/osoba plus
ubytovaci poplatek gstu 12,- K/den/osoba.

Stravovani bude probihat formou polopenze (sridesteie) v restauraci, ktera
se nachazi v bezprostini blizkosti chatové osady. Snidafwd 7:00 do 9:00 hod.)
budou probihat formou Svédskych ftolveiefe (od 17:00 do 19:00 hod.) bude
obsahovat hlavni jidlo s dezertem. Cena polopemid 40,-K&/osoba.

Vybaveni rekreéniho centra zajidije velké mnoZstvi sportovnich aktivit. Jedna
se napiklad o fotbalové i volejbalovéit$te, ruské kuzelky, stolni fotbal, venkovni
trampolinu, &locvicnu s fitnesséi zasteSenou pergolu s kamennym grilem. Vedeni
rekre@&niho centra nabizi také cel@éswou zabavni hru s nazvem ,geocashing”, kde
pomoci vyngny informaci v ramci GPS jsou ukryty vipdé ,,poklady*.

Navstéva technickych muzei

Navstva expozic jednotlivych muzei bude probihat vedpéth. V prvni etap

je na programu Provaznické a Letecké muzeum v @eStna a prohlidka &sta

Jindfichiv Hradec, kdy ve zdejSim muzeu Jictiohradecka je moznost shlédnuti
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unikatni expozice ,Kryzovy jeslky“. Vstupné do Provaznického i Leteckého muzea
¢ini 20,- K& pro skupiny a pro individualni turisty 50,<Kmuzeum Jintichohradecka
pro rok 2011 z évodu rekonstrukce nastavilo vstupné na 1%;-d&ti a Skolni vypravy,
zakladni vstupné 30,-K

Ve druhé etafy tedy druhy den je v ramci produktového Hali realizovana
navStva muzea tkalcovského ve Strmitoa nav&va meésta Ddice s expozici ,Prvni
kostka cukru na ¥¢“. Prohlidka tkalcovského muzea ve Strmiqge spojena s exkurzi
po rodinné tkalcovskeé didncena vstupenkgini 10,- K& pro skupiny a &, 15,- K¢ pro
dosglé. Cena zdakladniho vstupného do expozic v muz®@aéicich je 30,- K a
zlevrené vstupnéini 10,- K&/osoba.
Propagace

Propagace a prodej b&tu bude realizovana pomoci nejblizSich turistickych
informanich center v destinaci, tj. v Jifichow Hradci a v Décich pomoci
vytisSttného letdku s ndzvem ,Za pozndnim unikatnich muzejnich Ekbirea
Jindfichohradecku®, let®&ek bude obsahovat informace o0 mozZnosti ubytovani,
stravovani a nabidky jednotlivych expozic, d@plnbude fotografiemi a kontaktni
adresou s oteviraci dobou. Zgssmanci a majitelé technickych muzei na
Jindfichohradecku budou o tomto produktu informovanyhidaou dopikové sluzby
jako napiklad prodej publikaci o jedigaosti svych sbirek, pohléda turistickych
znamek. Produktovy bakk bude prezentovan na internetovych strankache Datle
dilezité zaadit baltek do propagmich materiél rekre&niho aredluCeska Kanada.
Rezervace balku bude mozna pomoci e-maitii telefonu prosednictvim jiz vySe
zmirénych turistickych informénich center, balek Ize zakoupit také ifmo
v rekreg&nim arealu. Na zatku druhého pololeti Skolniho roku bude tato nldpid
zasilana prosednictvim e-mailu do Skol, kte projevi zajem o poznani destinace
Jindichohradecka.
Cena
Ceny produktového baku jsou znazorény v Tabulce 8. Ceny jsou koncipovany do
rozdilné délky pobytu ndit pét a sedmi denni pobyty a také pro jednotlivé sedyen

turista.
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Tabulka 8 Cena produktového baléku

< . Pocet dni pobytu
Sluzba Cena sluzby pobyt
3 dny 5 dni 7 dni
- 100-KE+12,- K€ | 336 _ g 560,- k& | 784-K
» Ubytovani poplatek obci
» Stravovani 140,- K& 420,- K 700,- K& 980,- K&
Celkem 756,- K& 1.260,- K& | 1.764,- K
* Vstupné - 1. etapa (Skolni
zajezdy) 55,- K
» Vstupné - 2. etapa (Skolni
zajezdy) 20,- K
* Vstupné - 1. etapa (individualni
turisté) 130,- K
* Vstupné - 2. etapa (individualni
turisté) 45,- K

Zdroj: vlastni Seeni
Vysledna cena produktoveho il je tedy pro Skolni zajezdy s délkou pobytu
3 dny 831,- K/osoba, pobyt v délce 5 dnl.335,- K/osoba a v tydennim pobytu
1.839,- K/osoba. Pro individudlni turisty se tato cenanim pobyt 3 dny za 931,-
K¢losoba, 5 dni za 1.435,<Ksoba a pro tydenni pobyt se cena rodd@stce 1.939,-
K¢/osoba. Batiek pro dti s rodinami nejde jednoztia kalkulovat, z dvodu

neznamého piu rodice + dti.

Piinos balitku pro rozvoj destinace Jindfichohradecko

Zavedeni batku bude piznivé podporovat rozvoj cestovniho ruchu i podnikani.
Balicek je koncipovan pouze na technicka muzea, kdy samarohlidky se uskutai
ve dvou dnech. Vyznam skladby produktovéhodialima snahuidakat navstvniky,
ktefi budou délku svého pobytu prodluzovat. Je zde tqatgdpoklad, Ze
Jindfichohradecko jiz nebude pouze ,tranzitni destinaedd zngni se na ,regionalni
vyhledavanou destinaci“. Za zminku také stoji kiagiinos ostatnim podnikateh,
kdy vydaje nav&vnika budou mit pozitivni fisobeni, naip nakup oberstveni v ramci
vyleti, ndkup upominkovychipdn®ta a pohlednic, navstiveni ostatnich atraktivit na
Jindichohradecku.
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8 ZAVER

Cilem diplomové prace bylo analyzovat nabidku a t@dpu na
Jindfichohradecku. Na zaklad Seteni motivace, &ekavani a image vybranych
kulturnich zaizeni bylo pateba doplnit skladbu produktpro vybrané segmenty
navstvnika. V zawru byly navrhnuty moZznosti komunikace a kooperaaéuknich
za‘izeni a od¥tvi cestovniho ruchu keSeném tzemi.

Teoretickacast diplomové prace byla roddna do gti kapitol, ve kterych byla
prozkoumana a popsana teorie cestovniho ruchu &etragu. Pomoci odborné
literatury byl definovan trh cestovniho ruchu, deste, jednotlivé typy cestovniho
ruchu a samaejm¢ kulturni cestovni ruch. Dale se autorka zabyvakrketingem
a jeho odliSnostmi v odtvi cestovniho ruchu. Oblast cestovniho ruchu bplikovana
do jednotlivych nastrdj marketingového mixu, teoretické vy$keni marketingového
vyzkumu, situéni analyzy a nasledrSWOT analyzy.

Praktickécast diplomové pracegesi Uzemi Jindchohradecko. Toto Uzemi spada
do turistického regionu a oblasti Jizfechy, hranice jeho vymezeni je totoZzna
s vymezenym Uzemim okresu Jiletitohradecko. Detaithse diplomova prace zaiiuje
na mesta Jindichav Hradec, Strmilov, DeStna, Bae, Slavonice a fEbai. Frirodni
potencial (pirodni parkCesk& Kanada, biosféricka rezervadebiisko), historicky
potencial (jindichohradecky zamek, zameKervena Lhota) i kulturni potencial
(Provaznické a Letecké muzeum v Destné, mezinar&dncerty hudby, lazestvi)
tohoto Gzemi vyplynul z provedené sitna analyzy, ktera komplexnvymezila
primarni i sekundarni nabidku, a diky které bylgnsiveny moZznosti dalSiho rozvoje
cestovniho ruchu ve zkoumané destinaci. Pro zvysewidomi o této lokalit by byla
piinosna kanceta destingniho managementu, vypracovani koncepce nejen pro
jednotlivd nésta vramci rozvoje cestovniho ruchu a podnikani si&béach, ale
piedevsim pro celek Jindhohradecko.

Na zaklad dotaznikového Si&ni, které probihalo v obdobi¢sial ¢erven —
srpen a v prosinci roku 2010 byl stanoven profivit&vnika Jindichohradecka.

Skladba otazek v dotazniku byla zgena gedevsSim na nawstu technickych muzei
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v daném Uzemi, otdzky shovaly na motivaci ndv8ty, organizaci expozic a sgni
ocekavani odtasto unikatnich muzejnich sbirek.

Syntéza poznatk a informaci ze situmi analyzy a dotaznikového &ati
poslouzila ke zpracovani SWOT analyzy cestovnihthuu Sestavené silné stranky
bude pateba vyuzit jako plezitosti (propagace, fingni zdroje) a naopak slabé stranky
odstranit, aby byly minimalizovany hrozby (dopravolbsiuznost). Z vysledk ze
kterych vyplynuly strategickéipdpoklady pro dalSi rozvoj, byly navrzeny moznosti
vyuziti kulturnich z&zeni vieSeném Gzemi. Vyznamnyntimosem pro ziskanictsi
navstvnosti gedevSim do wst Jindichuv Hradec a Tebai bude projekt s nazvem
~Rozmbersky rok“, ktery probiha po cely rok 2011ulirni z&izeni nést a gredevsim
Jihatesky kraj bude ippravovat vystavy, muzejni expozice, divadelriegstaveni
a slavnosti ve ®stech spojenych stimto vyznamnym Slechtickym radédile
propagace Jiritthohradecka by wthy predstavovat moznosti, jak zajistit destinaci
atraktivitu pro nav&vniky a kvalitni uspokojeni jejich p@b, Fani a pozadavk V
poslednich letech doSlo ke zlepSeni sluzeb proté&angy a lepsi informovanosti o
mistnich pamatkach. Za né&fgi problém v dynamickém rozvoji cestovniho ruchu
v ramci kulturnich zéizeni lze povazovat fingni prostedky. Toto je tebareSit hlavie
pomoci externich zdrdj- financi z Evropské unie. Sanfepmosti je pomoc z dataich
programii v ramci Ministerstva kulturgeské republiky.

Na Jindichohradecku nebyl zatim vytien Zadny batek sluzeb v ramci
komunikace a kooperace kulturnichiizani a od¥tvi cestovniho ruchu. Proto autorka
navrhla produktovy balek, diky kterému by turisté navstivili vSechna técka muzea
na Jindichohradecku, a zaroieby nelo dojit k prodlouzeni pobytu v této destinaci.
Balicek zakladnich sluzeb bude obsahovat ubytovaniaastani, které se uskutd
v rekregnim centruCeska Kanada. Motivaci k vytieni produktového batku bylo
zZjisténi snahy rodit o vzclani svych dti, proto bude produkt pét predevsim
segmentu rodinam <tni Skolniho ¥ku, skupinovym zajeZdn Skolnich skupin.
Propagace a prodej b&{u bude realizovana pomoci turistickych infotmizh center,
zanestnand vSech technickych muzei a jejich internetovychrstk. Vysledky batku,
ktery autorka pojmenovala ,Za poznanim unikatnichuzejnich sbirek na
Jindiichohradecku” byly aplikovany pomoci marketingovédoonunikaniho mixu.
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9 SUMMARY

The aim of the thesis was to analyze the demand#edin the area of Jirtathtv
Hradec. On the base of motivation, expectation ahdsen cultural facilities
investigation it was neccessary to complete thecteh of products for particular
segments of visitors. There were possibilities sgtgd at the end of the work
conserning comunication and cooperation amongutiaral facilities.

The theoretical part of the thesis was divided fite chapters in which the theory
of turism and marketing were explored and descrilddt tourist trade was defined
with the help of the specific literature, also desions, particular types of turism and,
of yourse, cultural tourism. Further, the authoaltdeith marketing and its differences
in the branches of turism. The area of turism waglied to particular tools of the
marketing mixture, theoretical explanation of mairkg research, situational analysis
and consequently SWOT analysis.

The practical part of the thesis deals with thearkeJindichiv Hradec. This area
belongs to the tourist region and to the area oflfsBohemia, the limit of its borders is
identical with the bordering of the area of Jiobuv Hradec. The thesis aims to
Jindfichiv Hradec, Strmilov, DeStna, Bae, Slavonice and f€bai. The natural
potential (natural park Czech Canada, boispheservation Tebai area), the historical
potential (the Jintichohradecky castle, th€ervena Lhota castle) and the cultural
potential (the Cordage and Aerial museums in Desti@rnational concerts of classical
music and spas) of this area came out of the stadtanalysis which depicted the
primary and secondary offer globally. On behalftaft, other possibilities of the further
tourism development were set in the area. To iser¢lae awareness of this locality an
office of destinational management would be contiite as well as working out
a conception of the tourism development not onlygarticular towns in this area, but
also for the whole area of Jifichtiv Hradec.

On the base of a questionnaire research held frora tb August and December
2010 a profile of a visitor of the area of Jilothiv Hradec was set. The nature of the

guestions was aimed mainly to visiting technicakeums in the locality, the questions
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dealt with the people's motivation for the visitile organization of expositions and
meeting their expectations about the unique exposkelctions.

The synthesis of information gained from the situral analysis and
questionnaire research served as a base for gaagnSWOT analysis of tourism in
the JH area. The strong sides could be possiblg asean opportunity (promotion,
financial sources) and the weak sides should Ineirgdited in order to avois difficulties
(resident traffic). Possibilities of using culturfakilities in the locality were suggested
on the base of the results. We see as highly @onimnal a project called ,RoZzmbersky
rok“. The cultural facilities, mainly the South Bainian region, are planning to prepare
exhibitions, theatre performances and festivitiekl hn the towns where the famous
noble family has their origin.

The aim of the Jindchiv Hradec area propagation are possibilities to ensu
attractivity of the place for its visitors and alsosatisfy their needs. The improvement
of servicves and sight awareness in the areabbas remarkable over the last few
years. However, the financial means are regarddigeasiggest problem in the dynamic
development of the region . It is necessary to esdhis with the help of external
sources, especially the EU funds. Also, some supghould be provided by the
programmes backed up by the Ministery of CulturéhefCzech Republic.

There is nothing like a ,service package” for caggpien and communication of
cultural and tourism facilities in the area. Therefthe author suggested such a product
package which should be used as a means for ®uwistisit all technical museums in
the area and which should be also helpful for tleepte to stay longer in the
destination. The basic service package will contmicommodation and boarding in the
areaCeska Kanada. General parents' effort to educate ¢hidren has been a great
motivation for creating such a package and theeetbe product is mainly aimed to
families with children of a school age and to growps and coach tours. The
propagation and distribution of the package will t@alized throught Information
centres in the destination as well as by all engdgyof the technical museums and on
the websides of the companies. The results of #u&kgge will be published with the
help of marketing communicative mixture. The paekags been named , Le's know
the uniqgue museum collections in the area ofilthdv Hradec" by its author.

80



10SEZNAM POUZITE LITERATURY

Literatura

[1] BOUCKOVA, J. a kol.Marketing.Praha: C.H.Beck, 2003. ISBN 80-7179-577-1
[2] CERTIK, M. a kolektiv autak, Cestovni ruch: Vyvoj, organizaces&eni.Praha:
BAR&MAN, 2002. ISBN 80-238-6275-8

[3] FORET, M., Foretova, V.ak rozvijet mistni cestovni rucBrada Publishing, 2001.
ISBN 80-247-0207X

[4] HESKOVA, M. a kolektiv, Unikatni technické atraktivity jizniciech Praha:
Profess Consulting, 2006. ISBN 978-80-7259-053-7

[5] HOLECEK, M. a kol.Zen¥pis cestovniho ruchiPraha: Nakladatelst¢leské
geografické spolmosti, 2005. ISBN 80-86034-64-X

[6] HORAKOVA, H., Strategicky marketing. vydani Grada Publishing, 2003. ISBN
80-247-0447-1

[7] HORNER, S., SWARBROOKE, Xestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti
volnéhocasu.Praha: Grada Publishing, 2003. ISBN 80-247-020-9

[8] JAKUBIKOVA, D., Marketing v cestovnim ruch®raha: Grada Publishing, 20009.
ISBN 978-80-247-3247-3

[9] JAKUBIKOVA, D., Strategicky marketing; Strategie a trendyrada Publishing,
2008. ISBN 978-80-247-2690-8

[10] JOHNOVA, R.,Marketing kulturniho ddictvi a unéni. Praha: Grada Publishing,
2008. ISBN 978-80-247-2747-0

[11] KESNER, L., Marketing a management muzei a pamatékaha: Grada
Publishing, 2005. ISBN 80-247-1104

[12] KESNER, L., MORAVEC, I, NOVOTNY, R., SKODOVRARMOVA, D.,
Management kulturniho cestovniho rucMinisterstvo pro mistni rozvoj, 2008

[13] KESNER, L., MORAVEC, I, NOVOTNY, R., SKODOVARARMOVA, D.,
Management kulturniho cestovniho rucMinisterstvo pro mistni rozvoj, 2008

[14] KIRAL'OVA, A., Marketing destinace cestovniho ruchtkopress, 2003. ISBN
80-86119-56-4

81



[15] MALA, V. Cestovni ruch (vybrané kapitolyyysoka 3kola ekonomicka, fakulta
mezinarodnich vztah 1999. ISBN 80-7079-443-7

[16] MALECEK, J.,Jindfichiv Hradec & okolj Nakladatelstvi Orion, 1992. ISBN 80-
900287-3-X

[17] MORRISON, A., M., Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchWictoria
publishing, 1989, ISBN 80-85605-90-2

[18] NOVAKOVA, M. a kol. Turisticky lexikon A-Z;Cechy, Morava, Slezsko.
Nakladatelstvi Olympia, 2001. ISBN 80-7033-644-7

[19] ORIESKA, J.,Technika sluzeb cestovniho ruchdea Servis, 1999. ISBN 80-
85970-27-9

[20] PALATKOVA, M., Marketingova strategie destinace cestovniho rudlal; ziskat
vice pijmu z cestovniho ruch®raha: Grada Publishing, 2006. ISBN 80-247-1014-5
[21] PASKOVA, M., ZELENKA, J. Cestovni ruch — vykladovy slovniRraha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002

[22] PETRJ, Z., HOLUBOVA, J.,Ekonomika cestovniho ruchBL. vydani. Praha: Idea
Servis, 1994. ISBN 80-901-462-5-2

[23] PLCH, M.,Kam na ZeleznicVydani prvni, Computer Press, 2010. ISBN 978-80-
251-2741-4

[24] PODHORSKY, M.,Jihocesky kraj — Jindchohradecko 1. vydani, freytag &
berndt, 2005. ISBN 80-7316-180-X

[25] VYSTOUPIL, J. a kol. Atlas cestovniho ruchuCeské republiky.Praha:
Ministerstvo pro mistni rozva@jR, 2006, ISBN 80-239-7256-1

Elektronické zdroje

[26] CzechTourismCharakteristika a vyznam cestovniho ruchdesku.[online].
[10.01.2011]. Dostupny z WWW: <http://www.czechtisun.cz/1-charakteristika-a-
vyznam-cestovniho-ruchu-v-cesku/>

[27] Ministerstvo pro mistni rozvojCestovni ruch eské republice [online].
[11.01.2011]. Dostupny z WWW: <http://www.mmr.czZMSPages/GetFile.aspx?guid=
9436a891-44cd-426a-88b9-373e4ce4900a>

82



[28] Typy na vylety [online]. [11.01.2011]. Dostupn z WWW: <http://
www.vyletnik.cz/turisticke-oblasti/jizni-cechy/ces#kanada-a-hradecko/>

[29] NIPOS.Kultura Ceské republiky vislech; Vybrané tGdaje ze statistickychét.
[online]. [05.11.2010]. Dostupny zWWW: < http://wmnipos-mKk.cz/wp-
content/uploads/2009/03/kultura-cr-v-cislech-204@>p

[30] Cesky statisticky fad. Vymezeni okresu. [online]. [05.11.2010]. Dostjup
z WWW: <http://www.czso.cz/xc/redakce.nsf/i/admirasivni_rozdeleni_okresu_jh_k
_1 1 2008/$File/Jind%C5%99ich>

[31] Cesky statisticky fad. Charakteristika okresu Jintthohradecko. [online].
[15.02.2011]. Dostupny z WWW: <http://www.czso.azhedakce.nsf/i/charakteristika
_okresu_jh>

[32] Mésto Jindichiv Hradec. Ceska inspirace.[online]. [15.02.2011]. Dostupny
z WWW: < http://www.jh.cz/cz/_organizace/spoluudaspirace.html>

[33] Jindiichohradecko.Popis regionu.[online]. [15.02.2011]. Dostupny z WWW:
<http://www.trasovnik.cz/k_jihoc/jindhrad/jindhrasp>

[34] Jindichav Hradec. Historie a sodasnost. [online]. [15.02.2011]. Dostupny
z WWW: <http://www.jh.cz/cz/_mesto/nase_mesto/histsoucasnost.html>

[35] Muzeum Jinéichohradecka. [online]. [20.02.2011]. Dostupny z WAV
<http://www.mjh.cz/sekce/9-expozice-muzea>

[36] Strmilovsko.Charakteristika résta.[online]. [25.02.2011]. Dostupny z WWW:.
<http://www.strmilovsko.cz/pozoruhodnosti.php>

[37] Tkalcovna  Strmilov. [online]. [25.02.2011]. Bwpny z WWW:
<http://www.tkalcovna.cz/muzeum/muzeum.html|>

[38] Obec Destna. [online]. [25.02.2011]. DostumnWWW: <http://www.destna.cz/
pages/>

[39] Provaznické muzeum. [online]. [25.02.2011]. dhpny z WWW:
<http://www.provaznickemuzeum.destna.cz/pages/imig@pg=sect&sect=4>

[40] Letecké  muzeum. [online]. [25.02.2011]. Dostyp z WWW:
http://www.leteckemuzeum.destna.cz/pages/?pg=sect&3>

[41] Mésto D&ice. [online]. [25.02.2011]. Dostupny z WWW:

<http://www.dacice.cz/mesto-1/soucasnost/>

83



[42] Historie cukrovarnictvi. [online]. [25.02.20[L1 Dostupny z WWW:
<http://www.cukr-listy.cz/on_line/2010/PDF/190-1P&F>

[43] Muzeum Ddéice. Expozice prvni kostka cukru naétv [online]. [25.02.2011].
Dostupny z WWW: <http://www.muzeumdaci ce.cz/pagp3dmx=4_expozice&ax=4
_dacice-a-prvni-kostka-cukru-na-svete>

[44] M¢sto Slavonice. [online]. [01.03.2011]. Dostupny  X\WW:
<http://www.i.slavonicemesto.cz/vismo/o_utvar.agp@rg=200036&id_u=16424&pl=
25039>

[45] Cesky statisticky fad. Kapacity ubytovacich Z&eni na Jindchohradecku
[online]. [01.03.2011]. Dostupny z WWW: <http://wwebudejovice.czso.cz/xc/
redakce.nsf/i/cestovni_ruch_v_okresech_jihoceskietaje za rok 2008>

[46] Program rozvoje gsta Jindichiv Hradec.cast I, 1. Rozvoj cestovniho ruchu,
Meéstsky @ad Jindichiv Hradec, 2003.[online]. [01.03.2011]. Dostupny z WWW:
<http://www.jh.cz/docs/urad/odbory/rozvoj/programzvoje_JH.pdf>

[47] Turistické inform&ni centrum Jintichiv Hradec. [online]. [01.03.2011].
Dostupny z WWW: <http://www.jh.cz/cz/_volny_casisiika.htm|>

[48] Turistické inform&ni stedisko D&ice. [online]. [01.03.2011]. Dostupny z WWW:
< http://www.dacice.cz/turisticky-servis/infocentn/>

[49] Turistické informé&ni kancel& Nova Bystfice. [online]. [01.03.2011]. Dostupny
z WWW: <http://www.novabystrice.cz/informacni-stigkb>

[50] Turistické inform&ni centrum TFebai. [online]. [01.03.2011]. Dostupny z WWW:

<http://www.itrebon.cz/cz/iks/iks-detail/cinnostsitrebon>

84



11SEZNAM OBRAZK U, TABULEK A GRAF U

11.1 Seznam obrazk

Obréazek 1 Administrativni rozdleni okresu Jinfichiv Hradec............c.cooiiiiiiiiiiiiiies e 21
Obrazek 2 Matice ZavaZNOSt/VYKONNOSE ..........uviiiesimeenmr e e e e ettteeeeeessitaeeeeesssstreeeeessasseeeeessanseneeeaesans 61
Obrazek 3 Matice zavaznost/vykonnost — teChNICKA MUZEA...........uvvviiviiiiiiiiiiiieeeee e, 63
Obrazek 4 MatiCe [HlEZITOSTE .......uueeiiiiiiiieiii e e e e e e e e 65
ODrazek S5MatiCE ONMOZENT.......cccuiiiiiiiiie it meree et 66

11.2 Seznam tabulek

Tabulka 1 Vybrana ubytovaciiZzaeni na Uzemi Jifithohradecka.............cccccvveeiiiciiiiiiecccieee e 39
Tabulka 2 Analyza silnych a slabych Stranek ...........cccuvviiiiiiiiiiii e 60
Tabulka 3 Posouzeni silnych a slabych stranekhntekych muzei ...............ccooociinie s 62
Tabulka 4 Slabé a silné stranky — teChNICKA MUZEaA..........uuviriiiiiiiiiiiieecee e 63
Tabulka 5 ANAIYZaIEZItOST .........vveieee et e e e e e s e e e e s b rre e e e s s nbareaeeeaan 64
Tabulka 6 ANAIYZA ONMOZENT ........ciiiiiiieeeeeee et e e e e e s et e e e e e e snrbaeaeeeeannnees 65
Tabulka 7 VYSIEANA SWOT GNAIYZA.........ccteeeecmieiiiiee ettt e s eee e e s s e e e e astbae e e e e s sstbeeaeeeannseees 67
Tabulka 8 Cena produktoVEN0 Bl ..............oiiiiiiiii e 76

11.3 Seznam grai

Graf 1 Patet ndv&vniki Muzea Jintichohradecka v letech 2008 - 2010..........ccccevvvivvieeeeiiniieeenn. 28
Graf 2 Patet nav&tvniki Provaznického muzea v letech 2008 - 2010....cccccciiviviireeiiiiiiiiee e 32
Graf 3 Patet nav&tvniki Leteckého muzea v letech 2008 - 2010......coceeeeceiiiiiiiireeiiiiieeee e 33
Graf 4 Patet nav&vniki Muzea a galerie B&ce v letech 2008 - 2010........ccveeeiviiiceceeniiee e 35
Graf 5 Davody pra respondenti mMuzea NAN@MBE]I?..........ccoeeiieiiiiiciiiiieee e e e e e e e e e 48
Graf 6 Nazev muzea s technickou tematikou naidhdhradecku..............coeeeiiiiiiiiiiiiiicccciiieeeee 49
Graf 7 AraKLVITA MUZEA ..ottt e s e e e e e st e e e e s e nnbbe e e e e e e annees 49
Graf 8 KIitéria rOZNOUOVANI.........eiiiiiiiiiiiie et e e st e e e s et e e e e e e e 51
Graf 9 ZPUsOob PrONIIAKY ......eeiieiiiiiie et ecer e e e e st e e e e st e e e e e e atbae e e e e e e nnrees 52
Graf 10 HOANOCENT CEIKOVE EXPOZICE ....eeeiiiiiiiescocmeeeeeee e e e ettt e e e s sittee e e e e s et e e e e saareeeaeessntaaaeeeeeanes 52
Graf 11 S KYmM NAVEIVUJEIE MUZEUM?.....oiiiiiiiiiiii et et eemmmre ettt e bt e e sibe e e s sbe e e s abbe e e s neeasanaeaeas 53
Graf 12 VYSE VSIUPNENO.....ciiiiiiiiiie sttt e e e e e e tee e e e s s st e e e e e e nnnbbeeaeeeennnees 54
LT LR I 1o (0] g 4= o1 a1 [ o ][ 55
Graf 14 Pohlavi @ ¥K r@SPONUEIHL.........uuureeeeieiieiieeeeeeee e i e s e e e e e e e e e e e e s e s s e s e nneeeeees 56
(€T LI =Y o LSy B (=TS o L] o [T 1 | - S 56
Graf 16 Divod navStvy JINdHChONradecka ............uuvviiiiiiiiiiiiic e 57
Graf 17 Délka pobytu na JifEhONrad@CKU ...........cccuvviiiiiiiiiiiiii e eeeeee e 58

85



12 SEZNAM PRILOH

Piiloha 1 Dotaznik

Priloha 2 Fotografie muzei na Jifidhohradecku

Priloha 3 Fotografie kulturs-historickych pamatek

Piiloha 4 Propagani letak Toulky Jintichohradeckem — Muzea na Jiiathohradecku
Piiloha 5 Turisticka a cyklisticka mapa Jifidhohradecka

86



PRILOHY



P¥iloha 1
Dotaznik

Dobry den, jmenuji se Miloslava Jitka jsem studentkou Ekonomické fakulty
Jihoceské univerzity ¢eskych Bugovicich. Provadim pizkum v rdmci své diplomové
prace s ndzvenVyuziti kulturnich zaiizeni v rozvoji cestovniho ruchu naigladé
vybranych muzei s technickou tematikou na Jifichohradecku®.
Tento dotaznik bude jeden z&liych material pro p7ipravu mé diplomové prace.
Prosim o vypléni rekolika ndsledujicich otazek, a to #&kovanim vzdy

~ 7

jedné nefas¥|Si odpovdi.

Tento dotaznik je zcela anonymni.

1. Navstivil/a jste rekdy muzeum v regionu Jindfichohradecka?
1 ano ] ne

2. Pokud ne, z jakého dvodu?
[] nezajem o muzea [] vysoka cena vstupného

[ ] nizka propagace (neinformovanost)[ ] jiny divod Jaky? .....................

3. Pokud ano, které muzeum jste jiz navstivili?

[] muzeum Jinfichohradecka [l Provaznické muzeum (Destnd)
[ ] muzeum tkalcovstvi (Strmilov) [] Letecké muzeum (De$tna)

[ ] muzeum v D&cich s expozici ,Prvni kostka cukru nasgy

4. Uval’te, prosim, co Vas na muzeu nejvice zaujalo?
[ ] expozice ] personal

[] prostedi muzea [l dostupnost a umisti muzea

5. Jaké si myslite, Ze jsou naopak slabé strankyavhi navstiveného muzea?

6. Co je pro Vas nejdilezitéjSi pri rozhodovani, zda navstivite muzeum?
[] aktuélni ttma vystavy [] doplikové (interaktivni) prvky
[ ] vyznamnost (proslulost) jednotlivych expandt] vzdslani a zedavost



7. P¥i jaké prileZitosti muzeum nav3vujete?

[] ciler¢ (ochoten/ochotna cestovatiiwystaw) [ ] pouze v ramci dovolené
8. SpiSe Vam vyhovuje:
[] prohlidka s pivodcem [] zvukovy pfivodce

[] pouze popisky u exporiat [] tis&ny privodce

9. Jakou dobu stravite prohlizenim exponai?

[] 10— 15 minut [] 31-60 minut

[] 16 — 30 minut [] déle nez 61 minut

10. Podle kterych kritérii hodnotite celkovou expoii?

[] atmosféra muzea [] uspdadani exponat

] vyznamnost jednotlivych exporiat [] jiné kritérium
Jaké? ...

11. Muzeum¢i vystavu navsSgvujete:

[] sam/sama ] srodinou, tj. &mi, vnowaty, rodgi

[] s partnerem/partnerkou [ ] skupina (se $kolou, turisticky zajezd)
12. Jakou vySi vstupného jste ochotni akceptovat?

[] do50,-k [] od101-200,- K

[] od51-100,-K [] vice nez 201,- K

13. Z jakych informaénich zdroji se dozvidate o0 muzedti vystavni expozici?

[] turisticky piivodce [ internet, televize ] doporgeni od péatel
[] turistické informani centrum [] prospekty a letky

14. Pohlavi

] muz [ 1 Zena

15. W&k

[] do25let od 36 do 45 let

[] od26 do 35 let od 46 do 60 let

61 a vice let

0o



N 1

16. NejvySSi dosazené vEthni

[] zéakladni [] sS
[] vywen/a [] vos
[] vywen/a s maturitou ] vS

17. VaSe sodlasna ekonomicka aktivita

[] zaméstnanec — statni sektor [] student

[l zangstnanec — soukromy sektor [ | dichodce

[] osw ] nezamstnany
[ jinak ekonomicky aktivni Jak? ..o,

18. Odkud jste? (uvelte kraj)

19. Uval’te diivod navsgvy Jindrichova Hradce (pog:. Jindiichohradecka):
[] dovolena [] navkva pamatek
] 3kolni zajezd [] navva pibuznych/znamych

20.Délka Vaseho pobytu v Jindichové Hradci a jeho okoli je...:
1 den ] tyden
2 —3dny [] vice nez 1 tyden

Dékuji za wnovany¢as a ochotu ke spolupraci.

[
[




Priloha 2 — Fotografie muzei na Jinfichohradecku

Technickd muzea
Destnd - Provaznické muzeum

PROVAZNICKE MUZEUM
KARLA KLIKA DESTNA

Expozice (jedina v Cechach) predstavuje historii p

rodi. Uvidite praktické ukazky provaznické vyroby na stale funkcnich dobovych (stoavice
let starych) strojich. Zhotovené vyrobky je mozno i zakoupit.

Muzeum je oteviené od itery do nedéle Doba trvani prohlidky s vykladem privodce:

&ervenec a srpen: 09:30 - 16:30 45 - 60 minut

kvéten, erven, zaFi: 11:00 - 15:30 Telefon: 723 518 377 - Provaznické muzeum

fijen - duben: dle dohody 384 384 231 - MéU Destné (zfizovatel)

Autobusové vypravy na objednéavku. E-mail:  provaznickemuzeum@destna.cz

Adresa:  Provaznické muzeum, nam. Miru 95
37825 Destnd

Cervend Lhota JindFichiv Hradec 8

. 3km ‘ 15 km '

WV provazmckemuzeum.destna cz

Interiér muzea: pletatka (obr. vlevo), stroj na sténi a trhaka na zkouseni pevnosti (obr. vpravo)

Zdroj: www.provaznickemuzeum.destna.cz



Destna - Letecké muzeum

&

 LETECKE MUZEUM

na nase letce na fro|
~ 2.svétové valky, historii

~ letectvi na jihu Cech,
uvidite unikatni originalni
fragmenty bojovych
letound, dobové letecké
vystroje a uniformy,
predméty a dokumentaci
z pozustalosti vale¢nych
letcti RAF.V leteckém
kiné jsou promitany
dokumentarni filmy
s touto tématikou.
V pietni mistnosti
najdete prsté z hrobt
nasich vale¢nych letcti
v zahranidi. Autorem
expozice je Klub histo

Muzeum je oteviené od titery do nedéle
&ervenec a srpen: 9:30- 17:00

kvéten, Eerven, zafi

fijen - duben: dle dohody

Telefon:721 415 581 - Letecké muzeum

384 384 231 - MéU Destna (ziizovatel)
E-mail: leteckemuzeum@destna
Adresa: L € muzeum, nam. Miru 61

378 25 Destna

Cervend Lhota

. 3km O 15 km .
WWW.LETECKEMUZEUM.DESTNA.CZ

Destnd Jindrichtiv Hradec

Interiér muzea: unikatn

v

1C

z

asti letour (obr. vlevo), expozice, pietni mistnost (obr. waa




Strmilov - tkalcovské muzeum

Dacice - expozice ,Prvni kostka cukru na s¥té*

Pomnik: 1. kostka cukru na sété - rok 1843  pan J. K. Rad s manzelkou - vynalee kostky cukru

Vlastni zdroj Zdroj: www.muzeumdacice.cz

Formy na homole cukru Ukazka rafinérie
T—

Zdroj: www.muzeumdacice.cz Zdroj: www.muzeumdacice.cz



Ostatni muzea na Jindlichohradecku
Jind¥ichiv Hradec - Narodni muzeum fotografie

Budova muzea - Jezuitska kolej Exiozice fotografii

Vlastni zdrj Vlastni zdroj
Jind¥ichiv Hradec - muzeum Jindfichohradecka

Budova muzea Jindfichohradecka na Nadvd Muzea JindFichohradecka
Balbinové namésti

Zdroj: www.mjh.cz Zdroj: www.mjh.cz

Expozice ,Kryzovy jesli¢ky

Zdroj: www.mjh.cz
Slavonice - Muzeun¥s. opevréni Klaster Il

Hlavni expoziéni objekt Kulomet Protigchotni piekazka

-

Zdroj: www.slavonice.cz



Priloha 3 — Fotografie kulturné-historickych pamatek

Jind¥ichiav Hradec

Pohled na jindfichohradecky Uzkokolejka - motorovy viak
zamek (hrad), rybnik Vajgar

Zdroj: www.jh.cz Zdroj: www.jhmd.cz

Dacdice Slavonice

Zamek se zameckym parkem olted na nanésti Miru s historickymi domy

e

T .- i “LEN N
Zdroj: www.slavonice-mesto.cz

Zdroj.www.dacice.c
DalSi technické pamatky a typy na vylety na Jin#ichohradecku

Zamecky mlyn - Vyzigeni 15. poledniku Rozmberk +#ebaiska rybniéni
K¥izikova vodni elektrarna soustava

i Rzf -5 PoLEnnih
00-0D GREENWICHE

Zdroj: www.idhes.cz Zdroj: www.kudyznudu.cz

Z&kCervena Lhota

R

Zdrj: www.cervenalhota.cz

Zdroj: www.mesto-trebon.cz



Priloha 4 — Propagé&ni letak

Toulky Jind fichohradeckem — Muzea na Jindichohradecku

W Muzeum is. opeméni Kliter 11

Rnchiai se sjchiai of o0 fdite | ra
Birabysiican. fucean prockazimedid
nrisiha zradsa, Evidéni 29
Felewbe omr cbjehti, 3 nichi 7 o
Sitapuveienost. dakd pobi Tl s
wrhioven debrim ifceair, orgrdnt
arstoji-nvizbal glehalefrd s 3midy
Hluzeurn s agenin’ o pemalmier iE3in
Juks 2% o jecratly byl ¢ 237 1938
Jhslekowtery v fad cvbeadabéne pabenii
Jatrkivaly bu ok 1imorks comidy.

Wil [ stoes kesti prehishriciyet aniet, thomenging Hobith nd, st o dofsi
obdaand bty midele sidét v aejrdiin soabonim mlsetchyikim nored ¢ ebel
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