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1. Uvod

Tato bakalatska prace nese nazev Rozvoj cestovniho ruchu v Jihoc¢eském kraji a
Vychodnim Bavorsku. Prace se zabyva rozvojem v téchto destinacich a také
spolupraci mezi témito regiony v cestovnim ruchu. Spoluprace v cestovnim ruchu
je velmi dulezita, velkym plusem je tato pteshrani¢ni spoluprace, kde je moznost

plného vyuziti potencialu téchto regiont.

Cestovni ruch se stale rozviji a je nutné stale ptichazet s inovaci nabidek danych
destinaci. Cestovni ruch je velmi dulezitym odvétvim pro svétovou ekonomiku,
kdy nejen slouzi turistim pro poznavani novych mist, ale také zvySuje
zaméstnanost v fad€ odvétvi, které bud’ pfimo souvisi s cestovnim ruchem, jako
ubytovaci sluzby, stravovaci sluzby ¢i cestovni kanceldfe a agentury, anebo
nepiimo souvisi s cestovnim ruchem, jako napt. sluzby kulturni, postovni ¢i

telekomunikacéni.

JihoGesky kraj se nachazi na jihu Ceské republiky a svym umisténim mé fadu
vyhod. Nejen, Ze sousedi s Plzenskym krajem, StfedoCeskym krajem, krajem
Vyso¢ina a také s Jihomoravskym krajem, ale také sousedi s Rakouskou
republikou, respektive se spolkovou zemi Horni Rakousy a Dolni Rakousy, déle
se Spolkovou republikou Némecko, piesnéji s Bavorskem, kde se nachazi pravé
region Vychodni Bavorsko. Diky své poloze mtize JihoCesky kraj spolupracovat
s regiony, jak z Ceské republiky, tak se zde nabizi spoluprace pieshrani¢ni, ktera
je vmnoha piipadech velmi vyuZzivana, a to nejen z divodu vys$i znamosti

bavorského tizemi ale také diky delsi tradici cestovniho ruchu v tomto regionu.
1.1. Cil prace

Komparace podminek pro rozvoj Jiho¢eského kraje a Vychodniho Bavorska jako
destinace cestovniho ruchu, identifikace struktur a oblasti spoluprace a
zhodnoceni jejiho pifinosu. Navrh spole¢ného rozvoje cestovniho ruchu

Vv JihoCeském kraji a Vychodnim Bavorsku.



Predpoklady vyzkumu:

1. Vychodni Bavorsko disponuje vys$im celkovym potencidlem cestovniho
ruchu nez Jihocesky kraj.

2. JihocCesky kraj disponuje vys$Sim kulturné — historickym potencidl nez
Vychodni Bavorsko.

3. Ve Vychodnim Bavorsku se nachéazi vice vodnich ploch vhodnych pro vyuziti

pro cestovni ruchu nez v JihoCeskym kraji.



2. Prehled feSené problematiky

2.1. Cestovni ruch

Podle Heskové a kol. (2006) je cestovni ruch podstatny spolec¢ensko-
ekonomicky fenomén nejen pro jedince, ale i pro celou spolec¢nost. V kazdémroce
tvofi vyznamny pohyb populace za odpocinkem, poznadnim a napIlnénim vlastnich
sntii. Cestovni ruch souvisi s potifebou a zplisobem Zivota obyvatel predevSim

Vv ekonomicky vyspélych zemich.

Cestovni ruch oznacuje pohyb lidi mimo jejich trvalé bydlisté¢ do mist, ktera
jsou od jejich vlastniho prostiedi vzdalena, za riznymi ucely, krom¢ migrace a
vykonu normalni denni prace. Cestovni ruch miize byt zdrojem ptijmi pro obec a
zdrojem vytvareni novych pracovnich mist, pfileZitosti k posileni a zvelebovani
mésta a obci. Cestovni ruch také tvoti rozsahly trh, ktery poZaduje uspokojeni
rozdilnych potieb, a je zajimavy pro podnikatele, vefejné i statni spravy, a také

rozvijejici segment ekonomiky. (Jakubikova, 2009)

Beranek a kol. (2013) vysvétluji, jak se definice cestovniho ruchu ménila
behem let, ale i jak ji ménili odbornici. Pro ptiklad se odkazuji na Kaspara, ktery
definoval cestovni ruchu jako souhrn vztahu a jevu, které vyplyvaji z cestovani
anebo pobytu 0sob, pricemz misto pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni

nebo zaméstnani.

Mezinarodné uznavana je definice cestovniho ruchu od Svétové organizace
cestovniho ruchu (UNWTO), kterd zni takto: ,,Cestovni ruch je cinnost osob
cestujicich na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné Zivotni prostredi, a to
na dobu kratsi nez je stanovena, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez

vykondavani vydélecné cinnosti v navstiveném miste. “ (UNWTO, 2017)

Cestovni ruch je v dne$nim svété velmi vyznamnym jevem, o ktery se zajima
mnoho odbornikli. Potvrzuje to 1 Foret a Foretova (2001), kteti tvrdi, Ze se
cestovni ruch stal v poslednich desetiletich dilezitym svétovym fenoménem a to
pfedevsim jako soucast tzv. primyslu volného ¢asu. Jeho dopady, jako naptiklad
ekonomické, ekologické, socidlni, politické a dalsi, patii do vyznamnych promén

dnesniho svéta.



2.2. Potencial a predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Skutecnost, ze pro rozvoj cestovniho ruchu je velmi dulezita kvalita daného
prostiedi (regionu/lokality), ve kterém je cestovni ruch realizovan, si uvédomuje
mnoho autort.. Tito odbornici se snazi formulovat potencial a predpoklady dané¢ho

uzemi dle nejriiznéjsich hledisek. (Foret a kol. 2013)

Teoretici cestovniho ruchu ¢leni faktory, které ptisobi na cestovni ruch, do tfi
skupin. Jsou to faktory lokaliza¢ni, realiza¢ni a selektivni. (Ryglova, Burian,

Vajcénerova, 2011)

Dale se uvadi, Ze trh cestovniho ruchu je zna¢né citlivy na €initele vnéjSiho
prostedi a rozd€luje tyto faktory do Sesti skupin — na politické a bezpe¢nostni
faktory, ekonomické faktory, demografické faktory, technicko — technologické
faktory, faktory socidlni a ekologické faktory. (Palatkova, 2011)

2.2.1. Lokaliza¢ni faktory
Lokaliza¢ni faktory jsou tzv. piedpoklady pro cestovni ruch, které se

nemeni a jsou urceny regionem (lokalitou). Do lokaliza¢nich faktorti se zahrnuji
piirodni podminky, a to podnebi, povaha a modelace terénu (geologie, reliéf,
morfologie), vodni (hydrologické) podminky, pfirodni atraktivity, zvifata a
rostliny. K hodnoceni pfirodnich podminek je vyuzivan fakt, ze ¢im je podnebi
piijemné&jsi, krajina je neobvyklejsi, scenéric je okouzlujici, v destinaci se
nachazeji exoti¢téjsi zivocichové a rostliny, tim jsou lepsi podminky pro cestovni
ruch. Taktéz do lokaliza¢nich faktori patii spoleCenské faktory, které byly
vytvoiené a jsou nadale provozované lidmi (pamétihodnosti, zvyky, oslavy,
gastronomie atd.). Pro hodnoceni spoleCenskych atraktivit slouzi predevS§im
pamatky, které maji velky vyznam a patii mezi ty nejcennéjsi a nejznadmejsi.
Vyznamné jsou také udalosti, zvyky a slavnosti, gastronomie a dalsi kulturni akce.
Lokaliza¢ni faktory tedy do jisté miry stanovuji, jaky druh cestovniho ruchu se
bude v daném regionu rozvijet, neboli pro jaky druh je region vhodny — jestlize se
uzemi nachdzi v hordch s mnozstvim snéhu vhodné pro zimni sporty ¢i
vysokohorskou turistiku nebo se jedna o mirné uzemi vhodné pro cykloturistiku,
pesi turistiku €1 lazenstvi. Lokalizaéni faktory tedy jednoznacné urcuji, jak a ¢im
se regiony od sebe odliSuji a ¢im se prezentuji. (Ryglova, Burian, Vajénerova,
2011)



2.2.2. Realiza¢ni faktory

Realizac¢ni faktory umoziuji samotnou realizaci cestovniho ruchu a
rekreace, patfi sem doprava, ubytovaci, stravovaci a dalsi sluzby. Pro hodnoceni
stupné realizacnich faktori se vyuziva nékolik indikatort, jako napf. mnozstvi a
skladba navstévniki v daném prostoru, pocet ubytovacich zafizeni, ukazatele

kvality atd. (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011)

Kazdy z teoretiki popisuje realizacni faktory jinak. Podle Ryglové,
Buriana a Vaj¢nerové (2011) se realizacni faktory déli na dopravu, kterd zajistuje
pfedevsim spojeni mezi pocatecnim mistem Ucastnika a navs§tévovanou oblasti a
dale na infrastrukturu sluzeb, které pro vyuziti potencidlu musi maximalizovat
takové sluzby, jez tvofi pro danou oblast ptijmy. Patii sem predevSim sluzby
piepravni, ubytovaci, stravovaci a dalsi. Hall (2006) rozd¢€luje realiza¢ni faktory
podrobnéji, a to na obecnou infrastrukturu, kam se tadi dopravni a ostatni
technicka infrastruktura; turistickou infrastrukturu, do které spadaji stravovaci
zatizeni a ubytovaci zafizeni; zabavné a sportovni zafizeni, jako kluby, diskotéky,
lanovky, sjezdovky atd. a jiné turistické sluzby, kde se nachazeji zprostfedkovaci
sluzby (cestovni operatofi a cestovni kancelaie), organizacni sluzby (marketing,
infocentra, privodcovské sluzby...) a Siroka skupina dalSich sluzeb, které uzce ¢i
Siroce souviseji s cestovnim ruchem (opravny sportovnich potiteb, zachranna

sluzba...).

2.2.3. Selektivni (stimulaéni) faktory

Selektivni, téZ stimulaéni faktory stimuluji vznik a vyvoj cestovniho ruchu.
Tyto faktory vymezuji, zda se ucastnici dostavi, v jakém poctu a jestli mize

cestovni ruch v daném regionu fungovat a zda se zde uplatni.

Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) déli selektivni faktory na objektivni
stimula¢ni faktory, které déale rozd€luje na faktory politické (mirové uspotadani
svéta), ekonomické (sménitelnost mény, vySe mzdy...), demografické (pocet
obyvatel, délka zivota...) a administrativni (pravni pfedpisy, zdkony, vyhlasky...)
a subjektivni stimula¢ni faktory, do kterych se fadi zejména psychologické faktory

jako propagace, reklama, zkuSenost, zvyklost ¢i povést destinace.

Podobné¢ selektivni faktory rozdéluje Tousek a kol. (2008). Déli je také na

demografické faktory, které maji velky vliv na intenzitu ucasti obyvatelstva na



cestovnim ruchu a také na rozmisténi jednotlivych druhti aktivit; dale na
urbaniza¢ni faktory, coz je zékladni diferenciaéni ukazatel v rekreativité
obyvatelstva, kde jsou jiné rekreacni nadroky na méstské obyvatelstvo a jiné na
venkovské; dale na ekonomické faktory, kde zména zivotniho stylu spole¢nosti
kvali industrializaci ovlivitluje rozvoj nejruznéjSich rekreacnich forem; a na
socialn¢ — kulturni a socidlné — politické podminky, kdy existuje pfima souvislost

mezi zivotni urovni obyvatelstva v daném staté a jeho podilu na cestovnim ruchu.

Motivace, vnimani, uceni a postoje jsou hlavni psychologické faktory, které
ovliviiuji spottebitelské chovani. Spotiebitelské chovani souvisi s objektivnimi

stimula¢nimi faktory a subjektivnimi stimula¢nimi faktory.

2.3. Destinace cestovniho ruchu

Svétovad organizace cestovniho ruchu (UNWTO) definuje destinaci
cestovniho ruchu jako ,,misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zarizenimi
a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik zvolil pro navstevu‘. (Ryglova,

Burian a Vajénerova, 2011).

Palatkova (2011) vysvétluje, Ze destinace se popisuje jako ,.geograficky
prostor (stat, misto, region), ktery si klient (segment) vybira jako svuj cil cesty*.
Déle uvadi, Ze si destinace navzajem konkuruji, a jejichz spole¢ny cil je prode;j

produktu.

Heskova a kol. (2006) uvadi, kromé¢ jiz zminéné definice, Ze pojem destinace
cestovniho ruchu mize znamenat jiz zminéné cilové misto cestovniho ruchu, ale
také produkt cestovniho ruchu spojeny s ur¢itym mistem. Také vysvétluje, ze

uzemi destinace a administrativni Clenéni statii, regionti nemusi znamenat totéz.

Podle Bartla a Schmidta (1998) si destinace navzajem konkuruji a jejich cilem
je prodej sluzeb v dané destinaci, ktery splituje velké mnozstvi funkci. Mezi tyto
funkce patifi funkce marketingova, nabidkovd, funkce zastoupeni ridznych

zajmovych skupin a planovaci funkce.

Charakterizovat destinaci neni snadné a pro vymezeni destinace existuji riizné
ptistupy. Nejedna se totiz o vymezeni jen jedné destinace, ale o uréeni ndvaznosti
na vyssi a niz8i stupenl hierarchie destinace (nadnarodni, narodni, regionalni,

mistni, resort). Pro vymezeni destinace je také dilezité odliSovat administrativni



(politické) hledisko a obchodni hledisko (vztah nabidky a poptavky). Pro spravné

vymezeni mista urCeni se kombinuji n€kolik ptistupt a to podle:

e administrativnich hranic, coZz je jeden z nejjednodussich zpusobu, jak
vymezit destinaci. I ptfes fadu piednosti oproti dalsim zplsobtim, jako
napf. organizace a fizeni turismu, se nemusi administrativni uréeni vzdy
shodovat s nabidkou a poptavkou. Nabidka mize byt napiiklad prilis
rozmanita ¢i zdkaznik se nezajima o ohraniceni hranic kraje nebo jiného
celku, coz je zhlediska poptavky nezajimavé Proto se tato moznost
Z hlediska obchodniho nejevi jako vhodna.

e Soustfedéni poptavky - klient hodnoti destinaci jako celek, tzn., Ze ji
posuzuje jako celkovy zazitek. Clovék se muze setkat i s odlisnym
vymezenim destinaci a to jak ve své zemi, V sousednich statech, tak i ve
svété. Lze tedy fici, ze ¢im dal se navstévnik nachazi od destinace, tim je
vétsi moznost uzemi daného mista. Na piikladu to lze vysvétlit tak, ze
obyvatelé Ceské republiky se rozhoduji na zakladé mensich destinaci a ve
svété chapou navitévnici Ceskou republiku jako jeden celek za
vyznamnou destinaci. OvSem toto tvrzeni nemusi platit vzdy. I ve svété
mohou byt mezinarodni a zndmé destinace mensi velikosti vyhledavany
bez ohledu na vzdalenosti od destinace.

e Miry zésahu vetfejného sektoru do vytvareni a fungovani systému — nové
destinace a systémy mohou vzniknout na piirozeném vyvoji nebo miize
vzniknout jednostrannym rozhodnutim vetfejného sektoru. Podle rozsahu
zéasahli vefejného sektoru se déli vymezeni destinaci na tvorbu systému
zdola, coz se projevuje v Ceské republice od roku 1993 a znamena to, Ze
instituce jsou tvotfeny v soukromém sektoru nebo v sektoru vefejném na
regionalni Grovni. Déle se déli na tvorbu systému shora, kdy rozhoduje
vefejna sprava ¢i legislativni podklady nebo je tlacen soukromym
sektorem.

e Dle strategie indukce, dedukce ¢i centralizace, kdy strategie indukce se
snazi o rozSifovani znamych a dobfe se prodavajicich mist. Nevyhoda této
strategie se vyznaCuje tim, Ze jsou zde velké rozdily mezi
nejzajimavéjSimi oblastmi a mezi méné povédomymi misty. Strategie

dedukce spociva v déleni destinaci na individualni destinace a to podle



hranic regionil ¢i geografickych parametrt. Tato strategie ma predevsim
podporu politickou, coz je jeji velkd vyhoda. OvSem vymezeni hranic je
podle politickych ¢i administrativnich hranic nikoliv podle pozadavku
klientli, coz je velkou nevyhodou. Centralizacni strategie tvofi jedno
spole¢né centrum pro celé uzemi. Tato strategie je vyhodnéd v fizeni,
jelikoz je spole¢né pro celou destinaci.

e Podle vybranych indikatord rozvoje turismu, destinace je z pohledu
vetejn€ho sektoru rozdélena hodnotami vybranych ukazateld, jako napf.
pocet prijezdd, pocet prenocovani, celkova navstévnost atd. Mimo
minimalnich hodnot by méla mit destinace k dispozici infrastrukturu na
velmi dobré a kvalitni Grovni, napt. sportovisté, kulturu, zabavu atd. a dale

podnikatelsky a obchodné zaloZzeny management destinace. (Palatkova,
2011)

Destinace poskytuje zakazniklim odpovidajici produkt a plni klientim jejich
ocekavani. Cilem destinaci je vytvofit kvalitni organizaci celého fetézce sluzeb.

(Palatkova 2011)

2.3.1. Destina¢ni management

V dnesni dobé se cestovni ruch stale vice propojuje s regionalnim
rozvojem. A pravé destinaéni management a marketing napomaha k tomuto
rozvoji. Destina¢ni marketing jsou vSechny aktivity na urcitych stupnich tizeni a
koordinace a planovani, vSechny druhy spoluprace na trovni malych ¢i vétSich

regiont a vyuzivani podparnych fondt. (Heskova, 2006)

Dalsim tvrzenim je, ze destina¢ni management obsahuje koordinované a
integrované fizeni vSech slozek destinace (atraktivity a akce, vybavenost,
dopravu, infrastrukturu, ubytovaci a stravovaci sluzby). Pro efektivnost
destinaéniho managementu je potieba dlouhodobé ¢i strategické pojeti zaloZzené

na cilové viding a planovani cestovniho ruchu. (Morrison, 2013)

Palatkova (2011) uvadi, Ze management je ,,souhrn vSech cinnosti, které
je treba udelat, aby byla zabezpecena funkce organizace . Déle vysvétluje, ze
management lze chéapat jako zvlastni aktivitu, kterd pomoci technik, usudk,

zku§enosti ¢i riznych piistupli napomaha plnit stanovée cile organizace. Déle jako
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fidici pracovniky celé¢ organizace ¢i jeji Casti nebo védni obor, kdy dochazi

K propojeni teoretickych poznatk i dal§ich védnich disciplin s praxi.

Destina¢ni management vysvétluji i Bartl a Schmidt (1998) jako taktiku a
cestu pro regiony, které jsou siln¢jsi a vlivnéj$i a které jsou odvaznéjsi
Kk soustfedéni sil pro spole¢né rozvijeni, organizaci a prodej svych vyhod oproti
konkurenci. Takto nové vzniklé destinace nabizeji zdkaznikim dobfe vytvofeny

fetézec sluzeb pro cely proces jejich zajezdu ¢i vyletu.

Pfi destina¢nim managementu by mély byt splnény dvé zakladni kritéria.
Pro uspéSnost destinace se musi dodrzovat principy konkurenceschopnosti a
udrzitelnosti. Tyto dv€ kritéria jsou uspesné jen spolecné, jelikoz se vzajemné
doplnuji. (Goeldner a Ritchie, 2009)
2.3.2. Marketing destinace cestovniho ruchu

Marketing je v cestovnim ruchu velmi dtilezitou soucasti a da se fici, ze by
se bez aplikace marketingu neobesSel. I pfesto, ze se marketing v destina¢nim

fizeni objevil az pozd¢ji, je dnes jeho diilezitou soucasti. (Heskova, 2006)

Marketing se predstavuje jako fizeny proces, se vSemi Cinnostmi
podporujicimi cile firmy s pozadavky klientd. Marketing se v prubéhu let

vysvétlovat odborniky riznymi zpiisoby.

Kotler popisuje marketing jako ,.Spolecensky a 7idici proces, kdy
Jednotlivci a skupiny ziskavaji, co potiebuji a chtéji, diky tvorbé a sméné produktii

a hodnot s ostatnimi. “ (Kotler, Armstrong, 2007)

Americka asociace marketingu pfedstavuje marketing takto: ,,Marketing
je organizacni funkce a soubor procesii pro tvorbu, komunikaci a poskytovani
hodnoty zdakaznikovi a pro Fizeni vztahii se zakazniky s cilem zisku pro firmu pro

akcionare . (Palatkova, 2011)

Zaklad marketingu destinace spo¢iva v zaméfeni vSech zainteresovanych
subjektl na uspokojeni potieb a pozadavkil Gcastniki cestovniho ruchu za ucelem

dosazeni zisku. (Kiral'ova, 2003)

Marketing destinace podle Seatona a Benneta (1996) jsou zavislé na péti

stavebnich slozkach:

e Filozofie orientace na zakaznika
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e Analytické procesy a koncepty k vyvoji filozofie
e Sbér informaci
e Planovani a soubor strategickych rozhodnuti

e Organizacni struktura pro realizaci plana.

Z téchto definic mize byt marketing definovdn osmi rysy: Je dulezité
pfedevSim uspokojovani potieb, pfani a pozadavkl klientli, dale neptetrzitym
procesem, poradi jednotlivych krokii v marketingu, marketing musi byt pfijat
v kazd¢ destinaci, ukolem marketingu je také piedvidat a ocekéavat budouci
pozadavky, orientovat se na zisk, subjekty odvétvi na sobé musi byt zavisle. A

poslednim znakem je ovliviiovani spole¢nosti. (Palatkova 2011)

2.4. Region a regionalni rozvoj

2.4.1. Region

Regionem se rozumi tUzemni celek, ktery je vymezeny pomoci
administrativnich hranic kraj, okresti, spravnich obvodli obci s povéfenym
obecnim tufadem, spravnich obvodii obci s rozsifenou pusobnosti obci nebo
sdruzeni obci, jehoz rozvoj je podporovan dle tohoto zakona. (Zakon 248/2000

sh.).

Region je definovéan jako uzemni celek, ktery ma spolecné urcité znaky
nebo spole¢né vazby. Regionem se oznacuji rizné izemni celky, které miizou byt

shodné s vymezenim destinace ¢i administrativnim vymezenim. (Heskova, 2006)

Region mlze byt mezinarodnim celkem, tzn., ze Cast jednoho statu nebo
jednoho narodniho hospodaistvi je odtrzend od ostatnich oblasti formalnimi
hranicemi a zpravidla je s nimi spojena ekonomicka bariéra. (Maier, Todtling,
1997)

V regiondlni ekonomii jsou stanovena urcitd kritéria pro definovani
regionu. Mezi kritéria patii to, Ze region je pomérn¢ stejnorodé iizemi, ohrani¢ené
podle relevantnich ryst, jimiz se vyznamné odliSuji od jejich sousedd. Dalsi
kritériem je to, Ze region vykazuje vice vnitinich ¢i domécich transakci a externalit
nez preshrani¢nich. Poté je tedy nevyjadiené pifedpokladdno, Ze je region
charakterizovany 1 samostatnymi a dlouhodobé rozvijejicimi procesy.

(Leitmanova, Klufova, Freibelova, Klicnarovna, 2012)
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Pfi detailn€j$Sim vysvétleni regionu se mize uvést, Ze region znamena
popis tii neshodujicich se druhti prostorovych celkl a to jako izemi subnarodni
(Cast izemi v jedné zemi), izemi nadnarodni (spojeni statll) a izemi transnarodni

(¢ast celku dvou nebo vice stati presahujici statni hranice). (Skokan, 2004)

Regiony se dale rozd¢luji do dalsich kategorii. Mikroregion je geograficky
pojem, v administrativnim ¢lenéni mikroregion nenajdeme. Obecné je
mikroregion vysvétlovan jako ,uzemi, jez je tvoreno spravnimi obvody nékolika
obci, které se sdruzily za ucelem dosazeni spolecného cile. “ Mikroregion vznika
z vlastniho rozhodnuti, neni k tomu potteba rozhodnuti ¢i piikaz nadfazeného
organu. Jedna se tedy o mens$i uzemi, které je ohranicené¢ bud’ piirozenym
pfirodnim reliéfem krajiny, nebo historii jako jsou chrdnéné krajinné oblasti,
zajimava mista pro turisty ¢i historickd seskupeni obci. Dalsi kategorii jsou
turistické regiony. Heskova (2006) i Palatkova (2011) se téméf shoduji v definici.
Vysvétluji, ze turisticky region je tizemi, kde se jednotlivé charakteristické prvky
dané oblasti spojuji a sjednocuji, ale zaroven je i1 rozliSuji od jinych regiont.
Palatkova (2011) déle regiony rozd€luje na mensi oblasti neboli na turistické
oblasti, kterych CzechTourism definoval 40 v Ceské republice. Posledni kategorii
je euroregion, coZ je tzemi pteshrani¢ni spoluprace. Tato spoluprace vznikla
oboustrannym ujednanim piihrani¢nich regiont dvou a vice statti, kde se pomaha
méstim 1 obcim a cilem je zvladnout problémy komplikované evropskou

integraci. (Palatkova, 2011)

Regiony se dale jest¢ mohou dé€lit na ptirozeny region, coz je vztahové
uzavieny uzemni celek s izemni délbou funkci mezi jadrem a zdzemim a na
administrativni region, ktery je vymezen pro vykon vetejné spravy a jedna se o
regiony umélé, které vétSinou neodpovidaji skuteCnym procesim a vztahiim

probihajicim v uzemi. (Stejskal, Kovarnik, 2009)

2.4.2. Regionalni rozvoj

Regiondlni rozvoj je tvofen souborem procest, které jsou soucasti
slozitého systému regionu. Je zde nutné vyuZivat systémovy pfistup pro
ovliviiovani a fizeni téchto procesi. Pro podporu regionalniho rozvoje je zde

regionalni politika. (Skokan, 2004)

13



Regiondlni rozvoj je pfimy ekonomicky rozvoj vétSiho Uzemi, nez je
geograficky urcena méstska samosprava. V soucCasnosti se jedna o celkovy rtst
socioekonomického potencialu a urovng regionu, zvySovani
konkurenceschopnosti atd. Z praktického pohledu se jednd o pojem oznacujici
cilenou, strategicky zaméfenou a koordinovanou snahu mistnich ucastnikd,
zamefenou na zlepSeni mistni socidlni, ekonomické a environmentalni urovné a

celkové kvality zivota rezidenti. (Stejskal, Kovarnik, 2009)

Definice regionalniho rozvoje neni zcela jednoznacnd, proto mize byt
definovana ve dvou zékladnich pfistupech — praktickém a akademickém.
V praktickém chapani je regionalni rozvojem mysleno vétsi vyuziti a zvySovani
moznosti daného Uzemi, které vznikd diky prostorové optimalizaci
socioekonomickych ¢innosti a vyuzivani ptirodnich zdroji. Toto vyuziti se ukaze
Vv lepsi konkurenceschopnosti soukromého sektoru, Zivotni trovni obyvatel apod.
Potencidl a moznosti regionu se hodnoti riznymi ukazateli, jako napf. mirou
nezameéstnanosti, primérnou mzdou atd. Toto praktické vysvétleni se vyuziva
piedevs§im v krajskych, méstskych ¢i obecnich ufadech. Akademické chapani
vysvétluje regionalni rozvoj jako soubor nauk, predev§im ekonomie, geografie a
sociologie, jenz fesi jevy, procesy a vztahy vymezeného tizemi a na které maji
vliv ptirodni, geograficky, ekonomicky a socialni okolnosti v urcitém regionu.

(Wokoun a kol., 2008)

Rozvoj regionu mutize byt také definovan v navaznosti na dynamiku obyvatel,
na stupni piijml a na urovni industrializace. Primyslové vysp¢lé staty poukazuji
na fakt, ze po obdobi rychlého ristu nésleduje pokles a pro feSeni se vyuzivaji

modely, ve kterych migrace hraje dulezitou roli. (Faltova Leitmanova, 2012)

2.5. Partnerstvi pro mistni rozvoj

Pti partnerské spoluprdci hledaji podnikatelé¢ ta nejlepsi feSeni pro rtizné
formalni a administrativni ptekazky pii poskytovani sluzeb zakaznikiim. Vytvoii
se spole¢na nabidka produktli pro dany region a zajiStuje se spolecnd propagace i
veskeré sluzby. Nedochazi tak k individualistickému konkurenénimu stfetu
podnikatelli v oblasti cestovniho ruchu, ale spolecné se snaZi najit nabidku, ktera
by byla pro zédkaznika atraktivnéjsi a ktera lépe vystihuje jejich potfeby a piani.

Partnerstvi v zahrani¢i jednozna¢né dokazuje, Ze se diky tomuto postupu zvysuji
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synergické efekty mista, ptijmy mistni spravy, ale i jednotlivych podnikatelskych
subjektii. Podnikatelé se v praxi pro své zdkazniky snazi najit co nejvice vyhod,
jako vzajemné uznavani nejriznéjSich navstévnickych slev a pasi, nabizeni a

vyuzivani volnych nevyuzitych mist atd.

Jestlize je usili podnikatelskych subjektti soucasti partnerstvi s vetfejnou
spravou, dosahuje management destinace podstatné vyssi urovné. Pfi této forme
Ize spolupracovat i v §ir$§im okruhu, jedna se o spolupraci a partnerstvi pti rozvoji
celého mista. Pro lepSi predstavivost lze uvést, Ze nejdiive se vytvaii pozitivni
synergicka a efektivnéj$i propagace celého meésta ¢i regionu, ze které mohou

nasledné Cerpat vSechny ucastnéné mistni podnikatelské subjekty. (Foret, 2014)

2.6. Preshranicni spoluprace v cestovnim ruchu

Pteshranicni spoluprace je charakterizovana komplexné, kde se stfetavaji
hlediska kulturni, jazykové, ekonomické, technické, administrativni a
geopolitické. Diive byla ptfeshrani¢ni spoluprace orientovana na pomérné dilci,
specifické problémy, kde podminkou jsou pravé statni hranice. Pozdé&ji se
rozhodlo, ze by se k pfeshrani¢ni spolupraci mélo piistupovat komplexné ¢i

integrovang. (Jefabek, Dokoupil a kol., 2004)

Pteshranicni spolupréace je pfedmétem regiondlni a strukturalni politiky EU,
jejimz cilem je ptispét ke zmirfiovani vyraznych nerovnosti pietrvavajicich mezi
staty a regiony EU. Hlavnim ukolem regionalni a strukturalni politiky je zajistit,
aby se regiony, jejichZ rozvoj je podprimérny nez evropsky prumér, dostaly
pomoci investic do infrastruktury a do fady dalSich oblasti na stejnou uroven.
Politika ma tedy pfispivat ke snizovani rozdili mezi evropskymi regiony a
zemémi. Regiondlni a strukturdlni politika Evropské unie a také vyuzivani
strukturalnich fondd, jejichz zdrojem jsou finanéni piispévky vSech clenskych
stat do spole¢ného rozpoctu spolecenstvi, vychazi z nékolika zékladnich

principii:

e Princip solidarity — staty, které jsou hospodaisky vyspélejsi, financuji
rozvoj méné rozvinutych stati prostiednictvim podpory do spoleéného
rozpoctu.

e Princip subsidiarity — Snaha o plnéni jednotlivych cilti v co nejniz$i mozné

urovni rozhodovani, jestlize je dané plnéni na dané urovni mozné zajistit.
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e Princip koncentrace — usiluje o vyuzivani prostfedkd do regioni, které
maji nejveétsi problémy na projekty pfinaSejici maximalni uzitek.
Prostiedky jsou poskytovany na projekty podle pfedem uréenych cilti.

e Princip partnerstvi — jedna se o tizkou vertikalni i horizontalni spolupraci
mezi organy na vSech urovnich, ktefi dohlizeji na sprdvné umisténi
finan¢nich prostfedki ze strukturalnich fondt. Méli by se podilet samotni
prijemci (regiony, mésta, obce i soukromé subjekty).

e Princip programovani — urcuje ¢asovy rozvrh pro ptidéleni prostiedki.
Neboli kazda pomoc z fondi je ud€lovana na zakladé viceletych a
viceoborovych programil, které zpracovavaji jednotlivé vlady ¢lenskych
zemi.

e Princip adicionality — prostfedky ze spole¢ného rozpoétu EU maji pouze
dopliovat ostatni vefejné vydaje, ne je nahrazovat. Vydaje ¢lenskych stat
se zaroven nesmi snizovat. V podstat¢ se jednd o spolufinancovani
schvéalenych projektti. Tento princip tedy vymezuje to, ze finance ze
strukturalnich fondit EU pouze dopliuji vydaje ¢lenskych statt.

e Princip monitorovani a vyhodnocovani — tyka se pribézného sledovani a
vyhodnocovani  provadénych opatfeni a celkovou UspéSnost
vynakladanych prostfedk. Jde o velmi peclivou kontrolu nejen vécného,

ale i finan¢niho plnéni projektu. (Stejskal, 2009 & Wokoun, 2008)

Hlavni nastroje strukturalni a regionalni politiky EU, neboli strukturdlni fondy
i fond soudrznosti, slouzi ke snizeni regionalnich rozdili a ke zlepSeni Zivotniho
prostiedi, riznymi zpusoby pfispivaji k vystavbé infrastruktury, podporuji
vyrobni sektor, vkladaji investice do lidskych zdroji a podporuji podnikatelské
prostiedi. Jejich vyznam je nezastupitelny i1 pro hospodéiskou a socidlni

soudrznost v ramci Evropské unie. (Wokoun, 2008)

Kooperace v cestovnim ruchu

Kooperaci lze wvysvétlit jako jakoukoliv vzajemnou komunikaci mezi
jednotlivci z regionti pobliz hranic. Vyznacuje se dobrovolnosti a dobrovolnou
spolupraci. V piipadé ¢eské izemni samospravy se o zahrani¢ni spolupréci staraji
i ptislusné zakony, konkrétné zakony o obcich ¢i o krajich. Evropska legislativa
také zasahuje do této oblasti a jednotlivé subjekty maji moZnost tvofit specialni
pravni subjekty, které institucionalné zasttesuji rizné formy spoluprace. V uz§im
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pojeti jde o ¢innosti podporované prostiednictvim hospodaiské politiky a socialni
soudrznosti Evropské unie, které vedou k rozvoji pteshrani¢nich ekonomickych a

socialnich vazeb. (Jetmar, 2007)

Jelikoz komunity na obou stranach hranic fesi velmi podobné problémy, lze
je snadno vytesit pravé pieshraniéni spolupraci. Mnoho oblasti si tyto vyhody
uvédomila a byly vytvofeny partnerské projekty se sousedy, které jsou
podporovany specialnim finanénim nastrojem. Spolupraci v regionech najdeme
v mnoha odvétvich, a to v dopravni dostupnosti a obsluznosti, ochran¢ Zivotniho
prostiedi, v podpofe podnikdni, vrozvoji kultury a vzdjemnych vztazich,
vzdélavani, Skolstvi atd. Jednou znejvyznamnéjSich a  nejvice
upfednostiiovanéjSich oblasti je rozvoj potencidlu cestovniho ruchu. (Jetmar,
2007)

Pro spravné fungovani cestovniho ruchu v regionech Ize doporucit fungujici
partnerstvi soukromého, vefejnopravniho a neziskového sektoru. V destinaci je
spoluprace vSech zuacastnénych pravnickych a fyzickych osob v regionu
s vefejnou spravou velmi dulezita. Tato spoluprace piedstavuje v obci nebo
regionu celou spole¢nost a zéklad této komunity je hledani a feSeni spole¢nych
problémt a dosazeni spole¢nych cilii. Partnerstvi spojuje a znasobuje energii a
vlozené prostiedky zainteresovanych subjekti (rezidentli, spravy, podnikateli,
neziskovych organizaci atd.). Je na ném zavisla kvalita vysledného produktu.
Sluzby cestovniho ruchu jsou z pohledu navstévniki a turisti dopliujici a
vzajemné se podminujici. Znamena to, Ze pokud néktera sluzba v tomto procesu
nefunguje ¢i funguje Spatné, ma to negativni dopady na dalsi provozovatele sluzeb
cestovniho ruchu a zté€Zuje to rozvoj cestovniho ruchu v celé destinaci. (Stfibrna

a kol., 2007)

2.7. Potencial cestovniho ruchu
Pro rozvoj cestovniho ruchu jsou velmi dilezita hlediska ptirodniho prostiedi,

kulturn€ — historické dédictvi i projevy lidské ¢innosti. Tyto aspekty vstupuji do
slozitého multidisciplindrniho systému. VSechny slozky tohoto systému nelze
zjistit, kvantifikovat ¢i zméfit, jelikoZ nékteré prvky pisobi nehmotné a

neméritelné.
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Pro zjednoduSeni se tento systém rozcleiuje na métitelné segmenty. Tyto
segmenty dale predstavuji dil¢i potencidl cestovniho ruchu, ze kterych se zjisti
celkovy potencial jako jejich souhrn. Dil¢im segmentiim jsou pfifazovany urcité
body, které po sefteni ur¢i koneény potencial cestovniho ruchu. Segmenty
potencidlu se déli do potencialu atraktivit cestovniho ruchu a do potencialu ploch
a linii ovliviiuyjici cestovni ruch. Prvni segment je redlnym vyjadienim cild
navstévnikl regionu. Zde jsou fazeny zamky, hrady, lazenskd mista aj., ale také
piirodni pozoruhodnosti jako jeskyné ¢i skalni misté. Potencial ploch a linii
ovlivilujici cestovni ruch se neupind na konkrétni objekty, zahrnuje Sir$i tzemni
rizné plochy maji rizny obecny vyznam pro cestovni ruch. Délku vyznamnych
silnic, zeleznic, bfehli vodnich nadrzi vhodnych ke koupéni, asekti ek vhodnych

ke splouvani aj. vyjadiuji tzv. linie. (Bina, 2010)

2.7.1. Metodika vyuzita k hodnoceni potencialu cestovniho ruchu
Na oba potencialy — atraktivity cestovniho ruchu a plochy a linie ovliviiujici

cestovni ruch - je vyuzivana jind metodika hodnoceni
a) Atraktivity cestovniho ruchu

Kazda atraktivita se musi rozliSovat svou vyznamnosti pro cestovni ruch do
dvou az tfi skupin. Tyto skupiny se znaci A, B, ¢i A, B, C. Vyznamnost atraktivit
se uruje dvojim zptisobem. U prvniho zplisobu se zjistuji konkrétné zjistitelné
parametry. Tyto parametry se zjiStuji u historickych méstskych a vesnickych
souborl, u hrada, zdmkt, kiestanskych sakralnich pamatek. Druhy postup se
vyuziva pii nejednoznacném urceni parametrl, a to na zaklad¢ odhadu obecného
vyznamu piisluS§ného objektu pro cestovni ruch. Pozornost se musi vénovat i tzv.
dolni hranici objekti. V Ceské republice se vyskytuje mnoho mensich zamkd,
méstskych i1 venkovskych kostelli, menSich hradnich zficenin atd., kdy mnoho
Z nich neni brano jako atraktivita cestovniho ruchu. Proto je v pfehledu skupin
vyznamné objekty. Pokud se u daného druhu atraktivity nevyskytuje tzv. dolni
hranice, napt. u muzei ¢i botanickych zahradach, jsou zde zatazeny vSechny

ptislusné objety, pokud existuji. (Bina, 2010)
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b) Plochy a linie ovliviujici cestovni ruch

Pro hodnoceni potencidlu ploch a linii jako ¢aste¢ného potencidlu cestovniho
ruchu v obvodech ORP bylo vybrano 7 typu ploch a 6 typu linii. Kazda z téchto
ploch ¢i linii je dulezitym prvkem pro rozvoj cestovniho ruchu. U ploch je
hodnoceni oboustranné, nékteré plochy maji smér kladny neboli podporujici, jiné
plochy maji orientaci zapornou neboli omezujici a jeden typ plochy je neutralni.

Vsechny typy linii jsou jednosmérné a to podporujici.

U kazdé plochy a linie se hodnoti pfislusné uzemni zastoupeni z rozlohy ORP

—plochy se hodnoti v procentech, linie jsou hodnoceny koeficientem. (Bina, 2010)

2.7.2. Kvantifikace potencialu cestovniho ruchu

Na zavér hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu je potfeba ptiradit
bodové hodnoty jednotlivym skupindm, a to atraktivitdm cestovniho ruchu
V jejich vyznamovych stupnich a plochdm a liniim v jejich intenzitnich stupnich.
Pro bodovani byla vyuzita metoda parového srovnavani, vyznamu raznych
objekti a jevil, na Gemz pracovala $ir$i skupina pracovnikd Ustavu tizemniho
rozvoje.

V nasledujicich tabulkach jsou uvedeny bodové hodnoty atraktivit a ploch
a linii ovliviiujicich cestovni ruch, které budou feSeny v této bakalaiské praci.

(Bina, 2010)

Tabulka 1 Bodové hodnoty atraktivit cestovniho ruchu

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupen . i
Nediferencovano
ruchu A B C

Historicky méstsky

soubor 60 30

Zamek 65 45 15

Hrad, tvrz, zficenina 60 40 15

Krestanska sakralni

, 60

pamatka 40 15

Muzeum, galerie 50 25 10

Lazeriské misto 75 25

Zoologicka zahrada, zoo

park 60 35

Golfové hristé 35

Aquapark, plavecky

bazén 50 25

Pivovarnicky véhlas 25

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)
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Tabulka 2 Bodové hodnoty ploch a linii ovlivriujicich cestovni ruch

Intenzitni stupen

Plocha, linie
A C D E

Rekrealni a turisticka

krajina typ II. 200 160 120 80 40
Rekrealni a turisticka

krajina typ IV. -150 -120 -90 -60 -30
Aredl dalnicni

dostupnosti typ I. 150 120 90 60 30
Délka brehl vodnich

ploch typ I. 250 200 150 100 50
Délka Zeleznic typ I. 100 80 60 40 20

Zdroj:

Vlastni zpracovani dle Ustavu Gizemniho rozvoje (2010)
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3. Metodika

Bakalarska prace na téma Rozvoj cestovniho ruchu v JihoCeském kraji a
vychodnim Bavorsku je rozdélena do dvou zakladnich ¢asti. Prvni ¢ast této
bakalafské prace je tvorena teoretickou casti, kterd obsahuje piehled feSené
problematiky. Tato ¢ast byla Cerpana a slozena z poznatkli v odborné literature.
Byla zde definovana problematika cestovniho ruchu, ptedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu, destinace cestovniho ruchu, regionu a regiondlniho rozvoje,

pieshraniéni spoluprace atd. Cerpano bylo z &eskych i z cizojazyénych zdroji.

Druha cast této bakalaiské prace je tvofena praktickou casti, kde byl
porovnavan Jiho¢esky kraj a Vychodni Bavorsko z hlediska cestovniho ruchu a
hodnoceni jejich potencidlu. Zékladni vyzkumnou metodou bylo hodnoceni
potencidlu cestovniho ruchu. Pro Ceskou republiku bylo hodnoceni potencialu
cestovniho ruchu sestaveno Ustavem tizemniho rozvoje, odkud bylo ¢erpano pro
tuto praci a nasledné¢ byla data zaktualizovdna. Byly zvolené jen nckteré
atraktivity cestovniho ruchu, a to z divodu odlisného hodnoceni na bavorské
stran¢. Byly vybrany atraktivity, které se daly vzhledem k dostupnosti dat hodnotit
jak na Ceské, tak na bavorské stran¢ a nasledn¢ komparovat. Pro Bavorskou ¢ast
bylo cerpano z oficialnich stranek Vychodniho Bavorska a organizace
Tourismusverband Ostbayern. Na téchto strankach, které jsou jediné oficialni pro
Vychodni Bavorsko, je k dispozici souhrnnd mapa, kterd zobrazuje vSechny
atraktivity cestovniho ruchu na tomto uzemi. Kazda dana atraktivita byla dale
vyhledana na samostatnych internetovych zdrojich, jak na ¢eskych dostupnych
strankach, tak na némeckych, kdy po vyhledani dané atraktivity byla ohodnocena
danou bodovou hodnotou. Toto hodnoceni nebylo vzdy jednoduché, u nékterych
atraktivit bylo obtizngjsi stanovit skupinu, ktera by nejptesnéji vyjadiovala
dileZitost a vyznamnost dané atraktivity. Plochy a linie ovliviiujici cestovni ruch
byly zjistény také z oficidlnich stranek, déle z geografickych map Vychodniho
Bavorska, z map vodstva, z map silni¢nich siti, z map Zeleznic atd. Do skupin bylo
uzemi zafazeno vypoctem délky uzemi, feky, €i silnice a poté bylo pfifazeno dané
bodové hodnoceni dle hodnoceni potencialu cestovniho ruchu sestaveného
Ustavem uzemniho rozvoje pro CR. Atraktivity i plochy a linie pro Vychodni
Bavorsko nebyly snadné uréit a ohodnotit stejnym zptisobem jako pro Ceskou

republiku. Pro aplikaci této metody na vychodobavorskou c¢ast a moznost
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komparace s jihoceskou Stranou bylo nutné analyzovat zna¢né mnozstvi

sekundarnich dat.

Druhou vyzkumnou metodou byl strukturovany rozhovor. Vzhledem
K vytizenosti dotazovanych osob nebyly rozhovory uskute¢nény osobné, ale

pomoci e-mailu.

3.1. Zpisob sbéru dat — hodnoceni potencialu CR
a) Piehled hodnocenych atraktivit cestovniho ruchu a jejich vyznamovych

stupn:

V piehledu jsou uvedeny vSechny atraktivity cestovniho ruchu a jejich hodnoceni.
V této bakalatské praci budou uvedeny jen nckteré atraktivity, které se mohou
srovnat s bavorskymi atraktivitami z divodu jiného hodnoceni v bavorské ¢asti.

Hodnoceny budou:

Historické méstské soubory

A — méstské pamatkové rezervace

B — méstské pamatkové zony

Zamky

A — zamky se statutem narodni kulturni pamatky
B — zamky s privodcovskymi prohlidkami

C —jiné vyznamné zamky

Hrady, tvrze, zficeniny

A — hrady, zficeniny se statutem narodni kulturni pamatky

B — hrady, tvrze, zficeniny s privodcovskymi prohlidkami nebo upravené pro

prohlidku
C —jiné vyznamné hrady, tvrze, zficeniny

Kiestanské sakrdlni pamatky

A —kostely, klastery, kaple se statutem narodni kulturni pamatky
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B — kostely, klastera, kaple s privodcovskymi prohlidkami nebo upravené pro

prohlidku
C —jiné vyznamné kostely, klastery, kaple

Muzea, galerie

A — muzea, galerie celostatniho vyznamu, popf. se statutem narodni kulturni

pamatky
B — muzea, galerie oblastniho vyznamu, popf. s turisticky atraktivnim zamétenim
C — ostatni muzea a galerie

Lazenska mista

A — obce se statutem lazeniského mista s vyvinutou lazenskou Ctvrti a s SirSim

kulturnim a spolecenskym vyznamem
B — ostatni obce se statutem lazenského mista

Zoologické zahrady, zoo parky

A — nejvyznamnéjsi zoologické zahrady a aredly typu safari
B — ostatni zoologické zahrady a zoo parky

Golfova hiisté

Venkovni i kryta golfova hiisté

Aguaparky. plavecké bazény

A — aquaparky
B — vyznamné plavecké bazény

Pivovarnicky véhlas

Sidla s obecné zndmymi pivovarskymi restauracemi (Bina, 2010)
b) Prehled hodnocenych ploch a linii a jejich intenzitnich stupiii:

V piehledu jsou opét uvedeny vSechny typy ploch a linii. Podobné jako u atraktivit
cestovniho ruchu se v této bakalarské praci nebudou hodnotit vSechny typy ploch

a vSechny typy linii ovliviiujici cestovni ruch z divodu jiného hodnoceni
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V bavorské casti. Rekreacni a turistickd krajina typ II. a typ IV. byly vybrany
z divodu predpokladaného vétsiho zastoupeni v obou regionech, kterd se
z vétSiny v JihoCeském kraji i Vychodnim Bavorsku vyskytuji. Rekreacni a
turisticka krajina typ I. (horska a vys$si podhorské krajina s vysokym podilem les,
s drobnym popf. rozptylenym osidlenim, ¢i krajina s vysokou hustotou vyraznych
skalnich tutvartl) neni v praci z divodu dalsiho slozitého hodnoceni, které by
nemuselo byt pfesné, a vyzkum by mohl uvadét nepresné udaje. I presto, zZe se
tento typ v hodnocenych regionech vyskytuje, pro tuto praci nebyl vhodny
Kk pfesnému hodnoceni ploch a linii. Dalsi typy ploch a linii zde nebyly hodnoceny
ze dvou duvodi. Prvnim diivodem bylo, ze se dany typ v regionech nevyskytoval,
¢i jen velmi ziidka a druhym diivodem byl fakt, ze by se dany typ tézko hodnotil,

¢i by hodnoceni vykazovalo neptesné udaje. Hodnoceny tedy budou:

Rekreacdni a turisticka krajina typ I1.

Vymezeni: krajina s lesy, loukami a pastvinami, s hojnymi vyhlidkovymi body,

s drobnym osidlenim, krajina velmi vhodna pro cykloturistiku.
Obecny vliv na cestovni ruch: podporujici

A —75% a vice

B -50-74%
C-25-49%
D-10-24%

E — 9% a méné

Rekreac¢ni a turisticka krajina typ IV.

Vymezeni: z vétSiny rovna krajina, velmi zemédé€lsky vyuZzivéna, bezlesd ci

S drobnymi plochami listnatych lest, husté osidlend s velkymi venkovskymi sidly
Obecny vliv na cestovni ruch: omezujici

A —75% a vice

B —50—-74%

C-25-49%
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D-10-24%
E — 9% a méné

Areal dalni¢ni dostupnosti typ L.

Vymezeni: Gzemi se vzduSnou vzdalenosti do 10 km od sjezdi z dalnic a

rychlostnich silnic
Obecny vliv na cestovni ruch: podporujici

A —75% a vice

B —50—-74%
C-25-49%
D-10-24%

E — 9% a méné

Délka bifehd vodnich ploch typ L.

Vymezeni: biehy rekreacni vodnich ploch celostatniho a nadregionalniho

vyznamu S prisluSnou vybavenosti

Obecny vliv na cestovni ruch: vyrazné podporujici

délka biehi vodniplochy v km

Koeficient: rozloha obvodu ORP vkm2 1000
A —50 avice

B-20-49

C-10-19

D-5-9

E -4 améné

Délka Zeleznic typ L.

Vymezeni: délka Zelezni€nich trati, na nichZ je kazdy den pouzito 10 a vice vlaki

Vv kazdém sméru

Obecny vliv na cestovni ruch: podporujici
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Koeficient: o or vz * 1000
A —100 a vice

B-75-99

C-50-74

D-25-49

E — 24 a méné (Bina, 2010)

3.2.  Zpisob sbéru dat — strukturovany rozhovor

Jednou se zdkladnich technik sbéru dat ve vyzkumu je strukturovany
rozhovor. Tazatel pokldda otdzku po otdzce dle ptipraveného schématu a
respondent na n¢ odpovida, odpoveédi si tazatel zapisuje do svého dotazniku. Aby
byly ziskané odpovédi reprezentativni, méli by byt respondenti vybrani jako

ndhodny vzorek. (Management mania, 2015)

Rozhovor byl uskutecnén se zéastupci z JihoCeské centraly cestovniho ruchu,
se zastupcem z Tourismusverband Ostbayern a se zastupce z Freilichtmuseum
Finsterau. Prvnim krokem byla telefonickd domluva se zastupci, kde bylo
ujasnéno, jakym zptisobem bude rozhovor realizovan. Z divodu vytizenosti vSech
zéastupcl téchto organizaci byly rozhovory splnény pomoci e-mailové cesty.

Rozhovory probéhly 20. 8. 2017, 23. 8. 2017, 24. 8. 2017 a 27. 8. 2017.
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4. ReSeni a vysledky

4.1. Charakteristika kraju
Tato kapitola tvoii vymezeni Jiho¢eského kraje a Vychodniho Bavorska. Tyto

regiony spolu sousedi a rozviji se u nich pteshrani¢ni spoluprace v mnoha

odvétvich, praveé i zkoumany cestovni ruch.

4.1.1. Jihocesky kraj
Jihoc¢esky kraj je geograficky tvoren jako pomérné uzavieny celek, kde jadrem

je jihoCeska kotlina. Jihocesky kraj je z dlouhodobého hlediska vniman jako
zemédeélska oblast s rozvinutym rybnikafstvim a lesnictvim. Kraj sousedi
s krajem Plzeniskym, Stfedoceskym, Vysocinou a Jihomoravskym krajem. Velkou

¢ast hranice kraje tvofi statni hranice s Rakouskem a Némeckem.

Diky blizké vzdalenosti se sousednimi staty vyuziva JihoCesky kraj
ptfeshrani¢ni spoluprace ve vyrobni oblasti i v oblasti sluzeb s rozvojem
cestovniho ruchu, kdy je vyuzivana vysoké atraktivita kraje, ktera nema ve
velkém mnozstvi narusenou piirodu a vyskytuje se zde velké mnozstvi kulturnich
pamatek. Celkova rozloha kraje ¢ini 10 058 km?, coz je 12,8% z celé Ceské
republiky. Pocet obyvatel v JihoCeském kraji je 638 648 obyvatel. Nachazi se zde
velké mnozstvi lesti a vodnich ploch. Jihocesky kraj ma charakter spiSe rekreacni
nez prumysloveé vyspélé oblasti. Nachazi se zde nejen jihoceska kotlina, ale dale
je kraj obklopen chranénou krajinnou oblasti Sumava (733 km? leZi na tzemi
JihoCeského kraje), Narodnim parkem Sumava (343 km? nalezi do JihoGeského
kraje), Ceskomoravskou vrchovinou a Novohradskymi horami. V JihoGeském
kraji je nyni 17 spravnich obvodu obci s rozsifenou pisobnosti, nejvétsi méstem

kraje jsou Ceské Budgjovice a kraj je tvofen 7 okresy. (czso.cz, 2015)

Ptirodni prosttedi se hojnou lesnatosti, vodnimi plochami a vysokym
mnozstvim kulturnich pamatek (téméf Sest tisic objektll) vyhledavaji k vyletiim a
rekreaci oblané celé Ceské republiky a ve znaéné mife i zahrani¢ni turisté.
V letnim obdobi jsou oblibené ptedev§im oblasti Lipna, Orliku, jiho¢eskych

rybniki, ale také Sumavy, v zimé& zase Sumavska lyZai'ska stfediska.

K JihoCeskému kraji neodmyslitelné patti lidova architektura tzv. selského
baroka. Osobity architektonicky styl vznikl pfenesenim baroknich prvka
z méStanskych domi do venkovské lidové architektury. V roce 1995 byla zdejsi

typicka sidla Klecany, Komarov, Mazice, Vlastibot, Z4ls$i a Zaluzi zafazena mezi
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venkovské pamatkové rezervace. Druhou typickou oblast predstavuji Hlubocka
blata mezi Hlubokou nad Vltavou, Bosnany a Netolicemi. Nejznaméjsi ves

HolasSovice jsou zafazeny od roku 1998 na Seznamu UNESCO.

Méstské pamatkové rezervace obklopuji historické centra Ceskych Budgjovic,
Ceského Krumlova (téZ na Seznamu UNESCO), Jindtichova Hradce, Prachatic,
Tabora, Tteboné a Slavonic. Moznosti cestovniho ruchu v Kraji rozsituje

lazenstvi, vyuzivajici bohaté zdroje raseliny k 1é¢b&é nemoci pohybového ustroji.

ORP v Jiho¢eskym kraji

Prvnim ORP v JihoCeském kraji je ORP Blatna. V tomto spravnim obvodu
se vyskytuje dohromady 26 obci. Zije zde 13 708 obyvatel. Celkové katastralni
plocha je zde 27 856 ha, kdy zeméd¢€lska ptida ¢ita 16 830 ha a nezemédélska puda
ma 11 026 ha. Vodni plochy se v ORP Blatna vyskytuji na 1669 ha pozemku.

Mezi dalsi spravni obvody Jihoteského kraje se fadi ORP Ceské
Bud¢jovice. Nachazi se zde 79 obci s celkovym poctem obyvatel 158 976.
Celkova vymeéra katastralni plochy je 92 376 ha. Z této plochy obsahuje 49 339
ha zeméd¢lska puda, kam se fadi orna puda a trvalé travni porosty, a 43 037 ha
nezemédélska piida, kam patfi lesni pida a vodni plochy. Poc¢et podnikatelskych

subjektii v ORP Ceské Budgjovice je 45 786.

Dal§im ORP je spravni obvod Cesky Krumlov. V ORP Cesky Krumlov je
celkem 32 obci. Ve spravnim obvodu je celkovd vymeéra katastralni plochy
112 904 ha, z toho vyméra zemedélské pudy ¢ini 36 630 ha a nezemédélské pudy
76 273 ha. V ORP Cesky Krumlov Zije 41 674 obyvatel.

Spravni obvod Dacice ¢ita 23 obci, 95 Casti obce, 2 obce se statutem meésta.
Zije zde 19 086 bydlicich obyvatel. V ORP se nachazi katastralni plocha
Vv celkové vymeéte 47 190 ha, z ¢ehoz 27 605 ha zabira zemédé€lska ptida a 19 585

ha nezeméd¢lska puda.

Mezi dalsi spravni obvod se fadi ORP Jindfichliv Hradec, ve kterém se
vyskytuje 58 obci, 148 casti obce a 7 obci se statutem mésta. Celkova katastralni
plocha ma 93 364 ha. Zemé&d¢lska piida z celkové vyméry katastralni plochy je

45 009 ha, kam se fadi orna piida a trvalé travni porosty, a nezemédélska plocha
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je 48 355 ha, kam patfi lesni piida a vodni plochy. V tomto spravnim obvodu zije

47 242 obyvatel.

.......

15 obci, 77 ¢asti obce a 2 obce se statutem mésta. Vymeéra katastralni plochy ¢ini
48 469 ha, z ¢ehoz zemédé€lské pudy je 20 135ha a nezemédeélské pady je 28 334
ha. V ORP Kaplice celkem zije 19 481 obyvatel.

V ORP Milevsko, ktery se nachazi na severu kraje, se vyskytuje 26 obci,
104 casti obce a 1 obec se statutem mesta. V téchto obcich celkem zije 18 349
obyvatel. Zeméd¢elské pudy, kam patii orna pida a trvalé travni porosty, se
vV tomto spravnim obvodu vyskytuje 22 700 ha, nezeméd¢€lské pudy, kam se fadi
lesni plida a vodni plocha, ma 15 825 ha. Celkova vyméra katastralni plochy

v ORP Milevsko tedy je 38 525ha.

Dal$im spravnim obvodem je ORP Pisek. V tomto spravnim obvodu se
nachazi 49 obci, 158 Casti obce a 4 obce se statutem meésta. V téchto obcich zije
celkem 52 521 obyvatel. Celkova vyméra katastralni plochy je 74 183 ha.
Zemédélska ptida ma podil 39 627 ha a nezemédélska ptida ma podil 34 556 ha.

V Jihoceském kraji se dale nachdzi ORP Prachatice. Tento spravni obvod
lezi na jihozapad¢ kraje. V ORP Prachatice je 44 obci, 162 Casti obce a 5 obci se
statutem mésta. Katastralni plochy maji celkovou vyméru 84 134 ha, z ¢ehoz
zem¢délska puda ma 33 523 ha a nezemédélska puda 50 612 ha. V ORP
Prachatice je celkem 33 287 bydlicich obyvatel.

Mezi dalsi spravni obvody JihoCeského kraje patii ORP Sobéslav. Tento
obvod se fadi k mensim v kraji a pocet bydlicich obyvatel je zde 21 966. Rozloha
katastralni plochy ¢ini 32 394 ha. Zeméd¢lska ptida z této rozlohy zahrnuje 18 925
ha a nezemédélska puda 13 468 ha.

OPR Strakonice, ktery se nachazi na zapad¢ Jiho€eského kraje, ma 69 obci,
153 ¢asti obce a 2 obce se statusem mésta. V ORP Strakonice se vyskytuje celkem
57 412 ha katastralni plochy, z toho 38 054 ha zemédélské pudy a 19 358 ha

nezemédé€lské pudy. V tomto spravnim obvodu celkem Zije 42 290 obyvatel.

Spravni obvod Tabor, ktery lezi na severovychod¢ kraje, se fadi k vétSim

ORP v kraji. Lezi v ném celkem 79 obci, 290 ¢asti obce a 7 obcei se statutem mésta.

29



V ORP Pisek je celkovd vyméra katastralni plochy 100229 ha, pficemz
zemedélské ptidy, kam se fadi orna ptida a trvalé travni porosty, je zde 58 824 ha
a nezem&d@lské pudy, kam patii lesni puda a vodni plochy, je 41 405 ha.
V spravnim obvodu Tabor Zije celkem 80 329 obyvatel a vyskytuje se zde 20 470
podnikatelskych subjektt.

Mezi dalsi ORP patii spravni obvod Trhové Sviny. V tomto ORP lezi
celkem 16 obci, 90 ¢asti obce, 3 obce se statutem meésta. V téchto obcich celkem
zije 18 871 obyvatel. Vyskytuje se zde 21 178 ha zemédélské piady a 24 065 ha
nezemédélské pidy. Celkova vyméra katastralni plochy je 45243 ha. Ve
spravnim obvodu Trhové Sviny se nachazi celkem 4 471 podnikatelskych

subjekt.

V Jihoceském kraji se dale nachazi ORP Ttebon, ktery lezi na jihovychod¢
kraje. Nachazi se v ném celkem 25 obci, 46 Casti obce a 4 obce se statutem mésta.
Celkovy pocet bydlicich obyvatel ¢ini 24 797 obyvatel. Katastralni plochy se
rozkladaji na 53 832 ha, kdy na 17 569 ha lezi zeméd¢€lska ptida a na 36 262 ha

lezi nezeméd¢lska ptda.

Mezi dalsi ORP se fadi ORP Tyn nad Vltavou, ktery lezi ve stfedu kraje.
Tento spravni obvod zahrnuje 14 obci, 59 Casti obce a 1 obec se statutem meésta.
Celkova katastralni plocha ma rozlohu 26 240 ha. Z toho tvofi ¢ast zemédélské
pudy s 15 973 ha a ¢ast nezemédé€lské pudy s 10 267 ha. Celkovy pocet bydlicich
obyvatel je 14 098 obyvatel. V ORP Tyn nad Vltavou se nachazi celkem 3 363
podnikatelskych subjekti.

Dalsim spravnim obvodem je ORP Vimperk. Nachazi se zde 21 obci, 109
casti obce a 1 obec se statutem mésta. Celkova vyméra katastralni plochy v ORP
Vimperk je 53 535 ha, pficemz zemédélska puda zabira 15 807 ha plochy a
nezemédélska pida zabira 37 728 ha z celkové plochy. Zije zde dohromady
17 408 obyvatel.

Poslednim spravnim obvodem v Jihoceském kraji je ORP Vodnany, ktery
se nachazi spise ve stfedu kraje a fadi se k mensim spravnim obvodu. Lezi zde 17
obci, 44 ¢asti obce a 2 obce se statutem mésta. Celkova rozloha katastralni plochy

je 17 922 ha, z toho zemédélska pida se rozklada na 11 378 ha a nezemédélska
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puda se rozklada na 6 544 ha z celkové plochy. V ORP Vodnany zije celkem
11 699 obyvatel a nachazi se zde 3 013 podnikatelskych subjektl. (czso.cz, 2017)

Obrazek 1: Administrativni ¢lenéni Jihoceského kraje

Administrativni ¢lenéni Jiho¢eského kraje
Administrative breakdown of the Jiho¢esky Region
(1.1.2016)
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4.1.2. Vychodni Bavorsko

Vychodni Bavorsko je tvoieno ¢asti Dolniho Bavorska a regionu Oberpfalz.
Vychodni Bavorsko se sklada z Bavorského lesa, Bavorské Jury, Hornofalckého
lesa. M¢sta, které patii do tohoto izemi, jsou Amberg, Deggendorf, Dingolfing,
Landshut, Neumarkt Oberpfalz, Pasov, Regensburg, Straubing a Weiden
Oberpfalz. Dale zahrnuje také Bavorsky Golf & Spa. Celkova rozloha vychodniho
Bavorska je 20021 km? a Zije zde priblizné 2,3 milionti obyvatel. Na
severovychodé vychodni Bavorsko sousedi s Ceskou republikou a na jihovychodé

S Hornim Rakouskem.

Pfirodni pamatky

Bavorsky les se rozklada na 6000 km? mezi Dunajem, Sumavou a rakouskymi
hranicemi. Bavorsky les byl roku 1970 vyhlasSen jako prvni némecky narodni park.

Vyskytuji se zde nekonecné lesy, mohutné hiebeny, mirné kopce a jezirka, které
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sem lakd mnoho turistt. Bavorskym lesem vede také nejdelSi némecka turisticka
stezka ,,Goldsteig®“. Bavorskd Jura se nachdzi mezi mésty Kelheim, Neumarkt
Oberpfalz., Amberg — Sulzbach a zahrnuje ¢ast okresu Regensburg. Hornofalcky
les je rekreacni oblast s romantickymi mésty, vesnicemi, hrady a klastery mezi
Regensburgem a Chebem. Nachazi se zde velké mnozstvi rybnikt, jezer, hradd,
kapli, klaSternich kosteli, horkych prament i letnich festivali. Bavorsky Golf &
Spa, kde se vyskytuji termalni 1azn¢ Bad Abbach, Bad Birnbach, Bad Fiissing,
Bad Gogging a Bad Griesbach.

Charakteristika mést

Mésto Amberg je stiedoveké meésto s téméi tisiciletou historii a je
povazovano za neoficialni hlavni mésto Horni Falce. V. Ambergu se nachazi plno
zajimavych staveb jako gotickd radnice, kostely, méstanské domy a klastery,

které jsou umisténé ve staré ¢asti mésta.

Meésto Deggendorf je moderni mésto, plné kultury, ekonomie a védy.
Mimo moderniho Zivota v tomto méstu je zde velmi oblibena pési turistika, jizda

na kole ¢i jizda na koni.

Dalsim méstem je Dingolfing, ktery je pfedevSim znamy diky nejvéEtsi
tovarn¢ firmy BMW. Mésto je plné zajimavych pamatek, celou fadu rekreacnich
moznosti a bohaty kulturni Zivot. Spravni mésto regionu Dolni Bavorsko je idealni

obraz starého Bavorska, které je plné historie.

Neumarkt Oberpfalz, dalsi mésto vychodniho Bavorska, je mésto mezi
tradici a modernou, mezi minulosti a souCasnosti. Mésto, které bylo zni¢ené

b&hem druhé svétové valky, bylo prestavéno z historického mésta na moderni.

Pasov, ktery je dnes vyznamnym turistickym centrem v Bavorsku, se
nachdazi na soutoku fek Dunaj, Inn a Ilz. Mésto je hojné navstévovano turisty diky

svoji malebnosti a barokni architektute.

Dal§im méstem je Regensburg, mésto méstského postaveni a zaroven
spravni stiedisko bavorského obvodu Horni Falc. Mésto je zndme diky svému

historickému centru, které je zapsano na Seznamu svétového dédictvi UNESCO.
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V Dolnim Bavorsku se nachazi také mésto Straubing, které je soucasti
Vychodniho Bavorska. Mésto je znamé diky druhému nejvétSimu festivalu

v Bavorsku ,,Gdubodenvolksfest®.

Poslednim méstem je Weiden Oberpfalz, moderni mésto plné kultury
V neporusené krajiné. Ve mésté se nachazi plno galerii, koncertt, divadel a dalsich

kulturnich akci jako ¢teni poezie. (ostbayern-tourismus, n.d.)

Obrdzek 2 Administrativni ¢lenéni Vychodniho Bavorska

Franken

Bayerischer

Tschechien

derbayern

Oberbayern h
Osterreich

Zdroj: Guide To Bavaria, n. d.

4.2. Komparace zakladnich ukazateli  cestovniho ruchu
Vv Jihoceském kraji a Vychodnim Bavorsku
V této kapitole jsou srovnavany zvolené indikatory z oblasti cestovniho ruchu
pro regiony Jiho€esky kraj a Vychodni Bavorsko. Zakladni zvolené kritéria jsou
pocet piijezdi do ubytovacich zafizenich za rok 2015, pocet pfenocovani

v hromadnych ubytovacich zatizenich za rok 2015 a primérny pocet dni/noci za

rok 2015.
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4.2.1. Poclet prijezdi do hromadnych ubytovacich zafizeni

U poctu ptijezdl se sleduje pocet rezidentl a nerezidentli v danych regionech
(JihoCesky kraj a Vychodni Bavorsko) za dané obdobi. Jedna se o vSechny
hromadné ubytovaci zafizeni vSech kategorii (hotely, penziony, turistické
ubytovny...). Ze statistik bylo zjisténo, ze za rok 2015 navstivilo hromadné
ubytovaci zatizeni v JihoCeském kraji 1 341 912 turistdi, ve Vychodnim Bavorsku
piijelo 5012 563 turistt. (Cesky statisticky afad. [online], cit. 22. 3. 2017) a
(ostabyern-tourismus, 2017)

4.2.2. Pocet pfenocovani v hromadnych ubytovacich zarizeni

Tento indikator sleduje, kolik se v hromadnych ubytovacich zafizenich
uskuteénilo pfenocovani rezidentd a nerezidentd v daném regionu a za dané
obdobi. Ze statistik bylo zjiSténo, Ze se v regionu JihoCesky kraj celkem
uskutecnilo 3 644 147 ptenocovani za rok 2015, ve Vychodnim Bavorsko se
uskuteénilo celkem 17 047 399 pienocovani. (Cesky statisticky ufad. [online], cit.
22. 3. 2017) a (ostabyern-tourismus, 2017)

4.2.3. Pramérny pocet dnii/noci v hromadnych ubytovacich za¥izeni

Tento ukazatel sleduje, kolik dnli/noci turista primérné stravi v hromadnych
ubytovacich zatizenich v daném regionu za sledované obdobi. Z ¢eské statistiky,
kde se sleduje pramérny pocet noci, bylo zjisténo, ze v roce 2015 turista pramérné
stravil v ubytovacim zatizeni 2,7 noci. Ze statistiky Vychodniho Bavorska, kde se
sleduje primérny pocet dnii, bylo zjiSténo, Ze turista v daném regionu stravi
prumérné 3,3 dny za rok 2015. JelikoZ stravené noci a dny nejsou stejné jednotky,
musi byt, pro spravné srovnani, prevedeny. Ve Vychodnim Bavorsku turista stravi

prumérné 2,3 noci.

4.3. Rozhovor se zastupci zJihoceského kraje a Vychodniho
Bavorska
Rozhovor do bakalatské prace byl uskute¢nén se zastupci z Jihoc¢eského kraje
z JihoCeské centraly cestovniho ruchu, se zastupcem z Vychodniho Bavorska
z Tourimusverband Ostbayern a sfteditelem z Freilichtmusea Finsterau —
Sumavského skanzenu. Z Jihoceské centraly cestovniho ruchu byli osloveni dva
respondenti, z Tourismusverband Ostbayern byl osloveny 1 zastupce, ze

Sumavského skanzenu také 1 zastupce.
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Pro rozhovor z Jihoceského kraje byla oslovena Jihoceska centrala cestovniho
ruchu, kterd komunikuje a spolupracuje s mésty, mikroregiony, Krajskym ufadem
Jihoceského kraje, s turistickymi infocentry a podnikateli v oblasti cestovniho
ruchu. Osloven byl feditel JihoCeské centraly cestovniho ruchu Ing. Jaromir

Polasek a projektova manazerka Ing. Eva Borsanyi.

Pro rozhovor z Vychodniho Bavorska byla oslovena organizace
Tourismusverband Ostbayern, coz je marketingové sdruzeni pro Vychodni
Bavorsko se sidlem v Regensburgu. Toto sdruzeni ma v souc¢asné dobé okolo 400
¢lend mistnich organt, tedy kraji, obci a turistickych kancelati. Z tohoto sdruzeni

byl osloven jeden zastupce a to projektovy manazer Stephan Moder.

Dalsi rozhovor byl uskutecnén s Freilichtmuseum Finsterau, neboli se
Sumavskym skanzenem nedaleko ceskych hranic s feditelem Dr. Martinem

Ortmeierem.

4.3.1. Rozhovory

a) Ing. Jaromir Polasek

JihoCeska centrala je destinacni spole¢nost pro JihoCesky kraj. Centrala pro
rozvoj kraje komunikuje a spolupracuje s mésty, mikroregiony, Krajskym tfadem
JihoCeského kraje, turistickymi infocentry a podnikateli v oblasti cestovniho

ruchu.

Resila se spoluprace s ostatnimi kraji a s pieshraniénimi regiony. Bylo
potvrzeno, Ze Jiho¢esky kraj aktivnd spolupracuje nejen s kraji na uzemi Ceské

republiky, ale také s Vychodnim Bavorskem a Hornim Rakouskem. Mezi

V rozhovoru se fesila predevsim spoluprace mezi kraji a regiony. Ing. Polasek
potvrdil, ze spolupréce funguje dobie a ma kladny dopad na rozvoj cestovniho
ruchu v Jihoceském kraji. Dle jeho nazoru hlavnim problémem jsou finanéni
prostiedky. Jihoc¢esky kraj ma mensi moZnosti na spolufinancovani projektl nez
Vychodni Bavorsko. Vychodni Bavorsko méa nékolikandsobné vyS§i rocni

rozpocet nez Jihocesky kraj.

b) Ing Eva Borsanyi
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Hlavnim tématem byla spoluprace, jak v Ceské republice, tak
preshrani¢ni. V Ceské republice Jiho&esky kraj spolupracuje piedeviim se
sousednimi kraji, dale s organizacemi z Dolniho a Horniho Rakouska, a také
z Vychodniho Bavorska. Kooperace je hodnocena pozitivné. Jednim
z velkych projektt je projekt ,,BEZ HRANIC®, ktery je zaméten na vybranou
cilovou skupinu. Tato spoluprace se tyka elektronickych médii (televize,
rozhlasu, internetu) jak ve Vychodnim Bavorsku, tak i v Jiho¢eském kraji. Do
tohoto projektu spada i tiSténé reklama kulturniho vyziti, tzn. informace pro
rodiny s détmi, informace o zazitkové turistice a v neposledni fadé se projekt
tyka také riznych velkych veletrhti. Tento i dalsi projekty jsou stale aktualni

a stale se rozviji.

JihocCesky kraj spolupracuje ve Vychodnim Bavorsku piedevs§im
s organizaci Tourismusverband Ostbayern. Spoluprace s Vychodnim
Bavorskem je stejn¢ dulezita a atraktivni jako spoluprace v JihoCeském kraji
a ostatnimi kraji ¢i regiony. At uz se jednd o nové probihajici projekty, ¢i
star$i projekty, vzdy je dilezité mit dostatek financnich prostiedkii. Bohuzel
toto je velky problém. Dle rozpo¢tu méla Jihoc¢eska centrala k dispozici 18 mil
K¢, coz podle Ing. Borsanyi sice neni moc, ale i pfesto se z téchto finan¢nich

prostiedku daji realizovat urcité projekty.

Co se tyce otazky propagace, JihoCeskd centrala cestovniho ruchu
poskytuje propagacni materidly zaméfené na sluzby a produkty cestovniho
ruchu. Byl zfizen také Informacni systém cestovniho ruchu Jihoceského kraje
na webové adrese www.jiznicechy.cz, ktery informuje potencidlni turisty o
JihocCeském kraji a kde se JihoCesky kraj prezentuje jako celek. Propagace
kraje také probihd na riznych vystavach a veletrzich se zamétfenim na cestovni
ruch. Propagace novych akci, kulturnim vyziti je velmi dulezitd pro nové

potencidlni turisty, ale i pro stalé turisty.

Dopravu mezi Jiho¢eskym kraji a Vychodnim Bavorsku se snazi stale
rozvijet, posilovat autobusovou i zelezni¢ni dopravu, udrzovat silni¢ni

komunikace v dobrém stavu.

c) Stephan Moder

36



Stephan Moder je zastupcem a zaroven projektovym manazerem z bavorské
spole¢nosti  Tourismusverband Ostbayern. Tourismusverband Ostbayern je
marketingové sdruzeni Vychodniho Bavorska. Spolecnost sidli v Regensburgu.
Sdruzeni bylo zalozeno v roce 1949 na izemi Dolniho Bavorska a Horni Falce.
Hlavnim tkolem a cilem spole¢nosti je podpora a rozvoj cestovniho ruchu ve

Vychodnim Bavorsku a ziskdvani novych kontaktt.

Dals$im tématem byla spoluprace Vychodniho Bavorska s Jiho¢eskym krajem.
Vychodni Bavorsko si spoluprace s jiznimi Cechy velice vazi, coz dokazuje
jednotnost pfi rozhodovani. Mezi vyznamné projekty lze zafadit projekt, ktery
podporuje zahraniéni cestovni ruch Jizni Cechy — Vychodni Bavorsko. Vznikl na
zakladé€ poptavky po cestovnim ruchu mezi témito regiony. Projekt byl financovan
Z programu ,,Program pieshrani¢ni spoluprace CIL 3 Ceska republika — Svobodny

stat Bavorsko*.

Na zaklad¢ tohoto projektu bylo vydano 15000 kust letdku v eském 1
némeckém jazyce a 10000 kust brozur. Bylo zrealizovano i nékolik $kolnich

vyletti do Jiznich Cech a Vychodniho Bavorska.

Spoluprace Vychodniho Bavorska se predevSim tyka JihoCeské centraly
cestovniho ruchu a je na podobné trovni jako spoluprace s organizacemi ve
Vychodnim Bavorsku. Uskute¢néni novych projektt a rozvoj téch starych je pro
oba regiony velmi atraktivni a zajimavy. Problémem vSak stale zlstava stranka
finanéni. Vychodni Bavorsko ma vice finanénich prostfedkt neZ Jizni Cechy, coZ
byva problémem pii financovani novych projektti, kde Bavorsko musi vynalozit

vétsi finanéni prostiedky.

Ze strany turistll z obou regiont je spoluprace hodnocena kladnég, protoze se

vzdy dobie pobavi, seznami se s jinou kulturou a najdou nové pratelé.

d) Dr. Martin Ortmeier

Dr. Martin Ortmeier je fteditel Sumavského skanzenu. Pro tvodni
informace byl skanzen ptedstaven jako sdruzeni pravnickych osob, nejedna se
tedy o statni spravu ¢ samospravu. Vtomto ,,Zweckverband
Niederbayerische Freilichtmuseen” (Zdjmové sdruzeni dolnobavorskych

skanzenit) se sdruzily Dolni Bavorsko, okresy Freyung — Grafenau a Rottal —
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Inn a obce Mauth — Finsterau a Markt Massing, aby v Massingu a Finsterau
vybudovaly a provozovaly dva skanzeny.

Dale se tesily spole¢né projekty s ¢eskymi organizacemi. V poslednim
desetiletim se uskutecnily dva velké projekty. Ve vstupni budové skanzenu se
nachazi pokladny, muzeum shop a také vystavni sii, se kterou souvisely praveé
zminované projekty se dvémi ¢eskonémeckymi vystavami. Prvni ,,Venku —
drauflen” se konala na pielomu let 2010 a 2011 a byla potadana s Centrem pro
déjiny sochatstvi Horazd’ovice. Tato vystava byla pofadana jak na Ceské, tak
na némecké strané. Druhé vystava probéhla v roce 2015 ve spolupraci s Cesko
— némeckym centrem uméni na Kvildé a pfedstavila dva sochare, jejichz
hlavnim tématem byla zvifata. Jednim ze sochatt byl ¢ech Vincenc Vingler,
a druhy némec Heinz Theuerjahr, ktery Zil nedaleko Sumavského skanzenu.
Ob¢ vystavy mély své reprizy i v Cechach.

Dr. Ortmeier uvedl, ze partnerstvi ¢eskych a némeckych organizaci je
uziteCné pro ob¢ strany, ptispiva k odkryvani podstaty historickych udalosti a
dé¢jin vzajemného souziti. Partnefi zaroven ziskavaji renomé u laické i odborné
vetejnosti a v neposledni fad¢ 1 svym malym dilem pfispivaji k evropské
integraci. Jazykova bariéra nebyla nikdy problémem, naopak spolecné aktivity
motivuji partnery k tomu, aby se ji pokouseli odstraiiovat. Freilichtmuseum
Finsterau, které je vzdalené jen nékolik kilometrti od hranic, je velmi efektivni,
flexibilni a komunikativni instituce, ktera si vystac¢i s malym tymem a ma na
pieshrani¢ni spolupréaci piirozené velky zajem. Narazi se ovSem na to, ze
instituce, které programy vypisuji, jsou v podstaté urady, které sleduji jiné
priority, pfedevS§im aby bylo vSe podlozené a formalné spravné zpracované,
kdezto vécna stranka uz je tak nezajima. To Casto vede k odliSnému piistupu a
spolupraci opravdu ¢ini obtiznou. Zpracovani zadosti a samotna realizace
projektu tak zaberou mnozstvi ¢asu a také vyzaduji kvalifikovany personal,
aby ¢lovek neudélal chybu, nebot’ sankce byvaji vysoké.

Frielichrmuseum Finsterau ziskala v minulosti na tyto projekty podporu z
Evropské unie, zejména ze specidlniho programu pifeshrani¢ni spoluprace Cil
3 Bavorsko — Ceské republika a také od kraje Dolni Bavorsko. Podpora
projektii na ¢eské strané¢ bude podobnad, jen v ramci programu Cil 3 budou
Jinak nastavené parametry maximalni podpory pro ceské a némecké

organizace.
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Freilichtmuseum Finsterau ma mnoho host z Cech. Pro skanzen jsou
dilezitou cilovou skupinou a je zde specidln¢ vytvorena nabidka informaci v
cestiné. Tato Ceskonémecka spoluprace je integralni casti dlouhodobé
strategie zejména vzhledem k geografické poloze a k historii Sumavy obecng.
Shrnuti rozhovori

VSsichni zéstupci, se kterymi byly uskuteénény rozhovory k této praci
uvedli, Ze spoluprace mezi obéma regiony je aktivni, je pozitivné hodnocena,
dobfte funguje, ma kladny dopad na rozvoj cestovniho ruchu jak v JihoCeském
kraji, tak ve Vychodnim Bavorsku. Spoluprace je uzitecnd pro ob¢ strany,
zvysuje renomé u laické 1 odborné vetejnosti. DalSim plusem je propagace
projektl a obou regiont, ob¢ destinace se snazi vydavat letaky, brozury a dalsi
propagacni materidly v ¢eském 1 némeckém jazyce. Pieshrani¢ni spoluprace
také prispiva svym malym dilem k evropské integraci. Negativa, ktera
zéstupci shledali u této spoluprace jsou finance, kdy Jihocesky kraj ma nizsi
rozpocet pro financovani projekti nez Vychodni Bavorsko a Sumavsky
skanzen uvedl, Ze problém vidi v Gfadech, které vypisuji spolecné projekty,
protoze sleduji jiné priority nez vécnou stranku véci. Rozhovory prfispély k
naplnéni cile této prace, ktera je tak obohacena o zkuSenosti a nazory

odbornikt z praxe.

4.4. Potencial cestovniho ruchu

4.4.1. Potencial cestovniho ruchu v Jiho¢eském Kraji

Potencial cestovniho ruchu v JihoCeském kraji podle vySe navrzené
metodiky vySel na 10120 bodt, z ¢ehoz atraktivity cestovniho ruchu maji 6660
bodii, plochy a linie maji 3460 bodu. Jednotlivé zastoupeni bodi v kazdé
atraktivité¢ a ploSe a linii je uvedeno v tabulkach za kazdy spravni obvod obce
S rozsifenou piisobnosti v ptiloze. Nejvyssi dosazené bodové hodnoceni atraktivit
v Jiho¢eském kraji ziskalo ORP Cesky Krumlov s 1050 body a nejvic bodt ploch
a linii ovlivilyjici cestovni ruch ziskalo ORP Pisek se 450 body. Co se tyce
historickych méstskych soubort, v Jiho¢eském kraji se vyskytuje 24 méstskych
pamatkovych zon v 17 obcich srozsifenou pisobnosti a 7 méstskych
pamatkovych rezervaci. Nejvétsi zastoupeni historickych méstskych souboru se
nachazi v Ceském Krumlové, coz vede k nejvyssi navstévnosti turisti za

poznavacim cestovnim ruchem a historii. Nejvyssi bodové hodnoceni z atraktivit
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cestovniho ruchu dosahly kiestanské sakralni pamatky s 1265 body. Dohromady
se Vv JihoCeském kraji vyskytuje 63 kostell, ¢i klastera, které jsou vyznamnymi
atraktivitami a turistickymi cili jak pro véfici turisty, tak nevétici. Dalsi vyhoda
této atraktivity spociva v geografickém umisténi kraje, kdy sousedi s Rakouskem
a Némeckem, zem&mi, kde Zije vice véticich ob&anti nez v Ceské republice a tyto

pamatky vyhledavaji.

Z ploch a linii ma nejvétsi zastoupeni rekreacéni a turisticka krajina typ Il,
coz jsou krajiny s lesy, loukami a pastvinami, s hojnymi vyhlidkovymi body,
S drobnym osidlenim, krajina velmi vhodna pro cykloturistiku, ktera je
v Jiho¢eském kraji velmi vyuzivana a oblibena. Zajimavosti je, ze se v kraji
nenachdzi zadné arealy dalni¢ni dostupnosti typ 1., neboli tzemi se vzdusnou
vzdalenosti do 10 km od sjezdl z dalnic a rychlostnich silnic. Tento fakt mtize mit
Vyhodou, ktera lze tuto nevyhodu kompenzovat je vyskyt Zeleznic typ I na které

je denné pouzito 10 a vice vlakl v kazdém sméru.

Tabulka 3 Atraktivity cestovniho ruchu v Jihoceském kraji

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupen Body
ruchu A B
Historicky méstsky 7 0
soubor 24 1140
9
Zamek 5 25 1185
Hrad, tvrz, zficenina 0 10 16 1000
Ktestanska sakralni 6 2
pamatka 55 1265
) 0 36
Muzeum, galerie 35 1235
Lazeniské misto 0 3 0 75
Zoologicka zahrada, zoo 1
park 1 0 95
Golfové hiisté ) 315
Aquapark, plavecky 3
bazén 5 275
i i 3 75
Pivovarnicky véhlas
Celkem 6660

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)
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Tabulka 4 Plochy a linie v Jihoceském kraj

- Intenzitni stupen

Plocha, linie B c D Body
Rekreacni a turisticka
krajina typ I1. v 2 v T v 5 1840
Rekreacni a turisticka
krajina typ IV.
Aredl dalni¢ni
dostupnosti typ I.
D¢élka biehli vodnich v 1
ploch typ I. vl 1300
Délka Zeleznic typ 1. vl vl v 3 320
Celkem 3460

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tzemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji: 10120

4.4.2. Potencial cestovniho ruchu ve Vychodnim Bavorsku

Potencial cestovniho ruchu ve Vychodnim Bavorsku podle navrzené
metodiky vySel na 11070 bodi. Potencial cestovniho ruchu v jednotlivych obcich
Vychodniho Bavorska je, stejné jako u JihoCeského kraje, podrobné popsan
v tabulkach, které¢ se nachdzi v piiloze. Atraktivity cestovniho ruchu ve
Vychodnim Bavorsku maji 7410 bodi. Nejvyssi bodové hodnoceni atraktivit
cestovniho ruchu ve Vychodnim Bavorsku dosdhlo mésto Regensburg a zaroven
také ziskalo nejvyssi pocet bodu ploch a linii. Nejvyssi zastoupeni z atraktivit
cestovniho ruchu maji kiestanské sakralni pamatky, coz neni vzhledem k silné
kiestanské tradici Bavorska piekvapujici. Po kiestanskych sakralnich pamatkach
maji vysoké zastoupeni také hrady, tvrze a zficeniny. Ve Vychodnim Bavorsku se
jich nachazi 30. Ve Vychodnim Bavorsku se vyskytuji také lazeniska mista, ktera
s sebou nesou vyhodu pro tuto oblast. Jezdi sem vice turisti za lazeniskym
cestovnim ruchem, kteti dale navstévuji historické méstské soubory, kulturu ¢i

ptirodu.

Plochy a linie cestovniho ruchu ve Vychodnim Bavorsku maji 3660 bodu.
Vyskytuje se zde velké mnoZstvi rekreacni a turistické krajiny typ II., diky
Bavorskému lesu a Bavorské Jufe. ZvySuje tim navstévnost, 1aka sem vice turisti,

pro které nejsou hlavnim turistickym cilem historicka centra. Vyhodou ploch a
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linii je areal dalni¢ni dostupnosti typ I., jelikoz se ve Vychodnim Bavorsku
vyskytuji dalnice ¢i rychlostni silnice a pro turisty je snadné se do Vychodniho

Bavorska dostat autem.

Tabulka 5 Atraktivity cestovniho ruchu ve Vychodnim Bavorsku

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei Bod
ruchu A B C Y
Historicky méstsky 3
soubor 13 570
4
Zamek 7 3 620
6
Hrad, tvrz, zficenina 14 10 1070
Kiestanska sakralni o8
pamatka 15 19 2305
. 11 8
Muzeum, galerie 17 1055
2
Lazefiské misto 1 175
Zoologicka zahrada, zoo 5
park 7 545
7
Golfové hiisté 245
Aquapark, plavecky 9
bazén 14 800
. . 1 25
Pivovarnicky vehlas
Celkem 7410

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017
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Tabulka 6 Plochy a linie ve Vychodnim Bavorsku

Intenzitni stupen

Plocha, linie A B C D E

Body

Rekreaéni a

turisticka
krajina typ . v 3 vl v 3 v 2

1280

Rekreacéni a
turisticka
krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ
I v 2 v 2 v 2 v 3

630

Délka brehti
vodnich ploch
typ I. v 4 v 4 vl

1450

Délka zeleznic
typ |. vl -’ -’ v 1

300

Celkem

3660

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu ve Vychodnim Bavorsku: 11070

4.5. Syntéza vysledkii a poznatki

Cesko-bavorska hranice se v Evropé fadi k tém nejstar§im. Po roce 1989 se
mohly postupné vytvaret preshranicni vazby, které pomérné rychle zalozily
euroregiony — Egrensis (1993) a Bavorsky les/Sumava/Dolni Inn (1994). Rozvoj
Mezi témito regiony byl ve druhé poloviné 90. let podporovan i prostfednictvim
piedvstupniho néstroje Phare CBC, coz je program pteshranicni spoluprace pro
neélenské zemé EU. Po vstupu Ceské republiky do Evropské Unie byl tento

program pfesmérovan do iniciativy spolecenstvi Evropska uzemni spoluprace.

Toto uzemi ma nadprimérné piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu,
obzvlaste pro rozvoj ozdravné turistiky a wellness. Mezi hlavni zajimavosti tohoto
regionu patii krasa pfirody a kulturni krajiny, a to pfedné V jizni ¢asti Gzemi, kde
se nachazi narodni parky a pfipadné biosférické rezervace Sumava/Bavorsky les
a také prirodnimi parky a chranéné krajinné oblasti. V celém tizemi se vyskytuje
velké mnozstvi historického dédictvi a vysoky kulturni potencial. Radi se sem

pfedevS§im vyznamné méstské a architektonické pamatky nadregiondlniho
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vyznamu, napf. pamatky zapsané na seznamu kulturniho dédictvi UNESCO
Vv JihoCeském kraji. Otevieni hranic a rozvoj pfeshrani¢ni spoluprace mimoiadné
ptisp€l i pro dal$i rozvoj cestovniho ruchu a lazenstvi, ktery jesté posilil vyznam

cestovniho ruchu v ekonomice regionu.

Pfi pohledu na udaje, je cestovni ruch v bavorské Casti intenzivnéjsi, nez
v Ceské republice. Divodem je vy3si znamost bavorskych tGizemi a delii tradice
novodobého a systematického rozvoje a fizeni cestovniho ruchu v této oblasti.
(Jetmar, 2007)

S ohledem na celosvétovy rozvoj v cestovnim ruchu, obzvlast’ na zdravotni
cestovni ruch, pfedevsim tedy lazenstvi a wellnes a na potencial regionu lze fici,

ze vyznam cestovniho ruchu pro ekonomiku tohoto uzemi bude i nadéle rust.

(Jetmar, 2007)

4.5.1. Shrnuti zakladnich ukazateld

Tabulka 7 Pocet prijezdd, pocet pfenocovdni, pocet dnii/noci v HUZ

Pocet prijezda Pocet Pocet dnii/noci
prenocovani
Jihocesky kraj 1 449 863 3644 147 2,7 noci
Vychodni 5129 668 17 047 399 2,3 noci
Bavorsko

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ceského statistického ufadu (2017) a ostbayern

tourismus (n. d.)

Z tabulky 7 a z udaju ze statistik vyplyva, Ze pocet ptijezdi je zna¢né vyssi ve
Vychodnim Bavorsku. V Jihoceském kraji pfevladaji navstévy rezidentl oproti
nerezidenti. U Vychodniho Bavorska tyto udaje nejsou k dispozici. Také ve
Vychodnim Bavorsku pfevlada nékolindsobné pocet prenocovani. Turisté sem
jezdi Casté&ji a také zde Casté&ji pfenocuji. Poslednim indikatorem v tabulce je pocet
dni/noci. V kazdém regionu Se sleduje jiny ukazatel. Ve Vychodnim Bavorsku se
sleduje primérny pocet dnt, ktery turista stravi v dané destinaci, kdezto v Ceské
republice se sleduje primérny pocet noci, ktery turista stravi v hromadnych
ubytovacich zafizenich. Pro spravné hodnoceni tohoto indikdtoru musely byt

rozdilné jednotky pfevedeny na stejné. Po pievedeni na primérny pocet noci
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Vv regionech je zjisténo, ze turisté v JihoCeském kraji stravi na jeden pobyt
pramérné vice noci nez ve Vychodnim Bavorsku. Turisté sice do Vychodniho
Bavorska castéji jezdi a Castéji zde prenocuji, ovSem na krat$i dobu nez turisté

Vv JihoCeském kraji.

4.5.2. Shrnuti potenciilu cestovniho ruchu

Jednim z cili této bakalarské prace bylo zhodnoceni potencidlu cestovniho
ruchu. Byl zhodnocen potencidl cestovniho ruchu v JihoCeském kraji i ve
Vychodnim Bavorsku diky bodovému hodnoceni. Potencidl cestovniho ruchu
v JihoCeském kraji vySel na 10120 bodi a potencidl cestovniho ruchu ve
Vychodnim Bavorsku na 11070. Potencial je tedy vyssi ve Vychodnim Bavorsku
0 950 bodl. Vychodni Bavorsko je vétSi svou rozlohou, vyskytuje se zde velké
mnozstvi lesti, stezek a atraktivnich pfirodnich tUzemi, coZz do Vychodniho
Bavorska ldka mnoho turistd. Jizni Cechy disponuji Sumavou, velkym mnoZstvi
rybnikl a taktéz stezek. Potencial cestovniho ruchu v obou regionech velmi
podobny. Vyhodou Vychodniho Bavorska je také v lazeiiskych mistech.
V Jihoceském kraji se nachazi 3 lazenskd mista typu B, kdezto ve Vychodnim
Bavorsku jsou 2 lazeiiskd mista typu A, coz znamena, ze obec ma statut
lazenského mista s vyvinutou ldzeniskou ctvrti a s SirSim  kulturnim a
spolecenskym vyznamem. To miize zaptiCinit vyS$si navstévnost pacientil i turista

Z divodu vétsi zndmosti bavorskych lazni.

Jihocesky kraj je svou polohou mensi nez Vychodni Bavorsko, piesto si jsou
hodnocenim potencidlu blizko. Oba regiony by si mély udrzet své vyhody,
rozvijet je, a své nedostatky tieba zlepSit diky inspiraci z druhého regionu.
Regiony by si mély napomahat v rozvoji potencidlu na zaklad¢ dlouhodobé a

systematické spoluprace.

Pro navrhovou cast je vytvofena komparacni tabulka, ktera porovnava
vysledné potencidly obou regionli. Podle této tabulky budou dile zvoleny
projekty, které mohou ptispét ke spole¢nému rozvoji cestovniho ruchu v téchto

regionech.
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Komparacni tabulka

Tabulka 8 Komparacni tabulka

Body
Atraktivity cestovniho Jihocesky kraj Vychodni Bavorsko
ruchu
Historicky méstsky 1140 570
soubor
Zamek 1185 620
Hrad, tvrz, zficenina 1000 1070
Kiestanska sakralni 1265 2305
pamatka
Muzeum, galerie 1235 1055
Lazenské misto 75 175
Zoologicka zahrada, zoo 95 545
parky
Golfové htiste 315 245
Aquapark, plavecky 275 800
bazén
Pivovarnicky véhlas 75 25
Celkem 6660 7410
Body
Plochy, linie Jihodesky kraj Vychodni Bavorsko
Rekreacni a turisticka 1840 1280
Krajina typ I.
Rekreacni a turisticka
krajina typ II.
Aredl dalni¢ni 630
dostupnosti typ 1.
Délka biehti vodnich 1300 1450
ploch typ I.
Délka Zeleznic typ 1. 320 300
Celkem 3460 3660

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010) a ostbayern-
tourismus (2017)

4.6. Navrhova ¢ast

vvvvv

pozitivni hodnoceni. Spoluprace funguje v oblasti infrastruktury, i pravé
v cestovnim ruchu. Je zde velké mnozstvi aquaparkt, zoologickych zahrad,
kempt atd. Vlastnim ndvrhem bude projekt zaméfeny na rodiny s détmi, ktery
vyuziva efektivné potencialu cestovniho ruchu obou sledovanych uzemi, ktery byl

identifikovan v ptredchozich ¢astech prace.

Projekt bude zaméfeny na rodiny s détmi, protoze tato zvolena cilova skupina

rada cestuje, rodiny se snazi vymyslet pro déti vzdy nové zazitky, nova mista, kdy
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by se déti pobavily, ale také se né¢emu novému ptiucily. Rodiny utraci za své
cesty, chtéji détem zpestfit prazdniny, vikendy, volné dny. Tato cilova skupina

delsi dobu, proto je vyhodné se na né zaméfit.

Projekt bude realizovan pro rodiny s détmi. V projektu budou zvoleny tfi
tematické vylety. Tyto vylety budou pofadat cestovni kancelafe, které budou
zajiStovat dale ubytovani a stravovani dle svého uvazeni. Cestovni kancelafe si
budou tematické vylety vybirat sami a upravovat je podle svych a hlavné podle
potieb klientii. Z vyzkumu byly vyhodnoceny jako nejlepsi atraktivity kiestanské
sakralni pamatky, dale muzea a galerie a zamky. Z ploch a linii dosahla nejvyssiho
bodového hodnoceni rekreacni a turisticka krajina typ II. a délka biehti vodnich

ploch typ I. Pro tento projekt budou zvoleny projekty na téma:

e Pozndvame cirkevni pamatky*
e _Ucime se historii na Cesko — bavorskych zamcich*

e _ Milujeme naSe feky*

Tyto ti1 tematické projekty budou realizovany za icelem poznani Jihoceského
kraje a Vychodniho Bavorska, za propojeni kultur, pozndni novych pratel,
zdokonaleni jazyka, ktery se u hrani¢nich mést hojné vyuziva, coz ma pro déti

velky vyznam pro budouci studium ¢i povolani.

Cilovou skupinou jsou piedev§im déti, ¢i rodiny s détmi. Cilem tohoto
projektu je vytvoiit spolupraci mezi ceskymi a bavorskymi détmi a rodinami.
Projekt umozni ziskani novych kontaktii, coz mize byt pro kazdého ucastnika
projektu piinosné. Projekt zviditelni nejen JihoCesky kraj a Vychodni Bavorsko,

ale také zamky, hrady, kulturu, aquaparky, zoologické zahrady, akce ¢i ptirodu.

Projekt bude zrealizovan na zaklad¢ marketingového oddé€leni Jihoceské
centrdly cestovniho ruchu a marketingového oddéleni organizace
Tourismusverband Ostbayern. Obé tyto oddéleni zalozi spoleny internetovy
portal, ktery bude informovat o pfipravovanych vyletech, o novinkéach, o
informacich k vyletim, o cestovni kancelafi, kterd bude dany vylet realizovat a o
dalsich dulezitych informacich, které budou k vyletim ¢i jinym akcim dileZité.
Tento portal bude specidlné vytvoten k t€émto tematickym projektim, poptipadé
by se dal mohl rozvijet dle ohlasu turista.
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4.6.1. Aktivity projektu a harmonogram akci

1. Ztizeni spolecného internetového portdlu v ¢eském i1 némeckém jazyce.
Ztizovatelé internetového portalu se musi domluvit na struktufe portalu,
vzhledu, umisténi diilezitych informaci, zvolit vhodnou propagaci akci.
portal v ceském i némeckém jazyce, popft. angli¢tiné. Na internetovém portalu
bude ziizeno informa¢ni minimum o regionech, kde se cely projekt bude
konat. Pozdé&ji by mélo byt natoCeno propagacni video z jiz konanych akcich,
aby novym potencidlnim turistim ptiblizilo projekty, které¢ by opét mély byt
V obou jazycich.

3. Realizace projekti — vSechny tematické vylety budou cestovnim kancelafim
doporuceny na tti dny, zalezi na nich, jak si vylety upravi. Na internetovém
portalu budou popsany piimo akce, volnoCasové aktivity, stravovani a
ubytovani neni v kompetenci marketingovych oddélenich.

a. ,,Poznavame cirkevni pamatky*

Kiestanské sakralni pamatky jsou zajimavé a dulezité jak pro véfici, tak 1
neverici turisty. Vychodni Bavorsko, vzhledem k silné kiest'anské tradici, ma
velké mnozstvi cirkevnich pamatek, navstivi se jen nékteré z nich a pii dalSim
uskutecnéni této tematické akce by se mohly navstivené pamatky pozménit.
V JihoCeském kraji se navstivi Kostel svaté Mairi Magdalény ve ChvalSinach,
poutni kostel Kajov, klaster Zlatd Koruna, Schwarzenberska hrobka u zdmku
Orlik, Lomec — Marianské poutni misto, pro ozvlastnéni se druhy srpnovy
vikend kona Marianska pout’ ve Zlaté Koruné. Ve Vychodnim Bavorsku se
navstivi klaster Raitenhaslach, klaSter Rinchnach, klaster Valdsasy, klaster
Seligenthal, poutni kostel Panny Marie v Ambergu, klaster chudych Skolskych
sester de Notre Dame, katedrala sv. Petra v Regensburgu. K prohlidkam se
bude pojit 1 program, kdy bude vybran zajimavy ptibéh z Bible a déti si ho
vyzkousi zahrat v ¢eském 1 némeckém jazyce. Déale bude pro déti pfipraven
mensi seminaf, nejlépe zabavnou formou, kdy jim budou bliZe popsany rizné

naboZenské vyznani.

48



b. ,,U¢ime se historii na Cesko — bavorskych zamcich*

V JihoCeském kraji i Vychodnim Bavorsku se nachazi krasné zdmky s velkym
kouzlem historie, proto je dal$i projekt zaméfeny pravé na zamky.
V Jihoteském kraji se navitivi Zamek Cesky Krumlov, zamek Hluboka nad
Vltavou, Vodni zdmek Blatna, Zamek Nové Hrady ¢i zamek Bechyné. Ve
Vychodnim Bavorsku se navstivi zdmek Oberfrauenau, zamek
Oberzwieselau, Zamek Offenberg, Zamek Fiirstenstein, zdmek Englburg,
Kurfiirstliches zamek Amberg a zamek Sulzbach. Jako dopliujici program
bude na n&kterych zamcich piehlidka dobového obleeni s moznosti
vyzkouseni dobového obledeni, divadelni piedstaveni Cesko — némeckych
hercli s tématikou historie, n€které¢ zndme bitvy, €1 jiné zndmé historicke

slavnosti.
C. ,,Milujeme naSe feky*

Poslednim tematickym projektem budou feky a jiné vodni plochy. Tento
projekt bude zamétfeny na piirodu. Akce se bude konat na raftech, kdnoich,
kdy se budou sjizdét feky z Vychodniho Bavorska smérem do JihoCeského
kraje. Budou potfadané rizné sportovni hry pro déti, pro rodice s détmi, budou
konané zavody ve vodé, déti se projedou na parniku, ochutnaji sladkovodni
ryby, které ziji ve vodach Jihoceského kraje a Vychodniho Bavorska,
nejmensi déti se nauci plavat. Tento projekt umozni détem spolupraci mezi

sebou, zdokonaleni jazyka a poznani novych pratel.

Vsechny projekty mizou byt obménény jinymi atraktivitami nez jen
zminénymi. Ve volném ¢ase mizou rodiny s détmi navstivit i jiné atraktivity
cestovniho ruchu, hrady, zoologické zahrady, aquaparky ¢i muzeum a galerie.
MuiZzou potadat spolecné cyklistické vylety nebo miiZou spole¢né uspotadat

jinou volnocasovou aktivitu.

4.6.2. Doba realizace a financovani projektu

Tento projekt bude realizovan po cely rok. Tematické akce budou vzdy

uzplisobeny ro¢nimu obdobi, ¢i n&jaky vyznamnym akcim, pti kterych by rodiny

S détmi mohly poznat jest¢ vice nového. Konat se bude po celém uzemi

JihocCeského kraje a po celém Vychodnim Bavorsku a bude pfispivat k rozvoji

cestovniho ruchu v téchto regionech.
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Vytvoreni internetového portalu

Internetovy portal predstavuje rozsahly a komplexni web, ktery poskytuje
mnozstvi informaci na jednom misté. Pro tento projekt bude vytvoieny
specializovany portal, ktery se zaméiuje na specifickou skupinu informaci a
nabizeji ptfistup k aktualnim zpravam, novinkam a digitdlnim publikacim ve své

oblasti.

Internetovy portal propagujici tyto projekty bude informovat o novych a
pfipravovanych akcich, bude se zde vyskytovat informaéni minimum o regionech
a o konkrétnich atraktivitach, bude zde konkrétné popsdn harmonogram navstév
ktestanskych sakralnich pamatek, zamki a jinych doprovodnych akci. Déle se na
internetovém portalu budou vyskytovat informace o pocasi, vyhleddvani, moznost

zasilani novinek do e — mailu, diskusni forum ¢i kalendar akci.

Financovani internetového portalu

Tabulka 9 Financovdni internetového portdlu

Kategorie vydaju Cenav K¢
Vytvotfeni www stranek na miru 20 000 K¢
Mésicni pausal za hosting a 200 K¢/mesicné
administraci
Sprava, servis a aktualizace webu 2 500K¢/mésicné

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Berankové, 2017

Nejdiive musi byt zafinancovano vytvoreni www stranek, které budou na miru.
Tato castka bude jednordzova. Dalsi ¢astka bude mési¢ni pausal za hosting a
administraci. Hosting je sluzba, ktera zajisti vlastni misto na Internetu a provoz
vlastnich www stranek. Tato sluzba se musi platit mési¢né. Poslednim vydajem,
ktery bude také mésicni, je sprava, servis a aktualizace webu. Tato sluzba
poskytuje neustalou aktualizaci informaci na strankach, upravu a dal$i pomocné
slozky, které napomahaji k dokonalému chodu www stranek. Internetovy portal
bude financovan marketingovym oddélenim Jihoceské centraly pro cestovni ruch
a marketingovym oddélenim organizace Tourismuverband Ostbayern rovnym
dilem. Tato odd¢leni dale spolupracuji s dal§imi organizacemi pro aktudlnost

portalu.
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5. Zavér
Hlavnim cilem této bakalaiské prace byla komparace podminek pro rozvoj

Jihoceského kraje a Vychodniho Bavorska jako destinace cestovniho ruchu,
identifikace struktur a oblasti spoluprace a zhodnoceni jejitho ptinosu. Navrh

spole¢ného rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji a Vychodnim Bavorsku.

Hlavnim ukolem pfeshrani¢ni spoluprace jsou piedev§im dobré piihrani¢ni
vztahy, které utvareji spolecenské, ekonomické a pratelské kontakty. Dobré
vztahy maji vliv na rozvoj ekonomiky, spolupraci a snizovani rozdili mezi
ceskym a némeckym pohrani¢im. Pravé preshrani€ni vztahy jsou nejcastéji
uvadény na poli kulturnich akcich. Kulturni vztahy vznikaji v rdmci akei, jakymi
jsou napft. spolecenské a sportovni udéalosti, méstské slavnosti, ale 1 mse a pouté.

Pteshranicni spoluprace v oblasti cestovniho ruchu je zalozena na:

e vyméné zkuSenosti a informaci pfi rozvoji regionu,

e feSeni problému v oblasti dopravy, ekologie a Zivotniho prostiedi,

e akcich podporujicich rozvoj kultury a osvéty,

e spolupraci mezi skolami,

e Vv neposledni fad€ na rozvoji turismu a cestovniho ruchu véetné rozvoje

a dalsiho zlepSovani hrani¢niho styku.

Tyto dané cile a ukoly jsou mezi zkoumanymi regiony plnény a dale

prohlubovany. Muze byt tedy konstatovano, Ze spoluprace je na vysoké urovni.

Pteshrani¢ni spolupréce, predevs§im v cestovnim ruchu, se v soucasné Evrop¢
ukazuje jako nezbytna, protoze cilem je pfedevSim snaha o zlepSeni zivotni
urovné, zajiSténi trvalého miru a odstranéni hrani¢nich bariér. Spoluprace
S pfeshrani¢nimi regiony se stale vyviji, zintenziviluje a miize byt konstatovano,
7e dnes je do ni zapojena vétSina evropskych statl. Moznost piekroceni statnich
hranic mezi JihoCeskym krajem a Vychodnim Bavorskem bez kontrol jsou
vnimany velmi pozitivn€ a velice napomahaji k rozvoji obCanskych, kulturnich a

pteshrani¢nich vztaht.

Nejdiive byly Vv bakalafské praci komparovany zvolené indikatory, pocet
piijezdi a pfenocovani v hromadnych ubytovacich zatizenich a primérny pocet
noci v daném regionu. Tyto data byla prevzata z Ceského statistického ufadu a

z oficialnich stranek Tourismusverband Ostbayern.
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V bakalaiské praci byl fesen potencial cestovniho ruchu v obou regionech
pomoci bodového hodnoceni atraktivit a ploch a linii cestovniho ruchem. Tyto
potencialy byly hodnoceny pomoci sestaveného potencialu pro Ceskou republiku
a byl déle aplikovan na Vychodni Bavorsko. Vysledky tohoto hodnoceni slouzily

k navrhovanému projektu a je zaméten na rodiny s détmi.

K naplnéni cile bakalafské praci prispély také strukturované rozhovory, které
byly uskutenény se zastupci z obou regionu. Resila se spoluprace, kdy se vichni

zastupci jednotné shodli na vyhodach a ptinosech aktivni pfeshrani¢ni spoluprace.
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I.  Summary
The main aim of this bachelor thesis is a tourism development in South Bohemia

and Eastern Bavaria as destination. The development of tourism is very
important for local populations in these two regions. The main target is to
improve the standard of living for the local populations in these areas where
tourism reduces unemployment and increases revenue. Another aim of this work
is to identify the structures that deals with the development of tourism and
cooperation between these regions. This work also shows the results of these
structures and evaluates the benefits of the cooperation. Information was takes
directly in the particular organizations through in-depth interviews. This thesis
suggests how to improve tourism in South Bohemia and Eastern Bavaria and

gives specific proposals for tourism development.

Key words: tourism development, South Bohemia, stuctures, cooperation
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VII. Prilohy

Priloha ¢. 1: Otazky strukturovaného rozhovoru

Otazky tykajici se rozhovoru k této praci jsou strukturovany od vSeobecnych
dotazl ke konkrétnim dotaztim. Nékteré zajimavé dotazy byly pfimo uvedeny na
webovych strankach zvolenych organizacich, jiné byly sestaveny diky
odpovédim na dotazy. Mezi zakladni a dulezité informace patii spoluprace mezi
témito regiony tykajici se projektd z minulosti, projekti do budoucna a jejich

financovani.
Otazky v rozhovoru:

1. Sdélite mi zékladni udaje o JihoCeské centrale cestovniho ruchu / o
Tourismusverband Ostbayern e.V.?

2. S jakymi dal$imi organizacemi, mésty, kraji, zemémi spolupracujete?

3. Jaka je spoluprace s Vychodnim Bavorskem / JihoCeskym kraje? Jak tato
spoluprace, mezi dvéma pieshrani¢nimi regiony funguje?

4. Jaké spolecné projekty Jihoceského kraje a Vychodniho Bavorska probéhly?
Probihé v souc¢asné dobé néktery projekt? Popiipad¢ jaké spolecné projekty
se chystaji?

5. Se kterou organizaci ve Vychodnim Bavorsku / Jiho¢eském kraji
spolupracujete? Je preshranicni spoluprace t€zsi nebo jednodussi nez
spoluprace v ramci jedné zeme?

6. Jak se rozhoduje o novych projektech?

7. Jak probiha financovani novych projektii? Maji oba regiony stejné rozpocty
na dany projekt? Je na tom JihoCesky kraj / Vychodni Bavorsko 1épe ¢i hiife
Z pohledu financovani.

8. Jaka je propagace novych projektl v ptipadé pfeshrani¢ni spoluprace? Je u
turistd oblibend spoluprace mezi Jiho¢eskym krajem a Vychodnim
Bavorskem.

9. Jak je to feSené s infrastrukturou? Je zajisténa pravidelna doprava mezi

Jihoceskym kraje a Vychodnim Bavorskem?



Priloha €. 2: Potencial cestovniho ruchu

1. Potencial cestovniho ruchu v Jihoceském kraji

a) ORP Blatnd

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Historicky méstsky
soubor 2 60
Zamek 2 1 105
Hrad, tvrz, zficenina 3 45
Kiestanska sakralni
pamatka 7 105
Muzeum, galerie 3 30
Lazenské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové hriste
Aquapark, plavecky
bazén
Pivovarnicky vehlas

Celkem 345
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

Body

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacni a turisticka 40
krajina typ II. v

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

Délka biehu vodnich
ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1.

Celkem 40

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Blatna: 385




b) ORP Ceské Budgjovice

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupeii Body
ruchu A B C
Historicky méstsky
soubor 1 60
Zamek 2 2 160
Hrad, tvrz, zficenina 3 45
Kiestanska sakralni
pamatka 7 105
Muzeum, galerie 5 6 185
Lazeniské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park 1 60
Golfové hriste 2 70
Aquapark, plavecky
bazén 2 50
Pivovarnicky véhlas 1 25
Celkem ] 760
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tzemniho rozvoje (2010)
Plocha, linie Intenzitni stupen

A B C D E Body

Rekreacni a turisticka
krajina typ II. v 80

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

D¢élka biehti vodnich

ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1. v 60
Celkem 140

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Ceské Bud&jovice: 900




¢) ORP Cesky Krumlov

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupen Body
ruchu A B C
Historicky méstsky
soubor 1 4 180
Zamek 1 65
Hrad, tvrz, zficenina 1 2 140
Kiestanska sakralni 4
pamatka 7 345
Muzeum, galerie 4 4 140
Lazenské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové hiiste 3 105
Aquapark, plavecky
bazén 1 1 75
Pivovarnicky vehlas
Celkem 1050
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tzemniho rozvoje (2010)
Plocha, linie Intenzitni stupen

A B C D E Body

Rekreacéni a turisticka
krajina typ I1. v 160

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

Délka brehti vodnich
ploch typ 1. v 250
Délka zeleznic typ 1.
Celkem 410

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Cesky Krumlov: 1460




d) ORP Dacice

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei Body
ruchu A B C
Historicky méstsky
soubor 1 1 90
Zamek 1 1 80
Hrad, tvrz, zficenina
Kiestanska sakralni
pamatka 6 90
Muzeum, galerie 2 2 70
Lazeniské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové htiste
Aquapark, plavecky
bazén 1 25
Pivovarnicky vehlas
Celkem 355
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)
Plocha, linie Intenzitni stupen

A B C D E Body

Rekreacni a turisticka
Krajina typ II. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

Délka biehu vodnich
ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1.

Celkem 120

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Dacice: 475




e) ORP Jindfichiv Hradec

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 1 1 90

Zamek 2 2 2 250

Hrad, tvrz, ziicenina 1 1 55

Kiest'anska sakralni
pamatka 1 3 85

Muzeum, galerie 4 1 110

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

Golfové hiisteé 1 35

Aquapark, plavecky
bazén 1 50

Pivovarnicky vehlas

Celkem 675

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacni a turisticka v
Krajina typ II. 200

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

Délka biehu vodnich
ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1. v 40

Celkem 240

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Jindfichuv Hradec: 915




f) ORP Kaplice

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 2 60

Zamek

Hrad, tvrz, zficenina 2 30

Kiest'anska sakralni
pamatka 4 60

Muzeum, galerie 1 25

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

Golfové hiisteé

Aquapark, plavecky
bazén

Pivovarnicky vehlas
Celkem 175

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ I1. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ |.

Délka biehu vodnich
ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1.

Celkem 120

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Kaplice: 295




g) ORP Milevsko

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor

Zamek

Hrad, tvrz, ziicenina

Kiest'anska sakralni
pamatka 1 2 90

Muzeum, galerie 1 10

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

Golfové hiisté

Aquapark, plavecky
bazén

Pivovarnicky vehlas
Celkem 100

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacni a turisticka
Krajina typ II. v 80

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

D¢élka brehti vodnich
ploch typ I. 250
Délka zeleznic typ 1.
Celkem 330

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Milevsko: 430




h) ORP Pisek

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupen Body
ruchu A B C

Historicky méstsky

soubor 2 60
Zamek 1 4 125
Hrad, tvrz, zficenina 1 1 2 130
Kftestanska sakralni

pamatka 1 1 55
Muzeum, galerie 2 3 80
Lazenské misto 1 25
Zoologicka zahrada, zoo

park 1 35
Golfové htiste 1 35
Aquapark, plavecky

bazén 1 25
Pivovarnicky véhlas 1 25
Celkem 595

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
krajina typ II. v 120

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

Délka btehti vodnich v

ploch typ I. 250
v

Délka zeleznic typ 1. 80

Celkem 450

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Pisek: 1045




i) ORP Prachatice

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei Body
ruchu A B C
Historicky méstsky
soubor 1 3 150
Zamek 1 65
Hrad, tvrz, zficenina 2 30
Kiestanska sakralni
pamatka 4 60
Muzeum, galerie 8 1 210
Lazeniské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové htiste
Aquapark, plavecky
bazén
Pivovarnicky vehlas
Celkem 515
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)
Plocha, linie Intenzitni stupen

A B C D E Body

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

D¢élka biehti vodnich
ploch typ I. v 100
Délka zeleznic typ 1.
Celkem 220

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Prachatice: 735




j) ORP Sobéslav

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupen
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 1 30

Zamek 1 15

Hrad, tvrz, ziicenina

Kiest'anska sakralni
pamatka 2 30

Muzeum, galerie 4 40

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

Golfové hiisteé

Aquapark, plavecky
bazén

Pivovarnicky vehlas
Celkem 115

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 40

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ |.

D¢élka biehti vodnich

ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1. v 60
Celkem 100

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Sobéslav: 215




k) ORP Strakonice

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei Body
ruchu A B C
Historicky méstsky
soubor 1 30
Zamek 3 45
Hrad, tvrz, zficenina 1 1 1 115
Kiestanska sakralni
pamatka 3 45
Muzeum, galerie 2 20
Lazeniské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové hriste
Aquapark, plavecky
bazén
Pivovarnicky vehlas
Celkem 255
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)
Plocha, linie Intenzitni stupen

A B C D E Body

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ |.

D¢élka biehti vodnich

ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1. v 40
Celkem 160

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Strakonice: 415




1) ORP Tabor

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupen Body
ruchu A B C

Historicky méstsky
soubor 1 1 90
Zamek 1 4 105
Hrad, tvrz, zficenina 2 4 1 295
Kiestanska sakralni
pamatka 4 60
Muzeum, galerie 2 6 110
Lazenské misto 1 25
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové hiiste 2 70
Aquapark, plavecky
bazén 1 50
Pivovarnicky vehlas
Celkem 805

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 80

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ I.

Délka brehti vodnich

ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1. v 20
Celkem 100

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

= Potencidl cestovniho ruchu ORP Téabor: 905




m) ORP Trhové Sviny

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei Body
ruchu A B C
Historicky méstsky
soubor 2 60
Zamek 1 15
Hrad, tvrz, zficenina 1 1 1 115
Kiestanska sakralni
pamatka 3 45
Muzeum, galerie 2 50
Lazeniské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové hriste
Aquapark, plavecky
bazén
Pivovarnicky vehlas
Celkem 285
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)
Plocha, linie Intenzitni stupen

A B C D E Body

Rekreacéni a turisticka
krajina typ II. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

Délka biehu vodnich
ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1.

Celkem 120

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Trhové Sviny: 405




n) ORP Ttebon

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupen Body
ruchu A B C

Historicky méstsky
soubor 1 60
Zamek 1 1 80
Hrad, tvrz, zficenina
Kftestanska sakralni
pamatka 1 2 90
Muzeum, galerie 1 10
Lazenské misto 1 25
Zoologicka zahrada, zoo
park
Golfové hiiste
Aquapark, plavecky
bazén
Pivovarnicky véhlas 1 25
Celkem 290

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 160

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ I.

Délka brehti vodnich
ploch typ I. v 200
Délka zeleznic typ 1.
Celkem 360

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Ttebon: 650




0) ORP Tyn nad Vltavou

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stuperi
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 1 30

Zamek 2 30

Hrad, tvrz, zficenina

Kfiest’anska sakralni
pamatka

Muzeum, galerie 3 75

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

Golfové hiisté

Aquapark, plavecky
bazén

Pivovarnicky vehlas
Celkem 135

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 80

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ I.

Délka btehti vodnich v

ploch typ I. 250
Délka zeleznic typ 1.

Celkem 330

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tizemniho rozvoje (2010)

= Potencidl cestovniho ruchu ORP Tyn nad Vltavou: 465




p) ORP Vimperk

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stuperi
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 1 30

Zamek 2 30

Hrad, tvrz, zficenina

Kfiest’anska sakralni
pamatka

Muzeum, galerie 1 2 45

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

Golfové hiisté

Aquapark, plavecky
bazén

Pivovarnicky vehlas
Celkem 105

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu tzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 80

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ I.

Délka bieht vodnich
ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1.

Celkem 80

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

= Potencidl cestovniho ruchu ORP Vimperk: 185




g) ORP Vodnany

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 2 60

Zamek 1 15

Hrad, tvrz, ziicenina

Kiest'anska sakralni
pamatka

Muzeum, galerie 1 25

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

Golfové hiisteé

Aquapark, plavecky
bazén

Pivovarnicky vehlas
Celkem 100

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu uzemniho rozvoje (2010)

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ |.

D¢élka biehti vodnich

ploch typ I.

Délka zeleznic typ 1. v 20
Celkem 140

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ustavu izemniho rozvoje (2010)

= Potencial cestovniho ruchu ORP Vodnany: 240




2. Potencial cestovniho ruchu ve Vychodnim Bavorsku
r) Amberg

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky

soubor 30

Zamek 135

80

Hrad, tvrz, zficenina

D (N W|F

Kiest'anska sakralni
pamatka 3 465

Muzeum, galerie 6 200

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park 1 35

Golfové hiisteé

Aquapark, plavecky 1
bazén 1 75

: : 1 25
Pivovarnicky vehlas

Celkem 1045

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacni a turisticka v
Krajina typ II. 200

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni 60
dostupnosti typ I. v

Délka biehu vodnich

ploch typ I. v 150

Délka zeleznic typ 1. v 40

Celkem 450

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Amberg: 1495




s) Deggendorf

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupeii Body
ruchu A B C
Historicky méstsky
soubor 1 30
2
Zamek 1 1 190
Hrad, tvrz, zficenina 2 1 95
Kiestanska sakralni 9 2
pamatka 1 215
. 2 1
Muzeum, galerie 6 260
Lazenské misto
Zoologicka zahrada, zoo 1
park 1 95
Golfové hristé : 35
Aquapark, plavecky 1
bazén 1 75
Pivovarnicky véhlas
Celkem 995

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

Intenzitni stupen

Plocha, linie A B C D E Body
Rekreacni a turisticka
krajina typ II. v 160
Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.
Areal dalni¢ni 90
dostupnosti typ 1. v
Délka btehti vodnich v 200
ploch typ I.
Délka zeleznic typ 1.
Celkem 450

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Deggendorf: 1445




t) Dingolfing

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 1 30

Zamek

Hrad, tvrz, zficenina 1 1 55

Kiest'anska sakralni 1 2
pamatka 3 110

Muzeum, galerie 2 100

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park 1 35

Golfové hiisteé 35

Aquapark, plavecky 1
bazén 1 75

Pivovarnicky vehlas
Celkem 620

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni 30
dostupnosti typ I. v

Délka btehti vodnich v

ploch typ I. 200

Délka zeleznic typ 1.

Celkem 350

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Dingolfing: 860




u) Landshut

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei Body
ruchu A B C

Historicky méstsky
soubor 1 30
Zamek 1 1 60
Hrad, tvrz, zficenina 1 2 70
Kiestanska sakralni 1 2
pamatka 3 185
Muzeum, galerie ! 10
Lazenské misto
Zoologicka zahrada, zoo
park 1

1
Golfové htiste 35
Aquapark, plavecky 2
bazén 1 125
Pivovarnicky vehlas
Celkem 515

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

Intenzitni stupen

Plocha, linie A B C D E Body
Rekreaéni a turisticka
Krajina typ II. v 80
Rekreaéni a turisticka
Krajina typ IV.
Areal dalni¢éni 30
dostupnosti typ 1. v
Délka bieht vodnich 150
ploch typ I. v
Délka zeleznic typ 1.
Celkem 260

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Landshut: 775




v) Neumarkt Oberpfalz

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky 1
soubor 1 90

Zamek

Hrad, tvrz, zficenina 2 1 215

Kiestanska sakralni 1 4
pamatka 2 250

Muzeum, galerie 1 75

Lazenské misto 1 25

Zoologicka zahrada, zoo |1
park 1 95

Golfové hiisté

Aquapark, plavecky
bazén 2 50

Pivovarnicky vehlas
Celkem 750

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

. Intenzitni stupen

Plocha, linie A B c D E Body
Rekreacni a turisticka v
Krajina typ II. 200
Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.
Areal dalni¢ni 30
dostupnosti typ I. v
D¢élka biehti vodnich
ploch typ I. v 100
Délka zeleznic typ 1. v 80
Celkem 410

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Neumarkt Oberpfalz: 1160




w) Passau

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei Body
ruchu A B C
Historicky méstsky 1
soubor 2 120
Zamek 1 45
Hrad, tvrz, zficenina 1 2 1 155
Kiestanska sakralni 5 6
pamatka 2 390
. 1 2
Muzeum, galerie 70
Lazenské misto ! 75
Zoologicka zahrada, zoo 1
park 60
Golfové hriste ! 35
Aquapark, plavecky 1
bazén 3 125
Pivovarnicky véhlas
Celkem 1075

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

Intenzitni stupen

Plocha, linie A B c D E Body
Rekreacni a turisticka
krajina typ Il. v 120
Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.
Aredl dalni¢ni v 120
dostupnosti typ 1.
Délka biehli vodnich v 200
ploch typ I.
Délka zeleznic typ 1. v 60
Celkem 500

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Passau: 1725




X) Regensburg

Atraktivity cestovniho

Vyznamovy stupei

ruchu A B C Body

Historicky méstsky 1
soubor 3 150

2
Zamek 145

2
Hrad, tvrz, zficenina 1 175
Kiestanska sakralni 3 1
pamatka 230

3
Muzeum, galerie 1 185

1
Lazenské misto 75
Zoologicka zahrada, zoo 1
park 1 95

1
Golfové hristé 35
Aquapark, plavecky 1
bazén 3 125
Pivovarnicky vehlas
Celkem 1215

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017
. Intenzitni stupen
Plocha, linie B C D Body

Rekreacni a turisticka
krajina typ II. 200
Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.
Aredl dalni¢ni v 120
dostupnosti typ 1.
D¢élka biehti vodnich 150
ploch typ I. v
Délka zeleznic typ 1. v 60
Celkem 530

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Regensburg: 1745




y) Straubing

Atraktivity cestovniho Vyznamovy stupei
ruchu A B C

Body

Historicky méstsky
soubor 2 60

Zamek 1 45

Hrad, tvrz, zficenina 1 2 130

Kiest'anska sakralni 2 2
pamatka L 215

Muzeum, galerie 1 85

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park 1 35

Golfové hiisteé 70

Aquapark, plavecky 1
bazén 1 75

Pivovarnicky vehlas
Celkem 715

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

Intenzitni stupen
A B C D E Body

Plocha, linie

Rekreacéni a turisticka
krajina typ II. v 120

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni 60
dostupnosti typ 1. v

Délka btehti vodnich v

ploch typ I. 200

Délka zeleznic typ 1. v 40

Celkem 420

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

= Potencial cestovniho ruchu Straubing: 1135




z) Weiden

Atraktivity cestovniho
ruchu

Vyznamovy stupei

B

Body

Historicky méstsky
soubor

1

30

Zamek

Hrad, tvrz, zficenina

105

Kiest'anska sakralni
pamatka

150

Muzeum, galerie

70

Lazenské misto

Zoologicka zahrada, zoo
park

95

Golfové hiisté

Aquapark, plavecky
bazén

75

Pivovarnicky vehlas

Celkem

525

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017

Intenzitni stupen

Plocha, linie

B C D

Body

Rekreacéni a turisticka
Krajina typ II.

v

80

Rekreacni a turisticka
Krajina typ IV.

Areal dalni¢ni
dostupnosti typ 1.

90

Délka bieht vodnich
ploch typ I.

150

Délka zeleznic typ 1.

20

Celkem

340

= Potencial cestovniho ruchu Weiden: 865

Zdroj: Vlastni zpracovani dle ostbayern-tourism 2017



