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1. Uvod

Cestovni ruch je vyznamnou souéasti ¢eské ekonomiky. Ceska republika ma
mimotadné predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu vzhledem ke svému kulturnimu
a pfirodnimu bohatstvi. Z hlediska mezindrodniho cestovniho ruchu hraje dualezitou
ulohu ijeji poloha ve sttedu Evropy a sousedstvi se zemémi EU (CzechTourism,
2005-2011).

Oblast Jihozapadnich Cech nezaostdvd v ni¢em za ostatnimi &astmi Ceské
republiky, co se ptedpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu tyce. Kulturni pamatky jako
Hluboka nad Vltavou, Cesky Krumlov a jiné jen potvrzuji bohatstvi této oblasti
na kulturni hodnoty. Jedine¢nost ptirodniho dédictvi této oblasti dopomaha k rozvoji
cestovniho ruchu. Podle CzechTourism (CzechTourism, 2005-2011) poroste
vV budoucnu zajem o oblasti, které jsou chapany jako zdravé. Piitomnost Narodniho
parku a chranéné krajinné oblasti Sumava tudiz znamena stale vétsi pFiliv ucastnikt
cestovniho ruchu, nebot’ ptirodni prostiedi je zde ptisné chranéné.

Oblast Vimperska vzhledem k jeji bohatosti na ptirodni (NP Sumava) i kulturni
aktivity ma ptredpoklady a potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. Ptirodni bohatstvi
siln¢ ptfevlada nad bohatstvim kulturnim, pfesto ma Vimpersko potencial pro rozvoj
kulturniho cestovniho ruchu. Vimpersko vykazuje potencial a piedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu nejen v letnim obdobi, kdy je hojn¢ navstévovanou lokalitou zejména
kvili narodnimu parku Sumava a jejim kulturnéhistorickym atraktivitam, jako jsou
nejvyznamnéj$i z nich zamek Vimperk nebo zficenina hradu Kunzvart. Strediskem
cestovniho ruchu v zimnim obdobi se stavda Kubova Hut, kde Ize vyuzit jeji potencial
Kk zimni rekreaci, turistice a k zimnim sportim.

Prace se zabyva zhodnocenim ptedpokladii a potencidlu rozvoje kulturniho
cestovniho ruchu na Vimpersku. Resi také otazky spojené s motivy navitévy a image

turistickych pamatek.



2. ReSerse literatury

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je predevsim formou ekonomického rozvoje, ktera ma své zaklady
V kulturnich zdrojich (Robinson & Picard, 2006).

V doméci, zejména ekonomické literatute se definuje cestovni ruch jako forma
uspokojovani potieb reprodukce fyzickych a duSevnich sil ¢lovéka, a to mimo
kazdodenni Zivotni prostiedi a obvykle ve volném case, jako i potieb spole¢nosti mimo
kazdodenniho Zivotniho prosttedi (Kopso et al., 1985).

Podle Hraly (Hrala, 2002) je cestovni ruch specifickou formou mechanického
pohybu obyvatelstva, jejiz rozsah a intenzita roste. D€li jej na domdaci (vnitrostatni),
ktery se statisticky obtizné vyhodnocuje, a mezinarodni cestovni ruch, ktery je spojeny
s piekrocenim hranice a ktery je celosvétove relativné presné evidovany.

Heskova (Heskova et al., 2006) popisuje cestovni ruch jako vyznamny
spolecensko-ekonomicky fenomén, ktery kazdorocné predstavuje nejveétsi pohyb lidskeé
populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich sni z pfijemné dovolené.

Cestovnim ruchem se podle Vanicka a Kiestana (Vani¢ek & Kiestan, 2006)
rozumi zpusob uspokojovani potieb lidi v oblasti rekreace, turistiky, lazenské lécby
a kultury, pokud k nému dochazi mimo béZzné prostiedi ve volném Case obyvatelstva.
Je to premisténi osob z mista trvalého bydlisté do mista cestovniho ruchu a Cerpani
sluzeb spojenych s pobytem v tomto misté za jinym Géelem nez vydéle¢nym. Cestovni
ruch jsou vsSak také lidé, ktefi sluzbami (ubytovacimi, stravovacimi, sportovné
rekreacnimi, dopravnimi, informacnimi, zprostiedkovatelskymi atd.) — tedy svoji
podnikatelskou ¢innosti — umoznuji druhym lidem ucastnit se cestovniho ruchu.

Podle World Tourism Organization (WTO, 2002) jiz n¢kolik desitek let zaziva
cestovni ruch postupny rust a hlubokou diverzifikaci a stava se jednim z nejrychleji
se rozvijejicich ekonomickych sektorti ve svété. Moderni cestovni ruch je uzce spojen

S rozvojem a zahrnuje ¢im dal tim vice novych destinaci.



2.2 ,,Heritage Tourism®

Od roku 1972 jsou dohody a zasady UNESCO zamétené predevSim na sestaveni
mezinarodniho systému ochrany rtiznych forem dédictvi. Zatimco zpocatku byla tato
ochrana zaméfena predevSim na zastavéné a piirodni prostiedi, pozdéji se staly cilem
ochrany i jiné formy kulturniho dédictvi. Vyznamné sem zasahuje pojem
,hedotknutelné dédictvi®. Od doku 1992 jsou mezi ,,World Heritage Sites* zahrnovany
také kulturni krajiny s vyznamnou piirodni hodnotou (Robinson & Picard, 2006).

Z pohledu cestovniho ruchu je snadné si uvédomit hodnotu historickych staveb,
dédictvi a uméleckych objektti. Mezinarodni cestovni ruch je z velké Casti soustfedén
okolo téchto hmotnych vyjadieni kultur, at’ je to tteba Taj Mahal v Indii nebo Louvre
v Patizi. V roce 1992 se dohody UNESCO soustiedily na ochranu Svétového kulturniho
a ptirodniho dédictvi, pficemZ se velky diiraz kladl na zastavéné a ptirodni prostfedi
s vyjimecnou svétovou hodnotou z hlediska védeckého, uméleckého, estetického
a ochranaiského (Robinson & Picard, 2006).

Kulturni dédictvi cestovniho ruchu je dilezité z riiznych divodd. Mé pozitivni
ekonomické a spolecenské dopady, ustanovuje a upeviiuje jeho identitu, pomaha
uchovavat kulturni dédictvi, s kulturou jako s nastrojem uleh¢uje harmonii

aporozumeéni mezi lidmi, podporuje kulturu a pomahd obnovovat kulturu

(Richards, 1996).

2.3 Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch skytd rtizné zpiisoby uspokojovani dusevnich potieb
cloveéka (vzdelavani, poznavani, pouceni, rozptyleni, zdbavu aj.). Realizuje se navstévou
kulturnich pamatek, festivali, vystav, politickych a spolecenskych akci, pfitom
se zafazuje do programil organizovanych zijezdi a pobytd. Diky kulturnimu
cestovnimu ruchu se zvySuje spolecenskd, kulturni a odborna uroven lidi. Kulturni
cestovni ruch se spojuje obvykle s Ui€asti na rekreacnim a lazeiiském cestovnim ruchu,
pfitom uspokojovani duchovnich potieb je urcujicim motivem ucasti na cestovnim

ruchu (Sprincova, 1981).
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Kulturni cestovni ruch znamené cestovani za poznavanim kulturniho prostiedi
zahrnujici krajiny, vytvarné a aplikované uméni a zvlastni (mistni) zivotni styly,
hodnoty, tradice a udalosti (Hinsberg et al., 2001-2003).

Kulturné poznavaci cestovni ruch je zaméfeny piredevSim na poznavani historie,
kultury, tradic a zvyki vlastniho a jinych narodu. Plni vyznamnou vychovné vzdélavaci
funkci a prispiva k rozsiteni kulturné spolecenského rozhledu obyvatelstva. Zahrnuje
predev§im navstévu: kulturné historickych pamatek (hradd, zamki, staveb lidové
architektury a dalSich kulturné historickych objekti), kulturni zatizeni (muzea, galerie,
obrazarny, knihovny a dalsi), kulturnich akei (divadelni ptedstaveni, festivaly, folklorni

a lidové slavnosti), ale 1 navstévu tzv. kulturni krajiny (parky, zahrady) a dalsi (Indrova,
2007).

2.4 Motivace k t¢asti na kulturnim cestovnim ruchu

Cestovani, stfetavani se, pozndvani, tvofeni vztahli, resp. korigovani jiZ
existujicich, je velmi hodnototvornym procesem. Pouzijeme-li tfidéni hodnot, miizeme
hovofit o hodnotach prozitkovych (zaziti zajimavosti, krasna, prekvapeni, sounalezeni
atd.); tvarCich (zapojeni vlastni aktivity, oveéfeni vlastnich schopnosti psychickych
i fyzickych, dosaZeni cile cesty a navraceni se domu atp.); postojovych (uvédoméni
Si stavu svéta, jeho potieb a naSich moznosti, povinnosti, pfipravenosti, nazord) apod.
(Sipek, 2001).

Podle Heskové (Heskova, 2006) mtzeme o druzich cestovniho ruchu hovoftit
tehdy, kdyz za zéklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich ucastnikda,
tj. ucel, pro ktery cestuji a pobyvaji prechodné na cizim misté. Druhy cestovniho ruchu
tedy jsou:

— rekreacni,

— Sportovni,

— dobrodruzny,

— myslivecky a rybaisky,
— naboZensky (poutni),
— lazensky,

— zdravotni,
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— 0obchodni,
— kongresovy,

— Stimulacni.

2.5 Image atraktivity cestovniho ruchu

Atraktivnost krajiny pro cestovni ruch je komplexni vyjadieni pfitazlivosti
uzemi pro aktivity cestovniho ruchu a schopnost krajinnych struktur vytvafet podminky
pro vznik interakci mezi cestovnim ruchem a krajinou (Mariot, 1983).

Atraktivnost rekreacni oblasti podminiuji pfedevSim kvalitativni znaky klimatu,
reliéfu, vodstva, rostlinstva a Zivo€iSstva. Mimo kvalitu pfirodniho prostiedi uréovaného
krajinnymi prvky na spolecensky vyznam rekreacni oblasti vyrazné plisobi vysoky podil
uzitkovych ploch s moznosti vyuziti vice forem cestovniho ruchu. Je ziejmé, Ze ¢im vic
pozitivnich hodnot ma rekreacni oblast a ¢im Sir§i je moznost jejich vyuziti, tim je
atraktivn€jsi a jeji spoleCensky vyznam je vétSi. Vzdalenost rekreacnich oblasti od
velkych sidel (méstskych aglomeraci) je dalsi €initel, ktery urcuje jejich spoleensky
vyznam. Mezi hustotou obyvatelstva (velikosti méstskych sidel) a jeho ucasti na
cestovnim ruchu je pfima zavislost. Z téchto pfiCin patii rekreacni oblasti v blizkosti
husté obydlenych uzemi k siln¢ frekventovanym mistiim. Intenzivni vyuzivani rekreacni
oblasti z nejbliz§iho gravitatniho tzemi Casto az na hranici unosné miry vede ke
snizovani jejich atraktivnosti, a tim 1 pfitazlivosti. Rekreacni oblasti, které se nachéazeji
v blizkosti méstskych aglomeraci, nékdy 1 s nizsi hodnotou piirodniho prostiedi, spliuji
pievazné podminky mistniho spolecenského vyznamu. Nartstani vzdalenosti mestskych
sidel s pozitivnim pusobenim dalSich Cinitelt zvySuje spoleCensky vyznam rekreacnich
oblasti. Rekreacni oblast je tim atraktivngjsi, ¢im vice se diferencuje od ostatnich svou
jedine¢nosti (raritou) podminek, které podporuji cestovni ruch. Poloha rekreacni oblasti
ve vztahu k dopravni siti pozitivné pisobi na jeji spoleensky vyznam (Sprincova,
1981).

Image Ize definovat jako urcity souhrn nazoru, predstav a zazitku, které ziska
jednotlivec popiipadé skupiny jednotlivci pii navstéve destinace. Dulezitéjsi je vénovat
pozornost ne pouze jednotlivcum, ale celé skuping, protoze to umoznuje mnohem

piesngjsi segmentaci trhu a vytvoreni lep$ich marketingovych strategii (Jenkins, 1999).
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Vepiek (Vepiek, 2002) pod pojem atraktivity cestovniho ruchu zahrnuje objekty
a zatizeni fyzického razu majici vyznam pro rekreaci a cestovni ruch, kategorizované
ptirodni vytvory, ptfirodni celky a chranéna uzemi pfirody a akce a Cinnosti majici
vyznam pro rekreaci a cestovni ruch.

Image je souhrn tii slozek — kognitivni, citové a volné. Kognitivni slozka sestava
z informaci a skuteCnosti, o nichz se lze domnivat, ze jsou pravdivé. Citova slozka
je zalozena na motivech a urCuje subjektivni hodnoceni, zatimco slozka volna

je analogicka chovani a je rozhodujici pfi samotném vybéru destinace (Gartner, 1996).

2.6 Predpoklady a potencialy rozvoje cestovniho ruchu

Pro to, aby se urcité tizemi stalo cilem cestovniho ruchu, musi vykazovat urcité
podminky (ptedpoklady, faktory). Siroka $kala téchto podminek se vyznaduje velmi
rozmanitym typovym charakterem a rozmanitosti Uzemniho zdbéru. V zékladnim
pohledu 1ze vyclenit dvé hlavni skupiny: lokalizacni a realiza¢ni. Lokaliza¢ni
piedpoklady umozinuji umisténi a rozvijeni aktivit cestovniho ruchu v urcitém uzemi
na zaklad¢ charakteristik ,,nabidky* tohoto uzemi. Jsou vyjadfeny bud’ atraktivitou
mistni pfirody a krajiny, nebo mistnimi kulturnimi hodnotami a pozoruhodnostmi.
Realizacni pfedpoklady cestovniho ruchu umoziuji uskutecovat vlastni ndroky
ucastnikli cestovniho ruchu. Mazeme je rozdélit na predpoklady dopravni a materialné
technické (Bina, 2002).

Potencial cestovniho ruchu je formalizovany vysledek zhodnoceni komplexniho
okruhu lokalizacnich podminek a ptedpoklada pro dalsi mozny rozvoj cestovniho ruchu
(Bina, 2002).

Potencidl je vzdy vztazen ke konkrétnimu uzemi a vyjadiuje zptisobilost tohoto
uzemi poskytnout piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu (Mariot, 1983).

Pojem rekreacni potencial se z ekonomického hlediska vztahuje piedevsim
na kapacitu, strukturu avyuziti materidlné-technického zakladu cestovniho ruchu.
AvSak v geografii se termin potencial vztahuje na schopnost urcit¢ho prostoru
ve vhodné mife poskytovat latky a energii pro produkéni a konzumni ucely (Mariot,
1983).

Potencial krajiny se casto spojuje spolu s terminem atraktivnost krajiny

z hlediska cestovniho ruchu, protoze se oba vazi na urcité uzemi a rozlisuji se ve vztahu
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k formam cestovniho ruchu. Pojem atraktivnost se pod vlivem potieb praxe piestal
vysvétlovat jako esteticka kategorie. Definice, které vysvétlovaly atraktivnost jako
vlastnost objektti vyvolavat estetické dojmy, byly pfili§ vSeobecné na to, aby se podle
nich daly hodnotit vyvojové tendence cestovniho ruchu urcitého tzemi. Atraktivnost
se zacala chapat jako komplexni vyjadieni pfitazlivosti urcitého tzemi z hlediska
cestovniho ruchu. Atraktivnost krajiny lze z hlediska cestovniho ruchu definovat
jako schopnost krajinnych struktur vytvafet podminky pro vznik interakci mezi
cestovnim ruchem a krajinou (Mariot, 1983).

Ptfi hodnoceni piirodnich pfedpokladli krajiny pro rozvoj cestovniho ruchu
podame nejdiive analyzu jednotlivych slozek ptirodniho prostiedi — reliéfu krajiny,
vodstva, rostlinstva a zivocCiSstva. Ptirodni podminky jsou regiondln¢ diferencované.
Tyto okolnosti sehravaji vyznamnou ulohu v typologii oblasti cestovniho ruchu a jejich
rekreaénich prostor (Sprincova, 1981).

Hrala (Hrala, 2002) rozdéluje ptedpoklady rozvoje a rozmisténi cestovniho
ruchu z ekonomického i geografického hlediska na selektivni (stimulaéni), lokaliza¢ni
a realizacni ptedpoklady. Selektivni predpoklady maji primarni postaveni piedevsSim
vV rozvoji cestovniho ruchu. Jejich prostiednictvim se mohou vyuzit piedpoklady
pro cestovni ruch v konkrétnich oblastech. Tyto piedpoklady vyjadiuji stimulaci
a zpusobilost obyvatelstva ucastnit se cestovniho ruchu. Lokalizacni piedpoklady
vyjadiuji schopnost krajiny poskytnout hodnoty pro dan¢ druhy a formy cestovniho
ruchu, poptipadé umoziuji umisténi atraktivity do urcité lokality. V souhrnu tvoii
»fyzickou“ a objektivni zakladnu pro uspokojovani poptavky a zékladni schéma
pro izemni uspofadani realizace cestovniho ruchu ve vnitrostatnim i mezinarodnim
meétitku. Lokalizacni predpoklady zahrnuji ptirodni podminky a atraktivity, klimatické
pomery, hydrologické poméry, reliéf a morfologické poméry, zivociSstvo a rostlinstvo.
Spolecenské podminky a atraktivity uspokojuji hlavné poptavku po pouceni, vzdélani
a zabave. Charakteristickou vlastnosti je zna¢na izemni koncentrace. Jejich hodnotu
muze zvySovat také skutenost, Ze se vyskytuji v oblastech pftitazlivych i z hlediska
pfirodnich podminek. Realiza¢ni podminky maji dominujici postaveni pro kone¢nou
fazi uskutec¢novani riznych forem cestovniho ruchu. Zahrnuji dopravu, ubytovaci
a stravovaci zafizeni a specialni zafizeni jako jsou turisticka informacni centra, cestovni

kancelatfe, sménarny atd.

14



2.7 Marketing a management kulturnich pamatek

Marketing je aktivita, soubor instituci a procest pro vytvareni, komunikovani,
dodavani a vyménu nabidek, které maji hodnotu pro zékazniky, klienty, partnery a celou
spole¢nost (AMA, 2011).

Marketing sluzeb predstavuje vychozi zékladnu pro rozvoj teorie a praxe
marketingu cestovniho ruchu. Ob¢ sféry aplikace marketingu pracuji se shodnymi
charakteristikami produktu a to ptredevSim ve formé sluzby. Spole€nym znakem
marketingového fizeni je pouZivani rozSifeného marketingového mixu (Heskova, 2006).

Specifika marketingu sluzeb vychazeji zpovahy sluzeb, kterou lze
charakterizovat nasledovné: nehmatatelnost, neoddélitelnost, ruznorodost, docasnost,
podminénost nakladi a vztah sluZzeb a provozovatele (Palatkova, 2007).

Marketing byl pivodné spojen s fyzickymi produkty, marketing sluzeb
cestovniho ruchu je o deset az dvacet let mladSi. Specifika marketingu (destinace)
vyplyvaji z 3 oblasti: specifikace trhu turismu, struktura trhu turismu a jeho heterogenita
a charakter sluzeb cestovniho ruchu (Palatkova, 2007).

Management cestovniho ruchu je vprvni fadé mezindrodni protokol
pro vSechny, ktefi se zabyvaji planovanim a fizenim cestovani a cestovniho ruchu
(Elsevier, 2011).

Management destinaci se podstatn¢ odliSuje od podnikového managementu.
U managementu destinaci se jednd o spolecné fizeni a strategické plisobeni velkého
poctu raznorodych partnerd, ktefi maji pravni subjektivitu, jsou relativné autonomni
s individualni zainteresovanosti a odpovédnosti (Vani¢ek & Kiestan, 2006).

Destinace potiebuje management, ktery by ji fidil. S ohledem na tu skutecnost,
7e se V nasi republice postupné rozviji trzni ekonomika, tizce spojena s marketingem,
destinace je managementu koordinace Cinnosti jednotlivych subjektii tak, aby byly
naplnény cile rozvoje cestovniho ruchu v destinaci, vybudovana a uchovéana ptizniva

image destinace (Jakubikova, 1997).
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3. Vyzkumné cile a hypotézy

3.1 Hlavni cil

Zhodnoceni soucasného stavu a moznosti dal§iho vyuziti kulturniho dédictvi

pfi rozvoji cestovniho ruchu v oblasti mikroregionu Vimpersko.

3.2 Dil¢i cile a hypotézy

Cil ¢ 1: Posouzeni projevii dédictvi jako predpokladi cestovniho ruchu
ve zkoumané oblasti.
Hypotéza ¢. 1.1: Ve zkoumaném regionu existuje diverzifikovana struktura ptedpokladii
cestovniho ruchu spojenych s dédictvim.
Hypotéza ¢. 1.2: Struktura ptredpokladii kulturniho cestovniho ruchu se mezi

jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.

Cil €. 2: Zhodnoceni ulohy kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje cestovniho
ruchu zkoumané oblasti.
Hypotéza ¢. 2.1: Vyznam kulturniho dédictvi v potencialu rozvoje kulturniho

cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.
Cil €. 3: Zhodnoceni motivli navstévniki atraktivit kulturniho dédictvi.
Hypotéza ¢. 3.1: Existuji rozdily v motivech navstévy mist spojenych s kulturnim

dédictvim podle navstévnickych segmentacnich kritérii.

Cil ¢. 4: Zhodnoceni image atraktivit kulturniho dédictvi.

Hypotéza ¢. 4.1: Existuji rozdily v image atraktivit mezi typy ndvstévnickych atraktivit.
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4. Data a metody

4.1 Metodika

Vedoucim prace byla vymezena oblast Vimperska jako uzemi, které¢ zaujima
katastry obci Vimperk, Borova Lada, Strazny, Horni Vltavice a Kubova Hut’ (Obrazek
¢. 1).

Prvnim krokem k naplnéni cili této prace bylo nutné studium odborné literatury
dané problematiky. Dulezitd data také poskytly Turistické informacni stfedisko
Vimperka, NP a CHKO Sumava a Vimperské muzeum, od kterych jsem ziskala
predevsim informace z turistickych privodcti, letdkt, ¢asopisti. Dal§imi sekundarnimi
daty byly odborné ¢asopisy s problematikou cestovniho ruchu, které byly shromazdény
pomoci programu TreeLine, ktery utfiduje riiznorodé informace, které pak zpracovava
ve stromové struktuie (Pala, 2009). Z tohoto studia byla vytvotena literarni reSerse.

Ne vSechny informace k naplnéni cili prace byly nalezeny v literatufe, proto
bylo pfistoupeno ke sbéru primarnich dat, kterd byla ziskana vlastnim kvantitativnim
vyzkumem. Pro tento vyzkum bylo pouzito osobni dotazovani. Sestaveny dotaznik byl
zaméten na cestovni ruch v dané lokalité 1 na cestovni ruch obecné v Jihozédpadnim
kraji. Dotazovanymi respondenty byli ndahodné vybrani tuzemsti turisté, které jsem
oslovovala v jedné z nejvyznamnéjSich kulturné-historickych pamatek této lokality,
atona zamku Vimperk. Odpovédi byly digitalizovany, zpracovany a poté
vyhodnoceny.

Aby mohly byt posouzeny hypotézy ¢. 1.1, 1.2 a 2.1 bylo nutné pfistoupit
Kk vytvofeni databaze atraktivit, ktera byla vytvofena pomoci nastroju aplikace MS Excel
a JanMap.

Jednofaktorova ANOVA byla uZita ke zhodnoceni rozdilt mezi skupinami podle
pohlavi, postoje k dulezitosti historie a délky dovolené. Vysledky byly testovany
pomoci Tukey HSD pro rozdilné N test, p-value uzito pro p < 0,001. Sloupec
p oznacuje vyznamnou chybu. Je-li p< 0,05 je vtabulce zaznamenano jako jedna
hvézdicka, dvé hvézdicky oznacuji p<0,01, tfi hvézdicky p<0,001 a posledni variantou

je NS (no significance), coZz znamena nevyznamny rozdil.
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Obrazek ¢. 1: Mikroregion Vimpersko
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Zdroj: JanMap, aplikace programu Janitor

Hodnoceni image kulturnich atraktivit se provadélo na zakladé odpovédi
na otazky vnimani jednotlivych obrdzkd typt atraktivit: hrad, drobnd architektura
v krajiné, muzejni expozice, praktickd ukazka femesla, lidové slavnosti, stfedovéka
pfedstaveni, historickd vesnice a historické mésto. Respondenti opét jejich vnimani
daného obrazku vyjadfovali na stupnici 1-5, pficemz ¢islo 1 se zcela ztotoziovalo
S pocity uvedené na dolni ose v Obrazku ¢. 14 a ¢islo pét se zcela ztotoziiovalo s pocity

na horni ose téhoz grafu.
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4.2 Predpoklady cestovniho ruchu

Pro spravu a lokalizaci ziskanych dat jsem pouzila program Janitor, konkrétné
jednu z jeho aplikaci JanMap. Tento nastroj umoziuje spravovat terénné ziskana data
urcena k dalsimu vyzkumu, v tomto ptipad¢ databazi atraktivit a dale je vyhodnocovat
a publikovat, a to stzemni vazbou. JanMap umoziuje jednoduchou lokalizaci dat
na digitdlni mapu. Poskytuje ukladani projektu a podporuje mnoho vrstev v kazdém
projektu. Vrstva je ¢ast mapy, kterou lze v pfipadé potieby vypnout nebo zapnout.
Vrstvou muze byt cokoliv — silnice, budovy, vegetace, vrstevnice apod. UmozZiuje pak
jeho snadnou lokalizaci a je moZzno zaznamenat k danému objektu rtizné potiebné
informace a data. Nakonec byla data MS Excel spojena s prostorovymi daty v programu
Janitor 2. Databaze atraktivit v MS Excel obsahovala ¢islo ptidélené dané pamatce, typ
atraktivity (Tabulka ¢. 1), obec, ve které se nachazi, dale stru¢nou charakteristiku

a odkaz na literaturu.

Tabulka ¢. 1: Kategorie atraktivit

Kod Typ

1 |historické stavba mé&stského domu
2 | zamek
3 | historicka tovarna (pivodem z 19. stol)
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura)
5 | historické plavebni kanaly
6 | historické Zeleznice a Zelezniéni stavby
7 | venkovsky zdmecek
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i ki'ize
9 |stopy historického vyuzivani krajiny - napf¥. terasy

10 | opevnéni hranic z 1. republiky

11 |rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

12 | historické doly

13 | historické cesty

14 | vysidlené vesnice v pohrani¢i

15 | kfize, bozi muka

16 | venkovska hospodaiska staveni

17 | historické méstské jadro

18 | poutni kostel

19 |hrad

20 | historicky most
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Kod Typ
21 | hradisté pravéké
22 | zicenina (hradu, zamku, klasStera)
23 | klaster
24 | zvonice, kapli¢ka

25

tradicni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smysleni)

26

hibitovy a nahrobky vyzna¢nych osobnosti

27

pamatniky vyzna¢nych udalosti

28

pomniky vyzna¢nych osobnosti

29

busty, tabule a napisy vén. vyznacnym osob. a uddlostem

30 |skanzen

31 | muzeum

32 |galerie

33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii

34 | d&jisté vyznamné historické udalosti
35 |misto zivota vyznamné historické osobnosti
36 |divadelni piedstaveni a koncerty klasické hudby

37

zébavni akce typu hud. festivalu, koncertu mod. hudby atp.

38

zébavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy atp.

39

misto nataeni zndm. filmu nebo d¢je znamého literarniho dila

40

nabidka praktickych akci - typu "femeslna dilna" atp.

41 | lazng

42 | vyvySena mista

43 | ptirodni zajimavosti a chranéna tizemi piirody
44 | technicka zajimavost

45 | kostel

46 | park

47 | zidovské pamatky

48 |tvrz

49 |region

50

pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent

Zdroj:Vlastni vyzkum

Na ziklad¢ analyz odpovédi dotaznikového
nejvyznamnéjsich pamatek Jihozapadnich Cech (viz dale) byl spogitan potencial dil¢ich
hmotnych atraktivit domaciho kulturniho cestovniho ruchu. Potencial typu pamatky je

dan podilem vSech zminek pamatek daného typu na vSech zminkach v odpovédich

4.3 Potencial rozvoje cestovniho ruchu

respondentt (Navratil, 2009).
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Tabulka &. 2: Podet konkrétnich pamatek zminénvych v ramci typu pamatky, pocet viech

zminek podle typu pamatky a na jeho zakladé uréeny relativni potencidl. Vysledky

dotaznikového Seti'eni mezi ucastniky kulturniho cestovniho ruchu (Navratil, 2009)

dé&j znameého literarniho dila

podet atraktivit v ramci typu pocet vSech hodnota
typ pamatky zminek v relativniho
ve v8ech pofadich| v prvnim pofadi | prvnim pofadi potencialu

Je(?mecne 9trakt|y|ty (z'amek Hluboka nad Vltavou, 3 3 699 44,13
mésto a zamek Cesky Krumlov)
zamek 22 15 229 14,46
hrad 10 7 160 10,10
historické méstské jadro 26 21 153 9,66
zficenina (hradu, zamku, klastera) 18 12 117 7,39
historicka méstska stavba 6 3 31 1,96
klaster 4 2 20 1,26
chranéné Uzemi pfirody 9 7 19 1,20
soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 8 2 19 1,20
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 6 6 16 1,01
lazné 4 2 16 1,01
vyvySena mista 7 4 14 0,88
historicky most 2 2 13 0,82
region 4 1 8 0,51
historické plavebni kanaly 3 2 8 0,51
zvonice, kaplicka 2 2 8 0,51
pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 1 1 8 0,51
misto Zivota vyznamné historické osobnosti 4 3 7 0,44
poutni kostel 8 3 6 0,38
venkovsky zamecéek 8 4 4 0,25
kostel 4 3 4 0,25
venkovska hospodarska staveni 2 1 4 0,25
park 1 1 4 0,25
zidovské pamatky 2 1 3 0,19
vysidlené vesnice v pohrani¢i 4 2 2 0,13
technicka zajimavost 4 2 2 0,13
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce

. o X 3 2 2 0,13
bitvy, lidova femesina tvorba, atp.
muzeum 3 1 2 0,13
hradisté - pravékeé 3 1 1 0,06
pomniky vyznaénych osobnosti 2 1 1 0,06
historické cesty 1 1 1 0,06
busty, tabule a naplsy vénované vyznanym 1 1 1 0,06
osobnostem a udélostem
skanzen 1 1 1 0,06
tvrz 1 1 1 0,06
historické doly 2 0 0 0
historicka tovarna (plvodem z 19. stol) 1 0 0 0
historické zeleznice a zelezni€ni stavby 1 0 0 0
tradi€ni Zivot mistnich obyvatel 1 0 0 0
déjisté vyznamné historické udalosti 1 0 0 0
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava 1 0 0 0

Zdroj: Navratil, 2009
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4.4 Motivace navstévnikil a image atraktivit

4.4.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setieni bylo provadéno osmi proskolenymi tazatelkami Vv riznych
astech Jihozapadnich Cech. Dohromady bylo sebrano 1584 dotazniki, z ¢ehoZ na
Vimpersku jich bylo sebrano 196. Dotaznikové Setfeni probihalo v dobé od Cervence do
zati 2008. Vyzkum byl provadén formou ftizeného rozhovoru pomoci pfedtiSténych
formulait, do kterych se odpovédi zaznamenavaly. Cilovou skupinou byli navstévnici
rozliénych typil kulturnich a historickych atraktivit na zemi JihocCeského a Plzenského
kraje, ktefi byli ucastniky domaciho cestovniho ruchu a byli starsi 18-ti let. Casova
naroc¢nost rozhovoru byla 20 minut. Vzorek respondentii byl vybirdn nahodile. Celkem
bylo sebrano 1598 dotaznikli. 14 dotazniku z celkového poctu bylo vytazeno z divodu
neuplnosti nebo chyb pii dotazovani (Vojtko, 2008). Z celkového poctu tedy bylo

zpracovano 1584 dotazniki.

Tabulka €. 3: Prehled lokalit sbéru dat s pocty sebranych dotaznikti

. Pocet sebranych
Lokalita dotaznikﬁy
Orlik 185
Tabor 205
Tiebon 200
Kasperk 196
Svihov 200
Besednice 95
Kaplice 109
Vimperk 196
Rozmberk nad Vlitavou 198
Celkem 1584

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setteni
Pro vypocet potencidlu rozvoje cestovniho ruchu poslouzilo jiz zminéné

dotaznikové Setfeni, které probéhlo formou fizeného rozhovoru od Cervence do zafi

2008. Relativni potencial dil¢ich atraktivit byl vypocitan z celkovych udaji o poctu
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jednotlivych typti atraktivit pfifazenych ke zminénym pamatkdm a byl vyjadien
procentualné vzhledem k celkovému poctu odpovédi.

K posouzeni potencialu dil¢ich, Vvtomto piipadé¢ pouze hmotnych kulturné
historickych atraktivit, jsem pouzila metodu parového srovnavani. Srovnavani bylo
provedeno s 24 typy a vybér byl proveden na zakladé typt od Mariota (Mariot, 1983)

a z dalsich zdrojt.

4.4.2 Dotazovaci nastroj

Ke zjisténi aktudlniho stavu poptavky bylo vyuZito standardizovaného
dotazovaciho nastroje pro navstévniky atraktivit cestovniho ruchu (Navratil, 2008),
jehoZ rukopis je deponovan na Katedie obchodu a cestovniho ruchu, Ekonomické
fakulty JihoGeské Univerzity v Ceskych Budgjovicich.

Dotaznikovy nastroj se sklada z ttech okruhli otdzek. Okruhy otazek slouzily
k pfimému naplnéni cili prace. Jsou to otazky na image atraktivit kulturniho dédictvi,
otdzky na motivy navstévnika atraktivit kulturniho dédictvi a posledni okruh otazek
se zabyval navstévnickymi segmentacnimi kritérii.

U otazek tykajicich se image atraktivit cestovniho ruchu v Jihozapadnich
Cechach byli respondenti pozadani, aby se pokusili vyjmenovat tii slova, ktera podle
nich nejlépe vystihuji dovolenou v Jihozapadnich Cechach. Dalsi klicovou otazkou byla
otazka na t¥i nejzajimavéjsi pamatky v Jihozapadnich Cechach. Otazky byly oteviené
s moznosti volné odpovédi. Posledni otazkou, kterda nam méla objasnit image atraktivit,
byla pokladéna spolu s ilustracnimi obrazky. Zde jsme vyuzili polytomické uzaviené
otazky (Vojtko, 2008). Ke kazdému obrazku atraktivity byla nutna tabulka s protiklady
pocitli, které mize dany obrazek v respondentovi vyvolavat. Dotazany se m¢l
rozhodnout, ke kterému protikladu se piikloni. Tento typ Skalovani se nazyva
sémanticky diferencial (Vojtko, 2008).

Pti zjiStovani motivl ndvstévnika bylo vyuZzito pull a push motivli. Push motivy
urcovali externi sily plisobici na motivaci turisty a do turistiky ¢i navstévy urcité
charakteristiky jej tla¢i. Pull motivy jsou takové motivy, které jsou vyvolavany vnitini
pohnutou turisty, navstévu uskutecnit chce a podvédomé jej to tdhne navstivit danou
atraktivitu (Luke$, 2002). Likertova stupnice byla vyuzita k stanovovani postoju

a vnimani dané atraktivity, resp. vyznam jednotlivych charakteristik cilovych mist
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a vyznam davodu cest turisti na jejich dovolenou. Tato stupnice vyuzivala bodi 1 —5,
kde cislo jedna znamenalo zcela nediilezity, 2 — spiSe nedilezity, ¢islo 3 oznacoval
turista, nedokazal-li se rozhodnout, 4 - spise dulezity a 5 - zcela dulezity. U otazky,
ve které jsme zjisStovali dilezitost, kterou turisté prikladaji jednotlivym charakteristikaAm
cilového mista, kdyz si vybiraji dovolenou, nés jesté u vybranych charakteristik zajimal
pocet navstév za poslednich 12 mésici. Motivi, ke kterym se respondenti vyjadiovali,
bylo 26. Byla to mista, kde si mohou uzit soukromi, galerie, misto zivota vyznamné
historické osobnosti, nabidka wellnes nebo lazenskych sluzeb, moznost obcerstveni
historické udalosti, moznost fyzicky aktivniho vyziti, voda ke koupani, klid, zabavni
akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, modni piehlidky atp.,
historicka mésta, zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova
femeslna tvorba, atp., mili mistni lidé, hrad, zficenina, zdmek, klaSter S privodcovskym
okruhem, zébavni akce a koutky pro déti, ptirodni prostfedi, muzeum, vétSi mnozstvi
ruznych zajimavosti, divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby, moznost nakup,
lidova architektura, zdravé prostiedi, hrad, zficenina bez privodcovského okruhu,
tradi¢ni Zivot mistnich obyvatel.

Navstévnicka segmentacni kritéria jsou rozdélena dale jeSté na demograficka,
geografickd, socioekonomicka, psychograficka a behavioristicka.

Demograficka segmentace zahrnovala otazku na pohlavi a na vék, kde byly
moznosti odstupiiovany po intervalech 10 let, krom prvniho intervalu (18-20 let)
a posledniho polouzavieného intervalu (70 let a vice).

Otazka na vzdélani respondentli patfila do skupiny socioekonomické
segmentace. Dotazovani vybirali z n€kolika skupin odpovédi. Nejvyssi dokoncené
vzdélani se sklddalo ze zdkladniho, stfedniho bez maturity, s maturitou, vyS$iho
odborného a vysokoskolského vzdélani.

Déle nés zajimala geografickd segmentace. Dotazovany byl pozddan o uvedeni
okresu, ze kterého pochazi a 0 pocet obyvatel jeho bydlisté. Pocet obyvatel bydlisté byl
odstupniovan po intervalech, ze kterych mohl dotazovany vybirat. Vzdalenost mista
pobytu od lokality jsme ziskali diky odpovédi na otazku, z jakého okresu respondenti
piijeli.
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Psychografickd segmentace informovala o ekonomickych aspektech dovolené,
kam pattila otdzka na vysi vynalozenych finan¢nich prosttedki, kterou turisté spotiebuji
na aktudlni dovolené. Do téchto vydaji byly zahrnuty prostiedky za ubytovani,
stravovani, vstupy na pamatky a vydaje v mist¢ dovolené. Vydaje nemély obsahovat
vynalozené penézni prosttedky na dopravu. Respondenti vybirali z osmi
odstupiiovanych intervali. Zajem jsme projevily i o informaci, jakou nabidku dovolené
respondenti uplatiuji. Na mysli jsme méli, zdali upfednostiiuji nabidku nejlevné&;jsi
kvality, kterd uspokojuje jen jejich minimalni naroky, nebo nabidku nejvyssi
kvality nebo kompromis — nabidku pro né nejlepsiho poméru kvalita/cena. Zajimal nas
také vztah respondentt K historii. Ugastnici cestovniho ruchu byli tazani na jejich
oblibeny umélecky styl nebo sloh, pokud néjaky maji a na nazor na historii, kde opét
S vyuzitim sémantického diferencidlu, vybirali z ¢isel 1-5, pficemz Cislo 1 se nejvice
priklanélo k faktu, Ze historie je nudnd a ¢islo pét znacilo nazor respondenta, Ze historie
je zajimava. Psychografickd segmentace dale zahrnovala otazku na divod navstévy
dané lokality (vylet na dovolené, cesta z dovolené nebo na ni, sluzebni cesta, navstéva
znamych a piibuznych a jiné divody). Otazky na vztah k historii byly poslednimi
otazkami tohoto typu. Prvni otazka se tdzala, zda ma navstévnik oblibeny umélecky styl
nebo sloh. Otazka byla oteviena. V druhé otdzce byl navstévnik vyzvan, aby vyjadiil
svilj nazor na historii. Rozhodoval mezi protiklady nudnd - zajimava pomoci
sémantického diferencialu o péti stupnich.

Behavioristickd segmentace ve vztahu k cestovnimu ruchu sestavala z otazek
na predpokladanou délku aktualni dovolené s moznosti volné odpovéedi, dale na typ
rekreacnich aktivit, kterym se respondent vénuje na aktualni dovolené a typ, kterym
se ucastni na cestovnim ruchu, kde s pomoci Likertovi stupnice vyjadiovali, jak Casto
se dané aktivité vénuji. Cislo jedna ozna¢ovalo fakt, Ze se dané aktivit& nevénuji viibec

a Cislo pét znamenalo, Ze se dané aktivit¢ vénuji na aktudlni dovolené predevsim.

4.4.3 Zpracovani vysledki

Prvnim krokem pfi zpracovani vysledkd bylo uspofadani a nasledna digitalizace
ziskanych dat. Do elektronické podoby byla data z dotaznikového Setfeni pievedena
pomoci MS Excel. Kazdé odpovédi v dotazniku byl pfitazen Ciselny kod, ktery byl

vpisovan do ptipravené tabulky v programu Excel. Slovnim odpovédim byl ptifazen
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&iselny kod podle jednotného seznamu. Cislovani probihalo vzdy vzestupné od jedné.
Koédovani odpovédi 1-5 bylo pouzito u odpovédi na otazky ohledné diavodi cesty
na dovolenou, aktivit na dovolené, vztahu k historii a prikladané dalezitosti jednotlivych
charakteristikdm cilového mista. Posledni typ otdzek mél k nekterym charakteristikaAm
piifazen sloupec s pocty navstév, kde do souboru bylo uvedeno ¢islo, které respondenti
uvedli. Otazky ¢itajici vice odpovédi, jako byla otazka na okres, ze kterého respondent
pochazi a oblibeny historicky umélecky styl, byly koédovany tak, ze byl vytvotfen
seznam se vSemi moznymi odpovéd'mi, kterym byl ptifazen ptislusny kod. U okrest
bylo pouzito koéda 1-77, u oblibeného uméleckého stylu koda 1-30. Otazka na délku
aktualni dovolené respondenta, byla kodovana Ccislem, které respondenti uvedli
do dotazniku. Ostatni otazky, tykajici se navstévnickych segmentacnich kritérii, byly
kodovany cislem, které nélezelo jejich odpovédi. Pred tim, nez jsme zacali kodovat
otazky oteviené, které se tykaly image atraktivit, jsme museli kazdou pamatku
uvedenou respondentem v dotazniku a kazdé slovo vystihujici dovolenou v JZ Cechach
zapsat a nasledn¢ abecedné setadit. Poté byl kazdé pamatce a kazdému slovu vystihujici
dovolenou pftifazen Ciselny kod, ktery byl zapisovan do tabulky. Potadi odpovédi
na otazky image bylo vyfeSeno vytvotfenim tiech sloupcti a-c, kde se kod pamatky nebo
uvedeného slova zapisoval do piislusného sloupce. Otdzka na intenzitu pocitii, které
vzbuzuji v navstévnikovi predlozené obrazky, byla kdodovana stejnymi ¢iselnymi kody,
kterymi navstévnik odpovidal. Kazdému obrazku a k nému pfifazenému protikladu
nalezel jeden sloupec, do kterého se zapsala hodnota uvedena respondentem. Kazdy
z 8 obrazkli tak pokryval 6 sloupct, kterym odpovidalo 6 protikladnych odpovédi,
kterymi respondent vyjadioval sviij pocit z obrazku. Respondentovi byly piedlozeny
rizné kombinace 4 obrazkt z 8 moznych.

Zéakladnim krokem pro rozbor vysledkli byla jejich digitalizace. Ta byla
provedena pomoci programu Microsoft Excel a Statistika, z cehoZ byly vyuZity nastroje
deskriptivni  (popisné) asrovnavaci statistiky. Deskriptivni statistika zjist'uje
a sumarizuje informace, zpracovava je ve formé grafli a tabulek a vypocitava jejich
Ciselné charakteristiky, nejCastéji primer, vazeny prumér, modus, geometricky primér
a median. Ugelem deskriptivni statistiky je vétSinou najit uréitou stfedni hodnotu, kolem
které se data soustfed’'uji (Hindls et al., 2006). V této praci jsou vyuzity Cetnosti.

Cetnosti charakterizuji strukturu statistického souboru z hlediska zkoumaného
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statistického znaku. Absolutni ¢etnost udava pocet statistickych jednotek, u nichz byla
zjisténa hodnota daného znaku a relativni Eetnost udava &ast znaku z celku. (Cermakova
& Stielecek, 1995). Popisna statistika byla vyuzita piredev§im u otazek zaméienych
na segmentaci navstévnikd. Jedna se o otazky ohledné pohlavi, vékové skupiny,
vzdélani navstévnikl, okresu bydlisté, poctu obyvatel mista jejich bydlisté,
predpokladané délky jejich dovolené, vyse vynalozenych prostfedkii na dovolenou,
upfednostnéné nabidky, oblibeného historického uméleckého stylu a ndzoru na historii.
Cetnosti byly nasledné upraveny v prehledné vysedové a sloupcové grafy. V jednom
piipadé byl vyuzit také graf spojnicovy a jednou graf 100% pruhovy skladany.
Vysecové grafy umoznuji zobrazit, do jaké miry kazda z hodnot ptispiva k celkovému
souctu. Tento graf je uziteny, lze-li hodnoty seCist a vSechny hodnoty jsou kladné
(napoveéda MS Excel). VyseCovy graf byl vyuzit pfedev§im u otazek demografickych,
jedna se 0 otdzky na pohlavi respondentt, jejich ve€k, vzd€lani, primérnou vyse
finan¢nich prostfedkl vynaloZenych na dovolenou, a na uptfednostiiovanou nabidku.
Sloupcovy graf porovnava hodnoty riznych kategorii, kde nezalezi na potadi (ndpovéda
MS Excel). Tento graf byl pouzit u otazek na bydlisté respondentli, pocet obyvatel
bydlisté, délku dovolené, nejoblibengjsi historicky styl, ndzor na historii a na divody
navstévy kulturni atraktivity. Pruhovy 100% skladany graf porovnava pomoci svislych
obdéInikii procentudlni hodnoty, kterou jednotlivé hodnoty piispivaji k celkovému
souctu pro ruzné kategorie (napovéda MS Excel). Timto typem grafu byly zndzornény
odpovédi na otazku: Jak Casto se turisté vénuji jednotlivym rekreaénim aktivitam.
Spojnicovy graf zachycuje trend za urcitou dobu. Tento typ grafu je vhodny i v pfipad¢,
7ze existuje mnoho datovych hodnot a pofadi je dulezité (napovéda MS Excel).
Spojnicovy graf byl pouzit pti znazornéni rozdili v image atraktivit.

Rozdily stejnych bipolarnich pocitii mezi obrdzky byly analyzovany pomoci
jednofaktorové analyzy rozptylu ( One way ANOVY). Stejné tak i otdzky tykajici
se motivll navstévy. Jednofaktorovda ANOVA testuje vyznamnost rozdili mezi
vybérovymi pruméry pocétu nahodnych vybéru (Hindlset al.,, 2006). Statisticky
vyznamné rozdily byly zjistovany Tukeyho HSD testem. Tukeyho HSD test je
parametricky post hoc test, ktery se pouziva k uréovani rozdilt (Zvara, 2004). Pouzita

hladina vyznamnosti pro rozbor motivli a image byla 0,01.
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4.4.4 Vysledky dotaznikového SetfFeni
Struktura pohlavi respondentd byla viceméné pti dotazovani dodrzena. S malym
rozdilem prevazovaly Zeny nad muzi. Zen, které odpovidaly na dotaznik, bylo 861,

muzu bylo 723 (Obrazek ¢. 2).

Obrazek ¢. 2: Pohlavi respondentu.

®E Muzi

® Zeny

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584
Nejvice respondentil, ktefi odpovidali na na$ dotaznik, se pohybovalo ve véku

21-40 let. Tvofili 55 % z celkového poctu respondentii. Naopak nejméné respondent

ptevySovalo vékovou hranici 61 let (Obrazek €. 3).
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Obrazek €. 3: VEkova struktura respondentt

1%

@18-20
m21-30
@31-40
041-50
®51-60
@61-70
Enad70

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584

NejcastéjSim nejvysSim dokonenym vzdélanim respondentii bylo stfedni
s maturitou. Naopak nejméné Castym vzdélanim bylo zékladni a dale pak vzdélani vyssi

odborné (Obrazek ¢. 4).

Obrazek €. 4: Struktura respondentu podle vzdélani

B Stfedni bez maturity
B Stfedni s maturitou
B Vysokoskolské

B Vyssi odborné

B Zakladni

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584
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A¢& byl vyzkum provadén v Jihozapadnim kraji, nejvice respondentt bylo prave
odtud — z JihoCeského a poté z Plzenského kraje. Dalsimi vyznamnymi kraji, jez byly
zastupovany nasimi respondenty, byly kraje StiedoCesky a Hlavni mésto Praha.

Nejméné respondentli pochdzelo predevsim z moravskych kraji (Obrazek €. 5).

Obrazek ¢.5: Struktura navstévnika podle kraje bydlisté

2% __ 2%_2% 9oy

2%

B Jihocesky

B Plzensky

B Stfedocesky
B Praha

B Jihomoravsky
@ Ustecky

B VysocCina

2%
3%

B Olomoucky
O Karlovarsky
B Kralovehradecky

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584

vvvvv

pfesahuje stotisicovou hranici v poctu obyvatel. Naopak nejméné respondenti

pochazelo z malych obci do 1000 obyvatel (Obrazek €. 6).
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Obrazek ¢. 6: Pocet obyvatel obce bydlisté respondentt

4% mdo 199
W 200-499
B500-999
B 1000-1999
B 2000-4999
B5000-9999

010000-19999
@20000-49999
050000-99999
8100000 avice

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584

Nejcastéji respondenti pobyvaji na své dovolené od 2 do 7 dnii (Obrazek ¢. 7).

Obrazek ¢. 7: Délka dovolené respondenti

1%

®1noc

B 4-7noci

B 8-12 noci
®nad 12 noci
B 2-3noci

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584

Nejvice dotazovanych bylo ochotno utratit za dovolenou 2000-5000 K¢. Hned
poté utraceli lidé 5000-10000 K¢ za aktudlni dovolenou (Obrazek €. 8).
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Obrazek ¢. 8: Prumérna vy$e finanénich prostiedkt vynalozenych na aktudlni

dovolenou na jednu osobu (v K¢)

2%

4%

B do 1000 K¢
E1000-2000 K¢
E2000-5000 K¢
E5000-10000K¢
E10000-15000 K¢
@15000-20000 K¢
Bnad 20000 K¢

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584

Drtiva vétSina (79 %) respondentlt dava pfednost nabidce nejlepSiho poméru
kvalita — cena. Naopak nabidku nejvys$si kvality si dopfava jen 8 % dotazovanych

a nejlevnéjsi nabidku upfednostiiuje 13 % respondentti (Obrazek ¢. 9).

Obrazek ¢. 9: Nabidka, kterou respondenti nejcastéji upiednostiuji

B Nejlepsi pomér kvalita/cena
B Nejlevnéjsi nabidkaa
B Nejvyssi kvalita

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584
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Z celkového poctu dotazovanych pouze 439 respondentl (necelych 28 %) ma
svliij oblibeny historicky umélecky styl nebo sloh. Z toho nejoblibenéjSim stylem
se stala gotika, dale pak vyznamnymi oblibenymi styly jsou renesance a baroko.
Nasleduji styly romantismus, secese a klasicismus, které jesté znazoriuje tabulka.
Respondenti zminovali také ostatni umélecké styly, jako naptiklad anticky, romansky
styl, impresionismus a mnoho dalSich. Oproti vySe zminénym vSak tyto slohy patfily

k oblibenym jen nepatrného procenta respondentd. (Obrazek ¢. 10).

Obrazek ¢. 10: Nejoblibenéjsi historicky styl

Klasicismus 13
Secese 18

Romantismus 21

Baroko 89

Renesance 108

Gotika 145

0 50 100 150 200

Pocet navstévniki
Zdroj: Vlastni vyzkum, n=439
Pfevazna vétSina respondentll povazuje historii za zajimavou nebo spiSe

zajimavou. Se zaporngj$im hodnocenim klesa i pocet respondentd, ktery maji na historii

nazor, ze je nudna a nezajimava (Obrazek €.11).
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Obrazek ¢.11: Nazor respondenti na historii

3%

B Zajimava

B SpiSe zajimava
O Nevi

B SpiSe nudna

B Nudna

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584

Nejcastéjsim davodem navstévy kulturné-historické atraktivity byl vylet
z dovolené. Naopak minimum navstévnika zde bylo z divodid sluzebni cesty nebo

lazenského pobytu.

Obrazek ¢. 12: Duvody navstévy kulturni atraktivity

1%

B Vyletna dovolené

B Cestana/z dovolené
B Sluzebni cesta

B Navstéva ptibuznych

aznamych

B Lazensky pobyt

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584
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Nejvice navstévnikli podnikalo své dovolené za ticelem odpocinku. Dale pak
dilezitym zptisobem, jak travit sviij volny ¢as, bylo pozorovani pfirody. Naopak turisty
neldkalo travit svou dovolenou na koncertech klasické hudby, divadelnich pfedstavenich
¢i hrami s détmi. Ani muzea, galerie a aktualni vystavy nejsou pfili§ velkym lakadlem
pro ucastniky cestovniho ruchu v tomto regionu. Kromé pozorovani ptirody se radi

oddavaji koupani, p&si turistice ¢i cykloturistice.

Obrazek ¢.13: Jak Casto se turisté vénuji jednotlivym rekrea¢nim aktivitdm na aktudlni

dovolené/cesté

Pamatna mista a pamatniky
Historické zajimavosti
Aktualni vystavy
Muzeum,galerie
Divadlo.klasicka hudba
Zabavni akce

Hry s détmi

Pozorovani ptirody
Nakupovani

Odpocinek
Wellnes,lazné

Koupéni

Rekreaéni sport. aktivity
Cykloturistika

Pé&si turistika

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Nevénuji se B Vénuji se ojedinéle B Veénuji se obéas

B Vénuji se Casto B Vénuji se piedevsim

Zdroj: Vlastni vyzkum, n=1584
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5. Vysledky

5.1 Diverzifikace struktury ptfedpokladt cestovniho ruchu

spojenych s dédictvim

V oblasti, do které jsem zahrnula obce Borova Lada, Strazny, Horni Vltavice,
Kubova Hut’ a Vimperk, se nachazi tyto typy kulturné-historicky atraktivit:

— historicka stavba méstského domu,

— zamek,

— soubor venkovskych staveni (lidovéa architektura),

— milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kiize,

— vysidlené vesnice v pohranici,

— ktize, bozi muka,

— venkovskd hospodaiska staveni,

— historicky most,

— zFicenina,

— zvonice, kaplicka,

— pamatniky vyznac¢nych udalosti,

— pomniky vyzna¢nych osobnosti,

— busty, tabule a ndpisy vénované vyznacnym osobnostem nebo udalostem,

— muzeum,

— galerie,

— misto zivota vyznamné historické osobnosti,

— pfirodni zajimavosti a chranéna Gzemi ptirody,

— technické zajimavost,

— kostel.

Nejvyznamnéj$i pamatkou Vimperského mikroregionu je zajisté zamek
Vimperk, puvodné hrad, postaveny na vysokém skalnatém ostrohu po prvni poloving
13. stoleti. Z jeho plvodni stavby se dochovala tzv. VI€kova obytnd ¢tverhrannd véz

a cast obvodovych hradeb. V letech 1530 - 1560 byl hrad piestavén na renesancni
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zamek a ten byl v letech 1622 - 1624 rozsifen o novou Cast s dlouhou arkadovou galerii
a dalsi vézi. Dnesni podoba zamku je vysledkem barokni ptestavby z let 1728 - 1734
aopravy po pozaru v roce 1857. K zdmeckému aredlu patii jesté délostfelecka
predsunutd baSta Haselburg z roku 1479, ktera je vyznamnou ukazkou pozdné
sttedoveékého opevnovaciho stavitelstvi (Vimperk — oficialni informacni systém mésta,
2005-2011).
Dne 8. tinora 2010 byl zdmek Vimperk vyhlasen narodni kulturni pamatkou. V okrese
Prachatice je to tieti narodni kulturni pamatka. V soucasnosti zde probiha projekt
na oziveni zdmku, ktery by mél byt dokoncen v roce 2016. Cilem projektu je vznik
Mezinarodniho environmentalniho vzdélavaciho centra (Vimperk — oficialni informac¢ni
systém mésta, 2005-2011).

Dalsi vyznamnou pamatkou je ziicenina Kunzvart. Zficenina hradu pochazi
z 13. stol. Prvni zpravy o hradu pochazeji az z roku 1359, kdy jeho drzeni potvrdil kral
Karel IV. Peskovi zJanovic. VSichni dalsi majitelé Vimperka, ktefi nasledovali
po Janovskych, méli pohodInéjsi ubytovani na vimperském zamku. V roce 1547 se hrad
Kunzvart uvadi jako pusty. Pozar, ktery na hradé¢ vypukl v roce 1578, jej zménil ve
ziiceninu (Hrady.cz, 1995-2011).

V oblasti Vimperska je mozno nalézt velké mnozstvi drobné architektury,
predevsim kiiza a kapli¢ek. Pfes jejich mnozstvi nemaji vyznam pro rozvoj kulturniho

cestovniho ruchu, ptesto vSak jsou nedilnou soucasti zdejsi krajiny.
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Tabulka & 4: Cetnost jednotlivych typt atraktivit v mikroregionu Vimpersko

Typ kulturné-historické atraktivity Pocet
Historicka stavba méstského domu
Zamek
Soubor venkovskych staveni (lidova architektura)
Rybniky a dalsi umélé vodni nadrze 12
Vysidlené vesnice v pohranici 5
Kfize, bozi muka 94
Zficenina (hradu, zdmku, klastera) 1
Zvonice, kaplic¢ka 25

Hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti

Pamatniky vyznacnych udalosti

Pomniky vyznaénych osobnosti

Busty, tabule a napisy vénované vyznacnym osobnostem a uddlostem

Muzeum

Galerie

PFirodni zajimavosti a chranénd Uzemi pfirody

Technicka zajimavost

G N RINNFRWINN

Kostel

Zdroj: Vlastni vyzkum

5.2 Struktura ptfedpokladt kulturniho cestovniho ruchu

VvV obcich

V kazdé lokalit¢ je rtizna koncentrace kulturné historickych atraktivit. Je to
charakteristiky (povrch, rozdil nadmotskych vysek atd.) (Hrala, 2002). Dale to mtze byt
zpusobeno velikosti obce a jejiho katastralniho tzemi. V oblasti Borové Lady
a Strazného je také mozny mensi pocet atraktivit zpiisoben vysidlenim vesnic po druhé
svétové valce. Nejmensi pocet atraktivit je na Kubové Huti, na rozdil od ostatnich obci
ma nejmensi katastralni uzemi (viz Mapa €. 1). Je tudiZ nejchudsi na kulturné-historické
atraktivity. V zimni rekreaci je vSak t€Zisté cestovniho ruchu v turistice a sportech praveé
ve stfedisku Kubova Hut'.

Vimperk, obec srozsitenou pusobnosti a centrum této lokality s nejvétsi
rozlohou i poétem obyvatel, ma nejvétsi pocet atraktivit. Od drobné architektury, kapli,

kosteltl az po nejvyrazngjsi pamatku této lokality — zdmek Vimperk.
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Otevieni hranic, likvidace rozsahlych dfive nepfistupnych hrani¢nich pasem

a ztizeni narodniho parku je predpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu (Hrala, 2002).

Tabulka ¢. 5: Pocet pamatek a jejich typu v jednotlivych obcich v oblasti Vimpersko

, Typy kulturné Borova | Horni | Kubova R
Kod histor}ilcl:olzych atraktivit Lada | Vltavice, Hut Strdzny | Vimperk
1 | Méstska historicka stavba 0 0 0 0 8
2 | Zamek 0 0 0 0 1
4 | Soubor venkovskych staveni 1 1 0 0 1
10 | Opevnéni 0 0 0 0 2
11 R,ybrvliky a dal$i umélé vodni 1 1 1 3 6
nadrze
14 | Vysidlené vesnice v pohranici 2 1 0 1 0
15 | Kiize 23 12 2 11 44
18 | Poutni kostel 0 2 0 0 3
20 | Most 0 1 0 0 1
22 | Zricenina 0 0 0 1 0
24 | Zvonice, kaplicka 5) 2 1 1 16

Zdroj: Vlastni vyzkum
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5.3 Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obcich

Pro vypocet potencialu jednotlivych obci bylo pouzito hodnot z Tabulky &. 2.
Nejveétsi potencial vykazuje mésto Vimperk (Tabulka €. 6). Nejvyssi podil na tom ma
pritomnost zamku, ktery lezi nad méstem a historické stavby méstskych domu, které
se nachazi zejména na namésti a v jeho okoli. Vysoky potencidl vykazuje také Strazny,
kde je jeho vySe dana zejména zficeninou Kunzvart, ktera se nachazi 3,5 kilometrd
dano nejen faktem, Ze je nejmens$i ze vSech obci, tudiz obsahuje minimum kulturné-

historickych atraktivit.

Tabulka €. 6: Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v jednotlivych obcich na

Vimpersku

Obec Relativ‘r,li
potencial
Vimperk 48
Strazny 11
Borova Lada 5
Horni Vltavice 4
Kubova Hut’ 2

Zdroj: Vlastni vyzkum

5.4 Rozdily v motivech navstévy podle navstévnickych

segmentacénich kritérii

Pti hodnoceni motivii navstévy jsem si vybrala segmentacéni kritéria:
— pohlavi,
— v&kova kategorie,
— nejvyssi dokoncené vzdélani,
— vySe vynaloZenych finan¢nich prostfedki na aktualni dovolenou,
— preferovana nabidka,

— nazor na historii.
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Jednofaktorovda ANOVA odkryvd vyznamné rozdily (p < 0,05) mezi typy
navstévnikli pro vybrané aktivity. U polozek bez pismene (resp. se stejnymi pismenky
u vsech polozek) je nevyznamny rozdil.

V necelé poloving piipadir se ditvody cest na dovolenou v CR nelisi z hlediska
pohlavi. Zeny i muZi se nejéastdji jezdi na dovolenou uvolnit od stereotypu
kazdodenniho Zivota a prace, dale pak pozndvat nova mista a bavit se. Naopak se piili$
nechtéji seznamovat s opaénym pohlavim, vzpominat na ,staré dobré Casy*“ a také
prevazné neni divodem jejich navstévy, aby si poté o tom mohli popovidat s ptateli.
K vétsim rozdilim dochazi u divodu jako je relaxace fyzickou rekreacni ¢innosti, coz

vvvvvv

jako potkavani novych lidi nebo diivod néCemu se naucit. Naopak muzi vice nez Zeny
by na dovolené radi byli tim, ¢im doopravdy jsou, také cCastéjSim divodem cesty
na dovolenou je, aby byli na misté, kde nebyli jejich znami (Tabulka €. 7).

Zejména mladi lidé jezdi na dovolenou, aby potkdvali nové lidi na rozdil
od starSich veékovych kategorii. Dal§im rozdilem mezi nimi je zména prostiedi, ktera
neni pro mladé lidi tak dilezitd. K nevyznamnym rozdilim v odpovédich dochazi
u divodu néemu se naucit, moznost byt tim, ¢im opravdu jsSou a navstéva zajimavych
mist. Se zvySujicim se vékem se zvysSuje dulezitost divodu zavzpominat na staré¢ dobré
casy. Mladi lidé tuto potfebu maji nizkou, na rozdil od starSich skupin, kde je tento
prumér 4,2, zatimco u mladych lidi do 20 let je toto Cislo pouze 2,38. Potieba byt
s prateli je naopak u mladych lidi vyssi nez u starSich rocnikt (Tabulka €. 8).

Nejméné dualezita potieba je byt na misté, kde nebyli znami, a zavzpominat na
staré dobré Casy je shodna u vSech skupin vzdélani. Nejvice se lidé opét snazi uvolnit
od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace, poznavat nova mista, navstivit zajimava
mista, potkavat nové lidi, bavit se a byt s prateli (Tabulka €. 9).

Nejvyznamngjsim diivodem cest na dovolenou vCR bylo uvolnéni
se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace, poznavani novych mist a bavit se pti tom.
To platilo u vSech kritérii. Naopak nejméné jezdili respondenti na dovolenou kvili
vzpominkdm na staré Casy, seznameni se s lidmi opa¢ného pohlavi a Gpln€ nejmenSim
diivodem bylo, aby jeli na misto, kde nebyli jejich znami. Posledni diivod byl na hladiné

vyznamnosti 99,999 % rozdilny u respondentt, kteti vynalozili na dovolenou 15-20 tisic
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se vSemi ostatnimi s tim, ze se jeSté shodoval mimo to s témi, jez vynalozili vice nez
20 tisic korun (Tabulka ¢. 10).

K vyznamnéj§im rozdilim dochdzi u malého mnozstvi davodd cest
na dovolenou. Lidé rozdéleni podle preferované nabidky jsou vétSinou shodni.
NejvyznamngjSim divodem je opét uvolnéni se od stereotypu kazdodenniho Zivota
a prace, navstéva zajimavych mist, zména prostfedi, poznani novych mist a zabava.
Nejméné dilezitymi motivy jsou seznameni se s lidmi opacného pohlavi, byt na misté,
kde nebyli zndmi, na misté navzpominat na staré ¢asy a navstéva znamych a ptibuznych
(Tabulka ¢. 11).
bavit se, uvolnit se od stereotypu kazdodenniho zivota a prace, zménit prostiedi, byt
s prateli, potkavat nové lidi a navstivit zajimava mista. Naopak nejmensim duvodem
byva né€emu se naucit, zavzpominat na staré Casy, navstivit zndmé a piibuzné, a byt
na misté, kde nebyli zndmi. Na hladiné vyznamnosti 99,95 % dochazi k rozdilim
U divodu seznameni se s opacnym pohlavim, kde lidé s ndzorem na historii 2-4 maji
podobné odpovédi s tim, ze lidé s odpovédmi 1 a 3 se shoduji jest€¢ mezi sebou
aodpovédi 4 a 5 se také shoduji. V motivu zazit dobrodruzstvi se shoduji na téze
hladiné vyznamnosti téméf vSechny odpovédi kromé Cisla 5, ktery se vSak jesté shoduje
snazorem 1, 3 a 4. Navstéva zajimavych mist je u jednotlivych kategorii shodna
az na nazor ¢. 5, ze historie je zajimava. Pfesné takto se lisi i dlivod poznavat nova mista
a na stejné hladiné vyznamnosti je to i duvod byt s rodinou, kde odpoveéd ¢. 5 se lisi

od ostatnich (Tabulka ¢. 12).

5.5 Rozdily v image atraktivit mezi typy navstévnickych

atraktivit

Névstévnici vnimaji nejpozitivnéji historickd mésta spolu s hrady. Plisobi na né
nejlépe nejen esteticky, ale jsou pro né€ i zajimavé a vyvolavaji v nich pfijemné pocity.
Naopak nejméné pozitivné hodnoti sttedoveéké predstaveni, které je jim pievazné
neptijemné a tisnivé, le¢ nejvice vzruSujici. Drobnou architekturu v krajiné a muzejni
expozice na né pusobi také tisnivéji nez ostatni atraktivity. Historické vesnice je typ
atraktivity, ktery v ucastnicich cestovniho ruchu vyvolava nejvice uklidiujici pocity

(Obrazek ¢. 14).
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Obrazek znazornuje pocity, které v navstévnicich vyvolavaji rizné obrazky,

které jsou uvedeny dole v legend¢. Pocity se oznacovaly na pétistupniové skale.

Obrazek ¢. 14: Rozdily v image atraktivit mezi typy navstévnickych atraktivit

vzrusujici krasny tisnivy zajimavy prijemny vtiravy

- A\
N\ A\

P an e e\
4 \

V7 N
uklidiujici ohyzdny povznasejici nudny neprijemny netviravy
—— Hrad ——— Drobna architektura v krajiné Muezjni expozice Prakticka ukazka femesla
Lidové slavnosti ——— Stfedovéké predstaveni ——— Historicka vesnice Historické mésto

Zdroj: Vlastni vyzkum

Nejvice respondentti vnimalo Jihozapadni Cechy z piirodniho hlediska.
Svelkym podilem sem piispival Narodni park Sumava. Pro mnohé navstévniky
znamenala dovolend v Jihozapadnich Cechach relaxaci, pohodu a klid. Hodnoceno bylo
jen zastoupeni prvkl souvisejicich s dédictvim a kulturnim cestovnim ruchem,

respektive jejich relativni podil na celku odpovédi (Tabulka ¢. 13).
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Tabulka & 13: Absolutni poéty zminek o vniméni dovolené v JZ Cech v prvnim

druhém a tfetim poradi odpovédi. Zobrazeno je prvnich 10 odpovédi, n=1584

Vnimani JZ Cech Pofadi
1. 2. 3.

Pfiroda 512 427 390
Relaxace 251 204 203
Voda 218 214 173
Pamatky 165 241 207
Sportovni aktivity 157 182 188
Jidlo 60 61 71
Kulturni aktivity 50 45 45
Poznani 34 34 39
Zabava 32 50 58
Pozitivni pocity 30 24 40

Zdroj: Vlastni vyzkum

Nejvyznamnéjsi pamétkou v oblasti Jihozapadnich Cech byl uréen zamek
Hluboka nad Vltavou, tésné za nim to byl zdmek a mésto Cesky Krumlov. Déle za nimi
jsou pak umistény hrady Kasperk a Rabi. Poté jsou na fad¢ hrady a zamky Orlik,
Svihov, Rozmberk a Cervena Lhota. V celkovém poétu zminek pievazovaly jihodeské
kulturni pamatky nad zapadoceskymi.

Ve srovnani s jihozapadnim krajem nema vymezena oblast Vimperska pfilis
vyznamné pamatky. Zminény byly pfedev§im pamatky piirodni. Prvni z nich je Sumava
jak takova, ktera byla zminéna celkové ve viech poradich 18 krat. Kromé Sumavy byl
dale zminén jesté Boubin, ktery dominuje pfirodnimu dédictvi ve vymezené oblasti

Vimperska. Boubin byl zminén ve vSech tfech potadich celkové 17 krat (Tabulka ¢. 14).
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Tabulka & 14: Absolutni poéty zminek nejzajimavéisich pamatek v JZ Cech v prvnim

druhém a tfetim poradi odpovédi. Zobrazeno je prvnich 40 odpovédi

pamétka poéet odpové’dl' \% poFadv i '
prvnim druhém tretim

Hluboka nad Vitavou - zamek 385 246 181
Cesky Krumlov 187 158 115
Cesky Krumlov - zdmek/hrad 127 107 76
Kasperk - hrad 82 69 71
Rabi - hrad 78 85 99
Orlik - zamek 57 63 46
Svihov - hrad 47 32 44
RoZmberk nad Vltavou - zamek/hrad 43 40 53
Cervena Lhota 42 60 80
Ceské Budéjovice 34 46 58
Trebon 26 34 36
Ceské Budgjovice - Cerna véz 26 30 36
Klatovy 21 23 29
Zvikov - hrad 20 37 30
Tabor 20 29 34
Velhartice - zamek/hrad 18 27 29
Holasovice 16 28 28
Kratochvile - zamek 13 21 15
Trebon - zamek 13 11 17
Karlovy Vary 13 7 7
Kozel - zamek 13 5 7
Pisek - kamenny most 12 20 18
Divei Kdmen 12 9 17
Zlata Koruna - klaster 11 18 18
Vy$8i Brod - klaster 9 14 12
pivo 8 12 8
Jindfichtv Hradec - zamek 8 8 16
Sumava 8 5 5
Domatzlice 7 11 11
Klenova - zamek/hrad 7 9 6
Schwarzenbersky plavebni kanal 7 7 9
Jindfichtiv Hradec 6 18 25
Helfenburk 6 16 11
Pisek 6 15 17
Plzen 6 14 8
Klet 6 12 10
Boubin 6 9 2
Strakonice - hrad 6 6 10

Zdroj: Navratil, 2009
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6. Diskuze

Vimpersko je oblast, jejiz potencial pro rozvoj cestovniho ruchu je velmi dobry.
Oblast Vimperska je zajimava hlavné piirodnim dédictvim. Nejvétsi podil na jeji
zajimavosti uréité zaujima Sumava, ktera se rozklada na velké tizemi vymezeného
mikroregionu Vimperska.

Sumava patii mezi turisticky nejvyhledavangjsi oblasti cestovniho ruchu v Ceské
republice (Cestovni ruch na Sumave, 2007).

Ve vymezené oblasti mikroregionu Vimpersko existuje diverzifikovana struktura
piedpokladli cestovniho ruchu spojenych s dédictvim. Rozmanitost struktury je dana
predevSim tim, ze vymezena oblast obsahuje jak mésto, tak obce, které lezi (nebo
alespon ¢ast jejich katastrdlniho tzemi) v oblasti Narodniho parku nebo Chranéné
krajinné oblasti Sumava. Mésto zahrnuje predpoklady jako je zamek, historické stavby,
kaple a kostely, muzeum a galerie, technické zajimavosti a jiné. Naproti tomu obce
lezici na tizemi Sumavy vykazuji piedpoklady, jako jsou piirodni zajimavosti
a chranéna tzemi ptirody, venkovska hospodaiska staveni, milniky, hrani¢ni kameny,
smir¢i kiize a vysidlené vesnice. Nejpocetnéjsi zastoupeni maji ve vymezené oblasti
kiize a bozi muka, dale zvonice, kaplicky a rybniky. Naopak ptedpoklady jako je
napiiklad hrad, venkovsky zamecek, klaSter a 1ldzn¢ v tomto tizemi viibec zastoupeny
nejsou (Kapitola 5.1).

Dil¢im cilem prace bylo potvrzeni hypotézy, ze struktura predpokladi
kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.
Struktura ptedpokladii je v kazdé obci tohoto mikroregionu odlisnd. Mésto Vimperk
vlastni dominantu této oblasti — zamek Vimperk. Vimperk je dale také bohaty na
méstské historické stavby, venkovska staveni a jiné kulturné historické atraktivity, které
Vv ostatnich obcich nejsou tak hojné zastoupeny nebo upIné chybi. Atraktivnost ostatnich
obci vsak podtrhuje pFitomnost Narodniho parku Sumava. Vzhledem k tomu, Ze
Vimperk je jediné mésto oblasti, je ziejmé, ze kulturné historicka atraktivita méstska
historicka stavba bude zastoupena pievazné jen zde, stejné tak je tomu u opevnéni. Také
Horni Vltavice vykazuje vé&t§i strukturu predpokladi Nejchud$i na strukturu
predpokladil je obec Kubova Hut, ktera je svou rozlohou nejmensi z obci ve vymezené

oblasti (kapitola 5.2).
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DalSim cilem prace bylo zhodnotit potencidl rozvoje kulturniho cestovniho
ruchu pro jednotlivé obce a zjistit, jak se tento potencidl v jednotlivych obcich lisi.
Vimperk opét dosahl nejvétsiho potencidlu. Cilem nebylo zjistovat piirodni
predpoklady, presto ptirodni pfedpoklady vyrazné ptispivaji k rozvoji cestovniho ruchu.
Potencial Vimperka by se mohl v budoucnu jesté vice zvySovat. Divodem muze byt
fakt, ze zamek Vimperk, jiz dnes nejvyznamnéj$i pamatka oblasti, V soucasnosti
prochdzi rozsdhlou rekonstrukei, jejimz cilem je vznik Mezinarodniho
environmentalniho vzdélavaciho centra. Od jara roku 2009 zde probihaji archeologické
vyzkumy, které také prvné¢ umoznily oteviit prohlidky zdmku s privodcem. Potencial
rozvoje kulturniho cestovniho ruchu ve vymezené oblasti Vimperska je podtrzen dalSim
dilezitym meznikem pro cestovni ruch této oblasti. 8. unora 2010 Vlada Ceské
republiky odsouhlasila seznam novych narodnich kulturnich pamatek, mezi kterymi byl
1 zdmek Vimperk. Zamek Vimperk se tak stal tfeti narodni kulturni pamatkou
Vv Prachatickém okrese (Vimperk — oficialni informa¢ni systém mésta, 2005-2011).
DalSimi narodnimi kulturnimi pamatkami v tomto okrese jsou Rodny diim mistra Jana
Husa v Husinci a Zamek Kratochvile, ktery byl mimo jiné také Casto zminlovan jako
vyznamna pamatka Jihozdpadniho kraje (Tabulka ¢. 14). Diky udalostem, které na
Vimperském zamku probehly v poslednich dvou letech lze predpokladat, Ze potencidl
rozvoje cestovniho ruchu na Vimpersku dosahne vysSich hodnot, nez je tomu nyni
a také Ze se stane jednou z vyznamnych kulturnich pamatek Jihozapadnich Cech, kterou
V soucasnosti podle dotaznikového Setifeni neni. Obec Strazny ziskala vyssi potencial
diky nedaleké ziiceningé KunZzvart. Sumava ma dostatedny potencial pro provozovani
letnich i zimnich sportt pro rizné vykonnostni kategorie (Cestovni ruch na Sumave,
2007) (Kapitola 5.3).

Dalsi cast prace se zabyvala zhodnocenim motivii navstévnik atraktivit
kulturniho dé&dictvi. Segmentaéni kritéria, podle kterych byly zjiStovany rozdily
V motivech navstévy mist spojenych s kulturnim dédictvim, byla pohlavi, vék, nejvyssi
dokon¢ené vzdélani, vyse vynaloZenych finan¢nich prosttedki na aktualni dovolenou,
preferovana nabidka a nazor na historii. Na zakladé¢ marketingového prizkumu bylo
zjisténo, Ze nejvyznamnéjSimi motivy, kvili kterym turisté jezdi na dovolenou, jsou
uvolnéni se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace, poznani novych a zajimavych

mist, zména prostiedi a potfeba bavit se. V odpovédich nasich respondenti c¢asto
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dochazelo k rozptylim. K vyraznym rozdilim v odpovédich na motivy navstévy
dochazelo vyznamné u rozdé€leni ucastniki podle segmentacniho kritéria pohlavi.
U vétSiny diivodi cest na dovolenou dochdzelo mezi Zenami a muzi k vyznamnéj$im
rozdilim. K nejvét§im rozdilim dochazelo u davodd, jako je relaxace fyzickou
rekreacni ¢innosti, moznost byt tim, ¢im opravdu jsem a byt na misté kde nebyli znami.
Tyto divody spiSe uptednostiiuji muzi. Divody navstév, které jsou typictéjsi pro zeny,
byly navstéva zajimavych mist, potkavani novych lidi nebo né¢emu se naucit. Dale byly
rozdily hodnoceny pro segmentacni kritérium v€k. Mladi lidé na rozdil od starSich lidi
jezdi na dovolenou za Gcelem zaZzit dobrodruzstvi, potkavat nové lidi, bavit se,
popiipadé byt s prateli. Naopak star$i lidé spiSe navstévuji znamé a piibuzné, chtéji
zavzpominat na staré dobré ¢asy a snazi se byt s rodinou. V motivech navstévniki podle
nejvyssiho dokonceného vzdeélani nedochazelo k vyraznym rozdilim. VSechny vékové
kategorie jezdi na dovolenou z diivodu navstiveni zajimavych mist a také, aby mohli byt
tim, ¢im opravdu jsou, naopak méné jezdi na dovolenou, aby se né¢emu naudili. Podle
dosazeného vzdélani dochazelo v polovingé divodi k nevyznamnym rozdilim. Lidé
vSech druhii vzdélani jezdi na dovolenou, aby se uvolnili od stereotypu, navstivili
zajimava mista, zménili prostfedi nebo potkévali nové lidi. Naopak lidé s nizsim
vzdélanim vykazuji vy$$i hodnoty u divodu seznamovéni se S opacnym pohlavim.
Tento divod s vys§im vzdélanim klesa. Podobné tomu je 1 u motivu zazit dobrodruZzstvi.
Segmentacni kritérium vySe vynaloZenych finan¢nich prostifedkt na aktualni dovolenou
se vyznacuje tim, ze Cim vice jsou lidé ochotni vynalozit vice na dovolenou, tim
se zvysuje dulezitost divodu pro dovolenou zavzpominani na staré¢ dobré casy a motiv
byt na misté kde nebyli znami. U vétSiny ostatnich motivii nedochazi k vyraznym
rozdilim mezi skupinami lidi, rozdélnymi podle vySe vynaloZzenych prostiedki na
dovolenou. Kritérium preferované nabidky nevykazuje vyznamné rozdily ve vétSing
motivl. Divod nedélat nic a relaxovat je vyznamnéjsi pro respondenty, ktefi pozaduji
nabidku nejvyssi kvality. Zatimco pro respondenty, kteti preferuji nabidku v poméru
kvalita/cena, neni tak dilezity motiv seznameni se s lidmi opa¢ného pohlavi jako
pro respondenty preferujici nejlevnéj$i nabidku nebo nabidku nejvyssi kvality. Divody
cest na dovolenou jako néemu se naucit, poznavat nova mista a navstivit zajimava

vvvvvv

Cim déle travi navstévnici noci na dovolené, tim intenzivnéjSimi divody jejich
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dovolené jsou nécemu se naudit, byt s rodinou, navstivit znamé a ptibuzné, na misté
zavzpominat na staré dobré casy, poznavat nova mista, zménit prostiedi, navstivit
zajimava mista, uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace a relaxovat
fyzickou rekreacni ¢innosti (kapitola 5.4).

Prace dale objasniuje rozdily v image atraktivit mezi typy navstévnickych
atraktivit. Nejpozitivnéji navstévnici hodnoti historickd mésta a hrady, naopak drobna
architektura v krajiné a muzejni expozice pusobi na navstévnika spiSe negativné.
Historicka vesnice je typ atraktivity, ktery v G€astnicich cestovniho ruchu vyvolava
nejvice uklidnujici pocity.

Ugastnici na cestovnim ruchu si dovolenou Jihozapadnich Cechach nejéasté;ji
spojuji s pirodou. Piiroda ptevazné zahrnovala Sumavu. Dale pak pro né dovolena v JZ
Cechach ptedstavuje relaxaci, pohodu a klid a v neposledni fadé pak navstévu pamatek
a sportovni vyziti.

Nejvyznamnéj§i pamétkou jihozapadnich Cech se podle vyzkumu stal zamek
Hlubok4 nad Vltavou. Dale to pak byl Cesky Krumlov — mésto a Cesky Krumlov —
zdmek/hrad. Dal§imi vyraznymi pamatkami jsou hrad Kasperk a hrad Rabi. Jedinymi
pamatkami, které zde zastupovaly oblast Vimperska, byly Sumava a Boubin. Obé tyto
pamatky byly zminény v pomérné nizkém poctu oproti ostatnim vyznamnym pamatkam
Jihozapadniho regionu. Boubin se stal pro turisty atraktivnéjsi zajisté také vystavénim
rozhledny na jeho vrcholu v roce 2004, ktera poskytuje vyhled na vSechny svétové
strany, hlavné na Sumavské a Bavorské vrcholy a pii dobré viditelnosti také na Alpy
(kapitola 5.5).

Otevieni hranic, likvidace rozsahlych drive nepfistupnych hranic¢nich pasem
a zfizeni narodniho parku je predpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu (Hrala 2002).
Oblast Sumavy a jejich obci ma obrovsky nevyuzity potencial. Vzhledem k tomu, Ze
Nérodni park Sumava ma velmi vyrazné piirodni pfedpoklady, jsou na jejich ukor
opomijeny ptedpoklady kulturni. Uzemi Sumavy disponuje velmi bohatou nabidkou
kulturné historickych atraktivit, které¢ skytaji vytecné ptedpoklady pro rozvoj riiznych
forem méstské, kulturni a cirkevni vyletni turistiky a pro rozvoj tvorby mnoha
turistickych produkti vyuZivajicich historicky a kulturni potencial regionu (Cestovni
ruch Sumava, 2007). Také zaniklé vesnice, byvala hraniéni pAsma a Sumavska historie

mohou byt pfitazliva pro dnesniho Cloveka.
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Sumava predstavuje tzemi, které je jako celek dosud velmi malo poznamenané
negativnimi duasledky civiliza¢niho vyvoje a disponuje tedy vysoce atraktivnim
a hodnotnym pifrodnim a krajinnym potencialem. Sumava je diky svym pfirodnim
atraktivitim jiz dnes jednou z turisticky nejvyhledavangjSich rekreacnich oblasti
cestovniho ruchu. Cestovnimu ruchu se v této oblasti pfisuzuje znacny vyznam i do
budoucnosti, jeho rozmach je spojen se zcela novymi rozvojovymi Sancemi pro celé
tizemi Sumavy. Nabidka uzemi umoziuje vedkeré formy turistiky v letni i zimni sezong
IV mimosezonach. Jsou zde moznosti pro aktivni péSi turistiku, cykloturistiku,
hipoturistiku, vodni turistiku 1 turistiku zaméfenou na poznavani historickych pamatek,

kulturnich zajimavosti a tradic. (Cestovni ruch na Sumavé, 2007).
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7. Zaver

Hlavnim cilem prace bylo zhodnoceni soucasného stavu a moznosti dalSiho
vyuziti kulturniho dédictvi pii rozvoji cestovniho ruchu v mikroregionu Vimpersko.
K jeho naplnéni mi napomohli metody jako dotaznikové Setfeni, terénni prizkum,
ziskavanim primarnich a sekundarnich dat. Sekundarni data byla ziskdna ptedevsim
Z turistickych pravodcti, odborné literatury, ¢asopisti apod. Primarni data byla sebrana
prostfednictvim dotaznikového Setieni, které se uskutecnilo v letni sezoné 2008
na nékolika mistech Jihozapadnich Cech. Tato data pak byla dale zpracovavana
s pomoci nékolika programill a nakonec vyhodnocena.

K dosaZeni cile mi dale napomohlo naplnéni dil¢ich cilii a posouzeni hypotéz.

Tato prace potvrzuje, ze ve zkoumaném regionu existuje diverzifikovana
struktura pfedpokladi CR spojenych s dédictvim, k ¢emuz pomohl terénni vyzkum
a jiné zkoumani predpokladii a ndsledné vztazeni na jednotlivé obce. Nejvyssi potencial
Vv oblasti vykazuje mésto Vimperk, coz je dano ptitomnosti zamku a jinych kulturné
historickych atraktivit, jako jsou méstské historické stavby, kostely a jiné. Ostatni obce
jsou podstatné mensi a nedosahuji takového potencidlu jako Vimperk.

Prace prokézala, ze existuji rozdily v motivech navstévy mist spojenych
S kulturnim dédictvim podle navstévnickych segmentaénich kritérii. Pouzita kritéria
byla pohlavi, vék, vzdélani, preferovana nabidka, nazor na historii a vySe vynaloZenych
prosttedkii na aktualni dovolenou. Bylo zjisténo, ze nejdalezitéjSim motivem je
uvolnéni se od stereotypu, baveni se na dovolené, zména prostiedi, navstéva novych
mist a jiné. Mladi lidé preferuji dobrodruzstvi a seznamovani se s novymi lidmi, starsi
lidé naopak relaxaci, zavzpominani na staré ¢asy, zménu prostiedi. Zeny oproti muziim
chtéji na dovolené navstivit zajimavad mista a potkat nové lidi. Muzi upfednostiiuji
moznost relaxace a byt tim, ¢im doopravdy jsou. Méné¢ vzdélani lidé jezdi na dovolenou
oproti vzdélanéjsim lidem vice z divodu potkavani novych lidi, seznameni se s lidmi
opa¢ného pohlavi, moZnosti byt s ptateli a také aby prozili dobrodruzstvi. Respondenti
S vy$8im vzdélanim vyhledavaji spiSe relaxaci a oprosténi se od stereotypu vSedniho
Zivota.

Z hlediska vnimani image atraktivit je nejatraktivnéj$i hodnotou pro navstévniky

hrad, popiipad¢ stavba méstského domu. Naopak nejméné piijemna je pro n€¢ drobna

51



architektura v krajiné a muzejni expozice. Pficemz drobna architektura je nejcastéji
se vyskytujicim typem atraktivity v regionu.

Dovolend v Jihozapadnich Cechach je nejéastdji spojovana s piirodou, ktera
pfevazné zahrnuje Sumavu. Déle dovolenou v této oblasti spojuji s relaxaci, pohodou
a klidem, ptipadn¢ s nadvstévou pamatek a sportovnim vyzitim.

Spojeni dovolené v Jihozapadnich Cechach také odpovida fakt, 7e mezi
zminkami respondenttl na nejvyznamnéjsi pamatky Jihozapadnich Cech, se na spodnich
piickach objevili Sumava a Boubin, které spadaji do vymezené oblasti mikroregionu
Vimpersko. Sumava ma pro cestovni ruch v této oblasti nezastupitelny vyznam, protoze
je velmi bohatda na pfirodni dédictvi. Tim se také zafazuje mezi turisticky
nejnavitévovangjsi ¢asti Ceské republiky.

Vytycené cile prace byly splnény. Ziskané vysledky mohou pomoci rozvoji
kulturniho cestovniho ruchu a mohou byt dale rozvijeny. Oblast Vimperska ma

potencial pro dalsi rozvoj nejen Vv letni a zimni turistické sezong.
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8. Summary

The principal object of this Bachelor thesis was assessment of the current
situation and possibilities for further use in the development of cultural heritage tourism
in area of Vimpersko, which included town Vimperk, municipalities Borova Lada,
Strazny, Horni Vltavice a Kubova Hut'. Methods, which helped me to fulfill the aim,
were questionnaire, field research and obtaining primary and secondary information.
Secondary information were obtained mainly from tourist guides, literature, magazines,
etc. Primary information were collected through the questionnaire survey, which took
place in summer 2008 at several places in southwestern Bohemia. These dates were
further processed using several programs, and finally evaluated.

This thesis confirms that in the studied region, there is a diversified structure
of the tourism assumptions associated with the heritage tourism.

The highest potential in the area has Vimperk, which is due to the presence
of the castle and other cultural and historical attraction, as well as the city’s historical
buildings, churches and others. Other communities are much smaller and do not reach
such a potential as Vimperk.

The existence of differences in motive of visit the places related to cultural
heritage according to the visitor segmentation criteria were tested on criteria of sex,
views on history, age category, education, preferred range and amount of funds spent on
the actual holiday. It was found that the most important motive is the release from the
stereotype, change of environment, visiting new places and other. Young people prefer
the adventure and getting to know new people, older people want relaxing, change
of environment and reminiscing about the old days. Men prefer to relax and being, who
they truly are. Women, more than men, want to visit interesting places and meet new
people. Less educated people go on vacation, more than educated people, because
of encountering new people, getting to know people with the opposite sex,
the possibility of being with friends and also they want to experience adventure.
Respondents with higher education tend to seek relaxation and they like to be free from
the stereotype of everyday life.

Most attractive value for visitors has the castle and town house or buildings.

The least pleasant for them is a small landscape architecture and museum.
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Holiday in southwestern Bohemia is often associated with nature, which mainly
includes the Bohemian Forest. Next, holiday in this area associated with relaxation,
comfort and peace, eventually with visiting monuments and sports. Among the
respondents mentions the most important monuments of southwestern Bohemia were
Sumava and Boubin, which belong to area Vimpersko.

Bohemian Forest has for tourism in this area the big significance; it is very rich
in natural heritage. It is also ranked among top tourist destinations of the Czech
Republic.

Goals of work have been met. The obtained results may help to develop cultural
tourism and can be further developed. Area of Vimpersko has potential for further

development not only in summer and winter tourist season.
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13. P¥ilohy

Tabulka & 7: Rozdily ve vyznamu moznych diivodi cest na dovolenou v CR podle

pohlavi navstévnika, Tukeyho post-hoc test pro nestejny pocet n, p=0.01

Zeny Muzi
Kad Diivody cest na dovolenou v CR . . | Sm. . o | Sm. F p
Pramér Pramér
chyba chyba

ht5.01 JRelaxovat fyzickou rekreaéni ¢innosti 3,60 0,04 3,73 0,04] 4,66] ***
ht5.02 JUvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace 451 0,03 4,50 0,03] 0,10| NS
ht5.03 |Seznamit se s lidmi opacného pohlavi 2,47 0,05 2,83 0,06 122,46 *
ht5.04 |Zazit dobrodruzstvi 3,45 0,04 3,68 0051247 *
ht5.05 |Navstivit zajimava mista 431 0,03 4,20 0,03] 5,82 ***
ht5.06 |Zménit prostredi 4,11 0,04 4,09 0,041 0,12] NS
ht5.07 JPotkavat nové lidi 3,47 0,04 3,35 0,05] 4,13]| ***
ht5.08 |MozZnost byt tim, ¢im opravdu jsem 3,44 0,05 3,58 0,051 4,40]| ***
ht5.09 |Ned¢lat nic a jen relaxovat 3,33 0,04 3,20 0,051 3,79| NS
ht5.10 JPoznavat nova mista 4,28 0,03 4,27 0,03] 0,11| NS
ht5.11 |Byt na misté, kde nebyli znami 2,03 0,04 2,16 0,05] 4,66 ***
ht5.12 |Po cesté si po zazitcich popovidat s piateli 3,41 0,04 3,35 0,051 1,04| NS
ht5.13 [Na mist& vzpominat na "staré dobré asy" 2,83 0,05 2,92 0,05 1,69]| NS
ht5.14 |Navstivit znaimé a ptibuzné 3,15 0,05 2,93 0,051 9,92 **
ht5.15 | Byt s rodinou 3,93 0,04 3,74 0,05] 8,28 **
ht5.16 |Byt s prateli 3,88 0,04 3,85 0,05] 0,32] NS
ht5.17 |Bavit se 4,20 0,03 4,21 0,041 0,08] NS
ht5.18 IN&cemu se naudit 3,27 0,04 3,14 0,05] 4,28 ***

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Tabulka &. 8: Rozdily ve v{znamu monych diivodii cest na dovolenou v CR podle véku navstévnikd, Tukeyho post-hoc test pro nestejny podet

n, p=0,01. Stejnymi pismeny jsou ozna¢eny skupiny, které se nelisi signifikantnég.

Diveds cost 18-20 let 21-30 let 31-40 et 4150 let 51-60 let 61-70 let nad 70 let
2 uvoday cest na
Koéd Sm. Sm. Sm. Sm. Sm. Sm. Sm. F p
d 1 CR o v o v o v o v o v o v o v
ovolenou v Priamér chyba Primér chyba Primér chyba Primér chyba Primér chyba Priamér chyba Primér chyba
hts.01 | elaxovat fyzickou 388 |a| 008 | 381 |a| 005| 380 |a| 006 | 363 |ac| 007 | 334 |bc| 009 | 278 [b| 014 255 | b| 030 |17.24]
rckreacnl cinnosti
Uvolnit se od stereotypu
ht5.02  |kazdodenniho Zivota 436 |ab| 007 | 450 |[a|l 0,04 462 [al 004 | 463 |a|o004]| 451 [al o006 | 401 |b]|o012] 420 [ab| 022 ] 847 | ***
a prace
hts.03 | Sc2ndmit se s lidmi 365 |c| 011 | 318 |c| 006 | 240 |[b| 008 | 205 |ab| 008 | 207 [ab] 0,09 1,72 [a| 012 | 130 |ab| 013 |5354] =
opacéného pohlavi
ht5.04_|Zazit dobrodruzstvi 437 |c| 007 | 405 |c| 005 | 357 |d] 006 | 310 |b| 008 | 285 |abl 009 | 245 [a| 014 | 185 | a | 022 | 7025
ht5.05_|Navitivit zajimavé mista 4,21 007 |_ 4,29 004 | 427 005 | 428 005 | 422 007 | 421 0,10 | 4,20 021 | 0,35 [ NS
ht5.06_|Zmenit prostredi 3,95 010 |_ 412 005 | 414 0,06 | 425 0,06 |_407 007 | 382 013 | 395 023 | 248 | *
ht5.07_|Potkévat nové lidi 407 |b| 008 | 368 |b| 005 ] 326 |a] 007 | 309 |a| 007 | 317 |a| 009 ] 280 |a| 014 | 335 |ab| 031 | 22,03] =
his.0g [Moznost byt tim, éim 3,73 010 | 347 006 | 345 007 | 360 0,08 | 346 010 | 3.26 013 | 330 034 | 1,83 | Ns
opravdu jsem
ht5.09_|Nedélat nic a jen relaxovat 3,21 011 |_ 319 006 | 312 007 | 346 008 | 344 009 | 341 0,14 | 390 032 | 361 | *
ht5.10_|Poznévat nové mista 4,24 007 |_434 0,04 | 430 005 | 427 0,05 | 426 007 | 395 013 | 425 018 | 231 | *
hts.gp |PYtnamisté 2,25 010 | 218 006 | 1,99 006 | 211 008 | 197 008 | 193 014 | 1,60 018 | 251 | =
kde nebyli znami
his.1o [P0 cesté si po zdziteich 3,70 010 | 347 005 | 324 007 | 325 008 | 333 008 | 320 015 | 4,20 0,26 | 520 |+
popovidat s prateli
hts.13 |\ misté vzpominat 238 |b| 010 | 276 [ab] 0,06 | 2,69 [ab| 0,07 | 297 |ac| 008 | 329 [al 010| 363 [a| 014| 420 | a| 029 |1651] %
na "staré dobré Casy"
ht5.14 :’;::g;vz‘;éz“ame 279 |a| 010 | 294 |ab] 006 | 292 [a|l 007 | 318 |[abd 009 | 322 |abd 00| 368 |c| 015| 415 |bc| 024 | 868 |+
ht5.15_|Byt s rodinou 295 |c| 041 | 348 |b| 0,06 | 4,08 |a]| 0,07 | 436 0,06 | 423 008 | 416 |a| 043 | 420 |ab| 028 | 36,57]
ht5.16_|Byt s prateli 444 |b| 007 | 419 |b] 004 ] 369 |a] 007 | 353 0,08 | 350 009 | 341 [a]|014] 395 |ab| 030 | 2516]
ht5.17_|Bavit se 464 |d| 006 | 449 |cd 003 | 420 |b| 0,05 | 3,94 |ab| 0,06 | 383 008 | 351 [a| 013 | 3,70 |abd| 0,30 | 32,53] ***
ht5.18 [Necemu se naucit 3,05 010 | 321 005 | 316 0,06 | 330 007 | 334 008 | 317 016 | 285 033 | 1,46 | ns

Zdroj: Vlastni vyzkum




Tabulka &. 9: Rozdily ve v{znamu monych diivodii cest na dovolenou v CR podle nejvyssiho dokon&eného vzd&lani navstévnikil, Tukeyho

post-hoc test pro nestejny pocet n, p=0,01. Stejnymi pismeny jsou oznaéeny skupiny, které se nelisi signifikantné.

Zakladni Stiedni bez maturity Stiedni s maturitou]  Vyssi odborné VysokoSkolské
Kod Diivody cest na dovolenou v CR o Sm. . . Sm. 0 . Sm. L Sm. W . Sm. F p
Primér Primér Primér Primér Primér
chyba chyba chyba chyba chyba

ht5.01 |Relaxovat fyzickou rekreaéni ¢innosti | 3,56 |abl 0,14 | 3,31 [ b | 0,08] 3,72 | a | 0,04] 3,71 |ab|l 0,20] 3,80 | a| 0,06 ] 8,29 | ***
hts.02 | VOInit se od stereotypu 4,35 011 448 005| 453 003| 445 008 | 451 0,05 | 1,15 | NS

kazdodenniho Zivota a prace
ht5.03 |Seznamit se s lidmi opaéného pohlavi 3,16 |a|l 0,18] 2,46 |ab| 0,09]| 2,69 [ab| 0,05] 3,02 | a| 0,13 2,35 | b ] 0,08] 8,66 |***
ht5.04]Zazit dobrodruzstvi 3,85 [ab] 0,15] 3,43 [ab| 0,08] 3,64 [ b [ 004] 3,79 [ab|l 0,10 | 3,29 | a| 0,07 ] 7,02 | ***
ht5.05 [Navstivit zajimava mista 4,26 0,09 4,17 0,06 | 4,30 0,03] 4,19 0,09 | 4,29 0,05] 1,41 | NS
ht5.06 | Zménit prostiedi 4,04 0,13 4,02 0,07 4,10 0,041 4,13 0,10 ] 4,18 0,06 | 0,89 | NS
ht5.07 |Potkavat nové lidi 404 |(b]0,21] 3,29 |a|0,08] 3,46 |a|004] 3,66 [ab] 0,10 3,17 | a| 0,07 ]|10,74]***
ht5.08 |MoZnost byt tim, ¢im opravdu jsem 3,53 0,16 | 3,54 0,07 3,48 0,05] 3,52 0,12 ] 3,51 0,07 ] 0,14 | NS
ht5.09 |[Nedélat nic a jen relaxovat 3,34 0,15] 3,49 0,08 3,27 0,05] 3,23 0,13 ] 3,08 0,07 ] 3,69 | **
ht5.10 |Poznavat nova mista 4,31 |abl 0,10] 4,07 | a|[0,06] 433 | b|003] 429 [ab] 0,07 ]| 4,32 |ab| 0,05] 5,03 | ***
ht5.11 |Byt na misté, kde nebyli znami 2,18 0,141 2,13 0,07 2,06 0,041 2,19 0,10 ] 2,04 0,07 ] 0,63 | NS
hts.12 |70 cesté si po zéZitcich 3,71 014| 329 0,08| 340 005| 349 011 | 331 0,07 233 | ns

popovidat s prateli
hts, 13| e Mmisté vzpominat 2,95 0,16 | 3,06 0,08| 281 0,05| 279 0,12 | 2,87 0,08 | 1,96 | NS

na "staré dobré Casy"
ht5.14 |Navstivit znAmé a pi{buzné 3,28 0,16 | 3,28 0,09] 2,99 0,05] 2,99 0,12 ] 2,95 0,07] 351 | **
ht5.15|Byt s rodinou 3,68 0,17 3,92 0,08 3,82 0,05]| 3,57 0,12 | 3,97 0,07]275| *
ht5.16 | Byt s prateli 4,13 0,13] 3,75 0,08 3,93 0,041 3,94 0,10 | 3,72 0,07 ] 3,46 | **
ht5.17 |Bavit se 4,33 0,12 4,11 0,06 | 4,25 0,03] 4,25 0,09 ] 4,14 0,05] 1,87 | NS
ht5.18 [N&Eemu se naudit 3,23 0,141 3,09 0,08 3,23 0,04 3,22 0,10 | 3,26 0,07 ] 0,88 | NS

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Tabulka & 10: Rozdily ve vyznamu monych ditvodii cest na dovolenou v CR podle vy§e vynaloZenych finanénich prostiedkil na aktualni

dovolenou, Tukeyho post-hoc test pro nestejny pocet n, p=0.01

méné nez 1000 1 - 2 tisice 2 - 5 tisic 5 - 10 tisic 10 - 15 tisic 15 - 20 tisic ] vice nez 20 tisic
Kod | Diivedy cest na dovolenou v CR Primér Sm. Primér Sm. Primér Sm. Primér Sm. Primér Sm. Primér Sm. Primér Sm. Flop
chyba chyba chyba chyba chyba chyba chyba
hts, 01 | Elaxovat fyzickou 341 |014| 360 |009| 367 | 005| 366 |005| 378 |008]| 352 |018| 357 | 030 | 111|ns
rekreacni ¢innosti
hts, 2|/ VOInit s¢ od stereotypu 426 |012| 439 |[007]| 452 | 003 | 460 |003| 455 |006]| 425 |014] 400 | 027 |5.24]***
kazdodenniho Zivota a prace
hts, 03| Sezndmit se s lidmi 251 [018| 281 [011]| 260 | 006| 252 |007| 277 |011]| 2,73 |0.19] 3.61 | 0,33 |3,00| *
opacéného pohlavi
ht5.04|Zazit dobrodruzstvi 348 |016| 370 | 010| 362 | 0,05 | 345 |006| 357 |009]| 339 [018] 3,91 | 0,28 |1,70] NS
ht5.05 |[Navitivit zajimava mista 423 |011] 431 [006] 433 | 003| 428 |004| 411 |007] 395 |015] 391 | 028 |3,37]*
ht5.06|Zmenit prostredi 3,75 | 0,15| 4,02 |009| 418 | 004 | 413 |005| 414 |008] 402 [017] 343 | 032 [338] *
ht5.07 [Potkavat nové lidi 335 |017| 350 | 009] 342 | 005 | 334 |006]| 350 |008]| 339 [015] 3,96 | 0,22 |141|NS
ht5.08|Moznost byt tim, &im opravdu jsem | 3,41 | 0,15 351 | 0,09 | 351 | 005 | 3,49 | 006| 3,46 |010]| 370 |015| 357 | 031 |032|NS
ht5.09|Nedelat nic a jen relaxovat 313 |047| 317 |010] 3,19 | 005 | 330 | 006 341 |010] 3,59 |0,18] 400 | 0,27 |2,73] *
ht5.10|[Poznavat nova mista 423 |012| 440 [006]| 429 [ 004 | 428 |004| 423 |007]| 413 [014] 370 | 028 |2,66] *
ht5.11|Byt na miste, kde nebyli znami 1,88a | 0,15 | 2,07a | 0,09 | 2,01a | 0,05 | 2,08a | 0,06 | 2,14a | 0,09 | 2,93b | 0,20 | 2,48ab| 0,30 |5,67|**
ht5.12 f‘;r‘;ztlf si po zézitcich popovidat | 5 56 1 6 16| 340 [009| 345 | 005 | 334 | 006 322 |009| 355 |016] 348 | 027 |1,24]Ns
hts.13] 2 Misté vzpominat 264 [017| 309 [010| 279 | 006 | 279 |006| 3,01 |010]| 346 |018]| 317 | 028 |3,99]***
na "staré dobré casy"
ht5.14|Navitivit znamé a pribuzné 307 |016| 315 | 010| 305 | 0,06 | 301 |006]| 313 |[010]| 2,73 [018] 3,13 | 0,30 |0,92] NS
ht5.15|Byt s rodinou 374 |016| 369 |010] 384 | 006 | 393 |006]| 391 |009]| 3,64 |019] 317 | 031 |2.22] *
ht5.16|Byt s prateli 384 |014| 395 [009] 400 |004]| 376 |[006]| 366 |009] 382 [017] 400 | 0,25 [3,15] *
ht.17|Bavit se 412 |012| 4,23 [008]| 424 [ 004 417 [004] 413 [007] 425 [012] 465 | 0,10 |1,39] NS
ht5.18[N&gemu se naugit 332 |015] 310 [010] 321 [005] 328 [005] 316 [009] 304 [017] 3,04 | 0,28 J0,92]Ns
Zdroj: Vlastni vyzkum
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Tabulka & 11: Rozdily ve vyznamu monych ditvodii cest na dovolenou v CR podle preferované nabidky, Tukevho post-hoc test pro nesteiny

pocet n, p=0,01. Stejnymi pismeny jsou oznaéeny skupiny, které se nelisi signifikantng.

Nejlevnéjsi nabidka | Nabidka nejvyssi kvality | Pomér kvalita/cena
Kod Diivody cest na dovolenou v CR . . Sm. .. Sm. . Sm. F p
Primér Primér Primér
chyba chyba chyba
ht5.01 [Relaxovat fyzickou rekreaéni ¢innosti 3,51 0,09 3,56 0,10 3,69 0,03 ]| 2,56( NS
hts,02 | VOInit se od stereotypu 4,43 006 | 442 0,08 4,53 0,02 | 1,84|Ns
kazdodenniho zivota a prace
ht5.03 [Seznamit se s lidmi opa¢ného pohlavi 2,94 0,11 2,96 0,14 2,55 0,04 | 9,58]|***
ht5.04 | Zazit dobrodruzstvi 3,60 0,10 3,64 0,11 3,54 0,04 | 0,43| NS
ht5.05 [Navstivit zajimava mista 4,16 0,06 4,19 0,08 4,29 0,02 | 2,06| NS
ht5.06 [Zménit prostiedi 4,09 0,07 4,15 0,10 4,10 0,03 ] 0,13 NS
ht5.07 |Potkavat nové lidi 3,60 0,09 3,59 0,11 3,37 0,03 | 4,77| **
ht5.08 |Moznost byt tim, ¢im opravdu jsem 3,58 0,10 3,59 0,12 3,48 0,04 | 0,93| NS
ht5.09 |Nedé¢lat nic a jen relaxovat 3,13 0,10 366 | b 0,11 3,25 |ab| 0,04 | 7,08|***
ht5.10 [Poznavat nova mista 4,22 0,06 4,16 0,09 4,30 0,02 ] 1,93| NS
ht5.11 | Byt na misté, kde nebyli znami 2,02 0,09 2,41 0,12 2,06 0,03 | 5,18]| **
ht5.12 |Po cesté si po zazitcich popovidat s prateli 3,63 0,09 3,50 0,12 3,33 0,03 | 5,63| **
ht5,13 |\@ Misté vzpominat 2,84 011 | 3,09 0,13 2.85 0,04 | 1,83|Ns
na "staré dobré Casy"
ht5.14 [Navstivit zndmé a piibuzné 2,96 0,10 2,96 0,13 3,07 0,04 | 0,94| NS
ht5.15 | Byt s rodinou 3,53 0,11 3,64 |ab 0,12 391 [ b| 0,04 ] 9,38[***
ht5.16 | Byt s prateli 3,94 0,09 3,96 0,11 3,84 0,03 ] 1,00 NS
ht5.17 | Bavit se 4,22 0,08 4,27 0,08 4,20 0,03 ] 0,42 NS
ht5.18 [N&Cemu se naudit 3,14 0,09 3,01 0,12 3,24 0,03 | 2,48| NS

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Tabulka & 12: Rozdily ve vyznamu monych ditvodii cest na dovolenou v CR podle podle nizoru respondentii na historii, 1 — nudnd, 2 — spise

nudnd, 3 —nevim, 4 — spiSe zajimavd, 5 — zajimava, Tukeyho post-hoc test pro nestejny pocet n, p=0.01. Stejnymi pismeny jsou oznaéeny

skupiny, které se nelisi signifikantné.

1 2 3 4
Kod Diivody cest na dovolenou v CR . Sm. . Sm. . Sm. . Sm. . Sm. F p
Priamér Priamér Primér Primér Primér
chyba chyba chyba chyba chyba
ht5.01 |Relaxovat fyzickou rekreaéni ¢innosti 3,50 0,21 3,39 0,12 3,74 0,07 3,66 0,05 3,68 0,05 ] 2,00] NS
hts. 02| U/VOINit se od stereatypu 4,38 017 | 432 0,0 | 448 004 | 451 0,03 | 456 0,03 | 2,22 Ns
kazdodenniho Zivota a prace

ht5.03 | Sezndmit se s lidmi opa¢ného pohlavi 3,71 |b| 0,24 3,12 J|ab| 0,15 2,95 J|ab| 0,09 2,65 |[ac| 0,06 | 2,32 0,06 | 19,31 *
ht5.04 | Zazit dobrodruzstvi 3,98 |ab| 0,20 3,92 |b| 0,12 ]| 3,67 |ab] 0,07 ] 3,59 |ab] 0,05] 3,39 0,05] 6,71
ht5.05 |Navstivit zajimava mista 3,74 |a| 020] 389 |a| 011] 400 |a]| 006] 421 |a]| 004] 4,52 0,03 | 30,88
ht5.06 | Zménit prostredi 4,05 021 ] 3,98 0,11 ] 3,97 0,07 ] 4,06 0,04 | 4,23 0,04 | 3,70 **
ht5.07 [Potkavat nové lidi 4,05 0,18 | 3,78 0,11 ] 3,55 0,07 ] 3,33 0,05 3,32 005 7,77 *
ht5.08 |[Moznost byt tim, ¢im opravdu jsem 3,50 0,23 345 0,14 | 3,49 0,07 ] 3,43 0,06 | 3,57 0,05 ] 0,96| NS
ht5.09 |[Nedélat nic a jen relaxovat 3,88 0,21 ] 3,60 0,14 | 3,26 0,08 3,27 0,06 | 3,18 0,05 4,66| *
ht5.10 [Poznavat nova mista 386 |a| 020 387 |a|010] 409 |a| 005]| 423 |a| 0,04 450 0,03 | 22,43
ht5.11 | Byt na misté, kde nebyli zndmi 2,50 0,24 | 2,06 012 | 2,17 0,07 ] 211 0,051 2,00 0,05 2,34| NS
ht5.12 |Po cesté si po zazitcich popovidat s pfateli 3,36 022 ] 351 0,13 ] 3,39 0,07 ] 3,25 0,06 | 3,47 0,051 2,33| NS
ht5.13 |Na misté vzpominat na "staré dobré casy" 2,36 0,22 | 2,65 0,14 | 2,92 0,08 2,76 0,06 | 3,01 0,06 | 4,61 **
ht5.14 |Navstivit znamé a piibuzné 2,57 022 292 0,141 2,95 0,07 ] 3,05 0,06 | 3,15 0,05 | 2,84|***
ht5.15 | Byt s rodinou 3,05 |a| 0,26 | 328 |a| 015] 368 |a| 008]| 379 |a| 0,06 | 4,10 0,05 | 16,90| *
ht5.16 | Byt s prateli 4,07 0,19 | 4,13 0,11 ] 4,02 0,07 ] 3,82 0,05 3,78 0,05 4,01f **
ht5.17 |Bavit se 4,60 012 | 444 0,08 4,25 0,05 4,8 0,041 4,14 0,04 | 4,19| **
ht5.18 |[N&é¢emu se naudit 231 |b| 021]|] 266 |bc| 012]| 3,14 |ac| 0,07 3,18 |a]| 005]| 3,42 0,05 | 17,09| *

Zdroj: Vlastni vyzkum
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