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Práce je dobře rozvržena, výklad postupuje metodicky, správně.
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Výzkumné šetření a zpráva o něm jsou v pořádku, až na formulaci hypotéz: jestliže byly „potvrzeny částečně“, nebyly správně sestaveny/formulovány.
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Souvisí s nešikovností některých hypotéz.
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Je únosné/dostatečné postavit pojetí reklamy na pojmu persvaze? Zejména v současné reklamě jde často o připomínání (značky), nikoli o přesvědčování...?




















