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Název práce: Proměna reklamních sdělení v časopise Květy

Kritéria hodnocení práce (označte vždy právě je ďtll zmožných známek: A - v,ýborně, B - velmi dobře, C _

dobře, N - nevyhověl):

1. Struktura práce
(úplnost, logická posloupnost a vyváženost kapitol, rozsah práce)

Struktura práce se jeví jako logická a kompakbrí, rozsah teoretické a praktické části je vyvéňený. práce
výrazně přesahuje stanovený rozsah (odhadem přinejmenším dvojnásobně.)

2. Metodologická a metodická stránka práce
(stanovení hypotéz a cílů práce, vhodnost a kvalita dat a metod)

Po metodologické stránce je práce velmi problematická. Autorka hodlá na studium reklamních sdělení
aPlikovat sémiotickou analýzu; to, čemu se nakonec věnuje, má však s tímto typem analýzyjen málo
sPoleČného. Autorka ani v úvodu uýzkumné části sémiotickou analýzu nikterak nepřibližuje, ostatně jediným
zdrojem informací o této metodě je pro ni devítistránkový příspěvek o sémiotické analýze v publikaci Tomáše
TramPotY Metody výzkumu médií. To, co autorka nakonec realizuje, je ve skutečnosti kombinace obsahové
analýzY,lingvistické analýry @nalýry jarykoých prosředků používaných v reklam ách) a obrazové analýry.
V Práci rovněž není nijak popsifuro, jak byl vybrán zékladory soubor 250 reklam a na základě čeho z nehó uylo
vybráno 87 položekpro detailní analýzu.



3. práce s literaturou a dalšími informačními zdroji

(qýběr, správná citace, použití, dodržování bibliografických norem)

/

4. Odborná správnost - znalost problematiky

(pr okázáninr alo sti ře šené prob lematiky, pr okázáni spec ifi c§ých znalo stí,

schopnost aplikovat znalosti na konkrétní problém)

5. Zhodnocení výsledků, naplnění cílů, aplikovatelnost v praxi

6. Úroveň jarykového a stylistického zpracování
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7. Formální a graíická úroveň práce

OtáLzW k obhajobě:

Celkové hodnocení práce (rrýsledná známka

hodnocení práce):

není aritmeticlcým průměrem známek jednotlivých kritérií

V Česk}ch Budějovicích dne 23.5,2012


