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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

2. Logicka struktura prace 1.0

3. Naplnéni cile prace 1.0

4. Metodicky postup 1.0

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.0
6. Prace s literaturou 1.5

7. Formalni stranka 2.0

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Téma prace povazuji za velmi aktualni a dalezité, zvlasté v soucasné dobé, ve které se vétsina
podnikl snazi minimalizovat ztraty zplsobené probéhlou pandemii, je marketingova komunikace
jednim z nastrojl, ktery mize podnikim, v tomto snazeni pomoci. Souhlasim s autorkou, ze je tfeba
se zaméfit pfedevSim na on-line marketingové nastroje a to nejen z diivodu jejich cenové
dostupnosti, ale i z divodu jejich Sirokého rozsifeni a obecnym trendem ve vnimani médii.
Predkladana prace je sestavena logicky a odpovida svym rozsahem i strukturou pozadavkim na
zavérecné prace. Velmi pozitivné hodnotim navrhovou ¢ast prace, kde autorka predlozila nékolik
dobre zpracovanych doporu€eni a to i s ohledem na jejich finanéni naro¢nost pro podnik. Na
druhou stranu v praci postradam grafické pfilohy zobrazujici napfiklad reklamni pfedméty
vybraného pivovaru, etiket a dalSich nastroju, v textu je na tyto formy marketingové komunikace
Casto odkazovano a jejich graficka ukazka by praci velmi vhodné doplnila. Také podrobnéjsi vhled
do pivovarnického odvétvi by byl praci ku prospéchu. Nicméné je tfeba fici, Ze rozsah prace je i v
této podobé nadstandardni a problematika marketingové komunikace je feSena na vysoké odborné
arovni. Praci hodnotim jako vybornou a doporucuji k obhajobé.



Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze vice jak 87 % respondentu preferuje pivo toéené a soucasné
vice jak 50% respondentll odpovédélo, ze cena nema na vybér piva zadny &i nizky vliv. Tyto
vysledky by nahravali konzumaci piva v restauracich, kde se podava prevazné pivo tocené, ale za
vy8Si cenu, nez piva lahvovana, ¢i v jinych obalech. Jak tyto vysledky koresponduji s redlnou
situaci na trhu, kde procento prodeje piva v restauracich trvale klesa?
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