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1 Uvod

Konec 20. stoleti byva ¢asto nazyvan informacnim vékem lidstva. Informace jsou
dnes velice dulezité, predstavuji klic¢ k aspéchu. Diive je ¢lovék mohl kdykoli a kdekoli
ziskat, ale nyni se bohuZzel stavaji pfedmétem obchodu, a proto nejsou zadarmo. Lidé Ziji
v ur€itém prostoru a tento prostor ovliviiuji svoji ¢innosti. Poznavaji a zkoumaji své okoli,
chtéji nalézt zakonitosti mezi rliznymi prvky, potiebuji védét, jak se pohybovat, kde se
urcité véci nachazeji, predpovidat nasledky svych aktivit a kladou si mnoho podobnych
otazek. Postupné se zacinaji vyvijet védni obory, jako je geologie, hydrologie, kartografie
¢i geografie, které se snazi na tyto otazky poskytnout odpovéd'.

Velky rozmach zazivaji geografické informacni systémy, které se staly jednou
z nejpouzivanéjSich metod hodnoceni informaci o zkoumané problematice. Tyto systémy
se hojné vyuzivaji v nejriznéjSich odvétvich, jako je naptiklad statni sprava, katastr
nemovitosti ¢i oblast dopravy. Kazdy se s nimi mize setkat prakticky kdekoli a kdykoli,
doma nebo v praci. Clovék si mnohdy ani neuvédomi, Ze je jejich soucasti. Napiiklad
energie nebo voda, kterou denn¢ pouzivame k nejriiznéjSim ¢innostem, je ve spraveé sité
organizace pravé pomoci geografického informacniho systému.

Rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice byl zaznamenén jiz v 19. stoleti. Nyni
se stal béznou soucasti moderni spole¢nosti a neodmysliteln¢ patii do lidského Zivota,
protoze lidé maji stale vice volného Casu a cestovni ruch je jednou z moznosti jeho traveni.
Rozvoj je vSak zavisly na ptedpokladech, kterymi dané izemi disponuje. Déle je podminén
existenci vhodného potencidlu, ptirodniho nebo takového, ktery vytvofil Clovék svoji
¢innosti. Potencidl je schopen vytvaret nabidku cestovniho ruchu, primérni ¢i sekundarni.

Cestovni ruch piinasi pozitivni, ale bohuZzel 1 negativni vlivy. Tyto vlivy mizeme
rozdélit do oblasti ochrany Zivotniho prostfedi, socidlné-kulturni a ekonomické. Za piinosy
lze povazovat regulaci poctu néavstévnikl, ochranu zivotniho prostiedi a pamatek,
zatraktivnéni a rozvoj regionl, stim souvisejici investi¢ni aktivity, zlepSovani
infrastruktury, rozvoj sluzeb, malého a stfedniho podnikani, vytvafeni pracovnich mist,
zlepSeni platebni bilance statu, zvySeni piijmu, které plynou do rozpocti obci, mést a do
statniho rozpoctu. Negativa spatiujeme piedev§im v zatiZzenosti nékterych oblasti, niceni a
zneCiStovani piirody a zivotniho prostfedi, v neimérném vyuzivani piirodnich zdrojd,
v moznych konfliktech mistnich obyvatel s navstévniky, v naruSeni tradi¢niho stylu Zivota
a chovani obyvatel, ve stietech kultur, dale ve skrytych ndkladech, v neviditelném exportu,

v sezonnosti nebo v ekonomické zavislosti na cestovnim ruchu.



V dobé¢, kdy cely svét prochazi nejriznéjSimi zménami, at’ uz se to tykd zmén
politickych, ekonomickych, demografickych ¢i technickych, roste vyznam organizaci na
regiondlni urovni. Je nutné, aby existovala organizace, ktera tidi cely proces cestovniho
ruchu v regionu. M¢la by reagovat na nové piilezitosti a vyzvy prostfednictvim strategii,
které pripravuje, dale by méla spolupracovat se soukromym i vefejnym sektorem a fesit
piipadné problémy, které nastanou.

Od poloviny 20. stoleti narazime na problém starnuti populace. Je to pravé jedna
z oblasti zmé&n, s niz se potyka nejen svét nebo Evropa, ale také Ceska republika a viechny
jeji regiony. Je to zplisobeno predevsim tim, ze mladi 1idé nezakladaji rodiny v brzkém
véku, jak tomu bylo diive, ddle poklesem plodnosti i porodnosti, snizenim umrtnosti lidi ve
vysSim veéku a také zdravim starSich lidi, zdravotni péci atd. Zmény ve vékové struktufe
obyvatelstva budou mit dopad na oblasti jako je hospodarstvi, sluzby, infrastruktura a
v neposledni fad¢ také na cestovni ruch. Bude to znamenat, Ze v dalSich letech rapidné
poklesne pocet obyvatel mladSich 15 let a naopak poroste pocet obyvatel nad 65 let.

V Ceské republice tento trend dokazuji nejriizn&jsi vyzkumy. V roce 2008 &inil
pocet obyvatel starSich 65 let 14,9 %, coZ je o 0,8 % vice nez pocet obyvatel ve véku do
15 let. Prognozy na dalsi roky jsou alarmujici. Pfedpoklada se, Ze podil lidi starSich 65 let
na celkové populaci se v Evropé do roku 2060 zdvojnasobi a bude tvofit 30 % celkové
populace. Starnuti populace bude vytvaret piilezitosti a vyzvy, kterym se budeme muset
prizpusobit. Bude zalezet pouze na nés a na spolecnosti, jak se k tomu dokdzeme postavit.

Diplomova prace je zamétfena na prostorové aspekty vybranych forem cestovniho

ruchu seniort, kde se pokusi zohlednit v§echny vyse zmitiované skute¢nosti.



2 Cile a metodika prace

2.1 Cile

Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnoceni prostorovych aspektii vybranych
forem cestovniho ruchu na Moravé. Pro jeho dosazeni je nutné nejprve stanovit cile
vedlejsi. Mezi né patii vymezeni zkoumané oblasti, na zakladé ziskanych tudaji a dat
vytvofeni databéze a jeji pfiprava pro analyzu v programu ArcGIS. Pomoci metod indexi a
prostorové analyzy by mél byt nalezen a navrhnut urcity potencidl pro dal§i rozvoj

seniorského cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti, pokud mozno rozvoj udrzitelny.

2.2 Hypotéza

Na zacatku prace byla stanovena pracovni hypotéza, na kterou je nutné nalézt

odpovéd pomoci zkoumani a nejriznéjsiho Setteni.

Zvolena hypotéza:
e Poptavka po cestovnim ruchu starSiho obyvatelstva se bude zvySovat v souvislosti

s demografickym starnutim populace.

2.3 Metodika

Prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti (teoretickou a praktickou), které se dale ¢leni.

2.3.1 Studium literatury, vymezeni tzemi

Prvni Cast je teoreticka. Slouzi piedev§im jako podklad a orientace v dané
problematice. Zabyva se definovanim geografického informac¢niho systému, dale
vymezenim cestovniho ruchu a produktu (sluzby), demografickymi zménami a rozdélenim
Ceské republiky na celky. K vytvofeni této &asti bylo nutné prostudovat odbornou
literaturu a materidly zabyvajici se témito problémy.

Vymezeni zkoumaného tzemi ovlivnilo historické rozdéleni Ceské republiky, dale
jsme ptihlédli k turistickym regionim, a ptredevSim k dostupnosti dat, kterd lze ziskat

pfedevsim na trovni okresi.
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2.3.2 Sbér a analyza dat

Druhd cast je prakticka. Pro tuto ¢ast bylo zapotiebi nasbirat co nejvice potiebnych
dat a informaci pro dalsi analyzy. Data byla sbirdna s rtiznych zdroju.

Vétsina z nich byla ziskana z krajskych ¢i demografickych rocenek jednotlivych
kraji. Tyto ro¢enky jsou volné dostupné na strankach Ceského statistického utadu (CSU,
www.czs0.cz). Data poslouzila k ziskdni metod indext ¢i primérného véku.

Pro vytvotfeni grafi o segmentu seniorti bylo pouzito Monitoringu navstévnika
v turistickych regionech Ceské republiky (monitoring.czechtourism.cz), ktery zpracovala
agentura CzechTourism. Grafy byly zpracovany v programu Microsoft Excel.

Golfova hiisté byla prevazné ziskédna ze seznamu z turistického portalu CZeCOT
(www.czecot.com/cz). Doplnéna byla o dalsi hiisté, kterd uvefejnila agentura
CzechTourism v katalogu golfu Golf Guide (www.czechtourism.cz/golf/golf-guide). Data
pro vytvoreni vrstvy lazni byla ziskdna z dokumentu od agentury CzechTourism Katalog
lazni a wellness (www.czechtourism.cz/lazenstvi/lazensky-katalog), dale z internetového
portalu Ceské lazné (www.ceskelazenstvi.cz) &i ze stranek SdruZeni lazeiskych mist CR
(www.spas.cz/index.php). Wellness hotely byly zpracovany podle turistického portalu
CZeCOT (www.czecot.com/cz). Na zdklad¢ uvefejnénych pamatek v publikacich Jak
dobyt hrad takika bez bariér 1 a 2 (Jando, Bureova, Sefct, 2007; Janco, Sefct, 2009) byly
vybrany kulturné-historické pamatky. V téchto publikacich se navic vyskytuji informace o
dostupnosti pamatek, zda jsou ¢i nejsou bezbariérové. Tento vycet jsme doplnili o prvni tfi
nejvice nav§tévované pamatky ze statistik Navitdvnost pamatek v krajich v CR v roce
2008 (www.nipos-mk.cz/?p=2736). VSechny tyto vrstvy vyzadovaly urcit souradnice GPS,
podle kterych by se zobrazily jako body v programu ArcGIS. Soufadnice byly ziskany
z internetového vyhleddvace Mapy.cz (Wwww.mapy.cz).

Pro analyzu bylo nutné ptidat jesté dalsi vrstvy. Jednalo se o vrstvy z databaze
ArcCR500 (administrativni &lenéni a n&které zékladni geografické prvky) a o
topografickou databazi CR (Data 200).

Sbér dat byla asi ta nejobtiznéj$i prace, protoze ziskat vSechna data pro kazdou
oblast bylo velice ¢asové narocné. V programu Microsoft Excel jsme vytvortili databazi,
kterou jsme museli nejprve upravit, aby mohla byt bez problému piesunuta do programu
ArcGIS, ve kterém byla zpracovavana analyza. K provedeni potfebnych operaci a
naslednému vytvofeni obrazkd jsme vyuzili program ArcGIS, coz je geograficky

informacni systém, ktery nabizi firma ESRI.
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2.3.3 Vybrané metody

Volba vhodnych metod k hodnoceni potencidlu pro seniorsky cestovni ruch je nésledujici:

metody indext — v praci byla pouzita turisticko-rekreacni funkce a zatizeni uzemi,
dale index stafi a index vyvoje. VSe spocivalo vrozdéleni dat do péti interval
pomoci kvantild. Kvantily ptedstavuji ¢isla (hodnoty), kterd déli dany soubor hodnot
na né¢kolik stejné velkych ¢asti.
mapova algebra — pouziva se u rastrovych prezentaci pro prostorové modelovani a
analyzovani. Umoziiuje kombinovat vice vrstev pomoci matematickych operaci a
vystupem je vzdy vrstva nova (Bfehovsky, Jedlicka 1999).
o rastr — pouziva se k modelovani potencidlu. M4 své vyhody (jednoducha
datova struktura, kombinace s dalSimi daty, jednoduché provedeni analyzy)
1 nevyhody (nepfesnosti, nekvalitni vystupy).
hustota (density) — vyjadiuje hodnotu veli¢iny vztazenou na jednotku plochy.
interpolace — v prostoru existuje velké mnozstvi dat. Pro n¢ktera mista neni mozné
ziskat informace zacelé¢ uzemi (naptiklad u demografie), proto se pouziva
interpolace. Spociva v ziskdni informaci 1 z jinych mist, nezZ byla naméfena urcita
hodnota. V GISu se vytvati spojita rastrova data (Biechovsky, Jedlicka, 1999).
o metoda vazené inverzni vzdalenosti (Inverse Distance Weighted) — IDW
uréuje hodnotu v dané buiice rastru. Cim dale je ur¢ity konkrétni bod od
dané buiky, ve které byla naméiena urcitd hodnota, tim mensi je jeho

hodnota a tim padem i vliv.

V této praci byly nejprve vytvoreny dil¢i vrstvy (naptiklad vrstva golfu, lazni,

silnic), které poslouzily jako podklad k dal§i analyze. V nadstavbé Spatial Analyst

programu ArcGIS vznikly vrstvy pomoci hustoty nebo metodou IDW. Jednalo se o hustotu

atraktivit a dopravni sité, dale o ubytovaci kapacitu, podil vhodnych ploch a chranénych

krajinnych oblasti ¢i o poCty kulturnich zafizeni. VSechny vrstvy bylo nutné reklasifikovat

(spojit prvky se stejnymi vlastnostmi do jednoho). Dale uz nasledovalo modelovani

celkového potencidlu pomoci piekryvii (Weighted Overlay) jednotlivych vrstev. Bylo

poteba také stanovit vahy pro odliSeni vyznamnosti jednotlivych vrstev. Vahy byly

prepotitany z vysledki Monitoringu navstévniki v turistickych regionech Ceské republiky.

Poté byl vytvoten model, ktery ovéiuje vhodnost pro dany sledovany cil ¢i ucel.
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3 Literarni reserse

3.1 Geograficky informacni systém (GIS)

3.1.1 Definice GIS

GIS je zkratka odvozend z anglického slova Geographical Information System.
Kazdy autor muze pohlizet na definici ze svého pohledu, podle ucelu, potteb, cili ¢i
piistupt autorti a uzivateld tohoto systému.

,,GIS = geograficky informacni systém, informacni systém zahrnujici a propojujici
libovolny pocet vrstev informaci (grafickd, textova, databazova, multimedidlni s riznym
obsahem) vztazenych k pfesné poloze na zemském povrchu (resp. obecné v prostoru).
V ramci jednotlivych vrstev i mezi témito vrstvami informaci lze vyhledavat prostorové a
dals$i vztahy, jednotlivé vrstvy lze podle potieby zobrazovat, vyuzit je pro dynamické
propojeni s dalSimi informacnimi vrstvami.* (Paskova, M., Zelenka, J., 2002, s 97)

,GIS oproti klasickému informa¢nimu systému umoziiuje doplnit zakladni
informacéni udaje informaci o jejich umisténi na zemském povrchu. Takto Ize sledovat
nejen zmeény v Zivotnim prostedi, ale také provadét obchodni analyzy ¢i planovat rozvoj
méstskych aglomeraci. Zakladni mySlenka je zaloZzena na dvou principech: prace
s prostorovymi daty a schopnost tato data analyzovat.* (Tollingerova, D., 1996, s 10)

,Je mozné identifikovat tfi rtiznd chapani pojmu GIS — jako technologie, jako
aplika¢niho néstroje a jako védeckého oboru. Pod GIS jako technologii rozumime
prostiedky nevyhnutelné pro realizaci a provoz aplikace: hardwarové a softwarové
vybaveni. Pod GIS jako aplikaci si pfedstavujeme informacni systém ,,geografického
typu®, ktery je soucasti fizeni jisté organizacni jednotky (napt. podniku, méstského ufadu
nebo spravy narodniho parku). Jednotlivé védecké ¢i technické discipliny nefesi
problematiku GIS jako celku. Problematiku GIS vidi vzdy pies jadro svého zaméteni. ,,GIS
pro védu* a ,,véda pro GIS* jsou tésn¢ spjaté.” (Tucek, J., 1998, s 14)

Podle internetovych stranek spole¢nosti ESRI (Environmental Systems Research
Institute) je geograficky informacni systém soubor hardwaru, softwaru a dat, ktery
umoznuje ziskavani, spravu, analyzu a zobrazeni vSech forem geografickych informaci.

Geograficka databaze je schopna odpovédét na konkrétni problémy, naptiklad co se
ty¢e hydrologie, dopravy ¢i zivotniho prostfedi. Zahrnuje veskeré zemépisné objekty, které

mohou byt zastoupeny jako body, linie, polygony nebo tabulky (Arctur, Zeiler, 2004).
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3.1.2 Historie GIS

Tucek (1998) uvadi, ze pocitacové geografické informacni systémy se zacaly
pouzivat v 60. letech 20. stoleti vétSinou v severni Americe. V roce 1963 pojem GIS
zavedl R. F. Tomlinsen. Historii miizeme rozdélit do Ctyf obdobi, kterd znazornuje

nasledujici tabulka.

Tabulka 1: Historické obdobi GIS

1960-69 | 1970-79 | 1980-89  1990-99 [ 2000
Hardware | Software Data Aplikace Sité

Zdroj: Vlastni, data Panel — GI kompendium

Stillwell a Clarke (2005) poukazuji na to, ze byl GIS z pocatku povazovan za nic
vic nez formu nového digitalniho mapovani v souvislosti s omezenim stavajici pocitacové
kapacity, nedostatkem databazi a vyskolenych lidi. AvSak s neustdlym rozvojem a
inovacemi se z tohoto systému stal velice vyznamny nastroj. Tollingerova (1996) uvadi, ze
vzrastd mnozstvi informaci 1 pozadavkii na jejich zpracovani, pocitate pronikaji do
kazdodenniho zivota lidi, data jsou pfevadény do digitalni podoby a vyvijeji se stale nové
technologie jako je naptiklad GIS. Tyto systémy by mély podporovat moznost piipojeni
riznych vrstev s informacemi k danému objektu a ptfipojeni specialnich typd objektd, coz

predstavuje napiiklad zvuk, video €i virtudlni realita.

3.1.3 Struktura GIS
Autofi uvadi rizné ¢lenéni, z ¢eho se geograficky informacni systém sklada. Tucek
(1998) rozlisuje ctyti slozky GIS, coz je:
e hardware (osobni pocitac, digitizér, plotr, tiskarna, skener, ...);
e software (program, ktery je schopen ukladat, analyzovat a vyhodnocovat data);
e geografické udaje (data, informace, které jsou nékdy obtizné sehnatelné);

e personal (obsluha, lidé — programatofi, spravci, operatofi, uzivatelé).
Jiné Clenéni uvadi pét zékladnich komponent. K vySe zminénym se tadi jesté

vvvvvv

systém (GJS, ¢2004-2006).
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Autoti Smith, Goodchild a Longley (2007) uvadi Sest hlavnich slozek GIS:

e hardware a software — dulezité slozky, bez kterych by nemohl GIS prakticky
existovat a fungovat. Rozvoj a inovace podporuji lepsi vyuzivani té€chto néstrojt.

e it — zasadni slozka pro fungovani GIS. Celosvétova dostupnost a piipojeni k
internetu v rozvinutych zemich se vyuzivd pro prezentaci vyrobkd a sluzeb,
stahovani softwarti, udaju, dat.

e udaje a data — na internetu existuje velké mnozstvi vyhledavaci, ktefi ndm pomohou
s hledanim potifebnych dat. Bohuzel ne vSechna jsou vhodna pro dany ucel a néktera
data neni mozné ani dohledat.

e lidé — predstavuji uzivatele, kteii GIS vyuzivaji.

e  postupy — metody pro dobré fungovani celého systému.

3.1.4 Data pro GIS

,, VEtSina objektl a jevi redlného svéta se vyskytuje na nekterém misté zemského
povrchu (napft. strom, diim, feka) nebo mé vztah k nékterému mistu na zemském povrchu
(oban ma nékde trvalé bydlisté, vyrobek byl vyroben v urcité tovarng). Zaroven se tyto
objekty vyskytuji v daném prostoru spolecné¢ s mnoha dal§imi objekty a navzajem se
ovliviiuji (napi. hlukem ze silnice jsou postizeni obyvatelé v domech do urcité vzdalenosti,
komin zamoii zplodinami urcité uzemi, prosperita prodejny zavisi mimo jiné i na jeji
poloze a mnozstvi potencialnich zakaznikl v okoli).“ (ARCDATA PRAHA, c2010)

Data predstavuji klicovy ¢lanek pro kazdy informacéni systém. Miizeme je ziskat
z raznych zdroju. Haining (2003) uvadi zdroj primarni (data od védct, ktefi maji svij
specificky cil, pro ktery je sbiraji) a sekundarni (naptiklad mapy, socialni, ekonomické ¢i

demografické udaje ze sé¢itani lidu, idaje od vetejného, obchodniho ¢i finan¢niho sektoru).

Data existuji ve vice formach. Tollingerova (1996) tyto typy dat rozlisSuje na dvé casti:

e prostorova data — maji geometricky tvar a polohu na zemském povrchu. DéEli se na
dva zakladni typy, které se 1isi zpisobem ulozZeni v databazi a charakterem piifazeni
tematické informace. Dva typy dat jsou nésledujici:

o rastrovda data — v GIS jsou pouzivana v podobé digitalnich obrazi,
slozenych z pixeld, kdy kazda buitka mé né&jakou hodnotu.
o vektorova data — maji své prvky a témi jsou body, linie a plochy.
e informacni data — vyskytuji se vétSinou v podobé¢ textii ¢i Cisel, ale ve svété moderni

techniky je mozné pouzit i zvuky, videa Ci fotografie.
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Geograficka data predstavuji informace o objektech na zemském povrchu. Jsou
seskupena do vrstev, kterymi mohou byt napfiklad silnice, feky, mésta, narodni parky,
parcely atd. Kazdy tento prvek ma sva popisnd data, nazyvana jako atributy, coz jsou
vlastnosti dané¢ho prvku. Napftiklad vrstva rybniky mlze mit atributy jako je vymera,

hloubka, jméno vlastnika apod. (Kiekova, 2009).

Obrazek 1: Priklady vrstev v programu GIS

" Doprava
< S Wyt tzemi
’ ""Ed,-- Séitaci obvod
— s y
= .= Budovy

Smérovaci ¢isla

Letecky snimek

Zdroj: ARCDATA PRAHA, ¢2010 [3. 3. 2010]

Obrazek 2: Geograficka data

Geograficka data

Prostorova
data

Jméno
Pifpneni —
Vik e ——
(hirss)—|— T O

Teleton

Zdroj: Vlastni, data studijni materialy Ing. Karla Jedlicky

Vétsinu informaci lze velice snadno ziskat. Lokalni i statni instituce, vlada a ostatni
organizace poskytuji mnoho informaci, a to uveiejnénim na webu nebo jsou dostupné na

radnicich ¢i krajskych tradech. Tyto informace ¢asto byvaji poskytovany zdarma.
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Existuji tii zdkladni formy informaci:

e mapova data — zahrnuji v sob¢ polohu a tvar geografického prvku, které jsou uréeny
jako body (mensi objekty, Skoly, kostely), ¢ary (objekty majici délku, délnice,
zeleznice) a plochy (velké objekty, jezera, parky).

e popisna (atributovd) data — data propojend systémem s mapovymi podklady, které se
sbiraji pro specifické oblasti a ucely.

e rastrova data — nemén¢ dulezitd data, které zahrnuji prvky jako jsou druzicové ¢i

letecké snimky nebo data naskenovana (Davis, 2000).

3.1.5 Vyuziti GIS

Geograficky informacni systém umoznuje zobrazovat data, ukladat popisné
vlastnosti geografickych objektt, vybirat tyto objekty podle jejich vlastnosti, sestavovat na
n¢ dotazy, vytvaret nova data a pocitacové mapy. GIS se rychle rozsitfuje, zdjem o n¢j roste
a muzeme se s nim setkat v riznych sférach bézného zivota lidi. D4 se vyuzit v podstaté
vSude, kde se rizné objekty vazi k néjakému uzemi. GISy jsou dnes nedilnou soucasti fady
organizaci. Uzivatelé¢ zrlznych odvétvi a oborG vyuzivaji GIS k efektivnimu feSeni
problémi a ke zlepSovani procesi (GJS, c2004-2006).

Veskeré instituce vetejné spravy (krajské turady, magistraty, ministerstva, ...)
pracuji s daty vztazenymi k uritému tuzemi, kde je tieba provadét nejriznéjsi analyzy.
Miize se jednat o tvorbu uzemnich planti, o stavebni fizeni, krizové a povodiiové plany,
zpracovani katastralnich map, o udaje o s¢itani lidu, o pldnovani a evidenci oprav atd.

V oblasti pfirodnich zdroji a ochrany piirody se pouzivda GIS ve vyzkumnych
ustavech, v rlznych institucich, kde se zaméfuji na tvorbu nejriznéjSich map (naptiklad
klimatickych) a analyz, na evidenci sledovanych oblasti, zivoc¢ichii ¢i rostlin.

Spolecnosti, které poskytuji sluzby prostrednictvim siti, pottebuji evidovat data
v oblasti inspekce a udrzby zdrojl, spravy majetku a pozemk ¢i ve sledovani znecisténi.

GIS a doprava k sobé neodmysliteln¢ patii. Lze uvést piiklady jako logistika,
mapovani silni¢nich siti, planovani nové vystavby, sledovani vozidel pomoci GPS, tvorba
map cyklostezek, evidence vozidel.

V obrané jsou tyto systémy nepostradatelné. V pfipadé nebezpeci je mozné
zasahnout vc¢as, zname-li dokonale terén a jeho rizika. Navigacni systémy, analyzy a

modely reliéfu, aktualni snimky z druzic a mnoho dalSich informaci nelze opomenout.
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Také ve zdravotnictvi se geografické informacni systémy rozviji. Dobré vysledky
jsou zaznamenany z oblasti mapovani infekénich chorob, epidemii, nemocnic a jejich

dostupnosti (ARCDATA PRAHA, ¢2010).

Stru¢ny piehled oblasti pro vyuzivani geografickych informacnich systémi je nésledujici:

e  statni sprava a vlada (fizeni resortii, vyhodnocovani udajt);

e armada ¢i policie (popis terénu, zpusob fizeni dopravy);

e  zichranné sluzby (hledani nejkratsi trasy zasahu);,

e obchod a finance (sledovani G¢innosti reklamy, riziko kradezi);

e cestovni ruch (planovani rozvoje destinace, poskytovani informaci);

e  katastr nemovitosti a lesni hospodaistvi (pfevod map do digitalni podoby);

e ochrana Zivotniho prostiedi (zdroje znecisténi, stav ovzdusi, sprava CHKO a NP);

e doprava a logistika (rozvoj a stavba komunikaci, sledovani stavu dopravy);

e méstsky informacni systém (celkovy pohled, evidence obyvatel, sledovani
zamestnanosti, rozhodovani o doprave, ekologii);

e v¢da a vzdélavani (knihovny, Skoly);

e oblast mimotfadnych udélosti, fizeni bezpecnosti, planovani, atd. (Smith, Goodchild,

Longley, 2007; Paskova, M., Zelenka, J., 2002; Tollingerova, 1996; Esri.com).

Obrazek 3: Do jakych oborii zasahuje GIS

~

s 5 ™

! aplikacni obor nutny pro
fedeni konkrétniho dkolu
(meterologie, biclogie,
hydrolegle, ekologie, sprava
inZenyrskych sili, evidence

- majetku ..)
gl P ania O e
- N N _
/ ; gt of Informaéni \,\
£ soved o = A< N techneologie (operaéni ,
/ HEEE il \em————=} Y systémy, poditadové i
{ (geoinformatika, geografig, \ \ et L \
|I ;e ol O GIs [ I oéftacova grafika, ..) I|
| délkavy priizkum Zeme, | | | | B g L |
"-._ fologrammestrie, ...} '-.\ , A _____'.,\ /.-" ;;
\ il <\ /
e N7 L i
=, % PN r
N S e P

matematika |
[ {geometrie, statistika,
| matematické modelovani,
"\ numerika, ...}
4
\, y
By s

5, 2
g >t

Zdroj: http://gis.zcu.cz/studium/ugi/elearning/index1.htm [12. 2. 2010]
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3.2 Cestovni ruch (CR)

3.2.1 Definice CR

Projdeme-li n€kolik knih od riznych autort, ktefi se zabyvaji cestovnim ruchem,
narazime na problém jeho definice. Kazdy autor totiZz cestovni ruch popisuje jinak, ma na
néj jiny pohled a tim padem i jinou definici. Kdyz v8ak tyto ndzory porovname, v podstaté
se piili§ nelisi. Proto uvadim pouze jednu definici.

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) chtéla sjednotit ndzory na
definovani cestovniho ruchu, a proto roku 1991 na mezinarodni konferenci v Kanad¢
pfijala navrh, ktery uvadi, Ze ,,cestovnim ruchem se rozumi ¢innost osoby cestujici na
prechodnou dobu do mista lezictho mimo jeji bézné prostedi (misto bydlisté), a to na dobu
kratS$i nez je stanovend, pii¢emzZ hlavni ucel cesty je jiny neZ vykon vydélecné Cinnosti

v navstiveném misté.“ (Heskova, M. a kol., 2006, s 11)

3.2.2 Typologie CR

Cestovni ruch se projevuje v riznych forméch a druzich. Jejich charakteristika se
Casto prolind a n€kdy neni mozné je mezi sebou rozpoznat. V praxi se vzajemné dopliuji a

kombinuji, neexistuji samostatn¢. Samotni autofi se ¢asto ve svych vykladech lisi.

Heskova a kol. (2006) popisuje druh cestovniho ruchu jako motivaci ucastniki, tj.
ucel, pro ktery cestuji a pobyvaji na cizim misté. Mezi druhy fadi naptiklad:
e lazensky;
e  kongresovy;
e  dobrodruzny;
e  gsportovni;

e nabozensky cestovni ruch atd.

Gucik a kol. (2004) nespecifikuje druh, ale pouze formu. Ta vyjadiuje razné
priciny, které cestovni ruch ovliviuji, a disledky, které ptinasi. VSe souvisi s cestovanim a
pobytem navstévnikli na cizim misté. Podobné jako ostatni autofi rozliSuje formu
cestovniho ruchu:

e 7 hlediska geografického (nérodni, zahrani¢ni cestovni ruch);
e podle poctu (individudlni, masovy, ekologicky) a véku ucastnikii (mladeznicky,

seniorsky);
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e podle prevazujiciho mista pobytu (méstsky, horsky);

e ro¢niho obdobi (sezonni, mimosezdnni);

e  zpisobu organizovani (individudlni, organizovany);

e pouzité¢ho dopravniho prostiedku (Zelezni¢ni, letecky);
e 7 hlediska dynamiky (pobytovy, putovni);

e (i ze sociologického hlediska (navstévy pribuznych) atd.

Naopak Stépanek, Kopacka a Sip (2001) uvadi druhy podle riznych kritéri,
kterymi muze byt napiiklad délka trvani (kratkodoby, dlouhodoby), pohyb ucastnika ptes
statni hranice (ptijezdovy, vyjezdovy, domadci), rozlozeni cestovniho ruchu béhem roku
(celoro¢ni, sezonni, letni, zimni) atd. Formy rozliSuji podle ptevladajici ¢innosti ucastnikl
na pobytovy, poznavaci, kulturni ¢i sportovni. S rozvojem spole¢nosti, novych technologii

a také novych potieb ucastnikli vznikaji stale nové formy cestovniho ruchu.

3.2.3 Produkt a nabidka CR

Produktem cestovniho ruchu se rozumi vSe, co uspokojuje potieby ucastnika,
vytvaii zazitky a nabidku na trhu. ,,Potfeby tucastnikli cestovniho ruchu jsou uspokojovany
jednak volnymi statky, jimiz rozumime ptlisobeni vlastnosti rekrea¢niho prostoru (slune¢ni
svit, ¢isty vzduch, vliv mofe, klid atd.), jednak také hmotnymi statky (zbozim) a uzitnymi
efekty nehmotného charakteru (sluzbami).* (Orieska, J., 1999, s 5)

Sluzby patii mezi nejvyznamnéjsi faktory a predstavuji hlavni soucast produktu.
Mizeme je rozdélit na sluzby cestovniho ruchu, které jsou vyhradné uréeny pro
uspokojovani potieb ucastnikd cestovniho ruchu, a sluzby ostatni, jejichz ¢ast produkce
spotifebovavaji jak ucastnici, tak 1 mistni obyvatelstvo. Dalsi ¢lenéni sluzeb uvadi Orieska
(1999), ktery sluzby déli na zakladni a dopliikové, vécné a osobni, placené a neplacené,
vlastni a zprostfedkované. NejcCastéji se sluzby cestovniho ruchu déli podle funkci ve
vztahu k uspokojovanym potfebam. Mezi né tadime naptiklad dopravni, obchodni,
ubytovaci, stravovaci, animacni, komundlni, zdravotnické, pojistovaci, sportovné-
rekreacni, informacni atd.

Heskova a kol. (2006) uvadi charakteristické znaky sluzeb, vSeobecné nebo
specialni. Je to rozdil oproti vyrobku. Na sluzby jsou totiz kladeny vétsi naroky. Sluzba se
musi prozit (U€ast pii poskytovani sluzeb musi byt samoziejmosti, at’ uz se jedné o pasivni
¢1 aktivni), byt mistn€ 1 Casové navaznd, ma nehmotny charakter, nelze ji skladovat, je

neanonymni, nutnd vysoka potreba lidské prace, mozna zastupitelnost a dalsi pozadavky.
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Pouziti informatiky pfi poskytovani sluzeb cestovniho ruchu je velice dilezité.
Nejvice se jedna o vyuzivani informacnich rezervacnich a prodejnich systém, ale stale
vetsi tlohu hraje také internet. ,,Dostupnost, aktualnost a komplexnost informaci je jednim
z vyznamnych faktorti rozvoje cestovniho ruchu, uspéchu podnikatelskych subjekti a
spokojenosti ucastnikd cestovniho ruchu. Sbér, pfenos a zpracovani mnozstvi informaci

umoziuje vyuziti modernich prostiedki vypocetni techniky.* (Orieska, J., 1999, s 225)

Pro rozvoj cestovniho ruchu je dulezitd nabidka, kterd prilakd navstévniky a
uspokoji jejich potieby. Kiral'ova (2003) rozliSuje nabidku:
e primarni — predstavuje zakladni slozku produktu, utvaii podminky pro uspokojovani
potieb a d¢li se na:

o prirodni potencial (geomorfologicky, klimaticky, fauna, flora, ...);

o kulturné-historicky potencial (hrady, zamky, muzea, méstské pamatkové
rezervace, lidova architektura, ...) — uméle vytvotfené slozky produktu, které
pfitahuji navstévniky;

o kulturné-spolecenské akce (veletrhy, vystavy, festivaly, sportovni,
nabozenské akce, ...);

e sekundéarni — ur€uje vyuzitelnost izemi pro aktivity v cestovnim ruchu, predstavuje
prostiedky ke splnéni ptani navstévnikili, zahrnuje se do ni:

o suprastruktura (ubytovaci a stravovaci zafizeni) — vytvari podminky pro
vyuzivani primarni nabidky;

o infrastruktura (cestovni kanceldfe, informacni centra, sportovné-rekreacni
(rekreacni plochy, golfova hiisté, stadiony, bazény) a kulturné-spolecenska
zafizeni (kina, divadla, muzea, herny), ...);

o vSeobecna infrastruktura (doprava, komundlni sluzby, technické sitg,

zéasobovani vodou, elektfinou, likvidace odpadd, ...).

3.2.4 Geografie CR

,Geografie ma v cestovnim ruchu dilezité postaveni jak z hlediska inventarizace
turistickych atraktivit, jejich popisu a poskytovani informaci navstévniktim, tak i1 z hlediska
studia vztaht jednotlivych regionl, uzemniho i1 regiondlniho pldnovani a regionalniho

rozvoje.* (Stépének, V., Kopacka, L., Sl’p, J.,2001, s 13)
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Predmétem zajmu podle Gucika a kol. (2004) je studium a komplexni hodnoceni
potencidlu krajiny pro cestovni ruch, tj. zplisobilost uzemi poskytnout podminky na jeho
rozvoj. ,,Geografie cestovniho ruchu se zabyva studiem zakonitosti a Ciniteli a faktickym
rozmisténim cestovniho ruchu v oblastech rozlicné velikosti a ekonomické vahy.*“ (Hrala,
V., 1997, 8)

Cesko disponuje piirodnimi i spole¢enskymi atraktivitami, jako jsou narodni parky,
historické objekty, hrady a zamky, vyjimku vSak tvofi nepfitomnost mote a velehor.
,Piesto ma Cesko velice piiznivé podminky pro trvale udrZitelny rozvoj cestovniho

ruchu.* (Stépének, V., Kopacka, L., Sl’p, J.,2001, s 176)

3.2.5 Trvale udrzitelny CR

,Udrzitelny cestovni ruch je cestovni ruch, ktery dlouhodobé nenarusuje ptirodni,
kulturni a socialni prostfedi. Environmentalni vymezeni: cilem je ochrana a zachovani
zivotniho prostfedi a respektovani zivotniho stylu. Ekonomicko-environmentalni
vymezeni: schopnost destinace udrzet si potencial konkurence v soutézi snovymi,
historicky mén¢ vyuzivanymi destinacemi, pfitdhnout prvni i opakované navstévy, podrzet
si kulturni jedine¢nost, byt v rovnovaze s zivotnim prostfedim.* (Paskova, M., Zelenka, J.,
2002, s 302)

, Irvale udrzitelny cestovni ruch je cestovni ruch realizovany na principu, ze musi
byt respektovany, zachovavany a obnovovany podminky pro jeho dalsi existenci a Ze jeho
negativni piisobeni na Zivotni prostfedi musi byt omezovano na minimum.“ (Cech, J.,
1998, s 54)

Globalni eticky kodex cestovniho ruchu, ktery byl vydan 21. 12. 2001 Svétovou
organizaci cestovniho ruchu (UNWTO), se touto otazkou zabyva v ¢lanku 3 Cestovni ruch
jako faktor udrzitelného rozvoje.

Zajisténi soucasnych potieb ucastnikii a zachovéani Zzivotniho prostiedi dalSim
generacim v nezménéné podob¢ je hlavnim ukolem vSech vytvafenych strategii. Dopady
rozvoje cestovniho ruchu jsou srovnatelné s dopady ostatnich primyslovych odvétvi. Proto
je dilezité, aby se tento fakt zahrnul do vSech aktivit, které jsou v souvislosti s cestovnim

ruchem vytvaieny.
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3.2.6 Trendy v CR

Gucik a kol. (2004) popisuje trend jako dlouhodobou tendenci vyvoje cestovniho
ruchu, kterd vznikd plisobenim rtiznych vnitinich i vnéjsich Ciniteld.

Vse se velice rychle vyviji a méni, cestovni ruch neni vyjimkou. Je nutné sledovat
trendy, které ptrinaSeji mozné pfrilezitosti ¢i ohrozeni dalSiho rozvoje. Na internetovych
strankach se mizeme dozvédét mnoho zajimavosti z oblasti cestovniho ruchu. Mezi né
patii i nejnovéjsi trendy, které se mnohdy jiz objevily nebo se objevovat budou. Podniky,
které chtéji v cestovnim ruchu podnikat ¢i mit z né¢ho prospéch, museji tyto trendy sledovat
a prizpusobovat jim svoji nabidku na trhu, aby zlstaly konkurenceschopné. Veskeré
zmény, at’ uz spolecenské, ekonomické ¢i zmény zivotniho stylu, maji silny vliv na

cestovni ruch. S jejich diisledky musime pocitat vSichni.

Agentura CzechTourism definuje svétové trendy v oblasti cestovniho ruchu. Naptiklad:

e voluntarismus — dobrovolnickd turistika, ktera znamena, ze béhem tydne ucastnik
pracuje jako dobrovolnik a o vikendech mtze poznat danou zemi jako turista. Prace
je zaméfena na pomoc postizenym riznymi katastrofami, zaostalym oblastem, péci o
zivotni prostfedi, vzd&lani atd. Utastniky mohou byt mladi lidé, podnikateld,
manazefi ¢i seniofi.

e  gay turismus — lukrativni trh, nebot” homosexualni pary jsou dobfe financn¢ zajistény
a nemaji déti.

e mladi lidé — nejrychleji rostouci sektor v rdmci svétového cestovniho ruchu. Jsou to
lidé, ktefi Casto cestuji, navstévuji nové destinace, utraceji za cestovani, vyuzivaji
internet, chtéji ziskat nové zkuSenosti a zazit zabavu.

e asketickd dovolend — novy pojem, ktery je spojen spise s nedostatkem nebo dokonce
s bolesti. Jedna se naptiklad o to, Ze si ucastnik sdhne na dno svych sil nebo projde

naroénym armadnim vycvikem (CzechTourism.cz, c2005-2010).

Dalsi zmény se tykaji:
e demografie — osoby ve vys§im véku budou stale zdravéjsi, s vy$simi piijmy a budou
mit vétsi ndroky na cestovni ruch;
e zdravi — otazka zdravi bude ovliviiovat hlavné rozhodovaci proces, protoze lidé

budou travit dovolenou aktivné, napiiklad ve wellness €i fitness centrech;
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e  zkuSenosti s cestovanim — zkuSeni Ucastnici si budou cesty planovat a zajiStovat
sami podle svych ptfedstav, potieb a ptani;

e informacnich technologii — jiz roste a do budoucna jesté vice poroste ziskavani
informaci, ndkup produktli a sluzeb pies internet;

e dopravy — technicky pokrok zrychluje zmény a zejména prispiva k vétsi flexibilité,
také lepsi dostupnost a rychlost ovlivni cestovani;

e udrzitelného rozvoje — lidé si budou vice uvédomovat vyznam ekologie a trvalé
udrzitelnosti, stale vétsi zajem bude o Cistou krajinu, vysokou kvalitu sluzeb ¢i
bioprodukty;

e vzdélavani — pfi planovani dovolené bude vyznamnou roli hrdt umeéni, kultura a
historie;

e volného Casu, zivotniho stylu nebo také jistoty a bezpeci (BusinessInfo.cz, 2005).

Spojeni sex a dovolena se stava stale vice popularni a Cesti turisté travi dovolenou
se sexudlnim dobrodruzstvim. Oblibenymi destinacemi jsou ptedevs§im Tunisko a Thajsko.
Rada Cechti hled4 také néco neobvyklého a vyjime&ného, coZ zvysuje zajem o destinace
jako je Severni pol ¢i Antarktida. S tim mtize souviset i dalsi trend tzv. ,uték pred
horkem®, coz znamena, ze turisté v 1ét¢ hledaji chladné;jsi mista jako jsou severské zemée
nebo Island. Novym fenoménem cestovniho ruchu je také dark tourism. Mista, ktera jsou
spojovana se smrti, utrpenim lidi, pfirodnimi katastrofami, teroristickymi a podobnymi
udalostmi, pfitahuji celou fadu lidi (Turisté.org, c2010; Janda, 2008).

Podle vyzkumu spolecnosti Future Brand je za nejzajimavéjsi trendy v oblasti
cestovniho ruchu povazovan luxus, cestovani jinak a popularita destinace. Pro potfeby trhu
luxusnich cestujicich mnoha letist€¢ a aerolinie zfizuji odbavovaci termindly a oddélené
tfidy v letadlech pouze pro cestujici vyssi tifidou. V této oblasti hraji svoji roli 1
technologie, od RFID (radiofrekvencni identifikace) pies bezpeCnostni a sledovaci
zafizeni. Pro Zeny, které cestuji samy bez muzil, jsou pfipraveny balicky od cestovnich
kancelafi. V oblibé jsou také rtizna turisticka lakadla, jako jsou vypravy za polarnimi
medvédy az po expedice do deStnych pralesii ¢i dovolené na ledovcich. Popularita
klasickych destinaci se také méni. Nyni jsou v oblibé spiSe autentické zazitky, které lidé
mohou najit v destinacich, které jsou postizeny napiiklad chudobou ¢i ekologickym
zneCisténim. Lidé citi s osobami, se kterymi se osud pfili§ nemazlil, ale také se setkaji

s realitou, kterou dosud nezazili (Wehle, 2009).
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Navrat a touha po pobytu v piirod¢, pohyb a poznani budou stile vice nabyvat na
intenzité. Jednd se o venkovskou turistiku, eko- ¢i cykloturistiku. Nesmime vSak ani
zapomenout na stale se zvySujici zajem o jednodenni vylety za riznym ucelem, specifické
produkty pro mladez ¢i seniory, produkty §ité na miru kazdého klienta. Turistické trasy,
které vyuzivaji tradic, technickych a kulturnich pamatek, nabizeji moznost dalsi prezentace
destinace. Jednd se napiiklad o gastronomii, tradi¢ni vyrobu ¢i zemédé€lstvi a jeho
produkty. Turisté vyhledavaji drazsi sluzby, pfedevsim all inclusive nebo plnou penzi.
Zajezdy se Castéji nakupuji first moment, ktery zacina byt oblibenéjsi nez last minute. Lidé
si tak mohou vybrat dovolenou podle svych piedstav za lepSich podminek. Vzrilistd pocet
z4ajezdl objednanych pomoci internetu. Lidé cestuji Castéji, ale stale vice na krats§i dobu.

Cestovni ruch je v posledni dobé velice ovlivnén globalni finan¢ni krizi, ktera
postihuje nejen tento obor. Zptisobuje pokles zajmu o cestovani, mnoho firem jiz ukoncilo
svoji ¢innost ¢i se potykaji s velkymi potizemi. Cestovni ruch se diky takovymto
problémim stava zranitelnéjsi, podléha ekonomickym problémim, nedostatku bezpeci a

jistoty, ale také ohrozeni zivotniho prostfedi a zdravi.

3.3 Starnuti obyvatelstva a seniorsky cestovni ruch

3.3.1 Demografie

Demografie je védni obor, ktery se zabyva zkoumdnim lidské populace. Jeho
predmétem je demograficka (populacni) reprodukce, coz vyjadiuje neustdlou obnovu
populace v dusledku procesu rozeni a umirdni. Od toho terminu je nutné odliSovat
demograficky (popula¢ni) vyvoj, ktery vsobé navic zahrnuje i migraci, prostorovou
mobilitu obyvatelstva (Klufova, 2008).

Je nutné rozliSovat pojmy lidska populace, coz je soubor lidi, mezi nimiz dochazi
k reprodukci na urcitém tzemi, a pojem obyvatelstvo, které predstavuje soubor lidi, ktefi

ziji na ur€itém uzemi (statu, kraje ¢i mesta).

3.3.2 Starnuti obyvatelstva

Demografické starnuti je proces, kdy se v€kova struktura obyvatelstva méni,
zvysuje se podil osob starSich 65 let a naopak snizuje podil osob mladsich 15 let (graf 1).

Lidé na urcitém tzemi jsou charakterizovany vlastnostmi, podle kterych se déle ¢leni a
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strukturuji. Pohlavi a vék patii mezi dvé zdkladni demografické charakteristiky jedince

(Demograficky informacni portdll O DEMOGRAFII, c2004-20009).

Graf 1: Podil obyvatel ve vekové skupine 0-14 a 65 a vice let v letech 1950-2008
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Jak jiz bylo zminéno v uvodu préce, starnuti populace je zptisobeno tim, ze v dnesni
dob¢ stile vice mladych lidi odklad4d uzavieni manzelstvi a tim i zalozeni rodiny do
vyssiho veéku. Lidé se chtéji seberealizovat, budovat kariéru, zménili svoje Zivotni hodnoty
a v neposledni fad€ hraje roli 1 vys$§i ekonomickd naro¢nost zaloZit rodinu a problém
obtizné dostupnosti byt pro mladé. Dalsi fakt existuje ve snizeni iimrtnosti lidi ve vys$Sim
veku, cozZ je ddno zménou zivotniho stylu, stravovacich navyk, zlepSenim zdravotni péce 1
zivotniho stylu. VSechny vySe zminované skuteCnosti se projevuji na prodlouzeni délky
zivota. Prodluzovani délky Zivota je sice velky uspéch spolecnosti, ale starnuti predstavuje
hrozbu a problémy jak pro jednotlivce, tak i pro celou spoleCnost a politiku
(Kretschmerova, Simek, 2001 ).

Pro vyjadieni demografické charakteristiky se pouziva graf, ktery se nazyva strom
zivota nebo také vékova pyramida. Tato pyramida predstavuje grafické zndzornéni vékové

struktury obyvatelstva a znazortiuje pocet Zen a muza v rizném veku.

Ptiloha 1: Stromy Zivota v riznych letech
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3.3.3 Seniofri a seniorsky cestovni ruch

O seniorech se dnes velice ¢asto hovoii a piSe. Na pojem senior se nahlizi z riznych
uhli. Senior mize byt piislusnik star$i vékové kategorie, déle starsi ze dvou lidi stejného

jména, kterého mtizeme rozpoznat podle zkratky za jménem, nebo ve sportu dospé€ly oproti

vvvvvv

Dtlezitym aspektem je vymezeni skupiny populace. Pfi ureni hranice stafi
nepanuje shoda. Napiiklad Cervenka (2009) staii vymezuje a ¢leni do ti kategorii:
e 60 - 74 let (poc¢inajici stari, mladi seniofi);
e 75-89 let (vlastni stari, senium, staii seniofi);

e 90 let a vice (dlouhovekost, velmi stafi seniofi).

Vnimani pojmu senior pro cestovni ruch miizeme rozd¢lit 1 takto:

e lidé 50+ — oznaCovani jako ,,empty naster” = rodie bez déti, kteti dosud pracuji,
vyzaduji dostatek Casu a spanku, vyuzivaji pfedevsim rtizné formy zébavy, kterych
se jako rodice museli vzdat, upiednostiiuji rekreacni a regenerac¢ni dovolenou;

e lidé 60+ — lidé, kteti odesli do dichodu, maji dostatek volného Casu a chtéji si
dopliiovat své znalosti;

e lidé 70+ — tito lidé jiz mohou mit zdravotni problémy, a proto vyzaduji pomalejsi

tempo (Certik, 2001).

Nezalezi ptilis na veéku jako takovém, ale spiSe na tom, jak se clovek citi. Stafi ma
své specifické aspekty. Jedna se o starnuti:

e Dbiologické — pokles télesné hmotnosti a vysky, snizeni pohyblivosti (riziko Grazu) a
vykonnosti, zmény nervového systému (pomalé reakce, zapomindni), zmény ktize
(vrasky, pigmenty), Sedivéni, vypadavani vlast a zubi, zhor$eni zraku, sluchu, feci,
s vékem klesa vitalita a energie, projevuje se unava, poruchy spanku;

e psychologické — pokles duSevnich funkci, zmény ve vnimdni a rozumovych
schopnosti (pamét, mysleni), dale citového prozivani (deprese, neochota

spolupracovat) a zmény osobnosti (Cervenka, 2009).
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Rok 2000 je podle agentury Mag Consulting oznacovan rokem vzniku seniorského
cestovniho ruchu v Ceské republice. Hlavni pii¢iny vzniku lze spatfovat v touze po
vzdélani, poznavani cizich kraji a zemi, zvyklosti lidi, potfebou navazovat kontakty,
zvySovanim zivotni urovné, kulturou cestovani, vymeénou informaci, regeneraci fyzickych i
duSevnich sil, seberealizaci seniord ¢i zdbavou (Lukrativni cilova skupina cestovniho
ruchu, 2008). ,,VSeobecné 1ze seniorskou turistiku definovat jako turistiku lidi, jejichz vék
prekrogil hranici 50 let (USA), resp. 55 let (Evropa).“ (Certik, M., 2001, s 255)

Seniofi nepredstavuji homogenni skupinu. Je pravda, ze maji specifické potieby a
zpusob Zivota, ale také je tato skupina lidi i né¢im heterogenni. Stafi je ve svych projevech
individudlni, odrazi osudy lidi. Obdobi stafi nabyvéa na dilezitosti, protoze existuje cela
fada moznosti, jak byt i nadale platnym ¢lenem ve spolecnosti a uzivat si kazdého dne
naplno. Aktivni staifi se projevuje zajmem o konkrétni Cinnosti, aktivnim piistupem
k zivotu, utvafenim novych vztahid, udrzovanim zajmové Cinnosti, pfiméfenou fyzickou
aktivitou, pfipravou na stari (materidlni zakladna, dusevni i fyzické aktivity) atd.

Seniofi jsou vyhledavanou turistickou klientelou, kterou nelze v dneSnim svété
tvrdé konkurence opomijet. Mezi hlavni motivy seniorského cestovniho ruchu se tadi
poznavaci, kulturné-vzdelavaci, zdravotni a spolecenské motivy, dale finanéni (slevy) nebo
1 ndkupni divody. Méné zndmym faktorem je, zZe ve stafi stoupd zdjem o vSeobecnou
informovanost, rozhled, smysl pro detail, schopnost rozliSovat tony a barvy. Smutek je pro
mnohé lidi v tomto véku velkym problémem, nebot’ ve stafi lidé bilancuji sviij zivot, coz je
prirozené. Nékteti se také vraceji k tomu, co se stalo v jejich zivoté dobrého i zlého, a

chtgji se naposledy v Zivoté podivat na svéa oblibena mista.

Seniorsky cestovni ruch ma své odliSnosti a specifické rysy, které se lisi od
ostatnich forem cestovniho ruchu. Mezi takovéto rysy patii napiiklad:
e  cestovani ve skuping, Casto s vnoucaty nebo s jinym doprovodem,;
e sluzby vysoké kvality, pohodli a relaxace;
e  cestovani mimo hlavni sezénu;
e nakupy doptedu (first minute), seniorské balicky a programy, rtizné slevy a vyhody;
e dikladna organizace cesty, sluzby zajisténé cestovni kancelari;
e objednavaji zbozi a sluzby pies internet pouze vyjimecng;
e  jsou rizikovéjsi z hlediska zdravotnich obtizi a trazi (CzechToursim.cz, c2005-2010,

Certik, 2001).
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Sluzby pro tento segment jsou velice specifické. Lidé chtéji travit dovolenou
aktivné, udrzovat se ve fyzické i duSevni kondici, proto se jim musi pfizpisobit nabidka
sluzeb a produktl. Naptiklad ubytovaci zafizeni by mélo poskytnout dostatek sportovniho
vyziti, moznost kulturni aktivity a poznani. Z hlediska pfistupu by mél byt komplex
bezbariérovy. Podniky cestovniho ruchu mohou posilit obdobi mezi sezénami a
prizpiisobit tim i nabidku zajezdi, protoze si uvédomuji, ze seniofi vyzaduji zvlastni péci,
bezpecnost, aktivitu a zabavu odpovidajici jejich stavu (Mag Consulting, 2006).

Ceska republika ma dobré piedpoklady pro rozvoj této formy cestovniho ruchu,
protoze ma k dispozici rozmanité piirodni atraktivity, kulturni i historické dédictvi,
termdlni a minerdlni prameny, lidové tradice, dobrou uroven ubytovacich a stravovacich

sluzeb a mnoho dalsich predpoklada (Certik, 2001).

3.4 Clenéni Ceské republiky na tizemni celky

3.4.1 Region CR

Region cestovniho ruchu podle Gucika a kol. (2004) vyjadfuje tzemi, ve kterém se
ve funk¢ni ndvaznosti organizuji ekonomické a socidlni ¢innosti, vyuzivajici specifické
prvky primarni a sekundarni nabidky a ekonomické zdroje na rozvoj aktivit cestovniho

ruchu.

3.4.2 Okresy a kraje Ceské republiky

Okresem se oznacuje uzemni jednotka stiedniho stupné, ktera je mensi nez kraj a
v&t§i nez obec. Na tyto jednotky se d&li tizemni celé Ceské republiky s vyjimkou Prahy,
kterd neni okresem, ale Cleni se na deset ¢islovanych obvodi. Roku 2002 svoji ¢innost
ukoncily okresni Ufady, avSak okresy jako takové zistavaji v platnosti naptiklad pro statni
instituce jako statisticka jednotka (Wikipedia, 2010).

Vy3$§i uzemni samospravni celek se nazyva kraj. Od 1. ledna 2000 v Ceské

republice existuje 14 kraju.

3.4.3 Turistické regiony

Cestovni ruch je vystaven mezindrodni i regiondlni konkurenci. Proto je potieba
vytvofit komplexni a atraktivni nabidku, kterd by poukazovala na vSechny potencialy

cestovniho ruchu v Ceské republice.
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Z pohledu cestovniho ruchu a pro marketingové téely se Ceska republika déli na
turistické regiony, které vznikly jako vysledek jedndni v regionech v letech 1998 — 1999.
Hlavni myslenkou vzniku byla moznost ucelené prezentace oblasti nejen ve vztahu
k zahranici, ale také k podpoie domaciho cestovniho ruchu. Kazdy region je nécim
charakteristicky, nebot’ nabizi specificky okruh aktivit (Cesky statisticky tiad, 2009).

,» Luristické regiony jsou definovany jako oblasti, pro néz je typicky urcity druh
turistiky, ktery jednotlivé prvky dané oblasti spojuje a sjednocuje, ale zaroven i odliSuje od
ostatnich regionii. Zékladem pro turisticky region je existence produkti a turistické
nabidky. Turistické regiony naopak netvoii politické a instituciondlni hranice. Nejsou
striktné vymezeny, protoze snahou je poskytnout zejména lokalitdm umisténym na
okrajich téchto regionii urCitou samostatnost pii rozhodovéani a vlastni prezentaci.
(CzechTourism.com, ¢2005-2010)

Uzemi Ceské republiky bylo roz&lenéno na 15 turistickych regionti. Agentura
CzechTourism v lednu 2010 zvefejnila novou mapu turistickych regionii na zaklade
schvaleni Asociace kraji Ceské republiky. Povodni rozdéleni totiz neodpovidalo
soucasnym potfebam. Nové rozd€leni vytvotilo 17 turistickych regionii a 40 oblasti.
Navyseni je zpusobeno diky potfebdm regionu Vychodni Morava a také diky regionu
Vychodni Cechy, ktery se rozdélil na dva — Vychodni Cechy (Pardubicky kraj) a
Kralovéhradecko (Kralovéhradecky kraj). Dalsi rozdil je i zména nékterych regionti nebo
jejich nazvi. Toto nové rozdéleni bude podkladem pro statistické sledovani Ceského
statistického utadu (CzechTourism.cz, 2010).

,Problémem zlstava statistické podchycovani rozvoje cestovniho ruchu, nebot
vymezeni téchto regiont se pln¢ nekryje ani nesestava ze spravnich jednotek, pro které
jsou statisticka data zjiStovéna, a také financni toky jsou rozhodujicim zplisobem urcené
podle administrativnich jednotek.* (Paskova, M., Zelenka, J., 2002, s 246)

Turistické rozd&leni je jist¢ vhodné k celkové prezentaci Ceské republiky
v zahrani¢i. Zahrani¢ni névstévnici si mohou udélat uceleny obrdzek o tom, co se v této
destinaci nachazi a co mohou navstivit. Je pravda, ze urCité oblasti maji sva specifika,

kterymi se mohou pochlubit.

Piiloha 2: Turistické regiony Ceské republiky
Piiloha 3: Turistické oblasti Ceské republiky
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3.4.4 Euroregiony a NUTS

Euroregiony reprezentuji formy pfeshrani¢ni spoluprace. Jednd se o mistni i
regionalni samospravy, sdruzeni sousedicich subjektd na obou stranach hranic dvou stati.
Vznik euroregiont na tizemi Ceské republiky se datuje od roku 1991. Snahou o vytvofeni
byl spole¢ny postup pfi feSeni problémi a ziskavani financnich prostfedkt. Spoluprace se
tykd zejména Zivotniho prostfedi, dopravni infrastruktury, cestovniho ruchu, kultury,

ekonomiky atd. (Euroskop.cz, c2005-2010).

Priloha 4: Euroregiony

Pro ucely evropské statistiky byly vytvofeny tzemni celky NUTS (nomenklatura
uzemnich statistickych jednotek). Tuto klasifikaci vypracoval Eurostat (statisticky urad
Evropské unie) pro porovnani a analyzu ekonomickych ukazatell, statistického
monitorovani, pfipravu, realizaci a hodnoceni regiondlni politiky clenskych statd,
v neposledni tadé¢ také pro cCerpani prostiedkii z fondl Evropské unie. Pro dosazeni
srovnatelnosti téchto jednotlivych statistickych celkli byly stanoveny meze poctu obyvatel.

V Ceské republice tato nomenklatura nese nazev CZ-NUTS, kterd vstoupila
v platnost 1. ledna 2000. Jednotku NUTS 1 tvoii uzemi Ceské republiky (stat). NUTS 2
predstavuji regiony soudrznosti (seskupeni kraji do statistickych oblasti). Do této urovné
sméfuji prostfedky z fondt Evropské unie. Na Grovni NUTS 3 jsou umistény kraje (Cesky

statisticky urad, 2007).

Ptiloha 5: 14 kraja (NUTS 3) a 8 regionti soudrznosti (NUTS 2)
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4 Charakteristika zkoumaného uzemi

4.1 Vymezeni uzemi

Morava predstavuje historicky jednu ze tii Ceskych zemi. Dal§i dvé zemé jsou
Cechy a Slezsko. Uzemi Moravy je od roku 2000 rozdéleno do sedmi krajii. Jedna se o kraj
Jihomoravsky a Zlinsky, z velké ¢asti Morava pokryva kraj Olomoucky, z poloviny kraj

Vysocinu a nejméné zasahuje do kraji Moravskoslezského, Pardubického a Jihoceského.

Ptiloha 6: Mapa Moravy po roce 1920

Ceska republika se dale d&li na ndkolik uzemnich celki, at’ uz se jedna o kraje
neboli NUTS 3, okresy, turistické regiony atd. O téchto celcich bylo jiz vice popsano
v kapitole 3.4 této prace, proto se k nim vice vyjadifovat nebudeme. Posta¢i ndm pouze pro
vysvétleni vymezeni daného tizemi.

Pro potieby diplomové prace je uzemi upraveno a to tak, Zze Slezsko se bere jako
souCast Moravy. Prace se zaméfuje pouze na pét krajli, do kterych toto upravené uzemi
zasahuje nejvice, to znamend kraj VysocCina, Jihomoravsky, Zlinsky, Olomoucky a
Moravskoslezsky (obrazek 4). Je to dano také tim, ze nejen tizemi krajii, ale 1 ostatni
¢lenéni, nerespektuje hranice historického vymezeni. Dalsi kraje jako je kraj Pardubicky ¢i
JihoCesky nebudou do této prace zahrnuty, protoze z vétsi Casti ndlezi do jiného
turistického regionu nebo regionu soudrznosti, a proto by mohlo dochazet ke zkresleni dat.

Potiebna data, kterd se daji dohledat a jsou k dispozici na webovych strankach
Ceského statistického ufadu, jsou poéitina predevsim za kraje, okresy nebo turistické
regiony. Za jesté nizsi celky, které predstavuji obce, je to slozité a v mnohych ptipadech i
nemozné, protoze ne vSechny obce data sleduji a uvetejiiuji. Proto je prace zaméfena na

kraje a okresy.
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Obrazek 4: Vymezené vizemi

Zdroj: Vlastni, zpracovano pomoci ArcGIS

4.2 Turisticko-rekreacni funkce uzemi

Jednim z ukazatell prostorové diferenciace cestovniho ruchu je turisticko-rekreacni
funkce (nazyvéna téz jako Defertova funkce), kterd vyjadiuje intenzitu turistické aktivity
v daném uzemi. Do této funkce byvaji zahrnuty objekty druhého bydleni, coZ jsou chaty a

chalupy, ale pro feSeni naSeho problému se nehodji, proto s nimi neni poc¢itano.

D(f) = pocet liZek v hromadnych ubytovacich zatizenich /

cey

pocet trvale zijicich obyvatel v daném tzemi * 100
Je to relativn¢ snadny ukazatel, ale pfi interpretaci vysledkli to uz tak jednoduché

neni, nebot’ musime ptihlédnout ke skuteCnostem jako je mira vyuziti lizek, forma

cestovniho ruchu nebo sezénnost (Kunc, Sauer, Vystoupil, 2006).
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Obrazek 5: Turisticko-rekreacni funkce vizemi

okresy
Defertova funkce
[ Jo7a-162
[ J163-243
[ ] 244-300
[ 301-484
[ 485-1384

Zdroj: Vlastni, data CSU, zpracovano pomoci ArcGIS

Defertova funkce vyjadiuje vztah mezi poctem potencialnich navstévnikl a poctem
trvale zijicich obyvatel na daném tzemi. Hodnota indexu se pohybuje v rozmezi od 0,74
do 13,84. Existuji okresy, kde hodnota indexu je mensi nez 1, coz znamena, ze zde neni
téméer zadna turisticka aktivita. Ve skutecnosti zde vSak také n¢jaka, byt jen mala aktivita
bude. Mezi takovéto okresy spadd Karvind a Ostrava-mésto. Je to zplisobeno piedevSim
pramyslem a stale provadénou tézebni Cinnosti, ktera zptsobuje silné znecisténi, a déla
z téchto oblasti mén¢ navstévované. Nejvyssich hodnot dosahuji oblasti horské (Jeseniky,
Zd4rské vrchy, Beskydy, Palava, Bilé Karpaty), lazefiska stfediska (Jeseniky), oblasti
s vodni plochou urc¢enou k rekreaci (Vranovska prehrada, Nové Mlyny, Luhacovice, Novy
Ji¢in), oblasti zimnich sportti (Jeseniky, Beskydy), dale oblasti s vyznamnymi pamatkami,
naptiklad UNESCO (Lednicko-valticky areal, Tel¢, Ttebi¢, Krométiz), historické oblasti
spojené s folklorem a lidovymi tradicemi (Hana, Slovacko, Valassko), vinaiské oblasti
spojené s cyklo- ¢i pési turistikou (jizni ¢ast Jihomoravského kraje) nebo oblasti spojované
s vyznamnymi lidmi (Tomas§ Bata a Zlin). Nevyraznd turistickd aktivita je v ostatnich
okresech, jako je Vyskov, Prerov, Prostéjov, Olomouc ¢i Opava. To je zpusobeno tim, ze
lizkova kapacita je pomérn¢ mala v porovnani s poctem obyvatel, a také je zde velky

vyskyt venkovské krajiny.
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4.3 Turisticko-rekreacni zatizeni uzemi

Turistickd tnosnost je jednim z problémi udrzitelného cestovniho ruchu. Index
zatizenosti Uzemi rekreaénim vyuZivanim (neboli index ZU) piedstavuje zavislost
ubytovaci kapacity na rozloze uzemi. Do tohoto ukazatele byvaji také zahrnuty objekty
druhého bydleni, jako tomu bylo v pfedchozim ptipad¢€, ale my s nimi opét nepocitame

(Vystoupil, 2006).

ZU = poéet liizek v hromadnych ubytovacich zafizenich /

rozloha uzemi v km?

Z indexu vyplyva zavislost, ¢im vys§i hodnota indexu, tim vyS$i zatiZeni. Pro

interpretaci vysledki si musime uvédomit lokalizaci hromadnych ubytovacich zatizeni.

Obrazek 6: Turisticko-rekreacni zatiZeni vizemi

okresy
INDEX_ZU

[ 1116-234
[ ]235-342
[ ]343-414
[ 415-713
I 7,14 -39,14

Zdroj: Vlastni, data CSU, zpracovano pomoci ArcGIS

Hodnota tohoto indexu se pohybuje v rozmezi od 1,16 do 39,14. Primérna hodnota
za celé sledované uzemi je 5,34 liZek na km”. Nejvyssiho &isla bylo dosaZeno v okrese
Brno-mésto, kde na rozlohu 230 km? piipada 9 tisic liZek. Vysokych hodnot dosahuji dale

okresy jako je Ostrava-mésto, Jesenik, Zlin, Frydek-Mistek, kde se na malé ploSe
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rozprostira pomérné velké mnozstvi 1tzek. To zpiisobuje ndrist hodnoty indexu a tim i
nejvyssi zatizeni daného tizemi. Naopak nejmensi hodnoty dosahl okres Vyskov, kde se
nachazi nejmén¢ ubytovacich kapacit. Geografické rozlozeni turisticko-rekrea¢niho
zatizeni tzemi koresponduje s turistickou atraktivitou uzemi (pfedchozi cast). Vse
ovliviiuje vyskyt horskych, vodnich nebo lazerniskych oblasti, které hodnotu indexu zvysuji,
tedy primarnich atraktivit. Naopak ji snizuji oblasti s mensimi pfedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu. To znamena mista, kde se sice vyskytuji rGzné atraktivity, ale ne
v takové mife, jako je tomu u ostatnich oblasti.

Musime si také uvédomit, Ze zde nejsou zahrnuty objekty individudlni rekreace,
mezi které patii predev§im chaty a chalupy. Tyto objekty maji sva funkéni 1 prostorova
specifika. Vyskytuji se vétSinou v prfiméstskych rekreacnich oblastech nebo v oblastech u

vodnich ploch, coz je na Moravé pomérné bézny jev.
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5 Demografické zmény a vliv na cestovni ruch

5.1 Struktura obyvatelstva a jeji starnuti

Struktura obyvatelstva predstavuje dilezity ¢lanek pro demografickou analyzu.
charakteristiky jedince. My budeme pracovat pouze s vékem. U této struktury se zjistuji
poméry mezi ekonomicky aktivnimi a neaktivnimi obyvateli. Ukazatelé pomédhaji
v planovani dichodové politiky, nebot’ struktura obyvatelstva do budoucna vypovida o
poctu lidi v diichodovém ¢i skolnim véku nebo o potencidlné ekonomicky aktivnich lidech.

Jak jsme se jiz n€kolikrat zminili, demografické starnuti je proces, kdy se postupné
méni vékova struktura obyvatelstva, zvysuje se podil osob starSich 65 let a snizuje podil
osob mladSich 15 let. Proces starnuti lze charakterizovat pomoci primérného véku ¢i

indexu stari (Demograficky informacni portal O DEMOGRAFII, ¢2004-2009).

5.1.1 Primérny vék

Primérny vék vyjadiuje aritmeticky pramér véku vSech jedinci dané populace.

Hodnota ukazatele jednoduchym zptisobem charakterizuje v€kovou strukturu obyvatelstva.

Tabulka 2: Prumerny vek obyvatel kraju za rok 2008

. Pramérny vék
Kraj
muzi zeny celkem
Jihomoravsky 39,1 42,4 40,8
Moravskoslezsky 38,6 41,7 40,2
Olomoucky 38,9 42,0 40,5
Vysocina 38,8 41,7 40,3
Zlinsky 39,0 42,3 40,7
Ceska republika | 38,9 42,0 40,5

Zdroj: Vlastni, data CSU

Soucasny stav ve zkoumaném Uzemi zobrazuje tabulka 2. Zeny v porovnani s muzi

dosahuji stale vyssiho primérného véku az o 3 roky téméi ve vSech zkoumanych krajich.
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Graf 2: Vyvoj priimerného veku v letech 1990-2008

@ celkem ® muzi O zeny

38,9
38,8
40,3
40,0
41,5
40,5
38,9
42,0

1990 1995 2000 2005 2008

Zdroj: Vlastni, data CSU

Graf 3: Ocekavany vyvoj priumerného véku obyvatel do roku 2066
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Zdroj: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/ocekavany vyvoj prumerneho veku obyvatel do roku 2066

[15.3.2010]

Z ptedchozich dvou grafi mizeme vidét zvysSujici se tendenci primérného véku.
Roku 1990 se celkovy priimérny vék pohyboval na hodnot¢ 36,3. Za 18 let se zvysil o 4,2
na hodnotu 40,5. To vyjadiuje dikaz starnuti obyvatelstva. Prognozy na dalsi roky také
nejsou pfili§ pozitivni. Roku 2066, coz sice predstavuje dalekou budoucnost, by mél

pramérny vék dosahnout hranice 49 let.
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5.1.2 Index stari

Index stafi je konstruovan jako pomér poctu obyvatel v poproduktivnim véku ku
détské slozce. Vyjadiuje, kolik obyvatel starSich 65 let ptipada na 100 déti ve véku do 15
let. Mimo jiné se pouziva i pii mezinarodnim srovnavani vékové struktury.

IS = pocet osob 65+ / pocet osob 0-14 let * 100

Obrazek 7: Index stari v roce 2008

okresy

IS_2008

[ Jer7-997
[ ]o98-1024
[ ] 1025-1072
[ 107,3- 1127
I 112,8-134,7

Zdroj: Vlastni, data CSU, zpracovano pomoci ArcGIS

Index stafi vyjadiuje miru starnuti populace a velice rychle se zvySuje. Primérna
hodnota indexu za zvolené uzemi vzrostla ze 77,3 z roku 1999 na 105,4 vroce 2008.
Znamena to, ze na 100 osob mladsSich 15 let pfipadd 105,4 osob starSich 65 let. Nejvyssi
hodnotu indexu dosahl okres Brno-mésto (134,7), ktery md také nejvyssi zastoupeni
okresy Bruntal (87,7), Novy Ji¢in, Znojmo, Zd’ar nad Sazavou, Brno-venkov a Jesenik,

ktery ma naopak nejméné starSich osob (5 660) za rok 2008.
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5.1.3 Index vyvoje

Jak se vyvijel index staii zjistime, porovname-li indexy stafi v rliznych letech mezi
sebou. Nejvyssi navyseni vypovidad o nejvyssi dynamice demografického starnuti v daném
okrese. V. mnohém tento index koresponduje se samotnym indexem stari.

IV =1S 2008 /IS 1999

Obrazek 8: Index vyvoje IS 2008/1999

okresy

IV_08_99
[ 1114-130
[ ]131-138
[ 1139-140
[ 141-146
147

Zdroj: Vlastni, data CSU, zpracovano pomoci ArcGIS

Hodnoty vyssi nez 1, coz znamena starnuti obyvatelstva, dosdhly na daném tuzemi
vSechny okresy. Z kartogramu vyplyva, Ze nejvyssi dynamika demografického starnuti
béhem necelé dekady 1999 — 2008 byla zaznamenana u okrest, ve kterych probihala a
stale probiha transformace a restrukturalizace ptivodniho zaméfeni na tézky pramysl do
jinych ¢innosti. Jde o okresy s problematickym zivotnim prostiedim, nezaméstnanosti,
socialnimi problémy apod. Nejvyssiho ¢isla dosdhla Karvind. Index staii se v tomto okrese
v daném obdobi zvysil 1,6 krat neboli o0 60 % (ze 65,8 na 105,8). Nasledoval okres Jesenik
a Zd’ar nad Sazavou. Naopak nejniz§i hodnoty, tj. nejpomalejsi demografické starnuti lze
zaznamenat v zazemi velkych meést (Brno, Olomouc, Prostéjov atd.), coz souvisi

s probihajicim procesem suburbanizace, kdy se zejména mladé rodiny s détmi stéhuji do

[RAY4
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5.2 Dusledky starnuti populace pro cestovni ruch

Zmény tykajici se starnuti populace maji velky vliv na cestovni ruch, nebot’
vyznamnou slozku turist jiz tvoii a nadale budou stale vice tvofit starsi obyvatelé. Proto je
velice dulezité zamérit se na tuto slozku a nabidnout ji co nejvice.

Soucasti této prace neni vlastni dotaznikové Setfeni, které by vice specifikovalo
segment seniory, jeho profil, strukturu, nadzory a postoje k cestovnimu ruchu na uzemi
Ceské republiky. Pro ziskani téchto informaci proto vyuZijeme projekt agentury
CzechTourism Monitoring nav§tévniki v turistickych regionech Ceské republiky, ktery se

zabyva informacemi tykajici se stavu na stran¢ poptavky v oblasti trhu cestovniho ruchu.

5.2.1 Profil domaciho a zahrani¢niho navstévnika — seniora

V této casti jsou sestaveny grafy, které lépe zndzorni segment seniord, coz
pfedstavuje osoby ve veéku 60 a vice let, které byly v zastoupeni 72,57 % domaci
navstévnik a 27,43 % zahrani¢ni navstévnik.

Z cizinct stoji za zminku navstévnici predev§im z Némecka (17,06 %), Rakouska,
Slovenska, Polska a Holandska. Nej¢astéji piijizdéji se svymi partnery, ptateli ¢i znamymi
na del$i pobyty (3 — 7 noclehli) nebo na jednodenni vylety. Kolem 40 % respondentii
uvedlo, ze jsou v Ceské republice nebo v daném regionu poprvé, a Ze urité planuji
zopakovat navstévu.

Domaci navstévnici ptijizdéji také s partnery, prateli a zndmymi, ale vyskytuji se i
lidé, kteti se vydaji na cestu sami. Jednd se predevsim o jednodenni vylety. V daném

regionu jiz n¢kolikrat pobyvali a taktéz planuji zopakovat navstévu.

Graf 4: Utrata na osobu a den

@ Zahrani¢ni

38,2%

m Domaci

35,5%
32,0%

Do 200 K¢& 201 az 500 K& 501 az 1000 K& 1001 az 2000 K& Vice nez 2000 K&

Zdroj: Vlastni, data Monitoring navitévniki v turistickych regionech Ceské republiky
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Z grafu 4 mizeme vycist rozdilné pohledy na finance. Zahrani¢ni navstévnik na
dovolené nesetii, chce si ji uzit se v§im vSudy za kazdou cenu. Za den utrati 500 az
2 000 K¢ a n¢kdo dokonce 1 vice. Domaci turista to ma praveé naopak, snazi se vice Setfit,
proto neutrati vice jak 1 000 K¢&. Nejvétsi pocet respondentll odpovédélo, ze denni vydaje
¢inni do 200 K¢ nebo do 500 K¢&. Je to dano predevsim piijmy a dichody, které jsou u nas

a v zahranic¢i velice rozdilné.

Graf'5: VyuZity typ ubytovani

@ Zahraniéni

m Doméci

49,1%

45,3%

2,6%

Hotel *** nebo  Hotel * nebo **, Penzion Kempl/taboristé Jine HUZ  Pronajaty pokoj, U znamych, Nejsem
vice motel apartman, chata Mastni chata ubytovan

Zdroj: Vlastni, data Monitoring navitévnik v turistickych regionech Ceské republiky

Jak jsme jiZ zminili, zahrani¢ni turisté travi v regionech delsi dobu, proto se museji
n¢kde ubytovat a také n¢kde stravovat. Nejvice vyuzivaji hotely *** nebo vice hvézdicek,
dale penziony, hotely nizsi kategorie a nebo se neubytovavaji viibec, coz jsou turisté
vyletnici. Stravuji se téméf vzdy. Cesi jsou stale v§ude povazovani za tzv. ,battzkare®.
Doméci navstévnici piijizd€ji na jednodenni vylety, proto nemaji potiebu se ubytovavat.
Kdyz vsak nékde travi del§i dobu, pfespi vétSinou u znadmych, ve vlastni chaté nebo si
zaplati pokoj v penzionu. Stravuji se bud’ ze svych zdsob, nebo si ob¢as zajdou na jidlo.
Navstévnici nejméné vyuzivaji jako typ ubytovani kemp ¢i tabofisté. Je to dano predevsim
zdravotnimi problémy seniord, menSim pohodlim, nebo také tim, Ze kempy vyuZivaji

nejvice mladi lid¢, ktefi radi ponocuji a hlasité se bavi.
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Graf 6. VyuZity dopravni prostredek

@ Zahranic¢ni
m Domaci

Auto Viak Autobus - Autobus - Kolo Pé&sky Jiny
linkow zajezdowy

Zdroj: Vlastni, data Monitoring nav§tévniki v turistickych regionech Ceské republiky

Na otéazku, jaky dopravni prostfedek pouzivaji pro cestovani, odpovédelo 44,1 %
zahrani¢nich navstévnikid osobni automobil a 40,3 % zajezdovy autobus. To svéd¢i o tom,
7e seniofi opravdu vyuzivaji sluzeb cestovnich kanceldii ¢i agentur. Domadci turisté
preferuji automobil. Kdyz vsak automobil nevlastni nebo se jiz neciti na cestu vlastnimi
silami, vyuziji vlak ¢i linkovy autobus, kde mohou mimo jiné uplatnit naptiklad seniorské

slevy.

Graf 7: Prevazujici ditvod navstévy

@ Zahraniéni

49,2%

@ Domaci

30,5%

Poznani Relaxace  Turistika a Zdravi Prace Zabava Nakupy Navstéwy Tranzit
sport znamych

Zdroj: Vlastni, data Monitoring navitévnik v turistickych regionech Ceské republiky
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Graf 8: Nejldakavejsi aktivity v regionu (souhrn)

@ Zahranicni

59,2%

@ Doméci

41,1%
41,4%

6,8%
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Zdroj: Vlastni, data Monitoring navitévnik v turistickych regionech Ceské republiky

Graf 7 a graf 8 spolu nepochybné souvisi. Divodem navstévy je nejcastéji poznani,
relaxace a péfe o zdravi. Doméaci navstévnici jesté radi jezdi na navstévy ke svym
piibuznym ¢i zndmym. Nejlakavéjsi aktivitou je pro respondenty poznavaci a pési turistika

a spolecensky Zivot. Chtéji byt aktivni a navazovat socidlni kontakty.

Graf 9: Vyuzité informacni zdroje — zahranic¢ni navstévnik
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63,9%

TIC CK, CA Média Propagac¢ni Internet Informace Infomrace
materialy, od od
pravodci personalu znamych

Zdroj: Vlastni, data Monitoring navitévnik v turistickych regionech Ceské republiky

Zahrani¢ni navs§tévnik vyuZivd nejvice sluzeb turistickych informacnich center,

cestovnich kancelafi ¢i agentur a informaci z propagacnich materiali a od svych znamych.

Nejméné pti planovani své dovolené pouziva internet, média a informace od personalu.
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Graf 10: Vyuzité informacni zdroje — domaci navstévnik
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TIC CK, CA Média Propagacni Internet Informace od Infomrace od
materialy, personalu znamych
privodci

Zdroj: Vlastni, data Monitoring nav§tévniki v turistickych regionech Ceské republiky

Naopak doméci néavstévnik nejvice véti informacim, které mu sdéli piibuzni a
znami, turistickd informacni centra a propagacni materidly. Nejméné se zaméiuji na
vyhleddvani na internetu. Je to zpusobeno technickou a technologickou negramotnosti

star§i generace. Sluzeb cestovnich kancelafi a agentur mnoho nevyuzivaji.

Graf 11: Navstivené turistické regiony béhem pobytu v Ceské republice (souhrn)
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Zdroj: Vlastni, data Monitoring navitévnik v turistickych regionech Ceské republiky
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Zahraniéni turisté piijizd&ji do Ceské republiky nejvice kvili Praze (téméf 40 %),
zépadoceskym laznim (22,2 %) a Jizni Moravé (18,6 %). Je to zplisobeno piedevsim veétsi
prezentaci téchto regionli v zahranic¢i. Co si kazdy vybavi, kdyz se feknou tyto regiony?
Myslim, ze hodné¢ lidi si vzpomene na pamatky, lazn¢ a vino. Severni Morava a Slezsko,
Vysocina a Stiedni Morava se vyskytuje spiSe v druhé poloving€ tohoto grafu. S timto
bychom meéli néco délat, aby zajimavosti, které regiony mohou nabidnout, byly turisticky

lakavé a vice navstévované.

Na otazky tykajici se spokojenosti nejvice dotazovanych odpovédélo, ze je hodnoti
spiSe dobré nebo neumi posoudit. Monitoring sledoval spokojenost se sluzbami
(ubytovacimi, stravovacimi, pro motoristy, cykloturisty), s vybavenosti, surovni
personalu, s péci o Cistotu a potradek, s cenovou urovni sluzeb nebo s péci o rozvoj. Do
péce o rozvoj byly zahrnuty informace, znaceni, pamatky, zivotni prostfedi, bezpecnost ¢i
volny cas.

Co nejvice v regionu schazi? Navstévnici se vice méné shoduji. Sluzby hodnotili
jako drahé, s horsi kvalitou i Cistotou, dale jim chybi atrakce pro déti, bazény ¢i koupaliste,
informace o regionu, malo obchodl, nedostatek spolecenského a sportovniho vyziti,
parkovaci mista, dostupnost ¢i Spatny stav komunikaci. Ve se pohybovalo okolo 1 az 3 %.
Zahranicni turisté dale nebyli spokojeni s ptistupem mistnich obyvatel k nim. Zde se jedna

o nevstiicné chovani ¢i neznalost ciziho jazyka.
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6 Analyza vybranych forem cestovniho ruchu

Do této analyzy byl zahrnut golfovy, lazeiisky, wellness a kulturné-poznavaci
cestovni ruch. Vybér prave téchto forem cestovniho ruchu je bran s ohledem na specifické
potieby, pozadavky a motivy seniort, pro které se ucastni cestovniho ruchu (kapitola 3.3 a

5.2 této prace).

6.1 Golfovy cestovni ruch

Golf je sport, ktery muze provozovat prakticky kdokoli. Golfovy turista se zajima o
kulturu, pamatky, tradi¢ni vyrobky atd. S golfem muze byt spojena nejen aktivita, kterou
seniofi vyzaduji, ale také urcitd socialni setkani, dobré jidlo, kvalitni ubytovani ¢i pfijemné
prostiedi. Golf vyborné navazuje na dalsi produkty cestovniho ruchu, jako jsou naptiklad
vyuzivani lazenskych pobytl, poznavani kultury ¢i navstévy pamatek.

I kdyZ je golf v Ceské republice stale povazovan za luxus a eleganci, protoZe ne
kazdy patii do stiedni tfidy, disponuje pomérné vysokymi piijmy a mé dostatek volného
asu, ma Ceské republika v této oblasti pomémné velkou budoucnost. MiiZe se z ni stat i
velice uspésna golfova destinace, protoze ma k dispozici cca 90 golfovych hiist s
rozvinutou infrastrukturu, pifirodni i historické pamatky, dopravni dostupnost, kvalitni
sluzby (Vyzkum pftijezdové golfové turistiky, 2008).

Agentura CzechTourism provadi vyzkumy pftijezdové golfové turistiky. Jako

vvvvvv

nazorné vidét i z grafu 12.

Graf 12: Vékové rozloZeni navstévnikii golfové turistiky (2008)
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Zdroj: Vyzkum ptijezdové golfové turistiky [5. 4. 2010]
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Obrazek 9: Golfova hristé na Moravé

golf_final
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driving range/odpalisté

Zdroj: Vlastni, data CZeCOT, zpracovano pomoci ArcGIS

Golfova hfiSté¢ nejsou rovnomérné rozmisténa na zkoumaném uzemi. Nejvice se
jich nachazi ve velkych meéstech jako je Brno, Olomouc a Ostrava. Na Uzemi kraje

Vysocina a v Jesenikach nenajdeme prakticky zadné htisté.

6.2 Lazensky cestovni ruch a wellness

Lazng a wellness pobyty se staly béZnou soucasti zdravého Zivotniho stylu, kazdy
se chce nechat hyckat, masirovat a relaxovat. Je to také jeden z divodi, pro¢ seniofi jezdi

na dovolené a navstévuji dand mista.

6.2.1 Lazensky cestovni ruch

Ceské lazenstvi méa dlouholetou tradici. Mezi hlavni vyhody patii vysoka troveii a
kvalita poskytované péce a predevSim piirodni 1é¢ivé zdroje (minerdlni prameny, plyny,
peloidy), které piisobi blahodarné na riizné ¢asti lidského téla, at’ uz se jedna o pohybovy,
dychaci, nerovovy systém nebo jde o rtizné jind onemocnéni.

Lazeniska stfediska jsou situovana do oblasti, kde se nachdzeji pfirodni 1é¢ivé
zdroje, Cisty vzduch, lesy, parky a nesmi chybét ani kulturni a sportovni vyziti, které

k tomu vSemu nepochybné patii. Tato mista maji svoji jedine¢nou atmosféru, architekturu
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(promenady, kolonady) a lazetiské speciality (oplatky, likéry, porcelan). Certik (2001)
uvadi, ze lazenské pobyty maji i osveétovy charakter, coz znamend, ze se 1idé nauci
spravnym stravovacim navykim, hygiené€, dennimu rezimu.

Lazné& v soucasné dobé mohou vyuzivat v§echny v€kové kategorie, at’ uz se jedna o
déti, mladez ¢i seniory. Nékteri lidé chtéji pouze relaxovat a peCovat o sebe, ale nékteti
mohou mit zdravotni problémy a potiebuji se rehabilitovat. Ceské 1azné jsou vyhledavané
nejen domacimi navstévniky, ale také lidmi z celého svéta. Léceni, stravu ¢i ubytovani
hradi zdravotni pojistovny, pokud maji 1idé zdravotni problémy a potiebuji se 1écit. Zalezi
na tom, o jakou péc¢i se jednd, zda-1i o komplexni ¢i ptispévkovou. Ostatni 1idé, kteti chtéji
pouze relaxovat, si museji pobyt platit sami jako samoplatci (Ceské 1azng, c2009).

Lazenisky cestovni ruch pfedstavuje mozZnost, jak zmirnit nasledky starnuti a
zkvalitnit posledni 1éta zivota lidi. Vyznam lazenistvi pro seniory spocitd predevSim

v prevenci a v kladném vlivu na fyzické i mentalni zdravi.

Obrazek 10: Lazné na Moravé

Zdroj: Vlastni, data Ceské 14zné&, zpracovano pomoci ArcGIS

Na Vysocin¢ a z velké ¢asti i v Jihomoravském kraji se nenachazeji zadné lazné. Je
to zplisobeno nepfitomnosti ptirodnich 1écivych prament, které predstavuji zéklad vzniku

lazenistvi.
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Tabulka 3: Indikace v jednotlivych laznich
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Lipova-lazné X X X X0
Priessnitzovy X X0 X0 | X0 X0 | X0 | X
Slatinice X
Skalka
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Bludov o o] o] X0 | o
Velké Losiny X0 0 | xo| o
Ostrozska Nova Ves X X
Kostelec u Zlina X X
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x — indikaéni seznam pro lazefniskou pééi o dospélé
o — indika¢ni seznam pro lazetniskou péci o déti a dorost

Zdroj: Vlastni, data Katalog lazni a wellness

6.2.2 Wellness

Nekteti 1idé spojuji wellness a lazenstvi dohromady. Je to vSak chyba, protoze tyto
dva nazvy nejsou jedno a totéz. Lazenistvi vyuziva piirodnich 1éCivych zdroji a je
zaméfeno predevS§im na fyzické a mentdlni zdravi, musi byt pfitomen lékat, ktery urci
procedury a klient je stale pod dozorem. Kdezto wellness vyjadiuje spiSe zdravy Zivotni
styl, harmonické wvyuziti téla a duSe, relaxaci, odreagovani se, prevenci vzniku
onemocnéni. Je to zplisob, jak co nejvice zabranit procesu starnuti, naptiklad zaméfenim se

na spravnou vyzivu, duSevni rovnovéahu atd.
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Wellness mohou vyuzit opét vSechny vékové skupiny. Stavd se modernim a
atraktivnim a mnozi 1idé ho berou jako nedilnou soucast Zivota, kdy chodi na rdzné
procedury pravidelné¢. MiiZze se jednat napiiklad o kosmetiku, masaze, aromaterapii atd.

Ostatni lidé, ktefi pobyvaji na dovolené, berou wellness spiSe jako zpestfeni vSedniho dne.

Prizkum Mezinarodni 1ékaiské asociace uvedl trendy, pro¢ je wellness tak popularni:
e zvySeny diiraz na zdravy zivotni styl;
e podnikové wellness;
e spojeni s gurmanskymi zazitky;
e pouzivani lokéalnich produktli nebo na ptirodni bazi;
e relaxace $ita na miru navstévnikim,;
e svételna terapie;

e  pro teenagery — zvladani stresu, jist zdrave, pecovat o plet’ (Lepenkova, 2008).

Obrazek 11: Wellness na Moravé

wellness_fin
druh
@® wellness hotel

@ nelazenska lécebna

Zdroj: Vlastni, data CZeCOT, zpracovano pomoci ArcGIS

Wellness hotely nepotiebuji specidlni prameny, proto mohou vzniknout prakticky
vSude, kde existuje potencidl pro jejich rozvoj. Kraj Vysocina v mnoha zaleZitostech

pokulhéva za ostatnimi kraji, protoze se ani zde nevyskytuje zadna takovato nabidka.
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6.3 Kulturné-poznavaci cestovni ruch

Kulturng-historicky potencial Ceské republiky je dal§im motivaénim Einitelem pfi
rozhodovéni seniorti o navstévé dané oblasti. Zahrnuje hrady, zamky, muzea, skanzeny,
méstské pamatkové rezervace, lidovou architekturu, galerie atd. Ceska republika je na tyto
kulturni paméatky pomérné bohata, coz je dlsledkem historického vyvoje.

Historickd mésta byla vyhldsena paméatkovou rezervaci (Tel¢, Olomouc, Krométiz,
Jihlava), nékterd byla zafazena do Seznamu svétového pifirodniho a kulturniho dédictvi

UNESCO. Mezi dédictvi UNESCO je zapsano 12 pamétek v celé Ceské republice, mezi ty

wewv

vvvvv

Ttebi¢i. Vysocina se vyznacuje nejvyssi koncentraci pamatek UNESCO. Velice atraktivni
jsou hrady, zamky, jejich parky a zahrady. Tyto pamatky jsou vétSinou zaclenény do
krajiny a dotvafi jeji vzhled, nikoli ho poskozuji. Kulturné-spolecenské akce maji velky
vliv na navstévnost. Patfi mezi né vystavy, veletrhy, festivaly, sportovni ¢i nabozenské
akce. Jako nejvyznamné;jsi je napiiklad vinobrani ve Znojmé, folklorni festival u Hodonina
a mezinarodni filmovy festival ve Zling€. Brno je vyznamné diky svému Masarykovu

okruhu, na kterém se jezdi motocyklové a automobilové zavody.

Obrazek 12: Pamatky na Morave

pamatky_final
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Zdroj: Vlastni, data CZeCOT, zpracovano pomoci ArcGIS
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Obrazek 12 ukazuje, jak jsou jednotlivé pamatky rozlozeny na uzemi. D4 se fici, Ze
pomérné rovnomérne. Kamkoli se 1idé vydaji, vzdy je tam néco ¢eka. Zalezi jen na tom, co
chtéji navstivit. Nejcastéji nalezneme hrady a zamky. Ostatni pamatky se vyskytuji v mensi
mife, proto jsou zahrnuty mezi ostatni (napiiklad kolonady, dul, sloup, soubory staveb

lidové architektury, skanzeny, lapidaria atd.).

Jak jiZ bylo zminéno v kapitole 3.3, seniofi mohou mit rizné zdravotni problémy.
Nejvétsi problém 1ze spatfovat ve sniZeni pohybové aktivity, projevujici se diivéjsi tnava
¢i klesajici vitalita a energie. N&které pamatky lezi ve vysSich polohdch a pro navstévu

vyzaduji fyzickou zdatnost. Proto je zde uvedena bezbariérovost pamatek.

Obrazek 13: Dostupnost pamatek na Morave

pamatky_final
bezbariérovost
[ ano

Castetné

Zdroj: Vlastni, data CZeCOT, zpracovano pomoci ArcGIS

Pro tuto analyzu bylo vybrano 102 pamatek, které se nachazeji na uzemi Moravy.
Pouhych 20 z nich je bezbariérové piistupnych, dal§ich 25 ¢aste¢n€ a na 57 znich se

bohuzel handicapovani lidé nebo lidé s omezenou hybnosti nedostanou.
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7 Modelovani potencialu pro seniorsky cestovni ruch

Pro vznik této Casti prace jsme se rozhodli vytvofit tfi potencidly. Jednd se o
primarni a sekundarni nabidku, ve které jsou zahrnuty vSechny naSe piedchozi analyzy.
Abychom mohli 1épe posoudit a vytipovat nejlepsi mista pro provozovani udrzitelného
cestovniho ruchu, byl do modelovani potencialu zahrnut i celkovy potencial izemi, ktery
vyjadiuje spojeni obou téchto nabidek do jedné. K vytvoteni téchto potenciall byla pouZzita
prostorova analyza. VSechny ndsledujici obrazky byly pro lepsi zobrazeni a pochopeni

reklasifikovany podle kvantilti do tii tiid.

7.1 Primarni nabidka

Primarni nabidka vytvaii podminky pro uspokojovani potieb tc€astnikli cestovniho
ruchu a predstavuje také vhodnost tzemi pro dalsi rozvoj. Do analyzy byl zahrnut
potencidl piirodni (chranéné krajinné oblasti a ndrodni parky, vodni a lesni plochy) a
kulturngé-historicky (pamatky a 1azn€). Nasledujici obrazek byl vytvofen souctem

jednotlivych rastrovych vrstev.

Obrazek 14: Primdrni nabidka Moravy
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Zdroj: Vlastni, zpracovano pomoci ArcGIS
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Obrazek 14 znédzorfiuje intenzitu primarni nabidky na uzemi Moravy, kterd je
rozlozena nerovnomérné. Vysokého potencidlu pro rozvoj vykazuji ptedevsim oblasti, kde
se vyskytuji narodni parky a chranéné krajinné oblasti (Jeseniky, Beskydy, Bilé Karpaty ¢i
Zd4rské vrehy). Déle je znazornén i kulturné-historicky potencial. Vidime, Ze v nékterych
oblastech je tento potencial pomérné¢ hodné zastoupeny (okresy jako Olomouc, Brno-
-mésto, Hodonin, Uherské Hradisté ¢i Bfeclav). Jinde je primarni nabidka mensi, proto
existuje pouze nizky potencidl. Oblasti snejvySSim potencidlem mohou svym
cykloturistiku a poznavani jinych kraji nez odkud navstévnici ptichazeji. Tyto oblasti v§ak

mohou v sob¢ skryvat i hrozbu vysokého turistického zatizeni.

7.2 Sekundarni nabidka

Sekundarni nabidka urcuje vyuzitelnost izemi, umisténi a rozvoj aktivit cestovniho
ruchu. Do této analyzy byla zahrnuta suprastruktura (ubytovaci kapacity), infrastruktura
(golfova hristé, wellness hotely a kulturni zafizeni jako kina, divadla, muzea, galerie a
prirodni amfiteatry) a vSeobecna infrastruktura (silni¢ni a Zelezni¢ni doprava). Nasledujici

obrazek byl také vytvoren souctem téchto jednotlivych rastrovych vrstev.

Obrazek 15: Sekunddarni nabidka Moravy
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Zdroj: Vlastni, zpracovano pomoci ArcGIS
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Sekundarni nabidka na uzemi Moravy je vice rozlozena na celé¢ uzemi. Z tohoto
obrazku je patrny vliv ubytovacich kapacit, protoze v okrese Brno-mésto a Ostrava-mésto
je nejveétsi koncentrace (vice v kapitole 4.3). Nejvice golfovych hiist se také nachazi
v téchto okresech. Je to zpusobeno piedevSim indoor hfisti. Dale vysoky potencial
predstavuji okresy, kde se vyskytuje vice kulturnich zatizeni. Jedné se naptiklad o Frydek-
-Mistek, Zlin, Olomouc ¢i Bieclav. Dopravni dostupnost hraje velkou roli pti rozhodovani
o navstiveném misté. Nejlepsiho zastoupeni dopravni sité ma sice kraj Vysocina, ale diky
mensimu vyskytu nabidky pro cestovni ruch pfedstavuje pouze stiedni potencidl. Dalo by
se fici, ze kde se nachdzi vétsi koncentrace primarni i sekundéarni nabidky, méla by byt 1
dobrd dostupnost. AvSak v mnohych mistech tomu tak neni. Téméi vSechny kraje se

potykaji se Spatnym stavem silnic ¢i s chybé&jici siti dalnic.

7.3 Celkovy potencial

Celkovy potencial byl vytvofen piekrytim map primarni a sekundarni nabidky.
Znézornuje soucasny stav na daném uzemi a poukazuje na to, jak by se potencialu dalo
vyuzit k dal§imu rozvoji. Primérni a sekundarni nabidku nelze povazovat za odd€lené
slozky, protoze na sebe navazuji a dopliiuji se. Bez primarni nabidky by prakticky
nefungovala sekundarni nabidka a naopak.

V tomto modelu miZeme zohlednit preference seniort a jejich dilezitost. Pomoci
nastroje Weighted Overlay byly jednotlivym vrstvam pfifazeny vahy. Jednotlivé vahy

zobrazuje nasledujici tabulka. Soucet vah musi davat 100 %.

Tabulka 4: Vahy jednotlivych vrstev podle preferenci seniorii

Vrstva Vaha v %
Silniéni sit 22
Ubytovaci kapacita 13
CHKO a NP 12
Pamatky 11
Kulturni zafizeni 11
Lazné 10
Wellness zafizeni 10
Zelezniéni sit 5
Golfova hristé 3
Vhodné plochy 3

Zdroj: Vlastni, data Monitoring nav§tévniki v turistickych regionech Ceské republiky
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Obrazek 16: Celkovy potencial Moravy podle preferenci seniorii
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[ nizky

l:l stiedni
- vysoky

Zdroj: Vlastni, zpracovano pomoci ArcGIS

V tomto obrdzku je zahnuto velké mnozstvi proménnych, které jsou schopny
ovlivnit celkovy potencial. Nejvyssi koncentrace je rozlozena do nékolika oblasti. Jedna se
naptiklad o mésta jako je Brno, Olomouc ¢i Zlin, ddle na Vysocing oblasti tzv. trojihelniku
pamatek UNESCO nebo na tizemi horskych oblasti. Téméf na celém zkoumaném tGzemi se
vyskytuje alesponl stfedni potencidl. To znamend, ze piilezitost pro rozvoj je na uzemi
Moravy pomérné velkd. Samoziejme existuji i mista, kde se vyskytuje potencial nizky. To
vSak neznamend, ze zde neni moZznost dal$iho rozvoje. Ale vyjadifuje to skuteCnost, Ze
nami vybrané formy cestovniho ruchu zde nejsou v takovém zastoupeni. Mize se zde
jednat o jiné formy, napfiklad na Znojemsku je to predevSim vinafskd turistika a

cykloturistika, kterd v nasi analyze zahrnuta nebyla.

Pro nazornost byl do diplomové prace zahrnut jest¢ jeden obrazek, ktery taktéz
dokumentuje vyznamnost primarni a sekundarni nabidky. Nabidkam vSak byla piifazena
stejna vaha 50 %. Mizeme vidét, jak se zméni rozlozeni celkového potencidlu na uzemi

Moravy.
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Obrazek 17: Celkovy potencial Moravy (vahy 50:50)

celkovy potencial

[ nizky
[ stredni

Zdroj: Vlastni, zpracovano pomoci ArcGIS

Z obrazku je patrné, Ze ptirodni potencial hraje velkou roli, nebot’ nejvétsi hodnoty
celkového potencidlu se presunuly do horskych oblasti a to 1 pfes to, Ze je zde horsi
dopravni dostupnost. Dale vidime vice oblasti s nizkym potencidlem, coZ je zplsobeno
pravé vahou danych vrstev. Opét na modelovani tohoto potencidlu ma vliv vice

proménnych (napiiklad ubytovaci kapacity, doprava, kulturni pamatky a zatizeni atd.).
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8 Navrhy a doporuceni pro rozvoj cestovniho ruchu

Navrhy a doporuceni pro dalsi rozvoj zkoumaného tizemi vychézeji z predchozich
analyz a dotaznikového Setfeni agentury CzechTourism. Z analyz provedenych v programu
ArcGIS vyplyvé, Zze ndmi zvolené formy cestovniho ruchu jsou sice pro seniory velice
zajimavé, ale nejsou na uzemi Moravy rovnomérné rozlozeny. Z dotaznikového Setieni je
ziejma skutecnost, Ze seniofi navstévuji oblasti nejvice kvili poznédni a péci o zdravi. Jako
nejlakaveéjsi aktivitu spatiuji v poznavaci a pési turistice. V regionech se pfiliS dlouho
nezdrzuji. Mnohé oblasti jsou cestovnim ruchem velice zasazeny.

Tyto a dalsi skutecnosti poslouzi jako podklad pro navrhy na rozvoj a pro moznost
doplnéni stavajici nabidky na trhu cestovniho ruchu. Vytvorenim produktu mizeme snizit
vykyvy v poptavce, sezonnost a tim i nezaméstnanost, prodlouzit pobyty v dané oblasti ¢i
ulehcit zatizenym oblastem pfesunem navstévniki na jiné misto atd.

Cestovni kancelafe se stdle vice zaméfuji na seniory, vychdzeji jim vstfic svou
pestrou nabidkou a vytvareji zajezdy Sité na miru kazdého klienta. Zajezd pro seniory by
mél byt predevSim dostupny, bez starosti, problémii a nepiijemnych piekvapeni, mé¢l by
nabidnout néco nového, neokoukaného. Seniofi si chtéji odpocinout, obnovit sily, ale také
aktivné travit svoji dovolenou. Mohou vyplnit mimosezénu. Na zacatku a na konci sezony

v

nabizeji cestovni kancelare piiznivéj$i ceny. Senioii na to slySi, protoze je to pro né
lakavéjsi z hlediska mensi ndvstévnosti, pohybu méné lidi, ptiznivéjsiho pocasi a mnoha
dalsich skutecnosti, které seniofi oceni (55 Plus, 2009).

Nyni se jiz pokusime nastinit nékteré produkty, které se zameétuji na aktivné
travenou dovolenou, na socidlni a vzdélavaci aspekt. Nize je popsano pouze nékolik
navrht, jak by se cestovni ruch seniorit mohl rozvijet. Samoziejmé existuje vice moznosti
rozvoje, ale tyto zminéné vychézeji z pozadavki seniorti a také z naSich analyz. Mnohé
formy cestovniho ruchu se daji spojit s jinymi. Napiiklad pti vykonu néjakého sportu
mohou seniofi poznavat piirodu, navazovat kontakty a vecer si zajit do bazénu nebo na
kulturni akci. Provedené analyzy forem cestovniho ruchu se daji vyuzit ke kombinaci
navrzenych produkti. Naptiklad mizeme pé&si turistiku spojit s lazeiiskym ¢i wellness
pobytem, golf s poznavanim moravskych paméatek a mnoho dal$ich kombinaci. VSe je na

fantazii senioru a také dano nabidkou cestovnich kancelafi.
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8.1 Nordic Walking

Nordic Walking pfedstavuje nenarocnou pohybovou aktivitu, kterd vznikla ve
Finsku roku 1988. Jedna se o nejptirozenégjsi pohyb ¢loveka (o chiizi), pii kterém dochézi
ke koordinaci nohou a pazi za pomoci specialnich holi. Zde neexistuji zddna omezeni (vek,
fyzicka kondice, handicap ¢i prostiedi). Je to sport vhodny pro kazdého, spojuje v sob&
pohyb, relaxaci, poznani a mohou se pii ném navazovat spoleCenské kontakty. Nordic
Walking je pro seniory idedlni, protoze v sobé ukryva vSechny jejich specifické
pozadavky. Ma pozitivni vliv na pohybovy aparat, pfispiva ke spravnému drzeni tcla,
snizuje zatéz kloubd, vyuziva az 90 % svali v téle, piispivd k redukci nadvéhy atd.
(Sramkova, 2009).

Jiz nyni mizeme vidét turisty, ktefi nejen v ptirodé, ale i ve méstech chodi s holemi
a navitévuji nejrizndjsi mista. Clovék by si fekl, e na chiizi se neda nic zkazit, ale opak je
pravdou. Rozsifit tento produkt by mohly podniky cestovniho ruchu potfadanim rtznych
akei, kurzii ¢i vikendd. Na téchto akcich by byl ptfitomen vyskoleny lektor, ktery by
seniory nejprve naucil zakladnim technikdam, vSe by si pod jeho vedenim vyzkouseli a poté
by se vydali na cestu. Lektor by jim vysvétlil blahodarné ucinky na zdravi. Déle by zde
ptisobil odbornik na vyzivu, ktery by jim poradil a naucil je spravné se stravovat.
Vzdélavaci funkce by zde byla dodrzena. VSe by se mohlo odehravat naptiklad na
Vysoéing, kde se rozprostira Ceskomoravska vrchovina, takZe prostor pro provozovani
pési turistiky by zde byl. Seniofi by si zde vSe vyzkouseli a poté by mohli tento sport
provozovat prakticky kdekoli. Toto misto je vybrano také z divodu, ze horské ¢i chranéné
krajinné oblasti jsou cestovnim ruchem velice zatiZzeny a na Vysoc¢in¢ tomu tak neni. Také
bychom tim mohli docilit zvySeni navstévnosti tohoto kraje, protoze se zde nachdzeji
nejruznéjsi pamatky. Seniofi by Nordic Walking mohli spojit s poznavanim prave téchto

pamatek.

8.2 Pamatky a jejich bezbariérovost

Kulturné-historickych pamatek existuje na izemi Moravy velké mnozZstvi, mnohé
z nich jsou vsak starSim a méné zdatnym lidem nedostupné.
Podniky ¢i majitelé neptistupnych pamatek by se méli snazit odstranovat bariéry,

aby zpftistupnili krasy nasi historie i t¢émto lidem.
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8.3 Golf a golfova turistika

Golf v poslednich letech nabyvé na svém vyznamu. Je to spojeni chiize, ¢erstvého
vzduchu a ptirody. Golf je vyhledavany pro sviij spoleCensky charakter a také proto, Ze pfi
ném nehrozi zadny uraz (Cerny, 2009).

Seniofi se vénuji zajmové Cinnosti a jsou ¢leny riznych klubt, tak pro¢ ne prave
golfovych. Mnozi lidé sice nemaji s golfem zadné zkuSenosti, ale to by nebyl problém.
Néavrh na vylepSeni golfové turistiky by byl rozsiten o rady trenérd. Jednalo by se o to, ze
trenér by seniorim vysvétlil zakladni drzeni hole, jak spravné stat, pienaset vahu,
odpalovat, prosté¢ vychytat piipadné chyby ¢i nedostatky. Dale by program zahrnoval
kratky trénink, kde by si vSe v klidu vyzkouseli. Koho by tento sport zaujal vice, mohl by
poté navstévovat golfové hiist¢ v ¢asech, kdy kluby nejsou tak vytizené, a mohla by jim

byt poskytnuta i pfipadna sleva.

8.4 Vinarska turistika

Vino se v Ceské republice vyrabi nejvice na Moravé. Tato vina prosla kvalitativnim
vyvojem, jsou charakteristickd predevSim svoji vini, extraktivnimi latkami ¢i
harmonickym spojenim chuti. Na Jizni Moravé existuje mnozstvi vinaiskych stezek, které
jsou proslulé, a navstévnik pii absolvovani projde n€kolika vinafskymi oblastmi. Ma
moznost vybéru z jednodennich i vicedennich cest, na kterych se seznami s folkldrem,
vinem a pamatkami.

Neni snad ¢loveka, ktery by rad neochutnal kapku tohoto lahodného moku. A co
kdyby si ¢lovék mohl sdm vyrobit vino podle svého gusta? Navrhem by mohla
byt vinatska turistika spojena se vzdélavacim charakterem a zdzitkovou turistikou. Nejprve
by si turista prosel vinatské stezky a navstivil by vinice. Dale by se ucastnil celého procesu
vyroby vina a sdm by si urcil, jak vino bude vypadat. Sezndmil by se s ekologii a zZivotem
mistnich lidi. Na zavér by se poradaly nejriznéjsi akce, které by probihaly ve vecernich
hodinach, kde by nasledovala mald ochutndvka a mensi pfednaska naptiklad o péstovani,
odridéach, konzumaci. Tento vecer by byl spojen i s gastronomickym a folklornim

zazitkem. Kazdy kraj je nécim specificky a mize se pravé timto pochlubit.

Ptiloha 7: Mapa vinatskych oblasti
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9 Zaveér

Cilem prace bylo zhodnotit prostorové aspekty vybranych forem seniorského
cestovniho ruchu na Moravé za pouziti nejriznéjSich metod. Za timto ucelem bylo
provedeno nejprve vymezeni izemi, dale vybrany formy, sestavena databdze pro vypocty a
analyzy v programu ArcGIS a poté definovany navrhy na dalsi rozvoj.

Na zacatku prace byla stanovena hypotéza, ktera tvrdi, ze poptavka po cestovnim
ruchu starsiho obyvatelstva se bude zvySovat v souvislosti s demografickym starnutim
populace. Pomoci metod indext se ndm podaftilo prokazat, Ze obyvatelstvo opravdu starne.
Indexy stafi a primérny veék obyvatel se stale zvysuje, coz je ditkkaz. Ze studia odborné
literatury vyplynul stale se zvysujici trend cestovani seniord. StarSi lidé maji vice Casu,
penéz a tim padem i vétsi chut’ cestovat a poznavat jiné kraje.

Shrnuti hlavnich vysledki je nasledujici. Seniorsky cestovni ruch ma své odliSnosti
od ostatnich forem cestovniho ruchu. Sluzby pro tento segment jsou velice specifické.
Seniofi maji dostatek volného Casu, ktery chtéji travit aktivné napiiklad v ptirod¢€, poznavat
sva okoli, navazovat kontakty, udrzovat se ve fyzické i1 psychické kondici, maji vétsi
naroky atd. Na tyto skutecnosti se musi zaméfit i nabidka podnikli cestovniho ruchu, ktera
je schopna segment seniort oslovit a pfipravit jim nezapomenutelné zazitky.

Z provedenych analyz vyplynula skute¢nost, ze nami vybrané formy cestovniho
ruchu jsou vice méné po uzemi Moravy rozlozeny rovhomérne. Existuji vSak oblasti, kde
je ptevaha urcitych forem, a proto jsou turisticky zatizené. Jinde vSak miiZeme nalézt
oblasti, kde vySel nizky potencidl, coz zpisobil pravé vybér forem cestovniho ruchu. Miize
se stat, ze se zde vyskytuji upln¢€ jiné formy, které jsme do analyzy nezahrnuli s ohledem
na segment senioru a jejich specifika.

Navrhy na dalsi rozvoj byly formulovany na zakladé vysledkt Setfeni. Nordic
Walking byl vybrdn z divodu aktivniho traveni dovolené a ozdravného charakteru.
Poznavaci turistika je jednim z diivodu, pro¢ seniofi cestuji, proto pamatky a predevsim
jejich bezbariérovost hraje velkou roli. Pti golfové turistice si navstévnik odpocine a pozna
prirodu. Vinaiska turistika byla zatazena pro sviij vzdélavaci charakter. Dalsi navrhy jsou
jiz ponechdny na fantazii seniort ¢i podnikd, které se chtéji cestovnim ruchem zabyvat a

vyplnit tak mezeru na trhu.
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10 Summary

The aim of my work was to evaluate the areal aspects of the selected forms of the
tourism for seniors in Moravia. I used various methods. First I specifieded the area, then I
chose forms and set up the database for calculations and analysis in the programme
ArcGIS. At last I defined suggestions for the next development.

In the beginning of my work I determined the hypothesis which claimed that the
demand for the senior tourism will be increased in the connection with the demographic
aging of the population. It succeeded to establish by means of methods of indexes that the
inhabitants really get old. Age indexes and the average age of the inhabitants still increase,
which is a demonstration. From the studying of the professional literature the ever-
increasing trend of the senior travelling eventuated. The older people have more time and
more money and they have even more yen to travel and get to know other regions.

The summary of main results is following: The senior tourism differs from the
other forms of tourism. The services for seniors are very specific. The seniors have enough
free time and they want to spend it actively, for example in the nature. They also want to
recognise their surroundings, to connect new relationships, to keep oneself in good
physical and mental conditions. They have bigger demands etc. The offer of travel
agencies must aim at these facts. The travel agencies are able to speak to seniors and to
prepare unforgettable experience for them.

I found out that selected forms of tourism are equalized in Moravia. However
somewhere the areas exist where the primacy of certain forms is and therefore they are
loaded by tourism. Somewhere else we can find the areas where the potential is low. It was
caused by the choice of the forms of tourism. It can happen that there are quite different
forms here which we did not comprise into analysis respecting seniors and their specifics.

The suggestions for the other development were formulated according to the results
of the survey. Nordic Walking was chosen because of the active spending of the holiday
and the curative character. The cognitional touring is one of the reasons why the seniors
travel therefore sights and especially barrier free are very important. During the golf
touring every visitor can relax and get to know the nature. The wine touring has its
educational character. The other suggestions depend on the seniors' fancy and the fancy of
the travel agencies which want to deal with the tourism and to fill the gap in the market in

such a way.
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Piiloha 2: Turistické regiony Ceské republiky
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Piiloha 3: Turistické oblasti Ceské republiky
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Ptiloha 4: Euroregiony
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