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OtazKky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy piinos, celkovd hodnota prdce:

Zvolené téma diplomové prace je v soucasné dobé velmi aktualni a piinosné. Prace analyzuje redlna
data spolecnosti EON, ktera patii mezi nejvétsi a nejvyznamngjsi energetické spoleénosti u nés a v
Evropé. Pro statistickou analyzu segmentace trhu byla pouZita metoda shlukové analyzy dat. V
teoreticke Césti prace diplomant popisuje marketingovou segmentaci trhu; vyuZiti statistiky v
marketingu; metodu shlukové analyzy; metodiky zpracovani dat a soutasné softwarové néstroje pro
statistickou analyzu dat. Prakticka East prace je logicky &lenéna od ptipravy a formatovéni dat a po
naslednou shlukovou analyzu. Pro samotnou analyzu dat bylo pouZito softwarové prostfedi R. Velmi
pozitivn€ hodnotim znalost a préci autora s timto softwarem (nap¥. pfiprava dat pted analyzou). Prace
obsahuje mnozstvi grafickych a tabulkovych vystupil. PouZité zdroje jsou dostatetné véetn& fady
zahraniCnich tituld. Praci lze prakticky vyuzit v ramci redlného marketingového prosttedi za
predpokladd, které jsou uvedeny v zavéru. Po formalni i obsahové strance hodnotim praci zndmkou
vyborné a doporuduji ji k zavérené obhajobg.

Otazky nebo témata pro diskusi pFed komisi:
1) Pro¢ jste pro shlukovou analyzu dat pouZil pravé softwarové prostiedi R a ne jiné? 2) Uvedte,



jaké jiné statistické metody lze pouzit pro ucely marketingové analyzy.
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