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1 Uvod a cil

1.1 Uvod

Cestovni ruch je slozity mnohostranny a komplexni socioekonomicky jev, ktery
tvoii souhrn aktivit i€astnikli cestovniho ruchu, souhrn procestt budovani a provozovani
zafizeni se sluzbami s cilem uspokojit potfeby tcastnikli a nasledné ¢innost osob, které
sluzby poskytuji, vCetné¢ aktivit spojenych s pouzivanim, rozvojem a ochranou zdroji
cestovniho ruchu. Cestovni ruch jako otevieny systém podléha vlivim a tlakiim
makroprostfedi a mikroprostiedi.

Aby se cestovni ruch mohl v destinaci rozvijet, musi byt vyuzit potencidl
destinace, kterd musi disponovat atraktivni primarni nabidkou, kterd je rozmisténa
nerovnomérné v prostoru a obsahuje pfirodni a kulturni potencial cilového mista.
Prostiednictvim sekundarni nabidky jsou naplnény motivy uc¢asti na cestovnim ruchu,
jimiz jsou podniky a zafizeni, které poskytuji docasné ubytovani, stravovani a nabizeji
aktivity rekreaéniho zaméteni.

Odvrécena stranka cestovniho ruchu mize mit za nasledek mnozstvi negativnich
dopadd, zpusobenych nadmérnou navstévnosti, kterou neni destinace schopna pojmout,
a tudiZ jsou ohrozeny pfirodni a historické atraktivity.

Cilem strategického rozvoje cestovniho ruchu je zpracovani strategie, ktera
se liS$i od nabidky konkurenti a =zaroven vychdzi s pfedem stanovené vize
a strategickych cilti. Urceni priorit budouciho rozvoje cestovniho ruchu vychazi
z analyzy soucasného stavu, kvalitativnich a kvantitativnich vyzkumt s ohledem
na finanéni prostfedky na realizaci. Jednotliva opatifeni jsou operativni postupy
k dosazeni pfedem stanovenych priorit.

Pro tuto praci bylo za zvolenou destinaci vybrano mésto Blatna, lezici v okrese
Strakonice. Zarovenn mésto tvoii jadro regionu Blatensko, které je nazyvano krajem
rybnik a to diky husté rybni¢ni siti v regionu, ktera spolu s krasnou piirodou vyjadiuje
bohaty pfirodni potencidl regionu. Samotné mésto je proslulé svou sldvou razi, diky
které se v minulosti proslavilo po celé Evrop¢.

Potencial mésta z hlediska cestovniho ruchu je velmi vyznamny. Nalezneme
zde Vodni zamek Blatna, ktery je unikatni, jelikoz v Cechach lze nalézt pouze
té1 atraktivity tohoto charakteru. Blatna pfedevsim zaujme svou pestrou multizanrovou

kulturni nabidkou Sirokospektradlniho charakteru. Diky kulturné-historickému



1 pfirodnimu potencidlu mista, ktery je vSak z velké ¢asti nevyuzit, je vhodné se zabyvat

strategickym rozvojem cestovniho ruchu v této destinaci.

1.2 Cil prace

Cilem této prace je na zaklad¢ situacni analyzy identifikovat potencial pro rozvoj
obce jako destinace cestovniho ruchu. Navrh strategickych cildi, priorit a opatieni

vedoucich k rozvoji cestovniho ruchu ve mésté Blatna.

1.3 Pracovni hypotézy

Hypotéza je védecky zdivodnény piedpoklad mozného stavu skutecnosti.
Hypotéza musi byt podloZena celou fadou faktl vymezujicich dal§i smér vyzkumu
a musi byt slucitelnd s co nejvetsim poctem faktl, jichz se tykd. Hypotézu nelze nikdy
dokazat, pouze vyvratit ¢i potvrdit.

Pro vypracovani bakalafské prace byly stanoveny nasledujici hypotézy:

Hi: NejvyznamnéjSim motivem pro navstévu mésta Blatna je kultura a historie.
H,: Blatné nepfitahuje navstévniky ze vzdalené;sich krajt.

Hs: Zamek Blatna je nejnavstévovangjsi pamatka v Blatné.

v

V zavéru prace budou hypotézy nasledné potvrzeny nebo vyvraceny.



2 Literarni reSersSe

2.1 Uvod do cestovniho ruchu

V odborné literatuie najdeme odliSné nazory a pohledy na problematiku
cestovniho ruchu od riznych autorti. Piestoze se nékterd jejich zésadni tvrzeni shoduji,
neexistuje jednotna definice cestovniho ruchu.

Palatkova, Zichova (2011, s. 11) a Mala a kol. (1999, s. 6) oznacuji cestovni
ruch za slozity socioekonomicky jev, ktery je zaroveil mnohostranny a komplexni.
Palatkovd a Zichova (2011) vnimaji cestovni ruch jako souhrn aktivit ucastnikii
cestovniho ruchu, souhrn procesit budovani a provozovani zafizeni se sluzbami s cilem
uspokojit potfeby ucastnikl a nasledné ¢innost osob, které sluzby poskytuji a zajist'uji.
V neposledni tadé aktivity spojené s pouzivanim, rozvojem a ochranou zdroji
cestovniho ruchu véetné politickych a vefejné spravnich aktivit. Mala (1999, s. 9)
na rozdil od jinych autorti uvadi jako jeden ze zdkladnich ryst cestovniho ruchu
nevydéleny charakter cesty a pobytu.

Vymezeni cestovniho ruchu prostfednictvim procest uvadi
Goeldner & Ritchie (2009, s. 6). Definuji cestovni ruch jako souhrn procesi, ¢innosti
a vysledkii vyplyvajicich ze vztahi a vzajemného pisobeni mezi turisty, dodavateli
sluzeb cestovniho ruchu, hostitelskou vladou, obcany hostitelské zemé a okolniho
prostiedi.

Jednim ze svych tvrzeni pfispéla k definovani cestovniho ruchu takeé
Hladka (1997, s. 11), podle které hraje diilezitou roli na uspokojeni potfeb tcastnikli
cestovntho ruchu piimy 1 nepfimy podil riznorodych ekonomickych
a mimoekonomickych ¢innosti. Tyto ¢innosti jsou navzdjem spojeny a tvoii uceleny
systém - cestovni ruch, ktery je vyznamnym subsystémem néarodniho hospodaistvi.

Podle Oriesky (1999, s. 5) je cestovni ruch nazyvan jako ,,soubor cinnosti
zamérenych na uspokojovani potieb souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto
trvalého bydliste, zpravidla ve volném cCase, za ucelem zotaveni, poznani, spolecenského
kontaktu, kulturniho a sportovniho vyziti, lazenského léceni a pracovnich cest.
Znacnou cast téchto potieb lze uspokojit i mimo ramec cestovniho ruchu, ale prave

¢

ucast na cestovnim ruchu predstavuje vyssi stupen jejich uspokojent .
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wCestovni ruch lze definovat jako docasnou zménu mista pobytu, tj. cestovani
a prebyvani mimo misto trvalého bydliste, zpravidla ve volném case, a to za ucelem
rekreace, rozvoje poznani a spojeni mezi lidmi. ““ (Petrti, 1999, s. 26)

S tumyslem sjednotit nazory na definovani cestovniho ruchu z hlediska statistiky
se vroce 1991 v kanadské Ottawé konala mezinarodni konference o statistice
cestovniho ruchu, kterou organizovala Svétovd organizace cestovniho ruchu
UNWTO — World Tourism Organization. Vystupem konference bylo jednotné
definovani pfedmétu cestovniho ruchu jako:

., Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista leziciho mimo jeji bézné
prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi nez je stanovend, pricemz hlavni ucel
cesty je jiny nez vykon vydélecné cinnosti v navstiveném misté. Stanovenou dobou
Se V mezindrodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok, v domdcim cestovnim ruchu

Sest mésici. “ (Heskova, 2011, s. 8-9)

2.1.1 Systém cestovniho ruchu

Systém je podle Heskové (2011, s. 10-11) chapan jako jednota odli$nych prvkd,
které jsou provazany vztahy a mezi kterymi je moZné takovéto vztahy vytvofit.
Cestovni ruch je dynamicky systém, ktery je tvofen dvéma podsystémy, a to subjekt
cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu vcetné vzajemnych vazeb mezi nimi. Déle
také existuji vazby mezi cestovnim ruchem a vnéjSim prostfedim, které¢ obsahuje i jiné
systémy. Vnéjsi prostiedi zahrnuje dil¢i prostfedi a je to zejména ekonomicke, politicke,
socialni, technicko-technologické a ekologické. Horner a Swarbrooke (2003, s. 136)
vymezuji vyznamné slozky makroprostiedi jako politické, spolecenské a technologické
faktory.

. Cestovni ruch je otevieny systém, ktery podléha mnoha viivim a tlakum, které
vznikaji mimo samotny systém. Jedna se o globalni prostiedi neboli makroprostiedi,
které se skldada z celé rady jevu, které do znacné miry ovliviiuji vSechny lidské cinnosti
a nejsou specifické pro cestovni ruch a cestovani. Soucdsti systému cestovniho ruchu
je i mikroprostredi. Jedna se o cinnosti subjektit v oblasti cestovniho ruchu, které primo
ovliviwji ~ cile kazdého clena systému, at' uz spolecnost nebo organizace."
(Ritchie & Crouch, 2003 s. 62)

wMakroprostredi je konstantni stav zmén a vyvoje. Faktory makroprostredi

jsou casto roztrideny do Sesti hlavnich skupin souvisejicich s hospodarstvim,
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technologiemi, ekologii, politickym a pravnim vyvojem, sociokulturnimi otazkami
a zménou demografického prostredi. * (Ritchie & Crouch, 2003 s. 64)

Mikroprostiedi Horner a Swarbrooke (2003, s. 139) definuji péti faktory, které
jsou v mikroprostiedi obsazeny. Jsou jimi charakter a struktura organizace, dodavatelé,
zprostifedkovatelé, soucasni zdkaznici a konkurenti. Tyto prvky maji vyznamny
vliv. na mikroprostiedi organizaci cestovniho ruchu, sluzeb pro vyuziti volného ¢asu,
ubytovacich a stravovacich sluzeb. Makroprostiedi a mikroprostiedi jsou zcela
propojené a tvofi jeden celek.

Ekonomické prostiedi je podle Heskové (2011, s. 14-15) velmi vyznamné.
Zasadni vliv mad ekonomicky ridst, nezaméstnanost, mira inflace, stabilita mény
a urokové miry. Ekonomicky rist je rozhodujici a projevuje se v ristu hrubého
domaciho produktu. Nezaméstnanost je spojena s poklesem piijmu obyvatelstva
a to ma za nasledek vynalozeni niz§tho mnozstvi vydaji na méné zbytné potieby,
coz je podle autorky hlavné cestovni ruch. Inflace mé za nésledek pokles kupni sily
penez.

Politické prostiedi ,,tvori napr. mirové podminky v jednotlivych stdtech
a ve sveté celkove. Na rozvoji cestovniho ruchu ma zasadni podil spolecenské zrizeni
statu, jelikoz stat je nositel politiky cestovniho ruchu. V zemich, kde existuje ohrozeni
pro turisty, jak v podobé nepokojii, ohroZeni jejich zdravi, majetku i bezpecnosti,
se cestovnimu ruchu nedari.“ (Heskova, 2011, s. 15-16)

Socialni  prostredi  je dano spolecenskym ztizenim, uvadi
Heskova (2011, s. 15-16) které ma vliv na rozdélovani hrubého doméaciho produktu,
pracovni 1 mimopracovni podminky, ale také socidlni politiku statu. Hlavnim
zamé&fenim socialni politiky je na socidlni zabezpe€eni obCantl, ktefi maji nedostatecné
nebo zadné pfijmy na zabezpeCeni svych zivotné dilezitych potieb. V socidlnim
prostiedi miizeme hovoftit také o pracovnich podminkéch, podpoie v nezaméstnanosti,
dichodovém zabezpeceni, ptiplatky na déti a nemocenské pojiSténi. Rozd€lovani
hrubého domaciho produktu ma vliv na hmotnou spotiebu a spotifebu sluzeb
obyvatelstva. Podle Hornera a Swarbrooka (2003, s. 129) jsou mezi spolecenské faktory
fazeny odliSné subkultury v ramci spoleCnosti, které sdileji spole¢né hodnoty jako
zékaznici. Takzvané tvofi jadro zivotniho stylu.

Technické prostredi je jedno z nejdilezitéjsich podle Heskové (2011, s. 17-18),
umoziujici dalSi rozvoj cestovniho ruchu. V technickém prosttedi hovofime v prvni

fad¢ o dopravni infrastrukture. Existence sit¢ dalnicnich tahti, zZelezni¢ni dopravni sité,
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frekvence leteckych spojeni a hustota letiSt a moznost lodni dopravy jsou hlavnimi
kritérii dopravni infrastruktury. Z opacné strany rozvoj dopravy ma za nasledek
negativni dopady na Zzivotni prostiedi. V druhé tad¢ se jednd o vyznamné nové
technologie, které ndm v soucasné dob¢ jsou schopné snizit pocet pracovnikl, Setiit
energie apod. Velkym pfinosem pro cestovni ruch jsou nové informacni technologie.

Ekologicke prostredi ,je nejvyznamnéjsi z pohledu cestovniho ruchu, protoze
cestovni ruch je na ekologickém prostredi zavisly. Co se tyce znmecisteni Zivotniho
prostredi, musi byt nalezena rovnoviaha mezi blahobytem a vyuzivanim volného casu.
Cestovni ruch se rozviji v mistech, kde existuji vhodné prirodni a kulturné historické
zdroje.“ (Heskova, 2011, s. 17-18)

wCestovni ruch vyzZaduje ekologickou nezdvadnost prostiedi, ale soucasné

sam prostredi neustdle zatézuje svymi negativnimi produkty.* (Kucerova, 1997, s. 122)

2.1.1.1 Subjekt cestovniho ruchu

wubjekt  cestovniho  ruchu  reprezentuje ucastnik cestovniho  ruchu.
Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje své potreby spotiebou statki
cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydliste a obvykle

‘

ve volném case. Zaroven je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu.”
(Heskova, 2011, s. 11)

Podle Francové (2003, s. 18) se za subjekt povazuji nejen ucastnici cestovniho
ruchu, ale také pracovnici ve sféfe cestovniho ruchu a organy a organizace v oblasti
cestovniho ruchu. Pfesto ale dodava, Ze zdkladni slozkou jsou predevsim lidé.

V odborné literatuie se Heskova a kol. (2011, s. 11-12) spolu
s Malou a kol. (1999, s. 11-13) shoduji s oznacenim uc¢astnikd cestovniho ruchu takto:
Staly obyvatel (rezident)

- V domdacim cestovnim ruchu se jednd o rezidenta v ptipadé¢, ze dotyCnd osoba Zije
minimalné Sest po sob¢ nasledujicich mésict na daném misté

- V mezinarodnim cestovnim ruchu se za rezidenta povazuje osoba, kterd Zije v dané
zemi alespon 1 rok pted ptijezdem do jiné zem¢

Navstévnik (visitor)

- v doméacim cestovnim ruchu je navstévnikem ten, kdo cestuje v zemi svého trvalého

pobytu na dobu kratsi nez Sest mésici
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- V mezinarodnim cestovnim ruchu se jedné o navstévnika tehdy, pokud cestuje do jiné
zem¢ na dobu kratsi jednoho roku

- V obou piipadech nesmi byt hlavni zdmér cesty vykon vydélecné Cinnosti

Navstévnika mizeme chapat jako turistu nebo jako vyletnika:

Turista (tourist)

- jedna se o osobu, ktera splituje kritéria navstévnika, ale zaroven je jeho ucast spojena
minimalné s jednim pfenocovanim, coz plati pro turistu v doméacim i mezinarodnim
cestovnim ruchu

- turistu rozliSujeme z hlediska délky pobytu na turistu na dovolené, ktery pobyva
na stejném misté vice noci a kratkodobé pobyvajiciho turistu, jehoz pobyt zahrnuje
alespoil jedno pfenocovani, ale neptekroci urceny pocet noci

Vyletnik (excursionist, same-day visitor)

- vyletnik cestuje na dobu krats$i 24 hodin a bez pifenocovani v navstiveném misté

Podle tvrzeni Francové (2003, s. 18) do evidence turistickych statistik nejsou
zahrnuti skupiny osob, které i piesto maji svilj vyznamny podil na rozvoji cestovniho
ruchu a spotiebé. Jsou jimi naptfiklad obchodni cestujici, studenti, diplomaté,
pfistéhovalci anebo kocovnici. Jsou oznacovani za ucastniky cestovniho ruchu,

ale nelze je kategorizovat do vySe vymezeného ¢lenéni.

2.1.1.2 Objekt cestovniho ruchu

Objekt cestovniho ruchu definuje Heskova (2011, s. 13) jako cokoli, co se mlzZe
stat cilem zmény mista pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Prioritné se jedna o pfirodu,
kulturu, hospodafstvi, ale mnoho jinych aspekti. Objekt cestovniho ruchu je nositel
nabidky a je tvofen cilovym mistem, podniky a institucemi cestovniho ruchu.

Podle Malé¢ a kol. (1999, s. 45) nabidka cestovniho ruchu je souhrn
vSech komponentli nezbytnych k provedeni ucasti na cestovnim ruchu a k naplnéni
ocekavanych efekti.

wNabidku cestovniho ruchu je mozné rozdelit na primarni a sekundarni.
Komponenty primarni nabidky cestovniho ruchu jsou utvarejicimi podminkami
pro uspokojeni potieb a pozadavkii navstévnikii destinace; struktura, rozmisténi
a uroven sekundarni nabidky cestovniho ruchu je urcujicim faktorem vyuZitelnosti

destinace pro aktivity cestovniho ruchu. “ (Kiral'ova, 2003 s. 16)
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Definici, kterda se pievdzné opirda o ekonomické rozdéleni objektu, uvadi
Mala (1999, s. 41). Objekty jsou hmotné a nehmotné statky, které jsou piedmétem
koupé¢ a prodeje. Na trhu cestovniho ruchu vystupuji jako objekty zejména sluzby, zbozi

a volné statky.

2.1.2 Ukastnik cestovniho ruchu

Francova (2003, s. 19) uvadi, ze Gcastnikem cestovniho ruchu se stava osoba,
ktera pobyva piechodné¢ mimo misto trvalého pobytu a to pouze za predpokladu,
ze se svou ucasti podili na nékterém druhu nebo formé€ cestovniho ruchu.
Bud’ se ucastni cestovniho ruchu pro zabavu, pro zlepSeni zdravotniho stavu nebo
vyfizeni riznych rodinnych zélezitosti. DalSim podnétem ucasti muze byt ucast
na akcich typu bud’ sportovniho anebo nabozenského charakteru, ale i konference. Také
vyfizovani soukromych i obchodnich zélezitosti 1ze zahrnout do divodi pro ucast na
cestovnim ruchu.

Jak uz bylo vyse zminovano, subjekt neboli ucastnik cestovniho ruchu se podle
pfevazné vétSiny autort rozdé€luje na stalého obyvatele a navstévnika, ktery ma povahu
turisty anebo vyletnika. Toto klasické vymezeni najdeme u mnoho autort v odborné
literatufe, ale sociologové Cohen a Smith vymezili dalSi clenéni turistd.
Cohen (1997) rozdélil turisty na Ctyfi ndasledujici typy, jeZz jsou doplnény
Hornerem a Swarbrookem (2003, s. 66) :

Organizovany masovy turista, ktery si kupuje dovolenou jako bali¢ek sluzeb,
voli popularni destinaci, vétSinou jede spolecné se skupinou pratel a vétSinu Casu travi
Vv hotelu nebo jeho bezprostiednim okoli.

Individualni masovy turista si kupuje volngj$i balicek sluzeb, ktery umoziiuje
vEtsi svobodu pohybu. Prevazné se drzi vyjetych cest, ale ob¢as zkusi i neznamé cesty.

Turista prizkumnik, (objevitel) si planuje svou cestu sadm, pokousi
se seznamovat s mistnimi obyvateli a zamérné se vyhyba ostatnim turistim. Pfesto chce
ale pocitovat ur¢itou miru bezpeci a komfortu.

Turista tulak ma potiebu stat se doCasnym Clenem mistni komunity a predem
nema napldnovany Zadny itinerar.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 66) uvadi Cohenovo dal$i rozdéleni na turisty
podle typu zézitki, které hledaji. Prvnim typem je rekreani turista, ktery touzi spise
po fyzické rekreaci nez po spoleCenském a kulturnim vyziti. Druhym typem

je diverzidlni turista, ktery vyhledava rozmanitost, u které zapomene na starosti bézného
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zivota. Zazitkovy turista, ktery je tfetim typem, vyhledava autentické zazitky, oproti
tomu Ctvrty typ hledd uzsi kontakt s mistni kulturou a je pojmenovan experimentalnim
turistou. A poslednim typem je existencialni turista, ktery se chce pIné€ ponofit do cizich
kultur a zivotnich stylii. Informace o nabizeném produktu musi byt co nejvice piiblizené
a ztotoznéné s jednotlivymi odlisSnymi typy turista.

Smith  vroce 1995 identifikoval sedm typtu turistd, jez zmifuji
Horner a Swarbrooke (2003, s. 66) a to nasledujicim zptisobem. Objevitelé, ktefi maji
potfebu objevovat nenalezena a neobjevend mista na Zemi. Elitni turisté jsou zkuSeni
cestovatelé a radi si vybiraji drahé a ,,na miru §ité* cesty. Nekonvencni turisté maji
potfebu uniknout od ostatnich turisti. Neobvykly turist¢ se chtéji v prvé fade
seznamovat s mistni kulturou a to skrze individualni vylety, které¢ podnikaji, aby unikli
organizovanému programu. DalSim typem jsou masovi turisté, ktefi cestuji
do zavedenych rekreacnich center, kde turistika nedominuje. Vyhledavaji ptevazné to,
€O je jim blizké, nez mistni kulturu. Také o¢ekavaji stejné standardy, jako maji doma.
Charterovi turisté se o cil cesty zajimaji jen ¢astecné malo nebo viibec, za predpokladu,
ze si uziji dovolenou podle svych predstav, ale musi mit sluzby, které poskytuji stejnou

uroven a komfort, na ktery jsou zvykli.

2.1.3 Destinace cestovniho ruchu jako soucast systému cestovniho

ruchu

Jak uz bylo uvedeno, cilové misto tvofi objekt cestovniho ruchu. Cilové misto
neboli destinace cestovniho ruchu musi podle Heskové a kol. (2011, s. 13)
mit atraktivni primarni nabidku, coZ zahrnuje pfirodni a kulturni potencial pro cestovni
ruch. Potencial cestovniho ruchu je rozmistén nerovnomérné v prostoru a s piihlédnutim
na jedine¢nost potencialu, mize mit rozdilny vyznam, a to bud’ mistni, regiondlni,
celostatni az mezinarodni. Napliiuje motivy tcasti na cestovnim ruchu prostfednictvim
sekundarni nabidky, kterd zahrnuje podniky, zafizeni a instituce cestovniho ruchu, které
poskytuji ucastnikim moznost se docasné¢ ubytovat, stravovat a vykonavat rekreacni,
sportovni, kulturni a jiné aktivity.

Struktura zafizeni se z hlediska funkci rozd€luje na méstska strediska cestovniho
ruchu, lazenska mista, rekreacni stiediska, rekreaCni obce, chatové oblasti, ale také
region cestovniho ruchu, ktery je oznacovan za oblast, ktera tvoii ptirozeny celek. Tento

celek ma spolecné charakteristické vlastnosti, kterymi se odlisuje od jiného uzemi.
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Palatkova (2006, s. 16) definuje destinaci cestovniho ruchu z jiného uhlu
pohledu. Hlavni podstatu destinace ptedstavuji atraktivity v daném misté. Na destinaci
1ze nahlizet jako na svazek rtznych sluzeb koncentrovanych v urCitém misté nebo
oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti na potencial cestovniho ruchu.

wPodle Biegera i definice UNWTO je destinace chdpana jako geograficky
prostor (stat, misto, region), ktery si navstévnik (segment) vybird jako sviij cil cesty.
Destinace nabizi sluzby jako ubytovani, stravovani, sportovmni aktivity a zabavu.
(Palatkova, 2006, s. 16)

wBartl a Schmidt oznacuji destinace cestovniho ruchu za vzajemné si konkurujici
Jednotky, jejichz spolecnym cilem je prodej sluzeb v destinaci a jez plni radu funkci.
Za prvé je to funkce marketingova (marketing destinace), za druhé funkce nabidkovad,

za treti funkce zastoupeni riiznych zdjmovych skupin a za ctvrté funkce planovaci.

Palatkova (2006, s. 16)

2.1.4 Typologie cestovniho ruchu

V odborné literatuie se objevuje nckolik rozdé€leni a €lenéni cestovniho ruchu
a to at’ jiz na stran€ poptavky nebo na strané¢ nabidky. Charakteristiky rozdéleni
jsou odlisné v oznaceni bud’ na typy cestovniho ruchu, které jini autofi nazyvaji druhy.
Rozdéleni na typy cestovniho ruchu nalezneme u Malé a kol. (1999, s. 16-17). Oproti
tomu Hladka (1997, s. 16-17) nazyva typy cestovniho ruchu jako formy. Jinym
zpusobem definuje druhy a formy cestovniho ruchu Heskova a kol. (2011, s. 19.), ktera
uvadi opacné tvrzeni nez Hladkd. Vymezuje druhy a formy tak, Ze formy pfedstavuji
posouzeni pii¢in k cestovani, jejich ovliviiovani a nasledné¢ dusledky, které ptinasi.

Stejny nazor na vymezeni druhti cestovniho ruch pfinasi i Foret, Foretova (2001, s. 17).

Druhy cestovniho ruchu

Hlavnim kritériem je motivace ucastnikll, jinak feceno ucel, pro ktery cestuji
a pobyvaji pfechodné na cizim misté. Zaroven se vSak miize fidit i podle jinych kritérii,
a to naptiklad podle mista, podle ¢asu nebo podle zplisobu organizace.

Malé a kol. (1999, s. 15) definuje druhy cestovniho ruchu nésledovné. Druhy
cestovniho ruchu zohlediluji ptevazné jevovy prubéh a zpiisob jeho realizace
v zavislosti na geografickych, ekonomickych, spoleCenskych a jinych podminkach,
jakoz 1 jeho U€inky. Druhy se ve skute¢nosti nevyskytuji samostatné, ale ve vzajemné

kombinaci, pficemZ jeden z nich byvé dominantni.
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Rekrea¢ni cestovni ruch. Typickym znakem je pasivni 1 aktivni odpocinek
ve vhodném piirodnim prosttedi scilem regenerace psychickych i fyzickych
sil Ui¢astnika.

Sportovni cestovni ruch. Jde o aktivni vykonavani sportovnich aktivit a pasivni
divéctvi na sportovnich akcich.

Dobrodruzny cestovni ruch. Je vysledkem touhy po neznamém, po objevovani,
scilem zazit dobrodruzstvi a jistou mirou kontrolovaného rizika. U¢astnik vnima
potiebu dobrodruzstvi jako tnik od kazdodenniho zpuisobu zivota K alternativnimu.
Myslivecky a rybaisky cestovni ruch. Ucastnici mysliveckého cestovniho ruchu jsou
motivovani lovem zvéfe a ptdkd a jeho soucasti je rybaisky cestovni ruch, ktery
je spojen s chytanim ryb nebo potapénim.

NabozZensky (poutni) cestovni ruch. Je soucasti kulturniho cestovniho ruchu, spojeny
s tradicemi. Jeho nejcastéjSim projevem jsou pouté nebo navstéva poutnich mist.
Lazenisky cestovni ruch. Vyjadiuje zdravotné-preventivni a 1é¢ebné cinnosti
pod odbornym zdravotnickym dohledem ve volném case. Podminkou je existence
ptirodnich 1é€ivych zdroja.

Zdravotni cestovni ruch. Ugastnici maji snahu o preventivni ovliviiovani svého zdravi
pied negativnimi diisledky a typickym ptikladem je wellness.

Kongresovy cestovni ruch. Je zaméfeny na vyménu védeckych a odbornych poznatka
a zkuSenosti pfi konani kongrest, konferenci, seminait, vystav ale 1 veletrhi.

Obchodni cestovni ruch. Jedna se o souhrn aktivit cestujicich souvisejicich s jejich
povolanim.

Stimula¢ni cestovni ruch. Smyslem stimula¢niho cestovniho ruchu je stimulovat
zamé&stnance k vyS§i motivaci pracovniho vykonu. ZvySuje socidlni vazby mezi

zaméstnanci, ale i loajalnost k podniku.

Formy cestovniho ruchu

Vychazeji ze zaméteni na uspokojeni konkrétni potieby tcastnikii. Jednotlivé
formy cestovniho ruchu obvykle kladou pozadavky na rozsah a kvalitu sluzeb.

Podle Heskové ( 2011, s. 19-20) mluvime o formach cestovniho ruchu v ptipadé,
ze zékladnim prvkem pii posuzovani cestovniho ruchu jsou brany v potaz rozli¢né
pfiCiny, které ho ovliviiuji a dasledky, které pfinasi. Formy umoziluji detailnéji stanovit
podstatu cestovniho ruchu zpohledu potieb jeho ucastnikd. Formy jsou clenény

nasledujicim zptsobem:
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Tabulka 1: Formy cestovniho ruchu

1.Z geografického hlediska

Domaci cestovni ruch x Zahrani¢ni cestovni ruch
Mezinarodni cestovni ruch x Vnitini cestovni ruch

Narodni cestovni ruch x Regionalni cestovni ruch

2. Podle poctu ucastniku

Individualni cestovni ruch
Skupinovy cestovni ruch

Masovy cestovni ruch

Ekologicky cestovni ruch

3. Podle zpusobu organizovani

Individualni cesty
Organizovany zajezd/pobyt

Klubovy cestovni ruch

4. Podle véku tcastnikt

Cestovni ruch déti
Mladeznicky cestovni ruch

Rodinny cestovni ruch

Seniorsky cestovni ruch

5. Podle délky ucasti

Vyletni cestovni ruch
Kratkodoby cestovni ruch

Vikendovy cestovni ruch

Dlouhodoby cestovni ruch

6. podle prevazujiciho mista pobytu

Meéstsky cestovni ruch, pfiméstsky cestovni ruch
Agroturistika, venkovsky cestovni ruch

Horsky, vysokohorsky cestovni ruch

Piimofsky cestovni ruch

7. Podle roéniho obdobi

Sezonni cestovni ruch

Mimosezonni cestovni ruch

Celoro¢ni cestovni ruch

8. Podle pouzitého dopravniho prostiedku

Motorizovany cestovni ruch
Zelezni¢ni cestovni ruch

Letecky cestovni ruch

Lodni cestovni ruch

9. Z hlediska dynamiky

Pobytovy cestovni ruch

Putovni cestovni ruch

10. Ze sociologického hlediska

Navstévy piibuznych a znamych
Socialni cestovni ruch

Etnicky cestovni ruch

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Heskova a kol. (2011, s. 19-20)
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2.2 Predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu

Rozvoj cestovniho ruchu je podle Navratila (2012, s. 19) vnimam odlisné
a nejednotné. I pfes to, ze cestovni ruch mé za nasledek mnozstvi negativnich dopadi
je stale schopen ptisobit rozvojove a byt fizen. Na rozvoj cestovniho ruchu maji nejveétsi
vliv Cinitelé, které se rozdéluji na selektivni predpoklady, lokaliza¢ni ptedpoklady
a realizacni pfedpoklady, a to bez rozdilu, jak z ekonomického, tak geografického
hlediska.

2.2.1 Selektivni predpoklady

Podle Mirvalda (1996, s. 14) se jedna o piedpoklady, které vyjadiuji zpasobilost
spole€nosti na ucasti cestovniho ruchu, které jsou dany ekonomickou a kulturni trovni
obyvatelstva a také politickou situaci dané zem¢.

»Iyto predpoklady maji primarni postaveni v rozvoji cestovniho ruchu
a projevuji se geograficky.” (Hrala, 2001, s. 12). Autor dale uvadi, ze jediné jejich
prostfednictvim mohou byt vyuZity podminky pro cestovni ruch v konkrétnich
oblastech. Selektivni neboli stimulac¢ni faktory jsou dvojiho ¢lenéni, a to objektivni

a subjektivni faktory.

Uroveii urbanizace

wtupen urbanizace se projevuje hlavné ve velkych méstech s vétsi hustotou
obyvatel a to z diivodu, zZe lidé touzi vice po prirodé, kterd je ve méstech narusena.
Kazdodenni obklopeni umélym prostiedim nuti obyvatele vice cestovat a dopravat
si prirodniho prostredi bez hluku, nadmérnych exhalaci a bez méstského zastaveného

prostredi.” (Mirvald a kol. , 1996, s. 14)

Demograficka struktura

wPodil na cestovnim ruchu je rozdilny podle veku obyvatel. Velkou roli na ucasti
cestovniho ruchu ma rodinny stav a pocet déti. Ztizenou mobilitu maji pocetnéjsi rodiny
S malymi détmi a mohou mit také nedostatek financnich moznosti. Z toho vyphva,
Ze svobodni se podili vice na ucasti cestovniho ruchu a také lze predpokladat

u vzdélanéjsich lidi vetsi potrebu cestovat a poznadvat. * (Mirvald a kol., 1996, s. 14)
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Sociologické a ekologické predpoklady

wZasadni polozkou vydajit domdcnosti ve vyspelych zemich je prave podil ucast
na cestovnim ruchu. Vyssi prijmy predstavuji veétsi podil ucasti na cestovani. Hlavni
kritérium je volny cas obyvatel, jehoz délka je primo umérnad ucasti obyvatel. Zasadni
je takeé fakt, zda obyvatelé jsou vlastnici dopravniho prostredku, rekreacniho objektu
popripadeé jiného hmotného majetku, ktery jejich ucast na rekreaci zvysuje.*
Mirvald a kol. (1996, s. 15)

Hrala (2001, s. 14-15) tadi sociologické piedpoklady mezi subjektivni faktory,
mezi které fadi pfedev§im psychologické pohnutky, které ovliviiuji ucast na cestovani.
Dulezitou roli hraje reklama a propagace, které vytvareji dojem modnosti
a mondénnosti oblasti a stfedisek. Pro vétSinu populace se stava Ucast na cestovnim
ruchu soucésti Zivotniho stylu.

Dal$im divodem vycestovat mimo trvalé bydlist¢ je zdevastované zivotni
prostfedi okolo bydlisté. Z toho vyplyva dle Mirvalda a kol. (1996, s. 15),
ze v narusenych krajindch obyvatelé opoustéji Castéji a ve véEtsi Cetnosti své obydli

oproti tomu obyvatelé v klidném prostfedi maji mensi nutkani vycestovat.

Politické predpoklady

MozZnost cestovani je ovlivnéna podle Mirvalda a kol. (1996, s. 15) statni
politikou, ktera muze mit negativni ale i pozitivni pfistup k rozvoji cestovniho ruchu.
Mezi hlavni bariéry statni politiky se fadi povoleni vycestovani, moznost navstivit dany
stat nebo zplsob ziskavani cestovniho pasu a jinych cestovnich dokladd. Pozitiva statni
politiky ve vztahu k cestovnimu ruchu jsou sménitelnost vlastni mény, bezvizovy styk
nebo pocet hrani¢nich pfechodii a rychlosti odbavovani. Hrala (2001, s. 12) dodéava,

vvvvvv

cestovniho ruchu.
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2.2.2 Lokaliza¢ni predpoklady

wLokalizacni podminky zaujimaji druhotny vyznam z pohledu rozvoje cestovniho
ruchu. Rozhodujici postaveni vSak zaujimaji pri konkrétni lokalizaci jeho realizace.
Rozhoduji o funkcnim vyuziti z hlediska prirodnich moznosti a spolecenskych podminek
¢i atraktivit. O jejich vyuzitelnosti rozhoduji selektivni faktory a realizacni podminky.
Tvori objektivni zakladnu pro uspokojeni poptavky a schéma pro tizemni usporadani

realizace cestovniho ruchu. *“ (Hrala, 2001, s. 15)

Piirodni podminky a atraktivity

wMezi prirodni podminky radime predevsim klimatické pomery, hydrologické
pomeéry, morfologické pomery a reliéf, faunu a floru. Jednotlivé slozky prirodnich
podminek jsou staciondrni a jejich vyskyt je castecné konstantni a své uplatnéni
nachdzeji v plosné rozsahlejsich aredlech. Konkrétni oblast se stane pritazlivejsi
VzZhledem k nabizenym atraktivitam, coz jsou jednotlivé prirodni zvlastnosti, které jsou
ojedinélé a vyjimecné “. (Hrala, 2001, s. 15)

Jak uvadi Gehinova (2008, s. 10) nejvyznamnéj$im smérem z pohledu geografie
cestovniho ruchu je hodnoceni a analyza pfirodnich rekreacnich zdroji. V podstaté
se jednd o objasnéni zakonitosti vztahli mezi pfirodnimi zdroji a podminkami jejich
rekreacniho vyuZiti.

Gehinova (2008, s. 10-11) rozdé€luje ptirodni tzemi do péti kategorii podle
funkci. Jednd se o izemi v nepozménéném stavu, ¢astecné pozmeénéné, uzemi nabizejici
pobytovou funkci, izemi méstského typu nebo nova vystavba.

a) Klimatické pomery

Podle Hraly (2001, s. 16) klimatické poméry ovlivituji cestovni ruch
prostiednictvim pozitivnich hodnot svych prvka, ktery mi jsou teplota, vlhkost, srazky,
slune¢ni svit apod. Klimatické piedpoklady ovliviluji casovy pribéh realizace
cestovniho ruchu, sezoénnost sletnim nebo zimnim vyuzitim. Nejvétsi vyznam
pro cestovni ruch ma mirné a subtropické podnebné pasmo tvrdi
Gehinova (2008, s. 12-13).

b) Hydrologické poméry

Vodstvo lze rozdélit na povrchové a podzemni. Mirvald (1996, s 19) uvadi,

ze jejich vliv je prostorové omezen na bodové, liniové a izemni ohrani¢eni. Mezi

jednotlivé slozky hydrologickych ptedpoklada jsou fazeny mote, vodni toky, ptirodni
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1 umélé vodni plochy, termalni a minerdlni prameny. Hrala (2001, s. 17-19) dale
definuje ptedpoklady pro bodovou koncentraci cestovniho ruchu, kterymi jsou
podzemni vody, konkrétn¢ minerdlni prameny s léCebnymi ucinky. Povrchové vody
vytvareji predpoklady pro plosné rozmisténi cestovniho ruchu.
C) Relié¢f a morfologické pomery
Pro cestovni ruch je atraktivni hlavné uzemi S riznorodym reli¢fem, Clenitosti
terénu, expozici a sklonem svahti. Reliéf ma vliv na cestovni ruch ve svych
mikroformach i makroformach. Horizontalni morfologie podle Hraly (2001, s.19-21)
ma konkrétni vliv na charakter a kvalitu pobfezi povrchovych vod a zaroven
1 na cestovni ruch. Vertikalni ¢lenitost se uplatiiuje prostiednictvim makroformy reliéfu.
Funk¢ni vyuZiti ma relativni vyskové Clenitost, a to na niziny, vrchoviny a stfedohory
a vysokohorské oblasti.
d) Fauna a flora
. Vegetace ovliviiuje fyziognomii krajiny a estetické aspekty vzhledu krajiny. *
(Gehinova, 2008, s. 15-16)
..Priroda jako celek pritahuje svoji unikatnosti a exoticnosti. Biosféra
ma zasadni vliv na viemy navstévnikit a ma zdravotni ucinky. Pozitivné puisobi dostatek
lovné zvere, dobré podminky pro rybolov anebo moznost pozorovat v prirodé zajimavou

faunu. “ (Mirvald a kol., 1996, s. 19)

Kulturnéhistorické predpoklady
Gehinova (2008, s. 19) tvrdi, Ze kulturni cestovni ruch je zaloZen na individualni
a subjektivni motivaci. Kulturni cestovni ruch je druhem cestovniho ruchu,
kde motivaci pro uCastnici je piedev§im moZnost poznavani kulturniho dédictvi
a kultury dané zemé a jejich rezidentli. Jeden z mnoha cilli navstévnikt jsou kulturni
atraktivity a to zejména historické stavby.
a) Kulturnéhistorické pamatky
Hrala (2001, s. 22-23) uvadi, ze kulturn¢historické pamatky a atraktivity maji
nejveétsi  vyznam mezi spoleCenskymi podminkami. Mezi nejatraktivngj$i patii
architektonicka dila ruznych historickych slohti a technické stavby jako objekty
samostatné  nebo  objekty  tvofici  komplexy, napiiklad jadra  mést.
Mirvald a kol. (1996, s. 21) pod kulturn¢historické pamatky fadi narodni kulturni

pamatky, pamatkové rezervace, narodnchistorické pamatky, urbanistické pamatky,
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vytvarné pamatky, parky a zahrady umisténé v okoli zamki, pamatky lidové
architektury a historické stavby, kterymi jsou hrady, zamky a tvrze.
b) Kulturni zarizeni, kulturni a jiné akce

Déle Hrala (2001, s. 24-25) definuje kulturni zafizeni, kterd se vyznacuji
bodovym - stiediskovym charakterem rozmisténi. Pro cestovni ruch ma velky vyznam
existence galerii a muzei vSech kategorii. Kulturni vyznam znasobuje nabidka
divadelnich a opernich predstaveni a koncerti, popiipad¢ hudebni i jiné festivaly.
€) Sportovni a zabavni zafizeni a akce

Gehinova (2008, s. 21) za akce povazuje vSechno, co ma vysokou miru
proménlivosti v Case, ktera je dana nematerialni povahou slozky. Jedna se o pravidelné

1 jednordzové sportovni akce, tradicni karnevaly nebo folklorni a historické pfedstaveni.

2.2.2.1 Analyza primarni nabidky cestovniho ruchu

..Primdrni nabidka cestovniho ruchu zahrnuje zdkladni slozky produktu-
destinace cestovniho ruchu, a to prirodni a kulturné-historicky potencidl.*
(Kiral ova, 2003, s. 40)

Gehinova (2008, s. 12) pii hodnoceni vlivu klimatickych ¢initeld na rozvoj
cestovniho ruchu pouziva tyto charakteristiky: teplota vzduchu v °C, vySku sn&hové
pokryvky vcm, délku slune¢niho svitu v poctu hodin za rok, mnoZstvi srazek
vV cm a to celkovy ro€ni thrn, pfipadné Gthrn za letni a zimni pololeti a vlhkost vzduchu.

Pfi  hodnoceni vlivu hydrologickych  ¢Ciniteli na cestovni  ruch
Kiralova (2003, s. 42) vymezila nejcastéji pouzivané parametry. Pfi charakteristice
léCivych termalnich a mineralnich vod napt. vydatnost pramene, teplotu vody,
chemického slozeni vody, 1é¢ivé UCinky vody, formy vyvéru vody, pii charakteristice
obycejnych povrchovych vod pak teplotu vody, Ccistotu vody, ¢Elenitost, vysku
a charakter bfehti a kvalita pobfeznich plazi. Pfi hodnoceni uzemi =z hlediska
morfologickych pfedpokladit pro rozvoj cestovniho ruchu mizeme reliéf
charakterizovat podle rtiznych hledisek: podle nadmotské vysky, vySkové clenitosti,
horizontalni Clenitosti, sklonu reliéfu, respektive podle kontrastni formy reliéfu. Fauna
se rozdéluje do skupin z hlediska vlivu na cestovni ruch, a to na faunu vhodnou na lov
a rybolov, chranéné druhy fauny a druhy s negativnim vlivem na rozvoj cestovniho

ruchu. Flora je analyzovéna z hlediska hustoty lesniho porostu, vyskytu endemickych
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druhd, vyskytu chranénych uzemi pfirody, vyskytu parkd, volné pfistupnych zahrad
a botanickych zahrad.

Kulturnéhistorické pamatky hodnotime z hlediska rozmisténi, motivy ucastniki
k ucasti a podle jejich hodnoty, zda se jedna o historické, umélecké, védecké, technické
¢i revolucni atraktivity. V souvislosti s Kulturné-spolecenskymi, sportovnimi a dal$imi
akcemi jiného typu jde predevsim o analyzu veletrhii a vystav, kongresi a sympozii,
hudebnich, folklornich a filmovych festivalii a sportovnich, nabozenskych a obchodnich

akcli.

2.2.3 Realizacni piredpoklady

wRealizacni predpoklady maji dominantni postaveni pro konecnou fazi
uskutecniovani riiznych forem cestovniho ruchu: umoznuji oblastem cestovniho ruchu
dosahnout pomoci dopravy a vyuzit je prostrednictvim ubytovacich, stravovacich
a jinych zarizeni. * (Hrala, 2001, s. 27)

Gehinova (2008, s. 23) tvrdi, ze vyznamny pokrok v dopravé a Siroka Skala
ubytovacich zafizeni maji nejvétsi podil na soucasné dynamice cestovniho ruchu.
Realiza¢ni predpoklady definuje jako vzajemné ovlivnéné a provazané materidlné

technické podminky.

Dopravni predpoklady

Mirvald a kol. (1996, s. 22-23) uvadi, Ze doprava zprostiedkovava spojeni mezi
vychozim a cilovym mistem, respektive mezi trvalym bydlistém ucastnikli cestovniho
ruchu a rekreacni oblasti. Toto tvrzeni dopliiuje Hrala (2001, s. 27-30), ktery dodava,
ze doprava vystupuje jako zékladni sluzba a rozhoduje o vyuZivani prostoru cestovniho
ruchu. Doprava umoziiuje masovost cestovniho ruchu ve stale vétSich prostorovych
dimenzich. Rostouci néklady, ¢as a vzdalenost jsou nepifimo umérné piitazlivosti mista.
Doprava ve vztahu k cestovnimu ruchu ptisobi negativné i pozitivné. Negativni dopad
na zivotni prostiedi mé prevazné automobilova doprava.

Doprava se realizuje nékolika formami podle Hrali (2001, s. 27-30). Zeleznié¢ni
doprava je provozovana v kontinentalnim méfitku a hlavné v piepravé mezi vzdalenymi
misty. Automobilova doprava pfispéla k masovému rozvoji cestovniho ruchu a stala
se dominantnim odvétvim pfepravy v poctu piepravenych ucastnikli ve vnitrostatnim

1 mezinarodnim méfitku. Pfevazné se jednd o pfepravu na krat$i vzdalenosti. Husta
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silnicni sit’ rozSifuje prostorovou mobilitu automobilové dopravy. Vodni doprava
na kratSich tsecich slouzi jako pteprava vyletni, rekreacni a okruzni. Na delSich trasach
se uplatiiuje v oblastech, kde podél nich jsou k podivané ptirodni a kulturni atraktivity.
Vertikalni doprava umoznila rozvoj zimnich sportt a letnich rekreaci diky zptistupnéni
horskych oblasti. Na velké vzdalenosti si své primarni postaveni vybudovala letecka

doprava, hlavné v mezikontinentalnim métitku.

Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Jejich rozsah a uroven limituji podle Hrali (2001, s. 30) vyuziti ptirodnich
moznosti a kulturné historickych atraktivit danych stfedisek. Moznosti pro koncentraci
a rozmisténi cestovniho ruchu vytvaii kapacita zatizeni. Gehinova (2008, s. 23)
oznacuje jednotlivé druhy ubytovacich zafizeni nésledovné: hotel, hotel garni, motel,
botel, penziony, kempy, chatové osady a turistické ubytovny. Dale uvadi, ze nejveétsi
roli v kvalité¢ ubytovacich sluzeb hraji ekonomické ukazatele i geograficka poloha.
Mirvald (1996, s. 23) se shoduje s jednotlivymi druhy ubytovacich zatizeni a piidava
dalsi d€leni, a to na pevnd hromadna ubytovaci zatizeni a pohybliva ubytovaci zafizeni.
Stravovaci zafizeni se muzou stat jedinymi objekty, kam smeéfuje cestovni ruch.
Naptiklad névstéva gastronomické akce, dny narodni kuchyné a jiné. Podle Oriesky
(2010, s. 140-142) se stravovaci zafizeni restauracniho typu ¢leni na restaurace a bary.
Kategorie restauraci pfedstavuje restaurace samotné, pohostinstvi, jidelni restauracni
vozy a jina zafizeni pro prepravu osob, motorest, samoobsluZna restaurace, bufet, bistro
a kiosek. Kategorie bary zahrnuje denni bar, lobby bar, no¢ni bar, no¢ni klub, varieté,

vindrny, kavarny, espresso, hostinec, pivnice a vycep piva.

2.2.3.1 Analyza sekundarni nabidky cestovniho ruchu

Podle Kiralové (2003, s. 42) predstavuje sekundarni nabidka cestovniho ruchu
prosttedky ke splnéni tuzeb a oc¢ekavani. Je tvofena turistickou supra a infrastrukturou
a vSeobecnou infrastrukturou.

Kiralova (2003, s. 42) déale do turistické¢ suprastruktury zahrnuje ubytovaci
a hostinska zafizeni, které vytvari dlouhodoby pobyt navstévnika v destinaci. Vetfejnym
ubytovacim zafizenim se rozumi objekty, prostory nebo plochy, kde je vefejnosti
poskytnuto ubytovani za uhradu na piechodnou dobu a s nim i spojené sluzby. Mezi

hostinska zatizeni autorka fadi restaurace, motoresty, denni bary, aperitiv bary, snack
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bary, grill bary, pizzerie, jidelny se samoobsluhou, hostince, kavarny, vinarny a dalsi.
Velka pozornost by se méla vénovat kvalité poskytovanych sluzeb.

Podle Oriesky (2010, s. 120-130) se ubytovaci zatizeni rozdé€luji podle kategorii,
a to hotel, penzion, motel, botel, ubytovaci hostince a ptipadné¢ dalsi. Dale podle
vybaveni, rovné a rozsahu poskytovanych sluzeb se fadi do tfid, které jsou znaceny
poctem hvézdicek, které ndm vypovidaji o kvalité daného ubytovaciho zatizeni.

Turisticka infrastruktura zahrnuje podle Kiral'ové (2003, s. 43) touroperatory,
cestovni kancelafe a cestovni agentury, nasleduji mistni, regiondlni a narodni
informacni kanceldfe cestovniho ruchu, sménérny, sportovné-rekreacni zafizeni,
kulturné-spolecenska zafizeni, rekreaéni doprava a zachranna sluzba. Uvedend zatizeni
se analyzuji podle poctu, kapacity, sortimentu poskytovanych sluzeb, provozni doby,
poctu navstévnikd, pomér poc¢tu navstévniki K poftu mistnich obyvatel a primérné
vydaje na navstévnika.

Kiralova (2003, s. 45) definuje vSeobecnou infrastrukturu jako dopravu
a dopravni dostupnost, plijcovny automobili, obchodni sit” a sit’ sluzeb, technické sité,
zasobovani vodou, elektfinou, plynem a likvidaci odpadi. Doprava zabezpecuje
pohybovou slozku cestovniho ruchu. V ramci analyzy sekundarni nabidky je potfeba
vénovat pozornost dostupnosti destinace zelezni¢ni, silni¢ni, leteckou a lodni dopravou.
Navstévnika by méla preprava co nejméné fyzicky i psychicky vycerpat. Rekreacni
doprava zabezpecuje pifemistovani navstévnika v ramci destinace. Je tfeba analyzovat
hustotu, kapacitu a vhodnost tras méstské dopravy z hlediska jednotlivych aktivit

v destinaci.
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2.3 Rozvoj cestovniho ruchu v destinaci

2.3.1 Strategické planovani v destinaci

Hrabankova a Hajek (2002, s. 43) definuji strategicky plan jako ucelenou sadu
standardnich, prakticky ovéfenych procedur a ndastrojii fizeni zmén i jako samotny
proces realizace a fizeni zmén v destinaci. Strategické planovani v destinaci
se od ostatnich forem planovani odliSuje tim, Ze pfedstavuje vyslednou spolupraci
vétsiho okruhu predstavitelti destinace, od cili odvozuje optimalni podobu jejiho
rozvoje a dokaze reagovat na budouci vyvoj vnéjSiho prostiedi. Pfinos strategického
planovani spociva v tom, ze udava konkrétni smér, kterym by se méla destinace vyvijet,
tvoii zdklad pro rozhodovani o prioritich. Poskytuje navod, jak maximalné¢ vyuzit
ptilezitosti a jak minimalizovat hrozby.

Pii strategickém planovani se podle Hrabankové a Hajka (2002, s. 43) vzdy
pouzivaji jednotlivé nasledujici kroky. Formulace mise, kterd vyjadiuje hlavni smér
dlouhodobého rozvoje destinace. Pak se formuluje vize, kterd vyjadiuje spolecné
sdilené predstavy o tom, jak ma mésto v budoucnosti vypadat, aby byla naplnéna mise.
Nésleduje vnitini analyza, jejimz prostiednictvim zhodnotime vlastni predpoklady
destinace pro naplnéni mise a uskute¢néni vize. Poté se provede vnéjsi analyza, ktera
zhodnoti vnéjsi faktory, které mohou vyrazné€ ovlivnit naplnéni mise a uskute¢néni vize.
Dutlezitou cast predstavuje SWOT analyza, kterd umoziuje porovnani silnych a slabych
stranek destinace s vnéjSimi pfilezitostmi a hrozbami pro naplnéni mise a uskute¢néni
vize, posouzeni realnosti vize a identifikace hlavnich problémt pfi jejim uskutec¢iiovani.
Nasleduje definovani strategickych oblasti, coZz je vymezeni oblasti, které¢ maji klicovy
vyznam pro uskutecnéni vize, formulace hlavnich zamért v téchto oblastech, stanoveni
dilezitosti jednotlivych oblasti a vymezeni jejich vzdjemnych vztahll. ZaloZeni
rozvojovych programii predstavuje dalsi krok, v jehoZz ramci se rozdé€li strategické
oblasti a zaméry do programl a nasleduje zaloZeni strategickych indikatort. Poté
je na tad¢ zpracovani rozvojovych programt, kde je jasn¢ formulovand mise a vize,
vnitini a vnéjsi analyza, SWOT analyza a formuluji se strategické zadméry a akéni plany.
Nastava zpracovani strategickych indikéatordi, coz znamena vytvoreni systému kritérii,
nastrojii métfeni a zplisobu vyhodnocovani priabehu a vysledkil realizace strategickych
zamera a realizace akCnich plant. Dilezitou c¢asti je monitoring, ktery predstavuje

pribéZzné sledovani a vyhodnocovani realizace jednotlivych rozvojovych programi
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1 napliiovani celkovych strategickych zamért a uskuteciiovani celkové vize. Poslednim
krokem je adaptace.

Kiralova (2003, s. 83-84) vymezuje marketingovy plan jako stav, kterého
ma byt dosazeno a jednotlivé konkrétni kroky, které vedou k jeho dosazeni. Zahrnuje
dvé &asti, a to Gvodni a realizaéni. Uvodni &4st zahrnuje shrnuti vysledki pouzitych
analyz a popisuje piijaté strategie a zdivodnuje jejich vybér. Realizacni plan sdruzuje
jasné¢ a detailné specifikované vSechny Cinnosti, konkrétni Casovy horizont, konkretizuje
odpovédnost, dale stanoveni rozpoct, urCeni zplGsobu hodnoceni plnéni planu

a po vypracovani planu obeznami s jeho znénim vedouci pracovniky firem a instituci.

2.3.2 Vztah regionalniho rozvoje a cestovniho ruchu

Navrétil (2012, s. 27) uvadi, Ze na vyznam cestovniho ruchu musime pohlizet
na detailngj§i urovni, a to predev§im na tUrovni ekonomické, environmentalni
a sociokulturni. Ekonomické vlivy byvaji podle Navratila (2012, s. 27) zminovany
na prvnim misté, protoZze jsou nejpiiméji spojeny s fyzickym rozvojem cestovniho
ruchu a s rozvojem cilové oblasti.

.Cestovni ruch predevsim realizuje prijem generovany v jinych regionech a plni
redistribucni funkci kapitalu, dale zlepsuje obchodni bilanci, generuje pracovni mista
primo i neprimo v navazujicich odvetvich, prispiva ke zlepSovani infrastruktury cilového
mista, diverzifikuje ekonomiku cilového mista vytvarenim novych ekonomickych vazeb
reprezentovanych toky materialu, osob a financi. “ (Navratil, 2012, s. 27)

K environmentdlnim vilivim patii podle UNEPu (The united nations
environment programme - program OSN pro Zivotni prostiedi) spotrebovavani
prirodnich zdroju, jako je voda, lokdlni zdroje a krajina, dale znecistovani ovzdusi,
produkce odpadnich vod a stavebni ¢innost a poslednim vlivem je degradace prirodniho
prostiedi narusovanim ekologické rovnovahy citlivych ekosystéemu. Cestovni ruch
prispiva ke snizovani kulturni diverzity diky castym stykim hostit a hostitelské zemeé. *
(Navratil, 2012, s. 27)

Hrabéankova a Héjek (2002, s. 57) za zékladni faktory rozvoje regionu povazuji
pfirodni, lidské, socidlni, demografické a ekonomické faktory. Déle uvadéji vzdélanost
a kvalifikaci obCani za vyznamny faktor pro rast urovné regionil. Kulturné historické
faktory patii k rozvojovému potencidlu regionl, zejména tradice, dédictvi, kulturnost

obyvatel a hlavn¢ estetické citéni s kulturné historickym vyvojem.
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Cestovni ruch je dilezity predevsim z hlediska ptisunu devizovych prostiedk
do rozpoctu, piijmu statniho i mistnich rozpocti ¢i zdroji novych pracovnich mist.
Souvisi se zlepSenim infrastruktury a moznosti vyuziti kulturniho i pfirodniho
potencialu regiont. Z téchto a dalSich divodii je podpora cestovniho ruchu fesena

v , ’ ra T r ’ ’ r 1
na vSech trovnich statni spravy a mistni samospravy.

2.3.3 Tvorba strategie rozvoje cestovniho ruchu v destinaci

Podle Hrabankové a Hajka (2002, s. 43) je potieba zpracovat strategii odlisné
nabidky destinace od nabidky konkurenttli, strategie by se méla odlisit produktem,
sluzbami, cenovou politikou, platebnimi nastroji a image. Volba strategie vychazi
ze stanovenych cill. Nasleduje zpracovéani strategického planu, kde je dulezité
na produkt cestovniho ruchu pohlizet o¢ima klienta. Oproti tomu Kiralova (2003, s. 79)
uvadi tvorbu strategie, jako komplexni kontinudlni a dlouhodoby proces, zaméfeny
na optimalizaci rozvoje cestovniho ruchu v destinaci. Strategické rozhodnuti ohledné
budouciho rozvoje cestovniho ruchu v destinaci musi byt v souladu s definovanou misi
a vizi destinace.

Vystoupil a kol. (2007, s. 13-20) uvadi obsah a strukturu strategickych
a programovych dokumentt, ktery je dan Gcelem, pro ktery vznikaji. Ucel je ovlivnén
mnoha faktory, jde predev§im o kompetence. Obsah strategického dokumentu
je rozc¢lenén na 5 hlavnich ¢asti, které obsahuji dalsi kategorie.

Nejdiive se podle Vystoupila a kol. (2007, s. 13-20) provede hodnoceni
ekonomického vyznamu cestovniho ruchu, které zahrnuje hlavné hodnoceni piijmi,
zamé&stnanosti a meziregionalni srovnani. DalSim krokem je analyza a hodnoceni
turistické nabidky, které obsahuje individudlni hodnoceni pfiirodnich piedpokladd,
kulturné-historickych ptedpokladti, zékladni a doplikové turistické infrastruktury,
sportovné-rekreacni turistické infrastruktury, turistické dopravni infrastruktury,
dale hodnoceni navstévnosti, hlavnich atraktivit a cili, hlavnich druhii a forem
cestovniho ruchu, nabidku hlavnich turistickych produktd, v neposledni fad¢
1 hodnoceni struktury a kvality statistickych informaci a poslednim bodem v této ¢asti

je hodnoceni organizace a fizeni cestovniho ruchu.

! Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR [online], cit. 8.11.2014
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Cast tieti podle Vystoupila a kol. (2007, s. 13-20) vymezuje analyzu a hodnoceni
turistické poptavky, coz je hodnoceni vnitini a vné&j$i konkurence, profilu domaci
a zahrani¢ni navstévnosti a analyzu a hodnoceni hlavnich trhii. Na hodnoceni turistické
poptavky navazuje analyza SWOT, jako Cast ¢tvrta, konkrétné jeji strukturu, ¢lenéni
a rozbor hlavnich pozitivnich a negativnich faktort.

Posledni ¢ast se zabyva navrhem, coz definuje Vystoupil a kol. (2007, s. 13-20),
predeslych analyz, ve které je navrhnuta dana strategie, v€etné rozvojovych cilt, priorit
a opatfeni. Jednd se o stanoveni rozvojovych vizi a strategii, hlavnich a vedlejsich cilu,
rozvojovych priorit a opatieni v¢etné vah a nastroji pro podporu rozvoje cestovniho
ruchu. Urci se kritéria podpory a hodnoti se financni rdmce a metody implementace.
Nakonec celého procesu formulujeme casovy horizont akéniho planu.

wStrategické  dokumenty na ndrodni urovni  hodnoti ekonomicky vyznam
cestovniho ruchu, podil HDP, prijmy z cestovniho ruchu a podil na zaméstnanost, dale

analyzuji poptavku a organizace cestovniho ruchu, z cehoz vystupem je SWOT

analyza. * (Vystoupil a kol., 2007, s. 13-20)

2.3.4 Destina¢ni management a marketing

wDestinacni management ma za ukol koordinaci cinnosti jednotlivych subjektii
tak, aby byly naplnény cile rozvoje cestovniho ruchu v destinaci, vvbudovina a trvale
rozvijena pozitivni image destinace. “ (Hrabankova, Hajek, 2002, s. 49)

Destinacni management a marketing predstavuje soubor cinnosti na vybranych
urovnich rizeni a koordinace, strategické planovani, riizné formy spoluprdce na urovni
regionii a mikroregionii, vyuzivani podpiirnych fondii. Vysledny destinacni produkt neni
finalnim dilem jednoho subjektu, ale zahrnuje celou radu participujicich subjektii.
(Heskova a kol. 2004, s. 13)

Horner a Swarbrooke (2003, s. 290-291) uvadi, ze v cestovnim ruchu provadi
marketing spiSe vetejné sektory, a proto jsou cile komplikovanéjsi, nez u jinych druht
marketingu. Organy veifejného sektoru pouzivaji marketing jako prostiedek k dosazeni
urcitych cild. Za tyto cile miizeme povazovat zlepSeni povésti oblasti a tim ptiladkat
investory, dale rozsifeni poctu a vybaveni zafizeni, které mohou byt k dispozici mistnim
obcanlim, napiiklad podpora mistnich obchodi, kulturnich zatizeni, restauraci a rozvoj

infrastruktury. Ze socidlniho hlediska mtze byt jeden z cili vzbudit v obanech hrdost
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na svou oblast. Ziskat odivodnéni a financovani pro zlepSeni mistniho Zzivotniho
prostiedi a v neposledni fad¢ také vynalozit snahu o zlepSeni politické pfijatelnosti
destinace pro lidi z vnéjsku.

Managementem destinace rozumime podle Kiralové (2003, s. 22) soubor
technik, nastroji a opatfeni pouzivanych pii koordinovaném planovani, organizaci,
komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za ucelem
dosazeni jeho udrzitelného rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti trhu. Soucasti
managementu destinace je navstévnicky management, model limith pfijatelné zméeny
a spektrum rekreacnich piilezitosti.

Destinace piedstavuje podle Middletona (2009, s. 338), mix produktt cestovniho
ruchu, které nabizi spotiebiteli uceleny zazitek. V tomto kontextu lze destinacni
marketing definovat nasledovné. Jedna se o kazdou organizaci, na libovolné trovni,
ktera je odpovédnd za marketing dané destinace. V praxi marketingové rozpocty
destina¢niho marketingu nejsou zamétfeny na vSechny oblasti cestovniho ruchu, ale

pouze na konkrétni segmenty trhu.

32



3 Metodika

Hlavni cinnosti Vv prvni fazi byl sbér sekundarnich dat. Kdyz hovotime
o sekundarnich datech, jsou to data zprostiedkovand, ktera byla jiz nékde prezentovana
nebo zvetejnéna. Zakladnim zdrojem informaci byly odborné publikace (knihy,
statistické materialy), internetové stranky, naptiklad CzechTourism nebo Ministerstvo
pro mistni rozvoj apod. Odborna literatura, tykajici se témat cestovniho ruchu,
predpokladli pro rozvoj cestovniho ruchu a strategického marketingu a managementu,
byla pouzita v ¢eském i cizojazy¢ném provedeni. Jako dalsi dalezity zdroj sekundarnich
dat slouzily propagac¢ni materidly poskytnuté v informacénich centrech a materidly
meéstské knihovny Blatna. Diky ziskanym poznatkim byla zpracovana literarni reserse.

V nésledujici ¢asti byl analyzovéan soucasny stav predpokladii mésta Blatna jako
destinace cestovniho ruchu. Jednotlivé piedpoklady byly analyzovany na zakladé
statistickych dat podle Ceského statistického ufadu, dale dle udaji obsaZenych
Vv strategickém dokumentu mésta Blatnd a uzemnim planu mésta na ptedem stanoveny
Casovy interval. Pojmy tykajici se mésta byly vynaty ze sbornikii mésta, ale i dalsi
odborné literatury tykajici se mésta Blatna a regionu Blatenska. Ziskana data byla
doplnéna 0daji z elektronickych zdrojii jednotlivych atraktivit, webovych stranek mésta
a predevSim informacemi a broZzurami z turistického informac¢niho centra.

V dalsi c¢asti byly nejdiive sestaveny dotazniky, konkrétné jejich forma,
struktura a obsah. Pfed zahijenim dotazovani byla provedena pilotdZ na vzorku
7 potencionalnich respondent, kde byla provéfena zfetelnost a srozumitelnost
dotazniku. Dotaznikové Setfeni bylo zaméfeno na dva typy respondenti,
a to navstévniky destinace a rezidenty. U navstévniki bylo provedeno dotaznikové
Setfeni v mésicich ¢ervenec az fijen roku 2013. U rezidentd bylo provedeno v mésicich
srpen az prosinec roku 2013 ve meéste Blatna. Prostfednictvim dotaznikli byla
shromaZdéna priméarni data, kterd byla ziskand formou kvantitativniho vyzkumu.
Oslovovani respondenti probihalo osobné v destinaci, v misté velké koncentrace
navstévniki, a to na zdmku Blatna a v jeho okoli, v informa¢nim centru a v okoli muzea
a namesti, zaroven I prostiednictvim internetu v elektronické podob€. Celkem bylo
ziskdno 148 vyplnénych dotaznikii od navstévnikl a 141 od rezidentli. Dotazniky byly
Zpracovany pomoci programu Microsoft Office Excel 2007 a vysledky jsou

interpretovany V podobé grafli a slovnich komentari. Dale provadéné strukturované
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rozhovory se zastupcem mésta a dal§imi odborniky ve mésté Blatna byla zjisténa dalsi
primarni data, kterd byla ziskdna formou kvalitativniho vyzkumu. V ramci
strukturovanych rozhovort bylo vymezeno 10 témat, ke kterym se respondenti vyjadiili.

Na zéklad¢ poznatkli a vysledki vyplyvajicich z analyzy soucasného situace
a realizovanych vyzkumu byla provedena syntéza vysledkti a poznatkli a vyhodnoceny
hypotézy.

Navrhova ¢ast definuje proces zpracovani strategie rozvoje cestovniho ruchu
ve mésté¢ Blatnd a vytvoreni konceptu rozvoje cestovniho ruchu, kde jsou vymezeny
vize, cile, priority a opatfeni pro rozvoj cestovniho ruchu ve mésté¢ Blatna v pfedem

stanoveném ¢asovém intervalu.
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4 ReSeni a vysledky

4.1 Analyza soucasného stavu

4.1.1 Zakladni informace o mésté Blatna

Blatna je mésto lezici v severozapadni casti JihoCeského kraje, v okrese
Strakonice. V Blatné vznika z n€kolika potokii feka Lomnice. Historické jadro mésta
je méstskou pamatkovou zonou. Mésto je zasazeno do krajiny tvoiené zulovymi
pahorky a hladinami ptfekrasnych rybnikii. Jméno mésta Blatna vzniklo podle blat, mezi
nimiz bylo zaloZeno.?

M¢sto Blatnd je spravnim, ekonomickym, kulturnim a socialnim centrem
spravniho obvodu obce S rozsifenou pusobnosti Blatna. Z hlediska ekonomického
rozvoje je zdrojem mnoha pracovnich pfilezitosti pro celou oblast. Jsou zde vytvofeny
podminky pro vzdéldni, socialni a zdravotni sluzby, kulturni, spolecenské
a odpocinkové aktivity. 3

Méstskymi symboly jsou znak a pecet Blatné a od roku 1994 také méstsky
prapor. Znak se sklada z kangi hlavy a kragejiciho lva, je to nakoso déleny itit. *

Blatensko je nazyvano krajem rybnikd, diky jejich velkému poctu a rozloze
v regionu. Za nejvyznamngj$i osobu ve mésté je povazovan Jan Bohm, ktery zalozil
slavu Blatné jako ,,Mésta rizi“. Bohm péstoval mezi obéma svétovymi valkami
na odlehlych plantdZich proslulé rize. Jeho zasluhou se konalo v Blatné nékolik
celostatnich vystav rizi a jeho vypéstky obdrzely nékolik cen a proslavily Blatnou

i na mezinarodni arovni.’

2 Zdroj: Mésto Blatna [online] , cit. 9.3.2014
¥ Zdroj: Mésto Blatna [online] , cit. 9.3.2014
* Zdroj: Mésto Blatna [online] , cit. 9.3.2014
®* TOUFAR, P. (2006). Od Blatné tajemnou ceskou krajinou k Otavé. Vyd. 1. Jindfich Brozek.
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Obrizek 1: Mésto Blatna v Ceské republice
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Obrizek 2: Uzemi mésta Blatna
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Zdroj: www.google.cz/maps

4.1.2 Geografické vymezeni mésta

Mésto Blatnd se rozkldda na plose 4360 ha, rozdélené do 8 katastri
a to je tvofeno mistnimi ¢astmi Blatna, Blatenka, Cekanice, Drahenicky Malkov,
Hnévkov u Mackova, Jindfichovice u Blatenky, Mil¢ice u Cekanic a Skali¢any. 6

VétSina stavajici zastavby v katastru Blatné je v kategorii plochy bydleni.

Pfevazné se jednd o bydleni v rodinnych domech a castecné v domech bytovych.

® Zdroj: Mésto Blatna [online] , cit. 9.3.2014
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Domovni fond ve mésté Blatnd disponuje 1504 domy z toho je 89% domi rodinnych.
Nekteré casti domti a ploch jsou vyuzivany k provozovani drobného podnikani,
obchodu a sluzeb a dalSich souvisejicich funkci. Dal$i plochy ve mésté Blatna
jsou dle svého ucelu zarazeny do kategorii: plochy rekreace ve spojeni se zahradkami,
plochy nekomer¢niho nebo komeréniho obcanského vybaveni, plochy vefejnych
prostranstvi a plochy smi§ené vyrobni. ’

Co se tyCe administrativniho ¢lenéni mésta, byla Blatna povySena na mésto
vroce 1601 a od poloviny 19. stol az do roku 1960 byla pfiblizné 100 let méstem
okresnim. Od tohoto roku az dodnes pietrvavaji nespokojenosti mistnich obcant,
ze se vysady spravniho centra musela vzdat ve prospéch Strakonic. Mésto bylo také
pfevedeno ze Zapadoceského kraje na Jihoéesk}'/.8 V soucasné dobé je Blatnd mésto
S rozSifenou pusobnosti. Spravni obvod obce s rozsitenou pusobnosti Méstského tradu

Blatna je vymezen uzemim 26 obci. °

4.1.3 Demograficka struktura mésta

Mg¢sto Blatna mélo k 31.12.2012 celkem 6 709 obyvatel. Hustota obyvatelstva
je 153,64/km? Po roce 1989 se snizuje shatenost, coZ je dano prevazng
nezameéstnanosti, mensi socialni jistotou, ale kuptikladu 1 mozZnosti cestovani. Z nize
uvedené tabulky vyplyva, Ze pokles poctu obyvatelstva mésta Blatna nenabyva
dramatickych hodnot a lIze jej povazovat za piiméfeny. S ohledem na obrat
demografického vyvoje v Ceské republice a mirné kladného ¢&isla pfirastku

o 7 . ;e v s ’ 7 . v r vr 12 r 1
zpusobeného migraci, je mozné v blizké budoucnosti pocitat s dalsi stabilizaci. 0

’ Zdroj: Mésto Blatna [online] , cit. 9.3.2014

8 HOREJS, P., KOUBIK, V., & a SVITKOVA, T. (1994). Privodce méstem Blamd. Vyd. 1. Amalthea.
% Zdroj: Mésto Blatna [online] , cit. 10.3.2014
10 7droj: Mésto Blatna [online] , cit. 10.3.2014
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Tabulka 2: Stav obyvatel

2008 2009 2010 2011 2012
Stav k 1.1. 6 693 6 755 6 787 6714 6 746
Narozeni 84 58 64 65 65
Zemieli 72 52 72 57 82
Pristéhovali 216 176 137 108 133
Vystéhovali 166 150 229 84 153
Piiristek pfirozeny 12 6 -8 8 -17
Piirdstek migraéni 50 26 -92 24 -20
Prirtstek celkovy 62 32 -100 32 -37
Stav 31.12. 6 755 6787 6 687 6 746 6 709

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

Tabulka 3: Pocet a vékova struktura obyvatel v SO ORP Blatna

Pocet obyvatel
V tomto véku
k 31.12
Podle pohlavi 0 az 14 let 15 az 64 let 65 a vice let

celkem | muzi | zeny | celkem | muzi | Zeny | celkem | muzi | Zeny | celkem | muzi | Zeny

Blatna | 13833 | 6851 | 6982 1908 | 1031 | 877 9331 | 4704 | 4627 2594 | 1116 | 1478

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU
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Tabulka 4: Primérny vék obyvatel v SO ORP Blatna

Celkovy
Primérny vék

Primérny vék | Primérny vék pocet Pocet Zen | Pocet muzi

Rok zijicich

Zen muzd obyvatel k | k31.12. k31.12.
celkem
31.12.

2006 42 39,3 40,7 6696 3445 3251
2007 42,3 39,5 40,9 6693 3436 3257
2008 42,6 39,6 41,1 6755 3440 3315
2009 43 39,9 41,5 6787 3442 3345
2010 43,3 40 41,7 6687 3442 3245
2011 43,7 40,3 42 6746 3452 3294
2012 44 40,7 42,4 6709 3432 3277

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

4.1.4 Strucéna historie mésta Blatna

Historie Blatenska za¢ina podle pramert jiz n€kdy pied sedmi aZ osmi stoletimi
a je spjata s mnohymi reformami, osvobozujicimi lid od roboty a poroby od vrchnosti.
Prvni pisemné dochované zminéni o mésté€ je vedeno k roku 1235. Pamét’ dan¢ho mista
sah4d kupodivu az do prehistorickych casii. Hmotnymi prameny lze dolozit osidleni
od 7 stol. pf. n. . ke zlatonosnym potokim tekoucim z brdské oblasti a diky nimz
do oblasti pfichazeli kelsti prospektofi, aby zde ve velkém ryZzovali zlato.

D¢&jiny Blatenska jsou uzce spjaty s historii blatenského zamku a kostela.
V pribéhu 8. stol. n. 1. slovanské obyvatelstvo natrvalo osidlilo blatensky region. Z roku
1235 je evidovana prvni zminka o blatenském hradé€. V priibéhu stoletimi se vystiidalo
n¢kolik vlastnikti blatenského hradu, v soucasné dobé zamku, tudiz zde ptsobili rizné
Slechtické rody. Roku 1834 vypukl rozsédhly pozar ve méste. 1

Meésto Blatna v minulosti navstivili vyznamni ¢esti buditel€, jako naptiklad Josef
Kajetan Tyl, aby se zde setkal s Karlem Strakatym, s prvnim pévcem ceské hymny

,Kde domov mij“, dale Josef Dobrovsky a Jan Evangelista Purkyng&.*? Blatnou

1 HOREJS, P., KOUBIK, V., & a SVITKOVA, T. (1994). Privodce méstem Blamnd. Vyd. 1. Amalthea.
12 “ERMAK, Z. (1962). Blatnd mésto rizi a rvb. Vyd. 1. Méstska osvétova beseda v Blatné.
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si oblibil Mikolas Ales, ale také i Josef Méanes, ktery maloval zdmek. V 19.stol si pfijel
S mistnimi ochotniky zahrat divadelnik Jindfich Mos$na. DalS§imi vyznamnymi rodaky
byli Karel Blatensky, Jan Fischer a dilezitou osobou mésta byl rodak Jan Pravoslav
Koubek. Také Karel Fiala, mistni rodak, architekt Prazského hradu, ktery vyrazné
ovlivnil vzhled Blatné. *°

Z Blatné pochazela téz Johana z Rozmitalu, spanila pani, ktera byla druhou
manzelkou Jifitho z Podébrad. Johanin jediny syn Hynek z Podébrad, renesanc¢ni
kavalirista, byl prvnim ¢eskym piekladatelem Boccaccia. Josef Martinovsky byl ucitel
v Blatné, ktery stanul u zrodu ochotnického divadelniho spolku a celkové pozvedl
hudebni zivot v Blatné. Mezi vyznamné rody Blatenska patii Bohmiové
a Hildprandtové. Hiimaly, tato pocetnd hudebni rodina ma také plvod v Blatné,
kde se nejvice proslavil Vojtéch Hiimaly junior, a to jako houslista, skladatel

a dirigent.™

4.1.5 Lokaliza¢ni predpoklady destinace

4.1.5.1 Prirodni podminky a atraktivity

Klimatické poméry

Blatensko nalezi do oblasti mirné¢ teplé a mirné vlhké podle Atlasu podnebi.
Priimérna ro¢ni teplota se pohybuje kolem 7°C, teplotni maxima jsou od 29°C do 33 °C
a teplotni minima se pohybuji mezi -15°C az -25°C. Primérny pocet bouiek
za rok je 30 a nejveétsi Cinnost je v Cervnu a Cervenci. Rocni srazky dosahuji hodnoty
600 mm, slunce sviti v roce primérné 1497 hodin a souvisla sn¢hova piikryvka lezi

priméme 65 dni v roce.

3 TOUFAR, P. (2006). Od Blatné tajemnou ceskou krajinou k Otavé. Vyd. 1. Jindfich Brozek.
1 HOREJS, P., KOUBIK, V., & a SVITKOVA, T. (1994). Pritvodce méstem Blatnd. Vyd. 1. Amalthea.
15 MESTSKE MUZEUM BLATNA. (1985). Shornik viastivédnych praci vydany k 750. Vyroci prvni

pisemné zpravy o Blatné. Mgstsky narodni vybor Blatna.
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Hydrologické poméry

Celkové je Blatensko tvofeno rybni¢ni oblasti. Nejvetsi zdejsi rybnik Labut
je vbélgické pahorkating. Uzemi Blatenska ma nevyraznou vodni sit s fadou
bezodtokovych rybnikl a je odvodiovano fekou Lomnici, ktera teCe v mélkém Sirokém
udoli s malym spadem a je hlavni vodote¢i se svymi pfitoky, kterd protékd Blatnou
a jeji pram&rny pritok je 3,28 m%/s. Prameni v Brdech pod vrchem Tfemsinem a vléva
se po pritoku Skalice do Otavy. Protékda mnoha rybniky. Hladina podzemnich
vod je volna a lezi v malé hloubce pod povrchem (2-4m) a k vyvéru dochazi na mistech
eroznich ryh. Na Blatensku pfevazuji vody nizko mineralizované (od 0,1-0,5 g/l) typu
kalcium a to proto, ze krystalické horniny v okoli Blatné se vyznacuji vyhradné
puklinovou propustnosti.16

Blatensko je husté protkano siti potokl, vyznamnéj$i znich jsou mimo
Zavisovského potoka také Hradist'sky potok (10,5km), Mracovsky potok (12km)
a Skalice (52,2km). Nejvétsi rybnik Labut ma rozlohu 109 ha. Dal§imi rybniky
jsou Pusty, Predni Topi¢, Zadni Topi¢, Velky Buzicky a Zavist."”

Morfologické poméry a reliéf

Uzemi Blatenska patfi orograficky k blatenské a beneSovské pahorkating
a nepomucké vrchoviné. Rozkladd se na ploSe 1047 km?, zem&pisnd délka
je 13052°54.33* E a zemépisna Sitka je 49°2529.59 N. Modelace terénu je urovana
petrografickym slozenim podkladu a puklinovou a zlomovou tektonikou. Terén
je charakteristicky ¢lenitym povrchem s pahorky, kratkymi hibety, skdlami a skalkami,
jednotlivymi balvany a na svazich polohami splavenych hlin. Jeden z ptikladi balvant
je izolovany balvan v Blatné, zvany Certiiv kdmen.

Celkovy raz Blatenska je parovinny a v povodi Lomnice dosahuje primérné
vysky 500-550 m. n. m. , jinak ma mésto primérnou nadmoiskou vysku 404 m. n. m.
V okrajovych castech prevySuji jednotlivé vrchy a hibety. Nejvy$Sim bodem
je se 729 m vrch Drkolna. Centralni Cast blatenské pahorkatiny tvoii blatenska kotlina
pfi Lomnici. Okolo blatenské kotliny jsou seskupeny tfi pahorkatiny - Be¢l¢icka,

sedlickd a =zabotskd. Oblast ma zeméd&lsky charakter, kde pomér zalesnéné

16 MESTSKE MUZEUM BLATNA. (1985). Shornik viastivédnych praci vydany k 750. Vyroci prvni

pisemné zpravy o Blatné. Méstsky narodni vybor Blatna.

17 7droj: Mésto Blatna [online] , cit. 10.3.2014
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a zemédelsky obdélavané pudy je asi 1:2. Z nerostnych surovin se zde vyskytuje ruda,
zulové porfyry, pisky, Stérkopisky a v minulosti i zlato. Na tzemi je vyskyt nivnich

a glejovych p1°1d.18

Flora

Mezi chranéné uzemi Evropského vyznamu Natura 2000 patii Zamecky park
Blatna, jehoz lokalita mé raz tvrdého luhu pfeménéného do podoby krajinaiského parku.
Mezi zvlastné chranéna uzemi v katastralnim tzemi a jeho blizkosti patii Dolejsi
rybnik, Hoftejsi rybnik, Kadovsky viklan, Kocelovické pastviny, Kovasinské louky,
Pastvina u Zahor¢ic, Sedlicka obora, Smyslov a Velka kuS. Na tizemi jsou k vidéni
i pamatné stromy, jimiz jsou Buk Velenovsky, Cekanicky dub a Rogicky klen.
Na Blatensku miizeme najit lipy, duby, buky, javory, kiemeldky, kleny, smrky,
borovice, modtiny, jirovce, jasany, topoly a vrby. Chranéné a vzacné se vyskytujici
rostliny jsou vodni kvétena (kosatec, leknin, stulik), pryskyinik, Zebratka, rtzkatec,
vachta, rosnatka, krustik, kozlik, jalovec, lilie a prvosenka.19

Zejména rybniky maji spolu s nivami v krajin€ vyrazny ekologicko-stabiliza¢ni
efekt. Lesni plochy zaujimaji na tizemi rozlohu 7 687 ha. Uzemi ma jednotlivé slozeni
vyuziti pady nasledujici: 55% zemédélska pida, 29% lesni ptida, 6% vodni plochy,
8% ostatni plochy a 2% zastavénd plocha. Na Blatensku ma rybéfstvi silnou tradici
a v soucasnosti patii region k vyznamnym rybaiskym oblastem v Ceské republice, nejen

diky chovu ryb, ale 1 z pohledu sportovniho rybafeni.zo

Fauna

Z dravci je na uzemi souvislych lesnich porostii plosné rozsifen jestiab, kané,
krahujec a vcelojed. V poslednich letech je pravdépodobné hnizdéni orla moiského.
Dalsi ptaci druhy jsou strakapoud, Zluna, ¢ap a lejsek. Ze vzacnych motyla se na uzemi
vyskytuje otakarek ovocny a fenyklovy, z obojzivelnikii pfevazné blatnice skvrnita,
colek a ropucha, také netopyfi, z hmyzu napiiklad tesatik, mandelinka a rohaci, plazy

. R ,y . , , - e e . . .21
jako jestérka nebo slepys a savci na izemi jsou rejsci, jezci nebo jezevci.

8 MESTSKE MUZEUM BLATNA. (1985). Shornik viastivédnych praci vydany k 750. Vyroci prvni
pisemné zpravy o Blatné. Méstsky narodni vybor Blatna.

19 Zdroj: Zdroj: Mésto Blatna [online] , cit. 11.3.2014

20 7droj: Mésto Blatna [online] , cit. 11.3.2014

21 7droj: Mésto Blatna [online] , cit. 11.3.2014
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4.1.5.2 Kulturné-historické predpoklady

Kulturné-historické a kulturni pamatky
V Blatné byla vyhlaSena dne 12. 11. 1990 méstskd pamatkova zona, kterd
je vymezena rozsahem historického mésta a pfilehlého prevdzné parkového tzemi

na zapadni a jizni stran¢.

Vodni zamek Blatna

Prvni zminka o blatenském hradu je z roku 1235. Uz davno pied tim vsSak
stivala na kamenném ostrivku uprostied bazin dfevénd tvrz, pozd&ji
na hrad prestavéna. Pfichodem rodu Lvi z Rozmitalu v 15. stoleti zacalo pro hrad
nejvyznamnéjsi obdobi, spojené s hospodaiskym i kulturnim rozvojem osady nesouci
po hradu jméno Blatna. S RoZzmitaly jsou spojeny i1 po¢atky rybnikaistvi na Blatensku.
Zamek zacal prestavovat Zden¢k Lev, ktery povolal do Blatné vyznamného architekta
Benedikta Rejta. Jeho dilem je dodnes nejcenngjsi stavba blatenského zamku:
goticko-renesan¢ni palac s trojbokymi arkyti. Stavebni upravy na konci 18. a pocatku
19. stoleti zménily ptivodni hrad na zamek. Hildtbrandtim byla Blatnd po odebrani
vracena v roce 1990. Kdyz se zamek vratil pivodnim majitelim, konkrétné baronce
Kornelii Hildprandtové, kterda ho s rodinou musela kdysi nedobrovolné opustit,

se zde opét natrvalo usadila.??

Tabulka 5: Navstévni doba zamku Blatna

Navstévni doba 2014
5.dubna-1.¢ervna  : Sobota- Ned¢le 10.00 hod - 16.00hod
3.¢ervna—29.¢ervna : Utery - Nedéle 10.00 hod - 16.00hod
1.¢ervence —31.stpna :  Utery - Nedéle 10.00 hod - 17.00hod
2.24H — 14.zafi : Utery - Nedéle 10.00 hod - 16.00hod
20.zati — 26.1ijen : Sobota - Nedéle 10.00 hod - 16.00hod

Zdroj: Vlastni zpracovani dle www.zamek-blatna.cz

22 7droj: Blatna [online] , cit. 11.3.2014
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Tabulka 6: Prohlidky a vstupné zamku Blatna

Druh prohlidky Cena vstupného Informace
Dospéli: 100,- K¢
Studenti,ZTP, Duchodci: 75,- K¢
Zikladni prohlidka
Déti 6-15 let : 45,- K¢
Déti do 6 let : Zdarma
Prohlidka pro MS, Dospéli: 80,- K¢ | Zkracena prohlidka zamku
I. stupei Z$ Déti - 50,- K¢ | T prohlidka straSidel

Rozsifena prohlidka

Zelena svétnice: ptiplatek 40,- K¢

Kaple: ptiplatek 50,- K¢

Ptiplatek ke vstupence

Prohlidka pro narocné

Dospéli : 250,- K¢

Diuchodci, ZTP, studenti:200,- K¢

Vzhledem Kk naro¢nosti

prohlidky se nedoporucuje

navstévniky i¢ast pro malé déti
Déti do 15 let: 100,- K¢
Dospéli: 200,- K¢
Noc¢ni prohlidky
Déti do 15 let: 100,- K¢
Dospéli: 200,- K¢
Cizojazy¢ny vyklad
Déti 6-15let 100,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle www.zamek-blatna.cz

Prohlidkova trasa zahrnuje zamecké interiéry, které jsou zafizeny prevazné

rodovymi sbirkami, mimo jiné 1 pracovnu Jana Evangelisty Purkyné, lovecky salon,

empirovy salon, rodinou galerii a soukromou sbirku z Etiopie.?®

Z.déna zvonice

Blatenska zvonice je nejcennéj$i romantickou novogotickou zvonici v Cechach
a stoji pfed kostelem zvana téz Blatenska véz. Diive namisto ni stdla dfevénd zvonice,
kterd byla po pozaru ve 30. letech 19. stol pfestavéna. Pozoruhodna je svou vySkou

45,5m a jeji vzpéradlova zvonova stolice pro dvé dvojice zvontli nad sebou. Zvonice

23 Zdroj: Vodni zamek Blatna [online] , cit. 11.3.2014
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byla postavena podle plani J. Spinettiho. V soucasné dob¢ je zvonice nepfistupna pro

" 24
vefejnost.

Kostel Nanebevzeti Panny Marie

Rimskokatolicky kostel byl postaven Lvy z Rozmitalu v gotickém slohu
na mist¢ roméanského kostela zalozeného Bavory ze Strakonic. Z ptivodniho
romansko-gotického kostela z druhé poloviny 13. stoleti se zachovala cast slouzici nyni
jako sakristie. Interiér kostela je z poloviny 18. stoleti a v aredlu kostela je byvala

hibitovni kaple sv. Michala vysv&cena roku 1515, dnes kaple Boziho hrobu.?

Mariansky sloup

Je v t&zisti jizniho blatenského ndmésti, jez byl postaven roku 1726. Navrh spolu
se sochatskou vyzdobou pochdzeji od Johanna Fraze Hoffmanna z Rokycan. Prosel
celkove tiremi rekonstrukcemi a na novodobé osmiboké podnozi stoji sokl na ptidorysu
kiize, z néhoz vyrusta sloup s plastikou. Sloup je barokniho slohu se 4 postavami svétcl

7 18 stoleti.?®

Méstska architektura

Soucasti méstské pamatkové zony je téZ budova dékanstvi a byvala kaplanka.
Ve mésté je nckolik volnych plastik. Napiiklad pomnik padlym od Josefa Bilka,
socha sv. Floriana Na piikopé¢, ktera je umisténa pied dé€kanstvim a pochazi z roku
1766, dale sochu sv. Vaclava stojici na baroknim soklu a v neposledni fadé¢ kamenny
pamétni kiiz. DalS8i atraktivitou je blatensky lihovar. V zdmeckém lihovaru jsou
jiz nékolik let vyrabény ovocné destilaty a ty zdejsi jsou na jednicku. Soucasti lihovaru
je i prodejna. Mezi vyznamné budovy mésta se tadi J. P. Koubka &.p. 7, 81,
99 a na Namésti Miru C.p. 101, 102, 103, 104, 105, 107 nebo budova byvalého

méstského pivovaru z roku 1513.

4 HESKOVA, M. a kol. (2006). Unikdtni technické atraktivity jiznich Cech. \lyd. 1. Profess Consulting.
2 STEPAN, P. a kol. (2000). Priivodce Blatenskem nejen pro cyklisty. Vyd. Méstské muzeum v Blatné;

Nadace Menhirostav.

% 7droj: Hrady, cestujte s pichledem [online] , cit. 12.3.2014

45



Kaplanka v Blatné
Neékdejsi sidlo blatenskych kaplant postavila proti vstupu do zahrady dékanstvi
po roce 1520 hut Benedikta Rejta (Rieda), pracujici pro Zdeiitka Lva z Rozmitalu

na zdejSim zamku. Pies pozdé€jsi upravy si objekt zachoval goticko-renesancni vzhled,

zvyraznény portalem z vn&jsiho schodi§té do L. patra. Dnes zde sidli vinotéka.?’

Kulturni zaFizeni, kulturni a jiné akce

Kulturni Zivot v Blatné je pomérné bohaty a z nabidky akci vyplyva, ze Blatna
je méstem kulturnim. Akce se konaji ptredevSim v letnich mésicich a maji povahu
mistnitho vyznamu, ale v poslednich letech vznikaji akce s nabidkou mezinarodniho
rozsahu, napt. Blatensky fotofestival. VétSina akci se odehrava na zimnim stadionu,
vV zamku nebo v muzeu. Mezi nejvyznamngj$i kulturni akce s mmnohaletou tradici
v Blatné patii Ceskd panenka, coZz je vystava &eskych panenek a loutkaiti. Také
kontrabasova soutéz F. Simandla, kterd se kond na pocest vyznamného pedagoga
F. Simandla, kde se setkavaji studenti a profesofi nejen z CR. V CR je to jedina soutéz
tohoto druhu.?

V soucasné¢ dobé ma kulturu mésta na starost Centrum kultury a vzdélavani
Vv Blatné, jejichz sidlem je budova muzea a knihovny. Tydné se v Blatné kona nékolik
akci. Od ledna do prosince pravidelné probiha v kinosale blatenské sokolovny kulturni
program, vzdy nejméné dv¢ predstaveni v mésici, uréené pro dospélé a déti, divadelni
predstaveni, koncertni vystoupeni, pohadky pro déti, Skolni akademie apod.. Béhem
roku mohou divaci shlédnout mési¢né vzdy ve stfedu, patek a v nedéli program kina.
V pronajatych prostorach blatenského zdmku ve starém paléci se jiz tradicné potadaji
koncerty ,,Kruhu pratel hudby“. V méstském muzeu probihd ro¢né nékolik vystav,

hlavn¢ v dobé turistické sezony.29

27 Zdroj: Hrady, cestujte s prehledem [online] , cit. 12.3.2014
%8 7droj: Mésto Blatn4, [online] , cit. 13.3.2014
2 7droj: Mésto Blatn4, [online] , cit. 13.3.2014
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Tabulka 7: Tradiéni kulturni akce v Blatné

Kulturni akce Termin konani

Blatenské hudebni slavnosti — spojené s oslavou osvobozeni Kvéten
Koncerty populdrnich skupin Kvéten — srpen
Blatenské tancovani s vyukou country tanct Kvéten- Cerven
Akce se zaméfenim na mezinarodni vztahy Cerven
Kontrabasova soutéz Fr. Simandla Cerven
Blatensky fest Cerven
Countryfest Cervenec
Blatnik fest Cervenec
Tradi¢ni blatenska pout’ Srpen
Havelské posviceni Rijen
Zivy betlém Prosinec
Velikonoéni jarmark Duben
Rybarskeé slavnosti Cervenec
Slavnosti piva Srpen
Zdroj: Vlastni zpracovani dle CKVB a Mésta Blatna
Tabulka 8: Tradi¢ni vystavy v Blatné

Vystavy Termin konani
Blatenska rtize — zamek Blatna Cerven- &ervenec
Zamek Blatna — vystavy obrazd, keramiky... Srpen
Ptiroda Blatenska — méstské muzeum Srpen — zari
Ceska panenka — zamek Blatna Zafi
Blatensky fotofestival Zati

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Nemalou mérou se na kulturnim déni podili spolkova cCinnost ve méste.
Za jeden z nejdilezitéjSich spolkd je povazovan - Spolek divadelnich ochotniki, ktery
kazdorocné sehraje n€kolik predstaveni a tési se velké navstévnosti. Nutno podotknout,
ze v letech minulych pofadal vétsi pocet predstaveni, nez v soucasné dob¢, ale stale

se tés8i velké oblibé.

Sokolovna
Funkci kulturniho domu supluje blatenskd sokolovna, v jejimz sale se porada
cela tada plesi, které zde organizuji blatenské podniky a spolky plesy. Prostor

je vyuzivén jako kino nebo divadlo. *

Méstské muzeum

Muzeum bylo zalozeno roku 1922 a jeho spravu mél na starost muzejni spolek,
jehoz predsedou byl Josef Siblik, ktery zemiel roku 1931. Muzeum bylo umisténo
vV budové dnesni skoly. V roce 1937 bylo ptestéhovano do budovy zastupitelstva-nyni
Méstsky tfad. Roku 1945 bylo pfest¢hovano do zamku, ndsledné roku 1953 do Staré¢ho
palace zamku. Na pocatku 60. let bylo muzeum zruseno, ale posléze roku 1979 bylo
znovu obnoveno jako regionalni muzeum Blatenska se sidlem v zamku. Od roku 2004
V muzeu byla zpfistupnéna galerii pro vystavy vytvarného umeéni v budové ¢&. 212,
kde jsou téz otevirdny jednotlivé expozice. V souCasné dobé je v budové umisténa

i knihovna, ktera nabizi odd&leni pro déti i dosp&lé.

Filmové Blatensko

Zbyva jesté uvést filmy, které mésto proslavily. Jeden z prvotnich natocenych
filmil na Blatensku je Bil4 pani z roku 1965 ¢&i Silen& smutna princezna natoend o dva
roky pozdé&ji, které jsou nezapomenutelné. Blatnou si filmati vybrali, aby zde natocili
exteriéry pro film Cest a slava. I Zdeiika Trosku zaujal blatensky zamecky park pro
natoceni n€kolika scén Princezny ze mlejna 2. V roce 2007 zde natocila pani rezisérka

Jitka Némcova film Kfist'alek mec.

%0 Zdroj: Mésto Blatna, [online] , cit. 13.3.2014
31 Zdroj: Centrum kultury a vzd&lavani, [online] , cit. 12.3.2014
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Tradice a Femesla v Blatné

Na Blatensku ma svou historii femeslo Kamenictvi, coz miZeme dodnes vidét
diky nékolika lomum v okoli. Také pivovar a lihovar hraly dilezitou roli v historii
mésta, jak uz bylo zminéno také spolek divadelnich ochotnikii, péstovani rizi nebo
rybafstvi. Dilezitou neznamou soucast tvofila blatenska kytara, které vyrabél podnik
Resonet. Podnik doslova svymi vyrobky dobyl svét, na tyto kytary hrali napt. Beatles,
Roling Stones nebo Led Zeppelin. Mezi tradi¢ni femesla se fadi Sevcovské, krajkarstvi,

vodni mlyny, mlékarna, pila, jatky a mezi novodobé¢ tradice naptiklad traktoriady.

Sportovni zatizeni a sportovni akce

Ptestoze je v Blatné k dispozici fada sportovnich zafizeni, je nutné konstatovat,
ze v materidlné-technické zakladné pro rozvoj télovychovy a sportu jsou zde jesté
znaéné rezervy a je tieba tyto kapacity dale rozvijet.

Problémem je absence vicetcelové sportovni haly. V Blatné, mésto disponuje
pouze télocvicnou zakladni Skoly. Sportovni zafizeni jsou star§itho data vystavby,
kapacita vSech zafizeni je nedostacujici, chybi letni bezprasnd hfisté, sportovisté
pro moderni sporty jako softbal nebo squash. Dale ve mést¢ neni skatepark a draha
pro in-line brusleni. Pro rekreac¢ni sport mezi slabiny patii nedostatek udrzovanych
a technicky vybavenych vefejné pfistupnych vicetucelovych sportovist. Mezi sportovni
zafizeni na izemi mésta Blatna fadime: t&locviéna SOS a SOU Blatn4, maly t&locviéni
sal vdomé déti a mladeze, spinning centrum, dopravni hiisté¢ v MS, télocvitna ZS,
fotbalovy stadion, kuZelna, sokolovna a nekryty byvaly zimni stadion.*

Velkym piinosem pro mésto je Cerstvé postaveny, rok stary, nekryty plavecky
bazén. Také rybniky a nckteré zatopené lomy nabizejici letni koupani. Jezdecky klub
v nedalekych Miroticich nabizi vycvik i vyjizd’ky na konich.*®

Cyklistika mé& ve sportovni nabidce Blatenska silngj$i postaveni. Blatensko
nabizi celkem 3 cyklotrasy 9 okruhti. Cyklotrasa 1 ¢ervena: 26km, vychodisko Blatna,
Cyklotrasa 2 zelend: 7km, vychodisko: Blatna, Cyklotrasa 3 fialova:23km, vychodisko:
Blatna, cyklotrasa 4 modra:14km

%2 Zdroj: Mé&sto Blatna, [online] , cit. 14.3.2014
%% 7droj: Blatna, [online] , cit. 14.3.2014
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Tabulka 9: Cykloturistika - 9 okruhi

1.okruh Kocelovice — Paracov — Dobsice — Skali¢any 23, 6 km / vychodisko: Blatna, véz
2.0kruh | Zavisin-Hvozd’any-St.Smolivec-Metly 41,5km/vychodisko: Blatna, véz
3.0kruh | Tchotovice- Kasejovice- Lnate 32,2km/vychodisko: Blatna, véz
4. okruh | Recice-Vrbno- kadov-Bezd&kov-Pole 32,3 km/vychodisko: Blatna, véz
5.0kruh | Cervinovice-Labut-Buzice-Pastiky 31,4km/vychodisko Blatna véz
6.0kruh | Tchotovice- Hadi rybnik- Jindfichovice-Mackov 22,9km/vychodisko: Blatna, véz
7.0kruh | Buzice-Skvoretice-Sedlice-Cekanice 30km/vychodisko: Blatna, véz
8.0okruh | Cekanice-Bratronice-Zaboti-Lnaisky Malkov 31,1km/vychodisko: Blatna v&z
9.0kruh | Zahrobi-Tfemsin-Hvozd’any-Kocelovice 49,9km/vychodisko: Blatna, véz

Zdroj: Vlastni zpracovani dle www.blatensko.com

Cyklistické trasy na Blatensku znazoriuje nasledujici mapa na obrazku cislo 3.

Pro sportovni pfiznivce je ve mést¢ nabidka sportovnich akci,
znichz se jiz nckteré staly tradici. Jsou jimi napiiklad: Hon na lisku, Trabant sraz,
NahoSinsky triatlon, Mackovské bike-Eldorado, cyklisticky Disneyland Blatna,
Memorial Jana Janovského, memorial Christiana Battaglii o pohar starosty mésta Blatna
a okruhy Blatenskem. M¢stské spolky jsou napiiklad klub potapéci, Aeromodel club
nebo TJ SOKOL Blatna. **

3 Zdroj: Mé&sto Blatna, [online] , cit. 13.3.2014
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Obrazek 3: Cyklotrasy na Blatensku
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Pé&si turistika

Turistické trasy v okoli Blatné jsou dobfe a piehledné znaceny.
Zelend znacka zafind na autobusové stanici Blatnd a vede kolem zdmku smérem
na Blatenku, vzdalenou asi 4 km. Zlutd vede od autobusové stanice jednim smérem
na Bezdédovice (asi 2,5 km), opaénym na Buzice (asi 4 km) a kon¢i v Mysticich
(asi 11 km). Cervena vede od autobusové stanice na Buzice a pokracuje ptes Skvoretice
(asi 7,5 km)do Sedlice (asi 11 km). Modra znacka vedouci od Mystic kiizuje na okraji

Blatné Zlutou a pokraguje kolem potoka Jesec.*®

Obriazek 4: Turistické trasy na Blatensku
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Zdroj: Mapy.cz, [online] , cit. 27.3.2014

% Zdroj: Blatna, [online], cit. 14.3.2014
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4.1.6 Realizac¢ni predpoklady

4.1.6.1 Dopravni predpoklady

Silniéni infrastruktura

Mésto Blatnd lezi na silnici I. Tridy ¢. 20 Karlovy Vary-Plzen-
Ceské Budgjovice, kterd prochazi pies zastavéné tzemi Blatné. Intenzita dopravy
na prajezdu Blatnou byla vroce 2010, kdy probeéhlo scitani dopravy, celkem
6500 vozidel/den, z toho 1700 tézkych vozidel. V nékterych usecich chybi chodniky
a krizovatky jsou nevyhovujici z divodu nedostate¢nych rozhledovych poméri
a chybégji odbocovaci pruhy. Pro mésto je strategicky dualezity hlavni tah na Rozvadov
z Ceskych Budéjovic a na Plzef po stejné komunikaci.

Na silnici 1/20 v Blatné navazuji 3 silnice II. tfidy: 1I/173 na Bél¢ice, 11/1756
do Mirotic a II/121 do Buzic. Sit’ pozemnich komunikaci dale tvofi 10 silnic IIL.tfidy
a vetsi mnozstvi mistnich a ucelovych komunikaci, které maji z ¢asti nedostatecnou
Sitku, v nékterych tsecich chybi chodniky a v nékterych kiizovatkdch neni zajiStén
rozhled.®

Mezi dopravné dilezité mistni komunikace lze zafadit sbérné komunikace.
Podminky pro pé&$i dopravu ve mésté jsou zabezpeCeny zejména chodniky podél
prutaht silnic, které jsou predev§im Vv lokalitich Komenského namésti, Husovych sadi

a na sidlistich. V roce 2006 byla vybudovana nau¢na stezka u Zavisinského potoka.37

Zelezni¢ni infrastruktura

Blatna je ktizovatkou dvou Zelezni¢nich trati: ¢. 203 Bieznice — Strakonice
a ¢. 191 Nepomuk-Blatna. Na tzemi mésta se nachazi jedna Zelezni¢ni zastavka
a to Zelezni¢ni stanice Blatna. Provoz na trati ¢. 203 a 191 je fizen podle pfedpisu D3,
vypravéi je zde soucasné dirigujici dispecer a tratova rychlost je 50km/hod.
Obé zminéné traté¢ maji regiondlni charakter a to jak z hlediska osobni, tak nakladni

dopravy. Nakladni dopravu zabezpeCuji manipula¢ni vlaky. Primérné nakladky

% Zdroj: Mé&sto Blatna, [online], cit. 14.3.2014
37 Zdroj: Mésto Blatna, [online], cit. 15.3.2014
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a vykladky se v Zelezni¢ni stanici Blatnd pohybuji okolo 20 naloZenych
a 20 vyloZenych vozi. *

Osobni vlakova doprava je provozovana osobnimi vlaky v rozsahu smér
Nepomuk odjezd 9 spojit a ptijezd 8spojii, smeér Strakonice 11 spoji odjezd a 11 spoji

ptijezd a smér Bieznice odjezd 9 spoji a piijezd 9 spojt.

Hromadna autobusova doprava

Uzemim Blatn4 je vedeno celkem 18 ptiméstskych i dalkovych linek pravidelné
autobusové dopravy, které provozuje celkem 6 dopravci. Na tizemi mésta Blatna vcetné
osad se nachazi 21 autobusovych zastavek linek pravidelné autobusové dopravy.
NejdulezitéjSimi  autobusovymi  stanovi$ti  jsou Blatnd, Bozeny Némcové
a Blatna-Palackého. Autobusova stanice Blatna mé v soucasné dobé charakter

autobusového nadrazi.

Méstska hromadna doprava

MHD neni v Blatné provozovana. Do jist¢ miry ji nahrazuji spoje linkové
autobusové dopravy do zastavky Blatna, autobusova stanice (u nadrazi CD)
a do zastavky Blatna - Vrbenskd (v blizkosti primyslové zény), které jsou

zde provozovany z diivodu zna¢né vzdalenosti od centra mésta.

4.1.6.2 Ubytovaci moznosti

Nize uvedené tabulky zachycuji ubytovaci moZnosti na izemi mésta Blatna.
Jedna se o zafizeni s celorocnim provozem. Kromé nize uvedenych ubytovani jesté
existuje moznost ubytovani v malych penzionech s kapacitou nékolika mist, ty se vSak
vSechny nachdzi mimo katastr mésta, nejblize v obcich Lnéfe, Pole, Buzice, Hajany
a Kozli. Ubytovaci kapacita ve mésté¢ neodpovida skutecnym potfebam néavstévniki.

V Blatné je pouze n¢kolik ubytovacich zafizeni a penzi0n1°1.40

% Zdroj: Mé&sto Blatna, [online], cit. 15.3.2014
% Zdroj: Mé&sto Blatna, [online], cit. 15.3.2014
%0 7droj: Mésto Blatna, [online], cit. 16.3.2014
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Tabulka 10: Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni podle kategorie ve mésté Blatna

Z toho
Hromadna Hotel
.| Hotel, _
ubytovaci | garni ch Turisticka |  Ogtatni hromadna
Moot motel, atova
zanzem ***x* | Penzion ubytovna ubytovaci zaFizeni
botel osada N
Celkem ote okl jinde
**x
*%*x *
14 1 1 4 4 1 3
Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU
Tabulka 11: Navstévnost hromadnych ubytovacich za¥izeni podle kategorie ve mésté Blatna
Pocet Pocet
Pocet Pocet Pocet
prijezdua Pocet pi‘enocovani
prijezdi prijezdi prenocovani
. hostii mimo prenocovani . hosti mimo
hostu hosti z CR . hosti z CR .
CR CR
1125 1048 77 5748 5633 115

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

Tabulka 12: Ubytovaci zaFizeni na izemi mésta Blatna

Nazev Pocet mist Typ zafizeni
Penzion Hanzlik Blatn 15 | Penzion
Penzion u rybnika Pusty 14 | Penzion
Penzion Kufakova 10 | Penzion
Penzion SOS Blatna 210 | Penzion, sezoénni ubytovani
Ubytovna Tesla 19 | Rekr. Stredisko
Domov mladeze SOU Blatna 50 | Rekr. Stredisko, sezonni ubytovani
Hotel Beranek 36 | Hotel

Zdroj: Vlastni zpracovani dle prizkumu zpracovavatele mésta Blatna
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Tabulka 13: Ubytovaci zafizeni v blizkém okoli mésta Blatna

Nazev Pocet mist Typ zaiizeni
Hotel-restaurace- Zamecka 41-53restaurace 41-53 | Hotel
Hotel Na Panské Inaie 16 | Hotel
Hotel-restaurace. Na velké hospodé 25 | Hotel
Penzion Jana Boudova 7-9 | Penzion
Penzion Mlyn Kostrata 21 | Penzion
Penzin Hostinec ,,U Kohoutka* 15 | Penzion
Penzion Hospoda na statku 34 | Penzion
Hotel Pila 32 | Rekr. Stredisko
Pilsky mlyn 97 | Penzion
Pilsky mlyn 108 | Chatky
Rekreaéni zafizeni Radost 194 | Penzion
Rekreaéni zafizeni Radost 80 | Chatky
Rekreacni zatizeni Luckovice 80 | Bungalovy
Rekreac¢ni zafizeni Luckovice 50 | Chatky
Rekreacni zafizeni- Guesthouse 10 | Penzion
Rekreacni stiedisko Mireé 110 | Penzion, chatky, bungalovy
Rekreaéni stiedisko ,,Na hadi* u Blatné 35 | Chatky
Kemp LUHY-Milavy 60 | Chatky
Turisticka ubytovna Radomysl 15 | Turistickd ubytovna

Zdroj : Vlastni zpracovani
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4.1.6.3 Stravovaci moznosti

Stravovaci zafizeni jsou na pomérn¢ dobré urovni a jejich kapacita

je v mimosezonnim obdobi dostate¢nd. Pro pfipadné rozsifeni kapacity se nabizi

ve mésté nekolik vhodnych objekta.

Tabulka 14: Stravovaci zarizeni na izemi mésta Blatna

Nazev Pocet mist Typ zarizeni
Blatenska restaurace 80 | Restaurace, salonek, zahradka
Restaurace V Sokolovné 120 | Restaurace, salonek
Restaurace Na Rychté 62 | Restaurace
Restaurace U Bilého Iva nezjisténo | restaurace
Pizzeria Casa verde 105 | Restaurace, zahradka
Hospoda U Datla 110 | Restaurace
Hosptidka Na Ruzku 68 | Jen studené obcerstveni
Hosptdka u Bryndii 25 | Restaurace, zahradka
Hostinec Jubileum nezjisténo | Jen studené obcerstveni
Hostinec Na obtrce 87 | Jen studené obcerstveni
Hostinec u Hajku 50 | Jen studené obcerstveni
BOWLING centrum Blatna nezjisténo | Restaurace
Motorest ,,Jezarka* 50 | Restaurace, zahradka
Cukrarna, kavarna City 100 | Cukrarna, zahradka
Cukrarna,kavarna ALFREDO 80 | Cukrarna, zahradka
Kavarna Viola 125 | Cukrarna
Kavarna U Johanky nezjisténo | Restaurace, kavarna, otevieno v sezéné
Zamecké Bistro 35 | Bistro, zahradka
Billiard bar 80 | Restaurace, salonek, zahradka
Bufet 60 | Bufet
Herna bar 45 | Bar
Tip sport nezji§téno | Bar, sdzkova kancelar

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internetovych stranek mésta Blatna
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4.2 Dotaznikové Setrreni

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, zda méa zvolend destinace dostate¢ny
potencial pro vyuziti cestovniho ruchu a zaroven jakym zptisobem by se mél realizovat
jeji dalsi rozvoj. Marketingovy vyzkum byl proveden metodou dotazovani.

Metoda osobniho dotazovani byla pouzita zdivodu vysoké navratnosti
odpovédi. Dotazovani probihalo dvojim zplGsobem, vyuzitim pfimé a nepiimé
komunikace. Jedna ¢ast dotazovani byla provedena na zakladé piimé komunikace
s respondentem, kde hlavnim divodem byla vyhoda v podobé zpétné vazby mezi
tazatelem a respondentem. Druh4 polovina byla zalozena na nepfimé komunikaci
s respondentem pres elektronicky dotaznik vytvofeny v google documents a umistény
na webovych strankach a socialnich sitich.

Byla realizovana pilotdZz na vzorku 7 potenciondlnich respondentil pro ovéteni
spravného sestaveni dotaznikli. Po provedeni ptredvyzkumu dotazniky nadéle prosly
naslednou korekci.

U navstévniki bylo realizovano dotaznikové Setieni v mésicich Cervenec az fijen
roku 2013, oproti tomu u rezidenti V mésicich srpen az prosinec  roku 2013 ve zvolené
destinaci - ve mésté Blatna. Prostiednictvim dotaznikll byla shromézdéna primarni
data, ktera byla ziskana formou kvantitativniho vyzkumu. Dotazovani konkrétné
probéhlo v prostorach zamku a jeho okoli, dale na ndmésti, v okoli muzea a v mistech
velké koncentrace navstévniki a obyvatel.

Byly vytvofeny dva druhy dotaznikii. Prvni typ byl uren pro névstévniky mésta,
ktery byl sestaven po 24 otazkach a druhy typ pro rezidenty mésta, ktery zahrnoval
15 otazek. Typy otazek obou dotazniki byly pfevazné s uzavienym koncem vyjma
4 otazek u navstévnik a 3 otazek u rezidentl, které byly oteviené. Uzaviené otazky
byly nasledujici: otazky sémantického diferencidlu, kde respondenti uvadéli miru svého
souhlasu a nesouhlasu v podobé odpovédi urcité ano/ spise ano/ spiSe ne a urcité ne.
Ptres 50% otazek bylo formulovdano prostfednictvim znédmkovaci stupnice,
kde respondenti piifazovali k jednotlivym otazkam cisla, jako ve Skole od jedné do péti.
Typ otevienych otazek se v dotazniku vyskytl s mensi Cetnosti, ale oproti tomu, prave
tyto odpovédi nejvice vypovidaly o postojich respondentii. Oteviené otazky byly
pouzity volné a asociacni, kde respondenti uvad¢li, co je prvni napadne, kdyz se fekne

mésto Blatna.
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Hlavnim cilem dotaznikového Setfeni bylo zjisténi postoji, nézorii a potieb
respondentl rezidentd a ndvstévnikl v oblasti sluzeb a celkové nabidky mésta Blatna.
Zjisténi postojil a nazorli pomohlo konkretizovat, jak respondenti vnimaji mésto Blatna,
a to nejenom z pohledu cestovniho ruchu, ale z celostni stranky. Ziskani informaci,
jak je pro respondenty mésto atraktivni, a to jednotlivé konkrétni slozky, popiipade
pokud neni, tak jaky je jejich divod.

Ke  zpracovani  vyplnénych  dotazniki  bylo  pouzito  programu

Microsoft Excel 2007.

4.2.1 Vyhodnoceni

Dotaznikového Setfeni se zGcCastnilo celkem 289 respondentl. Z toho
148 respondentli navstévniklh a 141 respondenti byli rezidenti. Vyhodnoceni

je systematicky rozdéleno stejné jako v dotaznicich.

Asociace s méstem Blatna
Respondenti se vyjadiili prostfednictvim této otazky, co povazuji za symbol

mésta Blatna. (navstévnici vs. rezidenti)

Otazka ¢. 1 — Co Vas prvni napadne jako symbol mésta Blatna?

Graf 1: Symbol Blatné — navstévnici Graf 2: Symbol Blatné - rezidenti
B Zamek
mEfZe .
B Zamek
BEyba
ERize
B Eybniky-pfiroda
. Ryby
B Silene] smutna . )
princezna B Pohostinstvi
B Darfici )
W ostatni
Ostatni
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
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Z vyse uvedeného grafu €. 1 je patrné, ze z celkového poctu 148 navstévnikil
destinace si 43% pod slovem ,,Blatna“ predstavi Zamek a 28% riize, predev$im
piikladaji symbol rizi Blatné proto, jelikoZ Blatna je nazyvana ,,Mé&stem riazi* . S mensi
Cetnosti jsou odpovédi ze strany navstévnikd ndasledujici: 10% ryba, 6% nataceni
pohadky - Silené smutna princezna a moznost ,Ostatni®, kde respondeti pod tuto
odpoevéd’ uvedli konkrétni restaurace a hostince. Déle rybniky spojené s ptirodou
odpovédélo 4% z nich a danci vyskytujici se vzameckém parku uvedly 3%
respondentl. V grafu €. 2 mizeme vycist, Ze z celkového poctu 141 rezidentl povazuje
za symbol Blatné 40% z nich rize a 33% Zamek. Riize maji své prvenstvi u rezidentii
opravnéné, nebot’ rize psaly méstu historii a proslavily jej nejen v Ceské republice,
ale i v zahrani¢i. 11% rezidenti odpovédélo ryby, 10% pohostinstvi a 6% ostatni,
kde rezidenti uvadéli naptiklad nataceni pohadky, rybniky, JihoCesky kraj a predevSim
letni festivaly.

Destinace Blatna 7 pohledu navstévnika
V nasledujicich otazkach je mésto Blatnd zhodnoceno z pohledu navstévnika

mésta.

Otazka €. 2 — Jak jste se dozvédéli o mésta Blatna?

Graf 3: Jak jste se dozvédéli o Blatné - navstévnici

304 39 9% W Turistické infromadni
. centra

BCE, CA
. mhiedi
50, Média
B Propagacni materialy
EInternet

48%

FInfomace od pibuznjcha
znamych

Ostatni
n=148

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
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Nejvice navstévniki méesta a to 48%, coz je necela polovina dotdzanych ze 148,
se dozvédelo o Blatné od ptibuznych a znamych a dal§im vyznamnym komunika¢nim
kanalem, z kterého se o mésté¢ dozvédéli, je internet, ktery uvedlo 28% dotazanych.
9% ziskala odpovéd’ informace od cestovnich kancelaii a agentur, kde se jednd v prvé
fad¢ o zahrani¢ni turisty. Pouze 5% z medii a propagacnich materidli a jenom 3%
navstévniki bylo poskytnuto informaci v turistickém informacnim centru a z ostatnich

zdrojt.

Otazka ¢. 3 Otazka ¢. 4

Jak casto navStévujete mésto Blatna? Jak dlouhy je vas pobyt?

Graf 4: Jak ¢asto navstévujete Blatnou? Graf 5: Jak dlouhy je Vas pobyt?
mJsem zde 8% mJednodenni
popivé bez
EPravidelne 1 prenocovani
kratro¢ne ml-2
-4 krat za prenocovani
pllroku 3.4
- vicekrat prenocovani
domesice
mNenavitévuji 550, W \-ilce Jak4
5404 prenocovani
- 32%
n =148 n =148
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Z otazky cislo 3 bylo zjisténo, ze 54% navstévnikli navstivilo mésto Blatna
poprvé. Pravideln€ jednou rocné€ navstévuje mésto 25% dotdzanych navstévnikil, jednu
az Ctyfi navstévy za pal roku do meésta absolvuje 14% navstévniki a pouze
7% uvedlo, ze své cesty do mésta podnikne vice neZ jedenkrit do meésice. Pocet
pfenocovani u respondentil navstévnikii byla s 55% odpovéd’ bez ptrenocovani z diivodu
jednodenni navstévy mésta, nebo kratkého vyletu. Jedno az dvé pfenocovani
odpovédélo 32% navstévniki, 8% uvedlo, Ze ve mésté pfenocovali vice jak Ctyfi krat
a nejmensi pocet odpovédi na otazku ohledn€ pfenocovani a to tfi az Ctyfi pfenocovani,

uvedlo pouhych 5% dotdzanych.
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Otazka ¢. 5 — S kym do mésta prijizdite?

Graf 6: S kym do mésta piijizdite?
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W 3arm (a)
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W rodinou a détmi

3 organizovanou skupinou
(zajezd)

n =148

vvvvv

nebo partnerem, 26% do mésta pfijelo s rodinou a détmi, 16% v doprovodu kamaradu,

12% navstévnik piijelo do mésta samostatné a 8% s organizovanou skupinou.

Otazka ¢. 6 — Kde jste byl(a) ubytovan(a) ?

Graf 7: Kde jste byl(a) ubytovan(a)?

mHotel

EMotel

mPenzion

mIemp
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B Bez ubytovani
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
Presné polovina dotazanych navstévniki a to 50% nebyla ubytovéna.

Jde o ty respondenty, ktefi pfijeli do mésta na jednodenni vylet nebo méstem pouze

projizdéli. Ubytovano u ptibuznych bylo 15% navstévnikd a pobyt na chaté nebo
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chalup¢ zvolilo také 15% respondentii. Ze 148 dotdzanych zvolilo 10% penzion,
7% vyuzilo jinych moznosti ubytovani, 2% dotdzanych upfednostnila ubytovani

v kempu a pouze 1% si zvolilo hotel, jako ubytovaci zatfizeni pro sviij pobyt.

Otazka €. 7 — Jaky je ucel Vasi cesty?

Respondenti méli moznost vybéru 2 odpovedi

Graf 8: Jaky je ucel Vasi cesty?

1 n =287
Ostatni

Jen projizdim 13
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Pomoci této otazky bylo zjist€no, Ze Blatnd pfitahuje nejvice navstévniky,
jejichZ pocet je 86, ptevazné vyhledavajici poznavani, a to nejen pamatek, ale celkovou
nabidku atraktivit mésta. Poté s témeér stejnou oblibou nasleduje kultura a zabava.
Presn¢ 79 navstévnikl zvolilo mésto Blatna za destinaci, do které se pfijeli primarné
rekreovat a odpocivat. Nakupy prilakaly 9 respondentid a 10 jich pfijelo do mésta
za praci. Svou zastdvku v Blatné si udélalo 13 respondentl, ktefi méestem pouze
projizdéli, ale stravili zde urcity Cas. Sedm respondentii navstivilo mésto za jinym
ucelem, nez jsou vySe uvedené. Jednd se piedevSim o dobrodruzstvi v pfirodé

¢1 navstéva koupaliSte.
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Otazka ¢. 8 — Jaké aktivity v destinaci provozujete?

Respondenti méli moznost vybéru 3 odpovédi.

Graf 9: Jaké aktivity v destinaci provozujete?

n =408
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Ze zpracovanych udajii uvedenych v grafu ¢. 9 je zifejmé, ze 108 stavajicich
navstévnikil destinace primarn€ navstivilo zamek. 95 navstévnikd uvadi, Ze hlavnim
divodem navstévy Blatné je pési turistika a predevSim ucast na kulturnich akcich,
coz uvedlo 87 dotdzanych navstévnikti. Rybatit do destinace pfijizdi 30 dotazanych
navs§tévniki a 28 dotazanych uvedlo nakupovani. Cykloturistiku v destinaci
provozovalo podle odpovédi 20 respondentil, navstévu koupalisté uvedlo 15 dotdzanych
a pouze 14 dotdzanych se vénovalo sportovnim aktivitam. Ti, kteti zvolili moznost
,,Ostatni“ uvadi, ze se v destinaci vénovali praci nebo navstivili restauraci, kino,

kavarnu a pfedstaveni ochotnického divadla.
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Hodnoceni atraktivnosti mésta Blatna

V nasledujici otazce respondenti hodnotili podle vlastniho nazoru, zda je podle

nich destinace atraktivni. (navstévnici vs. rezidenti)

Otazka €. 9 — Myslite si, Ze je atraktivni mésto Blatna jako destinace cestovniho

ruchu?
Graf 10: Atraktivnost mésta Blatna Graf 11: Atraktivnost mésta Blatna - rezidenti
- navStévnici
mUr¢ité ano m Ur¢ite ano
HSpiseano H Spiseano
Spisene Spisene
mUrciténe mUrcité ne
n=148 n=141
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vice jak polovina dotazovanych navstévnikl, konkrétné 51%, si mysli,
ze je mésto Blatna atraktivni, coz je velice pozitivni. Vyhovujici urcité je 38% odpoveédi
dotdzanych, ktefi uvedli odpovéd’ spiSe ano. Uspokojujici mize byt i pocet navstévnikl
spiSe nespokojenych, kterych je pouhych 10% a zcela nespokojenych navstévnika
je pouhé procento, coz je témét zanedbatelné.

Celkem 27% rezidenti povazuje meésto za atraktivni a 60% se priklonilo
K odpovédi spiSe ano, tudiz rezidenti maji kladné posteje k méstu ve kterém ziji,
coz je také velice optimisticky vysledek. Z dotdzanych povazuje 12% rezidentil za spiSe
neatraktivni a 2% je zcela nespokojeno. Tyto zaporné hodnoty maji vyrazn€ nizsi
Cetnost nez kladné. Celkové lze zhodnotit, Ze jak rezidentim, tak ndvStévnikim

se ve mésteé libilo a byli spokojeni.
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Hodnoceni sportovni a kulturni nabidky
V n¢kolika nadchazejicich otazkach hodnotili respondenti sportoni moznosti,

kulturni moznosti a kulturni zatizeni ¢i akce. (navstévnici vs. rezidenti)

Otazka ¢. 10 — Jste spokojeni se sportovnim vyZitim?

Graf 12: Sportovni vyziti — nav§tévnici Graf 13: Sportovni vyZiti - rezidenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z pohledu navstévnikll je sportovni vyziti a celkovd sportovni nabidka mésta
pramérnd az podprimérnd, jelikoz nejcastéj$i znamku uvadéli trojku, ke které
se priklani 72 dotazanych navstévnikd. Hodnota vazeného aritmetického priméru
u grafu ¢islo 12 je 3,15.

Z pohledu rezidenti je pfistup ke sportu o trochu vice pozitivnéjsi, coz je vidét
nejcastéji uvadénou znamkou dva a tfi, kde znamku tii ptifadilo 72 dotdzanych rezidntt
a znamku dva pritadilo 47 dotazanych rezidentd. Hodnota vazeného aritmetického

priméru u grafu ¢islo 13 je 2,82.
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Otazka ¢. 11 — Jste spokojeni s kulturnim vyZitim?

Graf 14: Kulturni vyZiti - navstévnici Graf 15: Kulturni vyZiti - rezidenti
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Néavstévnici maji velice kladny postoj ke kulturnimu vyziti a souhrnné kulturni
nabidce ve méste. Z celkového poctu 148 dotdzanych névstévnikl je zcela spokojeno
64 a udélili znamku jedna. SpiSe spokojeno a tudiz oznafeni zndmky dva pfifadilo
kultufe 47 dotazanych navstévnikt. Dalsi oznaceni znamkou tii udélilo 25 dotdzanych,
¢tyfi oznacilo 9 dotdzanych a pouze tii navstévnici zhodnotili kulturu velmi negativné
a pfiradili znamku 5. Vazeny aritmeticky primér téchto hodnot je 1,91.

Oproti navstévnikim jsou rezidenti méné spokojeni s kulturnim vyzitim.
Hodnoceni je uvedeno v grafu ¢islo 15, z kterého vyplyva, Ze nejvice dotazanych
rezidentl 59 vyjadfilo svilj neutrdlni postol pfifazenim kultufe hodnotu tfi. Zcela
spokojeno je 18 dotazanych rezidentl, spiSe spokojeno je 25 dotdzanych, kteti
se priklangji k znamce dva a negativni postoj zaujalo 32 dotazanych rezidentt, kterych

je 32 a 7 zcela nespokojenych rezidentd.
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Otazka ¢. 12 — Které akce nebo kulturni zafizeni jste navstivili nebo hodlate
navstivit?

Respondenti méli moZnost vybéru az 4 odpovedi.

Graf 16: Kulturni za¥izeni - nav§tévnici

n =549
Ostatni
Blavnost
Galerie
Vystavy 103
MMuzeum
Kino
Hody
Fouté
Festivaly
Diskotéky
Eoncerty
Divadlo

0 20 40 60 80 100 120

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 17: Kulturni za¥izeni - nav§tévnici
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Na otazku jaké kulturni akce nebo kulturni zafizeni respondenti navstévnici
navstivili nebo pldnovali navstivit odpovédélo 103 navstévnikli vystavy, muzeum
uvedlo 81 navstévnikl, pouté 71 nédvstévnikl, slavnosti 68 navstévnikd a festivaly
52 dotazanych navstévniki. Nizké obliby se dostava diskotéce a kinu, které uvedl velmi

nizky pocet dotazovanych.
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Z grafu ¢. 17 vyplyva, ze dotazovani rezidenti navstévuji jiné kulturni akce

a zafizeni nez navstévnici. Z celkového souhnu odpovédi, kterych je 560, uvedlo

celkové 114 rezidentli navstévu pout’e. Doporuceni slavnosti a zaroven i1 osobni Ucast

na nich uvedlo 101 dotdzanych respondenti. Pouze o tfi odpovédi méné jsou

doporuceny festivaly, které uvedlo 98 dotazanych. Vyrovnany pocet odpovéedi

co se tyCe slavnosti a festivalli je odpovidajici, jelikoz tyto dvé kulturni akce maji

ve meé

st¢ Blatna velice podobny charakter. Déle uvedlo 75 rezidentii koncerty

a zajimavym vysledkem je ochotnické divadlo, které odpovédélo 43 rezidenti.

Nejmensi pocet odpovédi zaznamenaly diskotéky, vystavy, muzeum, galerie a kino.

Hodnoceni urovné sluZeb a rozvoje v jednotlivych sférach

Respondenti ptifadili k jednotlivym sférdm pfislusné znamky.

(navstévnici vs. rezidenti)

Otazka ¢. 13 — Jak hodnotite rozvoj cestovniho ruchu ve mésté v jednotlivych

sférach?

Graf 18: Rozvoj cestovniho ruchu - navstévnici
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

V jednotlivych

Nésledujicim zkoumanym okruhem je rozvoj cestovniho ruchu ve mésté

oblastech. Kazdou oblast hodnotili respondenti (navstévnici)
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Vv jednotlivych grafech Skalou zndmek od 0 do 5, kde 0 vyjadfovala nemozZnost
odpovédi z divodu neznalosti dané oblasti a 1 vyborn¢, oproti tomu 5 $patné. Z pohledu
navstévnikli mésta 1ze podle urené primérné hranice identifikovat oblasti cestovniho
ruchu. Velice nadprumérny je vztah mistnich obyvatel k navstévnikiim mésta z pohledu
navstévniki. Také zcela optimistické jsou i hodnoty pro oblast zivotniho prostiedi
a bezpecnosti. Je velmi uspokojujici, Ze se navstévnici citili ve mésté¢ bezpetné
a zaroven na n¢ udélal dobry dojem piistup mistnich obyvatel. Pé¢i o pamatky,
obchodni sluzby a ceny danych sluzeb jsou hodnoceny primérné. Mirné pod hranici
praméru vysly sluzby pro cykloturisty, jejichz nabidka ve mésté je prevazné
nedostacujici. Negativni je oblast poskytovani informaci o mésté a programy pro volny
Cas. Z grafu vychazi velmi podprimérné negativni hodnoty pro oblast orienta¢niho

znaceni a uroven dopravni infrastruktury.

Graf 19: Rozvoj cestovniho ruchu - rezidenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Odpovédi dotazovanych rezidentil tykajici se rozvoje cestovniho ruchu ve mésté
jsou odlisné od odpovédi dotazovanych navstévnik. Primérna hranice v grafu
Cislo 20 je umisténa témét stejné¢ jako v grafu cCislo 21. Vyrazné nadprimérné
je hodnocena bezpec¢nost podle dotazovanych rezidenti. Nékolik oblasti se pohybuje

na prumérné hranici, jsou to sice ¢astecné nevyhovujici vysledky, ale rozhodné nedélaji
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Z jednotlivych oblasti kritické. Primérnad je podle rezidenti péce o pamatky,
poskytované informace o mésté, orientatni znaceni, obchodni sluzby, sluzby
pro cykloturisty a ceny sluzeb. Mirné podprimérné jsou oblasti vztahujici

se k zivotnimu prostiedi, dopravni infrastruktura a programy pro volny ¢as

Otazka ¢. 14 — Jak hodnotite stravovaci zarizeni?

Graf 20: Stravovaci zafizeni Graf 21: Stravovaci zarizeni - rezidenti
— navstévnici
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Ze zpracovanych udajli uvedenych v grafu cislo 22 vyplyva, ze navstévnici
hodnoti stravovaci zatizeni pfevazné pozitivné. Oproti tomu dotdzani rezidenti, jejichZ
odpovédi jsou uvedeny v grafu Cislo 23, oznacili nejcastéji znamku dva, ktera vyjadiuje

postoj velmi dobie. U rezidentl je primérné hodnoceni niz$i nez u navstévnikli mesta.
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Otazka ¢. 15 - Jak hodnotite ubytovaci zafizeni?

Graf 22: Ubytovaci zaFizeni - nav§tévnici
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Z grafu cislo 24 je patrné, ze navstévnici hodnoti ubytovaci zatizeni primérné

a n¢ktefi nadprimérné. Vazeny aritmeticky primér odpovédi je 2,68.

Doporuceni atraktivit ¢i akci k navstévnosti
V nésledujici oteviené otazce méli respondenti uvést tii mista, kterd povazuji

za nejatraktivnéjsi. (navstévnici vs. rezidenti)

Otazka €. 16 - Jaka konkrétni 3 mista ve mésté Blatna, které hodlate navstivit

nebo jste navstivili, povaZujete za nejvice atraktivni?

Graf 23: Atraktivity - navstévnici
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Nasledujici otazka zjistuje, jaké tii konkrétni mista ve mésté Blatnd navstivili,
nebo planovali navstivit dotazovani navstévnici mésta. Otdzka je oteviend, a proto
umoziuje vyuzit iniciativu dotazovanych, ktefi volné odpovidaji dle svého néazoru.
Celkem bylo uvedeno 408 odpovédi. Z grafu Cislo 25 vyplyva, ze nejvetsi navstévnost
zaznamenal zdmek v Blatné, ktery uvedlo 137 dotdzanych navstévnikti a vypovida
to o prvenstvi zdmku mezi turistickymi atraktivitami. Celkem 50 dotazovych navstivilo
zamecky park, ktery se rozprostira kolem blatenského zamku. Vzapéti se umistily
vystavy, které vypsalo 38 dotazanych a kulturni akce, coz uvedlo 35 dotazanych. Kostel
1 muzeum byl zaznamenan v grafu po 30 odpovédich. Mensi navstévnost byla zjisténa
u stravovacich zafizeni, morového sloupu, namésti a navstéva blatenské pftirody.
20 respondentii odpovédélo tak, ze se jejich odpovédi neztotoznovali s atraktivitami
S vétsi Cetnosti. Jednalo se naptiklad o galerii, lomy v okoli Blatné, plovarna nebo

knihovna.

Otazka €. 17 - Co byste doporudili turistim, aby nevynechali pfi své navstévé v

Blatné?

Graf 24: Doporucdené atraktivity - rezidenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
Stejné€ jako otdzka cislo 18 1 otdzka Cislo 19 je oteviend a umoZziuje vyuZzit

iniciativu dotazovanych, ktefi mohli volné odpovidat dle svého nazoru a své zkuSenosti.

Otazka zjistuje, jaké tii konkrétni mista ve mést¢ Blatnd by doporucili dotazovani
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rezidenti navs§tévnikim mésta, aby ur€it€ nevynechali pii navstévé mésta. Celkem bylo
uvedeno 515 odpovédi. Z grafu cislo 26 vyplyva, Zze 90 rezidentl by turistim
jednoznaéné¢ doporucilo navstévu zamku, 76 rezidenti uvedlo plovarnu,
coz je odpovidaji, jelikoz vétSina respondentii ptipsalo, ze je noveé oteviena, tudiz se tési
velké oblibé ve mésté. 65 rezidentd by doporucilo navstévu kostela a 48 rezidentd uvadi
jednotlivé stravovaci zafizeni. Pout’ doporucuje 41 rezidentl a vystavy 40 dotazanych
rezidentl. Slavnosti uvedlo 38 rezidentli, zamecky park 31 a morovy sloup 29. Muzeum
a piirodu by doporucilo navstévnikim velmi malo rezidenti. A mezi ostatnimi
vypsanymi odpovéd’'mi bylo uvedeno naptiklad ochotnické divadlo, koncerty, obchody
nebo rybniky a lomy v okoli Blatné.

Vyjadieni nespokojenosti
V nasledujici otazce, ktera je také oteviena, méli respondenti moznost vyjadfit

svlj postoj vii¢i negativiim ve mésté ¢i naopak co by zménili.(Navstévnici vs. rezidenti)

Otazka ¢. 18 — Co se Vam naopak na Blatné nelibi, s ¢im jste nebyl(a) spokojen(a) ,

poprF. co byste zménil(a) ?

Graf 25: Nespokojenost navstévniki
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Nejvice respondentli navstévnikli nebyla spokojena se sportovni nabidkou

ve mésté¢ a to celkové uvedlo 29 znich. Tato odpovéd se dala ocekévat, jelikoz
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sportovni vyziti vyhodnotili navsStévnici negativné uz ve vySe uvedeném grafu,
kde se zjistoval jejich postoj ke sportovni nabidce mésta. S dopravni infrastrukturou
nebylo spokojeno 23  dotazanych, 18 dotazanych uvedlo pohostinstvi,
kde konkretizovali pfedevsim nedostatecnou nabidku vegetarianské kuchyné¢ a malou
nabidku pokrmi. Nakupni moznosti uvedlo 13 respondenttl, znaceni ve mésté uvedlo
11 respondenti a s ubytovanim a nabidkou wellness neni spokojeno také
11 respondentli. Oprava zamku pohorsila 10 respondentii a pro 6 respondentli neni
dostacujici kulturni nabidka mésta. Zcela spokojeno bylo 15 respondentd.
15 navstévnikl vyjadtilo svou nespokojenost, co se ty n=143 détskych hiist,
neexistence in-line stezky, nedostatek parkovacich mist nebo turistické informacni

centrum, jelikoZ tyto odpovédi mély nizkou Eetnost byly zatazeny do sektoru ,,Ostatni®.

Graf 26: Nespokojenost rezidenti

30

20 - 17

15 1 11

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Odpovédi respondentll rezidentd jsou protipélem odpovédi navstévniki.
Celkovy pocet otevienych odpovédi ¢ini 143. Nejvice jsou rezidenti nespokojeni
S dopravni infrastrukturou, kterou uvedlo 30 dotdzanych. Narkomany uvedlo
28 rezidenti a 26 rezidenth wuvedlo svou znacnou nespokojenost ohledné
nepfizplisobivych obCani meésta, kterymi jsou mySleni predev§im romové a vietnamsti
spoluobcané. S vedenim mésta neni spokojeno 21 rezidentd, kteti uvedli, ze do urcité
miry je to dano neschopnosti mésta fesit dlouhotrvajici problémy, co se tyce prave
neptizpusobivych obcant a celkové bezpecnosti. 17 rezidentl by si pfalo ve mésté nebo
jeho okoli in-line stezku a zlepSeni urovné stavajicich cyklostezek. Sviij nesouhlas viici

méstské policii vyjadfilo 11 dotazanych a 6 dotdzanych tiZzi nezaméstnanost ve méste.
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Mezi odpovédi, které jsou zatazeny v sekci ,,Ostatni®, uvadéli dotazovani naptiklad

nedostatek parkovacich mist nebo nedostatek skol ve méste.

Vyjadieni postoje rezidentii
V nasledujicih otdzkdch méli rezidenti moZnost vyjadfit svlj postoj vici

turistim a také, jaka oblast je nejvhodnéjsi pro rozvoj cetosniho ruchu.

Otazka €. 19 — Jaky je Vas vztah k nav§tévnikiim mésta?

Graf 27: Vztah rezidenti k navstévnikiim
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Vztah dotazovanych rezidentl k navSt€évnikim mésta je velice pozitivni
a to jednoznacné zachycuje graf ¢islo 19 umistény vyse. Navstévy turisti povazuje
42% dotazanych rezidentt za velky piinos pro mésto a jsou za n¢ radi. 28% dotazanych
rezidentl je jedno, zda jsou turisté ve mésté nebo ne. Témeét 25% dotazanych rezidentt
uvedlo, Ze jsou spise radi za navstévy turistl, ale soudi, Ze turisté mohou v nékterych
ptipadech zpiisobovat urcité problémy. Pouhych 5% dotazanych uvedlo, Ze jim turisté
ve vetSin¢ piipadt vadi, tato hodnota je jedind negativni, ale svou nizkou cetnosti

je zanedbatelna.

75



Otazka ¢. 20 — Jaka témata si myslite, Ze by byla nejvhodnéjsi pro rozvoj

cestovniho ruchu ve mésté?

Graf 28: Téma pro rozvoj cestovniho ruchu - rezidenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z uveden¢ho grafu ¢islo 29 je mozné vycist, ze 25% dotazovanych rezidentd
voli kulturné-historické zaméfeni a to konkrétné¢ zadmek jako hlavni téma rozvoje
cestovniho ruchu ve mésté, vzapéti se umistila s 20% turistika a cykloturistika, na které
by se mélo mésto zaméfit, jak uz bylo zjiSténo, tato oblast ve mésté¢ je silné
nedostate¢na. PomysIné tfeti misto se 17% zaujalo sportovni vyziti, které uzce souvisi
s cykloturistikou a pé&si turistikou. Nasledné 15% dotazanych rezidenti uvedlo,
jako téma rozvoje, zaméfeni na prirodni atraktivity. Wellness povazuje za budouci
rozvoj cestovniho ruchu ve mésté¢ 10% dotazanych a rybafeni uvedlo 7% dotazanych

rezidentil. O zaZitkovy cestovni ruch by mélo zdjem 6% dotazanych.
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Otazka €. 21 — Jaka je VaSe prumérna utrata v destinaci za osobu na den (v K¢) ?

Graf 29: Primérna ttrata v destinaci
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Témeét 38% dotazanych ndvstévnikl uvedlo, Ze v destinaci utrati na osobu a den
201,- az 400,- K¢&. Nasledné 33% dotazanych utrati v destinaci 401,- az 800,- K¢
na 0sobu a den. 15% navstévnika utrati v destinaci do 200,- K¢, 11% uvedlo ¢astku
801,- az 1500,- K¢ a 3% dotazanych uvedlo, Ze v destinaci na osobu a den utrati 1501,-

K¢ a vice.
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Identifikacéni otazky
V nasledujicich otazkach byly zjistény informace o navstévnich.

(Navstévnici vs. rezidenti)

Otazka ¢. 22 — Uved’te kraj, ze kterého prijizdite (popf. stat) :

Graf 30: Kraj (stat) - navstévnici

Madarsko
Francie

Rusko

Hémecko
Uatecky keaj
Jihom oravskykeaj
Eatlovarskykeaj
Stfedofeskykraj
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Liberecky kraj
Praha
Pardubickykraj

Plzefisky kraj

Jihodeskykraj

0 10 20 30 40 a0 a0 70 a0

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Dotaznikového Setfeni se ucastnilo 76 respondentll navstévnikil, ktefi pochéazi
z Jihoceského kraje, dale 20 respondentl z Prahy, 13 respondentl z Plzenského kraje,
ze StiedoCeského kraje pochazi 9 respondentti, po 5 tcastnicich jsou zde zastoupeny
respondenti  z VysoGiny a Nizozemska, 4 ufastnici ziji v Usteckém kraji,
z Jihomoravského kraje pfijeli 3 respondenti, po 2 navstévnicich jsou zastoupeny
respondenti z Pardubického, Libereckého, Karlovarského a Kralovéhradeckého kraje.
Po 2 tcastnicich je zastoupeni i zahrani¢nich respondentl, konkrétné¢ z Madarska

a Francie. Dotazovani se zucastnil i jeden respondent z Ruska.
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Otazka €. 23 — Jste:

Graf 31: Pohlavi nav§tévnikia Graf 32: Pohlavi rezidenti

= Zena ®Zena
m Muz mMuz
n=148 n=141
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z uvedenych vysledkl vyplyva, Ze dotaznikového Setfeni se ucastnilo 52% Zen,
které navstivily mésto a 48% muzl, ktefi navstivili mésto. Z grafu ¢. 33 je patrné,
ze pii dotazovani rezidentl se u€astnilo 59% Zen a 41% muza.

Otazka & 24 — Jaky je Va3 vék?

Graf 33: VEék navstévniki Graf 34: VEk rezidenti

3% 11% 304
28%

17%

Wisletaméné H15letaméné

20% m16-25let m16-25 let
w26-35 let w26-35 let
m36-49 let W36.49let
W50-59 let H50-59 let

19% msGavicelet Hg0avice let

17%

28% n=148 n=141

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
Z celkového poctu 148 navstévniki mésta patiilo 28% Ucastnikim

dotaznikového Setfeni ve ve&kové kategorii 36-49 let, 20% naélezelo respondentiim

vékové kategorie 50-59 let, 19% bylo tvofeno respondenty ve véku 26-35 let,
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17% nélezelo zastupciim kategorie 16-25 let, 14% bylo tvofeno respondenty ve véku
60 a vice let a 3% 15 let a mén¢.

Ze 141 zucastnénych rezidentl tvotilo 28% ve véku 16-25 let, 24% rezidenth
patii do vékové kategorie 36-49 let, ve veku 26-35 let se podilelo na dotazovani 17%,
15% tvorila vékova kategorie 50-59 let, 11% zastoupeni méli rezidenti ve véku

60 a vice let a 5% patfilo rezidentim ve véku 15 let a mén¢.

Otazka €. 25 — Jaky je Vas statut?

Graf 35: Status — navs§tévnici Graf 36: Status - rezidenti
m3tudent/
14% 19% B Student/studentka <tudentica
oSV mOSVe
. , B Zaméstnany
B Zaméstnany
. ) B}Nezamé&stnany
B Nezaméstnany
EDidchodes
i mDichodee
39%
n =148 n=141
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Dotaznikového Setfeni zaméfeného na néavstévniky mésta se ucastnilo
39% zaméstnanych, 20% OSVC, 19% studentt, 14% dlchodct a 7% nezaméstnanych.
Dotaznikového Setfeni zaméfeného na rezidenty meésta se ucastnilo

48% zaméstnanych, 18% studentd, 11% OSVC, 11% nezaméstnanych a 12% dtichodct.
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Otazka ¢. 26 — Jaké je VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

Graf 37: Vzdélani navstévnici Graf 38: Vzdélani rezidenti
yi 7% 11%
8% wZikladni e mZikladni
W 3tFednis W 3tFednis
vyuénim listemn vyuénim listemn
W Stfedni s mStfedni s
maturitou maturitou

BVyiE odborné BVyiE odborné

BVysokoikolské BVysokoikolské

45%

n =148 n=141

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 38 lze vycist, ze dotaznikového Setfeni zaméteného na navstévniky
mésta se UCastnilo 45% respondentt se stfedoskolskym vzdélanim s maturitou,
26% respondentii dosahlo vysokoSkolského vzdélani, 14% stfedoskolského vzdélani
s vyuénim listem, 8% respondentli se zdkladnim vzdélanim a 7% ma vystudovanou
vyssi odbornou skolu.

Z grafu ¢. 39 vyplyva, ze dotaznikového Setieni zaméteného na rezidenty
se ucastnilo 39% respondenti se stiedoskolskym vzdélanim s maturitou,
35% respondentl stfedoSkolského vzdélani s vyucnim listem, 11% se zakladnim
vzdélani, 8 % respondentd, ktefi ukoncili Uspésné studium na vy$si odborné Skole

a 7% dosahlo vysokoskolského vzd¢lani.
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4.3 Realizace kvalitativniho vyzkumu

Kvalitativni vyzkum byl realizovan formou rozhovorti, kde byly otazky
formulované jako oteviené. Komunikace se zastupci mésta probihala prostiednictvim
strukturovanych rozhovorit a pro kvalitativni vyzkum byly rozhovory uskutecnény
S tfemi vybranymi odborniky ve zvolené destinaci — v Blatné. Z hlediska fizeni mésta
byl proveden rozhovor se starostou mésta Mgr. Bohuslavem Navratilem za ucasti
mistostarosty meésta Pavla Ounického. Z fad podnikateld byli osloveni manzelé
Famérovi, ktefi jsou majitelé a provozovatelé penzionu Slunce a diky nimZz byly
poskytnuty informace z podnikatelské sféry mésta. A poslednim dotazovanym
pii fizeném rozhovoru byla sleCna Veronika Janeckova, kterda ma funkci kastelanky
a zarovenn pruvodkyné na blatenském Vodnim zamku. Ziskani dalSich informaci
a souvislosti bylo cilem této casti vyzkumu, které nadale pomohou Iépe analyzovat

nabidku cestovniho ruchu ve mésté Blatna a doplni tak data z terénniho Setfeni.

4.3.1 Vyhodnoceni kvalitativniho vyzkumu

Vyhodnoceni kvalitativniho vyzkumu bylo provedeno na zakladé porovnani
sesbiranych dat od vSech respondentd, které byly nésledné roz¢lenény na jednotlivé

otazky a témata. Posléze byly porovnavany shody ¢i rozdilnosti v odpovédich.

Rozvoj cestovniho ruchu ve mésté Blatna hodnoti starosta mésta pfimérené
danym mozZnostem, které jsou omezené, ale urCitym zplsobem zastupitelstvo pracuje
na vylepSeni. Uvadi, Ze navs§tévnost mésta je optimalni, ale celkove s ni neni spokojen
a chtél by realizovat n€kolik navrhli, ale vSe musi odsouhlasit minimaln¢ 8 ¢lend
zastupitelstva z 15, kde jsou problémem rozdilné pohledy ¢leni. Kastelanka je nazoru,
ze cestovni ruch neni dostaCujici, ale nic by neménila a majitelé penzionu hodnoti
cestovni ruch jako omezeny, kde navstévnici primarné navstévuji mésto s cilem exkurze
vodniho zamku nebo v druhé fad¢ v ramci cykloturistiky.

Postaveni mésta Blatna z pohledu konkurenceschopnosti na trhu cestovniho
ruchu hodnoti kastelanka jako limitujici z pohledu velikosti mésta, kde Blatna nemtze
konkurovat jinym vétSim destinacim Jihoceského kraje. Manzelé Famérovi se k dané

otazce nevyjadfili. Starosta se pfiklani k hodnoceni konkurenceschopnosti z hlediska
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teritoridlniho rozdéleni ke Strakonicku, nez celkové JihoCeského kraje. Déle dodava,
ze mésto spolupracuje v ramci kraje ptes jihoCeskou centralu cestovniho ruchu, ktera je
ziizovana JihoCeskym krajem. V ramci okresu Strakonice uvadi jako vyhodu existenci
turistického informacniho centra v Blatné, které provozuje stejny subjekt, jako
provozuje turistické informacéni centrum ve Strakonicich, kde pravé tento ziizovatel
propaguje mesto Blatna na veletrzich, napt. v Praze a Brn¢.

Silné stranky mésta na trhu cestovniho ruchu jsou podle kastelanky bohata
historie mésta, ze které by se dalo velmi tézit. Z pohledu podnikatelti se jedna o kulturni
vyziti ve mésté a starosta povazuje za silnou stranku rozhodné zadmek, ale dodava,
ze praveé zamek neni ve vlastnictvi mésta, ale v soukromych rukou, proto zastupitelstvo
meésta nemuize planovat jakykoli rozvo;j.

Slabé stranky mésta na trhu cestovniho ruchu jsou dle podnikatelti pocet
parkovacich ploch a na druhou stranu podle kastelanky jde hlavné o prezentaci mésta
Vv zahranic¢i jako destinace cestovniho ruchu. Starosta uvedl, ze kritickou oblasti mésta
je ubytovani. Stav ubytovacich zafizeni a celkovd nabidka ubytovacich moZnosti
je velmi Spatnd a ovliviiuje navstévnost. Dodavd, Ze teprve v poslednim roce
byl obnoven hotel Beranek jednim ze soukromniki, ale hotel nabizi pouze 36 lazek.

Idealni piedstava/vize o mésté v obdobi za 5-8 let je dle kastelanky oprava
zamku a tfidy J.P.Koubka, také navraceni zpé&t krasného namésti misto velkého
parkovisté, jak momentalné ndmésti pisobi. Fameérovi usiluji o SirSi klientelu a tudiz
zlepSeni celkové infrastruktury a podminek pro podnikatele. Starosta na prvni misto fadi
ziskani dotaci a celkovych prostfedktl na dosazeni vétSiny rozvojovych pland.

Ceho by chtéli dotazovani dosahnout v oblasti cestovniho ruchu - uvedla
kastelanka vétsi pfiliv cizincti, podnikatelé Famérovi usiluji o vétsi pocet spokojenych
vracejicich se navstévnikil a predstavitelé mésta mezi priority fadi stavbu rekreacniho
arealu, kde hlavnim umyslem je prestavéni staré budovy na ubytovaci zafizeni, které
by nabidlo velky pocet ubytovacich kapacit. V aredlu se nachdzi pouze rok stary
plavecky bazén, ktery se uz loni t&$il navstévnosti cca 31 000 navstévnika.

NavStévnost mésta hodnoti dotazovani stejn¢ a to nedostatecné. Starosta
konkretizuje a zminuje, Ze velky problém jsou parkovaci plochy a ubytovaci kapacita,
které snizuji navstévnost.

Jednotlivé kroky pro udrZeni a zvySeni po¢tu navStévnika podnikaji manzelé
Fameérovi prostfednictvim prezentace na internetu a vylepSenim komfortniho ubytovani.

Kastelanka uvadi, ze ze své pozice mize nabidnout kvalitni a zajimavé prohlidky
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vodniho zamku Blatnd. Mé&sto se snazi i jinym zpusobem, dodava starosta a to hlavné
rozvojem cyklotras, péCe o historické jadro mésta, propagace mésta, péce o prirodu
okolo Blatné a pifedevsim na ubytovaci zafizeni se planuje mésto zamétit. Dale mésto
ziidilo obtadni sifi na zamku, coz se ukézalo jako velky pfinos pro mésto.

Prezentace mésta je dle ndzoru kastelanky a manzelti Famérovych uspokojiva.
Starosta uvadi, ze mésto se prezentuje mistn¢ prostiednictvim informacnich materiald,
které jsou k dispozici na méstském turadu, v turistickém informa¢nim centru, muzeu
a z celorepublikového hlediska se jedna o ucast na veletrzich, které ma na starost
agentura CIA - subjekt ze Strakonic. S webovymi strankami mésta jsou zastupitelé
spokojeni, ale je slychana kritika na neptehlednost webu, coz konstatoval starosta jako
nezbytnou vi¢i mnozstvi informaci, které obsahuji, ale jakykoli navrh uvitaji.

Ubytovani shledavaji kastelanka a starosta za nedostacujici, kde oproti
nim se majitelé penzionu nevyjadrili, aby se nejednalo o stfet z4jmua. Starosta jeste
dodava, ze nejvice se vyuziva ubytovani u soukromnikt, které¢ je na dobré urovni,
ale pocet je omezeny. Tuto formu ubytovani vyuZzivaji obyvatelé¢ partnerskych mést

Stravovani je pro vSechny dotazané na velmi dobré trovni, kde je spokojenost
oboustrannd. Starosta upozornuje na velky pocet stravovacich zatizeni, kterych je kolem
tficeti. Ceny jsou pfiméfené, nabidka kvalitnich pokrmili a ndpoji a moZnost navstivit
1 jednu nekufackou restauraci ve mésté. Dale dodava, ze velké ohlasy pfijimaji mistni
cukrarny a obyvatelé 1 podnikatelé si chvali moznost posezeni na venkovnich
zahradkach, které jsou dle vyhlasky mésta v provozu do piilnoci v letni sezong.

Sportovni vyZziti je dostatecné dle podnikatell a kastelanky. Déle starosta uvadi,
ze velkym nedostatkem je chybéjici sportovni hala, ale na druhé strané sportovni
nabidku velmi vylepSila existence nekrytého bazénu, fotbalového hiisté, hokejbalového
htisté a tenisovych kurtt.

Kulturni nabidka se zda podle kastelanky vétsi, neZ byla dtive, ale pfesto neni
vzdy kvalitni. Podnikatelé se ke kulturni nabidce nevyjadrili. Podle starosty by nabidka
mohla byt veétsi v turistické sezoné. Mistostarosta dodava, ze v roce 2012 vzniklo
Centrum kultury a vzdélavani pod vedenim mésta, jehoZ pozitivni strankou je zvySovani
poctu a rozmanitosti akci za jejich pasobnosti, ale negativem je omezovani nékterych
zanru, které za puvodni kultury byly realizovany, naptiklad Travesti show nebo divadlo,
které mély velkou oblibu u mistnich obyvatel, ale momentaln€ nejen to ma omezenou

nabidku, coz ma za nasledek nespokojenost mistnich obyvatel. V soucasné dobé¢
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je nabizen balet, tancovani, fijen je mésicem seniord, studentsky den v kvétnu, Jazz day
i rybaiské slavnosti &i Sibfinky.

Relaxac¢ni moznosti jsou podle vSech dotazanych piiméfené nabidce mésta.
Starosta uvadi neexistenci wellness zatizeni. Mésto nabizi pouze malé fitness, masazni
sluzby od OSVC a podotyka kuriézni formu oblibené relaxace ve mésté - posezeni
u piva. Mésto je hrdé na své umisténi ve statistikach, kde je po Praze na druhém misté
Vv konzumaci piva na jednoho obyvatele. Coz mélo za nasledek vyrobu vlastniho
méstského piva s nazvem Blatendk, které nechali zastupitelé vyrabét ve spolupréci
se strakonickym pivovarem. Pivo bylo testovano na rybarskych slavnostech mistnimi
obyvateli. Par mistnich hostincti si ho pfidalo do své nabidky a zalozilo tak na pivu
vlastni strategii.

Informac¢ni sluzby jsou ohodnoceny pouze starostou, coz je uvedeno vyse,
ale dodava, Zze mésto vyuziva nejen meéstského rozhlasu, ale i novin, kterymi jsou
Blatenské listy a Blatensko sobé¢.

Jak vnimaji cestovni ruch mistni obyvatelé podle nazoru dotazanych. Podle
kastelanky, mistni obyvatelé cestovni ruch moc nevnimaji. Fameérovi uvadi,
ze ho vnimaji urcité dobfte, jelikoz jde o dulezitou pozitivni soucast mésta a dodavaji,
ze k turistim maji kladny vztah a radi poskytnou informace. Podle starosty jsou mistni

spiSe spokojeni, pokud turisté ned¢laji problém, jsou mistnimi obyvateli vitani.

85



4.4 Syntéza vysledkii, poznatka a vyhodnoceni hypotéz

4.4.1 Syntéza vysledku, poznatku

Z kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu byla ziskéna data, z nichz vyplyvaji
nasledujici zavery a tvrzeni, které budou tvofit zédklad pro tvorbu navrhu budouciho
rozvoje cestovniho ruchu ve mésté Blatna.

Vétsina navstévniki si jako prvni asociaci mésta vybavi zamek. Tomu odpovida
1 pocet odpovédi ohledné motivace k navstévé meésta Blatnd. Navstéva zamku byla
vyhodnocena Vv kvantitativnim vyzkumu jako hlavni motivace, nasledovala kulturni
nabidka. Co se tyCe zamku, nejCastéji vadila dotdzanym respondentim sdhodlouha
rekonstrukce, ktera obtézovala navstévniky mésta pfi jejich exkurzi zamku v letnich
meésicich. Navs§tévnici maji oproti rezidentim odliSny nazor ohledné kulturni nabidky,
kterou povazuji ve mésté za prioritni, jez fadi pfed sportovni vyZziti.

Nejcastéjsim informacnim zdrojem je v prvé fadé doporuceni pratel, rodiny
a znamych. Pokud budou nabizené sluzby na dobré trovni, ktera se bude permanentn¢
zvySovat, lze ocekavat, ze 1 doporuCeni budou kladnd. Co se tyce ubytovani,
navstévnici nejcastéji zvolili jednodenni navstévu bez prenocovani a nejvice piijizdeli
do mésta s partnerem ¢i partnerkou. V pfipadé hlavniho diivodu navstévy mésta zaujalo
navstévniky predevS§im poznavani a kultura se zdbavou. Rekreace byla tieti nejcasté;si
odpovédi pii zjiStovani ucelu cesty navstévnikil. Nekolik respondentii navstévnikl
uvedlo, Ze postradd ve mésté wellness sluzby, které vyjma maséznich sluzeb jsou
Vv destinaci opravdu nedostacujici. Z hlediska geografické a demografické segmentace
v Jiho¢eském kraji. Prevazuje tedy vyletni cestovni ruch z blizkého okoli spojen
pfedevsim s prohlidkou zamku.

Hodnoceni kvality nabizenych sluzeb podle néavstévnikli byly s nejhorSim
vysledkem hodnoceny V kvantitativnim vyzkumu ubytovaci sluzby a wellness, nabizené
sluzby pro cykloturisty spolu s celkovou sportovni nabidkou mésta, dopravni
infrastruktura, oblast zaméfena na zivotni prostedi a néktefi uvedli i obchodni sluzby.

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze respondenti rezidenti maji zajem 0 Stezku
pro in-line brusleni, to v prvé fadé a zaroven kazdy druhy z nich souhlasi s tvrzenim, zZe

sluzby pro cykloturisty jsou v nedostatecné mife. Nabidka sportovniho vyziti je
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v soucasné dobé hodnocena jako primérnd, ale oproti rokim minulym se neustale
zveda, o ¢emz vypovidd i neddvno postaveny plavecky nekryty bazén nebo fitness.
Jedinym zasadnim nedostatkem je chybéjici sportovni hala, ale mistni obyvatelé
si V sociologickém vyzkumu mohli sami zvolit, zda chtéji ve mésté prioritné plavecky
bazén nebo sportovni halu a bazén ziskal v referendu vice hlasti a na sportovni halu
nema meésto prozatim finan¢ni prostfedky. Jako symbol Blatné uvedla vétSina rezidentl
ruze, které¢ byly nckolikrat zminény a podrobné vysvétleni pojmu ,,Mésto razi*
je uvedeno v analyze sou¢asného stavu. Mistni obyvatelé vnimaji kulturni nabidku jako
prumémou a nc¢kdy nekvalitni. Rezidenti by nejvice ocenili zachovani ptvodnich
kulturnich akci vedle stavajicich ¢i noveé vzniklych, s kterymi jsou také spokojeni.

Rezidenti povazuji rybafeni jako jednu z hlavnich priorit budouciho rozvoje.
Rezidenti jsou nejvice spokojeni snoveé postavenou plovarnou. Pfi zjiStovani,
jak respondenti hodnoti kvalitu nabizenych sluzeb, s nejhor$im vysledkem dopadly
Vv kvantitativnim vyzkumu cykloturistika a nabizené sluzby pravé pro cykloturisty spolu
s celkovou sportovni nabidkou mésta, ddle dopravni infrastruktura, bezpe¢nostni sluzby
tykajici se prevazné nedostatecného plnéni povinnosti Méstské policie, neptizplisobivi
obcané a v neposledni fad€ oblast zamétena na zivotni prostiedi.

Hlavni atraktivita vodni zdmek Blatn4 je dominantou mésta a hlavni atraktivitou
pro navstévniky, coz potvrzuje zastupce mésta, ktery zamek vyzdvihuje jako unikat
(jeden ze tfi vodnich zdmkd v Cechach). V otdzce kulturni nabidky, zastupitelstvo
meésta vyjadfilo svij postoj viuci noveé vzniklému Centru kultury a vzdélavani v Blatné,
kde vyplynul jak pozitivni rozvoj kultury z hlediska kvality i kvantity, ale z opa¢ného
pohledu Centrum kultury podle starosty zuZilo nabizené kulturni akce, které ve mésté
fungovaly jesté pfed vznikem Centra.

Starosta spatfuje za nejhorsi soucast cestovniho ruchu v prvé tfadé ubytovaci
sluzby. Predpoklad pro vytvoieni vice ubytovacich kapacit vyplyva z rozvojového planu
do budoucich let, v jehoz ramci by méla byt provedena rekonstrukce rekrea¢niho areélu,
a tim zvySit moznosti ubytovani ve méste. Podle kasteldnky, je nejmensi spokojenost
S prezentaci mésta v zahrani¢i a soukromy podnikatelé provozujici penzion ve mésté,
za hlavni problém povazuji nedostatek parkovacich kapacit a moZnosti podpory
mistnich podnikatelt. Podle zastupcti mésta je sportovni vyziti na dobré trovné,
ale zdUraziuji absenci sportovni haly.

Pocet navitévnikil ma rostouci trend plynouci z oficialnich statistik podle CSU,

coz je zadouci z pohledu trhu cestovniho ruchu, ale obsahuje i svou stinnou stranku.
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V urcitych ptipadech zpusobuje negativni dopad na historické atraktivity v klidném
prostiedi a ptirodu celkového regionu Blatenska, ktera je charakteristickd svou hustou a
pocetnou rybnicni siti a nizkou hustotou osidleni. Ptredpoklad pro rybafeni je
samoziejmosti, coz bylo zjisténo v analyze soucasného stavu.

Z vysledkl jednotlivych vyzkumii a analyz je zfejmé, Ze predevSim nabidka
kulturniho a sportovniho vyziti, ubytovacich moznosti, ale také dopravni infrastrukture,
zéamku ¢i rybafeni vykazuje urCité nedostatky.

Dopravni infrastruktura je na zaklad¢ vysledki analyz hodnocena jako jedna
z piekazek pro rozvoj mésta. Urove mistni dopravni infrastruktury je kriticka a

nepiispiva k tomu ani vytiZzena silnice 1. tfidy, ktera vede pies mésto a kolem zamku.

4.4.2 VVyhodnoceni hypotéz

Hi: NejvyznamnéjSim motivem pro navstévu mésta Blatna je kultura a historie.

Tato hypotéza byla potvrzena. V analyze soucasného stavu byla zminéna bohata
historie mésta s vyznamnymi historickymi osobnostmi. Historie mésta je zalozena
na vzniku Vodniho zdmku Blatnd. Z kvantitativniho vyzkumu vyplynulo,
ze 86 respondentll (36%) uvedlo Gcel své navstévy pravé poznavani. Kultura a zabava
se stala motivem piijezdu do mésta Blatna pro 83 dotazanych navstévnika (35%), nacez
S timto poctem je po historii na druhém mist¢, co se ty¢e motivl navstévnosti. Hypotézu
Ize potvrdit i podle prvni asociace navstévnikt mésta, kde byl zamek jako symbol mésta

uveden nejéastéji.

H2: Blatna nepfitahuje navstévniky ze vzdalengjSich oblasti

Blizkymi oblastmi byla pfedpoklddana uzemi Jihoceského kraje, Plzeiiského
kraje a StredoCeského kraje vCetné¢ Prahy. Tato hypotéza byla CasteCné potvrzena.
Z kvantitativniho vyzkumu vyplyva, ze 76 dotazanych pfijelo z JihoCeského kraje,
coz je 51%, z Plzenského kraje 9% a ze Stiedoceského kraje vcéetné Prahy 20%. Z toho
je zfejmé, ze drtiva vétSina turistll pfijizdi z okolnich krajl, ale je moZnost pocitat
I snavstévniky ze vzdalengjSich kraju, jejichz celkovy uhrn tvoii 13% a také se

zahrani¢nimi navstévniky, jichz pfijelo v porovnani s celkovym poctem dotazanych 7%.
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Zahranicni klientela byla zminéna téz v kvalitativnim vyzkumu, konkrétné spoluprace

se zahrani¢nimi mésty, coz ma za nasledek navysSujici zahrani¢ni navstévnost.

H3: Zamek Blatna je nejnavstévovangjsi pamatkou ve mésté Blatna.

Hypotéza tykajici se Vodniho zdmku v Blatné byla potvrzena. V kvantitativnim
vyzkumu odpovédélo na otazku, tykajici se provozovanych aktivit ve mesté,
108 respondentti navstévniki pravé navstévu zamku z celkovych 408 odpovédi.

Dominantni postaveni zamku potvrzuji i zastupci mésta a podnikatelti.

H4: Navstévnici piijizdéji do mésta nejcasteji na jednodenni vylet.

Tato hypotéza byla potvrzena. Z kvantitativniho vyzkumu vyplyva, Ze dotdzani
ptijeli z 55% na jednodenni vylet bez ptenocovani. Tvrzeni o ptijezdech piedevsim
na jednodenni navstévu, ddvad za vinu starosta mésta nedostatecnym ubytovacim
moznostem z hlediska kapacity 1 kvality, coz bylo zjisténo v kvalitativnim vyzkumu.
Dalsi pfic¢inou je nedostatecna nabidka produktl cestovniho ruchu. Je potieba vytvofit
produkty cestovniho ruchu, které budou nabidnuty na trhu cestovniho ruchu. Déle je
potfeba v ramci inovace produkti zvysit navstévnost obyvatel ze vzdalenéjsich kraja a

prodlouzit délku jejich pobytu.
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4.5 Navrhy strategického rozvoje cestovniho ruchu ve mésté

Blatna

Na zakladé provedenych analyz a vyzkumi nabidky a poptavky cestovniho
ruchu v destinaci lze identifikovat potencial rozvoje cestovniho ruchu oblasti, ale také
ramcoveé navrhnout doporuceni pro podnikatelskou praxi cestovniho ruchu ve vybrané
podoby, naptiklad navstéva atraktivit, spotfeba sluzeb cestovniho ruchu v destinaci,
pusobici atmosféra v destinaci, vzajemna interakce navstévniki s rezidenty
a provozovani aktivit. To tvofi zéklad pro urceni dal§iho rozvoje cestovniho ruchu

v destinaci.

4.5.1 Strategicka vize a cile

Strategicka vize

Vize byla navrzena na zaklad¢ sladéni nézort jednotlivych zajmovych skupin.
Strategicka vize mésta Blatna byla definovana do roku 2020 nasledovné:

Meésto Blatna jako destinace cestovniho ruchu mé vyznamné postaveni na trhu
v oblasti kulturniho cestovniho ruchu Vv Jihoceském kraji S neustidle se zvySujicim
trendem navStévnosti. Mésto nabizi dostatek ubytovacich kapacit a obyvatelé

1 ndvstévnici mohou vyuZit pestré kulturni a sportovni nabidky.

Strategické cile
Ke stanoveni strategickych cili bylo pouzito SMART pravidlo a dale
se vychazelo ze zjisténych preferenci jednotlivych zajmovych skupin.
1. ZvySeni ubytovaci kapacity o 15%
2. ZvySeni navstévnosti mésta o 8%
3. Marketingova komunikace destinace Blatné na celorepublikové urovni
4

Zvyseni podilu pfenocovani navstévnika
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4.5.2 Prioritni oblasti rozvoje cestovniho ruchu

PRIORITA 1 Rozvoj turistiky a sportovni nabidky

Nejveétsi vyhodou meésta je pravé jeho umisténi, které tvoii jadro regionu
Blatenska, které disponuje jedine¢nou piirodou lakajici mnoho navstévnikda, ale bohuzel
podminky pro pési turistiku a cykloturistiku nejsou optimalni. Na tizemi také neni

nabidka hipoturistiky a agroturistiky.

OPATRENI 1.1 Vybudovani stezek pro pé&si turistiku a nauéné stezky

Bylo navrzeno vybudovani stezek pro pé&si turistiku, kde se musi brat v potaz
pozemky, které vlastni mésto, jeZ bude potieba vykoupit. Stezky pro pési by mély vést
vV okoli mésta s informacnimi tabulemi u jednotlivych atraktivit, kterych je v okoli
meésta bezpocet, ale neni na né upozornéno, jelikoz je k nim naro¢ny pristup. Naucné
stezky predev§im zaujmou rodiny s détmi, nebo seniory, kterym nejen poskytnou
uritou formu relaxace v pifirod€, ale zaroven nabidnou navstévnikim a mistnim

obyvatelim zajimavé informace z oblasti ptirody a historie v regionu.

OPATRENI 1.2 Vybudovani stezek pro cykloturisty a podpora cykloturistiky
Jelikoz existuje 9 okruht cyklostezek, kde je Blatnd vychozim bodem,
je doporuceno vybudovani cyklostezek, které nezavedou navstévniky do vzdalenégjsich
mist, ale navedou je skrz Blatenskem, kde cilovym bodem bude opét Blatna. Stavajici
cyklostezky konc¢i vzdy ve vzdalenéj$im cilovém bodu, coZ pro nékteré cyklisty muze
byt nepiijemné, jelikoz musi brat v potaz, jakym zplisobem se dopravi zpatky do mésta.
Cyklostezky by slouzily kromé turistického vyuziti, také k odpocinku mistnich
obyvatel, proto je vhodné jejich umisténi v tésné blizkosti mésta. Vhodna lokalita
pro vybudovani stezky je Katrperk, Sadlov, Bila Hus, Nové Héje a osady, jejiz délka
je 15 km. Co se ty¢e zahrnuti osad, délka stezky je 30 km. Pti jizdé do vzdalenéjsich
lokalit by navazovaly na stavajici nebo nové cyklotrasy, které by je navedli zpét
do Blatné. Déle bylo navrzeno vybudovani a zkvalitnéni doprovodné infrastruktury
prostiednictvim odpocivadel a tematickych stezek. Aby byla cykloturistika doplnéna

0 atraktivity tykajici se regionu, byla navrzena Stezka razi, jejiz trasa povede pfies
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lokality v regionu, kde byly péstovany rize s atraktivitami po cesté, které jsou

pamatkou po péstiteli Bohmovi.

OPATRENI 1.3 Rozvoj hipoturistiky a agroturistiky v blizkém okoli mésta

Cilem je podpora vybudovani a ¢innosti soukromych center s chovem koni,
vyukou jizdy na konich a pofadanim projizd’ky na konich, jelikoz jsou v regionu velmi
pfiznivé piedpoklady pro tento typ turistiky. Zde je navazano opét na krasnou piirodu
Blatenska, kde by projizdka na koni pfirodou zvedla celkovou sportovni nabidku
cestovniho ruchu ve mésté. Bylo navrzeno vytvofeni vhodné marketingové strategie
a nasledn¢ marketingové komunikace s cilem upoutat potencionalni poptavku. Nasledn¢
ziskani finan¢ni podpory pro hipoturistiku, jez je v soucasné dobé velice oblibena
a v okoli Blatné vlastni pouze mélo soukromnikii koné¢, které maji pro osobni ucely.
Tato nabidka v okoli mésta prozatim neni. Zaroven by centra s chovem koni poskytla
pracovni mista pro mistni obyvatele. Blatensko ma také ptiznivy predpoklad
pro budovani a provozovani agroturistiky, diky velkému poctu pfijizdéjicich
navstévnikil z Prahy a vétSich mést, kteti by tuto formu odpocinku na venkové uvitali.
Také tomu pfispiva mistni pfiroda, kterd ma zachovaly raz a vesnice maji typickou
jihoceskou atmosféru, kde mistni obyvatelé tihnou k tradicim, které se nesou

uz po mnoho generaci.

OPATRENI 1.4 Vybudovani in-line stezky

Z kvalitativniho i kvantitativniho vyzkumu je zfejmé, ze navstévnikim
a mistnim obyvatelim nejvice chybi stezka pro in-line brusleni. Je doporuceno
vybudovat stezku pro brusleni v okoli mésta, jejiz délka by zavisela na moznostech
mésta s ohledem na vlastnictvi pozemkid méstem a ziskanych dotaci. Terén Blatné
k tomu piimo vybizi, jez disponuje pievazné rovinami v okoli. In-line brusleni
se v soucasné dob¢ stava dynamicky rostoucim trendem. Pro zajemce o tento sport, ceka
bud’ cesta do vzdalenéjSich mist az n€¢kolik desitek kilometrii, nebo miniaturni seky,
které jsou méstkou komunikaci, coz je nebezpecné a zaroven svou vzdalenosti i hluboce

nedostacujici pro sportovce.
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PRIORITA 2 Ubytovaci moznosti a wellness

OPATRENI 2.1 Navy3eni ubytovacich kapacit rekonstrukei objektu rekreaéniho
arealu

Nedostatek kapacit ubytovacich zatizeni vyrazné brzdi rozvoj cestovniho ruchu
ve mesté. V Blatné je pouze rok stary prestavény hotel, ktery ale nabizi pouze 36 luzek,
dale n¢kolik mélo penzionl. V letni sezéné nabizi ubytovani i Stfedni odborné skola,
ktera poskytuje ubytovani ve studentské ubytovné, ktera slouzi studentim ptes Skolni
rok. Proto mnoho navstévnikli mésta voli ubytovani u soukromnikii, nebo prondjmem
chaty ¢i chalupy. Byla navrzena realizace, jak uZz bylo zminéno starostou mésta,
rekonstrukci rekrea¢niho arealu, ktery se nachazi na okraji mésta a je v dezolatnim
stavu. V arealu se nachazi i plavecky bazén, ktery by v kombinaci s ubytovacim
zafizenim v aredlu maximalné zvysil navstévnost ve mésté. Rekreacni aredl by nabidl

az 100 ubytovacich mist, coz by zasadné zvedlo nabidku ubytovani ve mésté.

OPATRENI 2.2 Podpora investic

Byla navrzena pobidka investic ze strany mésta. Mésto bude nabizet pozemky
¢1 nemovitosti pro podnikatele, diky nimz pfildka investory, ktefi budou mit zdjem
investovat do infrastruktury cestovniho ruchu. Diky vybudovani ubytovacich kapacit
soukromymi podnikateli se zvysi kapacita a kvalitativni Groven ubytovacich zatizeni.

Soucasti vybudovaného ubytovaciho zatizeni bude poskytovani wellness sluzeb,
které nejsou skoro Zadné v soucasné nabidce mésta. Pfi dotazovani uvadéla vétSina
respondentll, Ze nejvice postradaji ve meéste pravé nabidku wellness. Pro rozvoj mésta
by velmi prospélo vybudovani wellness zafizeni, které by nabizelo jak relaxaéni
tak estetické sluzby. Zatizeni by bylo v provozu celoro¢né, tudiz by neslouzilo pouze
navstévnikim meésta, ale predevs§im mistnim obyvatelim. Pokud se bude investovat
do vybudovani zafizeni cestovniho ruchu s moznosti wellness, vyrazné se zvedne

celkova nabidku cestovniho ruchu ve mésté.

OPATRENI 2.3 Podpora rodinnych penzionii a ubytovani v soukromi
Dale budou vytvofeny vhodné podminky a podpora vzniku rodinnych penziont
a ubytovani v soukromi na uzemi. V neposledni fadé by se mélo dbat o vytvofeni

¢i udrZzeni kvalitni nabidky poskytovani ubytovacich sluzeb tak, aby vyhovovala
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doméci 1 zahrani¢ni klientele. Podpora ze strany mésta bude prostiednictvim
marketingové komunikace, snizeni mistnich poplatkii a nabidky podnikatelim tcast
na méstskych zasedanich, kde se budou moci k jednotlivym opatfenim vyjadfit svij
postoj a pravidelna interakce vefejnosti, podnikatelské oblasti a zastupitelstva mésta
bude klast diraz na budovani spoluprace. Mésto v soucasné dobé doporucuje ubytovani

V soukromi svym zahrani¢nim klientim z partnerskych meést.

PRIORITA 3 Zkvalitnéni dopravni infrastruktury pro cestovni ruch

Dopravni dostupnost je nezbytnou podminkou pro rozvoj cestovniho ruchu
Vv destinaci. Destinace musi byt soucasti republikového dopravniho systému a méla
by nabizet dostatek parkovacich ploch. Z terénniho Setfeni vyplyvé, Ze respondenti
shledévaji celkovou dopravni infrastrukturu mésta za jednu znejvétSich pirekdzek

rozvoje cestovniho ruchu.

OPATRENI 3.1 Vybudovini novych parkovacich mist

Jak uz bylo zminéno, tak o vikendech a v letni sezéné je situace ohledné
parkovani ve mésté kritickd. Z namésti se stava jedno velké parkovisteé, jelikoz
parkovisté¢ u dvou supermarketd jsou také permanentn¢ plnd a navstévnici nemaji,
kam by svij automobil zaparkovali. To mize vétsinu z nich odradit k dalsi navstéve.
Bylo navrZeno vybudovani parkovacich ploch na okrajich mésta, kde jsou nevyuzivané
louky a pfirodni prostory. Vysledkem by bylo navraceni vzhledného ndmésti, moznost
pojmout vice navstévnikl pfijizdéjicich vlastnim automobilem a usnadnéni navstévy
turistim. Je zapotfebi zavést jednotlivé znaceni vyznamnych turistickych cilti, navigaci
na parkovisté, odsud napojeni na mistni informacni systém, rovnéZ zohlednit vzdalenost

do ubytovacich zafizeni a atraktivit cestovniho ruchu.

OPATRENI 3.2 Obchvat okolo mésta

DalSim velmi vyznamnym problémem je hlavni silni¢ni tah prvni tfidy, ktery
je hlavni spojnici mezi Ceskymi Bud&jovicemi a Rozvadovem s Plzni. Frekvence
projetych nakladnich a osobnich automobilil je velmi vysoka a zatézuje tak okoli zdmku
a zivotniho prostfedi v Blatné. Proto je navrzeno vybudovani obchvatu, ktery tento

problém vyfesi.
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PRIORITA 4 Marketing destinace a organiza¢ni zajiSténi

M¢sto Blatna komunikuje s potencionalnim zakaznikem na dobré drovni, o
meésté je vydano mnoho propagacnich materialti, prostiednictvim webovych stranek,
tisku nebo komunikace na veletrzich cestovniho ruchu. Prezentace mésta se zaméfuje
Vv prvé fad¢ na zamek a zamecky park spolu s kulturni nabidkou mésta. Ve meésté se
kond pomérn¢ mnoho kulturnich akci, ale pouze né€kolik znich je prezentovano

na $irSim uzemi.

OPATRENI 4.1 Pravidelné vyzkumy zaméFené na spokojenost

V pravidelnych intervalech se budou provadét marketingové vyzkumy,
které pomohou zjistit spokojenost navstévnikd 1 mistnich obyvatel. Prostfednictvim
vyzkumi budou zjiStovat pozadavky respondentd, které budou slouzit jako zaklad

pro vytvoreni atraktivni nabidky destinace.

OPATRENI 4.2 Produkty cestovniho ruchu

Na zaklad€ zjisténych pozadavkl respondentli a financnich prostfedkti budou
vytvofeny produkty cestovniho ruchu, kterymi budou uspokojeny potieby navstévnikt
1 rezidentll a budou nabizeny na trhu cestovniho ruchu a zaroven jako prezentace mésta

na trhu.

Produkty zaméiené na rozvoj kulturnich aktivit a historii mésta

V souladu sbudouci marketingovou strategii bude prosazena orientace na
historické pamatky mésta. Nutno uvést, Ze samotné mésto Blatna nabizi po cely rok
pestry program riznych spolecenskych akci pro vSechny vékové kategorie. AvSak
pfedevSim rodindm s détmi schézi vétsi nabidka akci, které by byly §ité na miru pravé
pro né. Mésto ma bohatou historii, z které by se dalo velmi téZit a zaroven zalozit na ni
vlastni jedinecnou strategii.
PRODUKT 1: Pohadkova Blatna: zorganizovani akce pro rodiny s détmi ve mésté
Blatna

Mgsto je proslulé svou filmovou, konkrétné pohddkovou minulosti. Okoli mésta,
zamku nebo pfimo na zamku bylo nato¢eno bezpocet znamych pohadek, jako naptiklad
nejznaméj§i Silené smutna princezna, Princezna ze mlejna, Bild pani, K¥istalek me¢

a dalsi. Je navrZzeno zaméfeni na znamé pohadky a vytvorit tak pohadkovy den,
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nebo vikend, kde bude kulturni program pro rodiny s détmi na zadmku a v zdmeckém
parku. Zde bude inscenace pravé téchto pohadek se zapojenim mnoha dalSich aktivit
pro déti.

PRODUKT 2: Navraceni méstu jeho opravnéného nazvu: ,,Mésto razi‘

Z dotaznikového Setfeni je zfejmé, ze 1 v souCasné dobé ma témeér polovina
dotdzanych respondentd povédomi o mésté, jako ,,mésté rizi“. Diky Béhmovym riizim
ziskalo mésto v minulosti slavu v celé¢ republice, ale 1 v zahrani¢i. Blatenské rize
vyhraly nékolik evropskych soutézi a mistni obyvatelé jsou na tento nazev velmi pysni.
Je navrzeno obnoveni tradice formou potfadani Slavnosti rizi, kde bude realizovana
vystava rizi, obnovi se poradani plesu riizi a odridy, které jsou zachovalé a péstuji
se v mensi mife nadale, zacit péstovat ve vétSim poctu vV mistnich zahradnictvich. Tato
atraktivita by byla soucasti exkurzi turisti — Bohmovy rize. Dale vymezit uréity prostor
bud’ v muzeu, nebo na zamku, ktery bude vénovan pamatce Béhma a zlatym ¢asim
»Mésta rizi“. Kdyz navstévnici ptijizdéji do mésta, mél by je ptivitat pravé motiv ruzi.
PRODUKT 3: Podpora regionalniho produktu ,,Blatensky kapr*

Rybafstvi a ryby jsou dal§im ze symboll celého Blatenska, jelikoz je zde husta
rybni¢ni sit, kterda oplyva velkou &etnosti pravé vodnich ploch v Ceské republice
a region je prosluly sportovnim rybolovem. Je navrzeno pii letnich konanych
rybarskych slavnostech pfipojeni soutéZe v rybolovu, coz mlze byt vyZiti 1 pro celou
rodinu. Zaroven na rybafskych slavnostech nabidnout navstévnikim rybarsky
gastrofest, kde budou moci nav$tévnici ochutnat rybaiské speciality a také sami
asistovat pii vafeni. Gastronomicky festival se zaméfenim na rybi speciality bude
doplnén o prednasky odbornikili i mistnich rybari.

PRODUKT 4: Zazijte setkani se Slechtickymi rody Blatenska na vlastni kuzi

Vodni zamek Blatnd je nejnavstévovangj$i pamatkou ve mésté. Se zdmkem
se poji velmi bohata historie mésta a zivot celé fady Slechtickych rodi a znamych
historickych osobnosti. Byl navrzen historicky kulturni program na zdmku, ktery
by se konal nékolikrat za letni sezonu v pfedem stanovenych terminech. Program
by zahrnoval inscenaci historickych udalosti, které se staly na zamku a které
by §ly vzestupné od postaveni hradu az po soucasnost. Do hrané inscenace je potieba
zapojeni mnoha hercti, a proto by bylo zddouci spolupracovat s proslulym ochotnickym
divadlem ve mésté a prilezitostnymi divadelniky z okoli. Organizaci by mélo na starost
Centrum kultury a vzdélavani ve mést€ Blatna. Tento program by zvySil mnohonasobné

navstévnost zamku a doptal by navstévnikim nevSedni kulturni a zaroven naucny
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historicky zazitek. Navozend atmosféra vracenim o nékolik stoleti zpét by méla pohltit
1 navstévniky naptiklad jejich zapojenim do programu, ¢i moznosti vyzkouset si tradi¢ni
femesla, ktera byla pro Blatnou typicka.
PRODUKT 5: Slavnosti pro opravdové pivni fajnSmekry

Jak uz bylo uvedeno, mésto je proslulé konzumaci piva mistnimi obyvateli
a Sirokou nabidkou stravovacich zafizeni. Tuto formu odpocinku podtrhla vyroba
vlastni znacky piva s ndzvem Blatenak. Pivo bylo testovano a vybrano mistnimi
obyvateli. Pii konani Blatenské pouti se potfadaji pivni slavnosti uz nékolik let.
Navrhem je pivni slavnosti osamostatnit a poradat je samostatné¢ s nabidkou piva
od vice pivovarl a zarovein mésto vyuzije slavnost pro komunikaci vlastni znacky piva.
V ptedchozich letech byl nabizen maly pocet piv od zndmych pivovari. Doporu¢enim
je navazat spolupraci s dal$imi regionalnimi pivovary a jejich piva nabidnout na pivnich

slavnostech.

OPATRENI 4.3 Komunikace produkti

V ramci marketingové komunikace budou vyuzity nésledujici néstroje: internet
prostfednictvim webovych stranek, medidlni regiondlni reklama, osobni prodej
propagacnich prostiedkti, podpora prodeje a public relation. Destinace cestovniho ruchu
bude spolupracovat s cestovnimi kancelafemi, také sagenturou Czech Tourism
prostfednictvim projektu Kudy z nudy. Dale bude Blatna umisténa jako destinace
cestovniho ruchu na webovych strankach Atlas Ceska, Tipy na vylety, jizni Cechy,

Turistika, Vyletnik a pfipadné na dalSich portalech o cestovani.

OPATRENI 4.4 Podpora a budovani spoluprace

V prvé tadé bylo navrZeno posileni spoluprace mezi jednotlivymi subjekty
Vv obci, mezi vefejnou spravou, obyvateli a soukromniky. Spoluprace bude probihat
prostiednictvim pravidelnych setkdni zastupci jednotlivych skupin, kde cilem
je uspokojeni potieb jednotlivych sektori a nalezeni vzajemného kompromisu.
Na pravidelnych setkanich budou projednany konkrétni problémy a namitky,
kde se bude moci kazdy vyjadiit dle svého ndzoru. Organizaci a koordinaci
pravidelnych setkani by realizovalo Centrum Kkultury a vzdélavani v Blatné.
Pro podporu komunikace je dulezita spoluprace mésta s Jihoceskou centralou

cestovniho ruchu, Krajskym tradem a médii. Mésto jako destinace cestovniho ruchu
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by mé&lo dbat i na prezentaci v zahrani¢i jako sou¢ast nabidky jiznich Cech. Mésto
ma velky potencidl prilakat zahrani¢ni turisty diky mezinarodni spolupraci.

Spoluprace a partnerstvi je v soucasnosti na mezinarodni urovni navazano
S témito zahraniénimi partnery- Vacha (Némecko), Sarge (Francie), Rogwill
(Svycarsko), Vazec (Slovensko) a Cardedale (Velka Britanie). V ramci partnerstvi
probihaji napt. spolecné letni tdbory mlédeze, konaji se oslavy piedevSim vyroci
podpisit partnerskych smluv mezi partnerskymi meésty. Pii vyznamnych udalostech
dochazi k vzajemnym navstévam delegaci z jednotlivych partnerskych mést. Tato
spoluprace bude v dalsim obdobi nadale rozvijena za podpory prostfedkli méstského
rozpoc¢tu. Byla doporucena vétsi interakce a vice spoleénych projektl s partnerskymi

meésty, diky kterym mésto Blatnd mtze oslovit potenciondlni turisty k navstéve Blatné.
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5 Zavér

Cilem bakalafské prace na téma Strategicky rozvoj cestovniho ruchu ve mésté
Blatna bylo zhodnotit primarni a sekundarni potencial destinace pro dal$i rozvoj
cestovniho ruchu ve mésté. Na zakladé¢ provedené analyzy soucasného stavu,
kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu se vystupem stalo navrzeni moznosti
strategického rozvoje cestovniho ruchu s vymezenim priorit a opatieni s ohledem
na stanovenou strategickou vizi a cile jednotlivych prioritnich oblasti. Realizace téchto
opatfeni povede ke zvyseni konkurenceschopnosti destinace na trhu cestovniho ruchu.

Na literarni reSersSi, ktera slouzila jako teoreticky zéklad bakalarské prace,
navazuje analyza soucasného stavu, kde byly identifikovany lokaliza¢ni a realiza¢ni
pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu. Pomoci kvalitativniho a kvantitativniho
vyzkumu byla ziskana data, kterd slouzila jako zaklad pro analyzovani potieb
a pozadavkl ze strany poptavky. Mezi vyznamné piedpoklady pro cestovni ruch
v Blatné se tfadi pravé kulturné-historické predpoklady a predpoklady dané biosférou.
Kulturné-historickym ptedpokladem je v prvé fadé¢ Vodni zamek. Nejvice navstévnikl
piijizdi do mésta kvuli navstéve zamku, kulturnich akci nebo vyuziti moznosti rybafeni
v okoli.

Na ziklad¢ vysledki byla navrzena opatfeni, diky nimZz by cestovni ruch
ve mést¢ mohl ziskat silné postaveni predev§im v segmentu kulturniho cestovniho
ruchu. Lze konstatovat, ze jednotliva ubytovaci zafizeni jsou rozmisténa rovnomeérné,
ale v nedostate¢ném poctu s nizkymi ubytovacimi kapacitami. Strategickou vizi bylo
vyjadifeno, jaké pozice by mélo mésto Blatnd jako destinace cestovniho ruchu
dosahnout v roce 2020. Bylo stanoveno, Ze mésto bude mit vyznamné postaveni na trhu
v oblasti kulturniho cestovniho ruchu Vv Jihoceském kraji S neustdle se zvySujicim
trendem navstévnosti a dale bude nabizet dostatek ubytovacich kapacit a obyvatelé
a navstévnici budou moci vyuzit pestré kulturni a sportovni nabidky. Ze stanovené
strategické vize byly navrzeny strategické cile, kterymi jsou zvySeni ubytovaci kapacity,
stim souvisejici zvySeni podilu pfenocovani u navstévnikl, navysSeni celkové
navstévnosti meésta a vramci marketingu destinace komunikace mésta
na celorepublikové urovni.

Prioritnimi oblastmi pro rozvoj cestovniho ruchu jsou rozvoj turistiky
a sportovni nabidky, zamé&feni na ubytovaci moznosti a wellness sluzby, zkvalitnéni

infrastruktury dopravy pro cestovni ruch a zaméfeni na marketing destinace
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a organizacni zajisténi. Pod jednu z prioritnich oblasti je zafazeno zaméfeni na posileni
spoluprace mezi jednotlivymi subjekty v obci, mezi vefejnou spravou, obyvateli
a soukromniky prostiednictvim pravidelnych setkani, ale také na mezinarodni Grovni.
Pro podporu komunikace je dtlezitd spoluprace mésta s JihoCeskou centralou
cestovniho ruchu, Krajskym ufadem a médii. Byla doporucena vétsi interakce
a mnozstvi spole¢nych projektd s partnerskymi mésty, diky kterym mésto Blatnd mtze

oslovit potencionalni turisty k navstévé Blatné.
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. Summary + Keywords

The goal of my bachelor thesis “Strategic development of tourism in the Town
of Blatna” is to evaluate primary and secondary potencial of the destination for the next
tourism developement in the town. The output, based on performed current state
analysis and qualitative and quantitative research, is a proposition of possible strategical
developement in the field of tourism with specification of priorities and actions based
on determined strategical vision and goals of each of preffered areas. Putting these
actions into the practice will lead to rise of destination competitiveness on the tourism

market.

The literary reseach, which purpose is to serve as theoretical foundation for supply
and demand analysis, is followed by current state analysis in which there were
discovered localizational and implementational assumptions for the next developement
of tourism. Thanks to this research data, that served as a foundation for supply
and demand analysis, was obtained. Culturaly-historical and biosphere related are
the two assumptions tightly connected with Blatnd — most visitors came to Blatna
because of the castle tour, visiting of cultural event or fishing nearly the city. Based on
the results the actions were taken, so the tourism in the city could gain strong position
in the future.

Accomodation facilities are evenly distributed through the city, but they lack in total
number and bed capacity. Thus a big contribution would be a reconstruction of holiday
resort connected with building of new wellness facility. There is also missing an in-line
track, hippotourism center and even center for agrotourism developement, which has
great conditions in that area. From cultural point of view there are wide variety
of activities to choose from. In the other hand when looking to the future wise thing
would be to operate more on traditional ground. It is appropriate to increase public
relation of the city with the audience and to support it with the city symbol of roses,
traditional karp from Blatnd and newly brewed local beer. Fairytale Blatna should be
the new name of the destination for families with children. There is a necessity
to improve the quality of services, tourism infrastructure and to engage intensively

in destination marketing in the future.

Keywords: Tourism, Tourism market, Tourism destination, Development, Primary tourism

offer, Secondary tourism offer, Strategy of development,
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Priloha ¢é. 1

Strategicky rozvoj cestovniho ruchu ve mésté Blatna: rezidenti

Dobry den,
jmenuji se Tereza Novakova a studuji na JihoGeské univerzité v Ceskych Budg&jovicich, Ekonomické
fakulté, obor Obchodni podnikani. M¢é studium je zaméfené na cestovni ruch a tomu odpovidé i téma mé
bakalarské prace: Strategicky rozvoj cestovniho ruchu ve meéste Blatna.
Réada bych Vas poprosila o vyplnéni dotazniku, jehoz vysledky budou pouzity pro zpracovani
bakalaiské prace. Veskeré informace jsou anonymni a osobni Udaje budou chranény proti zneuZiti.

Predem dékuji za vyplnéni dotazniku, ktery Vam zabere cca 10 minut.

1. Co Vas prvni napadne jako symbol mésta Blatna?
2. Myslite si, Ze je atraktivni mésto Blatna jako destinace cestovniho ruchu?

vybér pouze jedné odpovédi

« ..
Urcité ano
rb- rw
Spise ano
r- v
Spise ne
C o
Urcité ne

3. Jak hodnotite rozvoj cestovniho ruchu ve mésté? hodnotici stupnice jako ve Skole 0-5

0-
1- 2-  velmi 5-  velmi
neumim/nemohu 3- dobie  4- $patné
] vyborné¢  dobie Spatné
posoudit
Péce o pamatky C C C C C
Poskytované
informace o C C C C C
regionu
1 te ST
Orienta¢ni ~ ~ ~ ~ ~ ~

znaceni



0-

1- 2-  velmi 5-  velmi
neumim/nemohu 3-dobie  4- $patné
] vyborné¢  dobie Spatné
posoudit
Péce o zivotni
(" - . (" -

prostiedi
Bezpecnost
mistnich T & - - . -
obyvatel
Program ro

Jramy o e c . e c
volny cas
Obchodni
sluzby C r C C C r
(obcerstveni,....)
Uroveii
dopravni C C C . C C
infrastruktury
Sluzb

WY P e c e c c e
cykloturisty
Ceny sluzeb C C C C C C

4. Jaky je Vas vztah k navs§tévnikim mésta/ turistiim?

vybér pouze jedné odpoveédi

Jsem rad(a) , Ze turisté navstévuji mésto. Je to velky pfinos.

C .

Jsem spise rad(a) , ale mize to zptisobovat urcité problémy.
T -

Je mi to jedno.

Ve vétsing piipadt mi turisté vadi.
&

Jsem velmi rozladény, kdyz jsou ve mésté turisté.



5. Jste spokojeni se sportovnim vyZitim?

hodnotici stupnice jako ve $kole

1 2 3 4 5

Nejlepsi € C C C C Nejhorsi

6. Jste spokojeni s kulturnim vyZitim?

hodnotici stunice jako ve Skole

1 2 3 4 5

Nejlepsi € C C C C Nejhorsi

7. Které akce nebo kulturni zatizeni jste navstivili nebo hodlate navstivit?

moznost vybéru 4 odpovédi

[ [ [

Divadlo Koncerty Diskotéky
- Festivaly = Pouté - Hody
2 Kino 2 Muzeum 2 Vystavy

I Galerie I Slavnosti I Jiné:

8. Jak hodnotite stravovaci zarizeni?

hodnotici stupnice jako ve $kole

1 2 3 4 5
Nejlepsi €& € € € Nejhorsi

9. Co byste doporudili turistim, aby nevynechali p¥i své navstévé v Blatné? *
vypisteé 3 konkrétni mista
10. Co se Vam naopak na Blatné nelibi, s ¢im jste nebyl(a) spokojen(a) , pop¥. co byste zménil(a) : *

Vypiste

vvvvvv

e .. : .
Rybateni Zazitkovy cestovni ruch



r r

Wellness Turistika a cykloturistika
[ e oy [ e
Kulturné-historické: Zamek Sportovni vyziti
Pfirodni atraktivity Jiné:
12. Jste:
‘ol '
Zena Muz

13. Jaky je Vas vék?
15let a méné
16-25 let
26-35 let
36-49 let

lf“-
50-59 let

lw“-
60 a vice let

14. Statut:
Student/ studentka
osvC
Zaméstnany

(h- w 4
Nezaméstnany

r-. o
Dtchodce
15. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
Zakladni
Stfedni s vyuénim listem
Stfedni s maturitou

Vyssi odborné

Vysokoskolské



Priloha ¢. 2

Strategicky rozvoj cestovniho ruchu ve mésté Blatna: navStévnici

Dobry den,

jmenuji se Tereza Novakova a studuji na JihoGeské univerzité v Ceskych Budé&jovicich, Ekonomické
fakulté, obor Obchodni podnikéni. M¢é studium je zaméfené na cestovni ruch a tomu odpovida i téma mé
bakalarské prace: Strategicky rozvoj cestovniho ruchu ve mésté Blatna.

Réda bych Vas poprosila o vyplnéni dotazniku, jehoz vysledky budou pouzity pro zpracovani
bakalarské prace. Veskeré informace jsou anonymni a osobni udaje budou chranény proti zneuziti.

Predem dékuji za vyplnéni dotazniku, ktery Vam zabere cca 10 minut.

1. Co Vas prvni napadne, kdyZ se Fekne Blatna?

2. Jak jste se dozvédéli o mésté Blatna? vybér pouze jedné odpovédi
turisticka informacni centra
cestovni kancelare, cestovni agentury
média
propagaéni materialy
internet
informace od pfibuznych a znamych

Jiné: ...

3. Jak ¢asto navStévujete mésto Blatna? vybér pouze jedné odpovedi
Jsem zde poprvé
Pravidelné 1 krat ro¢né
1-4 krat za pt roku
1- vice krat do mésice

Nenavstévuji
4. Jak dlouhy je Vas pobyt? vybér pouze jedné odpoveédi
Jednodenni bez prenocovani

1-2 pfenocovani

3-4 prenocovani



Vice jak 4 pienocovani

5. S kym do mésta prijizdite? vybér pouze jedné odpovédi
Sam (a)
S manzelkou/ manzelem, partnerem/ partnerkou
Kamarady
S rodinou a détmi

S organizovanou skupinou (zajezd)

6. Kde jste byl (a) ubytovan (a) ? vybér pouze jedné odpoveédi

—~~ — —

Hotel " Motel " Penzion
' Kemp " Chata/ chalupa U piibuznych
" Bez ubytovani S UBNE e

7. Jaky je ticel Vasi cesty? vybér maximalné 2 moznosti

r

Poznavani
= Rekreace
2 Prace
2 Zabava a kultura
2 Nakupy
- Jen projizdim - Jiné: ...

8. Jaké aktivity v destinaci provozujete? moznost vybéru 3 odpovedi

= Rybateni = Navstéva zamku
- Cykloturistika = Pé&si turistika
- [ vex 5 r [ vex oy
Navstéva kulturni akce Navstéva koupaliste
3 Nakupy 3 Provozovani sportovnich aktivit 3 Jiné: ...

9. Doporucil (a) byste tuto destinaci svym znamym?

=~ =~

1 1
Urc¢ité ano Pouze urcité misto/a

Spise ne Urcité ne



10. Myslite si, Ze je atraktivni mésto Blatna pro turisty?

Urcité ano

r-

Spise ne

Spise ano

~

Urcité ne

11. Jste spokojeni se sportovnim vyZitim? hodnotici stupnice jako ve skole

1 2 3 4 5

Nejlepsi € ¢  Nejhorsi

12. Jste spokojeni s kulturnim vyzitim?  hodnotici stupnice jako ve Skole

1 2 3 4 5

Nejlepsi C . . " Nejhorsi

13. Které akce nebo kulturni zatizeni jste navstivili nebo hodlate navstivit?

moznost vybéru 4 odpovédi

= Divadlo L Koncerty L Diskotéky

2 Festivaly 2 Pouté = Hody

2 Kino = Muzeum 2 Vystavy

= Galerie = Slavnosti L Jiné: .o

14. Jak hodnotite rozvoj cestovniho ruchu ve mésté? Ohodnot’te stupnici 0-5 jako ve Skole

0- neumim/ .
2-  velmi
nemohu 1- vyborné 3- dobfte
] dobite

posoudit
Pece 0 -~ o -~ ~
pamatky
Poskytované
informace o C C C

mesté

5- velmi

Spatné



0- neumim/

2- velmi 5-  velmi
nemohu 1- vyborné 3- dobie 4- $patné
] dobte Spatné
posoudit
Orientacni
rientacni c (" - (" (" -
znaceni
Péde o Fivotni
éCe o zivotni o - o o -
prostiedi
Bezpecnost
T T - T T -
navstévnika
Programy pro
gramy pro- . . e . . e
volny Cas
Obchodni
luzb
ey & s s c c s
(obcerstvent,
suvenyryi,...)
Vztah
istnich
fiste c c c c c c
obyvatel k
navstévnikim
Sluzb
wRy PO e c s c c s
cykloturisty
Ceny sluzeb e C o o C
Uroveii
dopravni c e C o o C

infrastruktury



15. Jaka konkrétni 3 mista ve mésté Blatna, které hodlate navstivit nebo jste navstivili, povaZzujete
za nejvice atraktivni? vypisté

16. Co se Vam naopak na Blatné nelibi, s ¢im jste nebyl(a) spokojen(a) , popr. co byste zménil(a) :
Vypiste

1 2 3 4 5

Nejlepsi ¢ ¢ ( { " Nejhorsi

18. Jak hodnotite ubytovaci zafizeni? hodnotici stupnice jako ve Skole

1 2 3 4 5

Nejlepsi ¢ ¢ ( { " Nejhorsi

19. Jaka je VaSe primérna utrata v destinaci za osobu na den ( v K¢) ?

Do 200,-
" 201--400-
" 401--800-
" 801--1500-
l 1501,- a vice
20. Jste:
el

Zena
e

Muz

21. Uvéd’te kraj, ze kterého prijizdite ( popf. stat) :



. Jaky je Vas vék?
15let a méné
16-25 let
26-35 let
36-49 let
50-59 let

60 a vice let

. Statut:
Student/studentka
0osvC
Zaméstnany
Nezaméstnany

Diichodce

. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
Zakladni
Stfedni s vyuénim listem
Stfedni s maturitou
Vyssi odborné

Vysokoskolské
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17) Wie bewerten Sie die Entwicklung des Tourismus in der Stadt? Bewertungsskala 0 — 5 wie in der Schule

sehr schlecht

schlecht

3

gut

2
sehr
gut

1

ausgezeichnet

Ich kann nicht
beurteilen

0

Denkmalpflege

zugéngliche Informationen iber die

Stadt

Orientierungsmarkierung
Pflege iiber die Umwelt

Sicherheit der Besucher
Freizeitprogramme

Handelsdienstleistungen

(Imbiss, Souvenir..

)

der Bewohner um

Beziehung
Besucher

Dienstleistungen fiir Radfahrer
Preise fiir Dienstleistungen
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10.

Priloha ¢é.5

Otazky na fizené rozhovory

Jak hodnotite cestovni ruch ve mést¢ Blatna? S ¢im jste spokojen/ nespokojen?
Popftipadé¢ co byste zméenil?

Jaké je postaveni mésta Blatna z pohledu konkurenceschopnosti na trhu cestovniho
ruchu?

Jakeé jsou silné a slabé stranky mésta na trhu cestovniho ruchu?

Jaka je podle Vas idealni piedstava/vize o mésté v obdobi za 5-8 let?

Ceho byste chtéli dosahnout v oblasti cestovniho ruchu?

Myslite si, Ze je dostatecnd navstévnost mésta?

Jaké podnikate jednotlivé kroky, nebo jaké kroky mate v planu provadét pro udrzeni a
zvySeni poctu navstévniki?

Jak se mésto prezentuje? Jste s tim spokojeni? Popiipadé co byste zménili? V ramci
okresu/kraje/celé republiky)

Myslite si, Ze poskytované sluzby jsou dostatecné kvalitni?

Vyjadrete se k jednotlivym sluzbam:

Ubytovani

Stravovani

Sportovni vyziti

Kulturni vyziti/nabidka

Relaxacni moznosti

Informacni sluzby

Podle VaSeho nazoru, jakym zpiisobem vnimaji cestovni ruch mistni obyvatelé? Jak

poohlizi na turisty?



Priloha €. 6

Vlajka mésta Blatna

Znak mésta Blatna




Priloha ¢. 7

Grafické vyjadreni terénniho Setieni

Otazka €. 1 — Co Vas prvni napadne jako symbol mésta Blatna?

Graf¢. 1 Graf ¢. 2
Respondenti navstévnici (v%) Respondenti rezidenti (v % )
B Zamelk 6%
RO
miize B Zamek
FRyba mRize
B Eybniky-pfiroda #Ryby
® Silenej smutng mPohostinstvi
pririceina
M Dafici W ostatni
W Ostatni

Otazka ¢. 2 — Jak jste se dozvédéli o mésta Blatna?
Graf ¢.3

Respondenti navstévnici (v % )

B Turistické infromadni
centra

BCE, CA

Ehiedia

B Tropagacni materialy

BInternet

BInfomace od pibuznjcha

znarrych

W Ostatni




Otazka ¢. 3 — Jak Casto navstévujete mésto Blatna?
Graf ¢. 4

Respondenti navstévnici (v %)

W Jsem zde poprvé

EPravidelnel krat
rocné

m 1-4 krat za pal roku

M 1-vicekrat do
mesice

mNenavitévuji

Otazka €. 4 — Jak dlouhy je vas pobyt?
Graf ¢. 5

Respondenti navstévnici (v %)

8%

0. -
5% mJednodennibez
prenocovani

W 1-2prenocovani

3204 W 3-4 prenocovani
5504 W Vice jak 4
prenocovani
Otazka ¢. 5 — S kym do mésta prijizdite?
Graf ¢. 6 Respondenti navstévnici (v %)
12% BS4m (a)

B3 manZelkouf
manzelern, partnerem/

artnerkou
mEamarady

mErodinou a détmi

W3 organizovanou
skupinou (zijezd)




Otazka ¢. 6 — Kde jste byl(a) ubytovan(a) ?

Graf ¢. 7 Respondenti navstévnici (v %)

m Hotel

m Motel

m Penzion

m Kemp

B Chata/ chalupa
B U piibuznych
mBez ubytovani
1 Ostatni

Otazka ¢. 7 — Jaky je ucel Vasi cesty?

Graf ¢. 8 Respondenti navstévnici (ks, mozZnost vybéru 2 odpovédi)

Ostatni 7
Jen projizdim 13
Nakupy 9
Zabava a kultura 83
Prace 10

Rekreace 79
Poznavini 80

0 20 40 60 80 100




Otazka ¢. 8 — Jaké aktivity v destinaci provozujete?

Graf ¢. 9 Respondenti navstévnici (ks, mozZnost vybéru 3 odpovédi)

Rybaieni

Naviteva zamku
Cykloturistika

Pesi turistika

Navitéva kulturni akce
Naviteva koupaliste
Nakupy

Sportovni aktivity
Ostatni

0 20 4 60 80 100 120

Otazka ¢. 9 — Doporucdil(a) byste tuto destinaci svym znamym?

Graf ¢. 10 Respondenti navs§tévnici (v %)

o, 190 o
%o mUréite ano

47%
EPouzeurcité
misto/a

W Spisene

mUrciténe
45%

Otazka ¢. 10 — Myslite si, Ze je atraktivni mésto Blatna jako destinace cestovniho

ruchu?
Graf ¢. 11 Graf ¢. 12
Respondenti navstévnici (v%) Respondenti rezidenti (v %)

mUr¢ité ano m Ur¢ite ano
HSpiseano H Spiseano
mSpitene W Spisene
mUrciténe mUr¢iténe




Otazka €. 11 — Jste spokojeni se sportovnim vyZitim?

Graf ¢. 13 Graf ¢. 14
Respondenti navstévnici (ks) Respondenti rezidenti ( ks)
80 - 60 -
1%
60 40 -
40 7
20 - 20 1
0 T T T T 1 0 T T T T 1
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

Otazka ¢. 12 — Jste spokojeni s kulturnim vyZitim?

Graf ¢. 15 Graf ¢. 16
Respondenti navstévnici (ks) Respondenti rezidenti (ks)
80 60

60 40

40

20 20

OI T T T T 1 OI T T T T 1

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

Otazka ¢. 13 — Které akce nebo kulturni zatizeni jste navStivili nebo hodlate
navstivit?

Graf ¢. 17 Respondenti nav$tévnici (ks, moZnost aZ 4 odpovédi)

Ostatni
Blavnost
Galerie
Vistavy
Muzeum
Kino
Hody
Fouté
Festivaly
Diskotéky
Foncerty
Divadlo

0 20 40 60 80 100 120




Graf ¢. 18 Respondenti rezidenti (ks, moZnost aZ 4 odpovédi)

Ostatni
Blavnost
Galerie
Vystavy
MMuzeum
Kino
Hody
Fouté
Festivaly
Diskotéky
Foncerty
Divadlo

80 100 120

Otazka ¢. 14 — Jaky je Vas vztah k nav§tévnikim mésta?

Graf ¢. 19 Respondenti rezidenti (v %)

W Isemradia), Ze turisté
navitévuji mésto. Jetovelky
pfinos.

B Jzem spiferad(a), alemiZeto
zplsobovat urdité problémy.

mJemitojedno.
mVevEtiing piipadimi turisté
vadi.

B Jsemvelmirozladény, kdyZ jsou
vemésté turiste.

Otazka €. 15 — Jak hodnotite rozvoj cestovniho ruchu ve mésté?

15. 1 Péce o pamatky:
Graf ¢. 20

Respondenti navstévnici (ks)

Graf ¢. 21

Respondenti rezidenti (ks)

5-velmi Epatné
4-ipatné
3-dobfe
2-velmi dobfe
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0- nemohu posoudit
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15.2 Poskytované informace o mésté/regionu:

Graf ¢. 22

Respondenti navstévnici (ks)

Graf ¢. 23

Respondenti rezidenti (ks)

5-velmi Epatné
4-ipatné
3-dobfe
2-velmi dobfe

1-vyborné

0- nemohu posoudit

5-velmi spatne
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3- dobre

2-velmi dobre
1-vyborne

0- nemohu posoudit
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15.3 Orientaéni znaceni
Graf ¢. 24

Respondenti navstévnici (ks)

Graf ¢. 25

Respondenti rezidenti (ks)
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4- gpatne
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2-velmi dobie
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15.4 Zivotni prostiedi
Graf ¢. 26

Respondenti navstévnici (ks)

Graf ¢. 27

Respondenti rezidenti (ks)
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4- spatne
3-dobie
2-velmi dobie
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0-nemohu posoudit
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15.5 Bezpecnost
Bezpecnost navstévniki

Graf ¢. 28

Bezpecnost mistnich obyvatel

Graf ¢. 29

5-velmi spatné
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3-dobre
2-velmi dobie
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0- nemohu. .

0 50 100
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40 60 B0

0 20

15.6 Programy pro volny ¢as
Graf ¢. 30

Respondenti navstévnici (ks)

Graf ¢. 31

Respondenti rezidenti (ks)
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2-velmi dobfe

1-vyborné
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15.7 Obchodni sluzby
Graf ¢. 32

Respondenti navstévnici (ks)

Graf ¢. 33
Respondenti rezidenti (ks)
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15.8 Uroveii dopravni infrastruktury

Graf ¢. 34

Respondenti navstévnici (ks)

Graf ¢. 35

Respondenti rezidenti (ks)
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3-dobfe
2-velmi dobfe
1-vyborné

0-nemohu posoudit

5-velmi Spatné 1
4-ipatné 1
3-dobfe 1

2-velmidobfe 1

1-vyborné 1

0-nemohu posoudit

0 20 40 00 0 20 40 60
15.9 Sluzby pro cykloturisty
Graf ¢. 36 Graf ¢. 37
Respondenti navstévnici (ks) Respondenti rezidenti (ks)
5-velmi Spatné 5-velmi Epatné
4-Epatné 4-Epatné
3-dobfe 3-dobfe
2-velmi dobfe 2-velmi dobfe
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15.10 Ceny sluzeb
Graf ¢. 38 Graf ¢. 39
Respondenti navstévnici (ks) Respondenti rezidenti (ks)
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15.11 Vztah mistnich obyvatel k nav§tévnikim

Graf ¢. 40 Respondenti navstévnici (ks)

5-velmi spatné
4- spatne

3- dobre
2-velmi dobie
1-vyborneé

0-nemohu posoudit

Otazka €. 16 — Jak hodnotite stravovaci zafizeni?

Graf ¢. 41 Graf ¢&. 42
Respondenti navstévnici Respondenti rezidenti
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Otazka ¢. 17 - Jak hodnotite ubytovaci zafizeni?

Graf ¢. 43 Respondenti navstévnici (ks)
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Otazka €. 18 - Jaka konkrétni 3 mista ve mésté Blatna, které hodlate navstivit
nebo jste navstivili, povaZujete za nejvice atraktivni?

Graf ¢. 44 Respondenti navstévnici (ks)
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Otazka ¢. 19 - Co byste doporudili turistim, aby nevynechali p¥i své navstévé v
Blatné?

Graf ¢. 55 Respondenti rezidenti (ks)
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Otazka ¢. 20 — Co se Vam naopak na Blatné nelibi, s ¢im jste nebyl(a) spokojen(a) ,

popr. co byste zménil(a) ?

Graf €. 56 Respondenti navstévnici (ks)
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Graf €. 57 Respondenti rezidenti (ks)
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Otazka ¢. 21 — Jaka témata si myslite, Ze by byla nejvhodnéjSi pro rozvoj
cestovniho ruchu ve mésté?

Graf ¢. 58 Respondenti rezidenti (%)

Otazka ¢. 22 — Jaka je VaSe priumérna utrata v destinaci za osobu na den (v K¢) ?
Graf ¢. 59

EEybaleni
W Zazitkovy cestovniruch

WWellness

mTuristika a cykloturistika
EFulturné-historické: Zamek
W 3portovni vyZiti

WPirodni atraldtivity

W Ostatni

Respondenti navstévnici (v %)

11%
WDo 200,
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m401 - - 800,
501 -- 1500,
W1501,-avice

Otazka €. 23 — Uved’te kraj, ze kterého prijizdite (popf. stat) :

Graf ¢. 60 Respondenti navStévnici (ks)
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Otazka ¢. 24 — Jste:

Graf ¢. 61 Graf ¢. 62
Respondenti nav§tévnici Respondenti rezidenti (v%o)
B Zena B Zena
m M Muz mMuz
Otazka ¢. 25 — Jaky je Vas vék?
Graf ¢. 63 Graf ¢. 64
Respondenti navstévnici (v %) Respondenti rezidenti (v %)
3%
B15letaméné W15let améné
W16-25 let W16-25 let
W26-35 let W26-35 let
W36-49 let W36-49 let
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Belavice let H&0avicelet

Otazka ¢. 26 — Jaky je Vas statut?

Graf ¢.65 Graf ¢. 66
Respondenti navstévnici (v %) Respondenti rezidenti (v %)
m3tudent/
14% mStudent/studentka studentka
. mOosvV e

HOBVC
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FDichodee mDichodee
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Otazka ¢. 27 — Jaké je vaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

Graf ¢. 67 Graf ¢. 68
Respondenti navstévnici (v %) Respondenti rezidenti (v %)
W Zakladni
3% mZakladni
W Stiednis W 3tFednis
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