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Tématem bakalafské prace Adriany Zelené je Marketingovy plan spoleéensko-zabavniho
podniku specializovaného na francouzskou gastronomii a kulturu. Price obsahuje 124 stran

vletné pfiloh. Rozsahem i formou spliiuje poZadavky na tento typ kvalifikaéni prace.

Préace je €lenéna do osmi kapitol. V Gvodu si studentka vyty&uje cil prace a uvadi motivaci pro
vybér tématu. Divodem vybéru tématu byl zdjem o gastronomii, co? je vidét v entuziasmu, se
kterym pfistoupila k zpracovani prace. Uvod dale éleni praci na dvé zékladni Easti, teoretickou

a praktickou.

Druha kapitola nazvand ,Prehled aktualné feSené problematiky” je logicky sestavena a
postupné rozebird jednotliva teoreticka témata nutnd pro zakladni orientaci ve studované
problematice. Ocefiuji aktudlnost zdroji, dostatek zahraniénich zdroji a také préci
s védeckymi a ostatnimi €lanky. Z kapitoly je vidét promy3lenost jednotlivych zpracovavanych
témat a jejich provazanost. Tyto faktory, spolu s adekvétni literaturou, délaji druhou &ast
Ctivou a pro tenafe obohacujici. Velké mnoZstvi nejriznéjSich a aktuélnich zdroji poskytuje
uceleny pohled na problematiku z oblasti marketingovych néstroji a marketingového
planovani. Casti prace vénujici se kavé, kavarnam a daldim produktdm marketingovou €ast

vhodné doplnuiji.

Kapitola ,Metodika” vytyCuje cile prace dané zadanim. Na cile bezprostfedné& navazuji
vyzkumné otézky, co? je u tohoto typu préce vhodné. Vyzkumné otazky sméfuji k naplnéni cile
prace. Vlastni fast kapitoly nazvand ,metodika zpracovani” zdafile vysvétluje pojmy
marketingovy vyzkum a Focus group. V posledni &asti metodiky je popsana konkrétni realizace

Focus group, kterou povazuji za spravnou a adekvatni metodu vyzkumu pro tento typ préce.

Ctvrta kapitola analyzuje Francii jako zdroj konceptu podnikani a analyzuje zkoumanou
lokalitu. Pro splnéni cile prace je rovnéZ vyznamna dobfe provedend analyza konkurence a
analyza potencialnich spotfebitel(. Oproti ptvodnimu planu do3lo k realizaci dvou Focus

groups, misto uvazované jedné. Diky vyznamné odli$nosti segmentu dotazovanych toto



hodnotim jako zdafilou iniciativu studentky, ktera pfispéla vy$Simu vyuZiti zavér(i Focus groups
pro navrh prace. Kapitola je doplnéna o vysledky vlastniho pozorovani, coZ zvysuje hodnotu
celé prace. Posledni subkapitolou je pfedstaveni vlastniho navrhu prace. Kromé nékolika
neodbornych vyrazl z oblasti gastronomie lze povaZovat navrh za zdafily. Navrh vychézi ze
ziskanych adaji z kapitoly 2 a 4 a vyznamnéji analyzuje produkt jako nejvyznamnéjsi
marketingovy nastroj, s ¢imZ zcela souhlasim. Zcela spravné se studentka vénuje analyze tzv.
rozsifeného produktu, ktery je vyznamny pro postaveni navrhovaného podniku vGéi

konkurenci. Naopak oddil komunikaéni politika mohl byt vyznamnéji rozpracovan.

Pfedkladana bakalaiska prace pfinasi zajimavé vysledky a je zjevné, Ze téma studentku zaujalo.
Autorka odvedla ¢asové naroény a poctivé zpracovany literarni pfehled, dopInény vlastnim
zkoumanim v podobé Focus groups a vlastnimi nazory. Zdafila byla také prace se sekundarnimi
daty zejména pfi snaze stanovit mozZnosti osloveni potencidlnich klientd. Velmi kladné
hodnotim pfikladny pfistup studentky ke psani celé prace. Studentka ke zpracovéni prace
pfistupovala odpovédné a svédomité reflektovala pfipominky vedouciho v prabéhu celého

procesu tvorby prace.

Zavér: Zavérem konstatuji, Ze bakalafskou praci Adriany Zelené doporuéuji k obhajobg a

hodnotim jako vybornou.
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