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Posudek zaverecné prace

1. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Prace je dobfe logicky strukturovana. Zabyva se aktualni problematikou
socialnich siti a jejich uplatnénim v ramci marketingového Ffizeni podniku.

2. Naplnéni cile prace 1.5

Poznamka:Cil prace byl splnén. Stanovené hypotézy byly ovéfovany s vyuzitim Chi-kvadrat
testu nezavislosti.

3. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Zakladni metodou sbéru dat bylo dotaznikové Setfeni. V praci byla provedena
detailni analyza vyuzivani socialnich siti vybraného podniku.

4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.5

Poznamka:Prace méa zejména prakticky pfinos z hlediska mozného vyuziti socialnich siti
nové zacinajicimi podniky v této oblasti. V praci je uvedena aktualni situace ve sledované
oblasti vychazejici z vysledku dotaznikového Setreni.

5. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Autorka pracovala s dostate¢nym poc&tem literarnich zdroju, véetné
cizojazy¢nych.

6. Formalni stranka 1.5

Poznamka:Prace je po formalni strance zpracovana na odpovidajici Grovni.

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 1.0

Poznamka:Autorka feSila danou problematiku samostatné. Postup prace konzultovala.
8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Prace je pfinosna zejména z hlediska vysledku dotaznikového Setfeni, které hodnoti stavajici
situaci chovani zakazniku pfi vyuzivani socialnich siti. Prace poskytuje rovnéz inspiraci pro mozné
vyuziti socialni siti v marketingu v podnicich, které budou tento néstroj nové zavadét. Prace
predstavuje standardni feSeni dané problematiky.



Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Jaky je dlivod stavajici obliby Instagramu mezi respondenty? Jakym zpusobem by autorka navrhla
vyuzit influencerd pro propagaci produktt v diplomové praci zkoumaného podniku?
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