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Posudek zaverecné prace

. Logicka struktura prace 2.0

. Naplnéni cile prace 2.5

. Metodicky postup 2.0

. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 2.5
. Prace s literaturou 1.5

. Formalni stranka 2.0

. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 2.0

. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni
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Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

V praci zcela chybi racionalni ekonomicky pfedpoklad: sledovani nakladd na propagaci ve vztahu k

dosazenym ekonomickym pfinosim. Rozpocet na marketing je tfeba sestavovat s pfedem
stanovenym cilem a pfihlédnutim k finanénim moznostem podniku.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

1) Jaka je obvykla struktura rozpoctu na marketing? Lze stanovit idealni vysi ndkladl na marketing

ve vztahu k trzbam ¢&i vysledku hospodareni?

2) Navrhnéte pro spolegnost Jednota Ceské Budéjovice systém vyhodnoceni efektivnosti placené
reklamy na sociéalnich sitich s cilem posoudit navratnost vynaloZzenych prostfedku a optimalizace

marketingovych strategii.
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