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1. UVOD

Cestovni ruch je vdnedni dob& velkym fenoménem. Predstavuje jedno
z nejdynamidtéjsich odvetvi narodniho hospodafstvi, zvySuje zaméstnanost, vytvafi nova
pracovni mista a podporuje investi¢ni aktivity.

Cestovni ruch je dnes soutésti naSeho ¥ivota a také naSeho Zivotniho stylu. Oblasti
zajmii navstévniki se velmi rychle méni, turisté vice uptednostiiuji individualni dovolenou,
stale vice se prosazuji aktivni formy a predev§im vzristaji poZadavky na uroveri sluzeb.

V soucasné dob& vice neZ polovina obCani Ceské republiky travi dovolenou mimo
misto svého trvalého bydlist&. PfestoZe fada z nich stale vyjiZdi za hranice nasi zem¢, vetsi
vyznam ziskava doméci cestovni ruch. Podle oficialnich statistik uskute&nili Cesi v roce 2004
vice nez 9,5 milionu &tyf a vicedennich domacich a zahrani¢nich cest. Z toho bylo 58 % cest
domacich, tzn. po Ceské republice cestovalo asi 5,5 milionu ob¢anil CR.! Podle statistik za
prvni tH &tvrtleti 2005 cestovalo vice nez 4,9 milionu ob&ant.? Vydaje v roce 2004 viak byly
ni¥$i ne? u cest zahraninich, také proto se Ministerstvo pro mistni rozvoj ve spolupraci
s agenturou CzechTourism snaZi podpofit doméci cestovni ruch spoleénym projektem, ktery
byl zahajen v roce 2005.

Diplomové prace se zaméfuje na strategii rozvoje mikroregionu Blatensko v oblasti
cestovniho ruchu. Vysledkem procesu destinaéniho managementu by m&ly byt mimo jiné
udritelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu. Hlavnim d@vodem pro vyber
tématu prace bylo pfedevim to, Ze Blatensko je mistem mého trvalé¢ho bydlisté. Velmi
dalezité také byly vlastni zkuSenosti z Informadniho centra Blatna.

Préce analyzuje sou¢asnou Groveil rozvoje mikroregionu, ptedstavuje stavajici produkty
cestovniho ruchu a ptedevdim se snaZi navrhnout moznosti dal§iho rozvoje Blatenska.
Vzhledem ke stale stoupajicimu vyznamu domaciho cestovniho ruchu je pro mikroregion
Blatensko velmi ddleZitid propagace a pfilakéani vétsiho pottu turisth do malebné krajiny

mnoha rybnikd a zajimavé pfirody.
1.1. Cil prace

Poldtednim cilem pii zpracovani diplomové prace je shromazd'ovéani informaci a
seznameni se s §irokym okruhem odborné literatury tykajici se dané problematiky. Viechny
zdroje jsou uvedeny v &asti Metodika prace. Na zakladé ziskanych informaci bude tkolem

! www.mmr.cz (leden 2006)
2 www.czechtourism.cz (duben 2006)




analyzovat tiroveti rozvoje mikroregionu Blatensko, tj. provést situa¢ni analyzu mikroregionu,
a zhodnotit vhodnost sou¢asného vyuZiti atraktivit v cestovnim ruchu.

Daldim cilem prace pak je vymezeni stavajicich produktd cestovniho ruchu, jejich
zhodnoceni a studie vyuZiti potencialu produktd cestovniho ruchu na Blatensku.

Provedené analyzy pak budou podkladem pro vytvofeni SWOT analyzy mikroregionu.
StéZejnim a nejdileZit€j¥im ukolem pak bude navrhnout nové mozZnosti rozvoje
mikroregionu, které mohou vést ke zvydeni jeho atraktivity a tim i k ptilakani vétsiho pottu
turisté. K ndvrhim bude vyuZito vlastnich zkulenosti a pfedevim vysledkd provedeného
marketingového vyzkumu, které budou poskytnuty organizaci cestovniho ruchu v
mikroregionu a mohou byt jednim z podkladi pro daldf vyuziti potencialu Blatenska jako

zajimavé destinace cestovniho ruchu.
1.2. Metodika prace

Teoretické informace v kapitole Literdrni reSerZe z oblasti zékladnich pojmi a
marketingu destinace cestovniho ruchu byly shromadény z dostupnych kniZnich tituld a
&lanki uveiejnénych v odbornych &asopisech a publikacich zabyvajicich se oblasti cestovniho
ruchu.

Daldim krokem, pfedev§im v pfipravé diplomoveé prace, bylo shromaZdovani
dostupnych dat tykajicich se Setfeného tizemi. Zdrojem informaci pro vymezeni Ceské
Republiky a JiZnich Cech se staly internetové stranky agentury CzechTourism, Jihogeského
kraje a Jihoteské centrély cestovniho ruchu.

Teoretické podklady pro vytvoteni situacni analyzy tykajici se mikroregionu Blatensko
byly ziskany pfevain€ z odborné literatury Méstské knihovny Blatna a zarovefi byly vyuZity
propagatni materidly mésta. K dispozici je n&kolik zdrojii vydanych vétsinou Méstskym
t¥adem Blatnd, z nich n&které jsou star$iho data, proto bylo tfeba nalézt aktualni informace.
Dilezitym pramenem pro ziskani idaji o blatenském vodnim zamku a zamku Lnéfe bylo
vydani publikace, kterd je <asti souboru o pamétkich v Ceské republice. Plzefiské
nakladatelstvi Fraus zatalo vydavat Unikétni encyklopedii na pokragovani s nizvem Pamatky.
V brozuréch zam&fenych na zdmek Blatna a zamek Lnafe je podrobn& popséna jejich historie,
vyvoj vlastnictvi zdmkd i zajimavosti z vystavenych pfedméti, které jsou ke shlédnuti pfi
prohlidce zamkd.

Dalsi cenné informace o Blatensku byly ziskany v Informa¢nim centu Blatna, ve kterém

jsem pracovala jako sezénni pracovnik v letnich mésicich 2004 a 2005, ptedeviim formou




rozhovort s pracovniky Infocentra. Dilezity byl i osobni kontakt s navitévniky. Ke
shromazdeni informaci o ptirodnich a kulturnich atraktivitach na Blatensku a jejich nasledné
analyzy bylo vyuZivano take internetovych stranek jednotlivych obci, rybaiskych spoletnosti
a Svazku obci Blatenska.

Vysledky provedené situatni analyzy se staly podkladem pro vytvoteni SWOT analyzy,
analyzy silnych, slabych stranek, ptilezitosti a ohroZeni, dalezitych pro budouci rozvoj
destinace. Zdrojem pro postup pii vypracovani SWOT analyzy byly odborné publikace
zaméfené na strategicky marketing a marketing destinace cestovniho ruchu. PfestoZe analyza
nebyla vypracovéana pfimo zkuSenym mana’erem & expertem na vytvafeni SWOT analyzy,
jde zde o snahu objektivné posoudit vn&jsi a vnitfni faktory pisobici na destinaci. Analyza
byla provedena na zéklad® tdaji ziskanych na internetovych strankach, dale pak diky
zkugenostem pracovniki Informagniho centra Blatné a také na zakladé vlastnich zkuSenosti.
V prvni &asti pfi provedeni SW-analyzy, resp. analyzy vnitiniho prostiedi, byly vytipovany
nejdtleZit&jsi faktory, které byly nasledng setfidény do tabulky a ohodnoceny podle jejich
vykonnosti a zivaZnosti. Vysledkem pak byly silné a slabé stranky mikroregionu. V dalsi
asti byla provedena analyza vngjsiho prostfedi, tedy OT-analyza. Zde bylo také nutné
vytipovat dilezité faktory a to jednak k sestaveni matice prilezitosti a jednak k sestaveni
matice ohrozeni. Zavéreinym krokem celé SWOT analyzy pak bylo vytvofeni souhrnné
tabulky nejdbleZit&jsich faktord pitsobicich na mikroregion Blatensko.

Primarni statistické udaje byly ziskany marketingovym vyzkumem, konkrétné
dotaznikovym Setfenim, provedenym v obdobi od &ervna do zafi 2005 v Infocentru Blatna a
tastednd také na zamku Blatna. P¥i sestavovani dotazniku byl kladen diraz na jednoduchost
a srozumitelnost otazek. Setfeni bylo zaméfeno na navitévniky blatenského mikroregionu,
tedy mésta Blatna a jeho okoli. Cilem bylo zjistit, jaké maji navstévnici znalosti o Blatensku,
kde ziskali potfebné turistické informace, jak do regionu pfijizdgji, jak dlouho se zde zdrZi,
ptipadné kde jsou ubytovani, a jak jsou spokojeni s nabizenymi sluZbami v Blatné. Dotaznik
byl zaméfen pouze na turisty s trvalym bydliSt€m v Ceské Republice. Doplitujicim Setfenim,
které bylo provedeno soudasné s dotaznikovym, bylo totiZ zjilténo, Ze mikroregion Blatensko
navitévuji pfedevsim esti turisté.

Pro vypliiovani byla zvolena metoda ustniho dotazovéni, ktera je zaloZena na osobnim
kontaktu s dotazovanym. V piipadé, Ze si respondent pfal vyplnit dotaznik pisemnou formou,
bylo mu samoziejm& vyhovéno. Hlavni ptednosti Gstniho dotazovéni je vysoka spolehlivost

a navratnost ziskanych tdajl, soutasné je omezeno riziko nedokonalého vyplnéni dotazniku




a podéni zkreslujicich &i nepravdivych informaci. Nevyhodou je Gasova naro¢nost a moznost
ovlivilovani respondenta tazatelem.

Pfed samotnou realizaci marketingového vyzkumu byly stanoveny dv& hypotézy. Prvni
se tykala zdrojovych informaci pro turisty, resp. turisté nevyuZivaji internetové stranky mésta
jako zdroj svych informaci tém&f vibec. Tato hypotéza se nasledné¢ po vyhodnoceni
dotaznikového ¥etfeni potvrdila. Druhou hypotézou bylo nevyuZivéni ubytovacich zafizeni
v mikroregionu ze strany turistd. Vyhodnocovénim se viak vyvratila.

Provedeny predvyzkum umoZnil odstranéni nedostatkir ve formulaci otazek tak, aby
nedochézelo ke zbytetnym nedorozuménim. Celkem bylo osloveno 300 respondentu.
Z tohoto pottu bylo ziskano 250 zcela vyplnénych a pouzitelnych dotaznikii, coZ je
dostatetné mno¥stvi, a proto je moZné odpovédi ze statistického hlediska povazovat za
validni. PH vyhodnocovani vysledkid vyzkumu bylo pouZzito statistickych metod a déle byly
udaje pro lepsi pehlednost a srovnani zpracovany graficky.

Zdroji sekunddrnich dat, konkrétn& socioekonomickych a demografickych wdaji o
mikroregionu, se staly pfedeviim podklady z Ceského statistického ufadu a také internetové
stranky Méstského tfadu Blatna.

Pro analyzu stavajicich produktd cestovniho ruchu na Blatensku a naslednou studii
vyuZiti potencidlu t&chto produktd bylo vyuZito internetovych stranek agentury
CzechTourism, konkrétng Obchodnfho domu turistickych produktii, dale Jihoeské centraly
cestovnfho ruchu a Svazku obci Blatenska. PH zhodnoceni se vychédzelo také z vlastnich
zkuSenosti a zkugenosti pracovnikli Infocentra Blatna.

Analyzovéni ziskanych informaci umoZnilo vymezit zékladni problémy v mikroregionu
Blatensko a diky provedené syntéze pak bylo moZné navrhnout dvé feSeni a doporudeni, kterd
se tykaji pfedevsim propagace mikroregionu, konkrétng vytvofeni ucelené¢ho prospektu
kulturnich a pirodnich atraktivit a navrh na novou podobu internetovych stranek mésta
Blatn4, které obsahuji krom& zdkonem stanovenych informaci také zakladni informace pro
turisty a navitévniky Blatenska. Tato doporudeni by mohla pispét k rozvoji cestovniho ruchu
ve vybrané lokalité.




2. LITERARNI RESERZE

2.1. Zakladni pojmy’

Cestovni ruch (tourism, travel)
= komplexni spoletensky jev jako souhrn aktivit udastnikii cestovniho ruchu, souhrn procest
budovéni a provozovani zafizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu véetn& souhrnu
aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych s vyuZivanim, rozvojem a
ochranou zdrojii pro cestovni ruch, souhrn politickych a vefejné-spravnich aktivit (politika
CR, propagace CR, regulace CR, mezinarodni spolupréce apod.) a reakce mistni komunity a

ekosystémi na uvedené aktivity.

Cestovni ruch je komplexni, mnoha oblastmi a zmnoha hledisek se prolinajici
spoleCensky jev bez jakychkoli pevné stanovitelnych hranic, ktery je synergickym souhrnem
vech jevi, vztahti a dopadd v dasoprostorovém kontextu, souvisicich s naristajici mobilitou
lidi, motivovanou uspokojovanim jejich potfeb v oblasti vyuziti volného &asu, rekreace,
cestovani a poznani, dale v oblasti socilni, kulturni a v dal$ich oblastech. Jevovou naplni CR
jsou pfedeviim souhrnné aktivity jeho udastnikd, procesy souvisici s budovianim a
provozovanim zafizeni poskytujicim t&mto Gdastnikiim sluZby, aktivity spojené s rozvojem a
ochranou zdrojl pro jeho funkci, souhmn politickych a vefejndspravnich aktivit (politika,
propagace a regulace CR, mezinirodni spoluprace apod.) a soudasn& i reakce mistnich

komunit a ekosystémi na uvedené aktivity (zp&tna vazba).

Destinatni management je soubor technik, néstroji a opatfeni pouZivanych pfi
koordinovaném planovéni, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci
cestovntho ruchu vdané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou udrZitelné a
konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spoleéng sdilené logo, znakka kvality, tvorba

cenove politiky, provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu.

Domici cestovni ruch (domestic tourism) je cestovani a pobyty ob&anli mimo misto

Jejich obvyklého pobytu za ugelem vyuZiti volného &asu, rekreace, poznani nebo za jinym

* PASKOVA, M., ZELENKA, J.: Cestovni ruch — Vykladovy slovnik. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj
2002.




nevydéleénym udelem, trvajici ne déle neZ jeden rok a realizované kompletné ve vlastnim

State.

Ptijezdovy cestovni ruch, aktivni cestovni ruch, incoming je cestovni ruch do dané
zem? realizovany obyvateli jinych zemi, jednodennimi navitévniky i turisty. Podle WTO jsou
to aktivity zahrani¢nich navitévnikd v dané oblasti, pohybujicich se mimo jejich obvyklé
prostiedi a pobyvajicich zde po dobu ne del3i neZ jeden rok za i¢elem traveni volného Casu,

podnikatelskymi kontakty nebo jinym ucelem.

Atraktivita cestovniho ruchu (tourist attraction) je zajimava soudast pfirody a
ptirodnf podminky (klima, 1€Civé prameny, krajinna scenérie, jeskyng, mofe, ledovce,
propasti, vodopady atd.), sportovni, kulturni nebo spoletensky objekt, kulturni, sportovni,
spoledenska nebo jina uddlost, pritahujici ti¢astniky cestovniho ruchu. Lze je délit na pfirodni
a spoleGenské, na hmotné a nehmotné (napf. genius loci), na atraktivity mezinarodniho,
narodniho a mistniho vyznamu, na atraktivity s potencialem nizgich fadi (vyuZitelné bez
daldich investic) a na atraktivity a potencidlem vyssich ¥adi (pro své vyuZiti vyZaduji dalsi

investice).

Destinace cestovniho ruchu (tourism destination) je v uZsim smyslu cilové oblast
v daném regionu, typicka vyznamnou nabidkou atraktivit CR a infrastruktury CR. V $ir$im
pojeti jsou to zemg, regiony, lidska sidla a daldi oblasti, které jsou typické velkou koncentraci
atraktivit CR, rozvinutymi sluzbami CR a dalsi infrastrukturou CR, jejichz vysledkem je
velka dlouhbdobé koncentrace navitévnika.

Geografie cestovniho ruchu (geography of tourism) je obor zabyvajici se studiem
zdkonitosti prostorovych aspekti interakce mezi cestovnim ruchem a rekreaci na stran€ jedné
a krajinou na strang druhé, zékonitosti a faktickym rozmisténim cestovniho ruchu v oblastech
rizné hierarchie, studiem &initeld rozvoje cestovniho ruchu (Zivotni troveti, urbanizace,
¥ivotni prostfedi, infrastruktura apod.). Provadi analyzu vlivu cestovniho ruchu na zmény ve
struktufe a rozmisténi hospodaistvi v oblasti jeho realizace, vyhodnocuje oblasti hlediska
moznych a vhodnych forem cestovniho ruchu s ohledem na pirodnikulturni, spoletenské
podminky, ochranu Zivotniho prostiedi, hospodafsky rozvoj.




Infrastruktura cestovniho ruchu (tourist infrastructure) je souhrn organizaéné-
technickych pfedpokladii pro uspokojovéani potfeb ugastnikii CR v dané destinaci (doprava,
komunikace, z4dsobovani elektfinou, banky, sménarny, kulturni a zabavni zafizeni, sportovni
zafizeni atd.). Kvalita této infrastruktury ma vyrazny dopad na proZitek névst&vnikd, ktefi
Jsou sice prvotn& motivovani atraktivitami CR, ale potiebuji té% &erpat sluZby spojené
s kultivovanym pobytem v blizkosti t&chto atraktivit. Infrastrukturu CR lze rozdilit na
zdkladni (doprava, ubytovaci a stravovaci sluzby) a dopliikovou. Jadrem infrastruktury CR je
suprastruktura CR (ubytovaci, stravovaci, turistické, dopravni sluby a doplitkové sluzby CR),
kterd je budovéna zejména pro navitévniky a do roku 1989 byla v CR oznadovana jako
materidln€-technick4 zakladna.

Navitévnik (visitor) je jakakoli osoba, kters cestuje do jiného mista ne¥ je misto jejtho
obvyklého pobytu na dobu nepfevysujici 12 po sob& jdoucich mésici, pfi¢emZ el navstdvy

je jiny nez vykon &innosti odméfiované z navitiveného mista.

Turista (tourist, overnight visitor) je cestujici, ktery ses zdri v navitiveném miste
alespoit 24 hodina z tigelem vyuZiti volného &asu a v tomto miste té pfespi v hromadném

nebo soukromém ubytovacim za¥{zen.

Utastnik cestovniho ruchu je kazd4 osoba, kterd pobyva pfechodn& mimo misto svého
b&Zného pobytu, pfidem? motivaci pro cestu neni vyde€le¢na &innost v tomto mist&, a Gidastni

se tedy n¢kterého druhu nebo formy cestovniho ruchu.

2.2, Marketing cestovniho ruchu®

Marketing jako podnikatelska filosofie, kterd vychazi z podminek na trhu a je na trh
orientovéna, se v cestovnim ruchu zadal uplatiiovat az v 60. letech 20. stoleti.

Podle J. Krippendorfa (1971) je marketing cestovniho ruchu definovan jako
»Systematickd a koordinovana orientace podnikatelské politiky cestovniho ruchu, jakoZ i
soukromé a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, regionélni, nrodni a mezindrodni
Urovni na co nejlepsi uspokojovani potfeb urgitych skupin zdkaznikG pH dosaZeni
pfimé&feného zisku*,

*KIRALOVA, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha: Ekopress 2003. ISBN 80-86119-56-4.
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A. M. Morrison definuje marketing cestovniho ruchu jako plynuly proces planovani,
zkoumani, naplfiovani, kontroly a vyhodnocovani &innosti potfebnych k zajidténi jak
zékaznikovych potfeb a poZadavki, tak i cild organizace. K dosaZeni nejvetsi udinnosti
vyZaduje marketing Gsili kazdého jednotlivce a jeho Ginnost se dale miiZe zvysit &i sniZit
ginnosti daldich komplementarnich organizaci.

Pi aplikaci marketingu v cestovnim ruchu je nutné vychézet pfedeviim z nasledujicich
specifik cestovniho ruchu:

» cestovni ruch je vyrazn& zavisly na geografickém (rekreagnim) prostfedi
= danosti geografického prostiedi jsou predpokladem pro vybér vhodné cilové skupiny,
ktera bude své potieby v uvedeném prostfedi iasti na cestovnim ruchu uspokojovat
» v cestovnim ruchu vystupuji jako subjekty trhu, kromé podnikd cestovniho ruchu, i
destinace cestovniho ruchu — svétadil, stat, region, stfedisko (obec), rozvoj cestovniho
ruchu je podmin&n vhodnym politicko-spravnim prostiedim
* podstatou cestovniho ruchu je uspokojovani specifickych potfeb ¢loveka
» potfeby se v cestovnim ruchu uspokojuji zbozim a sluZbami riznych odvétvi ¢innosti
(naptiklad ubytovaci, stravovaci sluzby, doprava, obchodni sluzby apod.), které na
sebe navazuji, &asto na sobg z4visi a jsou tudiZ vnimany jako komplex sluZeb
» poznani uvedenych potfeb umoZiuje co nejvic pfizplisobit produkt potfebdm a
poZadavkiim vybrané cilové skupiny
» produkt cestovniho ruchu nelze vyrabét na sklad
» v cestovnim ruchu se projevuje, pfedeviim v disledku sez6nnosti, ale i v souvislosti
s m6dnosti, tradicemi a dal$imi nepfedvidatelnymi faktory, zvySena kolisavost mezi
poptavkou a nabidkou
» poptivka je v cestovnim ruchu vyrazné ovlivitovana fondem volného <asu,
disponibilnimi pfijmy potencialnich Gdastnik cestovniho ruchu, cenovou hladinou
nabizenych sluzeb, Zivotnim stylem, rozvojem techniky apod.
» nabidku v cestovnim ruchu siln& ovliviiuje rozvoj a vyuZivani techniky a technologii
*» t&sny vztah mezi nabidkou a poptévkou se projevuje pfedeviim pfi zméné cen nabidky
a pH zmén& objemu disponibilnich pi{jmi potencidlnich utastnikii cestovniho ruchu

= pro cestovni ruch je charakteristicky vysoky podil Zivé prace.




2.2.1. Sluzby v cestovnim ruchu

Velmi déleZitou roli v cestovnim ruchu sehravaji sluzby. Podle A. Payne je sluZba
innost, kters mé v sob& urlity prvek nehmatatelnosti a vyZaduje urCitou interakci se
zékaznikem nebo s jeho majetkem. Vysledkem sluzby neni pfevod vlastnictvi. Sluzba mize
vést ke zm&n& podminek a jeji produkce miiZe &i nemusi byt dzce spojena s fyzickym
produktem.

Pro sluZby jsou charakteristické ¢tyfi vlastnosti, a to:

» nehmatatelnost — sluzby jsou ve své podstaté nehmatatelné

= proménlivost — proces poskytovani sluZeb zavisi na lidech, coZ znamena, Ze jsou
subjektivni a nelze je standardizovat

= nedglitelnost — poskytovéni a spotfeba sluZeb je spjatd s mistem a Casem poskytovani
a je vazana na ptitomnost zdkaznika

* pomijivost — sluZby nelze skladovat

Sluzby v cestovnim ruchu jsou specifické jeSté dalSimi charakteristikami, které se
k jejich poskytovéni a koupi vaZou, a to pfedevsim:

= zvyienou mirou emocionalnich a iraciondlnich faktord pfi koupi (prestiz, moda,
nasledovani idold, viidcovské osobnosti apod.)

» dfirazem na ustni reklamu (tzv. word-of-mouth advertising)

= rostoucimi naroky na jejich jedine¢nost (luxus, nutnost pfekonat uréitou bariéru
v zajmu koupé a spotfeby sluzby — napiiklad vesmirn4 turistika apod.)

» dilezitosti image pfi koupi (napfiklad pfi vybéru destinace, restaurace, ubytovaciho
zafizeni apod.)

» dutleZitosti zprosttedkovateld prodeje vyplyvajici z &asového nesouladu mezi koupi a
spotebou sluZzby (pobyty v destinacich si navst€vnici dast&ji kupuji mimo destinace i
n&kolik mésich pfed cestou apod.)

= zvydenou potfebou kvalitnich podpiinych materiald  (vzhledem k jejich
nehmatatelnosti a nemoZnosti si je pfed koupi vyzkouset)

» prudkym narlstem vyuZivani informaénich technologif pfi porovnani konkuren¢nich
nabidek a nasledném rozhodovani o koupi, co? motivuje poskytovatele k stale novym
aktivitim podpory prodeje (napiiklad virtudlni navst€vy hotelu, audiovizudlni
programy apod.) ‘

»  zvl4¥nim dirazem na komunika&ni dovednosti poskytovateld sluZeb (interpersonalni

komunikace, argumentace, pfesvéd&ovani, ale i jazykové znalosti apod.).




2.2.2. Destinace cestovniho ruchu

Rozvoj cestovniho ruchu je podminén existenci vhodného potencialu, ktery mé vyrazny
teritoridlni aspekt a je vizn na krajinny systém. Pfirodni i antropogenni (vytvofeny lidskou
&innostf) potencial, ktery vyjadtuje zptisobilost izemniho celku vytvofit podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu, je rozmistén nerovnom&mg a kvalitativné riznorodg, pfiCemZ se obvykle
1i81 i v rAmci velkych Gizemnich celki.

Destinace cestovniho ruchu je pfirozenym celkem, ktery mé4 zhlediska podminek
rozvoje cestovniho ruchu jedine&né vlastnosti, odli$né od jinych destinaci.

Podle WTO predstavuje destinace misto s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi a
sluzbami cestovniho ruchu, které si uastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybira pro svou
navtévu a které poskytovatelé pfinaseji na trh.

Podle D. Buhalise je pro destinaci cestovniho ruchu charakteristickych Sest
komponentil, nazyvanych téz , 3est A%, a to:

» attractions — primarni nabidka cestovniho ruchu, kterd mnoZstvim, kvalitou a
atraktivitou vyvolava navitévnost (pfirodni, kulturng-historicky potencial)

= accessibility a ancillary services — vieobecna infrastruktura, ktera umoZiuje ptistup do
destinace, pohyb za atraktivitami destinace, patfi sem také sluzby vyuZivané
ptedevéim mistnimi obyvateli (telekomunikaéni, zdravotnické, bankovni, postovni
apod.)

» amenities — surpastruktura a infrastruktura cestovniho ruchu, které umoZiuji pobyt
v destinaci a vyuZivaji jejich atraktivit (ubytovaci, stravovaci, sportovn&-rekreacni,
kulturng-spoledenska a jina zafizeni)

» available packages — pfipravené produktové balicky

= gctivities — rozmanité aktivity.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je diileZita kvalitni nabidka, ktera je schopna
piildkat navitévniky a nasledné uspokojit jejich potfeby a poZadavky. Nabidku cestovniho
ruchu je moné rozdglit na primarni a sekundarni. Komponenty primérni nabidky cestovniho
ruchu jsou utvéFejicimi podminkami pro uspokojeni potfeb a poZadavkid navstevniku
destinace. Struktura, rozmisténi a urovefi sekundarni nabidky cestovniho ruchu je uréujicim

faktorem vyuZitelnosti destinace pro aktivity cestovniho ruchu.
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2.2.3. Organizace cestovniho ruchu v destinaci

V zajmu jednotného postupu pfi nabizeni destinace na trhu cestovniho ruchu je nutno
vytvofit takovou organizaci cestovniho ruchu, kterd bude efektivné koordinovat ¢innosti
v3ech zainteresovanych subjekti pusobicich v destinaci, bude schopna p¥izpisobit se zm&nam
na trhu a jeji odpovédnost za dosaZené vysledky bude korespondovat s Jeji moZnosti tyto
vysledky ovlivnit. V organizaci cestovniho ruchu by v této souvislosti mély byt zastoupeny
podnikatelské subjekty, ob&anské a kulturnj organizace, organy stitni Spravy, organy mistnich
samosprav a obyvatelé destinace. Koordinace zajmi vech zainteresovanych stran je jednou

z podminek nekonfliktniho rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.

2.2.4. Marketing v destinaci cestovniho ruchu

Podstata marketingu destinace tkvi v orientaci viech zainteresovanych subjektii na
uspokojeni potfeb a pozadavki navstévniki destinace za udelem dosaZeni zisku.

Uspéch destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi na schopnosti identifikovat vlastni
nabidku — produkt, potencizlni navitévniky (kteti disponuji volnym &asem, penézi a chtgji
navstivit destinaci), cilovy trh, ohroeni a pfileZitosti na trhu a zplisob, jak potencidlni
navstévniky aktivizovat k naviteve destinace.

Riznorodost podnikatelskych subjektt plsobicich v destinaci na jedné strang a
existence konkurence s komplement4rni nabidkou na stran€ druhé vyvoldva potfebu
koordinovaného postupu na trhu cestovniho ruchu. Takovymto postupem je marketingov4
koncepce destinace cestovniho ruchu.

Zpracovéani, akceptace a aplikace realné marketingové koncepce je zdkladnim
pfedpokladem usp&inosti destinace na trhu.

Neoddélitelnou soudasti tvorby marketingové koncepce je urdenf cild. Vrcholem
pyramidy cili je mise (poslani) destinace — ucelend my3lenka, ktera zdlvodiiuje nabidku
destinace na trhu cestovniho ruchy z hlediska nvitévnika. Obsahuje zminku o kvalitativni
trovni nabidky, chovanf destinace na trhu cestovniho ruchu dnes i v budoucnu a o vybraném
segmentu.

Zékladem tvorby marketingové koncepce je uréeni marketingového cile, ktery vychazi
z mise destinace a je uréen ,,pracovniktim podniku®, tj. viem zainteresovanym na nabidce

destinace.
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3. VYMEZENIi CESKE REPUBLIKY A JIHOCESKEHO KRAJE

3.1. Ceska republika

Ceska republika tvoii kfiZzovatku evropskych kultur. Kulturni charakter &eskych mést,
venkovskych sidel a lazefiskych mist byl vzdy inspiraci pro navitdvniky a hosty sjizdgjici se
do t&chto mist ze viech koutl svéta.

Cesk4 republika, nejmladsi z rodiny statd vstupujicich v roce 2004 do Evropské unie,
vznikla v roce 1993 rozdélenim Ceskoslovenské federativni republiky. Je fadnym &lenem
Severoatlantické aliance.

PestoZe se svou rozlohou 78 864 km? Fadi mezi malé staty, co do mnoZstvi pfirodnich
krés a dochovanych kulturnich pamatek patii bez nadsazky mezi svétové velmoci. Z hlediska
geografického je Ceska republika (10 300 000 obyvatel) a jeji historicka tizemi (Cechy,
Morava a Slezsko) rozdéleno do &trnacti tizemndspravnich celki Fizenych krajskymi

samosprélvami.5

3.1.1. P¥irodni a spoletenské poméry6

Vyuziti oblasti cestovnim ruchem v CR vyznamng ovliviiuji klimatické poméry.
Podnebi je uréeno polohou v mirném pasmu, jeho rozdéleni na &tyfi ro¢ni obdobi umozituje
vyuzivat minimalng dve sezony (letni a zimnf) k vyrazné odliznym formam cestovniho ruchu.

R lei na hlavnim evropském rozvodi a je typickou pramenitou oblasti. Soudasti
pHirodni krajiny jsou rybniky. Hlavni rybni¢ni oblasti jsou jiZni Cechy, kde je pfes 5000
rybnikd, a oblast jizni Moravy — lednick4 rybni&ni soustava. Pro cestovni ruch jsou duleZité
rybniky s tzv. rekreadnim statutem, napf. Méchovo jezero &i Bezdrev. Vétsina vodnich nadrzi
(pt. Lipno &i Orlik) se vyuzivaji k rekreatnim uceltim.

Jedine¢nost piirody CR vedla k zfizeni Ctyf narodnich parkd — Krkonossky narodni
park, Nérodni park Sumava, Narodni park Podyji a Nérodni park Ceskosaské Svycarsko.
Vedle nich existuje fada chrangnych krajinnjch oblasti. Cestovni ruch je zde nutné regulovat,

aby nebyla naruSena ptvodni ptirodni krajina.

5 www.czechtourism.com (leden 2006)
¢ HRALA, V.: Geografie cestovnfho ruchu. Praha: Idea Servis 2001. ISBN 80-85970-36-8.
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CR je zemi neoby&ejng bohatou na kulturni hodnoty a pamétky. Sv&d¢i o tom i
e¢nost, ¢ od roku 2003 bylo zafazeno do seznamu své&tového kulturniho dédictvi
5SCO 12 lokalit v Ceské republice.

Specifickou soudasti spoledenskych piedpokladii pro rozvoj cestovniho ruchu vytvaii
fistvi, atkoliv se opira o pirodni skutetnosti. Vedle 1é&ebného posléani soustfed’uje fadu
etenskych atraktivit, které maji vyznam pro $ir$i okruh z4jmi cestovniho ruchu. Vétsina

Lazni je lokalizovédna v prostfedi relativn mélo zasaZeném negativni hospodafskou

osti, a proto jsou cilem rekreace a turistiky.

3.1.2. Vymezeni pojmu region’

Region je tzemni celek vyznalujici se spole€nou trovni vyskytu urditych znakd (z
iska zastoupeni, rozmisténi a reprezentativnich jevi), nebo spole¢nym procesem
cesy, resp. vazbami). Jednd se o znaky a jevy fyzicko-geografickych nebo socialng-
orafickych systém@, tedy napf. pfirodni, kulturng-historické, socio-ekonomické
rakteristiky a kliGové regionalni procesy a vazby. Podle struktury regionu a vysledku

jemné interakce prirodnich slozek i socidlng-geografickych systémi se rozliSuje dvoji

ladni pojeti regionti — homogenni a heterogenni regiony. Homogenni regiony — tradi¢ni
ti regionu jako vnittné stejnorodého uzemniho celku, ktery je vymezen vnitini
kturalni podobnosti a odli$nosti vii¢i okolnimu prostfedi. Heterogenni regiony — pojeti
onu vyplyvajici ze studia dil¢ich socialng-geografickych systémi a zdiraziiujici zejména
«&nf souvislosti a vazby mezi prvky systému, organické sep&ti regionalntho celku. Jde tedy
1ittné riznorodé celky s funk&né specializovanymi diléimi ¢astmi.

Region cestovniho ruchu (tourist region) je jeden ztypd regionu, ktery miZe byt
1ezen jako homogenni region CR (izemi relativng homogenni z hlediska pfedpokladi pro
izaci CR — typli atraktivit, dostupnosti a urovni infrastruktury CR) nebo heterogenni
on CR.

3.1.3. Ceska centrila cestovniho ruchu

Ceska centrala cestovniho ruchu (Czech Tourist Authority) je organizace odpov€dna za

pagaci Ceské republiky jako destinace cestovniho ruchu. Vznikla v dubnu 1993 pfi

SKOVA, M., ZELENKA, J.: Cestovni ruch — Vykladovy slovnik. Praha: Ministerstvo pro mistn{ rozvoj
)
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isterstvu hospodafstvi CR. Vytvad image Ceské republiky v zahranidi, sbira a
odnocuje statistické informace, poskytuje informace subjektim CR u nés i v zahraniéi,
anizuje pobyty pro novinafe v Ceské republice, podili se na pofddani vystav pro odborniky
iky, smluvné zastupuje subjekty cestovniho ruchu. Zastoupeni v Némecku, Francii Italii,
onsku, Rusku, Anglii, Belgii, Holandsku, Rakousku, USA, Kanadg. Podporuje ucelené
jekty pobyti v Ceské republice (,,Cesta po Hradech®, ,,Po stopach Valdstejna®, ,,Green
ys“). Vydava tadu propagadnich materidld dobré konceplni a grafické Grovng, rozviji
todickou ¢&innost (regionalni rozvoj CR v CR, granty, strategie a koncepce regionii CR), je
roku 1996 organizaci Ministerstva pro mistni rozvoj. nepfimo podporuje i Ceské
Inikatele v regionech, propaguje rozvoj domaci turistiky zvySuje zajem o navitévu regiond,

vafi i podminky pro vy3si zaméstnanost.

3.1.4. Turistické regiony®

Cestovni ruch pati v poslednich letech mezi nejdynamiéteji se rozvijejici prumyslova
vétvi ve vyspélych svétovych ekonomikach. AvSak je zarovedl vystaven i tvrdé mezindrodni
regiondlni konkurenci, kterd klade vysoké naroky na kvalitni, komplexni a atraktivni
bidku zem&. Spln&ni tohoto cile pfedpoklada vytvofeni ucelené a dostateén® atraktivni
istické nabidky, jejiz zakladem jsou turistické regiony. Ty jsou definovany jako uzemi, pro
7 je typicky urdity druh cestovniho ruchu, ktery jednotlivé prvky dané oblasti spojuje a
dnocuje, ale zaroveti i odli§uje od ostatnich regiond. Zakladem pro uplatnéni turistického
sionu na trhu je existence turistickych produkti.

Hlavni vyznam turistickych regiond tkvi v moZnosti ucelené prezentace zemé, ktera
bizi souhmn turistickych produkti reprezentovanych jednotlivymi turistickymi regiony. Maji
ly slouZit pfedev$im prezentaci Ceska v zahrani¢i, ale i podpote domaciho cestovniho
chu. Turistické regiony v&tinou nekoresponduji s izemné&spravnim Elenénim statu. Turista

nezajim4 o administrativni hranice, ale o uréité kompaktni tzemi poskytujici moZnosti
ovozovéni specifickych aktivit pro dany turisticky region.

Turistické regiony byly agenturou CzechTourism vymezeny v letech 1998 - 1999 na
klad® jednani v regionech. Vysledkem je ¢len&ni na 15 turistickych regioni za Cesko. V
7dém turistickém regionu byl ustanoven koordinator cestovniho ruchu, ktery mimo jiné
bezpetuje oboustrannou komunikaéni vazbu s CzechTourism. Koordinatofi se podileji na

ednocovani marketingové &innosti subjektii cestovniho ruchu v regionech. Vysledkem

vww.czechtourism.cz (leden 2006)
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¢innosti je tvorba propagacnich tiskovin za cely region, vznik spolenych regionalnich
expozic na zahrani¢nich i domécich vystavach a veletrzich, vznik regionalnich internetovych
prezentaci, vznik novych regiondlnich turistickych produktii. Turistické regiony jsou pevné
zallen€ny v Programech rozvoje cestovniho ruchu krajii a regiond. Turistické regiony se
mohou délit na men3i tizemi, na turistické oblasti. Tyto oblasti sloui pfedevsim pro doméci

cestovni ruch.

3.2. Jiholesky kraj

JihoCesky kraj ma rozlohou 10 056 kmZ. Vyznamn4 &st hranic kraje je tvofena statni
hranicf s N&meckem a Rakouskem a dile sousedi skraji Vysoéina, Stfedodeskym a
Plzetiskym. Spravnim centrem kraje jsou Ceské Budgjovice.

Turisticky region Jizni Cechy se téméf cely kryje s izemim Jihodeského kraje a tvofi
také stejnojmennou turistickou oblast Jizni Cechy.

Jizni Cechy jsou jednim z nejatraktivngjsich turistickych regionti Ceské republiky. Jsou
malebnym krajem rybnikd, lesti a raselinist oZivenym siluetami stfedov&kych méstedek,
venkovskych kosteld a bélostnych statki.

Krajina neni poznamenana velkymi primyslovymi podniky, je zde mnoZstvi
chranénych oblasti. Zdejsi kraj patii k vyhledavanym turistickym cilim nejen pro svoje
pfirodni kréasy, ale také pro mnoZstvi historickych pamétek a jsou zde i dobré podminky pro
cyklistiku a vodni sporty. Poloha regionu v tranzitni poloze mezi jiZni a severni Evropou
spolu s vyvaZenosti pkirodnich a spoletenskych atraktivit jsou hlavnimi komponenty
potenciélu cestovniho ruchu.

Klima jiznich Cech je pfechodného sttedoevropského typu, v némz se sttidave uplatiiuji
vlivy ocednu na zdpad® a vlivy pevniny na vychods, tak¥e pocasi ma proménlivy priibsh.
Vétsina tzemi jiznich Cech patfi do mirng teplé a mirmng& vihké nebo vihké oblasti, ktera v
nadmotskych vyskach kolem 750 m n. m. pfechézi v mirné chladnou oblast.

Nejteplej$im mésicem byv4 Cervenec, jehoZ primér dosahuje 17 - 18 °C v panevnich
oblastech, v nejvy¥Sich polohdch nad 900 m n. m. klesa pod 14 °C. Dng, kdy teplota vystoupi
nad 25 °C, maji nejvice panevni oblasti a oblast pH soutoku LuZnice s Vltavou, v priiméru
Jich byvé 40 az 50 v roce. Maximalni teploty témé&F kaZdorodng pfekraduji v niz&ich poloh4ch
30°C, vyjimeng i 35 °C.°

® www jiznicechy.cz (leden 2006)
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3.2.1. Cestovni ruch v Jihoceském kraji v soutasnosti'’

Protoze Jiho&esky kraj disponuje mimofadné velkym mnoZstvim historickych i
kulturnich pamatek, zajimavych pfirodnich lokalit a mnoZstvim tradic i zvla$tnosti, stiva se
cestovni ruch oblasti, kterd ma pozitivni a podstatny vliv na prosperitu kraje.

Vyhodn4 poloha vramci Ceské republiky, Evropy i Evropské unie je vyznamnym
pfedpokladem k rozvoji Gsp&$né spoluprace doma i na zahraninich trzich. Postupné
roz3ifovani a prohlubovani kooperace s pfilehlymi regiony — Hornim a Dolnim Rakouskem a
Dolnim Bavorskem — v3ak neni jedingym zahrani¢nim usp&chem. Jihofesky kraj navazal
v oblasti cestovniho ruchu spolupraci také s Francii, prezentoval se na veletrzich ve Finsku,
Holandsku, Italii, Polsku, Rusku, épanélsku a dal8ich zemich, v nichZ patf cestovani a
turismus k ¢astym a vyhleddvanym aktivitdim. Zaroveil se zicastnil svétové vystavy EXPO
2005 v japonské prefektufe Aichi.

Sousedstvi s krajem Vysoéina, Jihomoravskym, Stfedo€eskym a Plzetiskym krajem ma
pozitivni vliv na navitévnost i viestrannou tuzemskou spolupraci. Spole¢né sdileni pfirodni
oblasti Sumava spojuje region piedevsim s Plzefiskym krajem.

Jiho&esky kraj patii mezi nejnavitévovansjsi kraje Ceské republiky.

3.2.2. Statistika cestovniho ruchu v Jihoéeském kraji11

Podle statistickych daji z roku 2004 se pocet turistti navitévujicich JihoCesky kraj
zvyduje. Jak je vidét na nasledujicim grafu, v roce 2004 se v JihoCeském kraji ubytovalo
750 854 &eskych turist v hromadnych ubytovacich zafizenich, coZ je o 8,54 % vice neZ
v pfedchazejicim roce.

V ramci domaciho cestovniho ruchu se nejnavitévovangjsim regionem Ceské republiky
stal Jihodesky kraj (14 % del$ich cest) a e$ti turisté zde stravili v priméru 4,4 dne.

Zahrani¢nich turisti se v hromadnych ubytovacich zafizenich ubytovalo 317 742, tj. o
29,32 % vice nez v roce 2003. Priméma doba pobytu zahraniénich turisti v Jihoteském kraji
je 3,7 dne a prim&rny polet pfenocovani je 2,7 noci. Nejvice navitévovali Jihofesky kraj
turisté z Némecka, konkrétné 29,1 %, a dale turisté z Nizozemska, tj. 11,5 %.

1% Jiho&esky kraj — cestovni ruch, 2003, Jihodesky kraj — krajsky urad
" www.czechtourism.cz Kompendium statistik cestovnfho ruchu v Ceské republice 2004 - CzechTourism
(prosinec 2005)
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Grafé. 1

Vyvoj poctu ¢eskych a zahraniénich turistu ubytovanych v
hromadnych ubytovacich zafizenich v Jiho¢eském kraji /
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3.2.3. Jiholeska centrala cestovniho ruchu

JihoCeska centrala cestovniho ruchu je sdruZeni zaméfené na podporu regionalniho CR,
podporu spoluprace subjektl v CR, poskytovani turistickych informaci. Do roku 2003 byla
pfedev§im sdruzenim mést, ktera za své individualni &lenstvi platila &lenské ptispévky. Cilem
JCCR byla propagace jiznich Cech, ptevazng pak ¢lenskych mést. V lednu roku 2003 vstoupil
do JCCR Jihotesky kraj, Svaz mést a obci Jihoteského kraje a Jihodeskd hospodaiska
komora.

Cinnost Jihogeské centraly cestovniho ruchu se Fidi zakladni koncepci, ze které vychazi
plan Cinnosti stanoveny vidy na jeden kalendaini rok. Zakladni vize Strategie rozvoje
cestovniho ruchu JihoCeského kraje: "Jihofesky kraj - prezentujici se jako zdravy a
pohostinny turisticky region - Iépe a uvazlivé zhodnoti na poli cestovniho ruchu své jedineéné

prirodni bohatstvi a kulturni d&dictvi, a to ve prosp&ch svych obyvatel i navitévniki".'?

12 %
eSSt JHOCESKA UNIVERZITA
v CESKYCH BUDEJOVICICH

knihovna katedry CR - ZF

17




4. SITUACNI ANALYZA LOKALITY BLATENSKO

4.1. Mésto Blatna — centrum mikroregionu

Mésto Blatna leZi v jiznich Cechéch, pfi fece Lomnici. Je centrem mikroregionu
Blatensko. Nachézi se v nadmotské vyice 450 m n. m. Je situovana 95 km jiZn& od Prahy a
pfiblizné ve stejné vzdalenosti od rakouskych hranic. Obec tvoii devét méstskych Casti:
Blatna, Blatenka, Cekanice, Drahenicky Malkov, Hné&vkov, Jindfichovice, Milgice, Regice a
Skali¢any. Rozloha Blatné &ini 4360 ha, cely spravni obvod pak ma rozlohu 278,50 km?.

Mgsto Blatn4 vzniklo jako izemni samospréavna jednotka v souladus § 1 a § 2 zakona €.
367/1990 Sb., o obcich v platném znéni, ke dni 23.11. 1990 a dle § 4 tohoto zakona
vystupuje v pravnich vztazich svym jménem a nese odpov&dnost z téchto vztahii vyplyvajici.
Je tedy pravnickou osobou ve smyslu § 18 odst. 2 pism. c) zékona & 40/1964 Sb.,
ob&anského zdkoniku v platném zn&ni, a to pravnickou osobou s plnou pravni subj ektivitou.

Jeho poslanim je zajisténi vefejné spravy na svém Uzemi, piipadn& vykon stétni spravy

v izemi stanoveném zvla§tnimi pfedpisy.

4.1.1. Stru¢na historie Blatné a Blatenska®

Pravék

V dob& 200 let pfed n. 1. obydleli blatenskou pahorkatinu Keltove. Jsou to prvni
neanonymni, pojmenovani obyvatelé Cech — keltiti Boéjové. Vnikaji na Blatensko patrné
z vice smért, od severu i od jihu, zajimaji je koryta zlatonosnych potoki. ProhliZeji naplavy a
usazeniny, které sem voda pfinesla z rudnich oblasti, hledaji a ryZuji tu zlato. Dnes uZ je t&Zko
rozeznat, které sejpy — kopeky zeminy pfi potocich na Blatensku — pochazeji z pravéku a
které aZ z dob pozdgjsich. Jisté ale je, Ze na vzniku alespoil €asti sejpil, jimiZ je Blatensko
Siroko daleko jemn& zvrasnéno, se pfed vice neZ dvéma tisiciletimi podileli uz Keltové.
Rany stiedovék

V této dob& na Blatensko dorazili Slované a cely region je pom&mé husté osidlen.
Velmi dileZitym rokem v historii je pak rok 1235, zkterého pochazeji prvni dochované
pisemné zpravy o Blatné a jejim nejstar§im zndmém majiteli VySemirovi z Blatné. Od 14.

stoleti je blatenské panstvi v drZeni Bavorti ze Strakonic.

13 ¥ ol. autord:: Priivodce méstem Blatna. Praha: Amalthea a. s., Mé&stsky ufad Blatnd, 1994.
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Vrcholny stiedovék

Je¥ts pred rokem 1400 pfeslo panstvi do rukou pand z RoZmitalu a nastal ddleZity
rozvoj regionu. Neznamé&jsi z rodu Jaroslav Lev zahgjil gotickou pfestavbu roménského hradu
i nedalekého dekanského kostela. Jeho syn pak dale zveleboval sidlo a zagal s chovem dariki
v zamecké obote, ktery pokraduje dodnes a v soucasnosti se stal velkou pfitaZlivosti pro
turisty. Zarovefi také nastava rozkvét blatenského rybnikafstvi a blatenti m&stané ziskavaji
pravo vafit pivo, pofadat jarmarky a také pravo uZivani méstského znaku.
Pozn.
Blatensky méstsky znak je ¥ikmo d&leny 5tit na dvé pole od pravého horniho rohu k dolnimu levému rohu.
V hornim zlatém poli je &erna kandf hlava s vyplazenym Cervenym jazykem, kterd ma pfipominat starobyly

piivod rodu RoZmitdld odvozeného od bijného sildka Bivoje, v dolnfim &erveném poli je doprava hledict
kragejici stifbrny lev, ten byl pouZivan Jaroslavem Lvem z RoZmitalu a jeho naslednfky.

Novovék

V poloving 16. stoleti kon&i slavné éra panti z RoZmitalu a nasleduje rychly upadek a
finandni bankrot. Od roku 1577 vlastni Blatnou stary polsky rod, hrabata z RozdraZova.
V roce 1601 cisaf Rudolf IL. povysil Blatnou na poddanské mésto. Timto povySenim bylo
oficidlné a cisafskou rukou stvrzeno to, co jiz daleko dfive platilo fakticky, nebot’ fady
méstskych prav a privilegii blatensti m&t'ané pozivali po veky. Napf. pravo trhu, pravo na
pivovar, pravo pedeti, pravo na vlastni radnici nebo prévo na lov ryb.

Od konce 17. stoleti pfechézi panstvi do vlastnictvi rodu Serenyid, ktefi pivodem
pochézeli z Uher. Jejich majetkem zistalo Blatensko aZ do roku 1787, kdy zemfel posledni
potomek rodu. V roce 1794 je panstvi prodéno svobodnému panu Viclavovi z Hildprandtu a
na Ottenhausich. Jeho rodina pochézela z Tyrol, ale Zili v Cechach jiz od po&atku 17. stoleti.
19. stoleti

V roce 1803 pan Viaclav Hildprandt zemfel a Blatnou zd€dil jeho syn Frantisek, ten se
vyznamné angaZoval v dal¥i vystavbé blatenského zdmku. Ve meste byla oteviena prvni
lékarna a byl zizen cukrovar na zpracovéani cukrové fepy, jeden zprvnich cukrovaril
v Cechach. Blatna také dostala novou Skolu.

V 1. 1829 velk4 povodeil protrhla hriz rybnika Hodan& nad Blatnou a voda virhla do
mé&sta a vr. 1834 postihlo Blatnou nejvétsi nestdsti v jejich déjindch. Vypukl zde poZir a
béhem n¥kolika hodin takika celé mésto lehlo popelem. V témZe roce pfes Blatnou zagal
jezdit prvni pravidelny dostavnik, a to na lince Bud€jovice — Pisek - Blatna — Plzefi.

Revolutni rok 1850 pinesl nejen zrufeni nevolnictvi a feudélnich vztahdi vibec, ale
také likvidaci starého vrchnostenského, tzv.‘ patrimonialniho zfizeni. Namisto dosavadnich
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hnostenskych panstvi se zikladem nového sprévniho &lenéni staly obce sdruzené do
$iho organizatniho &lanku — 207 soudnich okresi. 1. inora 1850 se okresnim mé&stem, a to
vice neZ sto let, stala i Blatna.

Roku 1889 zaloZil ve mésts baron Hildprandt méstsky park — Husovy Sady a jeho
‘inénim byla postavena dodnes slouZici moderni a rozlehld blatenska Skola. Pfedeviim
k baron probojoval zfizeni mistni Zeleznice Strakonice — Blatnd — Bfeznice, ktera byla
viena v roce 1899 zéaroveti s odbockou Blatnad — Nepomuk.
stoleti

Pted prvni svétovou valkou je v Blatné zaznamendm pfiriistek obyvatelstva. Ve mesté je
) domd, Zije zde 3225 obyvatel, funguji 2 pivovary, sladovna, lihovar, tiskarna, 4 stavebni
ny a také 7 lomt v blizkém okoli. V roce 1914 blatensky zahradnik Jan B6hm zaloZil na
emcich u Blatné prvni $kolky rtizi, zdrodek pozdgji prostulého péstebniho zdvodu (1919),
ry dal vzniknout pojmu ,Blatenska riZe“. Po 1. sv&tové valce vzniklo v Blatné okresni
zeum, z iniciativy Josefa Siblika, archeologa a feditele m&it'anské Skoly. V roce 1942 byla
latné zavedena zajimava vyroba zboZi ze slamy, lyka a dfeva. Zpracovavala se také sitina
»oli palach, sklizend na okolnich rybnicich. Zhotovovaly se zni taSky, sandaly a jiné
robky. Vroce 1945 v prvnich kv&tnovych dnech byla Blatnd osvobozena americkou
nidou, a to motorizovanymi jednotkami ze svazku generdla Pattona. N&kolik kilometri
“hodné od Blatné vedla demarkaéni linie mezi americkymi a ruskymi jednotkami.

V éte tzv. socialistické industrializace (1948 — 1972) se Blatna hluboce proménila. Z
hého méstetka se rychle stala primyslovym méstem, jehoZ obyvatelstvo se takika
yojnasobilo. Pfibylo Sest novych zavodd (CZM, Dfevokov, Pekamy, Zapadodeské
nenolomy a $térkopisky, Tesla, Mykoprodukta) a v roce 1970 pracovalo v primyslovych
jodech v Blatné jiz 2400 zaméstnancd. Vroce 1978 skonéila vyroba oblibeného
tenského piva, a to bez ohledu na to, %e blatenské pivo, zvlast¢ oblibeny Kohout, bylo
va¥ovano za nejkvalitn&j$i hned po plzetiském Prazdroji. Podobny osud potkal jiz v roce
55 udajné nerentabilni lihovar. Vroce 1987 postihla Blatensko velkd povodefi. Po
datnych desfovych sraZkach doslo k protrzeni n&kolika rybnikd na Lnafsku. V roce 1992
| zamek Blatna navracen pivodnim majiteliim, rodin¢ Hildprandt.

Do soucasné doby pretrvava tradice mikroregionu — chov ryb. Pravé rybniky, které jsou
Inim z vyznamnych krajinotvornych prvkd Blatenska, byly pfi¢inou jedné z nejhorsich
hrom mé&sta, povodné 13. srpna 2002, kdy voda z protrZzenych rybnikii poSkodila nebo

bofila fadu domi a tfi mosty.

20




4.1.2. Tradice Femesel na Blatensku

Zivot lidi na Blatensku se oded4vna odbyval na pidorysu velmi skromném. Pracovnich
prileZitosti tu nikdy nebyl pfebytek. Vyst&hovalectvi proto néleZelo k dosti béZnému feSeni
tizivych hmotnych starosti, zvl4st¢ na sklonku 19. a na zagatku 20. stoleti. Dodnes jen v
Americe Zije snad tisicovka ptivodn& blatenskych rodaki a jejich potomki. Lidé, ktefi zistali,
fedili svou situaci nejéast&ji dvojim zaméstnanim: zpola se vénovali obd€lavani skrojki pady,
pfedev§im zahradniceni, zpola pak femeslu.

Zahradka se zeleninou a zihonkem majoranky, kterd byla pro blatenské péstitele
charakteristickym artiklem, znamenala pro rodinu obZivu na poledne, femeslo pak, nejeastéji
Sevcovské, kamenické, truhlafské, "Samrdafské” &ili knoflikaiské, pfindSelo Zivobyti na veler.
Lidé si tu v prib&hu v&ki na vlastni skromnost a nendro¢nost zvykli pravé tak jako na nutnost
hodn& a dobfe pracovat. V 19. stoleti zde lidem poskytovalo obZivu domacké krajkafstvi a
knoflikafstvi.

Od terezianskych &ast, kdy mistni Sevci zadali pravidelné ziskdvat vé&t3i vojenské
zakazky, se Blatnd proménila nejprve v jakousi rozptylenou manufakturu na vyrobu obuvi,
¢asem tu vznikla Fada mensich obuvnickych firem. Sevcovsky cech se tak stal nejpoetn&jim.
Remeslo kvetlo a2 do potatku t¥icatych let 20. stoleti, kdy népor konkurence levnych
bat'ovskych bot blatenské mistry obuvnické ztrhu vytlaéil. Nicméné za dob nejvétsiho
rozkvétu femeslo Zivilo aZ 500 lidi. **

Blatensko odedavna charakterizovalo kromé& Sevcd a zahradniki-zelindfd intenzivni
rybni¢ni hospodafstvi. Odtud pak vznikl pfidomek "meésto ryb". Chov ryb na Blatensku mé
dlouhou tradici. Rybniky zde byly zaloZeny jiZz ve stfedov&ku a jsou kromé& rybochovného
poslani vyznamnym krajinnym prvkem a dokladem historie kraje. Nékteré ze souCasnych
rybnikii vznikly v diive baZinaté krajin¢ vhodné pro stavbu rybnikli velmi brzy. Udava se, Ze
v dob& Karla IV. bylo nejvice rybnikii v Cechach krom& Pod&bradska pravé v okoli Blatné.
B&hem doby rybniky na Blatensku stale pfibyvaly, k jejich rufeni doslo aZ v 19.stoleti. Se
zménou chovatelskych postupd na pfelomu 19. a 20. stoleti se znovu zvysila rentabilita,
nékteré rybniky byly obnoveny a rybnikafstvi zistalo na Blatensku vyznamnou soufésti
zem&d&lské vyroby. Tento region dnes patfi k vyznamnym jihoCeskym rybnikafskym
oblastem, kde je chov ryb dokonale propracovan a tvofi soutast ekonomického zazemi. Na

Blatensku je v soutasnosti 260 rybnikti. Mezi nejv&tsi patii Labut’, Metelsky rybnik, Milavy,

4 amber.feld.cvut.cz (leden 2006)
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Pilsky ¢ Rojicky. Rybniky jsou zde nejen vyznamnym krajinotvornym, ale také
biostabilizatnim prvkem. V mnoha z nich se hojné& vyskytuje rak &i mihule a na bfezich pak
nekteré chranéné rostliny. To svédi o zdravém Zivotnim prostfedi Blatenska ryba je
v soucasnosti povéstna svou kvalitou také daleko za hranicemi Ceské republiky. Tato tradice
stale Zije pfedeviim diky firm& Blatenska ryba, spol. s r. 0., kterd hospodaii na 1600 ha
rybnikd, rozkladajicich se na Strakonicku, Pisecku a Piibramsku, a produkuje kolem 850 t
konzumnich ryb ro¢nég.

Blatensko, to jsou také zatopené Zulové lomy s k¥ist'alové priizraénou vodou. Tradici je
zde tedy také prace kamenikd, ktefi vyrab&ji vie od Zulovych lomi pfes vyrobu obrubnikd,
zabradli ¢i dlazby aZz k jemné kamenosochafské praci. Lomovd a kamenickd ula, velmi
kvalitni, je vyrazn€ zmita, Sedavé namodrala. Pry je z ni vytesan i Salountv pomnik Mistra
Jana Husa na Staroméstském namésti v Praze. Mistni Zula lei v zékladech praZského
Naérodniho divadla stejn& jako blatenskych domd, ze Zuly je ¢4steéné i vodni hrad vypinajici
se uprostfed nekdejsi baZiny v Blatné. Kamenickou vyrobou se zabyval blatensky provoz
Okresniho podniku sluZeb. Kamenictvi tedy navazalo na dlouholetou tradici ze 16. stoleti,
kdy se blatenskd Zula vyuZivala pfi stavb& venkovskych kostelt. Od té doby se mnohé
zménilo. Ruéni zpracovéni bylo nahrazeno fezénim a brouSenim kamene na strojich a jeho
ruéni dobyvani nahrazeno moderni mechanizaci. Roku 1991 skontila &nnost Okresniho
podniku sluZeb a tradice blatenského kamenosochafstvi na &as zmizela. V soucasné dob& se
kamenické vyrob& vénuje nekolik soukromych firem, které vlastni Zulové lomy v okoli
Blatné.

Blatensko bylo a je zarovefi regionem velmi zruénych truhlafd. Tato tradice zde také
stale Zije. Nové privatni truhlafské podniky se vyrazné uplatiiuji ve vyrobn& ekonomické
transformaci mésta.

Proslul¢ bylo doneddvna (do 70. let 20. stol) i blatenské pivo ze dvou pivovard,
panského a méStanského. Zejména svétlé desetistuptiové a dvanactistupiiové pivo, tzv.
blatensky Kohout (nazvané podle sladka Kohouta), mélo pro své chutové kvality zvuk daleko
pfesahujici hranice regionu. V Blatné se vafilo pivo jiZ od 15. stoleti v panském pivovaru,
zaloZeném Lvy z RoZmitélu. V poslednich letech existence pivovaru se zde vafilo 20 000 hl
piva rotn€. Rokem 1978 konéi slava blatenského piva, které se svou kvalitou fadilo mezi
pfedni Eeska piva, pfestoZe bylo vyrab&no v nejmensim pivovaru v Cechach.

Po prvni svétové vélce proslula Blatna jesté jednim originalnim artiklem, kfehkym,
jemnym a vofiavym. Proménila se v "mésto riz". Stalo se tak zasluhou vynikajiciho
zahradnika Jana Bshma, ktery ze skromnych zahonk planych 3ipki vykopanych po okolnich
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stranich dokazal bshem nékolika let jejich roubovanim a p&sténim vybudovat razové plantaZe
o rozloze 15 ha, v tficatych letech dokonce 32 hektari, nejvétdi rizové zahrady v
Ceskoslovensku. A riZe, jak dodnes pfipomind monumentalni paméatnik "kamennych kvétd"
na Koubkové tHidg, se stala symbolem mésta. Experimentator Bohm Slechtil nikdy predtim
nevidané druhy, pf. riZe fialové & modré, vice nez 50 novych vypéstki. RiZe ze sadi byly
osazeny do ulic a provon&ly m&sto. V tficatych letech se v Blatné opakované konaly celostatni
vystavy rizi, které piilakaly desetitisice navt€vniki, mezi nimi mnoho opravdu vzacnych
hostd, napt. Edvarda Benese. Druh4 svétové valka vSak pfivodila prvni pohromu. Z nafizeni
protektoratnich wfadi se &ast riZovych sadii proménila v bramborova pole. Potnorove
znarodnéni Béhmova péstitelského podniku rekonvalescenci riZovych zahrad prospét prilis
nemohlo, byt péstitelské tradice i v nové situaci byla dale udrZovana.. A&koli byly pozemky
rodiny Bohmt v 90. letech 20. stoleti restituovany, obnovit dlouholetou tradici se jim
nepodafilo. V soudasnosti je vedle zahradniki — drobnych péstitelt riZi nejvétsim péstitelem
pan Miloslav Sip ze Skalitan u Blatné. Zabyva se péstovanim jiz od roku 1993. Ve
Skali¢anech hospodafi na 9 ha orné pudy, z toho plochu o vyméfe 1 ha vyuziva k p&stovani
riXi. Roné vyslechti pfes 22 000 rizi mnoha odrGd. PfestoZe se Miloslav Sip snaZi o
obnoveni dlouholeté tradice, zstavé poje ,,Blatna — mésto rizi“ spife jen vzpominkou na

minulost.

4.2. Primarni potencialy

Primarni potencialy predstavuji pfirodni (napf. klima, reliéf, vodni plochy a toky) a
spoleenské atraktivity (historické stavby cirkevni i sv&tské a jejich komplexy, muzea,
galerie, mezinarodni sportovni akce, lidové tradice a tradi¢ni kuchyng). Pestrost druhi, stupefi
pfitaZlivosti a kvalita t&chto atraktivit profiluje potencialni moznosti dané lokality, oblasti

nebo regionu v cestovnim ruchu®’.

4.2.1. Fyzicko — geografické vymezeni regionu16

Pfirodni ptedpoklady patfi mezi hlavni podminky usp&in¢ho rozvoje cestovniho ruchu.
Jsou to predpoklady rozvoje CR zahrnujici krajinu s jejim reliéfem, ptirodnimi zdroji a
ptirodnimi Gtvary (pohoHi, roviny, osamelé skalni ttvary, sopky, jeskyné, propasti atd.) a

15 STEPANEK, V., KOPACKA, L. a $fP, J.: Geografie cestovniho ruchu. Praha: Univerzita Karlova v Praze —
Nakladatelstvi Karolinum, 2001. ISBN 80-246-0172-9.
16 ¥ ol. autorti.: Strakonicko, ptiroda a pamétky. Praha: Merkur 1985.
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vodstvem (vodni plochy a vodni toky — mofe, oceany, jezera, vodopady, ptehrady atd.),
klima, fléru a faunu. '’

Blatensko se nachézi v provincii Stfedoeské pahorkatiny, kters zde m4 své dvé oblasti
— BeneSovskou a Blatenskou pahorkatinu.

Jednou svoji &asti sem zasahuji i Jihofeskd panev a Sumavskd hornatina. Krajina
Blatenska je velmi rozmanité a zvin&na nadmotskymi vySkami 480 — 560 m n. m. Samotné
mésto Blatna se nachazi témé&¥ uprostied regionu a le{ v nadmotské vySce 440 m n. m.

Klimaticky nélezi Blatensko do oblasti mirn& teplé mirn& vlhké. Prim&ma rocni teplota
se pohybuje kolem 7 °C, p¥i&emz teplotnich maxim od 29 °C do 33 °C se dosahuje v mésicich
¢ervnu aZ srpnu. Teplotni minima v prosinci aZ dnoru se pohybuji od -15 °C do -25 °C.
Pramér letnich teplot se pohybuje kolem 15 °C, prumér teplot v zimnich mésicich se
pohybuje od -1 °C do 3 °C

Uzemi Blatenska ma nevyraznou vodni sit' sfadou bezodtokych rybniki a je
odvodiiovano fekou Lomnici, ktera na izemi blatenské kotliny te¢e v mé&lkém Sirokém udoli
s malym spadem. Lomnice prameni v Brdech pod vrchem Tfemsin, protéka Blatnou a vléva
se do Otavy. Na tizemi Blatenska proték4a mnoha rybniky a vlévé se do ni fada potokd, napf.
Zavisinsky potok.

Blatensko je stejn¢ jako Jihoteské panve charakterizovano jako krajina rybnikd.
V soucasnosti je na Blatensku 260 rybnikii. Nejvétsimi rybniky jsou Labut' (108,5 ha) a
Buzicky rybnik (96 ha). |

Na Blatensku se setkdme se stfedoevropskou lesni kvétenou, kterd je pomé&mé chuda.
Nachazi se na chudych substratech, pfevazn& na Zulach. Lesy v této oblasti jsou smisené,
pfevazuji borovice a smrky, na okrajich méiZzeme nalézt modfiny, bfizy, duby &i buky.

ProtoZe je Blatensko krajinou rybnikd, mé& zde velky vyznam vodni kvétena.
Z chranénych rostlin se zde vyskytuji stulik Zluty, kosatec Zluty, pryskyinik velky a jiné.
Neméng diileZité jsou rybniky i pro vodni ptactvo, které se zde na podzim slétdva a na své
cesté ze severu na jih zde odpotiva, ptikladem je lediiadek ¥ieni & ¢ap bily. N&ktera z téchto
izemi byla vyhld$ena piirodnimi rezervacemi.

V lesich na Blatensku se vdy proh4n&lo mnoho vysoké zvéfe, bazanth i zajict. Jejich

pocet viak velice rychle klesa.

" PASKOVA, M., ZELENKA, J.: Cestovni ruch — Vykladovy slovnik. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj
2002.
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4.2.2. Socio — ekonomické vymezeni regionu

Demografie se zabyvé studiem obyvatelstva jako celek, z hlediska poé&tu, vé&ku, hustoty,
vzdélani, zameéstndni a daldich faktord. Hlavnim tkolem organizace je sledovat zmény ve
struktufe obyvatelstva a pfizplsobit tomu svou nabidku sluZeb.

Podle tdaji Ceského statistického tGfadu z roku 2004 Zije v regionu Blatensko 13 621
obyvatel, z toho 6 666 muZii a 6 955 Zen. Nejpodetn&jsi skupinu obyvatel (9 482) tvoti lidé ve
v€ku od 15 do 64 let. Primérny vék obyvatel v mikroregionu je 40,5 roku.

Blatna je svym historickym vyvojem, sloZenim obyvatelstva, kulturni tradici i
vybavenosti pro kulturni Zivot jednou z konkrétnich podob malého &eského mésta.
Z demografického hlediska je charakteristicka pomé&rn& velkou mirou socialni stabilizace.
Zdejsi prostiedi se vyznatuje minimdlni mirou migranich zdméri a znaCnou socidlni
soudrZznostf. Ty jsou zaloZeny na silnych p¥ibuzenskych a mimorodinnych piételskych
vztazich v okoli bydlist€. Zvlast€ typicka je rovnovadha mezi oceflovanim kvalit p¥rodniho
prostfedi a historickych tradic. Tento tradicionalisticky zpisob Zivota viak ziejm& vede
k tomu, Ze ochotu odst€hovat se projevuji lidé, jeZ jsou nositeli moderniho, progresivnéjsiho
Zivotniho stylu, ktery by trochu rozvifil a narusil tradice a starousedlictvi'®. V samotné Blatné
pak podle tidaji Ceského statistického utadu Zije 6 735 obyvatel, z toho 3 258 muzi a 3 477
Zen. Na nasledujicich grafech je rozdéleni obyvatelstva podle véku a podle rodinného stavu.
Prvni graf ukazuje, Ze nejpodetnéjsi skupinu obyvatel tvofi lidé ve v&ku 45 — 60 let. Na dal$im
grafu je pak patrnd nejvice zastoupend skupina Zenati, vdané, kterou tvofi vice nez 3 000
obyvatel.

18 Kol. autorti: Funkce lokalni kultury v inovaci Zivotnfho stylu. Praha: FF UK, 1994.

25




A
|
Graf & 2
Obyvatelstvo podle véku
L
1200 — : 1
1000 - |
] i
g 800 |
S = ]
' R i
Q400 - — muzi
3 " |
200 b s S~ 7
\ celkem :g
0 T T T T T T T T T T T L§ T T T T T T T T %‘
i ke 4 SR L
N1 i R N N R A
SRR A AR g s PP |
vék |
\}
Zdroj: Stiténi lidu, domii a byt Praha: C:SU, 2001
‘f
Grafé. 3 1
Obyvatelstvo podle rodinného stavu
o . B — ?
3500 ( o ]
3000 [:
— 2500 ‘
B. 2000 I
[<]
% 1500
’8 i
S 4000
500 M Zeny
muil ‘;;!
svobodni  vdané, Zenati  rozvedeni ovdoveni
rodinny stav 1
1
Zdroj: Stitani lidu, domit a bytdi. Praha: CSU, 2001 ]
|
;
4
i
'
1
26 ]




Tabulka €. 1 uvadi, Ze v Blatné Zije 5521 obyvatel starich patnicti let. Nejpodetnéjsi
z nich je skupina obyvatel vyu€enych &i se stfednim odbornym vzd&lanim bez maturity, ktera
tvofi 37,4 %. Bez vzdélani zde Zije 10 obyvatel.

Tabulka & 1: Obyvatelstvo podle stupné vzdéléni

Obyvate!stvo 15!eté a starsi - 5521 )
{ T oo
| Zakladni v&. Neukongeného T 20
%V tom fvyuéeni a stf odborné bez mat T ‘2065 o ‘
Supne Upiné stfedni s maturitou “mwfiijf]f;fff;ﬁjjﬁfffﬁﬁlﬁf*ﬁozwwmwf
vzdélant vy$&i odborné a nastavbové 185

;\“/yééiﬁbékolské s —

ﬁNezpéténé e 26 ‘

.dej Stithnd lidu, domt a bytu Praha: CSU 2005

Socio-ekonomickou strukturu obyvatel vyjadiuji nasledujici tabulky. Z celkového po&tu
obyvatel Blatné je jich 3497 (52,6 %) ekonomicky aktivnich. Tato skupina zahrnuje
podskupinu zaméstnanych (49,6 %) a nezaméstnanych obyvatel (3,1 %). Skupina ekonomicky
neaktivniho obyvatelstva, kterd &ini 3135 obyvatel (47,2 %), zahrnuje nepracujici dichodce
(20,9 %), lidi s vlastnim zdrojem obZivy (1,5 %), Zaky, studenty a u¢né (18,4 %), osoby
v domécnosti (0,7 %) a ostatni zavislé osoby (5,7 %). 0,2 % tvofi lidé s nezjisténou

ekonomickou aktivitou.

Tabulka & 2: Obyvatelstvo podle ekonomické aktmty

5Obyvatelstvo celkem 6644
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Tabulka & 3 rozdéluje ekonomicky aktivni obyvatelstvo podle odvétvi. Nejvice
zastoupené je odvétvi primyslu, ve kterém pracuje 42,8 % ekonomicky aktivnich obyvatel.
Sféra sluZeb, zastoupena obchodem, dopravou a telekomunikanimi sluZbami, tvoti 15 %

ekonomicky ¢inného obyvatelstva,

Tabulka ¢&. 3: Ekonomlcky aktivni podle odvétvi

;Obyvatelstvo celkem o 6644
.Ekonomlcky aktivni celkem ' T ( 3497
] Zemédélstvi Iesmctw rybolov T o M175
- oho Stavebmctv’l‘ e e e 234
podie obchod opravy oo Vogidal T T e 303
!odvétvf doprava poétyatelekomunlkace T 251

xvefejna spréva obrana socnélnizabezpeéeni 128=

5kolstvf zdravotnlctvl veterinafstvi asocnélni élnnost - 449

Zdroj: Stitani lidu, domi a bytd. Praha: CSU. 2005

4.2.3. Pfirodni atraktivity Blatenska

V oblasti Blatenska se vyskytuji tfi skupiny pfirodnich zajimavosti. Nachazi se tu
mnoho chranénych nebo vzicnych druhi rostlin a ptakid pfedevsim v oblasti luk a pastvin a
vblizkosti a na bfezich rybniké. Pravé zde byla zfizena fada ptirodnich rezervaci a
chranénych tzemi. Druhou skupinu tvoki nakupeniny mohutnych balvand, které vznikly
erozni Cinnosti z rozpukanych skalisek. Posledni skupinou jsou neméné zajimavé a typické
soucasti krajiny Blatenska mohutné staré pamatné stromy nebo jejich skupiny.

Chr4néns izemi'®

NejdileZit&j$i pro zajidténi ochrany rostlin a ptakid je zachovani jejich ptirozeného
prostiedi. Uinnou ochranu pfedstavuji maloplosna chréanén4 tizemi, z nichz nejvyznamnéj$i
Jsou ptirodni rezervace. Pirodni rezervace by mély byt vyhlasovany primérng pro ochranu
menSich tzemi, v nichZ jde o ochranu vzicného a regiondlné vyznamného biotopu (napt.
raSeliniste), ptipadng o ochranu vétiiho potu vzacnych druhii rostlin nebo Zivotichi.

PFirodni rezervaci vyhladuji vyhlaskou krajské Gfady, sprava chranéné krajinné
oblasti, spriva narodniho parku nebo statutirni mésto. Rada piirodnich rezervaci byla
vyhlaSena na n&kolika lokalitich na Blatensku, pfevazné v okoli rybnik. Maji byt ukdzkou

* cs.wikipedia.org (iinor 2006)




toho, jak vypadala jest& pfed nekolika desetiletimi zdejsi krajina, neZ se zaCala intenzivng
zem&delsky, lesnicky a rybafsky obhospodatovat.
Pfirodni rezervace Velka Kug leZ{ na jihoz4padnim b¥ehu rybniku Velk4 Kus. Jedn4 se o

byvalou pastvinu na drobném balvanitém pahorku, na kterou navazuje plo$n¢ maly zbytek
mokiadnich luk na okraji rybnika. P¥irodni rezervace zde byla vyhlaSena v roce 1985 na
rozloze 7,5 ha. Pfedm&tem ochrany jsou suché balvanité pastviny s komplexem vegetace.
Vyznamny je i vyskyt n&kterych Zivo&i¥nych druhi.

Ptirodni rezervace Kocelovické pastviny byla vyhléSena v roce 1985 na rozloze 2,3 ha.

Chranéné tizemi se nachazi asi 300 m severné od obce Kocelovice. Predmétem ochrany jsou
mokfadni spole€enstva se vzacnymi druhy rostlin.

Pfirodni rezervace Kovasinské louky byla vyhlaSena v roce 1985 na rozloze 27,1 ha.
Lokalita se nach4zi mezi obcemi Bratronice a Doubravice asi 8 km jihozapadn€ od mésta
Blatna. Pfedmétem ochrany je pomérné rozsshly komplex lunich, moktadnich a radelinnych
spoleCenstev s vyskytem fady vzicnych a zvla$té chranénych druhii rostlin a Zivodichd,
napfiklad prstnatec majovy.

Pfirodni rezervace Hofejdi rybnik byla vyhliena v roce 1996 na rozloze 56,9 ha.
Nachazi se uprostfed zemé&dglsky intenzivné obhospodafované krajiny pfi zapadnim okraji
obce Tchotovice. Uzemi pHrodni rezervace je tvofeno dvéma zcela odliSnymi &4stmi,
rybnikem a lesem. Pfedmé&tem ochrany je rybni¢ni ekosystém s velmi dobte zachovalymi
litoralnimi vysokostébelnatymi porosty a s navazujicimi loukami, podmacenymi olSinami a
smiSenym lesem.

Ptirodni rezervace Dolejdi rybnik byla vyhlaSena v roce 1985 na rozloze 6,2 ha. LeXi
cca 0,5 km jihovychodné od obce Tchotfovice. Chran&né tzemi je radelinidt® se zachovanou
velmi cennou radelinoslatinnou vegetaci. Pfedmétem ochrany jsou velmi siln& ohroZena a
ustupujici mokfadni spoledenstva.

Prirodni rezervace Sedlickd obora se nachézi 3,5 km jihovychodn& od obce Sedlice a
byla vyhlaSena v roce 1985 na rozloze 20,4 ha. Lokalitu tvoti severni &ast pomeérné
rozsahlého souvislého lesniho komplexu Starobor. Jadro pkrodni rezervace je tvofeno
souvislou lesni plochou s velice cennymi porosty s prevahou lipy. Uzemi dnes pfedstavuje
jeden z poslednich zbytkti dubovych butin, ktery lze povaZovat za podobny lesim piivodnim.

PFirodni pamitka® je obdobou narodni pfirodni pamatky, aviak pouze s regionalnim

vyznamem. Pivodné byla tato kategorie zamyslena pro ochranu mensich vizemi, v nichz je

¥ ¢s.wikipedia.org (Gnor 2006)
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kategorie obecns fazena i mal4 uzemi jinych Gdeld ochrany (napt. takova, ktera by z hlediska
ochrannych podminek spadala spise pod kategorii ptirodni rezervace, nebot’ v nich jde
primameé o ochranu urditého biotopu). Ptirodni pamétku vyhladuje vyhlaskou krajské ufady,
sprava chran&né krajinné oblasti, spréva narodniho parku nebo statutdrni mésto, Status
pfirodni pamatky ma v CR 1180 Gzemi a objektii. Na Blatensku se nachézeji dve.

Pfirodni pamatka Smyslovské louky o plose 7,9 ha lez{ v nadmotské vysce 460-464 m.
Byla vyhlaSena v roce 1985, Nachazi se 5km jizn¢ od Lnat na zapadnim btehu rybniku
Smyslov. Plochu chran&ného tizemj tvoli nevelky pas mok¥adnich luk. Pfedmétem ochrany je
zbytek pvodnich piirozenych spole&enstev mokfadnich luk a balvanitych pastvin.

Piirodni pamatka Pastvina u Zahortic byla vyhlaSena v roce 1985 na rozloze 1,6 ha.

LeZi cca 1 km severn& od obce Zahortice u Ln4t. Jsou to zamokfené louky s bohatou lugni

kvétenou. Pfedmétem ochrany je zde soubor lu¢nich spole€enstev sitin a bezkolence modrého.

Geologické ttvary?!

Blatenské kotlina je z geologického hlediska tvofena pfevazng ze Sedé, stfedné zrmité
horniny, b&ng nazyvaného Zula?’. Tato vyvielina ma mnoho puklin, podél nich¥ proniks do
horniny voda. Pfeménou vody v led dochazi k jejich rozsifovani a k oddélovani jednotlivych
¢asti horniny od pevné skély. V dasledku petrografické odlignosti a nestejnorodosti nékterych
partii vznikla v priibéhu veku wJjadra“, ktera vy¢nivaji z povrchu zemského®. Na povrchu se
bloky pisobenim mechanickych a pHrodnich chemickych pochodii zaobluji a posléze
zistavaji leZet malou plochou na skalnatém podkladu. Pozornost lidi upoutavaji svym
neobvyklym tvarem.

Certitv kémen

Nach4zi se na blatenském sidlisti mezi jednotlivymi bloky domii. Tento balvan je 7,5 m
dlouhy a 3,5 m vysoky, a stoji na své kolmé strang.
Certovo kopyto

Severng od obce Pole byl vymodelovin z podlouhlych kameng plasticky reliéf, ktery
SVym tvarem p¥ipomin4 otisk Certova kopyta. Po délce meH 25 m.

2! www.municipal.cz/kadov
2 Dudek, A.: Granodioritové lomy v okoli Blatné. Praha: CSAV, 1960.
% Sekera, J.: Certovy kameny. Vimperk: Jiti Sekera, 1996,
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Viklan

Viklan se nachazi v obci Kadov. Byl prohldsen za chranény pfirodni vytvor. Je to velky
Zulovy kamen, ktery svym t&Zi§tm spo&iva na vyé&nivajici skale. Vznik kamene se vysvétluje
postupnym zvétravanim horniny. Vyska kamene je 1,5 m, jeho véha se pohybuje okolo 30 tun
a obvod méii 11m.
Certovy naramky (Maly &ertiv naramek, Velky ertiiv niramek)

Je to skupina obrovitych balvani, jakoby ledabyle nasklddanych do tiimetrové vysky.

LeZi v lesnim ostrivku pobliZ obce Slatina.
Obétni kdmen

Mezi obéma naramky v lese na zépad od cesty se nachézi veliky Zulovy kamen, ktery
ma na svém povrchu miskovité otvory. Kémen je vysoky zhruba 2 m.
Lidsky obligej

Na cest€ ze Sedlice do Bratronic se nachazi skupina nevelikych kament, z nichZ horni o
vySce 1,5 m a obvodu 8 m mé podobu lidského oblideje z profilu.
Obii hmcee v Zulovych kamenech

Jednim z nich je obrovsky Zulovy kamen s nékolika miskovitymi prohlubnémi, ktery se

nachézi ve vr¥ku Vysokém, ktery lezi mezi Kadovem a Lnafskym Malkovem. Dalgi kameny,
které jsou rovnéZz zndmé miskovitymi prohlubnémi, se nachazi ve vriku Hora, ktery se naléza

za Kadovem smérem na Vrbno na jih od silnice.

Pamatné stromy

Pamatné stromy jsou mimofadn vyznamné stromy, jejich skupiny a stromofadi
oznadené tabuli s malym stdtnim znakem CR.

Pamatné stromy vyhlasuje podle zakona CNR &. 114/1992 Sb. mistné pfisludny organ
ochrany pfirody, coZ je vé&tSinou odbor Zivotniho prostiedi povéteného utadu — nejcastéji
povéfeného obecniho fadu nebo méstského tfadu statutdrnich mést. Tento orgén zajistuje
vyhlaSeni ochranného pasma okolo pamém)'fch stromil, dohlizi na jejich oSetfovani a
rozhoduje také o ptipadném zruSeni ochrany.*

Zenaty dub

Nejvyznamnéj$im pamétnym stromem na Blatensku je rozsochaty dub, ktery se

nachdzi na rozcesti silnic do Ujezdu a Chobotu 5 km severovychodn¢ od Blatné.

# ¢s.wikipedia.org (unor 2006)
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Pravd&podobné stafi dubu je asi 400 let. Nazev "Zenaty" se vysvétluje tim, Ze v jeho blizkosti
stalo n&kolik statnych, 30 m vysokych smrkil, s nimiZ byl dub "Zenaty".

4.2.4. Kulturné historické atraktivity

Kulturné historické atraktivity ve mésté Blatna

V samotném mést& Blatna se nachazi n&€kolik kulturn& historickych atraktivit. Krom¢
vodniho zémku a kostela je zde i budova dekanstvi, fada soch ve mé&st€ a dv& na sebe
vzéjemné kolmé hlavni tidy, nAmé&sti Miru a Koubkova tfida s typickou zastavbou nizkych,
vesmés empirovych maloméstskych domi. Tento region, ktery lze vychazkovou rychlosti
projit asi za jednu hodinu, tvoii spole¢n& se zimkem méstskou pamatkovou zénu.

Vodni zdmek Blatng®

Blatna patii svou dlouhou historii, architekturou i sou¢asnym stavem ke klenotim mezi
eskymi hradnimi komplexy. Je jednim z nejzachovalejiich vodnich hradi na naSem uzemi,
Nachdzejici se pfevané v drzeni vyznamnych $lechtickych rodd byla Blatna mistem, kde se
rodily a pfetvafely d&jiny nasi zem¢.

Blatenské tvrz je poprvé pisemn& zminéna v roce 1235 jako sidlo vladyky VySemira,
chudsiho piibuzného Bavoril ze Strakonic. V druhé pili stoleti tfinactcho, se Blatna stava
sout4sti majetku Bavorii ze Strakonic. Tento mocny jihofesky rod pfebudoval Blatnou ve
vystavn&j$i centrum drZavy. Pfirozena obrana hradu, okolni baZiny, zatala byt proméiiovana
v souvislé vodni opevnéni, které oviem do dne3ni podoby dovedli aZ pozd&jsi majitelé.

S rokem 1391 zavlal nad Blatenskymi hradbami novy praporec, tentokrat s kan&i hlavou
pand z Romitalu. Jejich dlouhé panovéni se pro Blatnou stalo obdobim nejvétsiho lesku a
slavy. Za prvniho dritele Jana z RoZmitélu bylo pivodni roménské sidlo tak¥ka srovnano se
zemi a Blatna se stava gotickou pevnosti se svou hlavni dneSni dominantou hranolovou
vstupni v&Zi.

Jaroslav Lev z Rozmitalu ved] eské poselstvo, jeZ putovalo v letech 1465 — 1467 po
evropskych dvorech. Vzd&lany a duchaplny diplomat se nechal inspirovat vyspé&lou kulturou
zépadoevropské Slechty a vyzdobil paldc a svoji pracovnu v patfe véze nadhernymi freskami.
Jaroslaviiv syn, Zdengk Lev roziitil Blatnou o skvostny goticko-renesancni tzv. Rejtiv palac.
K jeho vybudovani pozval na Blatnou nejproslulej$iho soudobého stavitele, Benedikta Rejta
z Pistova, jenZ piisobil i v kralovskych sluZbach. Zaroveti tim vSak zatiZil rodovou pokladnu

25 Kol. autorii: Pamétky, Blatnd.. Plzeti: Nakladatelstvi Fraus, 2004.
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bfemenem pfevysokych dluhd, pro které bylo Blatenské panstvi prodano véfitelim z rodu
Sternberkii. Ti panstvi béhem n&kolika let opét prodavaji, tentokrate polskému rodu hrabat
RozdraZovskych z RozdraZova.

Po tficetileté valce vSak byli i RozdraZov§ti nuceni panstvi prodat, tentokrate
mad’arskému rodu Serényili, s nimi pfichazi barokni epocha, jak o tom sv&déi Eetné barokni
sochy v méstecku a okoli a skvostn& pfestavény pasticky kostel.

Roku 1798 zakupuje Blatnou Viclav Karel Hildprandt z Ottenhausen, Slechtic
tyrolského plvodu. V drZeni Véclava Karla a jeho potomki setrvala Blatns s vynucenym
pferuenim v dobé komunistické diktatury, az do souasnosti. Za Roberta Hildprandta prosel
zamek v letech 1850 — 1856 novogotickou prestavbou, kterd stavbé viceménd vtiskla jeji
sou€asny charakter.

Po komunistickém pudi roku 1948 byl rodin¢ Hildprandtd zimek zkonfiskovin.
Bedfichu Hildprandtovi s manZelkou Kornelii a dcerami bylo po roce 1959 umoZn&no legalné
emigrovat do Etiopie. Paméatky na etiopsky pobyt tvofi dnes soudast zamecké expozice. Po
roce 1989 se panstvi vrétilo do rukou potomki svych byvalych majiteld, ktei se intenzivng
zabyvaji jeho obnovou a zpfistupnénim pro navitévniky.

V soucasné dob& mohou turisté navtivit zimek a zigastnit se prohlidky v obdobi pted a
po hlavni sezén¢ o vikendech a v dob& hlavni letni sezény, kter4 zagina od poloviny kvétna a
kon¢i v poloving zafi, pak kazdy den krom& pondéli. Nedilnou soudsti zameckého aredlu je
zamecky park, ktery je prosluly svymi stady datikd. Ten je moZné navitivit celorodné.
Z vlastni zkuSenosti je zfejmé, Ze turisté tuto moZnost velmi hojné vyuZivaji a v parku travi
velkou &ast své navitévy.

Kostel Nanebevzeti Panny Marie*®

JiZ se zaloZenim méstetka ve 13. stoleti byl n&kterym &lenem rodu Bavori postaven
kolem r. 1290 maly kostel jest& v romanském slohu. Brzy pfi ném byla zfizena fara. Z tohoto
pivodniho kostela se zachovala pouze jeho horni &ast — dne3ni sakristie. KdyZ koncem 14.
stoleti pfesla Blatnd do drZeni Lvi z RoZmitéalu, nechali stary, poZirem poskozeny kostelik
zbofit a vedle n€j zacali se stavbou nového gotického chramu. Dokoné&en4 stavba byla 8. za¥
1515 posvécena a dodnes piisobi svym velkolepym provedenim — délkou 37 m a vyskou 16
m. Kostel neni pfili§ vhodn& vyuzZit v cestovnim ruchu. Turisté si mohou prohlédnout exteriér
kostela, interiér vSak obvykle byva mimo kon4ni bohosluZeb uzavieny, jak pro turisty tak pro
mistni obyvatele.

2 KOUBIK, V., JIROVEC, J.: Jeden4ct blatenskych zastaveni. Blatna: Méstské muzeum Blatna, 2001.
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Zvonice

Soucasna zvonice pochazi a z 18, stoleti. Nechal ji vystavét hrabg Serenyi. PoZarem
byla poskozena a zvony spadly. V roce 1837 byla zvonice obnovena do nyn&;ji podoby. Byla
zvySena a jeji celkova vySe €ini nyni 52 metri. Na ve& byly postupné zav€Sovany obnovené
zvony, o dvacet let pozdeji byla v&Z osazena hodinami. Po Jejich né&kolikeré obnove dostaly
opét plvodni podobu — Cemny d&iselnik se zlatymi &islicemi, V poslednich letech je v&
osvétlovana a stale zafi do tmy nad méstem jako jeho symbol. PfestoZe je zvonice dominantoy
mésta, nenf turistiim pfistupn4 a nelze tedy obdivovat ani starobylé zvony v interiéru.

Sochy

Zatatkem 18. stoleti v Blatné i okoli zagaly vyriistat riizné naboZenské plastiky a Bozi
muka, zejména v mistech diiv€jdich dfevénych k¥izki. Je to pfedevidim velké sousodi na
namesti Miru, vystavéné v r. 1726. Na vysokém sloupu stoji socha Panny Marie RiZencové a
pod ni sochy sv. Josefa, sv. Jana Nepomuckého, sv. Viclava a sv. Dominika. U vrat d&kanstvi
stoji socha sv. Floriana, patrona proti ohni. Nejvé&tsi blatenskou sochou je socha Svobody
v malém parku pfi zdej$im chramu. Je dilem sochafe Josefa Bilka a byla postavena v r. 1923
na pamét’ padlych obanii v prvni svétové valce. T¥ metry vysoka socha m4 symbolizovat
svobodu vyrostlou z hrobi padlych.

V3echny sochy mohou turisté obdivovat celorotng a podrobné&jii informace o nich
mohou naleznout v propagaénim materidlu , Jedensct blatenskych zastaveni“. Zarover je
vetSina téchto plastik zahrnuta v peESim okruhu méstem.

Vyznamné domy?’

PtestoZe plivodni dispozice doméi na dnednim namésti Miru a v pfilehlé t¥de J. P,
Koubka pochézi jiz z 15. a 16. stoleti, byla jejich tvar Castymi poZary i ptestavbami m&n&na.
Zactatkem 19. stoleti zalaly byt m&tanské domy budovény do dnesni podoby. V této dobe
byly stavény i domy s tzv. krajkou, plastickym ornamentem. Piikladem jsou domy na namésti
a pfi v&Zi. Zadatkem 20. stoleti vstoupil do vystavby mésta vyraznym zplisobem zdejsi rodak
Karel Fiala, architekt prazského hradu. Na dnegnim Komenského ndmésti byla podle jeho
navrhii postavena mohutna $kolni budova (1902 ~ 1904), ve své dobe nejveétsi $kolni stavba
na jihu Cech. Po prvni svétové valce se mésto dale rozristd, projevuje se zejména mistni
stavitel FrantiSek Vydra, ktery stavi predev$im rodinné domky poznamenané secesi. TFicats
léta 20. stoleti pak piinadeji dalgi vystavbu levnych rodinnych druZstevnich domkd, ale i
domy, stavéné zdejsimi architekty. Jde hlavné o dtm pestitele riZi Jana BShma na Kalinove

 KOUBIK, V., JIROVEC, J.: Jedenact blatenskych zastaveni. Blatna: Méstské muzeum Blatn4, 2001.
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namésti. Vystavba pokratovala i po roce 1960, vyznadovala se viak spi¥e vznikem novych
sidlist a stavbou panelovych a vyskovych domi. V soucasné dob€ se mésto stile rozrists,
stav&ji se predeviim moderni rodinné domy. Turisté mohou bliZ§i informace o méstské

architektufe najit op&t v propagaénich materidlech mésta.

Technické pamatky

V soutasnosti vyznam technickych pamatek na Blatensku znatné klesa. Diivodem je
velmi $patny stav v&tdiny z nich. Jsou jiZ spiSe vzpominkou na minulost, kdy byly plné
vyuZivany. Nékteré jsou piestavény k nepoznani a slouZi k obytnym & komerénim uceltm,
napf. mlyny. V cestovnim ruchu je vyuZivin pouze rekonstruovany lihovar, ktery se stava
dastym a oblibenym cilem turistd. Jedna se pfedevim o organizované zdjezdy, které jsou
potadané n&kolika prazskymi cestovnimi kancelafemi. Hlavnim programem t&chto zajezdi je
navitéva vodniho zémku a dale jako doprovodny program je organizovéana prohlidka lihovaru
a moZnost nakupu jeho produktiL.

Zamecky ovocny lihovar®®

V samé blizkosti blatenského zamku postavil baron Franti$ek Hildprandt roku 1812

cukrovar, pfestavény v roce 1885 na lihovar. Od té doby se traduje vyroba jak lihu, tak

kone&nych vyrobkd, predevdim ovocnych destilath v mésté Blatnd. Po druhé svétové valce
byl lihovar zatlenén do Zapadodeskych lihovaril. V ramci restituce piesel zpét do vlastnictvi
rodiny Hildprandtii. V souasné dob& patfi Zamecky ovocny lihovar k nejvetsim vyrobcim a
vyvozcim ovocnych destilath v CR. V roce 2002 byl postizen povodn&mi, aviak brzy byl
opraven a zmodernizovan,

Hlavni formou propagace lihovaru jsou vlastni internetové stranky a zéroveti je lihovar

propagovén provozovateli blatenského vodniho zamku.

MY 29

Ri¢ka Lomnice vzdy vybizela svymi etnymi pitoky ke stavbé mlynd. Prvni pisemne
pravy o blatenskych mlynech jsou z konce 16. stoleti, 1ze vSak pfedpokladat, Ze mlyny zde
stavaly jiz diive. Zatatkem 17. stoleti je v samotné Blatné pfipominano 8 mlynt. Mnohé
z nich viak &asem zanikly, ale nékteré byly obnovovany. Jeit¢ zatitkem 20. stoleti bylo na
Blatensku v provozu 58 mlynd. Druh4 polovina 20. stoleti vSak znamenala definitivni zanik
mlynii v Blatné i okoli, a vymizelo i mlynéfské femeslo a mlynéfsky cech.

% www ligib.cz (leden 2006)
2 KOUBIK, V., JIROVEC, J.: Jedenéct blatenskych zastaveni. Blatnd: M&stské muzeum Blatna, 2001.
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Nekteré budovy byvalych mlynd piesto stale stoji. Nejstar$im pfipominanym miynem
byl Jeklik, nejprve obecni miyn, pozde&ji prodany staré mlynafské roding Jeklikii. Budova stoji

na mlynském nahonu pfi dnesnich jatk4ch.

Pivovm30

Méstansky pivovar pochazi ze 16. stoleti, kdy se vyroba piva roziifila natolik,
Ze nepostatil pivovar pansky. Do vafeni piva viak zasahla prvni své€tové vélka a znaéné ho
omezila. V disledku této krize i konkurence ziameckého pivovaru bylo rozhodnuto v roce
1922 pravovaretné mé&itanstvo rozpustit a vafit pivo jen v panském pivovaru. M&tansky
pivovar se od té doby nevyuival, jeho budova se dnes nachazi v samém centru, je viak
ve velmi $patném stavu a neni nijak vyuZivana.

Pansky pivovar byl zaloZen ji% v 15. stoleti Lvy z RoZzmitalu. Naché4zel se v mistech
dne3niho zdmeckého lihovaru a% do svého zrugeni v roce 1978. Od roku 1922, po zrudeni
mé&$tanského pivovaru, byl pivovar postupné rozifen a modernizovan. Druha svétova valka
viak pfinesla Gtlum ve vafeni piva. Po ni byl pivovar znirodnén a za¢lenén do Zapadoceskych
pivovarii, pozd€ji do JihoGeskych pivovarti, zdvod Strakonice, kam patfil aZ do svého zruSeni.
V poslednich letech své existence se zde vatilo 20 000 hl ron&. V roce 1978 viak slava
blatenského pivovaru kondi.

KozeluZna

Tato stard budova se naché4zi v centru mé&sta. Dodnes nese stopy po zpracovani kazi.
Kvili jejimu $patnému stavu vak neni nijak vyuZivana.

Sédky

Sadky se nachazi v bezprostiedni blizkosti blatenského zamku. Majitelkou je baronka
Kornelie Hildprandtova, spravcem je Blatenska ryba, spol. s r. 0., kter4 si tyto prostory
pronajima. Spolednost se zabyva zem&d&lskou prvovyrobou, tj. chovem ryb a dribeZe, které
prodava v prostorach sadek nebo dodava do velkoobchodi.

Kulturné historické atraktivity v mikroregionu Blatensko

V mikroregionu Blatensko se nachazi nespocet kulturng historickych pamatek. Jen
n&kolik viak je vyznamnych na nédrodni trovni. V&tsina z nich ma svoji starobylou historii,
ale také jen lokalni vyznam. Témé&¥ v kazdé obci mikroregionu se nachéazi kapli¢ka & maly
kostelik.

*KOUBIK, V., IROVEC, J.: Jedenact blatenskych zastaveni. Blatnd: Mé&stské muzeum Blatna, 2001.
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Zamek Lnate’!

Prvni pisemna zpréva o Inafské tvrzi pochazi z roku 1465, kdy byla v dr¥eni zbohatlého
rytitského rodu Zmrzlikl ze Svojina. Zmrzlikové, ktef{ vlastnili Lnate aZ do roku 1564, v 16.
stoleti upadli do dluhti a museli své majetky rozprodat.

Prvni obdobi vyrazn&j$i prosperity panstvi pfiflo az po roce 1577 za Volfa
Novohradského z Kolovrat. Lnafe se staly hojné nav§tdvovanym aristokratickym sidlem.
Probehla piestavba v piivabny renesanéni zdamedek, ktera byla dokongena roku 1597. Volf se
také postaral o rozsifeni Inafské rybni¢ni soustavy.

Roku 1660 zakoupil Lnafe Ale§ Ferdinand, svobodny pan Vratislav z Mitrovic. Ten
zatal v sousedstvi staré tvrze v roce 1666 stavét moderni sidlo. Po jeho smrti potomci panstvi
prodaly Humprechtu Janovi, hrabé&ti Cerninovi z Chudenic. Ten pokracoval ve vystavbé
zamku, dokon¢il ji vak aZ jeho syn.

Poslednim urozenym majitelem byl vletech 1880 — 1924 Karel Klement Vaclav,
svobodny péan z Lilgenau, ktery svou pozornost obratil na upadajici rybniéni hospodétstvi.
ZadluZeni panstvi se vSak zastavit nepodafilo a zamek i s pozemky byl roku 1927 dan do
draZzby. Zakoupil jej prazsky podnikatel Zidovského piéivodu Karel Bondy. Ten zamek
zmodernizoval, nechal zavést elektfinu a vodovod, v parku vybudoval bazén, tenisovy kurt a
kuZelnik. ZadluZeni velkostatku viak nadale rostlo, a to vedlo vroce 1936 k druhé drazbé.
Tentokrat velkostatek koupil prazsky advokat JUDr. Jindfich Anastdz Vanidek. Po tfech
letech ho vSak nového sidla zbavili némedti okupanti a po celou véalku bylo vyuZivano jako
vycvikové stfedisko Hitlerjugend. Roku 1948 byl Vani¢kovi zamek opét zkonfiskovéan a do
roku 1952 jej nikdo nevyuZival. Pak zde az do poloviny 60. let hospodafil statni statek. Objekt
postupn€ chatral a ¢aste¢nd zachrana pfisla pocatkem 70. let, kdy zadala zamek opravovat
generalni prokuratura. Hlavni rekonstrukce prob&hla v letech 1979 — 1985, tentokrat viak pro
potfeby Ceské vlady. V uzivani vlady zamek zistal aZ do roku 1993, kdy byl v restituci vracen
potomkidm JUDr. Jindficha A. Vanicka.

V soutasn€é dob€ objekt slouZi k prohlidkdm, jsou zde obytné prostory majiteld,
zamecka restaurace a jedno poschodi je vyuZivano jako penzion, TéZ se zde konaji koncerty,
vystavy a svatby. V tvrzi bude od letni sezény zahdjen projekt ,,Lnafe — vstupni brana regionu
Blatensko*.

Kromé& zdmku se ve Lnafich nachazeji jest¢ dv€ vyznamné cirkevni stavby. Je to
n¢kdejsi klaster bosych augustinianii, postaveny v letech 1688-1693 podle plant &erninského

3! Kol. autorti: Pamétky, Lna¥e.. Plzeii: Nakladatelstvi Fraus, 2002.
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stavitele Maderny. Nyni slouZi jako psychiatricka 1é¢ebna. Druhou stavbou je klaSterni kostel
Nejsvetgjsi Trojice (1666-1723) s oltainim obrazem Petra Brandla.
Barokni kostel v Patikach*®

Asi 2 km od Blatné byl jiz ve 14. stoleti postaven kostel sv. Jana Kititele. JiZ od roku

1370 se ptipomina jako farni kostel pro okolni obce blatenského panstvi. KaZdou tfeti nedéli,
o svétcich a pohfbech se zde konaly bohosluZby. Kostelik ¢asem chatral, a tak se v 18. stoleti
rozhodla hrabénka Serenyiova obnovit jej. Stavbou nového kostela byl povéfen blatensky
umélec a stavitel Jan Hoffmann. Ten vypracoval plany, ale zahy zemfel. K provedeni stavby
byl pozvan vyznamny barokni architekt Kilian Ignac Dientzenhofer. Ten plivodni plany
prepracoval, sim byl b&hem provadéni stavby CEtyfikrat v Blatné a dohliZel na jeji provedeni.
Dokonéeni stavby se viak nedockal, umird v roce 1751. Stavbu pak dokonéuje podle planti
jeho polir Rosbach, i stavbu umélcem navrZzené umrléi kaple. V souCasnosti je kostel
nepfistupny a probiha jeho rekonstrukce.
Zficenina hradu K¥ikava®>

Poziistatky hradu Kiikava leZi asi 8 km severovychodné od Blatné u vsi Cemivsko

na ostrohu nad Velkym Cernivskym rybnikem ve vyice asi 510 m nad mofem. Hrad je
pfipominén jiZ vroce 1357. Tehdy patiil rytifi Hugovi z Dorn$tejna. Koncem 14. stoleti
pfesel do majetku Pfibka a Jindficha z K¥ikavy. V roce 1402 hrad pfepadli a ponicili zbojnici.
Kriatce nato jej Jindfich z Ktikavy opustil. Neobyvana stavba zac¢ala chétrat a pustnout.

Kostel sv. Petra a Pavla v B&l&icich®

Do daleka viditelnou dominantu Bél¢ic tvofi $tihla 39 m vysoka véz, kterd stoji

samostatné u kostela svatého Petra a Pavla a slouZila jako zvonice. Romansky kostel je patrné
ze 13. stoleti. Zvlastnosti kostela je obdivuhodné klenuty strop, vytvofeny z drobnych cihel.
Jde o tzv. sklipkovou diamantovou klenbu, kterd spoc¢iva na jediném Sestibokém kamenném
sloupu, postaveném uprostied lodi.

Tvrz v Buzicich®

Tvrz v Buzicich byla zaloZena v letech 1384 - 1412. Ctyipatrova v&Z je z konce 14.
stoleti, obytna kiidla na vychod¢ a jihu byla pfestavéna v 16. stoleti. Pfikopy a valy se zbytky
narozni basty jsou zachovany v jihovychodni ¢asti. V 17. stoleti pfeménéna na sypku.

V Buzicich lze nalézt také zachované historické statky.

2 KOUBIK, V., JIROVEC, J.: Jedenéct blatenskych zastaveni. Blatni: M&stské muzeum Blatna, 2001.
3 www.jiznicechy.cz (leden 2006)

* www.municipal.cz/belcice (bfezen 2006)

3% www.municipal.cz/buzice (btezen 2006)
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Kostel sv. Bartoloméje v Kocelovicich?®

Kostel sv. Bartolomgje je gotick4 stavba z prvni poloviny 14. stoleti a pfestavuje typ
opevneéného kostela se zachovalymi zbytky opevnéni ve hibitovni zdi. K jizni &asti stavby
pfiléhé zvonice &tvercového pldorysu. Zvonice ma zdény sokl, horni &4st je dfevéna. V roce
1989 byla provedena celkova rekonstrukce kostela a vroce 2001 se podafilo obnovit
pravidelné konani bohosluZeb.

Kostel sv. Jakuba v Sedlici’’
Stavba farntho kostela sv. Jakuba Vétsiho na misté stariiho gotického kostela ze 14.

stoleti, byla zahajena v roce 1744, Stavitelem byl Antonin Jerméat. Stavba byla dokongena v
roce 1752.
Kostel sv, Martina v Radomy#li*®

V Radomy3li se nachézi pivodné roméansky kostel sv. Martina. Stavba kostela je
tradiéné spojovéana s okruhem stavebni ¢innosti stavitelské huté Bavori ze Strakonic. Kostelik
S starym patrociniem pat¥i mezi prvnich deset chrami v Cechach zasve€cenych tomuto svétci.
Pozdéji byl prebudovan na gotickou stavbu a ve 14. stoleti jeSt€ rozsifen. V 18. stoleti

s barokni pfestavbou kostela vznikla také zdejii kostnice.

Kulturné spoletenské a sportovni akce®

Spole€enské, sportovni a kulturni akce uspokojuji poptavku po pouceni, vzd&lani a
zédbavé. Rada z nich m4 jen dopliikovy vyznam, ale jejich piitomnost v dané oblasti zna&né
prispiva k vytvoreni jejiho typického prostedi*®,

Na Blatensku se pravidelné kazdoro¢ng kon4 fada spoletenskych i sportovnich udélosti.
Spoletenské akce maji podobu divadelnich j hudebnich predstaveni, vystav nebo soutdi.
Sportovni akce jsou v soudasné dobé také velmi populdrni. Jsou organizované cyklistickym
spolkem a ur&ené pro vSechny v&kové skupiny.

Jarni blatenské hudebni slavnosti

Slavnosti se konaji kaZdoro&n& v mésici kvétnu. Je to prehlidka mistni zékladni
umelecké ¥koly, riznych uméleckych spolkd, dechovych kapel a maZoretek. Uvodn{ &4sti je
priivod v8ech tgastnikii méstem, slavnosti pak pokratuji na zimnim stadionu v Blatné,

% www.municipal.cz/kocelovice (bfezen 2006)

*7 www.municipal.cz/sedlice (bfezen 2006)

38 Www.municipal.cz/radomys] (bfezen 2006)

% Kol. autord: Tip na 1éto 2005 — Jizn{ Cechy, Horni Rakousko, Dolnf Rakousko, Ceské Budgjovice: Jihotesk4
centrila cestovniho ruchu 2005.

“HRALA, V.. Geografie cestovniho ruchu. Praha: Idea Servis 2001. ISBN 80-85970-36-8.
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Blatensky’ fest

Jedna se o dvoudenni festival koncertti mistnich i celorepublikove znamych rockovych
skupin. Kond se kaZdorodns veervnu na zimnim stadionu a pokratuje v Datel Aréng,
koncertnim mist& vedle Hospody U Datla. V roce 2005 probehl jiz dvanécty roénik festivalu,
Countryfest

Je to ptehlidka country kapel, ktera se kond zaCatkem srpna. Tato akce jesté nema
dlouhou tradici, v roce 2005 probehl jeji druhy roénik. Soudasti je doprovodny program
formou riznych sout&. Countryfest se kon4 na zimnim stadionu mésta.

Tradi¢ni pout, Pivni slavnosti

Konaji se kazdy rok prvni nedéli po 15. Stpnu a jsou pot4dany Méstskym tGFadem
Blatna. Vyjimkou byl pouze rok 2002, kdy mésto 13. srpna zasahly povodné a tradice byla
tento rok zruSena. Tradi¢ni poutové stanky jsou vZdy rozmistény po t¥ids T. G. Masaryka a
poutové atrakce jsou umistény na htidti vedle letniho stadionu. Soucasné s pouti se na zimnim

stadionu konaji vikendové Pivni slavnosti. Jde o pfedstaveni nekterych pivovari predeviim
z JihoCeského kraje. Soudasti je doprovodny hudebni program. Zaroveti s pouti se kond
Vystava drobného doméciho zvifectva, Vystava historickych kol a staré cyklistické vystroje a
Vystava historickych motocykld.
Blatensk4 rize

Je to celostatni fotograficka souts fotoklubti Ceské republiky. V &ervnu 2005 probé&hl
JiZ jeji 23. roénik. Potadatelem soutéZe je fotoklub KAMFO Blatna. Vystava fotografii je
umisténa v prostorech blatenského zamku,

Ceska Panenka
V fijnu roku 2005 prob&hl jiZ 8. roénik souts¥e panenkdii a loutkafi z celé Ceské

republiky. Tato akce se opet kona v prostorech blatenského zamku a porada ji Méstsky tfad
Blatna.
Vystavy

V blatenském muzeu, které se nachézi na Namésti Miru, se celorons konaji rizné

tématické &i umélecké vystavy, mimo jiné i rodakd mikroregionu Blatensko. V letni sezoné
2005 byla usporadana vystava s ndzvem Pohadkovi zem¢, kterd trvala po celou letni sezénu,
Jednalo se o vystavu vodnikd, vil a dalSich pohadkovych bytosti zndmé »StradidloloZky* V.
Klimkové. Muzeum se tak SVym programem zaméfilo pfedev$im na turisty. Konkrétnim
cilovym segmentem byly rodiny sd&tmi a také détské tabory, které se v okoli Blatné

kaZdoro&ng konaji.
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Memorial Jana Janovského je tradiéni b&h zdmeckym parkem, ktery se kona kaZdorolné

v mésici kvétnu.

Memorial Christiana Battaglii o pohar starosty mé&sta Blatné je zafijova soutéZ pro cyklisty

viech v&kovych kategorii pofddana SdruZenim cyklistické viestrannosti Blatnd. Sourozenecka
dvojice baronii Battagliovych, znamych cyklistl, neodmyslitelng patii k obci blatenského
mikroregionu Bratronice.

Cyklisticky Disneyland Blatna, akce pro d&ti a mladeZ, se kond v mésici kvétnu a pofada ji
cyklisticky klub.

Mistrovstvi republiky v lobu ryb na nadech je sout®Z, kterou kaZdoro¢né organizuje Klub

potap&&i Blatnd, kona se v kvétnu v lomu Regice.

Velka cena Bél&ic je zavod horskych kol, ktery se kona v ¢ervenci na bél¢ické Visnovce. Je

uréen viem veékovym kategoriim. Pofada jej SdruZeni cyklistické viestrannosti.
Vystava historickych jizdnich kol a staré cyklistické vystroje,

Vystava historickych motocykld se pofadaji kazdy rok v srpnu v rdmci tradiéni blatenské

pouti.
4.3. Sekundarni potencialy

Sekundarni potencidly vytvafeji infrastrukturu cestovniho ruchu, realizuji pfjmy
v lokalité, vytvafeji pracovni mista, oZivuji centra mést a venkovskou krajinu a zvy3uji
pfitazlivost mista. Sekundarni potencidly jsou zavislé na pfitaZlivosti primarniho potencialu.
O mife vyuZivani primarniho i sekundarniho potencialu rozhoduji marketingové schopnosti
zainteresovaného managementu.

Infrastruktura cestovniho ruchu vytvaii v destinacich pfedpoklady realizace. Ubytovaci
a stravovaci kapacity s Sirokou $kalou dopliikovych sluzeb ur€uji miru Cerpani primarnich

potenciala®'.
4.3.1. Ubytovaci sluzby

Poskytovani ubytovacich sluZzeb je vyznamnym pfedpokladem rozvoje zejména
pobytového cestovniho ruchu. Jejich poslanim je umoZnit pfenocovéni nebo pfechodné

ubytovani Gdastnikim cestovniho ruchu mimo misto jejich trvalého bydlist€, véetné

1 STEPANEK, V., KOPACKA, L. a §iP, J.: Geografie cestovniho ruchu. Praha: Univerzita Karlova v Praze —
Nakladatelstvi Karolinum, 2001. ISBN 80-246-0172-9.
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uspokojenim dal$ich potfeb, které s pfenocovanim nebo pfechodnym ubytovanim souviseji,
tedy pfedevsim sluZby stravovaci®.

Mikroregion Blatensko v soudasnosti nepatii mezi nejnavitévovan€j§i mista
Jihodeského kraje. Tomu odpovidd i podet a stav ubytovacich zafizeni, nachéazejicich se
v regionu. Jsou zde tfi hromadné ubytovaci zafizeni kategorie hotel. Nejpoetnéjsi skupinu
ubytovacich zatizeni v lokalit¢ Blatensko jsou pak penziony. Ty tvofi vét§inu ubytovaci
kapacity v mikroregionu. Absentuji pfedeviim ostatni ubytovaci zafizeni, kterymi jsou
napfiklad turistické ubytovny ¢i kempy. Existuje zde také ubytovani v soukromi, pfesny potet
neni v8ak v soudasné dob& znamy. V letni sezéné jsou jako ubytovaci zafizeni vyuZivéany i
domovy mladeZe pfi Stfedni odborné $kole Blatnd a Stfednim odborném uéilifti Blatna.

Seznam ubytovacich zafizeni je uveden v piiloze diplomové prace.

Pozn.®

Hotel je ubytovaci zafizeni s nejmén& 10 pokoji pro hosty vybavené pro poskytovani pfechodného ubytovani a
sluZeb s tim spojenych (zejména stravovaci), &leni se do p&ti tfid.

Pension je ubytovaci zafizeni snejménd 5 pokoji pro hosty, s omezenym rozsahem spoletenskych a
dopliikovych sluZeb a &leni se do &yt td.

V samotném mést¢ Blatna se nachazeji nasledujici hromadna ubytovaci zafizeni.

Hotel Beranek se nachazi v centru mésta, na rohu kfiZzovatky Namésti Miru a hlavni t¥idy J. P.
Koubka, v roce 1844 byl z hostince pfestavén na hotel. V soutasné dobé ma kapacitu 32
laZzek, ve dvouliZkovych, tfiliZkovych i &tyFliZzkovych pokojich. Kvalita sluzeb vsak
neodpovidd soucasné potiebé navitévniki, a proto turisté tento hotel témé&f nevyuZivaji.
Slouzi pfedev§im k ubytovani riznych pracovniki a déInik doasné zaméstnanych v Blatné.
Cena ubytovani je 150 K& za osobu a noc. Soulasti je hotelu je i pohostinstvi, tj.
modifikovany typ restaurace zabezpetujici zakladni i doplitkové stravovani.

Penzion Foto Art Pavel Hanzlik je provozovan od roku 2001. Nachazi se nedaleko Méstského

ufadu vulici T. G. Masaryka. Je zde 8 pokoji a celkem 15 pevnych liZek. Penzion je
vyuzivany predevS$im v letni sezoné zahrani¢nimi turisty. Cena za dvouliZkovy pokoj se
pohybuje kolem 1000 K&.

“2 ORIESKA, J.: Technika sluZeb cestovniho ruchu. Praha: Idea servis, 1999. ISBN 80-85970-27-9.
“ Oficialni jednotn4 klasifikace ubytovacich zafizeni Ceské republiky. Kategorie hotel, hotel garni, pension a
motel 2006-2009. Ptiloha &asopisu COT business 12/2005.
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Penzion Kufdkovd se nachdzi na okraji m&sta. Jde o rodinny domek, jehoZ piizemi je

celorogné pronajiméno. M4 kapacitu 10 liZek ve dvou pokojich a cena ubytovani je 250 K&
za lizko a noc.

Penzion Tesla se nachazi vedle autobusovych zastivek téméf v centru mésta. V Sestipatrové
budové se nachdzi 104 pokoji. SlouZi pfedeviim k celorodnimu ubytovani pracovniki
blatenskych firem. Pro turisty je v letni sez6n& vyhrazeno pouze 5 — 6 pokoji. Cena za
dvouliZzkovy pokoj je 400 K¢&.

Formou propagace vech ubytovacich zafizeni jsou ptedev$im propagalni materidly
mésta i denni tisk. Kromé Stfedni odborné $koly nem4 Zz4dné ubytovaci zatizeni své vlastni
internetové stranky. Na internetovych strankach Svazku obci Blatenska viak existuje seznam
vétSiny ubytovacich a stravovacich zafizeni v&etné telefonnich kontakti.

V okoli Blatné se nachazi dalsi ubytovaci zafizeni, pfedevidim penziony, skvalitni
urovni sluzeb. Z vlastniho 3etfeni vyplynulo, Ze turisté vyuZivaji nejéastji nasledujici
penziony na Blatensku a se viemi poskytovanymi sluzbami jsou velmi spokojeni a radi se
sem vraceji.

Hospoda ..na statku“ se nachazi v obci Pole, asi 8 km od Blatné. Zde je nabizeno ubytovéani ve

stylovych dvou, tii a &tyFlizkovych pokojich. Soudasné je nabizeno i celodenni stravovani.
Hospoda nabizi i fadu dopliikovych sluZeb, naptiklad sauna s vifivkou. Cena za ubytovani se
pohybuje od 250 do 700 K¢&.

Penzion Mlyn Kostfata se nachazi v obci Mystice, asi 10 km severné od Blatné. K dispozici

zde jsou dvoulizkové, tiilizkové a &tyFlizkové pokoje. Zaroved je nabizena plna penze &
polopenze. V penzionu se také nachézi bazén a turisté maji i dal$i mo¥nosti pro traveni
volného &asu.

Guesthouse KoZli je penzion nachdzejici se vobci KoZli, severné od Blatné. Je to

rekonstruovany stary statek, postaveny roku 1830. Areal penzionu nabizi misto pro kempink,
komfortni ubytovaci prostory, prazdninovy domek, malou restauraci, dale koupalistg, ohnistz,
vybaveni pro riizné hry a také turistické informace. Cena prazdninového domku za tyden
pobytu se pohybuje kolem 6000 K&. Zakazniky penzionu jsou ptedev§im holandsti turisté.

Forma propagace ubytovacich zafizeni vokoli Blamé jsou internetové stranky,
v n€kterych ptipadech i vicejazyéné. Vétsina zatizeni také ke své propagaci vyuziva blatenské
Infocentrum a internetové stranky Svazku obci Blatenska.
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4.3.2. Stravovaci sluzby

Podminkou rozvoje cestovniho ruchu je také poskytovani stravovacich sluZeb, nebot’
umoZiiuji uspokojovéani zakladnich potfeb vyZivy Gastnikii cestovniho ruchu b&hem jejich
prepravy i pobytu v cilovém mists**.

Od pocatku 90. let 20. stoleti v Blatné a okoli vznikala stile nova stravovaci zafizeni.
Mnoho znich jiZ vsouasnosti neexistuje. Seznam stravovacich zafizeni je turistim
k dispozici na internetovych strankiach SOB. V mikroregionu Blatensko v soutasné dobg
existuji nasledujici stravovaci zafizeni. Nav§tévnik si tak miiZe vybrat z pestrého mnoZstvi
t&chto zafizeni, ktera uspokojuji Siroké poZadavky zakaznikd. Nejvyhledavandj$i se |
v souCasnosti stdva Cukrarna Alfredo, kterd je velmi vyhldSena a je tedy zastdvkou mnoha ' ‘
turistd. }
Restaurace je hostinské zafizeni zajisfujici obsluznym zpisobem stravovaci sluby se |
Sirokym sortimentem pokrmi zakladniho stavovani.

Restaurace Na Rychté, ndmésti Miru

Restaurace V Sokolovnég, Kalinovo namésti

Blatenska restaurace, T. G. Masaryka

Bowling, U Certova Kamene

Restaurace Jezarka, Plzetiska

Restaurace Labut,, Mystice {
Restaurace Na Velké Hospodg, Sedlice i
Restaurace Pod klasterem, Lnafe

Pohostinstvi je modifikovany typ restaurace zabezpe&ujici zakladni i doplitkové stravovan.

Hotel Beranek, J. P. Koubka i‘
U Bryndi, Na ptikopech

Hostinec je hostinské zafizeni zam&fené zejména na prodej piva.
Protivinska hospoda, Spalena ul.

Na Vinici, Nad Vdovetkem

Hospoda U Datla, NadraZni ul.

Hostinec Jubileum, NadraZni ul.

Hostinec Na Oburce, J. P. Koubka

Hospoda ,,na statku®, Pole

|
\
|
\
Restaurace U Bilého lva, namésti Miru '

*“ ORIESKA, J.: Technika sluzeb cestovniho ruchu. Praha: Idea servis, 1999. ISBN 80-85970-27-9. | |
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Hostinec Krej¢ova Hana, Uzenice

Hostinec Pfistav, Lnafe

Bistro je forma bufetu, tedy hostinského zafizeni zabezpetujictho oblerstveni, pfipadng i
stravovaci sluzby samoobsluZnym zplisobem.

Bistro Migka, J. P. Koubka

Zéamecké bistro, Na ptikopech

No¢ni bary jsou noéni zabavni hostinské zafizeni poskytujici obsluznym zplsobem pokrmy a
népoje. Dominantu vybaveni tvofi barovy pult a taneéni parket.

Skorzeny, nonstop bar, Pisecka ul.

Magic club, ndmésti Miru

Kavarna-cukrarna je obsluZné hostinské zafizeni se zaméfenim hlavné na prodej teplych
népoji a cukrafskych vyrobki. Svou funkci a charakterem slouZi k del§imu pobytu hosta.
Cukrarna Alfredo, J. P. Koubka, T. G. Masaryka

Kavarna-cukrarna Havlenova, J. P. Koubka

4.3.3. Doprava45

Doprava je jednim ze zékladnich ptedpokladi rozvoje cestovniho ruchu. Pieklenuje
prostorové rozdily mezi mistem bydli$t€ obéana a mistem cestovniho ruchu, pfivadi G¢astnika
k objektiim a zatizenim cestovniho ruchu a vytvafi tak moZnosti spotfeby v cestovnim ruchu.
Vztah dopravy a cestovniho ruchu je viak vztahem oboustrannym, protoZe rozvoj
jednotlivych forem a druhdi cestovniho ruchu vyvolava vznik novych forem dopravy,
rekonstrukci existujici a vystavbu nové dopravni sit€, vyrobu dopravnich prostfedki
respektujicich pozadavky cestujicich a tedy i uastnikill cestovniho ruchu.

Zelezni¢ni doprava

Zeleznitni doprava v cestovnim ruchu zabezpeuje pfepravu udastnik Zelezni€nimi
osobnimi vozy. K jejim pfednostem patfi hromadny charakter, plynulost a bezpelnost.
Zelezniéni sit’ &ini tuto prepravu malo zavislou na pfirodnich vlivech, nema na ni vliv denni &
no¢ni doba a je provozovana ve viech roénich obdobich.

Mésto Blatné lei na Zelezni¢nich tratich & 191 a 203. V regionu jsou nejpouZivancjsi
traté Blatnd — Nepomuk, vedouci pfes obce Lnéfe, a Strakonice — Bteznice, kterd vede
severnim smérem pies téméf cely mikroregion. Zeleznice ma viak na vymezeném uzemi

pom&mé tidkou a nestabilni Zelezniéni sit’. K nejveétsim problémim Zelezni&nich trati se fadi

45 ORIESKA, J.: Technika sluZeb cestovniho ruchu. Praha: Idea servis, 1999. ISBN 80-85970-27-9.
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vysoké stafi a neodpovidajici stav pozemnich staveb, zastaralé sd&lovaci a zabezpecovaci
zafizeni. Diisledkem toho je nizka pfepravni rychlost, sni¥en4 propustnost n€kterych usekd a
dlouhé jizdni doby.

Silni¢ni doprava

Silniéni dopravu v cestovnim ruchu tvoli pfeprava jeho G¢astnikt silniénimi dopravni
prostfedky po pozemnich komunikacich. Tyto dopravni prosttedky se ve srovnani s ostatnimi
druhy dopravnich prostfedkii vyznaduji pomémé& malou kapacitou (autobus cca 40 — 45,
piipadn€ vice mist k sezeni, osobni automobil 4 — 5 mist). P¥ednosti silni¢ni dopravy jsou
vyhodna pfepravni rychlost, vysoka pohotovost k piepravé a dostupnost mist a stfedisek
cestovniho ruchu.

Mikroregion Blatensko leZi na kiizovatce hlavnich obchodnich cest Pisek — Plzei a
Strakonice — Praha. Ptijezdovou silnici do mésta Blatn4 je silnice & 20 Plzeii — Nepomuk —
Blatna — Pisek. Kviili zhor§enému stavu silnic v této oblasti je viak doprava obtiZn4 a pomal4.

Ve mésté Blatné jsou problémem také parkovaci mista. V letni sezén& 2005 probéhla
rekonstrukce hlavni ttidy J. P. Koubka a tim ubylo mnoZstvi parkovacich mist ve méstg.
Tento problém se projevuje pfedeviim v letnim obdobi p¥i pijezdu turistd do mésta a také
v obdobi konéni kaZdoro&nich kulturné spole&enskych akei.

Autobusové spojeni v mikroregionu neni pfili§ kvalitni. Sit autobusovych spojeni je
fidka pfedevSim v rdmci mikroregionu, tedy spojeni obci s centrem, mé&stem Blatna. Ridkd
jsou viak také spojeni mésta Blatna s vé&t§imi mésty, napfiklad s Plzni. Nejdalezitéjsi jsou
nasledujici autobusové spoje, které prochazeji méstem Blatna.

* 370002 6 Praha — Dob#i§ — Blatna — Strakonice — Vimperk
= 380780 36 Ceské Bud&jovice — Strakonice — Blatna
" 360004 9 Pisek — Blatna.

Krajina v mikroregionu 14k4 nejen navstévniky k cyklistickym i pESim toulkam.

P& turistika je forma cestovniho ruchu, jejiZ Gdastnici jsou motivovany aktivnim pohybem
v ptirod¢ a bezprostfednim kontaktem s pfirodou. Realizaci je nejéast&ji chize v pfirodé jako
hlavni naplii turistické aktivity, kterd méZe byt dopln&na dopravou mezi jednotlivymi
vychozimi misty nebo mezi atraktivitami cestovniho ruchu.

Cykloturistika je v soudasné dobé velmi vyhledavanym zpisobem traveni volného E&asu.
Jizdni kolo je dostupny ekologicky dopravni prostfedek, kterym lze vyhodné pfekonat veétsi
vzdalenosti s vynaloZenim umémé vlastni energie. Pfispiva tak k aktivnimu pohybu. Tento
dopravni prostfedek miize do urdité miry konkurovat i automobilové dopravé zejména

v prostorech s jejim postupnym omezovanim (&4sti chranénych oblasti). Se vzristajicim
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zéjmem o cykloturistiku je v&novana stale vetsi pozornost budovani novych cyklotras nebo
obnové a udrzbé jiZ existujicich.

Pozn.*

Turistick4 stezka je stezka urdend pro p&si turisty, pfipadné i cykloturisty. Jsou zakresleny riznymi barvami
v turistickych mapéach.

Cyklotrasa je komunikace pro cykloturistiku vyuZivajici stdvajicich mistnich a ¢elovych komunikaci veetng
polnich a lesnich cest, silnic I1I. t¥idy a silnic II. tfidy s malou frekvenci provozu.

Klub eskych turistd je organizace sdruzujici zdjemce o aktivni turistiku, vlastni turistické chaty a ubytovny
pro levné ubytovani na ptitaXlivych mistech CR. Vydavé zpravodaj Turista, kalendaF akci, mapy, poskytuje
slevovou kartu EUROBEDS. Zajifuje znateni turistickych cest — od roku 1889 p&sich tras, od roku 1997
znadeni pro lyZafe a cyklisty. Sit p&iich tras je svoji hustou, kvalitou a celoplosnosti pokryti hodnocena jako
nejlepdi v Evropé.

Na Blatensku existuje pomé&meé husts sit’ turistickych stezek i cyklotras, které vyuZivaji
nejen mistni obyvatelé, ale v letni sezoné pfedev3im turisté. V turistickych i cykloturistickych
mapéch, vydavanych napt. Klubem &eskych turistd, jsou vyznageny riiznymi barvami, které
znaci stupei obtiZnosti.

V broZute Priivodce Blatenskem nejen pro cyklisty je popsano 9 nejdiileZit&jsich tras o
celkové délce 263 km, vedoucich témeF celym mikroregionem. Vychodiskem viech okruht je
centrum mésta Blatnd. Trasy jsou vedeny prevazné po mistnich, ne piili§ udrZovanych
komunikacich, &i zpevnénych lesnich a polnich cestach.

Nejdulezitéjsi trasy:

* 1. okruh: Kocelovice — Paraov — Dobgice — Skali¢any (délka 23,6 km)
* 2. okruh: Zavi$in — HvoZdany — Stary Smolivec — Metly (délka 41,6 km)
® 3. okruh: Tchofovice — Kasejovice — Lnafe (délka 32,2 km)
. okruh: Regice — Vrbno — Kadov — Bezdékoy — Pole (délka 32,3 km)
. okruh: Cernivsko — Labut’ — Buzice — Pastiky (délka 31,4 km)
. okruh: Tchofovice — Hadi rybnik — Jindfichovice — Matkov (délka 22,9 km)
. okruh: Buzice — Skvotetice — Sedlice — Cekanice (délka 30 km)
. okruh: Cekanice — Bratronice — Zabo# — Lna#sky Mélkov (délka 31,1 km)
. okruh: Zahrobi — Tfemsin — Hvod’any — Kocelovice (délka 49,9 km)

]
N=2NN- - B - N N N

“PASKOVA, M., ZELENKA, J.: Cestovni ruch — Vykladovy slovnik. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj
2002.
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4.3.4. Doplikové sluzby

Utastnikém cestovniho ruchu se kroms zékladnich sluZeb poskytuji i doplitkové sluzby
cestovniho ruchu. Jsou to sluzby, které
— ulehCuji a zpfijemiuji ucast na cestovnim ruchu (propagaéni, informaéni, obchodni,
femeslnické, opravarenské, zdravotnické, placené komunalni, pfipadng dal3i).
Poskytuji se nejenom tcastnikim cestovniho ruchu, ale i mistnimu obyvatelstvu;
~ umozZiiuji naplnit ofekavani a cile u€asti na cestovnim ruchu. Jde o sluZby volného
¢asu — sportovni, spoleenské, zabavni, rekreatni a jiné‘”.

V mikroregionu Blatensko se zafizeni poskytujicich sluzby volného &asu nachézi
zejména v samotném mést¢ Blatna. Neni jich v8ak mnoho. Spoletensko kulturni potieby
mistnich obyvatel i ndv3t€vnik uspokojuje Kino Blatna, které je v provozu tfikrat tydn& a
slouZi také pro divadelni udely. Mé&stské muzeum nabizi svym navitévnikim pfedeviim
shlédnuti riznych uméleckych i tématickych vystav. V méstské lidové knihovné pak lze
kromé rozli¢né literatury vyuZit i sluZby internetu, avSak pouze dvakrat tydn&. V nékterych
obcich v mikroregionu lze nalézt mistni knihovnu a spoledensky sal, vyuZivany predeviim
pro konani plest a riznych jinych kulturnich akci.

Sportovni zafizeni umoZiiuji uspokojit poptavku aktivnich Géastniki a zajistit tak
vyuZiti pfirodnich i uméle vytvofenych pfedpokladi pro rozvoj sportu a turistiky. Budovani
t&chto zafizeni ovliviiuje samotny charakter pfirody a jejich kvalita. VSechna sportovni
zafizeni se opét nachéazeji v Blatné. Jde o letni stadion a tenisové dvorce, zimni stadion a TJ
Sokol Blatnid. Nabidka sportovnich zafizeni viak neni dostadujici. Existuje poptivka
pfedevsim po zafizenich, které je moZné vyuZivat v letnich dnech. Tim je zejména koupalists.
Z marketingového vyzkumu vyplynulo, Z¢ moZnost traveni letni rekreace u vody
navstévnikim mikroregionu chybi. PfestoZe je Blatensko oblasti mnoha rybniki, vétSina
znich je chovnych nebo jsou vtakovém stavu, Ze je neni moiné vyuZivat k rekreadnim
uceltim.

Turisté zafizeni volného Casu v Blatné celkové vyuzivaji zfidka, protoZe vétsinou
nevedi o jejich existenci. Divodem je nepfitomnost orienta¢nich tabuli ve mésté. To je dali
velky problém mésta v souvislosti se infrastrukturou cestovniho ruchu, na ktery jiZ n&kolik let

upozoriiuje také Informaéni centrum. BohuZel zatim neni vyfesen.

7 ORIESKA, J.: Technika sluZeb cestovniho ruchu. Praha: Idea servis, 1999. ISBN 80-85970-27-9.
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4.4. Tercialni potencialy

Role tercidlnich potencidld (reprezentovanych naptiklad statni a vefejnou spravou,
rozvojovymi agenturami, ob¢anskymi sdruZenimi apod.) spo&iva v organizaci, fizeni, podpote g
rozvoje podnikatelské sféry, vzd€lavaci, osvétové a legislativni &innosti, kompletniho

marketingového monitoringu, regionalniho a izemniho planovani.

Instituce vnimaji cestovni ruch jako alternativni nastroj lokalniho, regionalniho a
ndrodniho rozvoje ekonomiky a snaZi se vytvaiet a rozvijet efektivni vazby mezi sekundarnim i
a tercidlnim potencidlem. Dobfe zvolend strategie podpory rozvoje téchto vazeb piinasi nové

pracovni ptileZitosti a finanéni pHjmy*.

V mikroregionu Blatensko existuje problém v komunikaci mezi jednotlivymi i
institucemi a organizacemi, které se zabyvaji cestovnim ruchem nebo provozuji riizné sluzby &
v cestovnim ruchu. Mésto Blatna nema ve své organizacni struktufe odbor, ktery by cestovni
ruch zastitoval. Existuje zde pouze oddéleni kultury, které ma za tkol zabezpe€ovat ve méste il
nékteré kulturni akce. Cestovnim ruchem v mikroregionu se vSak pfimo zabyva pfedeviim 8
sdruZeni Svazek obci Blatenska.

Svazek obci Blatenska vznikl v srpnu 1998. Cilem byla ochrana spoleénych z4jmi a
ziskani prostfedki pfi prosazovani zamérd, pfesahujicich svym rozsahem a vyznamem kazdou
ucastnickou obec.

Prvnim spoleénym krokem bylo vypracovani Programu socialniho a ekonomického
rozvoje Blatenska s hlavnim cilem:

— organizace vSeobecného rozvoje obci na bazi slad’ovani riznych zajmi obyvatel i
podnikateld

— odstraftovani konkuren¢nich vztahdi tam, kde v rozvoji regionu neni konkurence
produktivni ani z hlediska regionu jako celku, ani z hlediska jeho jednotlivych struktur

(obce, obyvatelstvo)

— vytvafeni podminek a perspektiv rozvoje z hlediska dlouhodobych z4jml samotnych g }
nositel konkurenénich vztaht. : [

Po shrnuti analyzy vné&jich a vnitinich podminek Gzemi a stanoveni cili rozvoje Gzemi, | ‘

vznikl katalog projekth a opatfeni, nutnych pro naplnéni strategie a odpovidajicich

8 STEPANEK, V., KOPACKA, L. a 8iP, J.: Geografie cestovnfho ruchu. Praha: Univerzita Karlova v Praze —
Nakladatelstvi Karolinum, 2001. ISBN 80-246-0172-9.
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definovanym cilim rozvoje. K zajisténi naplnéni t&chto cilii je zapotfebi spolupréce a je nutno
je chépat jako celek, nebot’ jsou vzajemné propojeny.49

SOB v soucasnosti sdruZuje 32 obci - Blatna, Béltice, Bezdédovice, Bratronice, Bfezi,
Buzice, Cetelovice, Doubravice, Hajany, Hlupin, Hornosin, Chlum, Chobot, Kadov,
Kocelovice, Lazanky, LaZany, Lnafe, Lom, Mackov, Metichov, Mystice, Pfedmif, Radomysl,
Sedlice, Skvoftetice, Tchofovice, Trebohostice, Uzenice, Uzenitky, Velka Turna, Zabofi.

Svazek obci Blatenska se zabyvéa propagaci regionu a zajiStuje provoz Informa¢niho
centra v Blatné. Existuje zde snaha neprezentovat Infocentrum tradiénim zplsobem jako
v jinych méstech. SOB chce navstévnikim pFedstavit region i z hlediska jeho tradice a zvykl.
P#imo v Informagnim centru se tak turisté mohou formou prodejni vystavy a prezentace
seznamit s tradiénimi Femesly, prostfednictvim produkti a vyrobkli femeslniki Zijicich
v mikroregionu. Podle marketingového vyzkumu je tato propagace lidovych femesel velmi
zajimava, netradi¢ni, a vétsina navstévniki je tasto mile pfekvapena neobvyklosti interiéru
Informaéniho centra.

Informagni centrum poskytuje turistim i mistnim obyvateltim informace a piipadn i
sluzby ze viech oblasti souvisejicich s cestovnim ruchem. Sougasti sluZeb je vefejny internet,
prodej informatnich a propagacnich materiali (mikroregionu Blatensko i dalSich regiont),
publikaci, map, priivodci, €i upominkovych pfedméti.

Nejen pro turisty jsou kdispozici internetové stranky, které jsou pravidelnd
aktualizovény a na kterych si mohou zéjemci pretist strucnou historii viech obci — &lentl
SOB, seznam kulturnich akci a také je zde pfipraven prehled nékterych ubytovacich a
stravovacich zafizeni na Blatensku. Podle mého nazoru viak informace na téchto
internetovych strankach nejsou dostatujici. SOB také neni pro navitévniky Blatenska pfili8
znémym pojmem. Turisté by méli dalezité informace najit nejsnaz%im moznym zplsobem,
zdrojem jejich informaci by se tedy mély stat hlavn& internetové stranky mésta Blatna.

SOB se prostfednictvim Infocentra snaZi propagovat region Gdasti na riiznych veletrzich
cestovniho ruchu, napf. Region Tour vBmé, a také na dal§ich akcich zaméfenych na
prezentaci tradi¢nich femesel.

Chybou v destinatnim managementu SOB viak je nespoluprace s dalSimi mistnimi
institucemi zabyvajicimi se cestovnim ruchem a pfedevsim s regionalnimi & narodnimi
organizacemi cestovniho ruchu, jako jsou Jihodeska centrala cestovniho ruchu nebo agentura

CzechTourism.

* www.municipal.cz/blatensko (leden 2006)




4.5. Zhodnoceni situac¢ni analyzy

Mikroregion Blatensko ma z hlediska primarnich pfedpokladi vyznamny potenciél
v cestovnim ruchu. Cely region ma vyhodnou polohu, vyznaduje se mirnym terénem,
vhodnym pro turistiku i cykloturistiku a leZi v krajing€ s dlouholetou rybnikéfskou tradici,
existuje zde tedy mnoho rybnikd, které jsou asto vyuZivany pro letni rekreaci.

V cestovnim ruchu je nejvice vyuZivan potencial mésta Blatna, které je pfirozenym
centrem mikroregionu. I pfesto zde existuji velké rezervy. Nejznamé&j$i kulturni pamétkou je
vodni zdmek. Jeho propagace viak podle mého nazoru neni dostate¢na. Hlavni formou je totiZ
tiStény material, pfedeviim pohlednice, p¥padné pak nékteré letaky. Vzhled a upravu t&chto
materiald si provozovatelé zamku zaji§t'uji sami a zaroveti jsou tyto propagatni materidly
turistim nabizeny pouze v aredlu zdmku. Jako velky problém shleddvdm nedostatetnou
komunikaci sméstem Blatnid. Stim pak souvisi i nedostatetna propagace zamku
v Informaénim centru. Zamek sice ma své vlastni internetové stranky, ty viak nejsou v¢as
aktualizovany. Ani mésto Blatna diky 3$patné komunikaci na svych internetovych strankach
vodni zdmek nepropaguje.

Kulturné historické pamatky mikroregionu jsou vyuZity v cestovnim ruchu pouze
Sastedng, piirodni atraktivity Blatenska pak témé&f vibec. Podle mého nézoru je velkym
problémem nedostatena propagace atraktivit mikroregionu, a proto také nejsou z hlediska
cestovniho ruchu atraktivity vyuZivany. Z vlastniho $etfeni vyplyva, Ze nejzndméjsi a témef
jedinou znamou atraktivitou mikroregionu je zamek Lnafe. Je to pfedeviim diky tiSt€nym
propaga&nim materialim zamku a také vlastnim internetovych strankam, které jsou pravidelng
aktualizovany. Velmi dileZita je také poloha zamku, ktery leZi u hlavni silnice €. 20 Pisek —
Plzefi. Provozovatelé se zaroven snazi zafazovat zamek do informaénich broZur a knih, které
turistim pfiblizuji jihogeské ¢&i celorepublikové kulturné historické pamatky.

Meésto Strakonice vydalo v roce 2004 propagaéni letdk nazvany Strakonicko — barokni
kostely okresu Strakonice, ve kterém lze nalézt i nejzajimav&jsi kostely mikroregionu
Blatensko s kratkym popisem jejich historie a informacemi o pfistupnosti.

O dalsich kulturng historickych atraktivitach mikroregionu se turisté dovidaji pfedevsim
z podrobnych map, nebo ziskaji informace Gstni formou v Informa¢nim centru Blatna. Chybi

vvvvv

atraktivity v mikroregionu alespofi se
zakladnimi informacemi o nich.
Protoze tedy neexistuje uceleny zdroj informaci o atraktivitich cestovniho ruchu

v celém mikroregionu Blatensko, v dalsi &asti diplomové prace se snaZim sestavit broZzuru
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kulturni.

Podle mého nazoru zéroveii jako zdroj informaci chybi internetové stranky pro turisty,
ktefi by ziskali veskeré zakladni i aktualizované Gdaje o atraktivitich ve mé&st& i okoli jiz
v pohodli svého domova a mohli tak zafadit mésto Blatna i mikroregion Blatensko do svého
planu prozZiti dovolené a poznavani Jiznich Cech. Tento problém se také pokusim vyFesit v
nésledujici ¢asti diplomové prace navrhem internetovych stranek pro mésto Blatna.

Sekundarni potencial je v mikroregionu zabezpeCen dostateéné. Nachazi se zde fada
hromadnych ubytovacich zafizeni typu pension. Zastoupena je vy33i uroveii ubytovani
n¢kolika hotely. Z vlastnich zkuSenosti je zndmo, Ze poptivka je viak také po zafizenich
jednoduchého typu, tedy po kempu nebo turistické ubytovn&. Stravovacich zafizeni riznych
urovni se v mikroregionu nachdzi dostatek a také doprava je zde zabezpe&ena dobte. Problém
nastava pouze v letni sezon€ s parkovacimi misty v centru mésta.

V tercidlnim potencidlu mikroregionu je nejvét$im a zakladnim problémem, jak jiZz bylo
uvedeno, Spatnd komunikace. Na mistni urovni se tyka pfedeviim mésta Blatna, SOB a
managementu vodniho zAmku. To pak naruSuje kvalitu propagace mésta a mikroregionu a
také kvalitu poskytovanych sluZzeb. Na regionalni trovni pak téméf neexistuje spoluprice

s regiondlni organizaci Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu.
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5. SWOT ANALYZA MIKROREGIONU BLATENSKO

SWOT analyza je uZite¢nou soudasti situaéni analyzy. Sumarizuje kli¢ové silné a slabé
stranky, pfileZitosti a ohroZeni destinace.
Ukolem SWOT analyzy je vyrazné oznadeni zasadnich faktorii

= které budou mit pro organizaci kliovy vyznam, tedy Zivotn& dileZitych pfednosti,

kiiklavé slabych stranek, vyraznych pfileZitosti a katastrofickych hrozeb, | “n

* které pomohou destinaci do jisté miry pfedvidat ptitazlivost jeji marketingové politiky ;
nebo naopak obtiZznost jejtho provadéni anebo nemoZnost jejiho uskute®néni
v prubéhu planovaciho obdobi,

= které vyznamnym zptisobem ovlivni budouci marketingové aktivity,

* a které zavaZn€ usmérni formulovani marketingovych strategickych zamért
v jednotlivych trZznich segmentech v uréitém ¢asovém obdobi.
Jasné vytipovani silnych a slabych strinek a jejich rozbor ve vzijemné spojitosti
s pfednostmi a ohroZenimi dovoli organizaci uvaZovat o stanoveni marketingovych cili a
volbé strategii pro jejich dosaZeni. Je tfeba zvaZit jedinetné schopnosti ve formé silnych

stranek a umét je ve vztahu k piileZitostem vyuZit. Prib&Zng je tfeba rozvijet silné stranky a

snaZit se eliminovat slabiny, coZ je pfedpokladem minimalizace hrozeb a maximalizace
vyuziti potencialnich pfileZitosti.

Organizaci v3ak nesta¢i pouze konstatovat, Ze existuji silné a slabé stranky, pfileZitosti a
ohroZeni pfi uskuteciovani marketingovych aktivit. Je nezbytné do ur¢ité miry silné a slabé
stranky, pfilezitosti a ohroZeni systematicky zkoumat a provadét jejich hodnoceni se zfejmym

zamérem pouzit zji§téné vysledky pro docileni vy3i prosperity*°.

* HORAKOVA, H.: Strategicky marketing, Praha : Grada Publishing, 2001. ISBN 80-7169-996-9.
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5.1. SW analyza — analyza silnych a slabych stranek v mikroregionu

Pro praktické posuzovani silnych a slabych stranek je nutné vytipovat a vymezit ;
faktory, o kterych se organizace domniva, Ze napltiuji podstatu silnych a slabych strének.
Kazdy vybrany faktor je povaZovan za sledovany faktor a je ohodnocen z hlediska vlivu na
destinaci’'.

Sledované faktory jsou sefazeny podle kritérii a je stanovena pétistuptiova stupnice
hodnoceni. Kazdy faktor je klasifikovan jako velmi dobry, dobry, primé&my, $patny nebo
velmi Spatny. Faktory byly vytipovany na zdklad& wdaji ziskanych z internetovych strének,
zkuSenosti pracovnikii Informagniho centra a vlastnich poznatkii. Zjisténé skute€nosti jsou

pfeneseny do nasledujici tabulky.

Tabulka & 4: Hodnoceni faktorii SW analyzy

Posouzeni stava
Hodnocené faktory 1 2 3 4 5

velmi dobry | dobry | prim&rny | Spatny | velmi ¥patny

1. Primdrni potencidly
a) pHrodni X
b) geomorfologicky
) klimaticky
d) hydrologicky
e) biologicky
f) kulturng-historicky X
g) kulturné-spoletensky X
h) sportovni X
2. Sekunddrni potencidgly
a) ubytovaci zafizeni X
b) stravovaci zaf{zeni X
c) cestovni kancelafe
d) informacni centra
¢) sportovné-rekreatni
zaf{zeni
f) kulturn&-spole&enska X
zafizeni
g) doprava a dopravni X
dostupnost I
h) obchodni a obsluzni X )
vybavenost 1
Zdroj: viastni zpracovani ; 5
|

o M

X

Diilezitost faktorii v3ak neni stejnd, a proto je nutné jejich posouzeni z hlediska

zavaznosti, coZ ukazuje nasledujici tabulka.

' HORAKOVA, H.: Strategicky marketing. Praha : Grada Publishing, 2001. ISBN 80-7169-996-9,
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Tabulka & 5: Hodnoceni faktora z hlediska zdvaZnosti

H Posouzeni stavu ZavaZnost
odnocené faktory
1 2 3 4 5 vysokd | primérnd nfzka
1. Primdrni potencidly
a) ptirodni X X
b) geomorfologicky X X g
¢) klimaticky X X 1
d) hydrologicky X X
¢) biologicky X X
f) kulturn&-historicky X X
) kulturn&-spoletensky X X
h) sportovni X X
2. Sekunddrni potencidly
a) ubytovaci zafizeni X X
b) stravovaci zatizeni X X
¢) cestovni kancelafe X X
d) informacni centra X X
¢) sportovné-rekreacni X
zafizeni X
f) kulturng-spoletenska X
zatizeni X
g) doprava a dopravni X
dostupnost X
h) obchodni a obsluZni X
vybavenost X

Zdroj: vlastnf zpracovani

Pro hodnoceni vykonnosti a zdvaZnosti ve vzajemnych souvislostech je nutné vytvofit
souhrnnou tabulku.

Tabulka & 6: Hodnoceni vykonnosti a zdvaZnosti ve vzijemnych souvislostech

Vykonnost
1 2 3 4 5
11), 2d), 29),
Vysoka | 1a),2b),| 1b),2a), 28), 2h) 1g), 1h), 2¢),
Zavainost | praimérna 1c), 1d), le), 2¢),

Nizka

Zdroj: vlastni zpracovéni

Tabulka &. 6 ukazuje, u kterych faktori je nezbytné soustfedit se na udrZeni jejich
pozice a u kterych faktord je nutné pozici posilit.

V prvni &sti tabulky zleva se nachazi faktory piirodni potencidly mikroregionu
Blatensko a stravovaci zafizeni v mikroregionu. Zavaznost t&chto faktor je vysoka a je tedy

nezbytné soustfedit se na udrZeni jejich pozice.
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Mezi daldi vyznamné faktory z hlediska zavaZnosti patii geomorfologicky potencial,
ktery je predpokladem pro vyuzitf destinace pro rekreaci, turistiku a cykloturistiku.
V mikroregionu Blatensko je tedy nutné tento faktor vzhledem k vysoké dileZitosti
vykonnostné posilovat. Stejné je to u faktoru ubytovaci zafizeni mikroregionu. Posilovat jeho
vykonnost je nutné napf. roz$ifenim nabidky ubytovéni jednodusSiho typu, tj. kempy a
turistické ubytovny.

Pro daldi faktory svysokou zavaZnosti, které viak vykonnostn¢ odpovidaji stupni
potencial kulturné-historicky, kulturng-rekreadni a sportovni, ktery v mikroregionu Blatensko
neni dostatedn& vyuZit. Zaroveni je nutné zlepsit nabidku zatizeni, ktera navitévnikiim nabizeji
kulturni, spoletenské a sportovni vyziti. Faktor dopravy a dopravni dostupnosti je
vykonnostng zafazen mezi dobré, jeho zavaZnost je vysokd. Nutné je jej posilit pfedevsim
v oblasti mistni dopravy a také vyfesit dopravni problémy v centru mikroregionu, tedy
v mésté Blatna.

Faktory nachdzejici se uprostied tabulky, resp. faktory s primémou zavaZnosti a dobrou
& primémou vykonnosti, jsou v destinaci diileZité pro jeji kvalitni fungovani, a proto je

nezbytné jejich pozici stale udrZovat.

5.2. OT analyza — analyza pfileZitosti a ohroZeni mikroregionu

Pro praktické posouzeni pfileZitosti a hrozeb lze rovn&z vyuZit matici, a to matici
prileZitosti a ohroZeni® 2,
PiileZitosti
Pro matici pfileZitosti byly vytipovany tyto faktory:
geograficka poloha Ceské republiky
propagace Jihoteského kraje jako vyznamné destinace CR
pfiliv zahrani¢nich turistl
podpora rozvoje domaciho cestovniho ruchu
podpora rozvoje malého a stfedniho podnikani
kvalita zivotniho prostredi
poptavka po individuélni dovolené

masovy rozvoj internetu

A RO O o

spoluprace s regionalnimi a narodnimi agenturami cestovniho ruchu

2 HORAKOVA, H.: Strategicky marketing. Praha : Grada Publishing, 2001. ISBN 80-7169-996-9.
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10. ménici se pozadavky turisti

Tabulka & 7: Matice pFileZitosti

Pravd$podobnost isp&chu
vysoké nizka
vysoka 2,4,8,9 1,3,5,6,7,10

Pritazlivost

nizkéa

Zdroj: vlastni zpracovani

V matici prileZitosti levy horni kvadrant oznatuje nejlépe vyuZitelne piileZitosti.
Faktory propagace Jihoteskeho kraje jako destinace CR, podpora rozvoje domaciho
cestovniho ruchu a spolupréce s regionalnimi a narodnimi agenturami cestovniho ruchu spolu
Gizce souviseji. Pokud mikroregion vyuZije piileZitosti spolupracovat s agenturami CR
minimélné na regionalni (rovni, bude Blatensko propagovano jako soucast J ihogeského kraje
Jihoteskou centralou cestovniho ruchu a 1épe tak vyuZije rozvoje domaciho cestovniho ruchu.
Masovy rozvoj internetu a informacnich technologii je také velmi ddleZitou moZnosti
k propagaci regionu.

Prileitosti je nutné vidét také v menicich se poZzadavcich turistii a navitévniki v oblasti
cestovniho ruchu. Kromé vy$si Grovné sluzeb turisté upfednostiiuji individualni dovolenou.
Roste podet lidi, ktefi vyhled4vaji méné znamé destinace, které jsou viak rychle pfistupné.
Zaroveii lidé hledaji klidné a kvalitni Zivotni prostiedi, které jim cely mikroregion miiZe
nabidnout.

Ptiliv zahrani¢nich turistd souvisi pfedevsim s prezentaci Ceské republiky v zahranici,
pro samotny region by byla tato prileZitost pfilis vy&erpavajici.

Lze tedy Fici, Ze je dileZité zaméfit se také na pfileZitosti, které v soutasnosti nemaji
vysokou pravdépodobnost Gspéchu a vytvofit takové podminky, aby tato pravdépodobnost
vzrostla.

OhroZeni
Pro matici ohroZeni byly vytipovany nasledujici faktory:
1. politické zme&ny ¢&i politicka nestabilita
2. kriminalita

3. terorismus
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sniZeni kupni sily navstévnika
nadmérna koncentrace navitévnikid v regionu

zvySeni cen

4

5

6

7. znedi$téni Zivotni prostfedi

8. nespoluprace s regiondlnimi a narodnimi agenturami cestovniho ruchu
9

konkurené¢ni destinace

10. ménici se poZadavky turistl

Tabulka & 8: Matice ohroZeni

Pravdépodobnost vyskytu
vysoka nizka
vysoka 4,6,8,9,10 1,2,3,57

Nizka

Zéivaznost

Zdroj: vlastni zpracovéni

Levy horni kvadrant v matici ohroZeni oznaduje nevyrazn&j§i hrozby. Ekonomické
zmény, jako je sniZeni kupni sily nav§tévnikd nebo zvySeni cen, je obecnou hrozbou pro
viechny destinace. Nespoluprace sagenturami cestovniho ruchu zobrazuje soucasny stav
v mikroregionu a nelze ji podceiiovat. Vzhledem k rozvoji cestovniho ruchu je dilezité tuto
hrozbu eliminovat. Konkurenéni destinace jsou ohroZenim pro mikroregion pfedeviim po
strance lep$iho vyuZiti primarniho, sekundarniho i tercidlniho potencidlu. Uspét na trhu
destinaci znamena byt konkurenceschopny a lépe vyuZit potencial mikroregionu Blatensko.
Meénici se pozadavky turisti mohou byt nejen ptileZitosti pro destinaci, ale zaroveni vyraznou
hrozbou. Je nutné pozadavky analyzovat a piizpisobovat jim svoji nabidku.

OhroZeni uvedena v pravém hornim rohu matice destinaci sice bezprostiedné

neparalyzuji, ale nelze je podcenit vzhledem k budoucimu vyvoji.

5.3. Vysledky SWOT analyzy

SWOT analyza byla provedena na zaklad€ udaji ziskanych z internetovych strének, a

pfedev§im zkuSenosti pracovnikl Informaéniho centra a také vlastnich poznatki.
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Vysledky provedenych analyz — SW analyzy a OT analyzy jsou uvedeny v nasledujici
tabulce. Zafazeny jsou zde nejvyznamngjii faktory, které jsou pro destinaci velmi dileZité

z hlediska rozvoje cestovniho ruchu a také zajidténi trvale udrzitelného rozvoje.

Tabulka & 9: Vysledek SWOT analyzy

Obsah faktori Typy faktord
PFiznivé Neptiznivé

vnitinf silné stranky slabé stranky
- ptirodn{ potencial - kulturni potencial destinace
- geomorfologie - zafizeni doplitkovych sluZeb
- ubytovaci zafizeni
- stravovaci zafizeni

vnéjsi piileZitosti OhroZen{
- propagace Jihoteského kraje - ekonomické zmé&ny

Jako vyznamné destinace CR - mnespoluprace s organizacemi CR

- rozvoj domaciho CR - konkurence
- rozvoj informaénich technologif - meénici se poZadavky turistd
- spoluprice s organizacemi CR

Zdroj: vlastni zpracovan{

Vysledky SWOT analyzy ukazuji nejvyznamngj$i silné a slabé stranky vnitiniho
prostfedi destinace cestovniho ruchu. Jednou ze silnych strének Je pfirodni potencial.
Blatensko se nachézi na severozapadg Jihoeského kraje. M4 vyhodnou polohu, vyznaduje se
mirnym terénem, vhodnym pro turistiku i cykloturistiku a le¥i v krajin¢ s dlouholetou
rybnikafskou tradici. Rada rybnika je vyuZivéana kletni rekreaci. Silnou strinkou jsou i
ubytovaci a stravovaci zafizeni, které dobfe uspokojuji poptavku turistd a navstEvnikd.
Nedostateéné vyuZiti kulturng-historicky a sportovné-rekrea&ni potenciél je slabou strankou
destinace. S tim souvisi také nedostatek zafizeni dopliikovych sluZeb pro mozZnosti traveni
volného ¢asu.

PiileZitosti pro destinaci pak je spoluprice s agenturou cestovniho ruchu na regionalni
Grovni, resp. Jihodeskou centralou cestovniho ruchu, ktera podporuje propagaci Jihogeského
kraje. Zéroveii s tim by pak bylo mozné vyuzit rozvoj domaciho cestovniho ruchu. Formou
propagace pro destinaci se v soutasnosti také stéva internet. Obecnym ohroZenim pro kazdou
destinaci cestovniho ruchu pak jsou ekonomické zmény ve staté. Hrozbou se také stavaji
konkuren¢ni destinace, které dokazi 1épe vyuzit sviij potencial cestovniho ruchu. Ménici se
pozadavky turisti mohou byt nejen piileZitosti pro destinaci, ale také ohroZenim, vzhledem
k nevhodné nabidce destinace.

Tyto vysledky je viak nezbytné systematicky zkoumat a hodnotit a dale je pak pouZit

pro k dosaZeni cili destinace.
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.. PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU

6.1. Obecné vymezeni pojmu

Produktem mésta nebo obce®® rozumime vie, co mésto nabizi svym obyvateltim,

havitévnikim, podnikim a potencilnim investorim a co sloui kuspokojovani jejich
ndividualnich i kolektivnich potieb. V §ir§im pojeti je tak mozno povaZovat za produkt obce
samotnou obec, tvofenou materidlnim prostfedim a viemi subjekty na uzemi obce pusobicimi.

Nékteré subjekty jsou tak zéroveii soulasti produktu i jeho spotfebitelem. V uziim smyslu

sem patfi ta ast potteb, kterou soukromy sektor neni schopen uspokojit sdm a kterou mu il
dod4va obecni tifad na zakladg svych statutarnich funkci. ‘»‘

Produkt obce se liéf od ostatnich produkti (zboZi a sluZeb) nésledujicimi vlastnostmi: F*

= Soudasné uspokojovani kolektivni i individualni potieby. Tx}ﬁ

=V nabidce se objevuji sluzby &isté pozitivni, napf. kultura, vzdélavani, mistni doprava, !\

bydleni. Obec poskytuje i sluzby napravné, viz méstska policie, uklid mésta, Gdrzby lé

komunikaci. Pozitivni sluzby jejich uZivatelé vyhledavaji, napravné patii ke kategorii
nevyhledévanych, o které se lidé zajimaji aZ v ptipadg, kdy z n&jakych diivoda selZou.

» Nekteré z nabizenych sluzeb lidé musi pfijmout. Jedna se napt. o zakladni vzd€lavani.

U n&kterych maji moZnost volby (kultura, kabelové vysilani televize zabezpetované

obci, plynofikace, bydleni). Ze spotfeby nékterych sluZzeb nelze jejich uZivatele

vyloutit, a to ani v pfipadé, kdy se nepodili na jejich whradé formou placeni dani i

(m&stské osvétleni, idrzba komunikacf).

Produkt obce miizeme &lenit na nasledujici ¢asti:

vefejné sluzby nabizené obci nebo ji poskytované v ramci statutarnich povinnosti

danych § 14 zékona &. 367/1990 o obcich,

» nabidka prostor ve vlastnictvi obce k uiti soukromymi vlastniky (prondjem) nebo
k investovani (zfizovani primyslovych zén nebo obchodnich stfedisek),

» akce organizované obci, jejichZ cilem je nabidnout obfanim a navitévnikim meésta
zébavu a poudeni a podnikateldm moZnost realizace a propagace jejich produkti; jsou
zhroven soudasti propagace mésta,

= obec jako takova, tvofend pfirodnim, historickym, ekonomickym i  socidlnim

prostedim, a jeji vztahy jak k minulosti, tak budoucnosti. V tomto smyslu se soucasti

53 JANECKOVA, L. A VASTIKOVA, M.: Marketing mést a obcf. Praha: Grada Publishing 1999. ISBN 80-
7169-750-8.
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produktu obce stdvaji vSichni &initelé vobei pisobici. Utad obce v partnerstvi
s ostatnimi ¢initeli dba na fadné vyuZiti tohoto produktu, jeho image, propagaci a na

jeho trvale udrzitelny rozvoj.
Produkt cestovniho ruchu™ je souhrn veskeré nabidky soukromého ¢&i vefejného
subjektu podnikajictho v CR nebo CR koordinujiciho. Patfi mezi kontrolovatelné faktory —

soucast marketingového mixu. Jedna se o zboZi (suvenyry, knizni pravodce, mapy apod.) ¢i
sluZby (ubytovani, stravovani, doprava, sluzby priivodci apod.).

Specifikem sluZzby je osobni poskytovani, nemoZnost skladovat sluzby, omezena
Zivotnost, Casta je platba pfedem za produkt, ktery neni mo#né ptedem vyzkous$et, ovlivnéni
faktory, které jednotlivé nebo v jejich kombinaci nelze nebo pouze omezené lze ovlivnit
(pocasi, dalsi u€astnici zdjezdu, sezonnost, komplexnost).

Produkt cestovniho ruchu miZe dosahovat rizné trovné komplexnosti (obecng viak
vyrazn€ vyS$i neZ je tomu u vétSiny ostatnich ekonomickych odvétvi, od poskytnuti ¢&i
zprostfedkovani jednotlivé sluzby (napf. dopravy) ptes komplex sluZeb (napf. balik sluzeb
CR) aZ po destinaci jako ucelenou nabidku atraktivit, sluzeb a potencialnich zaZitki.
Z pohledu navitévnika je produktem CR kompletni zaZitek od chvile, kdy opustil domov, do
doby navratu.

Spotiebovany produkt je (pHimo Uimé&mé své komplexnosti a vzhledem ke spotiebé
volnych statkil) obsahlejsi nez produkt kalkulovany a nabizeny jeho prodejcem navitgvnikim.
Z toho by méla vychazet cenova kalkulace produktu CR, v ni% by méla byt zohledn&na i
postupnd konzumace atraktivit CR a Zivotniho prostfedi obecné. P¥i tvorbé produktu CR je
nutné vychazet z hodnoty tinosné kapacity objektu & vizemi, na kterém ma byt tento produkt

realizovan.

6.2. Stavajici produkty cestovniho ruchu v mikroregionu Blatensko

L. VYLOVY JIHOCESKYCH RYBNIKU®

Produkt vytvofila Jihodesk4 centrala cestovniho ruchu spolu s partnerskymi rybafskymi
spole€nostmi vroce 2004. Chce timto produktem popularizovat slavnostni vylovy
Jihoteskych rybnikd, které propaguji tradice rybnikafstvi v jiznich Cechach. Produkt
podporuje navitévnost a konkurenceschopnost kraje v nabidce turistickych pfileZitosti a

* PASKOVA, M., ZELENKA, J.: Cestovni ruch — Vykladovy stovnik. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj
2002.
%5 www.jcer.cz (inor 2006)
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zérove prispiva k prodlouZeni turisticke sezony. Daldim vyznamnym cilem produktu je
zlepSeni ekonomickych vysledki rybafskych spolecnosti a v neposledni fad¢ pak zvySeni
spotfeby rybiho masa. Produkt vylovii rybniki Ize v Jihofeském kraji realizovat v n&kolika
lokalitach. Podle t&chto lokalit se li§i moznosti doprovodného programu, stravovani a
ubytovani utastnikd. Zakladni scénaf vylovu je viak ve viech lokalitach stejny a program se
sklada z kombinace nasledujicich aktivit:
1) navst&va a sledovani vylovu vybraného rybnika
2) nau¢ny vyklad privodce (zaméstnance rybatské spoletnosti) o provadéni vylovil,
hospodateni na rybnicich, historii a tradicich rybafstvi a rybnikafstvi, dcelu a
zptsobech sadkovani ryb
3) prohlidka blizkého okoli rybnika, vyznamného nebo pamatného mista nebo kulturni
vystoupeni pfimo na hrézi — dechovka, folklor
4) navitéva sadek rybaiské spolecnosti
5) ochutnavka ryby pfipravené pfimo na misté vylovu
6) nakup ryby v misté vylovu &i na sadkach
7) odbomny vyklad zaméstnance rybafské spole¢nosti
8) rybafsky obfad ,,Pasovani na rybate*
Jednou z lokalit, ve kterych lze realizovat produkt ,Vylovy“, je i mikroregion
Blatensko. Zde vylovy zajist'uji spolenosti Blatenska ryba a Rybafstvi Lnafe.
K produktu je vZdy zajistn i doprovodny program. Nabidku doprovodného programu
1ze libovoln& kombinovat do jednotlivych variant produktu, vZdy je tteba pouze brét ohled na
mo¥nosti konkrétni lokality. V mikroregionu Blatensko se jedna predevsim o tyto moZnosti:
= vystoupeni dudackého souboru Strakonice
» rybatsky obfad ,Pasovani na rybafe” “
» navitdva rybich sddek Blatna p
s exkurze do zpracovny ryb Blatna 1‘?
» prohlidka vodniho zamku Blatna, zamku Lnafe, pfip. Prachefiského muzea Strakonice ‘
s exkurze do lihovaru Blatna /
» beseda s odbornikem Ing. Stépnitkou na téma problematiky rybéfstvi
V ramci tohoto produktu s Jiho&eskou centralou cestovniho ruchu spolupracuji i mistni
informatni centra, ktera zabezpetuji ubytovaci i stravovaci sluzby a zarovenl také moZnosti
doprovodného programu. V mikroregionu Blatensko viak tyto sluZby nezaji¥t'uje Informacni
centrum Blatna, ale M&stské informadni centrum Strakonice, ptipadng pfimo JihoCeska




centrala cestovniho ruchu. Divodem je nejspiSe problém komunikace Infocentra a JCCR &

jinych organizaci zabyvajicich se cestovnim ruchem.

II. RYBOLOV V JIZNiCH CECHACH®

Tento produkt opét vytvofila Jihoteska centréla cestovniho ruchu spolu s partnerskymi
rybafskymi spole¢nostmi v roce 2005. Chce timto produktem navézat na diive vytvofeny
produkt ,,Vylovy jihofeskych rybniku“ a dale tak propagovat tradice rybnikatstvi a rybolovu
v jiznich Cechéch.

Cilem produktu je obohatit nabidku destinace jini Cechy o produkt zaZitkové turistiky,
ktery pfisp&je ke zviditeln&ni a posileni konkurenceschopnosti regionu na trhu cestovniho
ruchu. Dal$im vyznamnym cilem produktu je zlepSeni ekonomickych vysledku rybafskych
spoleCnosti a v neposledni fade pak také zvySeni spotfeby rybiho masa. Produkt bude
vyuZivat pfedevsim tradice rybolovu a rybnikafstvi v jiznich Cechéch, regionalni a mistni
gastronomii, ale i kulturné historicky, technicky a spoletensky potencial regionu v podob
doprovodného programu.

Mezi vyznamné lokality, které disponuji vhodnymi podminkami pro lov ryb, patii pravé
i Blatensko. S Jiho&eskou centralou cestovniho ruchu spolupracuji z mikroregionu dvé firmy,
a to Blatenské ryba a Rybafstvi Lnéfe.

Opét je u tohoto produktu moZnost doprovodného programu, ktery je obdobny jako
v pfedchozich ,,Vylovech jiho&eskych rybnika“.

Spole¢nost Blatenska ryba, spel. s r. 0.>

Spole¢nost Blatenska ryba hospodafi na tém&f 1 600 hektarech rybniki, rozkladajicich
se na Strakonicku, Pisecku a Piibramsku. Zdravd a nezati¥eni krajina Prachefiska, voda
pitékajici z lest a pis¢ité biehy rybniki jsou zédkladem pro chov blatenskych ryb, povéstnych
svou kvalitou daleko za hranicemi.

Chov ryb na Blatensku ma dlouhou tradici. Rybniky spole&nosti byly zaloZeny jiz ve
stfedoveku a jsou kromé& rybochovného poslani vyznamnym krajinnym prvkem a dokladem
historie kraje. N&které ze soutasnych rybnikt vznikly v dfive baZinaté krajiné vhodné pro
stavbu rybnikii velmi brzy. Udava se, Ze v dobé Karla IV. bylo nejvice rybnikd v Cechach
pravé v okoli Blatné a na Pod¢bradsku. V&t3ina znamych velkych rybniki na Treboiisku a
Hlubocku je totiZ o0 100 az 200 let mlad$i. Béhem doby rybniky na Blatensku stale pfibyvaly,

% www.jccr.cz (tmor 2006)
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k jejich ruSeni do$lo az v 19.stoleti. Se zm&nou chovatelskych postupti na pfelomu 19. a 20.
stoleti se znovu zvysila rentabilita, n€které rybniky byly obnoveny a rybnikafstvi ziistalo na
Blatensku vyznamnou soulasti zemé&d&lské vyroby. Tento region dnes patff k vyznamnym
jiho&eskym rybnika¥skym oblastem, kde je chov ryb dokonale propracovan a tvoii soucast
ekonomického zazemi.

Blatenska ryba spol. s r.o. produkuje kolem 850 t konzumnich ryb roéng. Dominuje
kapr, trhem jsou vak cenény i dal§i hospodéafsky vyznamné ryby - lin, Stika, maréna, amur,
tolstolobik, candat, sumec, (ho¥, okoun a dal§i druhy. Zhruba polovina produkce Zivych ryb je
exportovana.

K vyznamnym aktivitim spoletnosti patfi vedle vlastniho chovu ryb jejich dalsf
zhodnoceni. V moderni zpracovné, kterd spliiuje pfisné veterinarni a hygienické normy
Evropské unie, se vyrabi §iroky sortiment produktii ze sladkovodnich a mofskych ryb.

Firma zaji§tuje velkoobchod s chlazenym, mraZzenym a uzenym zbozim. Péle je
vénovana téZ distribuci zboZi i k malym odbératelim v rozsahlé oblasti jihozépadnich a
sttednich Cech v&etné Prahy.

Dal$im dileZitym pfedmétem &innosti spoleénosti je chov vodni driibeZe a kufat. Ro¢né
odchézi na trh kolem 400 tun kachen a 1 100 tun kufat. V lihni se pro vlastni potfebu i pro
dalsi odbératele lihnou kvalitni kachnata.

Stfedisko sluZeb vyrabi pro podnikovou potfebu i na prodej osvédéené pfepravni bedny
na ryby, vyplavovaci lodé¢, pramice a nakladace ryb.

"Zdravé strava z ¢istych vod" je firemni motto, které se spole€nost Blatenska ryba spol.
s r.0. snazi dislednd napliiovat. Cisté a zdravé prostfedi jihozapadnich Cech s idealnim
geologickym podloZim je zdkladnim pfedpokladem pro vyrobu velmi chutnych ryb. Klasicky
zpuisob chovu s vyuZitim pfirozené rybni¢ni potravy a obilovin zaruduje ryby s charakterem
pfirodniho produktu, bliZici se pozadavkim na bioprodukty. Kvalitni Cesky kapr spliluje
modemni lékatské pfedstavy o zdravé vyZivé i poZadavky rybich labuzniki doma i v zahraniéi.
Tento zpilisob produkce je soufasné zarukou zachovani tak dilezitého trvale udrZitelného
rozvoje. Také dodrZovani pfisnych hygienickych podminek pfi zpracovani ryb i pfi
skladovani a distribuci vyrobki je dnes jiZ samozfejmosti.

Blatenska ryba nabizi rekreantim, letnim hostim, podnikovym nav§tévam, détem a
ostatnim z4jemctim o sportovni rybolov n€kolik moZnosti vyZiti.

Sportovni rybolov klasik je klasicky sportovni rybolov s povolenkou spole¢nosti Blatenska

ryba v obdobi od kvétna do zafi na rybnicich Zastava dolni u Sedlice a Roudensky u Blatné.
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Sportovni rybolov speciél je specilni sportovni rybolov bez rybafského listku a povolenky
kazdou sobotu v obdobi od kvétna do z&H. Misto lovu urtuje lovci dozor a lze lovit pouze
uréené druhy ryb (kapr, 3tika, sumec, candét, tolstolobik, amur, okoun, cejn). Lovi se na
chovnych rybnicich Vilimec, Milava, Mladuchy a Sarlak.

Pro skupiny je nabizena specialni nabidka pro 5 a vice zhjemch na mistech a v Case dle
dohody.

Spole¢nost Rybarstvi Lndfe, s. r. 0.5

Spoletnost navazuje na zdej$i bohatou rybafskou tradici, ktera se datuje od dob
KarlaIV. Cast potomkd pivodniho majitele byvalého velkostatku Lnéfe (JUDr.
Jindficha A.Vanitka) se rozhodla zatit hospodafit na 420 ha restituovanych rybnika
nachazejicich se severnd od Lnaf. Spolumajitelé je3t¢ ptidali 54 ha rybnikd a sadky
v RoZmitale pod Tfemsinem od pozemkového fondu, a ke dni 1.1.1993 zaloZili sdruzeni
fyzickych osob s ndzvem: "Rybéfstvi Lnéfe". V prib¢hu roku 1998 byla zaloZena
stejnojmennd spoletnost: "Rybafstvi Lnafe, spole¢nost s ru¢enim omezenym”, ktera pievzala
hospodateni po sdruZeni.

Spoletnost je zaméfena na chov hladkého a Supinatého kapra, kterého ro¢né
vyprodukuje okolo 200 tun, a kterého nabizi v podobé trznich ryb i nasad. Proto je ¢lenem
Rybéiského sdruzeni Ceské Budgjovice, které haji zajmy chovatelis kaprii v CR a umoziiuje
svym &lentim pouZivat ochrannou znidmku "Cesky kapr". Z vedlej§ich ryb pfevlada: lin, Stika,
sumec a tolstolobik. Doplitkové se chova amur, sthovité ryby (peled’ 2 maréna), candét, ihof a
okoun. Ryby jsou ptikrmovény obilim z vlastni zem&d&lské produkce, kterou firma provozuje

na 100 ha pronajatych poli.

Nezapomina se ani na sportovni rybafeni. Sportovnim rybaiim je v letnim obdobi vy&lenén
1,33 ha velky Staiikovsky rybnik 3 km od Blatné a 45,5 hektarovy rybnik Velky BeI¢icky,
zvany téZ Hut'dk.

Spolednost zarovefi vybudovala v pfizemnich prostorech zamku Lnafe Rybéfské muzeum.
Jeho expozice obsahuje pracovni nastroje pouzivané rybafi na Lnafsku. Nejstar$im expondtem
jsou dva dily spodni &sti vypustniho potrubi, které bylo ziskédno pti rekonstrukci hraze
rybnika DraZsky Bfezi vroce 1996. Odhadované stafi tohoto potrubi je cca 500 let.
Nejnov&j$im exponatem jsou obé &asti (spodni a horni) desetimetrového potrubi o priméru

cca 75 cm vyplaveného pfi povodni v roce 2002 z Velkého Bél¢ického rybniku.
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Kolektiviim, zejména $kolam, je nabizena exkurze na podzimni vylovy Inéfskych rybniki.

Oblibeny jsou kombinované exkurze spojené s prohlidkou rybafského muzea a Zamku Lnate
dle tohoto scénate:

8:30 Prohlidka rybafského muzea s pfedniskou o rybaFstvi a vylovech, shlédnuti
videozédznamu z povodni, moZnost koup& pohlednic atd.

9:30 Prohlidka interiéri zdmku (velky, nebo maly okruh) a &isti zémecké zahrady.
10:30 - 11:00 odjezd na rybnik a praktické shlédnuti druhého zitahu s mozZnosti vyhodné
koup¢ ryb. Pfedpokladané ukonteni exkurse ve 13:00 hodin. MoZn4 je i navitéva muzea
ko¢ek na Zamku Lnéafe a ob&d z rybich specialit v zamecké restauraci. Vylovy probihaji od
konce z4ti do poloviny listopadu.

L. JIHOCESKE POHADKOVE KRALOVSTVI®

Tento produkt je vytvofen pro celou turistickou oblast Jizni Cechy. Jeho cilem je
doséhnout vy33i navitévnosti vregionu a vzdjemnou propojenosti jednotlivych mést a
turistickych destinaci docilit toho, Ze se turisté v regionu zdrzi del3i dobu a svoji dovolenou
v destinaci Jizni Cechy tak prodlouzi. Partnefi projektu jsou Cedok, Ceské drahy, Ceska
posta, Deniky Bohemia, TV GIMI, Cesk)’l rozhlas, Eldoradio, Jihogeska centrala cestovniho
ruchu, KOH-I-NOOR, Vystaviité as., 67 pohadkovych kanceldfi a 20 pohadkovych
ubytovateld. Hlavni mys3lenka produktu tvi vtom, Ze JihoCesky kraj je znam také diky
pohadkam, které se vkrasné krajing regionu natiteli a stile nataCeji, a zarovedl diky
pohadkovym bytostem, které proslavily mnoho hraddi, zamki a dalSich atraktivit jiznich Cech.
Produkt je zaméfen pfedevsim na mladsi &ast populace, zii¢astiiuji se ho nejcastéji rodiny
s détmi. Z vlastni zkuSenosti je viak znimo, Ze neni vyjimkou udast dospélych turistd, &i
ngvstévnikii v seniorském ve&ku. Privodcem pro né je veseld postavitka kapra Jakuba, ktera
nebyla vybrana nihodou, symbolizuje tradici rybnikéfstvi v Jihoeském kraji. Produktu se
GCastni vétSina mést JihoGeského kraje a kazdé z nich ma sviij vlastni znak kapra Jakuba,
ktery vyjadfuje nejtypict&jsi tradici daného mésta. Pfedstavuje tedy to, &m je mésto
proslavené a znamé Siroké vefejnosti. Ptikladem miZe byt mésto Dadice, které je proslulé
vyrobou kostkového cukru a kapr Jakub tak drZi jednu kostku cukru v ruce. Dalgim ptikladem
miZe byt mésto T4bor, které je proslulé svoji husitskou tradici, a i kapr Jakub je obleéen do
husitského bméni. Jako kazdé kralovstvi mé svého krale i Jihodeské pohéadkové kralovstvi,
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kterym se stal znamy reZisér slavnych sou¢asnych ¢eskych pohddek a jihoesky rodak Zdengk
Troska.

Turisté tak navitévuji jednotlivdi mésta a na urenych mistech, v tzv. pohadkovych
kancelafich, ziskavaji razitka postavicky kapra Jakuba do svych Vandrovnich kniZek &i
Cestovnich pasti poh4ddkového kralovstvi, které vyddva Turistické a mapové centrum
v Ceskych Budgjovicich, resp. Hlavni pohadkova kancelat. Tyto kniZky a pasy slouZi détem
také jako omalovéanky a jsou plné basni¢ek. Po vyplnéni celé kniZky ¢&i pasu mohou soutéZit o
atraktivni ceny a ziskat slevy na vstupné na mnoha mistech Kralovstvi. Soutasti produktu je
také vydavéni a prodej dalSich suvenyrd, jako jsou pohledy mésta & kulturn&-historické
atraktivity s postavitkou Kapra Jakuba, pexesa, & pohadkové knihy, nazvané Putovani Kapra
Jakuba, ve kterych kapr vypravi o Zivots lidi v jiznich Cechéch. Novinkou se stalo i vydavani
riznych map JihoGeského kraje. Piikladem miiZe byt mapa Hrady a zdmky Jihoeského
pohadkového kralovstvi, Vyletni mapa & Kempy Jihogeského pohadkového kralovstvi apod.

Mikroregion Blatensko, konkrétné m&sto Blatn, je do produktu zapojeno jiZ témét tfi
roky. Blatensky Kapr Jakub vyjadfuje nejzndméjsi tradici mésta - péstovani rizi, Jakub tedy
vypada jako riiZe. V Informa&nim centru Blatna, resp. v pohadkové kancelafi mésta, mohou
navstévnici ziskat razitko kapra a také dalsi suvenyry Jihogeského pohadkového kralovstvi.
Ze zkuSenosti je patrné, Ze tento produkt vyvolava velky zajem. Pfedevsim u déti, které velmi
rady soutéZi a s radosti sob& vlastni sbiraji razitka. Celé rodiny tak cestuji po jiznich Cechach
a prostfednictvim pohadek poznévaji krasy fady kulturnich pamatek.

IV. CESTA STARYM REMESLEM NA BLATENSKU®

Produkt byl vypracovan v Informadnim centru venkovskych regioni pod patronaci
Regionalni a rozvojové agentury Stedni Cechy jako ukazkovy produkt pro ostatni partnery
projektu. Byl konzultovan se Svazkem obci a vytvofen se znalosti mistnich pomért a ve
spoluprici s mistnimi poskytovateli sluzeb. Od roku 2006 je zafazen v Obchodnim domé
turistickych produktii agentury CzechTourism. P¥estoZe nebyl proveden Z4dny marketingovy
prizkum zaméfeny na zji$téni z4jmu turistd, Regiondlni a rozvojova agentura predpoklada
zdjem velky. Ze zkuSenosti této agentury je zndmo, Ze takovyto typ produkti cestovniho
ruchu je pro turisty zajimavy. Produkt ,,Cesta starym femeslem na Blatensku“ je urfen
individudlnim turistim, rodinam s détmi a Jje vhodny i pro malé skupiny. Zaroveii je nabizen

cestovnim kanceld¥im zamé&fenym na domdaci cestovni ruch a incomingovym cestovnim
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kancelafim. M4 poznavaci i pobytovy charakter a je zaméfen také na méstskou turistiku a
seznameni se s historii i architekturou.

Cilem produktu je roziifit nabidku cestovniho ruchu v mikroregionu Blatensko a pfisp&t
tak ke zviditelnéni regionu na trhu cestovniho ruchu. Vyznamnym cilem je i zvySeni
konkurenceschopnosti a posileni ekonomické stability mikroregionu.

Produkt je zam&¥en na seznamen se s typickymi femesly, tradicemi a zvyky Blatenska.
Délka pobytu je 4 dny (3 noclehy), jedna se tedy o prodlouZeny vikend. Maximalni cena
produktu je stanovena na 3000 K& a zahrnuje ubytovani, stravovéni, vstupy, privodce a
sluzby dle itinerdfe. Program produktu se tykd pfedevSim poznani tradic a femesel na
Blatensku, proto je do programu zafazena navst€va kozi farmy v obci Biezi, kterd vyrabi
ekologické vyrobky z koziho miéka jako jsou syry, pomazanky, ale i kosmetika. Déle lze
navitivit sklafskou hut Vlasak v obci Béldice, kde je moZné seznimit se s postupem ruéni
sklafské vyroby. Nejzajimav&j$im bodem programu pak je navitéva obce Sedlice, ktera je
prostula tradici palitkované krajky. Sedlicka krajka je povaZovana za svétovou raritu a je zde
také jedina krajkafska Skola v Ceské republice.

V. LNARE - VSTUPNI BRANA REGIONU BLATENSKO®!

0d letni sezény 2006 bude zahajen projekt ,Lnéfe - vstupni brana regionu Blatensko®.
Tento projekt fedi vyuZiti stavajicich a po povodnich v roce 2002 zni¢enych pfedeviim
sklepnich prostor ve tvrzi ve Lnafich, kterd stoji v sousedstvi mistniho zdmku. Projekt je
financovan celkovou &astkou 2 049 000,-- K& ze Spoletného rozvojového operagniho
programu v ramci realizace grantového schématu ,,Podpora regionalnich a mistnich sluZeb
cestovntho ruchu v Jihoteském kraji pro vefejné subjekty“. Podil obce na celkovych
nakladech &ni 25 %. Vystupem projektu bude nainstalovani vystavy lidového femesla
Blatenska, spojené s internetovym obchodem, vystava celoZivotniho dila &eského sklafe,
akademického malife Bohumila Eli4Se, orientatni mluvici panel, ktery v 5 jazykovych
mutacich pozve navitévniky na atraktivni mista v regionu, spojend mimo jiné i s tvorbou
lidového femesla a nabidne i ubytovaci moZnosti v regionu, a déle pak propagacni materialy
riznych instituci v regionu. Soud4sti vystavni expozice bude i audiovizualni doprovod nejen
vystavnim prostorem, ale pfedeviim tvorbou femesinych vyrobkd. Usnadnéni pfistupu

vefejnosti do nové vzniklych vystavnich prostor ve tvrzi spoivd v mozZnosti prodeje
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vstupenek na zamek v prostorach tvrze. Pfedpokladané zahajeni provozu ve tvrzi Lnéfe je od

prelomu mésicti kvétna a Cervna 2006.

V1. TVRZ KADOV

V obci Kadov, leZici nedaleko Blatné, se nachazi starobyla tvrz, ktera se od letni sez6ny
2005 vyuziva jako muzeum. Prvnimi majiteli tvrze byli pravdépodobné od poloviny 14.
stoleti do husitské revoluce Resandti z Kadova. Renesanéni rozsifeni tvrze je nepochybng
dilem Zaboiskych z Brloha, ktefi Kadov drzeli az do roku 1650. V roce 1677 byl Kadov
pfipojen k Bezdékovu a s nim pak ke Inafskému panstvi. Poslednimi uZivateli bylo
Zem&délské druzstvo Kadov, od n€hoZ byvalou tvrz koupili vlastnici ob&anského sdruZeni
ZOFI Kadov. Ujali se nesmirné¢ naro¢ného ukolu, tj. zachrany této stavby. PfestoZe tvrz neni

pfili§ rozsahla stavba, v soutasnosti slouzi vefejnosti a turistim.

Celorotné je v prostoru tvrze umisténa vystava s nidzvem ,Jak se Zilo na vesnici“.
Pfedméty, které jsou zde prezentovany, jsou malou ukazkou umu a Sikovnosti pfedkd, ktefi si
dokéazali velkou ¢ast, zejména dfevénych nastroji a pomtcek, vyrabét sami. Do konce 17.
stoleti byl na vesnici pfevazné jen kovaf, nékde i cihlaf a hméif. Od 18. stoleti zaCinaji na
venkov& pracovat specializovani femeslnici - truhlafi, kolafi, bednafi, doskafi, ko3ikafi,
sedlafi, alounici, krejéi, pekafi, aj. VéEtsinu svych potfeb, zejména pro domécnost, hospodaf
kupoval na "jarmarcich" ¢i trzich, kam také jezdil své produkty a vyrobky prodévat.

Vsechny vystavené pfedméty a pomicky, v&etné textilii, jsou mistniho pivodu a
pochazeji z vesnic mezi HoraZd’ovicemi a Blatnou. Vystava dava nahlédnout do hospodéfovy
"sednice", na néfadi, kterym zpracovaval len a vinu, tkal platno, vyrabél méslo a tvaroh, pral
pradlo a mandloval, Zil a Zehlil, ¢im sklizel a mlétil obili, a poskytuje pohled na n&které
pomicky Ffemeslniki - kovéafe, kolafe, truhlafe, studnafe, bednafe apod.

Oblanské sdruZeni se snaZi turistickou sezonu prodlouZit pofddanim rGznych akci.

Prikladem je Rytifské fadéni, které se konalo v mésici ¥ijnu. Hlavnim programem bylo

vystoupeni Sermifské skupiny Gladius a gotické skupiny Dubia Fortuna. Celodennim
doprovodnym programem pak byla kromé jiného stfelba zluku &i kue, hod o3tépem ¢&i
ukazka pleteni kosiki a dalgich lidovych femesel. Také v zimni sez6n& se zde konalo nékolik
vystav, napf. vystava adventnich véncu déti ze zakladni $koly v Blatné.

VII. NAUCNA STEZKA OKOLIM VIKLANU
Prvni napad vybudovat nau¢nou stezku v okoli obci Kadova a Vrbna vzeSel od
Jaroslava Chlady - uditele Zakladni 8koly v Kadov&. S pomoci pracovnikii tehdej$iho JZD a
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za podpory odboru kultury tehdejstho ONV  Strakonice byla zbudovéna v roce 1986.
Odbornou stranku stezky tehdy zajistoval RNDr. Vaclay Skuhravy z Entomologického tistavu
CSAV v Ceskych Budgjovicich ve spolupraci s RNDr. Marcelou Skuhravou z
Encyklopedického institutu CSAV v Praze. Cést naulnych textis viak b&hem let postupné
ztracela na aktualnosti a technicky stav tabuli se viivem povétrnostnich podminek zhorSoval.

V roce 2004 obdrZela obec Kadov po Uspéiné Zadosti finanéni dotaci 126 000,-- K¢ na
obnovu a doplitkovou infrastrukturu nauéné stezky. Finantni prostfedky byly uvolnény
z prostfedkl Grantového programu na podporu cestovniho ruchu 2004, opatfeni ¢. 1. Obec
Kadov se na aktualizaci nau¢né stezky podilela &astkou 31 500,-- K¢&.

Nau€nd stezka byla roziifena z 10 zastaveni na 13, coz predstavuje celkem 15
informagnich tabuli (u viklanu jsou instalovany 3 tabule). U vech textd byl upraven obsah,
témata né€kolika zastaveni paneld byla zcela pfepracovana. Zakladem naudné stezky zilstala
pfirodni pamétka Kadovsky viklan. Tento kdmen S€ pro svou zajimavost a vyznam dostal i do
nazvu a znaku stezky. Také bylo pofizeno nové doplitkové vybaveni — lavi¢ky a odpadkové
koge®.

Trasa nau¢né stezky vede krajinou v sousedstvi Lnat a Blatné v prostoru mezi obcemi
Vrbno, Kadov a Slatina. Zaméfeni stezky je pfirodov&dné historické. Navit&vnici se na jeji
trase seznami s historii Kadova a sousednich obci, s Zivogisstvem této krajiny, s historii
rybnikafstvi v blatenské rybniéné panvi a s geologickymi zajimavostmi oblasti.

Asi 6 km dlouh4 stezka ma vychozi misto v sousedstvi Vrbna (necelé 3 km vychodng
od Kadova) u rybnika Velky Pélenec. Odtud vede Jeji trasa ptes Vrbno do Kadova a dal ke vsi
Slatina (asi 3 km jihozdpadng od Kadova). Stezka je pojata jako jednosméma. Je urlena
hlavné¢ p&sim navit&vnikam, vyuzZivat ji mohou i cyklisté. V terénu je vytyfena mistnim
znalenim (zelenobild ochrana¥sk4 "psanitka"). Zajimavostmi na trase jsou nejen
hydrobiologicka stanice (s vodni faunou j flérou) a obce s vyznamnou historii (Vrbno,
Kadov), ale také skalni misy a dalsi skalni utvary vzniklé erozni &innosti, které viak podle
povésti vytvofil &ert.

VIII. NAUCNA STEZKA OKOLIM LNAR
Trasa nautné stezky Okolim LnaF vede krajinou mezi obcemi Lnafe Tchotovice, Je
zaméfena zejména na historii této oblasti i obou obci, poukazuje na historické pamatky a

pfiblizuje d&jiny rybnika¥stvi na Blatensku a Lnafsku. Zarover pfedstavuje rostlinstvo

* www.municipal.cz/kadov (leden 2006)
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zdej8i krajiny, zfauny také ptactvo, obojZivelniky a plazy, seznamuje s geologii &i
lesnictvim zdej$i oblasti. Stezka je uréena p&$im navitdvnikim a je moZné ji navit&vovat
celoron€. Jeji jednosméma trasa je 5,5km dlouhd aje nani umist¥no 15 zastaveni.
Vychozim mistem je kfiZovatka silnic ve stfedu obce Lnéfe, cilové misto je u Zelezniéni
zastavky vobci Tchofovice. Vterénu je trasa stezky opét vyznadena zelenobilymi
ochranafskymi "psanitky". V srpnu roku 2002 postihly Blatensko velké povodné a tato
naucna stezka byla témeF znitena. V souasnosti se viak Svazek obci Blatenska sna?{ ziskat
finan¢ni prostfedky na obnovu a rekonstrukci této nauéné stezky. V prvni fazi pjde o nutné

opravy Casti stezky, jako jsou schodisté ke klasteru, kaple sv. Anny apod.

6.3. Zhodnoceni produkti cestovniho ruchu

Blatensko patfi svou rozlohou k men$im regioniim. Svazek obci Blatenska, ktery se
zabyva destinalnim managementem se stale snai vytvafet nové produkty cestovniho ruchu.
V soucasné dobe jde predevsim o vytvofeni novych naugnych stezek a obnovu stavajicich a
také o vyuZiti a prezentaci femesel na Blatensku turistim.

Do cestovniho ruchu se zapojuji také soukromé organizace, konkrétnd rybéfské
spole¢nosti. Ve spolupraci s Jihoeskou centrilou se v ramci produkti Vylovy jiho&eskych
rybnikdi a Rybolov v jiznich Cechich se sna¥f pfedstavit jihofesky region jako krajinu
rybnikd s dlouhou tradici rybnikatstvi. Vysledkem ma byt zisk, ktery p¥inasi cestovni ruch
nejen soukromym podnikateltim, ale také celému regionu.

Podle mého nazoru je vSak velkou chybou, ¥e ka?d4 z organizaci vytvafi zminéné
produkty samostatng, nezdvazn& na ostatnich. Vzijemnd spoluprace by vedla ke zvySeni
kvality a urovn& nabizenych slueb a spolens propagace pak k pfilakani vé&tsiho podtu turistl
do mikroregionu. Velkym nedostatkem pak je, ¢ mésto Blatna se na vytvafeni produktt
cestovniho ruchu nepodili. Prav& pro mésto by mél cestovni ruch byt prioritou pfedevsim
proto, 7e zvySuje zamé&stnanost, vytvafi nova pracovni mista a podporuje investi¢ni aktivity.

V Blatné tomu tak bohuZel, podle mého nazoru, neni.
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7. MARKETINGOVY VYZKUM

7.1. Projekt marketingového vyzkumu

7.1.1. Myslenka projektu

V ramei diplomové prace jsem v Blatné provedla prizkum, ktery se tykal navst&vnosti
mésta a jeho okoli. Prizkum jsem realizovala ve spolupréaci s Infocentrem Blatna a ve
vysledcich vychazim zodpovédi, které mi poskytli turisté, kteH navstivili blatenskeé

Infocentrum a zamek Blatna.

7.1.2. Metodika projektu

= Zjistit, jak turisté znaji Blatnou a jeji okoli

= Zhodnotit Giroveil informovanosti navitévnika

» Zmapovat, jak turisté do Blatné pfijizd&ji, kolik dni na Blatensku travi a kde se
ubytovavaji

= 7Zjistit spokojenost turistl s nabizenymi sluzbami v Blatné a okoli

* Nastinit profil ndvstévnika

7.1.3. Harmonogram projektu a stanovené hypotézy

Harmonogram:
= Zpracovani projektu a dotazniku do 31. kv&tna 2005.
»  (Odsouhlaseni dotazniku 10. &ervna 20035.
» Provedeni priizkumu do 15. zafi 20035.
s Zpracovani dotazniku a analyza dat do 15. fijna 2005.
» Vypracovani zpravy do 31. listopadu 2005.

»  Zprava bude nabidnuta Informa¢nimu stfedisku Blatna.

Hypotézy
Pted realizaci marketingového vyzkumu byly stanoveny dvé& hypotézy:

» Turisté nevyuZivaji internetové stranky mésta jako zdroj svych informaci témet vibec.

=  Turisté nevyuZivaji ubytovacich zatizeni v mikroregionu.
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Z grafu ¢&. 4 je patrné, Ze jsem se snazila oslovovat ve stejné mife jak muZe tak Zeny.
Zeny byly ve vypliiovani dotazniku ochotn&jsi a dotaznik rad&ji vyplnily samostatn&, naopak
muZim vice vyhovovala konverzace a dotaznik byl tedy vyplnén formou osobniho pohovoru.

V priibéhu celého dotaznikového Setfeni nikdo z oslovenych neodmitl vyplnit dotaznik.
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Tento graf ukazuje, Ze do Blatné v letni sezoné& pfijeli v nejvétsi mife turisté ve véku do
60 let. Mésto navstivili pfedevsim mladi 1idé (16 — 25 let) cestujici s partnerem ¢&i s prateli,
ktefi se zajimaji o poznévani kulturnich i ptirodnich atraktivit tohoto regionu. Také lidé ve
veku 26 — 45 let navstivili Blatnou v téméF stejném po&tu. Byly to predeviim rodiny s détmi,

které zde stravily letni dovolenou.
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Neni piekvapujici, Ze nejvice turistd pfijelo do Blatné z hlavniho mésta, konkrétné to
bylo 20 % z oslovenych navitévnik?.
Mésto Blatna leZi na severozapad¢ Jiho&eského kraje a sousedi tedy s krajem Plzeriskym.
Turistd pochézejicich z obou t&chto kraji piijelo do mésta celkem 24 %.

Co se déle ty¢e bydlisté respondentd, je prekvapivé, Ze jsou zde zastoupeny vSechny
kraje, jak je patrné z grafu €. 6.
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7.3. Vyhodnoceni dotaznikii

Otazka ¢. 1

Grafé. 7
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Prvni otizka se tykala znalosti m&sta Blatnd. Respondenti m&li vybér z n€kolika
moznosti, které jsou pro mésto Blatna velmi typické, a mohli oznatit n€kolik odpovédi
najednou.

Vice neZ poloving respondentt (55,7 %) se v prvé fad€ vybavi vodni zamek v Blatné.
Znamé jsou i blatenské tradice. Péstovani riizi oznacilo 16,7 % dotazanych, chov ryb 12,3 %.
Jan Evangelista Purkyné je nav§tvnikim znam v 3,9 %, a to pfedeviim v souvislosti
s blatenskym zamkem, na kterém n&kolik let pisobil jako vychovatel. Operniho pévce Karla
Strakatého v souvislosti s m&stem Blatn4 zna v3ak pouze 1,5 % respondentii. Jinou moZnost
ozna&ilo 9,9 % dotazovanych. V této moZnosti hraji hlavni roli z 80 % vzpominky, at' uZ na
straveny &as v Blatné v minulosti nebo vzpominky na své zndmé a pratele, které z Blatné
pochazeji & pochazeli. Pro zbylych 20 % jsou synonymem Blatné darici, ktefi se

v blatenském zdmeckém parku chovaji jiZ od roku 1535.
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Otazka ¢. 2
Grafé. 8
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Z grafu &. 8 je patrna navstévnost m&sta Blatna. Vice neZ polovina respondentl (57,6
%) navstivilo Blatnou poprvé. Ostatni se pak do Blatné jiz n&kolikrat vrétili ¢i pravidelné
vraceji. 10,4 % respondentl se do Blatné vraci pfedev$im diky kladnym zkuSenostem, které

zde ziskali, at’ uz jako turisté nebo ze svych pracovnich cest.

Otazka ¢&. 3
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Cilem t¥eti otazky bylo zjistit, jaké divody ptivedly navstévniky do Blatné. Respondenti
méli moZnost oznacit maximalné 2 odpovédi.

Nejlast&ji (41,4 %) respondenti uvadéli jako hlavni divod své navstévy vylet. Vyletem
se zde rozumi jednodenni pobyt ve mésté bez pfenocovani. DileZitym divodem je také
rekreadni dovolena, kterou v Blatné ¢&i jejim okoli stravilo 27,4 % dotazovanych. Nelze
opomenout ani poznavaci dovolenou (15,3 %) a navstévu piibuznych a zndmych (12,1 %).
Mésto Blatnd jako cil své aktivni (sportovni) dovolené si v3ak nevybral nikdo

z dotazovanych.

Otazka ¢. 4
Grafé. 10
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Ve &tvrté otazce jsem se snaZila zjistit, jak navstévnici do Blatné piijeli. Vysledek
ukazuje graf ¢. 10. Jako sviij dopravni prosttedek si zvolilo 84,8 % respondentd osobni
automobil. Stejny pocet respondentd, tedy 5,6 % zvolilo hromadny dopravni prostfedek —
vlak nebo autobus. Ctyti dotazovani (1,6 % - jinak) se do Blatné dopravili p&sky. Tito
respondenti byli ubytovani v okolnich obcich. Konkrétn€ pak v jednom z letnich tabort, které

se na Blatensku nachézeji.
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Otazka €. 5
Grafé. 11
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Diéle jsem zjistovala, s kym turisté cestuji. Téméf polovina (48,8 %) navstévniki mésta
Blatna cestuje s rodinou. 24 % respondentii cestuje se svym partnerem ¢i partnerkou. Dilezité
je i traveni své dovolené a cestovani s pfateli, coZ oznacilo 16 % dotazovanych.

Zéajezd, nav§tévu mésta s organizovanou skupinou, oznafilo 4,8 % respondenti.
Konkrétné to bylo 12 dotazovanych. Byli to pfedev§im mladi lidé ve v&ku do 15 a do 25 let.
Tito respondenti stravili v okoli Blatné minimalné tyden svych prazdnin na détském letnim
tabofe, at’ uZ jako détsti ucastnici nebo jejich vedouci. V ramci programu détského tabora je

obvykly hromadny vylet do mésta Blatna.




Otazka ¢&. 6
Graf ¢&. 12
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Sestd otazka se tykala zdrojovych informaci o mésté Blatnd. 61,6 % respondenti
odpovédglo, Ze o mésté Blatna se dovédéli predevsim od svych pratel a zndmych. Propagalni
materialy slouZily jako zdroj informaci pro 14,4 % dotazovanych. Alarmujicim vysledkem
v3ak je, Ze respondenti oznatili jako zdroj svych informaci internetové stranky pouze v 3,2 %,
tj. pouze 8 dotazovanych. Je to pfedev§im proto, Ze je pro turisty témé&f nemoZné najit na
internetovych strankach jakékoli informace o mésté€ a jeho okoli.

Jinou moZnost oznactilo 17,6 % dotazovanych. Jak je vidét na grafu ¢. 13 niZe, 63,6 %
z téchto dotazovanych zna mésto a jeho okoli pfedeviim diky svym vlastnim vzpominkdm
z minulosti. Zbylych 36,4 % respondentt pfivedl do Blatné zdjem o cestovani, vyhledavali

tedy informace o Blatné v kniZnich priivodcich ¢i turistickych mapach.
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Grafé. 13
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Otazka ¢. 7
Graf&. 14
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V sedmé otazce mé zajimalo, zda se turisté do Blatné hodlaji nékdy vratit. Mésto Blatna
nékdy v budoucnu planuje navstivit 58,4 % dotazovanych, ktefi jako svou odpovéd uvedli

variantu ur¢it€¢ ano nebo spise ano. 38,4 % respondentti nevi, zda se v budoucnu rozhodnou
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znovu navstivit mésto &i jeho okoli. Respondenti, ktefi se do Blatné jiZ vratit necht&ji, bylo

3.2 Y.

Otazka ¢. 8
Grafé. 15
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Na grafu &. 15 je vyjadfena doba, po kterou se navitévnici Blatné ve mésté Ci okoli
zdrzeli. Vice neZ polovina dotazovanych, pfesné 59,2 %, pfijeli do Blatné pouze na jeden den
(bez pienocovani), tedy na jednodenni vylet. Vé&tsina t&chto turistd se ve mésté zastavila
b&hem své cesty do jiného turistického centra, jako jsou naptiklad zamek Hluboka ¢i Ceské
Bud&jovice. Primé&rnou tydenni dovolenou zde stravilo 23,2 % respondentl, tj. 58
respondenti. Ti byli z 65,5 % ubytovani v hromadnych ubytovacich zafizenich na Blatensku.
34,5 % znich pak bylo ubytovano u zndmych &i pfibuznych. Z¥idka pak do Blatné jezdi
turisté, aby zde v letnich mésicich stravili vikend ¢i prodlouZeny vikend.




Otazka ¢. 9
Grafé. 16
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Téméf 60 % respondentli je v Blatné ¢i jejim okoli ubytovano. Kde byli dotazovani

konkrétné ubytovani, ukazuji vysledky otazky ¢. 10.

Otazka ¢. 10
Grafé. 17
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Na tuto otdzku odpovidali respondenti pouze v pfipadé€, Ze byli v Blatné ¢i jejim okoli
ubytovani. Zajimalo mé&, zda stravili svou dovolenou v nékterém z hromadnych ubytovacich
zafizeni, které se v Blatné a jejim okoli nachazeji.

Polovina, pfesnéji 51 %, respondentl se ubytovalo v Blatné ¢i okoli u svych znamych ¢i
ptibuznych. 49 % dotazovanych vyuZilo hromadna ubytovaci zafizeni na Blatensku.

29,4 % respondentli se ubytovalo v penzionu v Blatné ¢i okoli, 3,9 % vyuzilo chatu a 2
% kemp nedaleko Blatné. Ubytovani v hotelu nevyuzil Zadny z dotazovanych, pfestoZe na
Blatensku existuji hotely dva.

13,7 % respondenti zvolilo v této otazce jinou moznost. Na nasledujicim grafu je
uvedeno, kde byli tito dotazovani ubytovani.

Pozn.

SOS Blatnd = domov mlddeze pFi Stiedni odborné skole, pouze sezénni ubytovdni na objedndvku.

Grafé. 18
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Otazka ¢. 11
Grafé&. 19
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Tato otazkou souvisi s pfedchozi. Opét na ni odpovidali pouze ti respondenti, ktefi byli
v Blatné ¢&i jejim okoli ubytovani. Tykala se kvality nabizenych sluZeb v ubytovacim zafizeni
a predevdim spokojenosti respondent@i snimi. 92,1 % dotazovanych bylo spokojeno

s nabizenymi sluzbami.
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Dva respondenti (0,8 %) povazuji kulturni vyZiti za Spatné. Jako divod uvedli, Ze by

blatenské kino mélo v letnich mésicich promitat ¢astéji.

Otazka ¢. 13
Posledni otazka v dotazniku zné&la: ,.Jaké dalsi spoleCenské a piirodni atraktivity jste
v Blatné a v jejim okoli navstivil(a) nebo hodlate navstivit?* Respondenti méli oznacit svij

nazor u deseti vybranych nejdilezit&jsich atraktivit, které se v mikroregionu Blatensko

nachazeji. Vysledky jsou uvedeny v tabulce niZe.

Tabulka &. 10

Pocet respondentii v %
Atraktivita Nikdy jsem Byl(a) jsem Byl(a) jsem Navitivim
tam nebyl(a tam jednou |tam nékolikrat
Y J

g;);t';e; Nanebevzeti Panny Marie — 46.4% 39,2% 8.0% 6.4%
Muzeum — Blatna 46,4% 39,2% 8,0% 6,4%
Libovar a ;s)l:i(;:’l?; S 72,8% 14,4% 4,0% 8,8%
Barokni kostel v Pastikach 72,8% 13,6% 6,4% 7,2%
Zamek Lnaie 40,8% 30,4% 13,6% 15,2%
Kostel Sv. Petra a Pavla v Sedlici 85,6% 8,8% 0,8% 4.8%
Zemanska tvrz v Buzicich 81,6% 10,4% 1,6% 6,4%
T;I?;J:(;loavsétezka Okolo Viklanu 66.4% 20.8% 5.6% 7.2%
Il)(f'lllrgodm rezervace a rybnik Velka 68.0% 16,0% 7.2% 8.8%
Ptirodni rezervace Novy rybnik,

Hotej3i rybnik - nau¢na stezka, 81,6% 9,6% 0,8% 8,0%
Dolejsi rybnik

Zdroj: vlastni Setfeni

Nejznamé&jsi z nabidnutych atraktivit jsou atraktivity nachazejici se ptimo ve mésté
Blatna — Kostel Nanebevzeti Panny Marie a blatenské muzeum. 47,2 % dotazanych oznacilo,
7e jiz tyto atraktivity navstivilo nejméné jednou.

7 ostatnich atraktivit nachéazejicich se v mikroregionu Blatensko dotazovani znaji
piedevsim kulturni atraktivitu zamek Lnafe a pfirodni atraktivitu Nau¢na stezka okolo
Viklanu v Kadové.

Jiné piirodni &i kulturni atraktivity v mikroregionu Blatensko turisté neznaji.
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7.4. Zavér - shrnuti vysledku

Z marketingového vyzkumu, dotaznikového Setieni, vyplynula nasledujici zjisténi.
Kdyz se fekne Blatna vétsing turistd se vybavi vodni zamek. Méné zndmé jsou pak blatenské
tradice. P&stovanim riizi je mésto proslulé jiz od roku 1914, kdy zahradnik Jan Bohm zaloZil
na pozemcich u Blatné prvni $kolky rtiZi (zarodek pozdgji proslulého péstebniho zavodu), a
dal tak vzniknout pojmu ,,Blatenska rize*. Druhou tradici neodmysliteln€ spjatou s méstem
Blatna a celym mikroregionem je chov ryb. Obg tyto tradice by mély byt vyuZzity v propagaci
mésta a celého mikroregionu.

Dal$im zji§ténim bylo, Ze vice neZ polovina dotazanych navstivila Blatensko poprvé.
Jako diivod své navitévy nejvice uvadéli vylet (jednodenni pobyt ve mésté bez pfenocovani).
Nejéastéji uzivanym dopravnim prostfedkem pro turisty byl osobni automobil. Problémem
pro tyto turisty se vSak stal nedostatek parkovacich mist v Blatné. Asi tfi &tvrtiny respondenti
pficestovaly do mésta s rodinou nebo se svym partnerem.

V souvislosti s nasledujici ¢asti diplomové prace, ktera se tyka vlastnich navrhii, bylo
velmi dulezité zjistit zdroje potfebnych turistickych informaci. Podle predpokladu bylo
zjidténo, Ze zdrojem informaci pro turisty jsou pfedeviim jejich znami ¢i ptibuzni, ktefi v
Blatné &i okoli Ziji, a také vlastni zajmy turistd. Alarmujicim vysledkem je pak to, Ze pouze 8
dotazovanych oznatilo jako zdroj informaci internetové stranky mésta, které by mely
neodmyslitelné patiit k formam propagace mésta v cestovnim ruchu. Timto vysledkem se take
potvrdila prvni stanovena hypotéza, tedy nevyuZivani internetovych stranek jako zdroje
informaci. Internetové stranky mésta Blatna obsahuji pouze informace pro obfany mésta,
které vydava Méstsky tfad Blatna. Turista, ktery chce pomoci moderni technologie ziskat
potfebné informace o mésté a jejim okoli, o pfirodnich a kulturnich pamatkach
v mikroregionu, o kulturnich akcich, moznostech ubytovani a stravovani a dalsich, na
oficialnich strankach mésta takovéto informace nenajde.

Druhé hypotéza tykajici se nevyuzivani ubytovacich zafizeni v mikroregionu vsak byla
vysledky dotaznikového 3etfeni vyvracena. Bylo zjisténo, Ze polovina dotazanych, ktefi se v
Blatné zdrzeli déle neZ jeden den, se ubytovala pfedevsim u svych piibuznych a znamych.
Druhé polovina se ubytovala v hromadnych ubytovacich zafizenich, které se na Blatensku
nachazeji. Co se ty&e spokojenosti s nabizenymi sluzbami v téchto zafizenich, respondenti
byli témé&F ve vsech piipadech spokojeni. Spokojenost vyjadfili respondenti také s kvalitou

sluzeb nabizenych navstévnikiim Blatné.
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Neméné dilezitym vysledkem Setieni byla také znalost turistd pfirodnich a kulturnich
atraktivit, které se v mikroregionu Blatensko nachézeji. Z vyzkumu vyplyva, Ze turisté¢ znaji
predevsim atraktivity leZici pfimo ve mé&sté Blatna. Z ostatnich jsou pak znamé pouze kulturni
atraktivita Zamek Lnafe a piirodni atraktivita Nau¢na stezka okolo Viklanu v Kadove.

Dalsi atraktivity nachazejici se mikroregionu Blatensko, které byly v dotazniku
uvedeny, vétdina respondenti nikdy nenavitivila. Souvisi to predeviim s nedostatkem
informaci, proto je vdaldi &asti diplomové prace mym navrhem vytvofit brozuru
mikroregionu se souhrnnymi informacemi pro turisty a dileZitymi atraktivitami nachazejicimi

se v mikroregionu Blatensko.
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8. VLASTNI NAVRHY

8.1. Vymezeni reklamy®

Vyznam cestovniho ruchu je pro kazdou destinaci velmi dilezity. Zakladnim cilem
organizace cestovniho ruchu by mélo byt vypracovani takové nabidky, ktera uspokoji potfeby
a pozadavky vybranych skupin navstévniki a nasledné umozni dosaZeni zisku. Organizace
v této souvislosti voli odpovidajici kombinaci prostfedkii — marketingovy mix za ucelem
efektivni alokace zdroju destinace.

Marketingovy mix je moZno povazovat za kontrolovatelné proménné, které organizace
cestovniho ruchu vyuZiva na dosaZeni vytyenych cilii. Tvofi ho produkt, cena, distribuce,
komunikace s navstévniky a lidé.

Vytvofeni dosaZitelného a cenové piistupného produktu pro névstévniky destinace
nesta&i — cht&ji byt informovéni a motivovani ke koupi. Organizace cestovniho ruchu miize
pomoci navitévnikim pii rozhodovani o koupi tim, Ze je bude o destinaci pravdive
informovat. Prostiednictvim komunikaéniho mixu miZe dokonce do urcité miry jejich
chovani modifikovat tak, aby byli motivovéani ke koupi. To znamena, Zze musi vyvolat
navstévnikovu pozornost, vyvolat v ném zdjem o destinaci, vyvolat v ném touhu navstivit
destinaci a také aktivizovat navstévnika ke koupi.

Reklama jako nepiima forma komunikace mize byt v destinaci velmi efektivni, protozZe
obsahne velky pocet existujicich i potencialnich navitévniki pfi relativné nizkych nakladech,
je mozné ji n&kolikrat opakovat a skytd nepfeberné moZnosti tvir¢iho zpracovani.
K nevyhodam reklamy patfi obtiznost méfeni efektivnosti vynaloZenych prostfedki,
problémy pfi ziskavani zpétné vazby, vyvolani akce u pfijimatele komunikacniho sdélen,
jakoz i rezistentnost pfijimateld vic¢i pfemife komunikacnich sdéleni. Ukolem reklamy je
popsat destinaci zplsobem, ktery bude oslovovat cilovy segment, pfi¢emz komunikac¢ni
sdéleni musi byt napsano nebo namluveno fe¢i navstévnika.

Organizace cestovniho ruchu mize na reklamu vyuZit pfedevsim reklamni tiskoviny,
zvukovou reklamu, audiovizualni reklamu, venkovni reklamu, reklamu na misté prodeje,
reklamni darky, internet. Tisténé reklamni prostiedky patfi v destinaci k nejcasteji
vyuzivanym reklamnim prosttedkim. NejdileZit&jsimi jsou letak, prospekt, katalog, kalendaf

¢1 inzerat.

6 KIRALOVA, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha: Ekopress 2003. ISBN 80-86119-56-4.
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Letaky jsou obvykle vyuzivany na podporu specialnich akci. Maji za tkol vzbudit
pozornost, vyvolat zijem, pfipomenout nebo upozornit na akci tam, kde kratkost Casu
neumoziiuje vyuzit jiné prostiedky. K propagaci mikroregionu Blatensko se kromé takovych
letakti vyuZivaji také plakaty, inzeraty v mistnich novinach a také zvukova reklama
v rozhlasu.

Dilezitou formou propagace je také internet. Informa¢ni technologie zdsadn€ zménily
kazdodenni Zivot ve viech smérech. Zménilo se pojeti prostoru, ¢asu, rychlosti, vzdalenosti.
Virtualni realita vstoupila do reality. Zptistupnénim internetu pro vefejnost museli pracovnici
marketingu od zakladu pfehodnotit procesy, prostfednictvim kterych se svymi zakazniky
komunikovali. 1 organizace cestovniho ruchu musi bezodkladné¢ reagovat na vyvoj a
vyuZivani informaénich technologii, protoZe nakupni chovani stavajicich i potencilnich
navstévniki uvedené skutednosti silné ovliviuji. Organizace cestovniho ruchu uskuteciiuje
riizné &innosti, napf. vyzkum, poskytovéani informaci, publicitu ¢i komunikaci s navstévniky,

prostiednictvim vn&jsich a vnitinich webovych stranek destinace.

8.2. Vlastni prospekt

Tato &ast diplomové préace je zaméfena predevsim na vytvofeni uceleného prospektu o
v mikroregionu Blatensko.

Prospekt®™ podava vy&erpavajici informace o destinaci a vede k rozhodnuti. Text
prospektu je vécny, informativni, pravdivy, aktudlni. Na kvalitu zpracovani a design
prospektu destinace je tfeba klast velky diraz. Organizace cestovniho ruchu vSak nesmi
zapomenout na zpracovani prospektu v riznych jazykovych mutacich podle toho, na kterych
trzich destinaci nabizi. Prospekt obvykle obsahuje logo destinace, fotografie charakteristické
pro destinaci, mapu destinace s popisem, zakladni charakteristiku a fakta o destinaci, popis
poskytovanych sluZeb, seznam atrakci a zajimavosti, informace o doprav€ a dopravni
dostupnosti destinace, dileZité kontakty a dalsi dilezité udaje.

Divodem pro vytvoreni prospektu jako soucasti diplomové prace se staly vysledky
marketingové vyzkumu a zaroveii vlastni praktické zkuSenosti.

Diky vlastnim zkuSenostem v Informagnim centru je zndmo, Ze mésto Blatna, resp.
Meéstsky ufad Blatnd, vydava vétSinu propaga¢nich materialti nabizenych turistim. Patfi sem

pfedeviim pohledy, mapy mésta, sborniky &i cyklisticky privodce. VSechny tyto materialy

# KIRALOVA, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha: Ekopress 2003. ISBN 80-86119-56-4.
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jsou prodejné, zadny vSak neni navstévnikim k dispozici volné, bezplatné. V roce 2004 byl
vydan propaga¢ni material Mésto Blatna, ktery obsahuje velmi stru¢nou historii a nékolik
starSich fotografii mésta. Podle mého nazoru je vsak tento letak nedostate¢nym piedstavenim
Blatné turistim. Chybi zde zadkladni informace o soucasnosti mésta, pamatkach a
zajimavostech 1 dilezité kontakty. Méstsky ufad také vibec nevyuziva k propagaci hlavni
dominantu, a to vodni zdmek Blatna. Je to zplsobeno $patnou spolupraci a komunikaci
s vedenim zamku.

Svazek obci Blatenska, ktery provozuje Informacéni centrum ve mésté vydal také v roce
2004 propagacni letdk. Je zaméfen na piedstaveni celého mikroregionu, tedy viech Elenti
SOB. Turisté zde naleznou mapu a mohou se seznamit s n€kterymi kulturnimi atraktivitami
obci Blatenska av$ak pouze formou fotografii. PfestoZe je text v tomto propaga¢nim materialu
ve tiech jazycich, tyka se predstaveni Blatenska pouze v nékolika vétach.

V zZadném z vydanych propagacnich materiali nenaleznou turisté uceleny seznam
nejzajimavéjSich mist mikroregionu.

Z provedeného dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze turisté znaji mikroregion Blatensko
a mésto Blatna predevsim diky vodnimu zamku. Ten oznaéilo 55,7 % dotazanych. O jinych
ptirodnich ¢i kulturnich atraktivitach regionu nemaji turisté dostatek informaci. Zaroven bylo
marketingovym vyzkumem zji§téno, Ze propaga¢ni materialy slouzily jako zdroj informaci o
mikroregionu Blatensko pro 14,4 % ze vSech oslovenych turistii. Podle mého nazoru je i tento
vysledek neuspokojivy.

Pfedpokladem pfi realizaci tohoto navrhu je pfedevsim volné dostupny prospekt, ktery
turistim predstavuje atraktivity celého regionu nejen fotografiemi, ale piedevdim textem,
a mapy mikroregionu. Velmi vhodné bude také vydani tohoto prospektu v rtiznych
jazykovych mutacich, resp. v némeckém, anglickém a také holandském jazyce. Financovani

celého projektu by bylo mozné pii predloZeni Zadosti z fondi Evropské unie.
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8.2.1. Konkrétni podoba prospektu

obrazek 1

NEJZAJIMAVEJSI KULTURNI A PRIRODNI
ATRAKTIVITY MIKROREGIONU

obrazek 2

. : Je zvno ,méstem riZ a ryb“ Po prvni

e B“;‘“ o v M vtove vilke ade zabradnik Jan Bobm
Kut 2 i spolcensky catem vybudoval ridové plantiZe. Tradice rii
ke B s viak postupem Casu z mésta vymizela.
. Rybniéni hospodafstvi a chov ryb

Zalfmavest mlstn s

VODNi ZAMEK BLATNA

Blatna patfi svou dlouhou historii, architekturou i souasnym stavem ke kienotim
mez Seskymi hradnimi komplexy a je jednim z nejzachovalejSich vodnich hradi na
nafem Gzemi.

Nedilnou soucasti aredlu je rozsahly anglicky park, prosluly predeviim chovem
daiik, ktefi ke koloritu zimku neodmyslitelné patfi.
Informace pro navitévaiky

Névitdvni doba v roce 2006:

duben, kvéten (do 15. 5.): so, ne 10 - 16 hodin
kvéten (od 17. 5.), &erven: it - ne 10 - 16 hodin
&ervenec, srpen: it - ne 10 - 16. 30 hodin

z4fi (do 18. 9.): it - ne 10 - 16 hodin

zafi (od 20. 9.), fijen: so, ne 10 - 16 hodin

Mimo sezonu pouze na objednavku.

Vstupné: 60,- K&

Trasa pyrohlidky: soukroma sbitka z Etiopic, rodinna ykne pracovna J. E.
Purkyné, empirovy a lovecky salén,

Samostatné expozice:  Zelend svétnice™ s nasténnymi malbami z roku 1480
v obranné v&z

Prohlidka zamku s privodcem trvé cca 75 minut.

V aredlu zimku prodej suvenynii, cukrama, pronajem prostor na svatby a spolecenské
akee.

Kontakty:

Zamek Blama Tel.: 383422 934

Na Prikopech 322 Fax: 383423 658

388 01 BLATNA  Email: zamek@blatna cz 2
Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani
obrazek 3 obrizek 4

KOSTEL NANEBEVZET| PANNY MARIE,

Kostel se nachazi v centru mésta na namé&sti Miru
Se stavbou jeho nyné&jsi gotické podoby zatali jiz
ve 14. stoleti vlastnici blatenského panstvi, Lvové
z Rozmitalu. Dodnes svym provedmlm délkou
37 ma vyskou 16m — plisobi velkolepé.

331 i chramu navitévnik phvede
kl:oyvaléL i kapli sv. Michala a k dodatet
phsmvénému baroknimu ambitu, v némZ byvaly

ovédnice.
oze od postaveni | kostela uplynulo gxt mnoho

let, stile se

podobé az do soutasnosti.

MESTSKA ARCHITEKTURA
Vyzmamné  blatenské domy se
nachézeji pfedevSim v centru mésta.
PfestoZe jejich puvodni dispozice
pochéz jiz z 15. a 16. stoleti, byla
jejich  tval  Castymi pory i
piestavbami ménéna. Teprve zadatkem
19. stoleti zataly byt méstanské domy
budovany do dnesni podoby.

CERTUV KAMEN

Na blatenském sidli$ti mezi jednotlivymi bloky domi upoutd pozomost proshuly
L Certitv kamen®. Tento balvan 7,5 m dlouhy a 3,5 m vysoky, stojici na své kolmé
strané, zde &ni jako svédek davnych dob. Pry jej zde shodil z vzteku nad
prohranym bojem sam d’dbel.

ZELEN VE MESTE
Blata svym rozsahem parki a parkovych ploch patfi k ,nejzelenéj$im™ méstim
na Ceském jihu. Jejich plocha vzhledem k zastavénému uzemi tvofi téméf jednu

& ode ©e

Obec se nachazi asi 8 km severozipadné od Blatné na silnici E 49 Plzed — Pisck. Jeji
jméno pochazi od lidi, ktefi méli co do &inéni se Inem, tzv. Indfi. Mimo jiné je
proslavena svymi rybniky a chovem ryb.

Nachazeji se zde dvé vymamné citkevni stavby. Je to nékdejsi klaster bosych
augustiniand, postaveny v letech 1688-1693 podle plinii &eminského stavitele
Mademy. Nyni slouzi jako psychiatricka iééebna. Druhou stavbou je klasterni kostel
Nejsvétgjsi Trojice (1666-1723) s oltainim obrazem Petra Brandla.

Hlavni dominantou obce je rozséhly barokni zamek, ktery je viastnictvim potomki
JUDr. Jindficha A. Vanicka. Je pistupny vefejnosti.

Informace pro navitévniky

Navitévni doba v roce 2006:

kvéten, Gerven, zifi: vikendy a svatky 10-12 13-17h
Eervenec, sipen: dt-ne 10- 18h

Vstupy kaZdou celou hodinu. Posledni prohlidka
zatina hodinu pfed koncem pracovni doby.
Navitévnici si mohou vybrat ze tfi okruhi:

zakladni, prodlouZeny nebo mistnost pod véz.

Obec, kterda ma 1100 obyvatel, lezi asi 10 km
Jjihovychodng od Blatné. Nachazi se zde kostel sv.
Jakuba Vétsiho, jehoZ stavba byla zahdjena v roce
1744. Stavitelem byl Antonin Jermaf, snad Zik K. 1.
Di hofera. Stavba byla dok vr 1752

Sedlice je velmi proslulda svou tradici palickované krajky. Sedlicka krajka je

Etvrtinu 5 3 e s
povafovani za svétovou raritu a je zde také jedind krajkafska &ola v Ceské
9 . republice. 4
Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani
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obrazek 5

Asi 2 km severné od Blatné leZi mald vesnicka se
zmamym baroknim kostelem sv. Jana Kititcle
Jeho stavba zadala v roce 1747. Hrabénka
Serenyiova ji povéfila blatenského umélce a
stavitele Jana Hoffmanna. Po jeho ndhlém dmrti
byl pozvan vyznamny barokni architekt Kilidn
Ignac Dientzenhofer, aby stavbu dokonéil. K tomu
doSlo v roce 1752. V soulasnosti je kostel
nepfistupny, probiha zde rekonstrukee

Pastiky

Romansky kostel je patné z 13. stoleti
Zvlastnosti kostela je obdivuhodné klenuty
strop, vytvofeny z drobnych cihel. Jde o tzv
sklipkovou diamantovou klenbu, kterd spociva
na jediném 3estibokém kamenném sloupu,
postaveném uprostied lodi

Kostel sv. Bartoloméje je goticka stavba z prvni
poloviny 14. stoleti a pfestavuje typ opevnéného
kostela sc¢ zachovalymi zbytky opevnéni ve
hibitovni zdi

V roce 1989 byla provedena celkové rekonstrukce
kostela a v roce 2001 se podafilo obnovit

pravidelné konani bohoshizeb
Buzic®

Tvrz v Buzicich byla zaloZena v letech 1384
- 1412. Cryipatrova véz je z konce 14. stoleti,
obytma kfidla na vychodé a jihu byla
piestavéna v 16. stoleti. Piikopy a valy se
zbytky naroini badty jsou zachoviny v
jihovychodni &sti. V 17. stoleti pfeménéna
na sypku. V Buzicich lz nalézt také
zachované historické statky 5

Zdroj: vlastni zpracovani

obrazek 7

Infermace

INFOCENTRUM

J. P.Koubka 4

388 01 Blatna

383 420 300

fax.: 383 420 326

email: blatensko@mako.cz
www.municipal.cz/blatensko

MESTSKY URAD BLATNA
T. G. Masaryka 322
388 01 Blama

tel.: 383 442 111 tel
www mesto-blatna.cz

e

DULEZITA TELEFONNI CiSLA
Policie CR 158
J. P. Koubka 232 383 422 005

Méstska policie

Zahradnicka 407 383 423 467
Hasiti 150
Strakatého 725 383 422 222
Zéachrann4 sluzba 155
Lékaiska sluzba prvni pomoci 383 422 051

Ve

= = BANKY
Ceski posta & 5
ki spofiteln
T.G. Masaryka 203 383 422218 T o0
Finanéni éFad GE Capital Bank
J. P. Koubka 91 383 452 111 JP.Koubka81 383 423 152

Komeréni banka
T. G. Masaryka 22

Ukad price — detaované pracovi§té

J. P. Koubka 4 383 423 411 383 423 196

7

Zdroj: vlastni zpracovani

obrazek 6

Piredni atralkiivity mikroregiony

2
[Pireek rezenvaee
Mikroregion Blatensko je krajinou rybnikii
Pravé prevamé v okoli rybnikii se nachazeji pfirodni rezervace, které maji byt
ukazkou toho, jak vypadala jeSté pfed nékolika desetiletimi zdejsi krajina, neZ se
zadala intenzivné zemédé&lsky, lesnicky a rybaisky obhospodafovat.

Navitivit ize napf. pfirodni rez¢rvaci Velka Kud, Kocelovické pastviny, Kovasinské
louky, Hofejdi & Dolejsi rybnik

Boologlelsh ifvary

Blatenska kotlina je z geologického hlediska tvofena
plevainé Zlou. Jejim zvétravanim pak vznikaji
zajimavé geologické ttvary

Nautni stezka okol

Trasa nauéné stezky vede krajinou v sousedstvi
Lnif a Blamé v prostoru mezi obcemi Vrbno,
Kadov a Slatina

Zaméfeni stezky je pfirodovédné historické

Navitévnici se na jeji trase seanami s historii
Kadova a sousednich obci, s faunou a flérou této
krajiny, s historii rybnikéfstvi v blatenské rybniéné
panvi a v neposledni fadé pfedeviim
s geologickymi zajimavostmi oblasti

Asi 6 km dlouhd stezka ma vychozi misto
v sousedstvi Vrbna u rybnika Velky Pilenec, je
Jjednosméma a ma 13 zastaveni 6

Zdroj: vlastni zpracovani

obrazek 8

gon Bl | |

©e I

Zdroj fotografif v brozute: vlastni 8

Zdroj: vlastni zpracovani
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8.3. Internetové stranky

Webové stranky destinace musi byt atraktivni, aktudlni a musi mit zajimavy obsah, aby
prildkaly navstévniky. Tvorba webovych stranek se musi stat integralni soucasti
marketingového planu a ve vétsiné piipadi by méla byt ponechana odbornikiim na design i
strukturu stranek. Obsah webovych stranek je velmi dilezity a jeho obnovovani je zna¢né
naro¢né i proto, Ze navstévnici internetu nemaji radi statické stranky.

Webova stranka destinace, urcena vetejnosti, by méla poskytovat

= zadkladni informace o destinaci, kontaktni adresu informacéni kanceldfe cestovniho
ruchu, telefonni a faxova ¢isla, interaktivni e-mailovou adresu

= informace o ubytovacich, hostinskych a dopliikovych sluzbach s fotografiemi ¢i
videosekvencemi

= noviny nebo magazin destinace v digitalni formé

= aktudalni informace o planovanych akcich

= piehled ¢lanki o destinaci v tisku

* informace o ocenénich, kterych se destinaci a firmam spojenym s cestovnim ruchem a
jejich zaméstnancim v destinaci dostalo

= zajimavé ptib&hy ze Zivota destinace

" soutéZni otazky

= aktudlni cenik rtiznych sluzeb

* objednavkovy formulaf na ubytovaci sluzby

= reklamni banery partnert

= piipadné volna pracovni mista apod.®’

Jak jiz bylo zminéno, SOB provozuje internetové stranky, na kterych Ize nalézt zakladni
informace o kazdé obci patfici do Svazku obci Blatenska, aktualni program riznych akci,
seznam ubytovacich a stravovacich zatfizeni i dilezité kontakty. Problémem zde vsak je, Ze
pro vétSinu turistl neni sdruZzeni Svazek obci Blatenska pfili§ znamym pojmem.

Meésto Blatnd ma také své oficialni internetové stranky. Jejich podobu ukazuje obrazek
¢.9. Méstsky urad Blatnd na nich zvefejiiuje informace, které jsou podle zdkona povinné.
Tykaji se v§ak pouze Gfadu. Na téchto strankach mohou turisté nalézt pouze aktualni program
mestského kina a jiZ mén¢ aktudlni program kulturnich a spole¢enskych akci konanych ve
meésté. Bohuzel zde nelze nalézt potiebné, alesponi zakladni, turistické informace, napf.

dopravni dostupnost, moZnosti traveni volného ¢asu, kulturni a ptirodni atraktivity, ubytovaci

% KIRALOVA, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha: Ekopress 2003. ISBN 80-86119-56-4.
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a stravovaci zafizeni apod. Turisté jsou tedy nuceni slozit¢ vyhledavat ¢asti potiebnych

informaci na riznych internetovych strankach, kniznich priivodcich ¢i mapéch.

obrazek 9

2 Mésto Blatna - Microsoft Internet Explorer
Soubor Upravy Zobraztt Oblbené Nastroje Napovéda

Qwst - x] @) T O e Obibens @ Meda 7 P
oo @pifwomestotloma) i B odey ¥
v s wsde| £
MESTO BLATNA  wtsrset véro ®
3 e pemcEm— S r—— e - msew | S
B&’!NA ’ UFedni desky jednotiivich odborti | VOLBY 2006 1
OmoyMils  Stavebni Investice | Ziv. prostfedi Skolstvi Zivnostensky Spravni Socidini Finanéni KrizFiz. Doprava
L Vitejte na oficidlnim serveru
€3 2prdvy zradnice :
£ 0becné idare Meésta BLATNA
£ vk strénky
) vedeni mésta $3.m_ Umisténi obee
) Dokumenty ol >
Mz <
£3M.poicie g
xurura, kino i
€ Informace 2
Sod ~ “
€ potiebup zafidk
€ Blakenské listy
£ImEst. knhovna Obecné sidaje I
Zakladni informace o meésté Blatna
Mésto Blatnd vniklo jako tizemni spriivnd jednotka v ladu s par. 1 a par. 2 yikona & 367/1998 Sb., o obcich v platném
néni, ke dni 23.11. 1990 a dle par. 4 tohoto wikona vystupuje v pravnich vitazich svgm jménem a nese odpovédnost 1 téchto
vatahii vyplyvaiici. »
£] Hotovo @ Internet

B YW sty anky Blatné. ., WUCE LD LY S A 13:03

Zdroj: www.mesto-blatna.cz (duben 2006)

Protoze je mésto Blatna pfirozenym centrem mikroregionu Blatensko, je podle mého
nazoru velmi dtlezité prezentovat mésto i cely mikroregion na oficidlnich strankach mésta.
Tuto domnénku potvrzuji i vysledky marketingového vyzkumu, které uvadeji, ze pouze 3,2 %
dotazanych vyuzilo internetové stranky jako zdroj informaci o mésté Blatna a mikroregionu
Blatensko. Hlavnim divodem je vysoka sloZitost vyhledavani a nekomplexnost turistickych
informaci.

Je tedy poteba vytvofit ucelené internetové stranky pro turisty. VZdyt' v soucasnosti,
v dobé& novych informac¢nich technologii a virtualni reality, je k dobré propagaci a prezentaci
destinace bezpodmine¢né nutné vyuzivat internet. Proto je soucasti této diplomové prace
snaha o vytvofeni komplexnich internetovych stranek, na kterych turisté najdou potiebné
zakladni informace o mikroregionu, o jeho historii, kulturnich a ptirodnich atraktivitach,
dulezitych kontaktech apod. Realizace tohoto navrhu nebude z finanéniho hlediska pfilis
naro¢na, vynaloZeny budou pouze mzdové naklady pro tvirce stranek, resp. informatika

Mgstského Utadu. Jedinou podminkou bude pravidelna aktualizace.
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Do budoucna by bylo jest¢ velmi zajimavé vytvofit tyto stranky také v rliznych
jazykovych mutacich, pfip. alespoinl v jazyce anglickém. Pfednosti by se pak také mohlo stat

zavedeni moZnosti on-line rezervaci ubytovacich zafizeni nachazejicich se v mikroregionu.
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8.3.1. Konkrétni navrh podoby internetovych stranek mésta Blatna

obrazek 10

VITEJTE NA OFICIALNICH INTERNETOVYCH STRANKACH MESTA

[l X TURISTA U x OBCAN

Mésto  je  pfirozenym  centrem  mikroregionu
Blatensko

Rada historickych pamatek a lidova architektura se
snoubi s prekrasnou ptirodou plnou starobylych
rybniki, rozlehlych luk a tajuplnych lesu ...

Zdroj: vlastni zpracovani

obrazek 11

zaaniniomce | M A R AR AR AWK

* poloha, podnebi : , F
Blatnd, mésto s 6667 obyvateli, najdete v severozapadni casti

* demografie . -
s Jiznich Cech

« ptijezd do mésta
* dulezit¢ kontakty Je tradi¢né zvano . méstem rizi a ryb™
Stru¢na historie mésta
Znak a pecet’ mésta Pojem . Blatenska ruze™ vznikl diky blatenskému zahradnikovi Janu
Violdni zameik Bohmovi, ktery v roce 1914 zalozil na pozemcich u Blatné prvni
Skolky razi, které byly zarodkem pozdé&ji proslulého péstebniho

Blatenska zastaveni i
zavodu

Mikroregion Blatensko

Ubytovani V soucasnosti jsou ruze v Blatné pouze historii a bohuzel zde jiz
Stravovani nenaleznete proslulé lany krdloven mezi kv€tinami na polich v
Volny ¢as okoli. Péstovanim se zde zabyva pouze nékolik malo soukromych
Stranky Méstského podnikateli na vlastnich pozemcich

Stran Sts

uradu

Ryby v8ak v Blatné diky soukromym firmam tradici zistaly.

Zdroj: vlastni zpracovani
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obrazek 12
\ -y " 9 &
Q )
Mesto Blatna

Informace pro navstévniky

Vstupné:

I'rasa prohlidky:

Samostatna expozice: | Zele

Zdroj: vlastni zpracovani

obrazek 13
Mikrereuion Blatensko

Blatensko

Volny ¢as
N& ho
Stranky Méstského

Fadu
aau

Zdroj: vlastni zpracovani

Uvodni strana navrhu podoby internetovych stranek, tedy obrazek &.10, obsahuje
pfedeviim dva duleZité odkazy TURISTA a OBCAN. Navitévnik se tak piimo dostane

k informacim, které potiebuje. Odkaz OBCAN piimo zobrazi soucasné stranky Méstského
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Utfadu Blatna. Odkaz TURISTA zobrazi nové stranky adresované piimo potencialnim
navstévnikim mésta a turistim. VSechny pfedchazejici obrazky ukazuji moznou podobu,
Upravu a rozvrzZeni téchto stranek. V levé ¢asti je vzdy k dispozici nékolik odkazi, které dale
obsahuji pododkazy s podrobné&j$imi informacemi. Tykaji se pfedevsim zékladnich udaji o
poloze, podnebi, ¢ demografii mésta Blatna i mikroregionu Blatensko. DuileZité jsou také
Zaroven je zde mozné najit atraktivity a zajimavosti celého regionu. Na internetovych
strankach zarovefi nesmi chybét ani aktualni seznam ubytovacich a stravovacich zafizeni, tipy

na straveni volného ¢asu v této lokalit¢ a dulezité kontakty pro turisty.
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9. ZAVER

Mikroregion Blatensko leZi v severozapadni casti JihoCeského kraje. Z hlediska
primarnich pfedpokladi ma vyznamny potencial v cestovnim ruchu. Cely region ma
vyhodnou polohu, vyznaduje se mirnym terénem, vhodnym pro turistiku i cykloturistiku a leZi
v krajin¢ s dlouholetou rybnikafskou tradici. Kromé fady piirodnich atraktivit je moZné
navstivit i kulturni atraktivity narodniho, regionalniho ¢i pouze mistniho vyznamu. Potenciél
Blatenska v$ak stale v cestovnim ruchu neni dostate¢né vyuzit.

Pfirozenym centrem mikroregionu je mésto Blatna. Zde se nachazi fada kulturnich
atraktivit a také nékolik kulturné-spoleenskych a sportovné-rekreacnich zatizeni. Z vysledkt
provedeného marketingového vyzkumu vSak vyplynulo, Ze nabidka mésta urend nejen
turistim je nedostacujici.

Nejznaméj$imi atraktivitami mikroregionu jsou vodni zdmek Blatnd a také zamek
Lnafe. Je to diky jejich dobré propagaci v ramci celé Ceské republiky. Ostatni kulturni &i
pfirodni atraktivity mikroregionu jsou turistim téméf neznamé. Je to predevsim diky
nedostate¢né propagaci.

Jednim z cilt diplomové prace bylo provedeni a vyhodnoceni dotaznikového Setfeni. Jiz
v uvodu byly v souvislosti s marketingovym vyzkumem stanoveny dvé hypotézy. Prvni se
tykala nevyuzivani internetovych stranek mésta jako zdrojovych informaci pro navstévniky.
Vysledky Setfeni tuto hypotézu potvrdily. Naopak druhd hypotéza, ktera byla zaméfena na
ubytovaci zafizeni, resp. nevyuzivani hromadnych ubytovacich zafizeni v mikroregionu, byla
vysledky marketingového vyzkumu vyvracena. Také znich vyplynulo, ze sekundarni
potencial je na Blatensku zabezpefen dostate¢né, neuspokojena poptavka je pouze u
ubytovacich zafizeni jednodu$Siho typu. V tercidlnim potencidlu cestovniho ruchu
v mikroregionu existuji problémy piedevs$im v komunikaci. Na mistni urovni je nedostate¢na
komunikace mezi organizacemi cestovniho ruchu a institucemi poskytujicimi sluzby
cestovniho ruchu. Na urovni regionalni je problémem nespoluprace s Jiho¢eskou centralou
cestovniho ruchu.

Nejdilezitéjsim a stéZejnim cilem diplomové prace bylo navrhnout nové moznosti
rozvoje mikroregionu, které by mély vést ke zvySeni jeho atraktivity a tim i k piilakani
vétsiho poctu turistii. Nedostate¢na propagace vSech atraktivit mikroregionu se stala divodem
pro vytvofeni souhrnného prospektu kulturnich a pfirodnich atraktivit a zajimavosti

mikroregionu véetné map a dulezitych kontaktt.

101




Zdrojem informaci pro turisty se v dnesni dobé informa¢nich technologii stava také
internet. Mésto Blatnd, resp. Méstsky Utad Blatna, viak na svych internetovych strankach
zvetejiiuje pouze informace stanovené zakonem. Turisté tak zde mohou nalézt pouze aktualni
program méstského kina a jiz méné aktudlni seznam kulturnich akci. ProtoZe jsou internetové
stranky v soucasnosti zdrojem informaci pro stile vétSi polet lidi, je nezbytné, aby na
meéstskych internetovych strankach nalezli alesponi zakladni idaje tykajici se mésta a celého
mikroregionu. Druhym vlastnim navrhem feseni v diplomové praci se proto stal navrh podoby
konkrétnich internetovych stranek uréenych predevsim turistim a potencialnim navstévnikim
mésta.

Diplomova prace bude poskytnuta organizaci cestovniho ruchu v mikroregionu a mize
byt také jednim z podkladl pro dalsi vyuziti potencialu Blatenska jako zajimavé destinace

cestovniho ruchu.
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10. SUMMARY

The dissertation work ,, Tourism products of Blatensko region — the strategy of

microregion development® analyses contenmporary state of microregion development and
present tourist products of Blatensko region.

Microregion is located in the nord-west of southern Bohemia and its natural centre is
Blatna town. The region has advantageous location and suitable ground for cycling, hiking or
walking. It is situated in the country with fishery tradition. Except natural attractions it is
possible to visit lots of cultural attractions with national, regional and local importance too.
The whole region has very important tourism development potential, which is unfortunately
not sufficient used in tourism.

The situation analysis characterizes localization and realization prerequisities which
radically influence tourism development in the territory, and defines the most important
problems in destination management.

The main objective of the dissertation was to work out the concrete suggestions how to
improve the current state of the area. These proposals arise from realization and location
presumptions, from results gained by the implemented marketing research and from own
experience. The targets of proposals are growth of local tourism and increase of the area
attraction for all the visitors. The reason of suggestion possibilities was bad mikroregion
publicity. The first proposal is the new folder of the most important natural and cultural
attractions inclusive of maps and important contacts. Resource of information for tourist is
internet in modern age. Town Blatnd makes only law information public on its web sites.
Tourists cannot find basic information there. The second proposal of dissertation is the
suggestion of web sites for tourists and visitors.

The dissertation with suggestions should help next tourism development potential of

microregion as a interesting tourism destination.
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12. SEZNAM PRILOH

Piiloha ¢. 1: Region Jizni Cechy

Priloha ¢.

Ptiloha ¢&.

Pfiloha ¢.

Piiloha ¢&.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Pfiloha ¢.
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Mapa Blatenska — Svazek obci Blatenska

: Turistické stezky na Blatensku

: Seznam ubytovacich zafizeni v mikroregionu
: Demografické udaje

: Dotaznik

: Fotodokumentace
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PRILOHA ¢&. 1 — Region Jizni Cechy

Zdroj: www.iriscrr.cz/regiony/jizni_cechy.php
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PRILOHA & 3 - Mapa Blatenska — Svazek obci Blatenska

Protefly = Bor
Nouzov Breznice — R\

Planiny Rozelov
o Stra2idte
Vacikow Volelice 1
HvoXdany Hudtice \
Stary ’ Leletce 5 _4# Martinice ply
Orahe \
\Kuupé A ’

nz(tyn

—

Budsidvice

Smelinec
Mia /
@ . tMirovice
ahenick .
% y Swﬂ d \Kakowce

febudo
Chipunie

; y
¥ladrubce U o

u Krasejowg
Zivotce  Kasejo

Smah
Midovice
Minice

Slavkowvice

: ey
i Polanka

Utezd , canovic
Dobrglice

Slatina

Holkovice

Drhovie
Ves

Velkd
Nepodfice

ey

Y

&

Unice~
Krty

Drouze

. Repi R
N 5Uné prestovied

Zdroj: www.municipal.cz/blatensko




PRILOHA ¢&. 4 — Turistické stezky na Blatensku
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PRILOHA ¢&. 5 — Seznam ubytovacich za¥izeni v mikroregionu

INFORMACNI CENTRUM BLATNA

J. P. Koubka 4. 388 01 Blatna

Seznam ubytovacich za¥izeni v Blatné a okoli

(Accommodation, Unterkunft)

Blatna

Nazev

Adresa

Kontakty

Hotel Beranek

J. P. Koubka 100, Blatna

tel.: 383 422 231

Penzion Foto-Art

T. G. Masaryka 270, Blatna

tel.: 383 423 750
mobil: 603 213 456

Penzion KuFakova

U Sladovny 1099, Blatna

tel.: 383 423 854

Penzion Tesla

B. Némcové 30, Blatna

tel.: 383 422 558

SOS Blatna - domov mladeze

V Jezarkach 745, Blatna

tel.: 383 412 213
fax: 383 412 210
e-mail: rekreace@pg.blek.cz
www.blek.cz

SOU Blatna - domov mladeze

U Sladovny 671, Blatna

tel.: 383421051, 383 422 616

Okoli (Environs, die Umgebung)
Nazev Adresa Kontakty
Hotel Lnare Lnafe tel.: 383 495 290

Hotel Na Velké Hospodé

Sedlice u Blatné

tel.: 383 493 421

Hospoda Na Statku

Pole 26, Kadov

tel.: 383 491 007
www.kreteni.cz/k8/pole

tel.: 383 490 183
mobil: 603 706 772

Penzion Miyn Kostfava Mystice e-mail: mlyn.kostrata@centrum.cz
www.cbox.cz/kostrata
tel.: 383 493 118
Penzion Stary Bor Sedlice 414 e-mail: starybor@cbox.cz

www.starybor.infohelp.cz

Guesthouse KoZli

Kozli 9, Blatna

tel.: 383 490 033
fax: 383 490 040
e-mail: guesthousekozli@tiscali.cz
www.guesthousekozli.nl

RS Pilsky Mlyn

Sedlice u Blatné

tel.: 383 493 522
e-mail: sedlice@email.cz
www.sedlice.cz

Hotel Pila

Sedlice u Blatné

tel.: 383 493 521
hotel-cz.moonface.cz/hotel-Sedlice-
Pila.htm

RZ Radost

Dol, Sedlice

tel./fax: 383 493 398
mobil: 608 071 009
e-mail: info@rz-radost.cz
www.rz-radost.cz

RS Mireé

Mirec¢ 9

tel.: 383 496 112
mobil: 604 772 784
e-mail: j.vanac@tiscali.cz
www.blatna.cz/rs-mirec

RZ LaZanky

Lazéanky

tel.: 382 289 184

Zdroj: Vlastni zpracovani
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PRILOHA &. 7 ]
DOTAZNIK

Vdizend pani, vazeny pane,

jsem studentkou JihoCeské univerzity Ceské Budéjovice, Katedry cestovniho ruchu. Dovolyji si Vas
pozddat o vyplnéni tohoto dotazniku. Vami uvedené udaje jsou anonymni a vysledky Setfeni budou
slouzit pouze jako podklad pro zpracovani mé diplomové prdce.

Dékuji Viam za Vasi laskavost a spoluprdci! Martina Zizkovd

1. Co se Vam vybavi, kdyZ se Fekne Blatna?

[7 vodni zamek [Tblatenské ruze (7 blatenské ryby
[Joperni pévec Karel Strakaty []Jan Evangelista Purkyné Y 1 TR —

2. Jak Casto jezdite do Blatné?
[] jsem zde poprvé [] byl jsem zde nékolikrat [] jezdim sem casto

3. Jaky je diivod Vasi navitévy mésta Blatna? (max. 2 odpovédi)
[7 rekreacni dovolena [7 sluzebni cesta [Tjiny ditvod
[7 vylet [J poznavaci dovolend — ...........c..coooiiiiiiiiiiiinn
[J navstéva pribuznych a znamych  [J sportovni dovolena

4. Jak jste do Blatné prijel(a)?
[J osobnim automobilem [J vlakem [7 na kole
[7 na motocyklu [7 autobusem LT JIIR v « vuraoons < summoisma s s s

5. S kym cestujete?

[7 sam/sama [7 s prateli, se zndmymi
[] s partnerkou /partnerem [J s organizovanou skupinou (zdjezd)
[7 s rodinou [T JHRGAR sissrss s ssarvmunon's ¢ snswawss s smwwwean s wemomnan s wuen

6. Odkud jste se o Blatné dozvédél(a)?
(] internetové stranky [] propagacni materidly (7 tisk, rddio, televize
[7 od znamych I3 finyzdta] :: « wssswnn s s sommsnn s swosn

7. Planujete jesté nékdy navstivit Blatnou?
[7 urcité ano [J spise ano [] nevim [] spise ne [J urcité ne

8. Jak dlouho se v Blatné nebo na Blatensku zdrzite?
[J pouze I den (bez prenocovdni) [J2—3dny  [J3-5dni  [J 6 dni a vice

9. Jste v Blatné nebo v jejim okoli ubytovan(a)?
L] ano [] ne

V pripadé, ze NE pokracujte otizkou &. 12.

V pripadé, ze ANO:
10. Uved’te typ ubytovaciho zaFizeni:
[7 hotel [7 penzion [ kemp
[J chata [7 u znamych [T JIGAK. .. . cunvscnsssvsummnnossommenansnsvnnnasssis

11. Byl(a) jste spokojen(a) s kvalitou nabizenych sluzeb?
[7 urcité ano [J spise ano [J nevim [J spise ne [J urcité ne




12. Jak byste ohodnotil(a) kvalitu nasledujicich sluZzeb v Blatné a jejim okoli?
(oznacte krizkem)

nevyuZil | vyborné | dobré | uspokojujici | Spatné | v pft’pgde“, fe SPATNE,
Sluzba Jjsem PROC?

Stravovani

Infocentrum

Sportovni vyZiti

Kulturni vyziti

13. Jaké dalsi spolecenské a pFirodni atraktivity jste v Blatné a v jejim okoli navstivil(a)
nebo hodlate navstivit?
(oznacte kiizkem)

; . . Byl(a) jsem
Atraktivita tz:‘:?; is‘;Z: ) gl};:' (‘Z ;f:: tam Navstivim
Y J nékolikrdt
Kostel Nanebevzeti P. Marie — Blatna
Muzeum — Blatna
Lihovar a sladovna Blatna — technickd pamétka
Barokni kostel v Pastikach
Zamek Lnare
Kostel Sv. Petra a Pavla v Sedlici
Zemanska tvrz v Buzicich
INau&na stezka OKOLO VIKLANU v Kadové
Ptirodni rezervace a rybnik Velka Ku3
Prirodni rezervace Novy rybnik, Hofejsi rybnik
- nau¢na stezka, Dolej$i rybnik
STATISTICKE UDAJE:
Pohlavi [] Zena [J muz
Vék [7 do 15 let [7 16 — 25let [7 26 — 45 let
[J 46 — 60 let [ 61—70let [7 71 a vice
Vzdélani [J zdkladni, vyucen [7 stredni [7 vysokoSkolské
Zaméstnani [/ zaméstnanec [7 podnikatel [7 student
[7 duchodce [] nezaméstnany [7 materska dovolend, v domdcnosti

Misto trvalého bydlisté - kraj

Dékuji Vim za vyplnéni tohoto dotazniku a za Vasi pomoc! Preji Vim hezky den!
Zdroj: vlastni zpracovani




PRILOHA ¢&. 8 — Fotodokumentace

Foto ¢. 1 —Vodni zamek Blatna

Zdroj: vlastni zpracovani

Foto €. 2 — Namésti Miru, kostel Nanebevzeti Panny Marie, Blatna

Zdroj: vlastni zpracovani




Foto & 3 — T¥ida J. P. Koubka, Blatna

Zdroj: vlastni zpracovani

Foto & 4 — Kostel sv. Jana Kititele, Pastiky

Zdroj: vlastni zpracovani

TTHOCESKA I WIVERZITA
v CESKYCH BUDEJOVICICH
knihovna katedry CR - ZF




