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1 Uvod

Maloobchod tvéi v sotasné dob neoddlitelnou ¢ast ekonomiky kazdého vy&pho stéatu.
Maloobchodni sé prosly za poslednich par desetileti velkym rozroj¥ povalénych letech
dochéazelo v Evroppostupi ke zlepSeni ekonomické situace obyvatelstva,agstio Zivotni
arovei, mzdy a pateby. Rostouci naroky obyvatelstva vedly k inteniivn rozvoiji
maloobchodnich siti. Dochazelo k postupnéifaecipodu maloobchodu jako vyhradirobné
podnikatelsk&innosti k dynamickémuistu p@&tu maloobchodnich prodejen a jejich kapacit.
Procesy rozvoje maloobchodu probihaji doposud. Bjamaloobchodu ovsem neprobihal ve
vSech zemich Evropy stejnVviivem politického a mocenského rateni evropskych statpo
skorteni druhé sstove valky byly zems vychodniho bloku nucenyipmout planovanou
ekonomiku. Tento krok negatigrovlivnil ptirozeny vyvoj obchodu, ktery naproti tomu

soutasre probihal v demokratickych zemich zapadniho bloku.

1.1 Cile prace:

Cilem mé prace bude ztéi ¢asti podrobna analyza vyvoje maloobchodu na Slduena
poslednich deset aZ patnct let. Ziskané inforraaaiaje o vyvoji maloobchodni &it této
postkomunistické zemi, ktera zazila transformagkanomiky socialistického centralniho
planovani na hospotkivi volného trhu, bych rad porovnal s vyvojem moaichodni sit
Italie, jakozZto nejrozvingfSiho jihoevropského pmyslow-zemedélského statu.

Na zaklad informaci ziskanych z analyz vyvoje maloobchodibwu tchto¢lenskych
zemich Evropské unie se pokusim zjistit, v jakyblastech se maloobchod [iSi

a naopak v jakych bodech se maloobchod v obou reshiaduje.

DalSim cilem mé prace bude popsat trendy ve vyuaajpobchodu a tendence, jakymi se
maloobchodni stubiraji a zjistit piciny, které zisobily rozdily ve vyvoji maloobchodnich

siti v obou zemich.
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1.2 Metodika ziskavani a zpracovani informaci

Veskeré podklady a udaje pelbné pro zpracovani meé bakake prace budu ziskavat
z odbornych publikaci (knih &sopisi), dale vyhledavanim informaci assem dat na

internetovych serverech (podklady pro tabulky, graédeckéclanky a studie, apod.).

Ke zpracovani ziskanych informaci nejprve poufiglgticko-syntetickou metodu ziskanych
dat (poznéni struktur a vazeb maloobchodu v jethyoth zemich, obezndmeni se

s jejich fungovanim a vyvojem). Nasledmouziji komparativni metodu — srovnani slovenskeé

a italské maloobchodni &it

1.3 Hypotézy

1) Maloobchodni si€ jsou jiné.
2) Vyvoj obou maloobchodnich siti se bude lisit.

3) Maloobchodni st’ na Slovensku se koncentruje.
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2 Literarni reSerse

Obchodni podnikani jako takové zazilaipvelky rozvoj vCeskoslovensku na atku
dvacatych let minulého stoleti. V této ddtyl charakteristickyirst zejména obchodnich
podniki. Vzhledem k vysokym nakladh a mnohdy nizké technické Urowaisto dochazelo
ke sdruzovani drobnych obchodhitto iznych druzstev @sSinou nakupnich a sgebnich)
tak, aby byla schopna konkurovat kapitél@nym spolénostem.

Celkow je obdobi 20. a 30. let minulého stoleti charakteano prudkym rozvojem vyroby
do té doby neznamych vyrobkzvySenim konkurence, ro#snim p@tu druhi zbozi a
vznikem velkych obchodnich firem (Jindra, 1996GjzRivy vyvoj obchodu ¥eskych zemich
byl vSak nasild prerusen politickym fevratem a diktaturou roku 1948. Obchod v
Ceskoslovensku byl likvidovan nejen z hlediska soukého viastnictvi ve 100% rozsahu
(nejvice ze vSech socialistickych st&fchodni Evropy), ale i z hlediska spidaské

vaznosti a prestize (Jindra, 1996).

Po revoluci a zrené pomera v roce 1989 fichazi snaha o obnoveni soukromeého sektoru -
piichazi zahrarni kapital a maloobchod se stava&msii obchodnich nadnarodnich firem.
Jindra (1996) dale ve své publikaci charakterinljehod poslednich let pdgvratu jako
¢innost v dynamickénii funkénim pojeti nebo souhrn instituci (tj. instituciomigbojeti).
Autor dale uvadi body, které charakterizuji &mny pohled na obchod (str. 14):
= Stira se rozdil mezi obchodem spbhim zbozZim a vyrobnimi praesdky.
» Obecr se v Evrop pouziv&lenéni na obchod spéébnim zboZim a zbozim pro
vyrobni spotebu.
= Meni se historicky dané pojeti zahréniho a vnitniho obchodu v souvislosti
s integraci a kooperaci obchodnich organizaci gradevanim hrantnich bariér
mezi staty.
Maloobchod jakoZto distribuce zbozi kénému spdtbiteli byl dlouha Iéta pokladan za
regionalni prvek, jelikoz hoitve predstavovaly tisice jednotlivych prodejen. V posietin
tiech desetiletich ziskal procéstu a vytvéeni obchodnich jednotekiatézal zcela novy
kvalitativni raz. Firmy nerostly jen pouze razéianim svycltinnosti, ale také spojovanim se

s dalSimi podniky (fazemi), rozéivanim vlastniho kapitalti odkupovanim dalSich firem.
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Podle Jindry (1996) poskytuje maloobchod v dnesbéd - 12 % vSech pracovnich
prilezitosti v narodnim hospoivi. VySSiciselné udaje jsou typické pro nejrozvigjat

zen®. Souhrn firem zagfenych na realizaci a distribuci zboZzi koncovémuazakku tvdai
maloobchodni $i Tento soubor firem (obchodprovoznich jednotek) méa svoji kvalitu
danou uspiadanim a vzajemnou provazanosti prodejnich jedratelo sortimentu, typi
organizace provozu (Cimler, 1997). Definice malduimni si¢ jako takové se u jednotlivych
autof lisi.

Hes (2001) nafklad charakterizuje maloobchodnf gaiko soubor jednotek uméstych na
uréitém Uzemi, zarienych na kon&ou realizaci zbozZi. Hlavni funkaidhto jednotek je
tvorba nadkupnich podminek pro uspokojovani poptgpdkybozii sluzbach a v neposledni
fack také zaji&ni ekonomické a spatenské efektivnosti spojené s jejich realizaci.

Cimler (1997) chape maloobchodni giko uspsadany soubor jednotek s jejich vzajemnymi
vazbami, vytvéenymi rozdilnosti i fibuznosti jak sortimentnich zaieni, tak konkurenci i
vzajemnym doplovanim a koordinagiinnosti.

Za hlavni druhy jednotek maloobchodnésieé v Evrop vSeobec# povazuji smiSené
prodejny, obchodni domy, specializované prodejopesety, supermarkety, hypermarkety
a diskontni prodejny, trznice, prodejni sklady Bid&ouwasti maloobchodni gifjsou ovsem
mimo jiné i pojizdné prodejny nelderpaci stanice. Tyto jednotky nelze oviawmit mezi
hlavni zasobovaci systémy maloobchodu - jejichlpmalirhu je bd’ zanedbatelny nebo maji
vyrazre specifické misto v sitiéerpaci stanice (Cimler, 1997). Cimler dale uvadiod
evropského pojeti provoznich fymaloobchodnich jednotek se &kterych aspektech liSi
pojeti americké. Jde o skupinu tyjednotek s fevahou potravingkého zbozi - convenience
store a supermarketiipemz oznaéeni supermarket se pouziva olkepro vSechny ostatni
uvedené velkokapacitni jednotky epahou prodeje potravin, spljicich ugitou podminku
minimalniho obratu.

Vyvojové trendy maloobchodnich siti je nutno vZzadghotit a to ¢etre porovnani se
ukazatele zahrnuji hustotu maloobchodri @& wtSinou odpovida hustobsidleni), pstu
prodejen na 1000 obyvatel,to obyvatel na 1 pracovnika (obsluzny standatg] aiprodejni
plochu na 1000 obyvatel (ploSny standard)s§zczyrba (2000) uvadigdpokladany plosny
standard pro rok 20100eské republice 270 - 310°mro potravin&ské zboZi a 660 - 1040
m? pro nepotravin&ké zboZi (u st s pétem obyvatel od 50 do 100 tisic).
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Podle Cimlera (1997) ukazuji zatim vyvojové tendenenaloobchodniinnosti na to, ze
nejvyssi podil na trhu spebnim zbozim maji velkokapacitni maloobchodni jekipdkteré
supermarkety, hypermarkety a specializované vetiagjny. Odrazeji sa@asné pozadavky
zakaznik na souborny rychly nakup. Autor dale uvadi, Zepsky spatebitel nakupuje
potravin&ské zboZi, resp. zboZi denniigdity, v fiznych typech maloobchodnich jednotek.
Supermarket, ktery piatk nejrozvinug¢jSim formam, je nap nejpreferovagjSi maloobchodni
jednotkou pro nakup suchého sortimentu potraiigticich a pracich prostdki, mrazeného
zboZi a syit. Cimler (1997) ve své studii uvadi evropské pegiee tyh maloobchodnich
jednotek pro ndkup potravin, resp. zboZi dennigdpt (v % zékaznik). Pro Italii byla v té
doke nejpreferovagSi maloobchodni jednotka supermarket (83), dapehyarket (6),
diskont (2), supereta (6), specializované prod€]nya ostatni (2).

Prazska a Jindra (2002) vidi sv@gpoklady vyvoje maloobchodnich struktu€R v
rostoucim vyznamu a podilu na obratu existujicielkych obchodnich firerdi v

pokraiujicim trendu integrace obchodnich firem cestoyosfami kapitalu a cestou kooperaci.
Autori uvadsji, Ze soubzné¢ bude ubyvat p&et malych subjekitv oblasti potravingského
zboZi a bude se zvySovat odbornost a etika prgdiepeprojev rozvinuté konkurence a snahy
po prosperit na jedné strana dodrZzovani legislativnich podminek obchodnihdnilaani i
rostouci uloze regionalnich organa stras druhé. Szczyrba ve svém odborn&énku
,Uzemni rozvoj maloobchodni 8i2000)* poklada velky@faz na pai¢nou pozornost
vyvoje maloobchodni sitze strany jak lokalnich instituci a odbornéeyeosti, tak statnich
organi, neba@ maloobchodni gisehrava jednu z Kidvych roli uspokojovani @lanskych
potreb.

Maloobchodni provozni jednotky se totiz jakdejec prosgsna @elova zaizeni uplaituji

ve vSech velikostnich typech sidel, s vyjimkou saaosad a nejmensSich vesnic do 200
obyvatel. Hes (2001) napsal, Ze kazda obch@iovozni jednotka maloobchodniégifisobi

v uréitém Uzemi ve vzajemné interakci jako konkrétninisgihem vymezeny systém spolu
s ostatnimi prodejnami, ostatnimi typycabhského vybaveni, s komundka infrastrukturou,

s dodavateli a obyvateli trvale nebiephodr bydlicimi v okoli.

Problematikou podpory maloobchodu v Evropské umiimsmo jiné zabyvaji autbPrazska a
Jindra (2002). Uvaii Bilou knihu o obchodu jako vyznamnyipos pro podporu podnikani a
posileni zejména malého destniho podnikani.

Skokan (1995) se ve své publika¢nuje hospod&kému popisu Slovenské republiky, jako
nastupnického statu byvaliSFR. Uvadi, Ze do konce druh&mwé valky bylo Gzemi
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republiky pongrné hospodésky slak rozvinuté, coz se pa¥meé zmenilo v letech po
centrélnim planovani.fBd druhou sstovou valkou bylo Slovensko tragiiim zengdélskym
statem. Po roce 1945¢&da postupna industrializace staturepnedostatek surovin a paliv
vznikly praimyslové oblasti v Povazi, okolo Bratislavy a Ko3ésluhou vydatné pomoci
deskécastiCeskoslovenska byly vyrovnanyigodre znainé rozdily mezi obma jeho
zenemi. Tempo hospodékého rozvoje bylo na Uzemi slovengkéti mnohem dynaritijSi
nez véeskych zemich. Podobiako vCechéach byly statni moci mnohé podniky po roce
1948 znarodény a obchod byl z hlediska soukromého vlastnictakpcky zlikvidovan. Po
roce 1989 prochazel vyvoj Slovenska po navratidrk tkonomice slozitou cestou. Tempo
zmeén zde bylo pomalejSi a hospdslée problémy sloz¥Si nez u nés.

Ekonomika Slovenska nyni patezi usgsné ekonomiky zemi, jez v roce 2004 vstoupily do
Evropské unie a v 90. letech 20. stoleti zazilpgfarmaci z ekonomiky centralniho
planovani na hospotkivi volného trhu. V saiasné dob piedstavuje HDP Slovenska asi 70
% praméru Evropské unie.

Podleclanku TOP 50 obchodu@esku a na Slovensku (2008) éej@ného véasopise
Moderni obchod byly ve slovenském obctiagdznamenany dva roky po $q2006 a 2007)
rekordni hodnoty trzeb.iBpelo k tomu vice faktar - zkvalitiovani maloobchodni sitstéle
$irsi nabidka sortimentu i solventnost zakaznikanek déle informuje o faktu, Ze se za
posledni 3 roky na Slovenskiestaly budovat a otevirat hypermarkety s prodedpdhou

nad 5000 r ale vyraz se roz&ila a zkvalitnila sf supermarkét Dale sili pozice diskofit
a postupa se oslabujeittaz na menSi potraviigké prodejny. Vyznamnou pozici mezi
nejsilrgjSimi obchodniky na Slovensku dosahkaaichodu spaebnich druzstev COOP
Jednota Slovensko, nebdosahla celkovy (maloobchodni i velkoobchodni@blpfevysujici

40 miliard slovenskych korun.

Skokan (1995) charakterizuje novodobou Italii jalemni s rozvinutou trzni ekonomikou,
kterd ale nedosahuje Zivotni Ur@weverozapadni a severni Evropy. Pro italské h@ggkvd
je charakteristicky velky rozdil mezi severni ajizasti zem. Na bohatém severu se
rozklada vysplé praimyslové pasmo, zatimco na jihteplada zerédélstvi. VSechny
dosavadni pokusy o industrializaci této jizni oblasme ztroskotaly. Fjem obyvatel na jihu
dosahuje necelych 40 %ijnu pracujicich na severu. Velkym zdrojenijipu je cestovni
ruch, ktery rén¢ piinasi do statni poklady kolem 28 miliard ddlar

Italie je velmi intenzivl zapojena do mezinarodnildy prace jako dodavatel nd@roych

pramyslovych vyrobki a specialnich ze#délskych a potravingkych produki. Je odkazana
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na dovoz ¥tSiny zakladnich surovin a paliv. Typické jsou puto zemi regionalni rozdily

v ekonomické vysgosti a Zivotni Urovni.

Souhrnna teritorialni informace vydana Zastupit@iskiiadem vRimé (2009) uvadi, Ze

v oblasti obchodu potraviigkym i nepotravin&gkym zbozim maji v Italii dosud vyznamny
podil na trhu malé nezavislé obchody (na rozd¥&diny zemi EU). Relativhnedavno
byly také zavedeny zahr&ni obchodnietézce (napiklad Auchan 1989, Carrefour 1993).
V poslednich letech posiluji svou pozici na itatekighu diskontni prodejny (Eurospin, Lidl

Italia, In’s mercato a Dico).

16



3 Slovenska republika — analyza vyvoje maloobchodsité

Hlavnim cilem této kapitoly je podrobna analyzaajgvmaloobchodu na Slovensku.

Kapitola sleduje vyvoj maloobchodni&fiiblizné od poloviny devadesatych let, tzn.

od doby, ve které jeStasténe probihala hospodska transformace statu po &mi

politického systému.

3.1 Vyvoj celkové velikosti prodejni plochy maloobchodich jednotek na

uzemi Slovenské republiky v letech 1995 a@(8

Celkové velikost prodejnich ploch slovenskych matdwdnich jednotek od roku 1995 do

sowasnosti (2008) neustale roste. Jedinou vyjimkiiitvak 1997, kdy dosSlo k celkem

velkému propadu.velikosti prodejnich ploch. Od rd®5 do roku 2008 doslo na Slovensku

k naristu celkové velikosti prodejni plochy zhruba o 360

Tabulka €. 1: Celkova velikost prodejni plochy maloobchodniatngtek SR

Rok 1995 1997 1999 2001 2003 20056 2008
Celkova velikost

prodejni plochy v m? | 778023| 657356/ 810026| 1021340 1489080 1682162 2327884

Z toho gipada na:

Hypermarkety 0 0 33 050, 201 88P323 069| 437 339| 544 626
Supermarkety 27 503| 35436 68531 12536251 311|245 518|326 552
Nakupni stifediska 30625 8704 9331 8699 5754 3166 6 588
Obchodni domy 111 883 121 312125071 73 155| 77188 70800 108 1B6
SmiSené prodejny | 180 156 149 634 130 491] 123 133| 133 261| 140 652| 138 631
Motor. vozidla, dily | 21 662| 12403 33130 35226 53523 68801 199416
Potraviny, Sir. sort. | 132 476167 746 185 184 205 650 227 694| 203 965| 255 153
Benzinovaderpadla | 3527 | 4429| 5428 8411 37693 42431 48108

Zdroj dat: Statisticky trad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.
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V roce 1997 klesla velikost celkové prodejni ploctayhodnotu 657 356 ncoz znamenalo
oproti roku 1995 zmensSeni kapacity o 15,5 %. Pe 6897 dochazelo k jiz pravidelnému

navysovani prodejni plochy maloobchodu Slovenska.

Graf ¢&. 1: Vyvoj velikosti prodejni plochy maloobchodnich jedek SR
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Zdroj dat: Statisticky Grad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&samky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Z vyvoje skladby maloobchodu dle prodejni plochranych jednotek vyplyva, ze

v poloviré devadesatych letrgvladaly ve slovenské maloobchodni sfeéyazi smisené
prodejny, obchodni domy a prodejny s potravinansiisekym sortimentem. V roce 1995
tvorila jejich spolén& prodejni plochaips polovinu (55 %) celkové prodejni plochy

maloobchodni st

Tabulka €. 2: Procentualni podil vybranych jednotek na celkowa@gjni ploSe

Rok 1995 | 1997| 1999 2001 2003 2005 2008
Hypermarkety 0 0 4,1 19,8 | 21,7 26,0 23,4
Supermarkety 3,5 5,4 8,5 12,3 10,2 14,6 14,0
Nakupni stirediska 3,9 1,3 1,2 0,9 0,4 0,2 0,3
Obchodni domy 14,4 18,5 15,4 7,2 5,2 4,2 4,6

SmiSené prodejny 23,2 | 22,8 16,1 12,1 8,9 8,4 6,0

Motor. vozidla, dily 2,8 1,9 4,1 3,4 3,6 4,1 8,6

Potraviny, Siroky sort.| 17,0 | 25,5 22,9 20,1 | 15,3 12,1 11,0

Benzinovacerpadla 0,5 0,7 0,7 0,8 2,5 2,5 2,1
Zdroj dat: Statisticky tUrad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.
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V praubéhu let se tento trend zZmil ve prosgch hypermarkeéta supermarkét V sowtasnosti
(2008) tvdi nakupni plocha hypermarkea supermarkét37 % celkové prodejni plochy
maloobchodni sftSlovenska, zatimco na smiSené prodejny, prodejrogravinami a

obchodni domy fipada pouze necelych 22 % z celkové prodejni plochy

Graf ¢. 2: Vyvoj skladby maloobchodu dle velikosti prodejidghy vybranych
maloobchodnich jednotek v letech 1995 az 2008
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Zdroj dat: Statisticky Grad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&samky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Stabilre rostouci podil na prodejni ploSe maji v &msnosti prodejny motorovych vozidel a
nahradnich dil (8,6 %). Naproti tomu ze skladby maloobchodudéwnymizela nakupni

strediska, kterd v roce 2008 zabirala pouze 0,3 %owélprodejni plochy.

3.2 Vyvoj celkové velikosti skladové plochy maloobchodih jednotek na

uzemi Slovenskeé republiky v letech 1999 a@(B

S rostoucim trendem prodejnich ploch roste tak&patskladovych ploch maloobchodnich
jednotek. Z vyvoje skladové plochy je al@mé, Ze v obdobi let 1999 az 2003 doSlo nad
ocekavani k mirnému poklesu celkové velikosti sklaadvploch. Ale od roku 2004 je

tendencetstu velikosti skladovych ploch ¢pvzestupna.
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Tabulka ¢. 3: Celkova skladova plocha maloobchodnich jednotek

Rok 1999 2001 2003 2005 2007 200B
Skladova plochavm |103349Q 915706/ 987815| 1354481 1449558 1621721
Zdroj dat: Statisticky trad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

V grafu¢. 3 je jas# patrny pokles celkové velikosti skladovych plochlaobchodnich
jednotek v letech 2001 aZ 2003. V roce 2001 Kklesliova skladové plocha na hodnotu

915 706 M, co? znamena v porovnani s rokem 1999 pokles %,

Graf ¢&. 3: Vyvoj celkové velikosti skladovych ploch maloobdmich jednotek v SR
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Zdroj dat: Statisticky trad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Od roku 1999 do roku 2008 doslo na Slovensku kax&knu naiistu skladovych ploch
maloobchodnich jednotek zhruba o 60 %. V porovsarifistem celkové prodejni plochy je

tato hodnota ¢tkrat nizsi.

3.3 Vyvoj celkovych trzeb maloobchodnich jednotek na temi Slovenské
republiky v letech 1996 az 2008

Vyvoj celkovych trzeb slovenského maloobchodu jeé praci zkouman od roku 1996.
Celkové trzby maloobchodu Slovenska uvedené v taldu¥ jsou dale &éleny do
jednotlivych kategorii a oddilklasifikace OKE . Kategorie G obsahuje odditjslo 50 a 52,
kategorie H obsahuje oddil 55. Pro Uplnost uvadietech 1996 az 1998 trzby za skupinu
633 (Cinnost cestovnich kancél} ktera byla v tomto obdobi zafitavana do celkovych

trzeb maloobchodu.
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Tabulka €. 4: Celkoveé trzby v maloobchodni siti SRrfil. Sk, v béZnych cenach
Rok 1996 | 1998| 2000 2002 2004 2006 20p8

Celkove trzby v MO: 247781 340952 440670 482998 545074 656012 776881

Z toho podle oddil OKE C:

50 Prodej, udrzba a opravg
motorovych vozidel a
motocykii; maloobchodni
prodej pohonnych latek 42695 80221112306 122193 155841189197 227864

52 Maloobchod 178212214428 289718 327979 355797 425271504424
55 Hotely a restaurace 24147, 44452 38646 32826 33436, 41544 44593
633Cinnost cest. kancela | 2727| 1851 . . . .

Zdroj dat: Statisticky Urad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Pri porovnani trzeb jednotlivych oddiDKEC je Zejmé, Ze na celkovém vysledku se nejvice
podili oddil¢islo 52 (Maloobchod mimo motorovych vozidel a mgtda; opravy zbozZi
osobni pateby a pateb pro domacnosti). Nejmétrzeb plynulo z oddilu 55 (Hotely a
restaurace). Od roku 2006 dochazi k znéteglkému naistu trzeb v oddilu 50.

Graf ¢&. 4: Vyvoj trzeb v maloobchodu SR (nil. SK, v béznych cenach
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Zdroj dat: Statisticky Grad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&samky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Od roku 1996 do s@asnosti (2008) se celkoveé trzby maloobchodgirstSlovensku vice
nez ztrojnasobily. Zajimaveé je srovnani ukazatgivoje celkovych trzeb a celkové prodejni
plochy si& od roku 1996, resp. 1995 , kde v obdipadech dochazi k tathstejnému ndistu
(313 a 300 %).
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3.4 Vyvoj prumérného poftu zaméstnanai maloobchodnich jednotek
v letech 2001 az 2008

Oproti vySe uvedenym ukazaiel s fevazr rostoucim trendem (velikost prodejni a
skladové plochy, celkové trzby maloobchodu) maaslquinich deset let ukazatel celkového
poctu zamgéstnané znane kolisavy ptibéh. Pa@et zangstnand postupw klesal v letech 2002
az 2005, ficemz nejnizSi hodnota 186 369 pracujicich byla&jetv roce 2003. Pokles
oproti roku 200Xinil necelych 11 %.

Tabulka €. 5: Pimérny eviderni patet zaméstnané v maloobchodu SR

Rok 2001 | 2002| 2003 2004 200p 2006 20p7 2Q08
Pramérny pocet
zameéstnanai 208330 204326 186369 187348 201895 217600 235052 237588
Z toho p@et pracovnik podle oddit OKE C:

50 Prodej,
adrzba a oprava
motor. vozidel a
motocykli; MO
prodej

pohonnych lated 19468 19809 18518 19701 21332 23114 27863 28130

52 Maloobchod | 135034 134781123642 126717 136253 146291 156292 159448

55 Hotely a
restaurace 53828 49736, 44209 40930 44310 48195 50897 50010
Zdroj: Statisticky Grad Sionline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistick&smky SR. Dostupné
z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Teprve v roce 2006 dosahl celkovyepbzantstnand vyssi hodnoty nez v roce 2001. V roce
2008 bylo zamsstnano ve slovenském maloobchodu celkem 237 588 asd znamena

narst oproti roku 2001 o pouhych 14 %.
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Graf €. 5: Vyvoj praimérného pdétu zangstnand v maloobchodu SR

Vyvoj pr amérného eviden €éniho po étu zam éstnanc G v MO
250000
200000 | —— / —— Celkow pram.evidencni
S~S~— poéet zamést.v MO

150000 ——OKEC 50
100000 OKEC 52

50000 |—=m————e ——OKEC 55

—
0 T T T T T T T
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Zdroj dat : Statisticky drad Sonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistickésemky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

V souwasné dob (2008) je nejvice pracovnikmaloobchodu za#éstnano v oddilu 52
(necelych 160 000), coz tiiqoriblizné 68 % celkového @meérného pdtu zantstnand.
Oddil 50 se podili s vice nez 28 000 Zatmanci na celkuifblizné 12 %. Zbyvajicich 20 %
piipada na pohostinstvi (Oddil 55 — Hotely a resteixa

3.5 Vyvoj prumérnych mezd zangéstnanai maloobchodnich jednotek
v letech 2000 - 2008

Pokud bychom porovnavali hrubou mzdu zamand slovenského maloobchodu mezi
jednotlivymi oddily ekonomické klasifikace OKE zjistili bychom, Ze nejvy3si hrubou
mzdou disponuji od roku 2000 pracovnici oddilu &i@ OKEC - Prodej, Gdrzba a oprava
motorovych vozidel a motocyk] maloobchodni prodej pohonnych latek). Nejnizsibou

mzdu pobirali pracovnici v pohostinstvi (oddil 36 @KEC - Hotely a restaurace).
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Tabulka ¢. 6: Primérné mzdy zastnand v maloobchodu
Rok 2000| 2001 2002 2008 2004 20p5 2006 2007 Joos
Odvétvi (OKE C€)

50 Prodej, udrzba a
oprava motor.
vozidel a motocyKl;
maloobchodni prode
pohonnych latek 11190 12991 13403 14059 16774 16987, 18667 20142/ 21019

52 Maloobchod 8902 | 8975 9297 9638 107pH1593 12831 13661 15107

—_—

55Hotely a

restaurace 7017| 7280 7886 8188 8952 96y2 1022864611134
Celkova pram.

mzda v

maloobchodu 9036 | 9749 1019510628 12160 1275113909 14816/ 15753

Zdroj dat: Statisticky Urad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

V roce 200&inil rozdil ve vySi hrubé mzdy pracovriikéchto dvou skupin tési polovinu.
V témze roce&inila na Slovensku celkovajmérna hrubd mzda pracovriiknaloobchodu (za
OKEC 50, 52 a 55) 15 753 Sk.

Graf ¢. 6: Vyvoj praimérné mzdy v maloobchodu SR
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Zdroj dat: Statisticky trad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Pro srovnani uvadim fomérnou hrubou résiéni mzdu (bez podnikatelskychijona) v
hospodéstvi Slovenska za rok 2008, kteidila 21 782 Sk . Hruba mzda pracowvinik

maloobchodu byla 0 28 % niZsi.

24



3.6 Vyvoj sité odbytovych s¥edisek pohostinstvi (s 20 a vice zaistnanci)

Vyvoj sit odbytovych stedisek pohostinstvi se vyzhge téntt konstantnimistem paétu
mist u stal. Ke stagnaciistu dochazelo v letech 1999 az 2001. Od roku 1995odiasnosti
(2008) doslo k ndistu o necelych 21 000 mist, coz odpovidaist@rve vysi 43 %.

Tabulka ¢. 7: Velikost sit stredisek pohostinstvi z hlediskagbo mist u stal
Rok 1997 1999 2001 2003 2006 2008

Pocet mist u stofi 48243 | 56363| 56724 63960 66909 69063
Zdroj dat: Statisticky Grad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické:amky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Graf¢. 7 znazafiuje pongrné vyrovnany fist sit¢ odbytovych stedisek pohostinstvi
s vyjimkou stagnace v letech 1999 az 2001, kdytbdiru &€chto #i let prakticky nedoSlo v

pohostinstvi na Slovensku k navySenétpamist u stal.

Graf ¢&. 7: Vyvoj sité odbytovych stedisek pohostinstvi
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Zdroj dat: Statisticky trad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>.

Od roku 2002 dochéazelo znovu k postupnému navy3omgikosti odbytovych sedisek
pohostinstvi, kdy do s@asnosti (2008) byl p@t mist u stal a stolki navySen o 12 340 mist.
Od let stagnace do roku 2008 doslo k navyseni kiypgaehostinstvi o 22 %.
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3.7 Vyvoj poétu slovenskych hypermarkefi a supermarketi

Z tabulky¢. 8, ve které jsou uvedeny g slovenskych hypermarket supermarkétza
obdobi 2001 az 2008, lze usuzovat, Ze na Slovemskstale roste vystavba novych

maloobchodnich forméttohoto druhu.

Tabulka ¢. 8: Patty slovenskych hypermarkiea supermarkét

Rok 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Hypermarkety 24 44 54 77 94 103
Supermarkety 153 195 220 238 363 340

Zdroj dat: KRETTER, Anton Analyza vel'kosti obchodnej plochy maloobchodretgsia
Slovensku v obdobi expanZdmstupné z WWW:
<http://www.fem.uniag.sk/mvd2006/zbornik/sekcia2/stter _anton_179.pdf>.;
Ministerstvo hospodarstva Slovenskej republiky; NER— agentura pre prieskum trhu,
Bratislava

Zatimco fist patu hypermarket byl v letech 2001 az 2006 tétrkonstantni (v prméru bylo
ro¢né vystavwno 14 novych prodejen), vystavba supermadrketzila v roce 2005 velky
rozmach. Bylo oteeno na 125 novych prodejen. O rok pgiz(R006) vSak doslo

k nenadalému poklesu §ga supermarkét kdy bylo zruSendi uzaweno 23 prodejen.
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4 |talie — analyza vyvoje maloobchodni sit

Ctvrta kapitola mé bakaigké prace se zabyvéa analyzou vyvoje maloobchotie. IEvEtSi
casti se zde za¥im na vyvoj nejbzr¢jSich maloobchodnich jednotek. Mezi tyto jednotky
jsem zahrnul supermarkety (supermercato), hypemtyalipermercato), obchodni domy
(grande magazzino), minimarkety (minimercato) acgeované velkoprodejny (grande
superficie specializzata). U uvedenych maloobchddj@dnotek byl zkouman vyvoj p

provozoven, vyvoj velikosti prodejni plochy a vyymxtu zangstnand.

4.1 Vyvoj vybranych maloobchodnich jednotek italského mloobchodu

Supermarkety

Supermarkety tvid v Italii nejobvyklejsi distribani jednotku. Svym ptiem, prodejni
plochou i pétem zangstnand dalece pevysSuji ostatni jednotky italského maloobchodu.
V souwasné dob (2008) tvdi hustou prodejni 819133 provozoven po celé zemi. Jejich vyvoj

probihal rovnorarné.

Tabulka ¢. 9: Italské supermarkety

Rok |Potet supermarketi | Prodejni plocha (nf) |Potet zaméstnanai
1991 3465 2889409 69803
1992 3696 3132273 76096
1993 3906 3378683 80271
1994 4198 3616636 83209
1995 4787 4123016 90432
1996 5207 4515355 95950
1997 5449 4809625 101147
1998 5892 5224075 108688
1999 6206 5329557 112019
2000 6413 5439695 114380
2001 6804 5736355 121344
2002 6892 5838922 124248
2003 7209 6216904 135557
2004 7821 6698590 142985
2005 8181 7070200 149862
2006 8569 7446235 156223
2007 8814 7746637 157898
2008 9133 8056194 164411

Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifomercio/>.
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Od roku 1991 do roku 2008 se zvysikpbsupermarkétyv Italii zhruba fikrat. Ve srovnani
s hypermarkety maji supermarkety v Italii t#rdvaamlkrat vétSi prodejni plochu a jejich
pocet je téndt dvacetinasobny. V roce 2008 byl nd#ii paet supermarkét(2549)
soustedsn na jihu Italie a na ostrovech, zatimco &&jiprodejni plochu (2 341 198n
nabizely supermarkety na severoz&peeht. Ptimérna prodejni plocha italského
supermarketu v roce 20@hila 882 nf.

Graf ¢. 8: Vyvoj poctu supermarket
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifomercio/>.

Prodejni plocha italskych supermarket za posledni dwesetileti téré ztrojnasobila.
V souasné dob (2008)¢ini celkova prodejni plochar@s osm miliofi m% Jak znazatuje

graf¢. 9, fist prodejni plochy supermarkebyl stabilni a bez propéd
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Graf €. 9: Vyvoj velikosti prodejnich ploch supermarket
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Vyvoj poctu zangstnand italskych supermarkétkoresponduje s vyvojem i t€chto

prodejen. Celkovy piet zangstnand se od roku 1991 zvysil vice nez dvakrat. i¢dpaitu

zamestnand byl vyrovnany a bez vykyi

Graf ¢&. 10:
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifomercio/>.
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Zpréava o distribtini sousta¥ z roku 2008 vydana italskym Ministerstvem pro ekoicky
rozvoj uvadi, ze z celkového ga 164 411 pracovniksupermarket, bylo zangstnano

99 714 Zen. Zprava dale informuje, Ze procentniozg®eni Zen se neustale zvysuje. Dochazi
k pomalé a postupné feminizaci z&stmani v maloobchodu. V roce 2088il podil Zzen

zanestnanych v italskych supermarketech 57,5 %, v B8@8 to bylo jiz 60,7 %.

Hypermarkety

Hypermarkety se v Italii poprvé objevily v roce 19%dy bylo vystagno 182 novych
prodejen. V roce 2000 dosahlged provozoven jigisla 349 a v satasné dob (2008) tvdi
hypermarkety s$io paitu 552 prodejen.

Tabulka €. 10: Italské hypermarkety

Rok |Poet hypermarketii |Prodejni plocha (nf) |Poket zaméstnanai
1991 182 832998 23081
1992 182 857599 23869
1993 203 922130 25311
1994 210 998030 27552
1995 225 1079717 30034
1996 230 1180158 32907
1997 240 1245255 36258
1998 251 1343455 40431
1999 304 1794262 52178
2000 349 2066318 62923
2001 359 2121032 63399
2002 381 2234330 66288
2003 388 2349908 69948
2004 417 2452440 72210
2005 459 2737912 76069
2006 490 2963169 79336
2007 520 3184253 81588
2008 552 3401913 83998

Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifomercio/>.

Za dobu fisobeni na italském trhu sedeb hypermarket ztrojnasobil. K nejprudSimu
naristu provozoven doslo v letech 1999 az 2001, kdg kykta¥no na 100 novych
hypermarkel. Nejwtsi paet hypermarkéi (230) se nyni nachazi na severozépaaire.
Pramérna prodejni plocha italského hypermarketu v rd@@8zinila 6162 nf.
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Graf €. 11: Vyvoj poctu hypermarkei
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Celkova prodejni plocha hypermarkete za dobuisobeni tohoto maloobchodniho formatu
na italském trhu zuSila ¢tytikrat. NejwtSi nafist prodejni plochy byl zaznamenan v letech

1999 az 2001, coz koresponduje se zvySeriygtem pdtu hypermarkei v téchto letech.

Graf €. 12: Vyvoj velikosti prodejnich ploch hypermarket
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.
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Patet zanstnand italskych hypermarkétproctlal velky skok v jiz zmigném obdobi 1999
az 2001, jelikoz v&chto letech doSlo ke zvySenémuisiu p@tu prodejen a tim také
prodejni plochy. Celkovy et zangdstnand italskych hypermarkétse od roku 1991 zvysil
priblizné étyiikréat.

Graf €. 13: Vyvoj poctu zangstnand hypermarkat
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifomercio/>.

V sowasnosti (2008) zaéstnavaji italské hypermarkety necelych 84 000 praida@, z nichz
56 000 tvai Zeny (67 %).

Minimarkety (Superety)

Minimarket je maloobchodni prodejn&epéz s potravinami s prodejni plochou v rozmezi
mezi 200 a 399 fnMa podobné vlastnosti jako supermarl@tym p@tem pati minimarkety
v Italii mezi nejroz&ergjSi maloobchodni jednotky. Jedna se o prodejnyglde svou
prodejni plochou, ptiem zangstnand a sortimentem daji srovnat se superetou Windas
Slovensku. Nejvice minimarkief2109), coz je tésf 40 % celkového pitu prodejen tohoto
typu, se nachazi na jihu zéra na ostrovech. Bmérna prodejni plocha italského

minimarketu v roce 2008nila 295 nf.
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Tabulka €. 11: Italské minimarkety (superety)

Rok 2005 2006 2007 2008
Polet prodejen 4549 5061 5183 5302
Prodejni plocha v
m? 13581524 1495887 1532019 156557§
Potet zaméstnanai [26757 | 30064 | 30500 | 32003

Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

O roku 2005 do roku 2008 bylo vysta na Uzemi Italie na 753 novych minimatket
V soutasnosti (2008) pokryva celou zemt sice nez 5300 prodejeni® paitu prodejen i

poctu zangstnand je u tohoto typu maloobchodni jednotky stabiliiea propad.

Graf ¢. 14:Vyvoj poctu prodejen a zadstnand italskych minimarket
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Velikost prodejni plochy minimarkétse pravidelé zvétSuje. Kazdym rokem dochazi
k naristu prodejni plochyifiblizné o 3000 M. V sowasné dob (2008)cini prodejni plocha
italskych minimarket vice neZ jeden aipmilionu n.
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Graf ¢. 15:Vyvoj velikosti prodejni plochy italskych minimarke
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Jak znazatuje graf¢. 15, velikost prodejnich ploch minimarkebstla strnd v obdobi let
2005 az 2006. Po roce 2007 jstrprodejnich ploch u tohoto maloobchodniho forméatu

viN s

Obchodni domy

Obchodni domy se jako prvnifiklad moderni distribuce objevily v Italii ve dvdgéh letech
minulého stoleti. Reet obchodnich dotnv Itélii, na rozdil od situace na Slovensku, nalest
roste. Rist p@tu provozoven tohoto maloobchodniho formatu ovSebyhstabilni. V obdobi
let 1991 az 1994 et obchodnich dotnpostupi klesal az na 820. O rok pagidvSak

Zznovu paet provozoven zZaml stoupat a svého vrcholu dosahl v roce 2001koeg paitem
1203 obchodnich doim Nasledoval dalSi propad, ktery byl nejvyrgsnv roce 2003, kdy se
celkovy pa&et provozoven propadl na hodnotu 1102. Od roku 2@0ét obchodnich dotn

v ltalii znovu stabil®@ roste.
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Tabulka ¢. 12: Italské obchodni domy

Rok |Poget obch.domi | Prodejni plocha (nf) | Potet zaméstnanai
1995 841 1438256 22838
1996 902 1580110 23217
1997 904 1626822 23568
1998 971 1755542 24748
1999 984 1843565 24702
2000 1072 1970360 26438
2001 1203 2015129 27181
2002 1108 1872395 24568
2003 1102 1893086 24912
2004 1126 1873810 24304
2005 1152 1881093 24259
2006 1232 1956656 25087
2007 1292 2025893 25552
2008 1352 2092646 26089

Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo

Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

V roce 2008 pokryvalo Italii celkem 1352 obchodnécimi s vice neZ dsma miliony nf
prodejni plochy. U obchodnich déarmuze byt pozorovano lepsi geografické rozloZzeni nez u
jinych forem distribuce maloobchodu. Véestu a na jihu zetnje umiséno shodi 32 %

z celkového p&tu prodejen. Na severu je lokalizovano na 36 %amatko pétu prodejen

poskytujicich téré 46 % prodejni plochy.

Graf €. 16: Vyvoj poctu obchodnich dofn
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo

Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.
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Na narodni urovni poktaije trend #istu velikosti fidy obchodnich dofhv rozmezi 400 az
1000 nf, které tvai 48,6 % z celkového @tu obchodnich dofn Vysoky pa@et prodejen této

nejmensi velikostni kategorie je zastoup&edpvsim ve gdni a jizni Italii a na ostrovech.

Graf €. 17: Vyvoj velikosti prodejni plochy obchodnich dém
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Obchodni domy #edni velikostniifdy (1001 - 2000 1) tvori 33,1 %, zatimco velikostni
kategorie obchodnich darmad 2000 rfitvori 18,3 % z celkového gitu obchodnich don

Graf ¢. 18:Vyvoj poctu pracovnik obchodnich dorin
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.
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V roce 2008 bylo v italskych obchodnich domech &stmano vice nez 26 000 pracowiik
z ¢ehoZz étSinu (68 %) tradiné tvorily Zeny. NejtSi nafist zangstnand obchodnich doitn
byl zaznamenan v roce 2001, coz koresponduje ywehidafistem pdtu prodejen v tomto

roce.

Velkoplosné specializované prodejny

VelkoploSna specializovana prodejna je, dle italdéinice uvéejnéné ve Zprav o
distribuéni sousta¥ roku 2008, maloobchodni formét s nepotraiskgm sortimentem s

prodejni plochou nad 1500°nSpecializuje se zcela nebiepaZrE na ukité skupiny zboZi.

Tabulka ¢. 13: Italské velkoploSné specializované prodejny

Rok 2005 2006 2007 2008
Poket prodejen 1190 1284 1400 1465
Prodejni plocha v

m? 3361161 3671186 4028090 4274519
Potet zamistnanoi | 35486 | 39100 42922 45613

Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Mezi léty 2005 az 2008 doslo v Italii k ri&tu velkoplosnych specializovanych prodejen
0 23 %, tj. 0 275 provozoven. V roce 2008 dispohotyo prodejny prodejni plochou
necelychityt a pil milionu n. V sowasné dob (2008) se nejvice velkoplosnych
specializovanych prodejen (533) nachazi na sevpanaent.

Co se tye zangieni, nejvice specializovanych prodejen (414) sdlu Vénuje prodeji
nabytku a bytoveho textilu. Dale pak nasleduje pradhradnich pétb a techniky, prodej
textilu a elektroniky.
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Graf €. 19:Vyvoj poctu velkoploSnych specializovanych prodejen
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Primérné prodejni plocha italské velkoplosné speciakam/prodejny v roce 20@hila
2917 nf. Z hlediska rozdleni velkoplodnych specializovanych prodejen dliékesti prodejni
plochy jsou stejgjako v gredchozich letech na celostatni arovni nejvice (§4&stoupeny
prodejny veiidé od 1 500 do 2500 mT¥ida od 2501 do 4000 Tpredstavuje 22 % celku.
Zbyvajici velikostniitidy (az do 9000 ) tvoif 14 % z celkového pitu specializovanych

velkoplosnych prodejen.

Graf ¢. 20: Vyvoj velikosti prodejnich ploch velkoplosnych sp@izovanych prodejen
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

38



V roce 200&inil celkovy paset zangstnané specializovanych velkoploSnych prodejen
45 613 0sob. Zeny tyily z tohoto p@tu 55 %. V porovnani s ostatnimi druhy
maloobchodnich jednotek nejsou italské Zeny u sfizavanych velkoploSnych prodejen tak

siln¢ patetns zastoupeny.

4.2 Vyvoj prumérného eviderfniho poétu zaméstnanai v italském

maloobchodu

V této kapitole uvadim @gmeérny paet evidovanych pracovnikmaloobchodu Italie za léta
2001 az 2007. Rmerny paiet evidovanych zadstnand je dale dlen do oddik 50 a 52
kategorie G dle klasifikace ekonomicky&ihnosti Ateco 2002.

Tabulka ¢. 14: Pramérny paiet evidovanych pracovniktalského maloobchodu
Rok 2001 2002 2003 2004 2005 200p 2007

Pramérny pocdet
zaméstnanai 2397200 2419600 2447300 2421000 2418600 2459400 2460800
Z toho podle kategori€& (klasifikaceAteco 2002):
50 Motor.
vozidla; MO
prodej pohon.
latek 543600 552300 558400 572300 593500 607700 594700
52 Maloobchod | 1853600 1867300 1888900 1848700 1825100 1851700 1866100
Zdroj dat: Ministero dello Sviluppo Economigonline]. 2008 [cit. 2010-02-10].
Osservatorio Nazionale del Commercio. Dostupné zWYW
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/>.

Z uvedenych udajvyplyva, Ze pimérny paiet evidovanych pracovniktalské
maloobchodni sitje velice stabilni. Ve sledovanych sedmi letecbhdaelo k mirnému
naristucéi poklesu pracovnikv radu pouhych &kolika tisic zamistnand. Z grafuc. 21 je
tento trend etelre viditelny.
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Graf €. 21:Vyvoj primérného evidetniho pa&tu zangstnand v italském maloobchodu
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Zdroj dat: Ministero dello Sviluppo Economigonline]. 2008 [cit. 2010-02-10].
Osservatorio Nazionale del Commercio. Dostupné zWYW
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/>.

Za sedm let, tj. od roku 2001 do roku 2007 se naegiovy paet evidovanych pracovnik
0 63 600, coZini nafist pouze 2,7 %.

4.3 Vyvoj celkovych trzeb italského maloobchodu (20062008

V piehledu celkovych trzeb italského maloobchodu za2€06, 2007 a 2008 uvedeného

v tabulcec. 15, je patrné, Ze dosahovana Urotréeb je stabilni, bezétSich propad. V roce
2008 doslo oproti roku 2007 k mirnému poklesu trzelySech oblastech Itélie (max. - 0,7 %
na jihu zent a ostrovech). NejtSiho objemu trzeb je konstadtdosahovano na
severozapadzent, dale na pak na jihu zena na ostrovech.

Pokud bychom se zattili na trzby jednotlivych regioin Italie, za zminku stoji celkové trzby
Lombardie. Tento region v severozapadni Italii \add&a rok 2008 maloobchodni trzby ve
vySi 52 mld. EUR, coZiedstavuje 18,5 % trzeb celé zerasleduji regiony Lazio, Veneto a
nejmensi regiony poloostrova (Basilicata, Moliséadle d’Aosta), které spote¢ dosahly

vySe pouze 1,6 % objemu maloobchodnich trzeb eaté.z
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Tabulka ¢. 15: Celkové trzby italského maloobchodu

Oblast Hodnota v milionech EUR Zména v %
2006 2007 2008| 2007/2008008/20071
Stired-Sever 201523| 202848 202269 0,7 -0,1
— severozapad 82992 | 83707 83584 0,9 -0,3
— severovychod 61001 61570 61390 0,9 -0,3
— sfred 57533| 57561 57296 0 -0,5
Jih a Ostrovy 79241 | 79403 78843 0,2 -0,7
ITALIE 280768 | 282250( 281112 0,5 -0,4

Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Udaje promitnuté do grafu 22 jas® vyjadtuji stabilni Grove trzeb italského maloobchodu.
V roce 2008 celkové maloobchodni trzby Italiegistavovaly 281 mld. EUR, coZ oproti
282 mld. EUR v roce 2007 znamena pokles o pouhyth’.

Graf ¢. 22:Vyvoj velikosti celkovych trzeb italského maloobcho
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Zdroj dat: Rapporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.
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5 Srovnani vybranych ukazateti maloobchodnich siti
Slovenska a ltalie

Nasledujicicast je ¥novana srovnani vybranych ukazatebou maloobchodnich siti. Mezi
tyto ukazatele jsem #adil porovnani vyvoje velikosti prodejnich plochbvginych
maloobchodnich jednotek, zhodnoceni vyvoje celkbwzeb, pétu zangstnand a srovnani
vyvoje patu vybranych maloobchodnich jednotek. Kapitolaajedtdoplgna o ponsrové

ukazatele, vzhledem k velkému rozdilu ve velikostbu zemi.

5.1 Porovnani vyvoje velikosti prodejnich ploch vybraaych

maloobchodnich jednotek

e

Supermarket je v Italii nejroz&ngjSi maloobchodni jednotkou. Za rok 2008 pokryvaddil
pies devt tisic supermarkét Slovenska republika disponovala ve stejném raitdizne
dvacetkrat méhmaloobchodnimi jednotkami tohoto typu. Vzhledewbkovskému rozdilu

VvV pactu supermarkétv obou zemich je rowiz neporovnatelna prodejni plocha supermarket
V roce 2008 disponovala Italie prodejni plochouesuarket pies osm miliof m?, co?
piedstavuje téit pétadvacetinasobek prodejni plochy supermadrket Slovensku.
Hypermarkety se objevily poprvé na Slovensku v 12@@1, zatimco Itélie disponovala

v témZe roce jiz 359 prodejnami s prodejni ploctsi neZ dva miliony f V sowasné

doke (2008) disponuje Italie 552 hypermarkety s celkopoodejni plochou necelych & pil
milionu mf. Oproti tomu na Slovensku stalo ve stejném ro&Hypermarket s celkovou
prodejni plochou 544 626%co? fedstavuje 16 % prodejni plochy italskych hypermtirke
Zatimco prodejni plocha obchodnich dorma Slovensku za poslednich 13 let&&meustéle
klesala, prodejni plocha italskych obchodnich d@®, az na par vyjimek, neustale
zvétSovala. V roce 2008 bylo v Italii na 1352 obchodaimi s celkovou prodejni plochou
pres dva miliony fy co? Fedstavuje téwt devatenactindsobek prodejni plochy slovenskych
obchodnich dorin
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Tabulka ¢.16: Prodejni plochy vybranych maloobchodnich jednotieké&hska a Italie

Rok Supermarket Hypermarket Obch.domy
Slovensko Italie Slovensko Italie Slovensko Italie
1995 27503 4123016 0 1079717 111883 1438256
1997 35436 4809625 0 1245255 121312 1626822
1999 68531 5329557 33050 1794262 1250711 1843565
2001 125362 5736354 201889 2121082 73155 2015129
2003 151311 6216904 323069 2349908 77188 1893086
2005 245518 707020( 437339 2737912 70800 1881093
2008 326552 8056194 544626 3401913 108136 2092646

Zdroje dat: Statisticky Urad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.

Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>gpgporto sul Sistema Distributijonline].
Roma : Ministero dello Sviluppo Economico, 2008.[2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Udaje z tabulky. 16 grevedené do grafu ukazuii, jak velké jsou rozdilyyeoiji velikosti

prodejnich ploch zvolenych maloobchodnich jednetebou zemich. Jak jiz bylo zngmo

vySe, zdaleka nejvyssi prodejni plochou dominajgké supermarkety.

Graf ¢. 23: Porovnani vyvoje velikosti prodejnich ploch vybrahymaloobchodnich jednotek
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Zdroje dat: Statisticky rad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.

Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>gpgporto sul Sistema Distributijonline].
Roma : Ministero dello Sviluppo Economico, 2008.[2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Zajimavé je porovnani vyvoje velikosti prodejnidbgh mezi italskymi hypermarkety a

obchodnimi domy. Do konce devadesatych let minugtbleti disponovaly obchodni domy

dokonce ¥tSi celkovou prodejni plochou nez hypermarketyuaié se zgnila v roce 2001,
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kdy se tento trend obratil ve pré@sp hypermarkét V sowasné dobtvoii celkova velikost
prodejni plochy italskych obchodnich dbmecelé d¥ tietiny prodejni plochy hypermarket
Na Slovenku dochazelo od roku 2001 ke strmémistaiprodejnich ploch hypermarked
naopak k velkému poklesu prodejnich ploch obchddd@mi. V sowasné dobje na
Slovensku celkova velikost prodejni plochy hyperkedir pétkrat wtSi nez prodejni plocha
obchodnich dorin

Pomérové ukazatele

Slovensko (2008): Plocha vybranych MO jednotek na dbyvatele (v nf)

Supermarkety: 326552/5400006 0,06
Hypermarkety: 544626/5400006 0,1
Obchodni domy:108136/5400000 8,02

ltalie (2008): Plocha vybranych MO jednotek na 1 ovatele (v nf)

Supermarkety: 8056194/60116008 0,13
Hypermarkety: 3401913/60116008 0,06
Obchodni domy: 2092646/60116000 &,03

5.2 Porovnani vyvoje celkovych trzeb maloobchodnichits (2006 — 2008)

S velkym rozdilem ve velikosti maloobchodnich sfidou stai koresponduji také celkové
trzby obou siti. V letech 2006 az 2008 celkovéyri@lmvenska neustale pomalu stoupaly.
Trzby italského maloobchodu jsou stabilni bez veltkyykyvi. V roce 2008 sice doslo v
Italii k mirnému poklesu trzeb, coz ale vzhledergekovému objemu znamenalo sniZzeni o
pouhych 0,4 % .

Tabulka ¢.17: Celkové trzby maloobchodnich siti Slovenska adtali

Stat Hodnota v milionech EUR
2006 2007 2008

Italie 280768 282250 281112

Slovenskd' 21773 23959 25784

Zdroje dat: Statisticky Urad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.sk>gpgporto sul Sistema Distributijonline].
Roma : Ministero dello Sviluppo Economico, 2008.[2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Vzhledem k nepogru ve velikosti siti byly celkové trzby italskéhalmobchodu v letech

2005 az 2008 v gméru jedenactkrat az dvanactkrat vyssi nez na Sléwens

H Friblizné hodnoty - pepaset slovenskych korun na euro dle kurzu z 31.12.2808L.3 Sk /1 Eur #&d
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Pokud bychom se nezabyvali rozdilem ve velik@stto dvou obchodnich siti a z toho
vyplyvajiciho objemu trzeb, iZeme usuzovat, Ze &Bit dosahuji porrné stabilnich

vysledki. Slovenska siovsem kazdorn¢ dosahuje strisSiho natistu trzeb.

Pomérové ukazatele

Slovensko (2008)

Trzby na 1 obyvatele (v mil. EUR):ﬂ: 0,0048 (4 800 EUR)
540000(
. . L , 25784
Objem trzeb na 1 nf prodejni plochy (v mil. EUR): ————— = 0,011 (11 000 EUR)
232788:
Italie (2008)
. : 281112
Trzby na 1 obyvatele (v mil. EUR):———= 0,0047 (4 700 EUR)
60116001
: . . , 281112
Objem trzeb na 1 nf prodejni plochy (v mil. EUR): m= 0,0049 (4 900 EUR)

5.3 Porovnani vyvoje p&tu zaméstnanai maloobchodnich siti

Vyvoj poctu zangstnand obou maloobchodnich siti ma velmi podobnibgh. Mezi 1éty

2001 az 2007 dochéazelo k pravidelnémuistr a naslednpoklesu pétu zangstnand u

obou siti. Tabulka. 18 uvadi pehled pétu zangstnand Slovenska a Italie za oddily 50 a 52
OKEC/ATECO 2002.

Tabulka ¢.18: Primérny eviderni paet zangstnané maloobchodnich siti

Rok 2001 2002 2003 2004 2005 200p 2007
Italie ™ 2397200 2419600 2447300 2421000 2418600 2459400 2460800
Slovenskd™”| 154502| 154590 142160 146418 157585 169405 184155
Zdroje dat: Statisticky trad Sionline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.skiMinistero dello Sviluppo Economico
[online]. 2008 [cit. 2010-02-10]. Osservatorio Nazale del Commercio. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/>.

V Italii ve vySe uvedenérdasovém intervalu doSlo k nfstu zandstnand o pouhych 2,7 %.
Slovensky maloobchod doznal od roku 2001 az 200¥sha 29 653 zagstnand, coz
znamena navyseni o 19 %eRled vyvoje pimérného evidetniho p@&tu zantstnand

N udaje v tabulce znazayji pocty zanéstnand za oddily 50 a 52 klasifikace ATECO 2002
rxx Udaje v tabulce znazaiji pasty zanestnané za oddily 50 a 52 klasifikace OKE
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v maloobchodu SR za vSechiiydddily 50, 52 a 55 klasifikace OKEuvadi tabulka. 5
v kapitole 3.

Graf €. 24: Porovnani vyvoje gimérného evidetniho pa@tu zangstnand
maloobchodnich siti Slovenska a Italie

Porovnani vyvoje pr timérného eviden €éniho po ¢étu
zaméstnanc 0 malobchodni sit & Slovenska a Italie

3000000
> 2500000
e
S 2000000 |
B m Italie
£ 1500000 -
S @ Slovensko
=~ 1000000
8]
& 500000

0 I T T T T T T

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Zdroje dat: Statisticky Grad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.
Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.skiinistero dello Sviluppo Economico
[online]. 2008 [cit. 2010-02-10]. Osservatorio Nazale del Commercio. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/>.

Pontrné velky rozdil v nafistu p@&tu zangstnané maloobchodugchto dvou zemi jeiejme
zpasoben odlisSnym politicko-hospoigkym vyvojem. Akoliv se samoiejmeé ok sit
neustale vyviji, italska maloobchodnf prochazela v poslednich desetiletich stabilnim,
pozvolnym a nenaruSenym vyvojem. Z tohobwa@u niZzeme proto usuzovat, Ze Hsr
zanestnand bude oproti Slovensku velmi mirny. Naproti tomuSiavensku, které se po
politickém grevratu neustale dynamicky rozviji, dochazi k&S znénam. Naast

zanestnand slovenské maloobchodni&je tudiz oproti Italii vyssi.

Pomérové ukazatele

Slovensko (2007)

Pocet zaméstnanai maloobchodu na 1 obyvatele:l&lj: 0,034
540000!
Pocet zaméstnanai na jednotku trzeb (1 mil. EUR): 128;9155(5: 7,7
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[talie (2007)

Pocet zaméstnanai maloobchodu na 1 obyvateleM: 0,041
6011600
Pocet zaméstnanai na jednotku trzeb (1 mil. EUR): 2460800_ 8,7

28225(

5.4 Porovnani vyvoje p@&tu vybranych maloobchodnich jednotek —

supermarkefi a hypermarketa

Propastné rozdily v @tu supermarkéta hypermarkeétuvedené v tabulcg 19 obou
maloobchodnich siti jsou @pobeny hlavé rozdilnou plochou, polohou a giem obyvatel
obou zemi. Dale th velky vliv na tuto skuténost odliSny politicko-ekonomicky vyvoj ve

druhé polovig dvacéatého stoleti.

Tabulka €.19: Patet supermarkéta hypermarkéitna Slovensku a v Italii

Rok Supermarket Hypermarket
Slovensko Italie Slovensko Italie
2001 153 6804 24 359
2002 195 6892 44 381
2003 220 7209 54 388
2004 238 7821 77 417
2005 363 8181 94 459
2006 340 8569 103 490

Zdroj dat: KRETTER, Anton.Analyza vel'kosti obchodnej plochy maloobchodretgsia
Slovensku v obdobi expanZdmstupné z WWW:
<http://www.fem.uniag.sk/mvd2006/zbornik/sekcia2/stter _anton_179.pdf>.;
Ministerstvo hospodarstva Slovenskej republiky; NER— agentura pre prieskum trhu,
Bratislava; Rpporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatoritamercio/>.

Graf¢. 25 znazatuje porovnani vyvoje pitu supermarkéta hypermarkétv letech 2001 az
2006. Jak uz bylo zméno, je Zejmy propastny rozdil v @tu supermarkétmezi €mito
dvéma stéty. Co se & paitu hypermarket, v sokasnosti (2006) disponuje Italigilplizne
pétindsobnym pé&tem €chto maloobchodnich formiat
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Graf €. 25: Porovnani vyvoje ptiu supermarkéta hypermarkeétna Slovensku a v Italii

Porovnani vyvoje po ¢€tu supermarket G a
hypermarket G na Slovensku a v Italii
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5000 -+ — | @ Supermarket lItalie

4000 — | O Hypermarket Slovensko

3000 - m Hypermarket Italie
2000 -
1000 + —

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Pocet prodejen

Zdroj dat: KRETTER, Anton.Analyza vel'kosti obchodnej plochy maloobchodretgsia
Slovensku v obdobi expanZdmstupné z WWW:
<http://www.fem.uniag.sk/mvd2006/zbornik/sekcia2/stter _anton_179.pdf>.;
Ministerstvo hospodarstva Slovenskej republiky; NER— agentura pre prieskum trhu,
Bratislava; Rpporto sul Sistema Distributijonline]. Roma : Ministero dello Sviluppo
Economico, 2008 [cit. 2010-03-18]. Dostupné z WWW:
<http://www.sviluppoeconomico.gov.it/osservatorifamercio/>.

Vzhledem k Sestinasobné rozloze Italie neni ovSetetpghypermarkeét nijak zviast vysoky.
Zatimco pe@et hypermarket na Slovensku se v letech 2001 az 2006 zvysSil méz&tyiikrat,

v Italii doslo k nadstu tohoto maloobchodniho formatu ve stejném obgobke 1,4krat.

Pomérové ukazatele

Slovensko (2006)

Pocet obyvatel na 1 supermarket:%oz 15882

Pocet obyvatel na 1 hypermarket:%oz 52427

-

[talie (2006)

Pocet obyvatel na 1 supermarket:%oz 7015

-

Pocet obyvatel na 1 hypermarket:%oz 122685
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5.5 Klasifikace OKEC a ATECO 2002

PFi vypracovani mé prace jsem vychazel z pouziti déaaych klasifikaci ekonomickych

¢innosti - OKE Slovensko a ATECO 2002 ltalie. V tabukee20 uvadim srovnani obou

zmirgnych klasifikaci v kategorii G a H; tj. v kategatitykajicich s€innosti spojenych s

maloobchodem. Vzhledem k harmonizaci klasifikac@remickyché¢innosti v Evropské unii

je obsah jednotlivych kategorii obou klasifikaahté shodny.

Tabulka €. 20: Porovnani klasifikadDKE C aATECO 2002

Kaod
(kateg.G) OKEC ATECO 2002
Prodej, udrzba a oprava Prodej, udrzba a opravy
motorovych vozidel a motocylkl | motorovych vozidel a motocykl
maloobchodni prodej pohonnych | maloobchodni prodej pohonnych
50 hmot hmot pro vozidla
Maloobchod mimo motorovych
vozidel a motocykl; oprava zbozi
osobni pateby a pateby pro Maloobchod (kroréd motorovych
52 domacnost vozidel); opravy spdebniho zbozi
(kateg.H)
55 Hotely a restaurace Hotely a restaurace

Zdroj dat: Statisticky trad Sfonline]. 2010 [cit. 2010-01-08]. Statistické&emky SR.

Dostupné z WWW: <http://portal.statistics.skistat - Istituto nazionale di statistidanline].
2010 [cit. 2010-02-04]. Dostupné z WWW: <http://wistat.it/>.
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6 Zawer

Vzhledem k velicettznorodym vysledi&m z analyzy a porovnani vyvoje obou
maloobchodnich siti je nutndi pejich hodnoceni vzit v Gvahu vice kritérii, Idetyto rozdily
zpasobuji. Mezi tato kritéria @Zeme zahrnout odlisSny politicko-hospaésléy vyvoj, iznou

rozlohu a éizny paet obyvatel obou zemi.

Italie se za poslednich par desetileti stala ekacigmednou z nejsilgSich zemi Evropy a
swta. Jeji vSeobecny vyvoj nebyl glm omezen a ovlivn zavedenim socialismu na rozdil
od byvalého komunistickéh@ ésko)Slovenska. Na Slovensku byl po nastupu kortickés
strany po druhé stové valce systematicky nasiliikvidovan soukromy podnikatelsky
sektor. V disledku centralniho planovani byl narusen racionddhiyb zbozi a v oblasti
obchodu vznikaly velké zasoby na jedné stramedostatek zboZi na stéadruhé. Zem

byla, steji jako sousedniesko, postizena nevhodnou a vcelku neudrziteltroltsirou
pramyslu, orientovanou hla¥ma €zky primysl. V sodasné dob dosahuje hodnota HDP

Slovenska jen asi 70 % hodnoty HDP wlgph evropskych zemi.

DalSim divodem fiznorodosti maloobchodnich si&thto dvou stdi je rozloha a peet
obyvatel obou zemi. V séasné dob ma Slovensko okolo 5 400 000 obyvatel. Italie rpdin
vice nez 60 miliofi obyvatel, cozZ je vic nez jedenactinasobe#typobyvatel Slovenska.
Pokud porovname rozlohu obou zemi, ma Italie sens@p1 203 krh Sestkréat §t3i rozlohu
nez Slovensko. Uz zitodu €chto vyraznych rozdil se musi maloobchodni &ityznamr
liSit jak v pattu zangstnand, tak v p@&tu maloobchodnich jednotek a rozlohy prodejni
plochy.Z téchto uvedenych poznatkk miaZzeme usuzovat, Zze hypotéza @znorodosti

maloobchodnich siti Slovenska a Itélie je potvrzena

Vzhledem k velkému rozdilu ve velikosti obou zemilbmutné zahrnout do srovnavaci
trzeb gipadajicich na 1 obyvatele. U obou siti vySladénmaprosto shodnd hodnota trzeb

4 700 EUR (resp.4 800 EUR) na 1 obyvatele. Pokuthdyn ovSem porovnévali objem trzeb
na 1 nf prodejni plochy, Slovensko disponuje vice neZ &spbnou hodnotou oproti Italii
(11 000 EUR/1rhoproti 4 900 EUR/1R). Paset zangstnand maloobchodu fipadajicich na
jednoho obyvatele je u obou zemi také velice poglobtirné vysSim pdétem (0,041
zanestnance/1 obyvatele) disponuje ItaNlké rozdily ovSem vznikaji u obou siiri
porovnaniprodejnichploch vybranych maloobchodnich jednotek na 1 olgreaZatimco u
italskych supermarkétpiipada 0,13 rhprodejni plochy na 1 obyvatele, na Slovenskurjéote

Gdaj polovéni. Presré naopak dopadl vysledek tohoto pmového ukazatele pro
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hypermarkety. Slovenské hypermarkety disponu;jin®. prodejni plochy na osobu, zatimco
italské hypermarkety poskytuji hodnotu t&molovicni. Obchodni domy v obou zemich
disponuji podobnou hodnotou prodejni plochy nayvatele (0,02 rhna Slovensku, 0,03
v Italii).

Souhrnna zprava o distritni sousta¥ z roku 2008 vydana italskym Ministerstvem pro

jiz od roku 1981. Zprava uvadi, Z&ep téngi triceti lety stalo na Uzemi Itélie t&inl1521
supermarket. Prvni hypermarkety se v Italii objevily jiz v @d 991, kdy peéet otewenych
provozoven dosahl gtu 182. Na Slovensku se prvni supermarketyalyave &tSi mie
objevovat az v druhé polovirdevadesatych let, zatimco prvni hypermarket kgliren az

v roce 1999. Zatimco od osmdesatych let vévodilrsp@tem a prodejni plochou italské
distribwni siti supermarket, na Slovensku se v t&dugastji vyskytovaly smiSené
prodejny a prodejny s potravinami s Sirokym sortiteen.

V roce 1991 dochazi v Italii k otéani prvnich hypermarkétale na Slovensku dochazi

k oteweni €chto velkokapacitnich prodejen az o osm let gpzdlabulkac. 2 v kapitole 3
zobrazuje procentualni podil jednotlivych vybranyichhi slovenskych maloobchodnich
jednotek na celkové prodejni ploSe od poloviny diegatych let do roku 2008. J&emé, ze
v letech po politickémigvratu postuphidochézelo k vyraznému sniZzentpodosud znéné
rozSitenych tym provozoven (potraviny se Sirokym sortimentem, sméSprodejny, nakupni
strediska, obchodni domy). Tyto vySe uvedené maloathtiprovozovny postugztracely
svij podil na prodejni ploSe ku prasihu novych maloobchodnich forndatOd roku 2001 se
zainaji vyrazi prosazovat hypermarkety, které nyni (2008) pogkidagi ctvrtinu (23,4
%) celkové prodejni plochy na Slovensku. Superntgrge svym podilem na celkové
prodejni ploSe 14 %adi na druhé misto. Naproti tomu v Italii dochézet stalému

a rovnongrnému rozvoji maloobchodnich jednotek ¢Bosupermarkét(v Italii
nejrozstergjSi maloobchodni jednotka) se za posledniiciet let zvysil Sestkrat,
hypermarkety s pocet od roku 1991 zvysSilyikrat. Obchodni domy si na rozdil od
Slovenska s§ podil na celkové prodejni ploSe neustale udriejich patet se od roku 1981
zdvojnasobil. Vyvoj obou maloobchodnich siti pra@bitozdilre v obou zemich hlawndo
roku 1989, kdy doslo k politickémugvratu na Slovensku. V devadesatych letech, vHetec
proménou.Z vySe uvedenych udaj mazeme redpokladat, Ze hypotéza o rozdilném

vyvoji maloobchodnich siti Slovenska a Italie je porzena.
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Na Slovensku neustéle roste podil prodeje v maloothai siti realizovany velkymi firmami
(dochazi ke koncentraci obchodnich struktur). Damid jsou na vrcholu firmy jako Tesco
Stores, a. s., Metro&C Slovakia, s.r.o, Kaufland SR, v.os., Ahold ReBidvakia, a.sti

Lidl Slovenska republika, v.0.s.. V roce 2008 dispeala z vySe uvedenych spiiesti
nejwetsim obratem (40,5 mid. Sk) spétest Tesco Stores, a.s., kterd na Slovensku prggozu
70 prodejen. Co sedg koncentrace provoznich jednotek, dochaziskurvelikosti plochy i
velikosti prodejnich jednotek. Ve slovenské maldaani siti doSlo fiblizné za poslednich
patnact let k téit k trojnasobnému nastu velikosti prodejni plochy. V roce 1995 fila
celkova velikost prodejni plochy maloobchodnichjettk 778 023 M co? je pouze 33 %
kapacity, kterou maloobchodnt Slovenska disponuje nyr8.ohledem na tyto skut&nosti

mizZeme usuzovat, Zze hypotéza koncentrace maloobchodiié Slovenska je potvrzena.
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7 Shrnuti v anglickém jazyce — Summary

Retailing nowadays makes up the inseparable pataiomy of developed countries. Retalil
networks have undergone a large development iridastiecades. The economic situation of
European population improved significantly in postr years and in consequence of this fact
the standard of living, wages and needs of inhatstgrew. The increasing demands of
customers led to the intensive development oflre&ivorks. However, the development of
retailing did not evolve equally in all Europearuntries. The eastern block countries were
forced to accept a planned economy and this moversely affected the natural development
of trade.

The objective of my work was a detailed analysithefSlovak retail development over the
past fifteen years. Obtained information and datauathe development of retail network in
this post-communist country were compared withdéeelopment of retail network of Italy

as the most advanced southern European countrgidasimg the very diverse results from
the analysis of these two retail networks (the i@sttbetween sales areas, numbers of sales
units or composition of sales units), it is necegsatake into account a few criteria that
could cause such a difference.

These criteria may include a different politico-ecmic development, different surface and
populations of both countries. Italy has becomeafrtbe economically strongest countries in
Europe and in the world over the past few decdtiedevelopment was not artificially

limited and affected by the introduction of so@ali, unlike the former communist Slovakia.
However, after the revolution, in years of free#&athe Slovak retail network and Slovakia
itself passed on the more intense transformation.

From the analysis and comparison of these twol re¢aivorks, we can conclude that the
previously stated hypotheses of differential evolutand diversity of retailing in Slovakia

and Italy are confirmed.

Retail sales of large companies in Slovakia arest@omly growing. There is a concentration
of commercial structures. Regarding the concewinati operation units, there is a steady
growth of sale area and size of retail outletsefierence to these facts we can conclude that

the hypothesis of the concentration of retailingvoek in Slovakia is confirmed.
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Prilohy
Slovenska republika — zakladni informace o temwtori

Oficialni nazev statu: Slovenska republika

Rozloha: 49 036 km

Pocet obyvatel: 5 412 254 obyvatel (k 31.12.2008)

Hustota obyvatelstva na km2110 obyvatel na kfm

Narodnostni sloZeniKe slovenské narodnosti se hlasi 85,8 % obyvatl&twmalarské

9,7 %, k romské 1,7 %, deské 0,8 % (celkem 44 620 osob), k rusinské 0,4k%lkaajinské
0,2 % osob.

Nabozenské sloZzeniV SR je celko¥ 4 521 549 wricich (tj. 84,1 % vSech obyvatel), z nichz
82 % se hlasi Kmskokatolické cirkvi (68,9 % obyvatel), 8,2 % kaegelické cirkvi
augSpurského vyznani (6,9 % obyvatel), 4,8 Bédkokatolické cirkvi (4,1 % obyvatel),

2,4 % k reformovanéikg’anskeé cirkvi (2,0 % obyvatel) a k pravoslavné dgifRy9 %
obyvatel). Bez vyznani je 13 % obyvatel.

Celkow je na Slovensku registrovano 15 cirkvi a ndboAgtskpolénosti.

Uredni jazyk a ostatni nefastji pouzivané jazyky: Urednim jazykem je jazyk slovensky
(matesky jazyk pro 83,9 % obyvatel). Druhym nejpouzigjahm jazykem, a to hlawwv
jiznich oblastech Slovenska, je jazykdiaasky (matesky jazyk pro 10,7 %

obyvatel). DalSimi pouzivanymi jazyky jsou romskyatesky jazyk pro 1,8 % obyvatel),
rusinsky (matisky jazyk pro 1,0 % obyvatel)&@sky (matésky jazyk pro 0,9 % obyvatel, 48
200 osob).

Administrativn € spravni ¢lenéni zeng, hlavni mésto a dalSi velka nista:

Od roku 1996, kdy bylifjat zakon o administrativnilereni, je SR rozélena na osm
samospravnich kr&j(Bratislavsky, Kosicky, Nitransky, PreSovsky, Agky, Treginsky,
Trnavsky a Banskobystricky) a 79 okiieSamospravni kraj je nezavislou samospravni
jednotkou SR. Hlavnim #stem SR je Bratislava s ftem 426 927 obyvatel (k 31. 12. 2007),
rozlohou 367,58 kmz2 a hustotou 1 157 obyvatel na khdalSim velkym réstim pati

KoSice (234 237 obyvatel), Presov (91 498 obyvaitlna (85 370 obyvatel),

Nitra (84 444 obyvatel) a Banskéa Bystrica (80 46¢vatel).

Perézni jednotka: Od 1.1.2009 se zakladni geni jednotkou stalo euro.



Italie - zakladni informace o teritoriu

Oficialni nazev statu: Italska republika (Repubblica Italiana)

Rozloha: 301 338 krf

Pocet obyvatel: 57 478 000 @&tani lidu v roce 2001)

Hustota obyvatel na knf: 187 obyvatel na km

Podil ekonomicky¢éinného obyvatelstva:61,4 %

Narodnostni slozeni:98 % Itali

K dalSim jazykovynti etnickym skupindm péit

némecka (Alto Adige), slovinska (Friuli - Venezia @a), francouzska (Valle d"Aosta),
cikanska (romska, sintska), africka, asijska

Nabozenské slozen®7 % obyvatelstva deklaruje katolické vyznani, %, ®byvatelstva se
hlasi k valdenské evangelické cirkogtatni jsou muslimové a nedefinovani

Uredni jazyk a ostatni nefastsji pouzivané jazyky: italstina

V oblastech se zvlastni autonomii rézn

néméina (Alto Adige), slovinstina (Friuli - Venezia Gia) a francouzstina (Valle d”Aosta)
Administrativn € spravni ¢lenéni zemg, hlavni mésto a dalSi velka nista:

20 oblasti (kraj, regioni), 103 okres (provincii), 8 100 obci

Hlavni mésto: Rim (Roma) — 2 800 000 obyvatel

DalSi velka nésta:

Milan (Milano) - 1 400 000 obyvatel, Neapol (NapaliL 100 000 obyvatel, Turin (Torino) -
1 100 000 obyvatel, Palermo - 700 000 obyvatelpBoBologna) - 400 000 obyvatel,
Florencie (Firenze) - 400 000 obyvatel

Penrézni jednotka: euro

Zdroj:

Businessinfo.cz : oficialni portal pro podnikdnésgport[online]. 2009 [cit. 2009-08-24].
Souhrnna teritorialni informace Italie. DostupnWxVW:
<http://www.businessinfo.cz/cz/rubrika/italie/ 10@33>.

Businessinfo.cz : oficialni portal pro podnikdnéxport[online]. 2009 [cit. 2009-08-24].
Souhrnna teritorialni informace Slovensko. DostupmyWW:

<http://www.businessinfo.cz/cz/rubrika/slovensk@Q®@97/>.



