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Anotace:

Udalosti, jako jsou svatby, jsou zvlasté dulezitym odvétvim v cestovnim ruchu. Svatebni
turistiku Ize definovat jako turistické toky vznikajici z G¢asti na svatbach nebo udéalostech
souvisejicich se svatbou, které se konaji na jiném misté, nez kde zije svatebni par nebo jeho
hosté. Destinace a organizace mohou vyvijet, usnadiiovat a propagovat udalosti, jako jsou
svatby, za Gi€elem splnéni mnoha cila: ptilakat turisty a zdkazniky, pfispét k obecnému
marketingu mista nebo obchodu a zviditelnit dalsi sluzby, které nabizeji. Tato diplomova
préce si kladla za cil vytvofit koncept vyuziti komunitni zahrady pro ucely wedding turismu a
pfipravit pro navrzeny koncept vhodné materialni, finan¢ni a obchodni zajis$téni. Ptehled
literatury identifikoval nékolik faktori a trendd v souc¢asném vyzkumu svateb a wedding
turismu. Neni vSak vzdy jasné, zda jsou tyto faktory a trendy ovlivnény demografickymi
proménnymi, jako je vék a zkuSenost/postoj ke svatb¢. Tyto faktory byly proto zkoumany
pomoci dotaznikového $etfeni s respondenty Zijicimi v Ceské republice. Vysledky ukazaly, Ze
mladsi respondenti davaji prednost vyuzivani digitalnich zdroj informaci (internet a socialni
média) a svatebnich planovaci k prizkumu potencialnich mist. Vysledky také naznacovaly,
ze lidé, kteti jiz byli Zenati/vdané, povazovali pii vybéru mista za dulezité praktickeé prvky,
jako je naptiklad vlastni prostory. Byl také proveden tizeny rozhovor a osobni pozorovani s
cilem identifikovat souasné obchodni praktiky a cile komunitni zahrady v souvislosti

s wedding turismem. Zavérem byly poznatky z dotazniku, rozhovoru a pozorovani vyuzity k
vytvoreni konceptu vyuziti komunitni zahrady pro ucely wedding turismu a k ptipravé
vhodného materidlového, finan¢niho a obchodniho zajisténi navrzeného konceptu.



Uvod a piehled literatury

Odvétvi cestovniho ruchu se sklada z mnoha raznych sektort, jako je naptiklad ubytovani a
rekreace; dobrodruzstvi a zabava; doprava; atrakce; stravovani; eventy a konference(Getz,
2008). Svatby jsou jednim z mezinarodné nejuznavanéjSich typt planovanych udalosti (De
Witt, 2006).V roce 2020 byla velikost celosvétového trhu svatebnich sluzeb ocenéna na 160,5
miliardy dolart (Samriddhi & Roshan, 2022). Svatby lze povazovat za soucast sektoru
planovanych akci v ramci cestovniho ruchu, jelikoz ¢asto zahrnuji cestovani, ubytovani, zabavu
a stravovani. Tyto faktory Ize povazovat za n¢které z primarnich aspektti cestovniho ruchu (Del
Chiappa & Fortezza, 2013).

Nékteré definice omezuji wedding tourism na cesty do zahrani¢i (Durinec, 2013). Slabinou této
definice je, Ze ignoruje pohyb turistl, ke kterému dochazi v ptipadé, Ze se svatebni par oddava
na jiném misté, nez je jejich rodné mésto. Tato definice také ignoruje dalsi udalosti souvisejici
se svatbou, jako jsou oslavy vyroci, obnoveni slibl a rozluc¢ky se svobodou. Aby bylo mozné
plné zohlednit i domaci trh, 1ze wedding tourism Iépe definovat jako turistické toky. Vyskyt
téchto tokti spociva v ucasti na svatbach, které se konaji na jiném misté, nez kde ziji oba ¢i
jeden ze svatebniho paru. K témto toklim také dochézi u svateb, které se konaji v rodném meésté
snoubenct a hosté dojizdi z jinych mést (Del Chiappa & Fortezza, 2013).

Ve srovnani s Sir§im odvétvim cestovniho ruchu souvisejiciho s udalostmi neexistuje mnoho
vyzkumt na téma wedding turismu. Nékteré vyzkumy identifikovaly faktory a potencidlni
trendy, které by mohly ovlivnit vybér mista svatby a trendy v procesu vyzkumu a planovani pro
potencialni svatebni pary. Tyto trendy zahrnuji rostouci vyuzivani technologii a socidlnich
médii k identifikaci potencidlnich mist a rostouci personalizaci svateb. Nicméné, i kdyZ mohou
byt vysledky takového vyzkumu uzite¢né, ¢asto nezkoumaji dulezité demografické faktory,
jako je vé€k a zkuSenosti s uzavienim manzelstvi. Tato bakalaiska prace si proto klade za cil
dale prostudovat trendy a faktory ovlivitujici vybér mista svatby a zaroven zkoumat vliv véku
a zkuSenosti se svatbami. Vysledky budou pouzity pfi vytvafeni konceptu wedding turismu pro
Zahrady nad méstem.

Cil préace

Cilem této bakalarské prace je vytvoreni konceptu vyuziti komunitni zahrady pro ucely
wedding turismu a pfipraveni adekvatnich materialovych, finan¢nich a obchodnich zajisténi
navrhovaného konceptu.

Metodika

Jak jiz bylo nastinéno, tato prace ma dva cile: 1. Vytvofeni konceptu vyuziti komunitni
zahrady pro ucely wedding turismu 2. Pfipraveni adekvatnich materidlovych, finan¢nich a
obchodnich zajisténi navrhované¢ho konceptu. Abychom mohli dosdhnout téchto cilt, prehled
literatury identifikoval né&které faktory a trendy ovliviiyjici vybér mista svatby. Vyzkum na
téma wedding turismu je vSak omezeny. Zejména neni jasné, zda se faktory a trendy lisi v
zavislosti na v€ku a zkuSenosti/postoji ke svatbé. Jasn€j$i pochopeni téchto vztahd by nam
mohlo pomoci Iépe porozumét faktordm a trendim, které ovliviiuji vybér mista svatby, a mohlo
by byt proto uZite¢né pii vyvoji konceptu a souvisejicich materialit pro komunitni zahradu.

Jsou vytvofeny dvé vyzkumné otdzky, které maji pomoci prozkoumat vliv véku a
zkuSenosti/postoje ke svatb¢, na vybér mista svatby a preference.



1. Jaky je vztah mezi vékem a preferencemi/ vybérem mista svatby?
2. Jaky je vztah mezi zkuSenosti/postojem ke svatbé a preferencemi/vybérem mista
svatby?

Kromé toho je dilezité zasadit koncept do kontextu tak, aby byl relevantni pro konkrétni
potieby a cile podniku a aby bylo mozné jej dosahnout na zéklad¢ aktualni kapacity a vybaveni
mista konani. Proto byla vytvofena tfeti vyzkumna otazka.

3. Jaké jsou soucasné obchodni praktiky a cile komunitni zahrady v souvislosti s
wedding turismem?

Vyzkumné otazky 1 a 2 budou zkoumany pomoci dotazniku. Vyzkumna otazka 3 bude
prozkouména pomoci strukturovaného rozhovoru a prostfednictvim mého vlastniho
pozorovani.

Pro dotaznikové Setteni, které fesi vyzkumné otazky 1 a 2, existuji tfi hypotézy.

1. Ruzné vékové skupiny budou pii hledani potencidlniho svatebniho mista preferovat
rizné zdroje informaci. Zejména mladSi vekové skupiny budou s vétsi
pravdépodobnosti vyuzivat digitalni zdroje, jako jsou socidlni média a internet, k
prizkumu potencialnich svatebnich mist.

2. Lidé¢, ktefti jiz byli/jsou Zenati/vdané, budou klast vétsi diiraz na praktické aspekty, jako
je rozsah vybaveni mista konani.

3. Lidé, kteti se jesté nezenili/nevdavali, budou klést vétsi diraz na zazitkové aspekty, jako
je estetika mista konani.

Dotaznikové Setieni
Pomoci Google Forms bude vytvoifen online dotaznik, ktery respondenti samostatné vyplni.
Dotaznik bude mit 4 casti:

1. Cast 1. bude zahrnovat demografické otazky tykajici se véku, pohlavi a
zkuSenosti/postoje vuci svatbam (Nekdo, kdo se v nejblizsi dobé bude zenit/vdavat;
Nékdo, kdo uz n€kdy byl/anebo je zenaty/vdana; Neékdo, kdo je otevieny/a mysSlence
snatku; Nékdo, kdo nemd zajem se v budoucnu ozenit/vdat). Pfi pokladani dalSich
otazek budou respondenti, ktefi ,,jiz byli Zenati/vdané* nebo ,,nemaji zdjem o svatbu®,
pozadani, aby si predstavili, Ze pomahaji pfiteli nebo €lenovi rodiny s vybérem mista
svatby. Respondenti, ktefi jsou ,,otevieni shatku®, budou pozadani, aby si ptedstavili,
Ze se pfipravuji na svatbu a Ze si sami vybiraji misto svatby. A konecné&, respondenti,
ktefi se planovali v brzké dobé€ vzit, byli pozadani, aby své odpovédi zaloZili na svych
vlastnich zkuSenostech s planovanim svatby.

2. V c¢asti 2 budou ucastnici pozadani, aby ohodnotili dilezitost riznych atributi
svatebniho mista. Tyto atributy jsou zalozeny na 7 faktorech, které diive identifikoval
Van der Baar. Krom¢ toho budou respondenti také pozadani, aby ohodnotili dilezitost
estetické urovné mista konani a cateringu, protoze piedchozi vyzkum zdlraznil
potencialni generacni trend s témito atributy. Respondenti budou pozadani, aby
ohodnotili kazdy atribut/vlastnost na 10 bodové skale od 1 (,,nedilezité*) do 10 (,,velmi
dilezité™).

3. Cast 3. bude obsahovat otazky tykajici se riiznych fazi procesu vybéru svatebniho mista
a také informaci o misté konani, zatizeni a doplikovych sluzbach. Respondenti budou



nejprve pozadani, aby vybrali zdroje (napf. internet, socialni média), které by pouzili
pti hledani potencidlniho svatebniho mista. Dale budou pozadani, aby vybrali, které
informace by chtéli védét, nez budou misto konani kontaktovat (napf. naklady,
fotografie). Dale budou dotazéani, zda by byli ochotni navstivit misto kondni s jinymi
pary (napf. béhem dne otevienych dvefi), nebo zda by chtéli pouze soukromou
navstévu/prohlidku mista konani. Respondenti budou poté pozadani, aby vybrali
volitelné doplitkové sluzby, které by od mista konani ocekavali (napt. fotografovani).
Nakonec budou pozadani, aby uvedli preferovanou lokalitu pro ubytovani a diilezitost
svatebniho pojisténi.

4. V zavéretné Casti budou polozeny otazky, které se konkrétné tykaly Zahrad nad
meéstem. Respondenti budou pozadani, aby vybrali, které prvky venkovniho svatebniho
mista se jim libi. Nakonec budou pozadani, aby odhadli cenu svatebnich balicku, které
v této dob¢ Zahrady nad méstem nabizi. Prvni balicek je: 2 hodiny v dobie udrzované
venkovni zahrad¢ s kvétinovou vyzdobou, ktery je nabizen za 8000 K¢. Druhy bali¢ek
je: cely den v klidné, dobfe udrzované, pln¢ vyzdobené venkovni zahradé s vnitinim a
venkovnim jidelnim zafizenim, ktery je nabizen za ceny 48000 K¢. Respondenti budou
pozéadani, aby odhadli cenu obou balicku z téchto kategorii: Mén¢ nez 10 000K¢, 10
000 - 19 999 K¢, 20 000 K¢ - 29 000 K¢, 30 000 - 39 999 K¢, 40 000 - 50 000 K¢, vice
nez 50 000 K¢.

Bylo rozhodnuto nezahrnout otazku tykajici se rozpoctu, jelikoz vétSina ocekavanych
respondentll pravdépodobné aktivné svatbu neplanuje, a proto by koncept rozpoctu byl prili§
abstraktni, a tim padem by nebylo mozné vyvodit zavéry.

Dotaznik bude distribuovan v ¢ervenci 2023 prostfednictvim socidlnich siti a dstnim

cey

podanim respondentiim Zijicim v Ceské republice ve véku 18 a vice let.

Rizeny rozhovor
Rizeny rozhovor s majitelkou Zahrad nad méstem a organizatorkou svateb probéhne v
ervenci 2023. Rizeny rozhovor se uskuteéni v aredlu Zahrad nad méstem dne 19. Gervence
2023. Budou poloZeny otazky tykajici se soucasné¢ho stavu konceptu svateb v jejich misté a
také jejich budouci plany s mistem konani. Pfedpokladana doba rozhovoru je 30 minut. Bude
pofizena zvukova nahravka pomoci mobilni aplikace Diktafon. Tato nahravka pak bude
pfepsana pomoci programu Descript.
Otazky:

1. Jak dlouho zde poradate svatby?

2. Co Vas inspirovalo k tomu, poradat svatby prave tady?

3. Proc¢ si myslite, Ze si lidé vybiraji vaSe misto pro sviij svatebni den?

4. Jaké jsou vase budouci plany s timto mistem?

5. Jak byste charakterizovali vaSeho typického zakaznika?

6. Jak momentalné oslovujete potencialni zakazniky?

7. Uvazovali byste, nebo uz délate soukromé prohlidky pro potencidlni zakazniky?

8. Jaka je kapacita vaseho arealu?

9. Jak Casto potadate svatby a v jakych rocnich obdobich?

10. Co je pro Vas lakavého na venkovnim svatebnim miste?

11. Na zéklad¢, ¢eho vybirate cenu svych svatebnich balic¢ki?

12. Jaké doplikové sluzby poskytujete? (A co vilbec povazujete za dopliikovou sluzbu?)

13. Je u Vas moznost ubytovani pro novomanzele a hosty?

14. Kolik lidi potfebujete na piipravu cel¢ zahrady a obtfadu?



15. Kdo pfipravuje vyzdobu a celkové celou zahradu na obtad?

16. Délate si obcerstveni sami anebo vyuzivate cateringovou firmu?

17. Kdo Vam zafizuje hudbu?

18. Spolupracujete s né¢jakou svatebni agenturou nebo svatebnim planovacem?

19. Poskytujete moznost ,,svatebniho pojisténi z divodu nemoci nebo Spatného pocasi?
20. Jaké jsou vase storno podminky?

Ptepis fizeného rozhovoru pfilozen v piiloze 10.

Sbirani dat vlastnim pozorovanim

Zahrady nad Méstem znam od roku 2020. Ucastnim se a navitévuji mnoho z jejich
pravidelnych akci. Pro ucely této bakalarské prace a vlastniho pozorovani budu od jara 2023
obzvlast¢ aktivni a vice pfitomna na tomto misté. Zejména se zaméifim na sledovani
komunikace mezi zakazniky a organizatory. Dale se zaméfim na to, jak organizatofi
propaguji/komunikuji své svatebni produkty a dalsi sluzby. To znamena, Ze se zG¢astnim a budu
soucasti co nejvétsiho poctu akei (napiiklad Vikend otevienych zahrad, Bazarek Milujsukni).
Klicova zjisténi budou zapsana. O toto misto a jejich aktivity se zajimam predevsim kvili jejich
poselstvi spojeni s piirodou. Poskytuji uvolnénou atmosféru a rodinné prostiedi, a proto je také
dilezité sledovat vztahy a jejich dynamiku. Takové vlastnosti by mohly byt pfiznivé pro
poradani svateb.

Metody zpracovani

Dotaznikové Seti‘eni

Data budou shromazdéna pomoci Google Forms a poté pfenesena do Microsoft Excel. Odtud
budou data importovana do JASP pro dalsi analyzu. Data budou nejprve analyzovana pomoci
deskriptivni statistiky, aby se vypocitaly frekvence, priméry, smérodatné odchylky a procenta.
Ugelem je predlozit zakladni prehled vysledka (Goss-Sampson, 2019).

Vysledky budou dale analyzovany pomoci Chi-kvadrat testi a testt ANOVA (“Analysis of
Variance”; Analyza rozptylu). Tyto testy mohou porovnévat a identifikovat vyznamné rozdily
v odpovédich (skore a vybéry) poskytnutych vice nez dvéma nezavislymi skupinami (Goss-
Sampson, 2019). Tyto testy navic snizuji rizika chyb typu I ,,falesnych pozitiv** (identifikujicich
vyznamny rozdil/vztah mezi skupinami a odpovéd’mi, ktery ve skutecnosti neexistuje).

U otazek, kde respondenti hodnoti dulezitost vlastnosti na Skale 1-10 (¢ast 2 dotazniku),
budou odpovédi analyzovany pomoci ANOVA testi. ANOVA test analyzuje primérné skore
(hodnoceni) pro kazdou skupinu a mnozstvi variaci v ramci hodnoceni. Pokud jsou priméry
podobné nebo pokud existuje mnoho variaci (rozsifeni dat) v hodnocenich, existuje vétsi Sance,
ze jakékoli rozdily mezi skupinami jsou zptisobeny nahodou (Goss-Sampson, 2019).

ANOVA je vsak ,,omnibus* test. To znamend, Ze dokaze identifikovat, zda nekde existuje
vyznamny rozdil, ale nedokaze fici, které konkrétni skupiny se od sebe statisticky vyznamné
lisily. Pokud tedy ANOVA identifikuje vyznamny rozdil, bude nutné provést dalsi t-testy. T-
testy mohou urcit, zda existuje statisticky vyznamny rozdil mezi praméry dvou skupin. Kdyz
ANOVA identifikuje vyznamny rozdil, 1ze pouZit n€kolik t-testd ke konkrétni identifikaci, které
skupiny maji mezi sebou vyznamny rozdil.

T-test bude proveden s ,,Bonferroniho korekci*. Bonferroniho korekce upravuje vysledky t-
testu, aby se snizilo riziko chyby typu I, coz je dulezité pti provadéni vice testti (Goss-Sampson,
2019).

U vétSiny analyz budou respondenti seskupeni podle 1. vékové kategorie a 2. podle jejich
postojii/zkusenosti ke svatbam. Dale budou respondenti zafazeni do nasledujicich kategorii
podle véku: 18-23 let, 24-29 let, 30-39 let, 40-49 let, 50-59 let a 60+ let.



U otazek, kde jsou respondenti pozadani o vybér (¢ast 3 a 4 dotazniku), bude pomér polozek
vybranych kazdou skupinou analyzovan pomoci Chi-kvadrat testi (Goss-Sampson, 2019). Chi-
kvadrat testy jsou vhodné pro testovéni, zda existuji vyznamné rozdily v tom, jak casto je
polozka vybirana kazdou skupinou. Chi-kvadrét test porovnavé frekvenci, kterd by nastala,
kdyby mezi skupinami nebyly Zadné rozdily, s frekvenci, ktera byla skute¢né pozorovana. Po
vyznamném vysledku chi-kvadrat testi, budou prozkoumany tabulky, aby se uréilo, kde se

vyskytly rozdily.

Vysledky ANOVA testl, t-testli a chi-kvadrat testi 1ze interpretovat pomoci jejich ,,p-
hodnoty*. Tato hodnota je vypocitana kazdym testem a ukazuje pravdépodobnost ndhodného
vyskytu vysledku (pfipadné rozdily mezi skupinami). Pokud je p-hodnota mensi nez ,05, Ize to
povazovat za dostatecny diikaz, ze vysledek je statisticky vyznamny.

Rizeny rozhovor

Po provedeni rozhovoru bude zdznam pfepsan pomoci programu Discript (automaticky
pfepisovaci program). Piepis pak bude manualn¢ dikladné zkontrolovan a ptipadné chyby
budou opraveny. VSechny odpovédi budou vyhodnoceny, pro lepsi porozuméni soucasné
struktury a pfistuptim organizace. Pomoci toho budou identifikovany silné a slabé stranky v
téchto oblastech.

Shirani dat vlastnim pozorovanim

Zaznamenana pozorovani budou zhodnocena spolu s odpovéd’'mi z dotazniku a rozhovoru.
Zjisténi z dotazniku, rozhovoru a pozorovéani budou spole¢né zhodnoceny, aby pomohly
identifikovat zpiisoby, jakymi misto kondni uspokoji potieby zakaznikt, a zaroven budou vzaty
v Gvahu silné stranky, omezeni a ptani zahrad. Pfipadné poznatky budou vyuZity pii tvorbé
produktu pro Zahrady nad Mé&stem.

Vysledky

Dotaznikové Setfeni bylo pouZito k vyhodnoceni dileZitosti, kterou respondenti ptikladali
riznym faktortim souvisejicim s vybérem mista svatby a preferenci. Cilem dotaznikového
Setfeni bylo zejména zjistit, zda existuji néjaké rozdily v odpovédich souvisejici s vékem a
zkuSenostmi/postojem ke svatbé.

Pro proces prizkumu svatebnich mist byly pro mladsi respondenty oblibenéj$imi zdroji
informaci internet, socidlni média a svatebni planovaci. Na zakladé té€chto faktori je mozné
pfijmout prvni hypotézu; ze rizné vékové skupiny budou pii hledani potencialniho svatebniho
mista preferovat rizné zdroje informaci a Ze mladsi v€kové skupiny budou spisSe vyuzivat
digitalni zdroje. Vysledky také ukazaly, Ze lidé, ktefi jiZ byli Zenati/vdané, kladli vétsi diraz
na vybaveni mista konéni, coZ podporuje druhou hypotézu.

Pro tieti hypotézu vSak byla jen mala podpora; Ze lidé, kteti se jesté nevdali, budou klast vétsi
daraz na zazitkové aspekty, jako je estetika mista konani. Prestoze lidé, ktefi se jeste
nezenili/nevdali, kladli vétsi dliiraz na ptirozené osvétleni a estetiku fotografii, nebyly zde
zadné vyznamné rozdily v pfirozeném prostiedi/spojeni s ptirodou, neformélni/uvolnéné
atmosfére a veétsi flexibilité/vSestrannosti.

Rizeny rozhovor a pozorovani identifikovaly velmi silné, pozitivni, spojeni mezi zahradami a
jejich zakazniky. Prostfedi mé piijemnou, podporujici a rodinnou atmosféru, ¢ehoz si jsou
organizatofi védomi. V dasledku toho neni divu, Ze zahrady a jejich sluzby tézi z dobré
veérnosti znacce a jsou vét§inou inzerovany ustn€. Naproti tomu digitalni kanaly, jako jsou
socialni média, se k inzerci mista konani svateb pouzivaji jen zfidka.



Rozhovor a pozorovani zjistily, Ze zahrada mé v souc¢asné dob¢ zatizeni pro poradani svatby.
Kromé toho maji ptistup k dobrym mistnim zdrojim pro poskytovani dopliikovych sluzeb,
jako je ubytovani, stravovani a fotografovani, a také se snazi rozsitit své vlastni zazemi.

Z.avér

Cilem této bakalaiské prace bylo vytvofeni konceptu vyuziti komunitni zahrady pro ucely
wedding turismu a pfipraveni adekvatnich materidlovych, finan¢nich a obchodnich zajisténi
navrhovaného konceptu.

Tato prace se pokusila naplnit tyto cile prostfednictvim literarni reSerSe a vyzkumného projektu.
Literarni reSerSe nejprve prozkoumala aktualni vyzkum wedding turismu. Nasledovalo
zhodnoceni teorie tykajici se marketingu, charakteristik spotiebitele a spotiebitelského
rozhodovaciho procesu, ktery miize ovlivnit vybér mista pro wedding turismus. Byla
identifikovana urcitd omezeni v literatufe o wedding turismu. Tato omezeni zahrnovala vliv
veéku/generace a zkuSenosti/postoje ke svatbé na preferenci a vybér mista konani. Dvé
vyzkumné otazky byly vytvofeny, aby pomohly prozkoumat tato omezeni. Prvni vyzkumna
otazka zkoumala vztah mezi vékem a vybérem/preferenci svatebniho mista. Druhd vyzkumna
otazka zkoumala vztah mezi zkuSenosti/postojem ke svatbé a vybérem/preferenci mista svatby.
Tyto dvé vyzkumné otazky byly zkoumany pomoci dotaznikového Setfeni. Vysledky ukazaly,
ze mladsi lidé davaji pfednost pouzivani internetu, socidlnich médii a svatebnich planovaci k
prazkumu svatebnich mist. Vysledky také ukazaly, ze lidé, ktefi byli/jsou Zenati/vdané, kladli
veétsi diiraz na faktory, jako je zafizeni a vyzdoba mista konani nez lidé, kteti ptredtim
zenati/vdané nebyli.

Tato zjisténi by mohla zlepSit naSe chapani demografickych faktori ovlivitujicich vybér mista
svatby a preference. Konkrétné pro tuto bakalarskou préaci byly tyto poznatky pouzity k
vytvoreni konceptu wedding turismu.

Tteti vyzkumna otdzka byla vytvofena s cilem prozkoumat soucasné obchodni praktiky a cile
komunitni zahrady s ohledem na wedding turismus. To bylo prozkoumano pomoci fizeného
rozhovoru a nezavislych pozorovani a zjisténi byla pouzita jako voditko pro koncepci a navrhy
poskytnuté komunitni zahradé.

Poznatky z dotaznikového Setieni, fizeného rozhovoru a nezavislého pozorovani byly spole¢né
pouzity k vytvofeni konceptu vyuziti komunitni zahrady pro uéely svatebni turistiky a k
pfipravé vhodného materidlniho, finanéniho a obchodniho zajisténi navrZzeného konceptu.
Tudiz jsem dle mého nazoru splnila cile této bakalatské prace.
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