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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Utvary psané publicistiky

Ilona Korabova se v diplomové praci zabyva utvary psané publicistiky, to jest utvary
zpravodajskymi, analytickymi a stylové smiSenymi. Prostudovala pfisluSnou odbornou
poznatky, které ji poslouzily k analyze jazykovych a ideografickych prostfedkli. Material
ziskala excerpci z denikd Mlada fronta dnes, Lidové noviny a Pravo.

Teoreticka ¢ast je pomérné obsahla, autorka definuje zékladni pojmy z oblasti
zurnalistiky a publicistiky, hodnoti funkce masmédii, pfiblizuje historii Zurnalistiky a
perspektivy jejiho dal§iho vyvoje. Zpravy charakterizuje z hlediska vybéru, sestavovani,
kompozice a druhd, podava =zakladni charakteristiku jazyka Zzurnalistickych sdéleni,
porovnava titulky zpravodajské a publicistické.

Teprve po této dikladné teoretické Casti prechazi v zavéru sedmé kapitoly k analyze
riznych typt titulki ve vybranych souéasnych denicich (s. 46n). V tabulce zachycuje
frekvenci titulkd v denicich na hlavni stran€, nejnizsi a nejvyssi pocet slov v titulku apod.
Dale si v8ima zpravodajskych titulkii ve zvolenych denicich (s. 49-51) a publicistickych
titulkt (s. 51-52). V osmé kapitole hodnoti obecné infozabavu v Zurnalistice a poté podava
konkrétni rozbor infozabavy ve sledovanych denicich (MF DNES, Pravo, Lidové noviny).
V ramci této kapitoly se zabyvéa jazykovymi, stylistickymi a ideografickymi prostiedky
infozabavy v psané publicistice. V devaté kapitole se zabyva vztahem publicistiky k reklamé
a sleduje, kde je v novinach umistovana, zmifuje jeji barevnost a persvazivni pisobeni.
V souvislosti s tim pfipomina stereotypy pouzivané v novinovych c¢lancich, prostredky
sblizujici reklamu s publicistikou, kontaktové prostiedky a kone¢né neverbalni prostiedky
uzivané v soucasnych denicich.

Autorka se zaméfila na persvazivni pusobeni publicistiky v nékolika oblastech.
Podrobila analyze druhy titulki, infozabavu a reklamu. Ve tfech zvolenych denicich
sledovala, jakymi zptsoby a prostiedky se v nich persvaze uskutecnuje. Pomoci priklada
dopliujicich jeji vyklad se ji to velmi dobte podafilo. Na s. 48 je uZity termin ,,véta sloZena*
patrné omylem nevhodné spojen s neodpovidajicim ptikladem.

Uprava prace je na velmi dobré trovni, objevuji se vni viak drobné nedostatky
pravopisné (chybi ¢arka pted ,,a to* s naslednym vyctem — ss. 1, 2, 3, 8, 57, 59, 71, 76, 78),
dale pak jsou to drobné pieklepy (vynechana pismena, nebo jejich zaména, obcas chybi
koncova slabika (viz napt. ss. 9, 57, 58, 60, 63, 64, 70, 75, 76 aj.).



Autorka diplomové prace prokazala schopnost aplikovat ziskané teoretické znalosti
Z oblasti publicistiky na konkrétni zivy jazykovy material a presvéd¢ivé pojednala o realizaci
persvazivniho plsobeni ve vybranych okruzich tii denikd.

Doporucuji praci k obhajobé.
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*) Nehodici se Skrtnéte



