Posudek oponenta bakalarské prace

Katedra: Katedra obchodu a cestovniho ruchu

Student: Petra Svarcova

Studijni obor: Obchodni podnikani

Nazev bakalarske prace: Marketingova komunikace nestatnich neziskovych organizaci v oblasti
ochrany spotrebitele

Oponent bakalarské prace Ing. Eva Jadernd, Ph.D.

Povolani oponenta: pedagog

Hodnoceni prace:

Volba tématu prace a jeji vyznam: (1) vysoce aktualni a vyznamné téma

Formulace cild prace: (1) cile byly velmi vhodné formulovany

Metodika zpracovani: (1) velmi vhodné zvolena a formulovana

Prace s daty a informacemi: (1) pouZita data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované
Celkovy postup feSeni: (2) postup feSeni spravny, nékteré kroky neadekvatni

Teoretické zazemi autora: (2) autor nékteré vyznamné autory opomnél a zna teorii dané
problematiky

Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrzel naprosto spravné citacni normu

Uroven jazykového zpracovani: (3) préace je jazykové zpracovana na standardni rovni, autor se
dopustil nékolika gramatickych chyb

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (3) autor pouziva nékteré neodborné vyrazy
Formalni zpracovani - celkovy dojem: (2) prace je formalné v pofadku, celkovy dojem je dobry
SpInéni cill prace: (2) cile prace véetné diléich byly spinény

Formulace zavér( prace: (2) zavéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi vyuziti
Odborny prinos prace a jeji praktické vyuZiti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobre
vyuziteln

Celkoveé hodnoceni préce:

Navrh hodnoceni prace znamkou: velmi dobre

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otézky k obhajobé:



Otazka 1: Zdlivodnéte své minéni, Ze je nutné, aby SdruZeni Ceskych spotiebiteld vyuZivalo prvky
marketingové komunikace.

Otazka 2: Pokuste se navrhnout néktera témata prednasek, které by mély provadét organizace
ochrany spotfebitele, s ohledem na cilovou skupinu - studenti SOU, SS a VS.
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