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ANOTACE

Tato diplomova prace se zabyva medialni konstridkckrétnino Zivotniho
stylu. Jedna se o Zivotni styl, ktery prezentujegoka Barbie a lifestylovy magazin
Divka. Cilem této prace je zjistit, do jaké mirnpoyssi podobné Zivotni styly
prezentované panenkou Barbi€asopisem Divka. Uvodrsti prace se teoreticky
vénuji problematice identity a Zivotniho stylu. Dak&pitoly podrobnym rozborem
klasifikuji identitu a Zivotni styl panenky Barbieo popisu Zivota a vzhledu panenky
Barbie nasleduje obsahova analyza magaBiivka a Barbie, ktera zjisje, do jaké
miry jsou si ZzZivotni styly podobné. V ziv prace se objevuje kapitola
k problematice genderové socializace, mytu krasjeji@h spojitosti s panenkou

Barbie.

ANNOTATION

This Diploma thesis discourse media constructeelstyfie represented by
Barbie doll and lifestyle magazine Divka. Aim ofisghthesis is to determine
similarities of lifestyles represented by Barbidl @md magazine Divka. Introduction
of this work deals with lifestyle and questionsidéntity in theory. In following
chapters are analyzed identity and lifestyle oftigadoll in details. After description
of life and visage of Barbie follows the contentasis of magazines Divka and
Barbie, investigating similarities between lifestyl represented in this two
magazines. In conclusion of this work are descriqgdblems of gender

socialization, the beauty myth and their conneciuith Barbie doll.
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UvoD

Kazdy ¢lovek, hned jak vstoupi do Zivota, hleda své mistovéesSnazi se
pochopit, kym je. Snazi se zjistit, kam ipatMnoho lidi projde v #stvi fadou
CO je nejvice bavi a zajima. Co je jim ,vlastni“¢Kieré Zeny mnohokrat za Zivot
zmeni barvu vlas ¢i styl oblékani. Podolinna tom jsou i muzi. Toto hledani sebe
sameého je vlastivytvaeni vliastni identity a Zivotniho stylu.

V pojeti identity v této diplomové préci budeme kgzet pedevSim z prace
Petera Bergera a Thomase Luckmana Socialni komstridality (Berger, Luckman
1999: 128-155). Identita vznika v obdobi primamgializace, kdy dochazi k prvnimu
zatlereéni do spolénosti. Clovék se v tomto obdobi identifikuje s tzv. vyznamnymi
druhymi (Lidmi, kté&i zdsadnim zpsobem ovliviuji lidsky Zivot diky emocionalnim
a socialnim vazbam. Prvnimi vyznamnymi druhymiwoki ¢lovéka byvaji rodée.)

a tim je schopenipimat i identitu. Tato identita je vSak z{itku odrazem identit
vyznamnych druhych. V souvislosti s timto zahrnetioetéto prace i problematiku
genderové socializace.

V sekundarni socializaci pak podle stejné publikalmehazicasto prag
k onomu ,hledani” identity. K tomuto hledani dochggedevsim tehdy, je-li naruSena
subjektivni realita a tudiz u jedince dojde ke kidentity, kterou ziskal primarni
socializaci. Uchyluje se pak k hledani nové idgnpites nové vyznamné druhé
a jejich zivotni styly. Zivotni styl je Zfsob Zivota, se kterym sgovek identifikuje
V procesu socializace dijima skrz r@j urcité zvyky a normy. Pomoci Zivotniho stylu
je tedy v jedinci tvéena jeho identita a zaravee Zivotni styl jejim projevem.
Podrobrji se budu touto problematikou zabyvat v nasledcijikapitolach.

Cilem této prace vSak nebude zabyvani se idenditbmotnim stylem obeen
Tim se budeme zabyvat jen do té miry, abychom siezyli s jakymi konkrétnimi
pojmy budeme pracovat. Cilem této prace bude zkstikrétni moderni zivotni styl
a identitu. Za pedstavitele konkrétniho moderniho Zivotniho sty@mnposlouZzi
panenka Barbie &asopis, ktery o ni Ceské republice jednoudsicné vychazi, a dale
casopis Divka, ktery je teny dospivajicim divkam. Podrobnym rozborem Zzivota
a vzhledu panenky Barbie se pokusime definovat té&nkzivotni styl, ktery Barbie
zosoliuje. Budeme vychazet zéld Gillese Lipovetského, Zygmunta Baumana



a dalSich. Dale se tato diplomova prace bu#eovat tomu, jaky Zivotni styl je
medialré konstruovartasopisem Divka. A celkové téma této prace budedermnit,
do jaké miry pedkladaji totozny Zivotni stylasopis Divka a panenka Barbie aze-
li dochazet k vzajemnému oviigvani €chto Zivotnich styl.

Panenka Barbie se jiztipsvém zrodu v roce 1959 stala nositelkou jednoho
Zivotniho stylu a jeji térci ji pridélili vysoce propracovanou identitu. Ziskavalamé
pracovni pozice podle svych ambici ad.srSeznamovala se s novymirageli
a navazovalaizné vztahy. Zstala vzdy zasadova a drZela se hodnot, kter§iji je
autai prisoudili. Zarova se stala obrazem krasné zZeny, které slusi kazslyathsto
sttida esy a make-up. Stala se profesionalni modelkodsnkiu postavou, tiia
a vlasy. Prvni Barbie se stala okamzitym hitem &algaji nakupovat halicky
,pO celém s¥te”. Podle jeji autorky Ruth Handlerové se ,Barbialatdivérnou
pritelkyni miliond hokicek na celém site, kterym pomaha snit o budoucnosti a jejich
nekongénych moznostech.“(Barbie 2001: 7) K podrobnému ooal¥ivota a vzhledu
panenky Barbie pouziji vedle jiz zfravaneého mssicniku Barbie pedevsim publikaci
Barbie — Obrazovy jivodce médnim sitem panenky Barbie. Tato publikace u nas
vySla v roce 2001 a je jedinou ucelenou pragmovanou vsem oblastem vzniku
a vyvoje Barbie, ktera vySla Geské republice. Aby ma prace nezavisela pouze na
tomto zdroji, budu se odvolavat i na oficidlni imetové stranky, dnované tomuto
hratkarskemu produktu.

Analyzou Zzivotniho stylu a identity panenky Barkaeporovnanim tohoto
Zivotniho stylu a identity s identitou a Zivotninylem, ktery konstruujeiasopis
Divka se pokusime zjistit, do jaké miry se podobmjotni styly prezentované Barbie
a Divkou gredevsim na poli vnimani krasy. Pokusime se vSaktitzv jakych jinych
oblastech jsou si Zivotni styly prezentovaggito prostedky podobné. K tomuto
pouZiji obsahovou analyzu asicniku Barbie a lifestylového &sicniku Divka ze
stejnécasoveé obdobi a nasledimké komparaci obou maga#in,Obsahova analyza
je kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematiekintersubjektiva oweritelny
popis komunikanich obsaf, vychazejici z &decky podlozeného kladeni otazek.”
(Schulz a kol. 2004: 30)

Kromé toho se budu v této pracémovat také medialni prezentaci panenky
Barbie prostednictvim konkrétni teorie, kterou se podrélmabyva Naomi Wolf ve

sveé praci Mytus krasy. K Barbie jako mytu krasypsé&usime fistupovat i z pozice



Barthesova pojeti mytu. V samostatné kapitole mhtdéne, do jaké miry spolu
mohou souviset mytus krasy a panenka Barbie.
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1. CESTA K ZIVOTNIMU STYLU PANENKY BARBIE

Nez z&neme se samotnou analyzou panenky Barbie a jejlobnzho stylu,
ktery panenka reprezentuje, je nutn&domit si rozdil mezi tim, co je to identita
a zivotni styl. O dchto pojmech budeme hatibv souvislosti s psobenim panenky

Barbie na konstrukci konkrétniho Zivotniho stylu.

1.1 IDENTITA NA POZADI

Podle Velkého sociologického slovniku (Velky sdogicky slovnik | 1996:
414-415) je identita jednotou psychického Zivotgednani a kazda éda k ni
pristupuje trochu rozdili. Podle sociologie je souhrnem roli a identitgpeyida
o tom, do jaké miry j&loveék ve svych rolich autenticky. Vyvojova psychologie
hovai o ,hledani identity" a prazuje ho jako podstatny znak k adolescenciti Pat
sem zkouSeniiznych masek, Zysohi zabavy, volby povolarii u¢es.

Jak jiz bylofe¢eno v Uvodu této prace v souvislosti s praci PeBanagera
a Thomase Luckmana Socialni konstrukce realityd@&er_uckman 1999: 128-155),
identita se vytvll v procesu primarni socializace identifikaci zwgmnymi
druhymi. Tato identita je vSak ustalena teprve yehstane-li se z vyznamného
druhého zobecty druhy. Teprve tehdy, az budeme povazovéktoho ve svém
Zivot¢ za samoizjmou sodast naseho Zivota, stane se pro nas za&bgondruhym
a nasSe identita ziska stabilitu a zbavi se zavishasvyznamnych druhych i&stane
byt tedy chapana jako odraz identity druhych aestsm vilastni identitou. Tim také
korki primarni socializace. Zény v identi€ vSak nekodi.

Problémy sidentitou mohou nastat v obdobi sekurid&ocializace.
V sekundarni socializaci uz &aa byt identita spojovana scitgmi rolemi.
Vyznamni druzi ztracejitdezitost, jakou mili v obdobi primarni socializace a jejich
pusobnost probihaipdevsim prosednictvim komunikace. Identifikace s nimi uz
nema eméni charakter. Jedinec se wrovwdentifikuje s rolemi, které vykonava.
Vyznamnou ulohu hraje subjektivni realita, tedylitakazdodenniho Zivota, ktera je
udrZzovana rutinou, interakci s druhymi a socialnijpndocesy. Zatimco v obdobi
primarni socializace byla tato realita nesitelna, v obdobi sekundarni socializace,

kdy ¢lovek prijima fadu roli a s nimi i spojené osobnostiiza byt realita naruSena
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tim, kdyZz neni stvrzena vyznamnymi druhymi, je-larmSena konverzace
a komunikace, je-li naruSen vztah se spbsti a v konkrétnich meznich situacich
(smrt apod.). V takovychto fijpadech dochazi ke krizi reality a jeji mozné
transformaci. Samaejme je-li naruSena subjektivni realita, ocita se zkridentita.
Dochazi-li tedy k zmnam v real& musi zakond#t dojit i ke zndnam v identit.
Clovek tedy v obdobi krize zae hledat jinou identitu prasnictvim jinych
vyznamnych druhych, se kterymi by se mohl ideniit.

Trochu odliSny nazor na proces konstrukce ideastavaji Gilles Lipovetsky
v knize Era prazdnoty (Lipovetsky 2001: 57-69) wg@unt Bauman v knize
Individualizovan& spotmosti (Bauman 2004: 170-180). Rikaji, Zze v dnesni
postmoderni spotmosti dochazi k vymizeni itve ustalenych socialnich roli
a identit, coz vede u mnoha lidi ke krizi identityipovetsky dokonce fichazi
s postmodernimglovékem, kterého nazyva NarciRika, Ze individualizovana
spol&nost vede Klovéku Narcisovi, ktery hledd sdm sebe a je posedly s@inou.
[...] Narcise zajimaji &ci, které jsou momentatrmoderni a které se rychlerisiaji*
(Lipovetsky 2001: 57-82). Baumartimo tika: ,lidsk& identita pestava byt danosti
a stava se ukolem“ (Bauman 2004: 171). Za rys nmdderzivota poklada pisbu
stat se timg¢im ¢loveék je. Oba hovti o indivudualizacii personalizaci, ktera vede
k tomu, Zeclovék se vzdaluje fedepsanym rolim ar@dukeni a voli si vlastni
identitu.

.,Praw masova média jsouwciinnym nastrojem upeéwvani zazitych hodnot.
V mnozstvi zdanliv riznorodych obsahponechavaji jedinci iluzi, Zze samcéuje,
¢im je, iluzi individuality. Média tvéi systém, ktery udrZuje spdleost
ve fragmentalizované podé®lbumoziujici snadnou manipulaci s jejimi (vzaje¢nn
Ihostejnymi) ¢leny.” (Binkova 2000: 125) Zprastdkovatelé identity tedy nabizeji
»Svobodnou“ individudlni volbu toho, kym chceme mazeme byt. Ale na druhou
stranu se stavaji nastrojenxité manipulace, protoz&lovék si mize zvolit pouze
takovou identitwi Zivotni styl, které mu fedkladaji zprosedkovatelé. Dochazi tedy
k tomu, Ze masova média a jini zpreskovatelé na zakladrize identity, ktera se
objevuje v postmoderni débpredkladaji populaci po svém vykonstruované identity
a zivotni styly. Peter Berger a Thomas Luckman g zprostedkovatele nazvali

vyznamnymi druhymi. ProtoZze média prezentujiitérmoznosti identit a Zivotnich
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styli, miZze se to, co ve svych obsazich reprezentuji, satamnymi druhymi, se
kterymi je mozna identifikace.

Zygmunt Bauman vys¥luje, pra: k tomuto jevu dochazi. Do Zivota dnesSnich
lidi vstupuje postmoderni nejistota a celkowahkost dnesniho &ta. Dnes je&zkeé
najit si zcela vlastni a stabilni identitu, jelikeZztahy a situace v dnesni spwlesti
jsou velice kehké a podléhaji neustalym @mam. Clovek nevi, ktery gedmst si
vybrat a jak si udrZet ostrazitost aclmbt, abychom si mohli vybrat jiny wipack, Ze
je onen dive zvoleny stazen z trhu nebo ztratil svou hodfidauman 2004: 174)
Jedinym teSenim hledani identity na tomto é&v je podle ®j identifikace
s otew¥enym koncem. Tak fize byt postmoderrilovék pripraven na neustélé zmy
sveho Zivotniho stylu a na tomtaibe zaloZit svou identitu.

V Socialni konstrukci reality (Berger, Luckman 199%1-165) jeji autb
podotykaji, Ze identita pe¥rumistna v objektivni realt neznamena samiggmou
spokojenost s touto realitou. V této souvislostvdid o opozéni identig a realit,
Cc0Z znamena, Ze se vzdaméegucené” identity tim, Ze naleznemejakou novou
skupinu¢i vyznamneé druhé, ke kterymirbeme pdit a socializovat se s nimi.

Peter Berger a Thomas Luckman (Berger, Luckman :1999-172) identitu
objektivre definuji tak, Ze je umi&ba v utitém swté, ale mize byt subjektiva
osvojena zaroves timto s¥tem. Identita je tedy klovym prvkem subjektivni reality
a utvdi se khem socialniho procesu. Identita je vlgstrysledkem vztahu mezi

jedincem a spolmosti.

1.2 ZIVOTNI STYL V POREDI

Zivotni styl byva synonymizovan ke spojeniigpb Zivota. Jak Zijeme, se stalo
ve spolenosti velice podstatnou otdzkou. Termin Zivotnil stgpadl do naSeho
slovniku a dnes uz si bezjnpovidani o tom, kym jsme, neumimeegstavit.
Zadame-li tento termin do internetového vyhledéyavyjede nam spousta odkaz
NejcastjSi vSak bude ve spojeni ,zdravy Zivotni styl“. Zdy Zivotni styl se dnes stal
poharécim motorem mnoha lidi a také se pod nim mnohévékiZit zdra¥ znamena
sportovat a udrzovat silo v takovém stavu, aby bylo co nejdéle mladé arikéa Jist
zdravi nezavadné suroviny, vyhybat se Skodlivyraivti jako jsou cigarety, alkohol

¢i prilis mastna jidla a mnohé dalsSi. Ale Zivotni stylzm byt viasta jakykoliv. Sony
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Ericsson nafiklad prezentuje své vyrobky jako nezbytné ¢&&sti ,mobilniho
Zivotniho  stylu s hudbou* (cit. 19. 8. 2007 Dostéapnna www:
<http://www.huramobil.cz/sony-ericsson-w810i-satiadi-+-album-richard-
M%FCller+dp43026).

Zivotni styl je strukturovanym souhrnem Zivotnichyl a norem, ktery

ziskava swj vyraz v interakci, v chovani a v hmotném &wném prodedi. Tato
definice Zivotniho stylu je dale ve Velkém sociotd@m slovniku (Velky
sociologicky slovnik Il 1996: 1246-1247) roiSia tak, Ze Zivotni styl vyjadie
i hodnoty a zajmy jedince, skupiny nebo spotesti. Zarové ho ovliviiuji nase
socialni role a jsou jeho projevem.

Kazdy ¢lovek ma swij individualni Zivotni styl, steji jako ma kazdy svou
identitu. Zivotni styl a identita spolu natolik sdseji, Ze se i vzajengnovliviuiji.
Zatimco o identdt maZzemefici, stejré jako o osobnosti, Ze je jedifrd a vlastni
konkrétnimué¢lovéku. Zivotni styl se rize u mnoha lidi podobat, nebotibe byt
identicky. Zpisob Zivotniho stylu by #hvyplyvat z identity.

Nicmére ocitne-li se identita v krizi, dostane se do péwnbli i otazka Zivotniho
stylu. Podob# jako identita, i Zivotni styl se ie ocitnout v kriziClovek pak mize
hledat novy Zivotni styl a fite se uchylit k Zivotnimu stylu¢koho druhého. Nap
média zobrazuji ughe vykonstruované varianty Zivotnich stylOcitne-li seclovék
opravdu v krizi, mohou mu média pomoci formovatgetivotni styl. Samazjmeé
mohou stejnym zjsobem média formovat i identitu, jelikoz Zivotniylsje jeji
dulezitou sodasti.

At je Zivotni styl jakykoliv, vzdy se sklada zkolika ¢asti. Z velkého
sociologického slovniku vyplyva, Zéntito ¢astmi jsou Zivotni zvyky a normy. Tyto
¢asti jsou vzajemh propojeny a ovlisiuji ¢lovéka najednou. J& nazvu tyt@sti
pracovré ,znaky Zivotniho stylu“. Tyto znaky se odliSuji ¢le toho, o jaky Zivotni
styl se jednd. Jakofilad uvedu velice roz&ny zdravy Zivotni styl. Podle

internetovych stranek (cit. 19. 8. 2007 Dostupnémav: <http://zdravi.foodnet.cz))

je zdravy Zivotni styl rovnovaha mezi pohybem aiwgd. Hlavnimi znaky zdravého
Zivotniho stylu jsou tedy pohyb a vyZiva. Kazdyéehto znak miaZeme navic
specifikovat do dalSickiasti, které budu praco¥mazyvat ,charakteristiky znék
U znaku vyZivy niZzeme rozliSovat zdravé a nezdravé surovirfghled vitamiag,

Skalu Skodlivych latek v potravinach a seznam orewra, které zjsobuji, tizrne
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omezované jideldky (diety, vegetarianstvi apod.) a mnohé dalSijihych Zivotnich
styli miZzeme zpozorovat takto napadné znaky a v nich d#bSovat konkrétni
charakteristiky. Diky &amto znakm je také Zivotni styl jedince rozpoznatelny pro
pozorovatele. Najklad vidime, Ze uity ¢lovék hodreé sportuje ¢asgji ji riazné druhy
salafi, pije pouze neslazenou vodu, vyhyba se zékwm@mu prosedi, alkohol uziva
jen Zidkakdy a timto vSimied véejnosti prezentuje §yzpisob Zivotniho stylu.

Rada magazina nejfizrgj$ich casopis se dnes stylizuje do médii udavajicich
Zivotni styl. Tyto lifestylové magaziny jsodzné specializovany. Krog zdravého
Zivotniho stylu jsou tu ty, které nas seznamujivethim stylem bydleni (S\
bydleni), modou, designem a mnohym dalSim. Nejz&gsidrozliSeni lifestylovych
magazifi probiha na zakladgenderového rozliSeni na magaziny pro muze (Esquir
Maxim) a magaziny pro Zeny (Divka, Top divky, Eldogue, Joy). Lifestylové
casopisy utené zZenskému pohlavi vSakibeme navic rozliSovat podle kategorie
véku. Zatimco nisiéniky typu Elle¢i Vogue jsou wteny dosplym Zenam, lifestylovy
casopis Divkd ¢i Top divky jsou ukeny dopivajicim divkam. Magazin Divka se
konkrétre reprezentuje jako periodikum pro divky véku 14-19 let. Tytocasopisy
tak zobrazuji Zivotni styl, ktery si mnozi mohokydhim givlastnit. Petr Kol ve
své préaci Nejisty moderni muZasopis Esquiréika: ,Cten& hleda v Esquiru Zivotni
styl, ktery mu pom&h& definovat svou identitu.” (Kb 2000: 151) Podobny

ctendsky proces tak fze probihat ve vSech lifestylovych magazinech.
1.3 SHRNUTI

Pocit totoznosti, to jakynglovékem jsme, nam dava nasSe identita. Identita
dava lidskému Zivotu smysl a spojuje ho se sf@oiskymi rolemi, kterélovek plni.
Zarover Uzce souvisi s zivotnim stylem, ktefipvéku poskytuje identifikéni vzory.

S €mito vzory se tedyclovék muZze ztotoZnit a pomahaji utiei jeho identitu.
Zarover nas zivotni styl mohou ovliovat spoléenské role. Vidime, Ze identita

a Zivotni styl se vzajengrovliviuji a tudiz je od sebe néireme strikt® odcElovat.

Y Magazin Divka je lifestylovy #sicnik uceny divkam ve &ku 14-19 let. K dostani je wbném prodeji. Vydava ho
nakladatelstvi BAUER MEDIACasopis se sklada zkolika rubrik, které se snazi obsahnout Zivot deajpéi divky. Tématem
¢lanka se tak stavaji osobni problémy divek se vzhledemtahy, novinky o slavnych hercich a&xzgcich, reklamy a recenze na

rizné kosmetické a médni produkty, testy atd.
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V této praci budeme sledovat Zivotni styl a identkteré pedstavuje panenka
Barbie. Pokusime se zjistit, jak jsou t®ny Zivotni styl a identita panenky Barbie
a jaky je jejich vliv na spotmost a spolkeensky vliv na 8. Panenka Barbie sice
piedstavuje pedmet nezivého sita, nicmér zarove se v jejim zobrazovani objevuji
kulturni rysy a normy lidské spdieosti. Prosednictvim svych tiérct panenka
jakoby oZivd a ziskava tak i svou identitu a zivatyl. Tato prace se pokusi popsat,
do jaké miry panenka Barbie zosae hodnoty a normy spdleosti a do jaké miry
vytvaii své vlastni, proto kni castén¢ budeme fistupovat jako
k antropomorfizovanémuipdnetu. Nesmime v8ak zapominat, Ze vSéem se nam
bude panenka Barbie jevit Zivouci, je praci firmgthél a jejich pracovnik

Existuji lifestylové magaziny, které mohou recipien predkladat @zné
Zivotni styly. Identifikuje-li sec¢loveék s takovymto Zivotnim stylem, bude i jeho
identita ovliviena vzorem prezentovanym v lifestylovém magazinwneposledni
fad® tedy vyvstavaji otdzky, zda panenka Barbie svymothim stylem a identitou
muze podobn jako obsah lifestylovych magadirbyt vzorem, s nimZ je mozno se
identifikovat, a do jaké miry je Zivotni styl pakgnBarbie a zivotni styl mladych

divek prezentovany lifestylovymi magaziny totozny.
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2. ZROD PANENKY BARBIE

Je dilezité si u¢domit, Ze dti si s panenkami hraji od nepéim Jak je
uvedeno v Barbie - Obrazovémuapodci médnim sgtem panenky Barbie (Barbie
2001: 8-9), jiz std Rekové vyrabli prvni panenky z palené hliny a v 15. stoleti
v Evrope se objevily prvni tevéné panenky. S nastupem viktorianské epochialya
byt panenky Saceny jako da&#p Zzeny a tento modeligirval az do dneSni doby
a panenky Barbie jsou oblékany reé¥ntakto. ViktoriAnskd doba znamenala pro
panenku nejen obrovsky pokrok v oblékani, aledpvSim ve vyroh Panenky
Z papirové drti se formovaly strojavZa ZiwjSi oblicej vSak niize az tvarovani
z vosku, porcelanu, zatimatld a kortetiny se stéle vyraty z latky nebo kozinky.

Obrovsky zlom ve vyrob hratek pinaSi 19. stoleti, kdy z&na jejich
pramyslova a sériova vyroba. Pro divky se vyhgmejen panenky s pravymi viasy,
ale i katarky, miniaturni pokoje, kuchyn nadobi... a pro chlapce houpaci &on
voj&ci, vlaky.... Panenky rély od viktorianské doby podobu mladych désph
dam bez druhotnych pohlavnich zfak jiz v 60. letech 19. stoleti &y ot&et
hlavicku. AZ v roce 1855 se objevila prvni panenka mimktera umoznila divkam
hrat si na maminku a ne jen na kamaradku své pgnd&hk pa&atku 20. stoleti se
zmenila i vyroba panenek a byly vyréty z jedné z prvnich forem whé hmoty,
celuloidu. Ridanim 6Zového pigmentu do povrchové vrstvy a nésledmdagovani
dodalo panenceélbvou barvu. ,Vyvoj plastickych hmot #gobil v 50. letech
20. stoleti rozhodujici zénu na trhu s panenkami. Tyto materialy byly omyirate
piijemné na dotek a co vic — stalobarevné! DalSipsgei pislo v roce 1957, kdyz se
vlasy mohly zait zapousit do hlavitky panenky pomoci vpi¢h Do té doby se lepila
paruka pouze na jeji povrch. Zanedlouho se velkédau staly panenky, které umi
chodit a mluvit.“(Barbie 2001: 9)

S pichodem novych styl hudby a oblékani se zrodila myslenka panenky —
modelky, ktera by rla vlastni obleeni, Sperky, dopiky. A tak se zrodila
nejslaviéjSi modelka, panenka Barbie. Jak uvadi Barbie —a@iwy piivodce
maodnim s¥tem panenky Barbie (Barbie 2001: 9), v roce 195@ae@eletrhu v New
Yorku objevuje prvni Barbie, kterodgrstavila Ruth Handlerova, zakladatelka firmy
Mattel, a ktera ji vtiskla podobu moderni ameriakédelky a vybavila jifadou
okouzlujicich oblgka. Tato Barbie stala pouhé 3 dolary, zatimco dnespmai
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Barbie, coby stratelsky kousek, gkolikamilibnovou hodnotu. Barbie do dnesSni doby
proSlatadou zngn. Jeji velika prodejnost z#pinila, Ze i ostatni vyrobci htek
zataly uvadt na trh podobné panenky modelky - Steffi od Sinflmgys, anglicka
Sindy z roku 1963 od Pedigree group neldnecka Petra z roku 1964 od firmy
Plasty. Zmihuji praw tyto panenky, protoze twity konkurenci panence Barbie i na
c¢eském trhu a to v 90. letech 20. stoleti. V novéititeti se Barbie musi potykat
s nepijemnou konkurenci panenky Bratz. Panenky Bratpmvé objevuje v roce
2001, kdy ji na trh uvadi MGA Entertainment. Cl&asha, Jade a Yasmirginnéco
malo gres 25 centimetra vyznauji se svou velikou hlavou. Kratmadngrné veliké
hlavy tyto panenky charakterizuji Sirokéi,oplné rty, velmi malé nosy, kratkéla
a chodidla, ktera mohou byt zalomena dadvi@itven. Tyto malé teenagerky brzy
ziskaly krom¢ rozsahlého maédniho Satniku a zabavniho talenttadu gFatel
a domacich mazlki podobr jako panenka Barbie.

Barbie tedy hned na svém datku ziskala vaznou konkurenci, které se v3ak
s usgchem branila a dokazala si mezi panenkami - modelkalrZzet prvni misto.

| dnes tak #istava velice okouzlujici modelkou a jeji krasdgeserict legendarni.

18



3. ZIVOT PANENKY BARBIE

s

Hractky, které Ziji svym vlastnim Zivotem, to uz od rok859 nejsou jenom
piibéhy pro dti, ale skuténost. Ribéhy o ozivlych plySovych zvatkach Krysifka
Robina zna dnes, snad i diky kreslenym f{ilm Walta Disneyho, mnoho é&t.
| Pinocchio Carla Colodiho je vlastrziva hraka. Dreweny pandek, ktery se touzi
stat skuténym chlapcem a na svych cestach proziva mnoha dal#stvi, je vice nez
Zivy. Umi |hat, neposloucha ailvec provadi kdejaké lotroviny, jako mnohétid
Ozivlé hraky ¢i loutky vlastré nejsou v literatte nic ojediglého. Stéi si
vzpomenout na Andersenova cinoveho &kga Hoffmanova Lousk&a a Coppélii,
ze kterych byly vytveéeny proslulé balety, i v Gstni lidové slovesnostiaina zemi se
objevuji hr&ky, které ve spravnou chvili ozivaji. Né@dad v Ruské pohadce
O prekrasné Vasilise hrdima panenka oZiva, aby mohla za svou majitelkut pini
obtizné dkoly. Kinohit Toy Story #béh hraek) téma Zzijicich hkgek piblizuje
opravdu vSem. Figurka d@#eného kovboje bojujiciho o gyvbudouci Zivot v rukou
sowasného maijitele, ktery si oblibil novou figurku rastiuta, se stala natolik
popularni, Ze se Toy Story #l@lo i pokr&ovani.

Prat bylo vymysleno a napsano tolikipeht, kde hrgky oZivaji? Za prvé si
musime u¥domit, Ze jsou to fedevsSim fbehy pro dti. Horory typu D¥tska hra
o vrazdici panence jsou na tomto poli ojeét#in TakZze hré&ky ozivaji Fedevsim
v pribézich pro dti raizného ¥kového rozpti. A jsou to pré¥ déti, které vdechuji
hrackdm ZzZivot @i svych hrach. Proto se i literatura prétida mladez snazi tuto
détskou grednost zachytit. Nicménve skuténosti jsou hréky pouhé pedmety a bez
hry jimi ztstavaiji.

Panenka Barbie vSak vroce 19585la na trh hréek se zcela ojedéitym
pojetim. Barbie rfla swij vlastni Zivot, ktery se v fib¢hu let tizn¢ obmenoval.
Barbie ziskavala novéleny rodiny i nové kamarady. Podnikali spaladu akci,
pracovali a bavili se. Kazdy rok byl zivot panergrbie obohacen o nové udalosti,
situace i problémy, které museéksit. Barbiini twirci tak grevzali od dti privilegium
vymyslet s¥t jejich hraek a Barbie pchazi k ¢tem nejenom s vlastnim jménem, ale
I se spoléenskymi rolemi, s Zivotnim stylem a s vlastni idkext Podrobg se na

Zivot panenky Barbie podivdme s pomoci encyklop&gigbie - Obrazovy [ivodce
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switem panenky Barbiegasopisu Barbfé ktery kazdy misic pinasi do Zivota
panenky Barbie nové situace #afelé, a internetovych straneknevanych historii

firmy Mattel i samotné panenky BarBlie
3.1 RATELSTVI NASOBI RADOST

Barbara ,Barbie” Millicent Robertsova se zrodil&agekrasna a mlada modelka
a své jméno ziskala po dcesvych tvirci Ruth a Elliota Handlerovych. Barbie
ziskavé obrovsky Satnik uigobeny ke vSem aktivitam, které podnika. Dojdessi
nakupy, zaplachti si na ja¢ha po praci médni navriky ¢i zpévacky si odpd@ine [
pikniku. Vroce 1961 se potkava se svym osudovymZzenu Ken Carson,
pojmenovany po synovi Handlerovych, se stava Baybiikamaradem i laskou.

Prvni opravdovou iftelkyni panenky Barbie se vroce 1963 stavd Midge
Hadleyova. Po par letech vSak z Zivota Barbie naiky, se v roce 1988 mohla znovu
objevit a ot se zamilovat do Kenova kamarada Allana Sherwokigay se na trhu
objevil v roce 1964. V roce 1991 se Barbie stau&idkou na jejich svath Dnes uz
maji Allan a Midge iti déti. Prvni se narodil dnes jizikety Ryan, druha se narodila
Nikky a treti dig, zatim nema jméno. Nicmé&mMidge se v roce 2002 objevila na trhu
se zakulacenymif$kem. V roce 2003 byli dot'dstné rodiny zZ@zeni i prarodie
Hadleyovi (Obr. 1). Stalo se tak poprvé v histr@nenky Barbie, Ze se objevila
panenka v letech. Poprvé bylo poruSenmima znaku Zenské krasy - byt co nejdéle

mlada.

2 Casopis Barbie vydava nakladatelstvi Egmont a fenumalymétendkam ve ¥ku kolemétvrtého az desétého roku. Je
vydavéan jednou ®sicné a je k dostani vdznych trafikach. Prodava se zabalen v ochrannéru ojedikoz k ¢asopisu je vzdy
piitazen jedt ngjaky darek (pastelky, 3vihadlo, lesk na rt¢)asopis nas podrobnseznamuje se &em Barbie pomoci
nejrizréjSich rubrik, které jsou hrava konstruktive zameteny (Maluj, Hadej, Vyralj atd.). Zarové pomahéa konstruovat
panemin zivot v tzv. fotogibézich, téz znamych jako fotoromany.

3 Dostupné na www: <http://www.dolls4play.com/batigory.html >

Dostupné na www: <http://www.mattel.com/Abous/History/mattel_history.pdf>

20



Obr. 1

Mezi dalSimi Barbinymi ftelkynémi se objevuje vroce 1968 Stacey, se
kterou Barbie kamaradi dva roky. Nicndén pies kratké fatelstvi je Stacey pro
Barbie Zivotg dulezit4d, neb6é vroce 1972 je jvodni obltej panenky Barbie
vyménén pra¥ za ten Staceyin. Rok igdtim vSak Barbie poznava Twiggy
inspirovanou britskou topmodelkou. Twiggy se stgednou s prvnich slavnych
kamaradek panenky Barbie. N&ejpmu 60. a 70. let se Barbiechaa atelit s PJ,
Jamie, Steffie, Kelly, ale i s prvnimi afroameriakiyprateli Christii, Julii a Bradem,
ktery je zamilovany do Christie. V roce 1974 se Ks@rnamuje s afroamerickym
sportovcem Curtisem a o rok p@&fdse Barbie setkava s Afroamé&inkou Carou.
Zajimavé je, Ze vroce 1980 se sama Barbie objevajérhu jako Afroametanka
a Hispanka.

V roce 1983 davaji Barbie a Ken dohromady skégbe Tracy a Todda, Kie
maji jeSt téhoz roku svatbu. V pbéhu 80.let si Barbie uziva zabavu s takovymi
kamaradkami jako jsou Dana, Diva, Dee Dee, Whitridiko, Mopsy, Belinaci
Becky. Z Kenovych fatel stoji za zminku Afroamean Steven z roku 1988, ktery se
stava pitelem Christie. Rok 1988 je mimo jiné vSak vyzmgnntim, Ze se objevuje
budouci velika fitelkyn¢ Barbie Tereza. Tereza je prvni hispanskou kamarxadk
panenky Barbie na trhu.

Po Kayle, Nikki a Devon se v roce 1990 stava Barhii kamaradkou Asiatka
Kira. V 90. letech Barbie @p ziskava mnoho kamaradek - Niu, Laru, Tori, kokioj
Taru Lynn, afroamerickou |ékeu Shani, Hispanku Anu, Afroameéanku Nichelle.
Za zminku stoji Becky z roku 1997, ktera je upoatéa invalidnim voziku acastni

se paralympiady. A také Chelsie, ktera macapku piercing v nose.
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Ve 21. stoleti nastupuje takzvanad Modni kkee ( Fashion Fever je nova
kolekce &ch nejmodajSich panenek.) a s ni Barbie zisk&adlu novych fitelkym.
Drew se nafiklad objevuje zrzava a s t&@ni plnymi pih. Pihy ve tv& se objevu;ji
i u Gillian.

Barbie tedy nejen Ze vischu let ziskala kamaradky mezi Afroantarkami,
Hispankamkii Asiatkami, ale i sama Barbie byla na trh uvedenlay Afroamertanka
a Hispanka. Toto etnické rozliSeni vestsvpanenky Barbie je zajimavé i z jiného
pohledu. V knize Zeny, muZi a spéi®st od Renzetti a Curran (Renzetti, Curran
2003: 518) se howoo tom, Ze normy krasy rovh podléhaji rasistickym standard
krdsy. Klovou sloZkou idealizované krasy je bila barva. Biayziné barvy pleti tak
dopadaji normy krasy bilé pleti a viemi. Tuto pevahu bilé normy krasy iteme
zpozorovat pra na panence Barbie, kterd byva dasgji zobrazovana jako
blondyna, tedy typicka doska. Ostatni divky byvaji&Sinou tmavovlasé achdy
zrzavé i kdyZ jsou biléernosky jako Cara, Belinda, nebo Christie jstzng tmavé
a jejich vlasy jsou vzdyerné. Maji také typicky Sirok&ernosSské nosy. A Hispanky
nebo Asiatky maji také vzdy tmavé vlasy a jejichyry barva kize davaji najevo, Ze
nejsou bilé, a tudiz ided@nkrasné. Kdyz se zkratkackoho zeptate, jak vypada
panenka Barbie, n&gsgjSi odpovd’ pravdpodobr bude, Ze je todbosSka a je blond.
| kdyZz se firma Mattel snaZila zbavit tétdepahy bilych Barbie uv&dim Barbie
Afroamerianek, Hispanek a Asiatek na trh¢pbtchto Barbie je na trhu podstétn
nizsi, nez peet kéloSskych Barbie. A dokonce zatimco ve svychgboich byl ponar
mezi kEloSkami Barbie s blafiatymi, hrgdymi a rusymi viasy tégit rovnongrny,
postupem¢asu zdaly prevaZzovat blond Barbie. Blond vlasy se staly id@aleasy

a jako takové vyraznpodporuji Barbie jako ideal krasy.

3.2 RODINA, ZAKLAD ZIVOTA

Vroce 1964 poznavame Barbiinu roztomilou 8eékt Skipper, ktera se
v pribéhu let méni z malé divky na pohlednou teenagerku, ktera @a®i8 vyrovna
nejenom krasou, ale i vstem. Od 60.let do soasnosti se i Skipper sté&jnjako
Barbie seznamuje s novymigpeli jako jsou Ricky, Scooter, Fluff, Tiff atd. Tee uz
Skipper neni mala divka, ztiarok 1980, kdy se jejimifielem stava Scott a o deset

let pozaji uz ma Skipper nového chlapce Kevina. V roce 1866izeme seznamit
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s Barbiingmi malymi sourozenci dv@ty Tutti a Toddem a také s jeji destci
Francie. Zadny zsthto Barbiiinych pibuznych nevydrZel po jejim boku aZ do 80. let.
Koncem 80. let se objevuje s&stice Jazzie se svou partou.

V 90. letech Barbie ziskava hnet gesticky, o které s laskou paje. V roce
1992 se objevuje teenagerka Stacie a 0 dva rokgepadskava kamaradky Whitney
a Janet. Vroce 1995 vstupuje na scénu rozkoSnap¢tiketd) Kelly. Tato mald
panenka byla inspirovana kolekci Lil Friends z rakeO3. Kelly se stava natolik
popularni, Ze ji tirci vymysli jednu kamaradku za druhou (Chelsie, ddgl atd.).
V roce 1999 se po boku Barbie vdéoku objevuje sesitka Krissy, které Barbiedh
chavu. Ze sourozencstoji za zminku i Keiv maly bratr Tommy, ktery je na trh
uveden v roce 1997. Z Tomyho a Kelly se stavajinuk& nejlepsi patelé.

Do Barbiiny rodiny a také srdce piat domaci maztici, pro které ma Barbie
velikou slabost. Vroce 1964 si Barbie fzoje prvniho pejska Pudlika
a v 80. a 90. letech ji psi doprovazeji na kazdéokk Kront pejski vSak ngla
I ko¢ky a dokonce jednu Zirafu. Jeji n&®i vasni vSak istavaji ko®. Napiklad

v roce 1993 se stara o koStar a Butterfly.
3.3 ZIVOT PANENKY BARBIE PODLECASOPISU BARBIE V ROCE 2006

Zkusime se podivat prdstnictvim prag zminovaného magazinu Barbie, jak
panenka Zila v roce 2006. V jiz ziwivanych fotopibszicH” se dozvidame, s kym se
Barbie v roce 2006 setkala a jaké situaceilaogy proZzila. Krony klasickych patel
Kena, Midge, Terezy a Barbiinych siéstk provazi Barbie rokem 2006atelé Tony,
Drew, Kayla, Terry, Lea, Summer, mala Julie a npkifel, charismaticky Australan
Blain. Blain se na trhu poprvé objevuje v roce 2@08Barbie popravdnevi, jestli
stéle miluje Kena, nebo ma své srdce dat pohledrfamstralanovi.

V lednu leti Barbie siateli do Honolulu, aby udlala rozhovor s byvalym
spoluzadkem, dnes znamym hercem Treyem Thompsor@maha kamaradce Drew
obchodovat se zdravym koktejlem ve fitness centrbieznu se Barbie&nuje baletu

a s pateli gipravuje pro Terezu narozeninovou party. \&tkw si Barbie z&ina vést

4 Fotoprilth, fotoroman - Zanr vyskytujici se zejména v Zeokksasopisech; iib¢h je salovan pomoci sledu stylizovanych
fotografii opatenych koment@m, gipadré bublinami. Fotoroman je Kdi mechanismu svého vzniku — autor nepracuje
s rozlerénim a distribuci plochy, ale vybird Zeglem zhotovenych fotografii — blize filmu nez kosuik (Dostupné
z: <http://www.komiks.cz/clanek.php?id=1062>)
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dentek a poznava siluiftelstvi. Cervenec je pro Barbie daicem sportu a lasky.
Barbie s pateli potkdvame na plazi, kde s Blainem gpuv surfovani a Tereza foti
sve atele pi potagni, lezeni po horachéi plazovem volejbalu. Také si
s kamaradkami vyjede na jezdeckou farmu, ale $tdtépi vzpominky na Blaina.
V srpnu vyjizdi Barbie stateli na dovolenou na Krétkde si uzivaji letni radovanky.
Prijde z&i a Barbie se musi rozléi s Blainem, ktery se vraci studovat do Australie.
Zarover s pateli podnikaji vylety do firody a pikniky. Viijnu Barbie s kamaradkami
prodava ketiny na trhu a ptada pyZzamovou party. Na kbBarbie neda dopustit,
protoze je sk#la Zokejka. A listopad je nejen vhodngsic na projid’ky na koni, ale

i na setkani s davnou laskou Kenem, na kteréhoi®ardnize zapomenout. No a ke
konci roku uz vSichni nakupuji darky afigravuji vanéni vyzdobu. NejlepSim

darkem pro vSechnytgtele je vanéni koncert.

3.4 JAK SE TVQI ZIVOT PANENKAM?

Na tomto prac#é vystaveném sit¢ panenky Barbie vidime, Ze opravdu Zije
vlastnim Zivotem. | kdyZz ji ho vlastnvymysli tym vysoce specializovanych
odborniki. Tito lidé v pozadi nam vSakigtavaji utajeni, a tak se opravdu zd4, Ze
Barbie je prvni Zijici panenkou. Saniiegré ale neni posledni takovou panenkou. Na
trhu se po usfchu Barbie objevilo vice podobnych paneneknitb panenkam jejich
tvarci utvaely Zivoty podobs jako panence Barbie. Ndklad kolekce Steffi (Steffi
Colection 1995) z roku 1995 nantepistavuje Steffi jako rockovou &du, ktera sni
0 cest v kocére se svym princem a ve volné&fase jezdi na koni nebo na kole. Jeji
Zivotni laska se jmenuje Kevin a sp#ié se staraji o mala duigta nebo jezdi jako
motork&i na daleké vylety. Steffi pracuje také jakétska lék@éka nebo cirkusova
artistka. Podobhjako Barbie i Steffi hledi ve svychripézich do minulosti. V roce
1995 vystupuji Steffi a Kevin jakélenové indianského kmene.

Podobné je to u panenky Barbi€eské dti mohou byt do jejiho Zivota
vtazeny vzdy jednou zadsic pomocicasopisu Barbie. Ten pomaha divky seznamit
se s prachvykonstruovanym sitem panenky Barbie. St&rmomu tak je i v ostatnich
zemich, ve kterych stejn§i podobny magazin vychazi ¢Mecko, Velka Britanie
atd.)
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Podle Petera Bergera a Thomase Luckmana (Bergekman 1999: 128-130)
se identita vytvll v procesu primarni socializace zaspbeni vyznamnych druhych.
Prvni identita vlasth vznika identifikaci s vyznamnymi druhymi. Vyznamdiuzi
jsou ti, ktéi hraji gi zatlenovani do spoknosti proclovéka hlavni roli. Jsou to lidé,
se kterymi nas poji emocialni pouto a zarojsou to jedni z prvnich lidi, se kterymi
piichazime do interakce. Identita je velice zavisdasnbjektivni a objektivni realit
Proto je dlezité, aby realitu ve které Zijeme stvrzovali vgami druzi a tim
upewiovali i naSi identitu. Pokud vSak havime o identi a Zivotnim stylu panenky
Barbie, jedné se o naprosto odlisSny proces.

Panenka Barbie neprochazi Zadnou socializactisod na ni Zadni vyznamni
druzi a tudiz se u ni v Zzadnénmigad® nemiZze vytvdet identita a Zivotni styl, jak
o nich hovaéi Peter Berger a Thomas Luckman. Identitu a Zivetyl vytvaili
panence Barbie jiZ ip jejim zrodu jeji twirci a firma Mattel. Nejednalo se vSak
0 Zadny socializani proces, ale spiSe o marketingovy tah. Ruth Haodé se svym
manzelem zkratka ckla na trh s hrékami uvést panenku, kterd bytdm gipadala
jako Ziva a divky se sni mohly pdpact ztotoznit. Ztoho vyplyva cilena
antropomorfizace panenky Barbie, ktera postupasu ziskala ,svou vlastni identitu
a zivotni styl“. Tato identita vSak byla @ha vytvarena pracovniky Mattelu v souladu
se spoléenskymi a kulturnimi hodnotami a normami a Zivattyl pouze kopiroval
Zivotni styly své doby. Barbiinu ufe vykonstruovanou identitu a moderni Zivotni
styl lidem firma Mattel ginasi prostednictvim meédii.

Ve spojenych statech americkych vychazi magazirbiBaBazaar, ktery
poméha vytvéet sw¥t okolo panenky Barbie. U nas vychazi v posledniiech
casopis podobného typu, a jak je &m utv@ena realita kolem Barbie je popsano
v kapitole Zivot panenky Barbie podéasopisu Barbie v roce 2006. Vedasopis,
které pomahaji konstruovat identitu a Zivotni gtghenky Barbie se v posledni dob
objevily i filmy, ve kterych Barbie jako hefka hraje rozmanité ulohy, ale zardve
proziva i sva vlastni dobrodruzstvi, ve kterych tugsje sama za sebe. Vedle
magazinu a film, je vSak Barbiin stt vytvaren i pomoci nejrzrgjSich knih. Vedle
pohéadkovych knih, které vznikaji jako adaptacezjifinovanych filmi, vychazi irada
knih, které se za#tuji na konkrétni obraz reality kolem Barbie. U sémohou divky
v knihovnach vyfjcit publikace z nazvy Barbie éim chci byt; Barbie, Dobrou cliu

Barbie supermodelka&i Barbie 1 2 3 book. \Veéthto knihach se nam Barbie
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piredstavuje viznych rolich, do kterych ji jeji frci stylizuji, ale zarove uwei divky

varit nebo je «i angl¢tinu. Vychazi i encyklopedie, které mapuji Zivot rBia

komplexre. Zatimco ve Spojenych statech vychazi takovétgléopedie jiz od zrodu
panenky Barbie, Ceské republice vy3la podobnéa publikace zatim pjedea a to
v roce 2001.

3.5 ZIVOTNI STYL PANENKY BARBIE

V kapitole Zivotni styl jsme si stanovili definigivotniho stylu, kterd zia:
,Zivotni styl je strukturovanym souhrnem Zivotniakiyki a norem, ktery ziskava
swvij vyraz vinterakci, vchovani a v hmotném &cném prosedi. Vyjaduje
i hodnoty a zajmy jedince, skupiny nebo spotesti. Zarové ho ovliviiuji nase
socialni role a jsou jeho projevem.” (Velky socgiltky slovnik 11 1996: 1246-1247)
Ted’ se podivame jaky Zivotni styl ma panenka Barbie.

Z popisu Zivota panenky Barbie vyplyva, Ze je p&aenvyrazi
antropomorfizovana a tudiz opravdu Zije svym vlastidzivotem a ma svou vlastni
identitu. Opravdu se dostava do interakce, kdyZipéoiizné situace a ziskava své
vlastni prostedi, ve kterém Zije.#obi na nitada vzoi, kterd ovliiuje jeji Zivotni
styl. M& kolem sebe Siroké spektrufdtel a rodinnych fislusniki. Kromé toho ma
tedy i vlastni Zivotni styl. Cely jeji Zivot utkidpracovnici ve firmd Mattel a vytvédi
tak zdani zivé bytosti.

J& jsem pracovwnsouhrn zvyk a norem, za kterych je tien Zivotni styl i cela
identita panenky Barbie, nazvala ,znaky Zivotnihtglus. Znak je ,vyznamovéa
jednotka charakterizovana tak, Ze zastupweoniného nez sama sebe. Znak ma
fyzickou povahu (je to slovo, obraz, zvukin, objekt). Znak nema zadny vlastni
vyznam sam o s@&b Stdva se znakem jen tehdy, kdyZ mu jeho uzivagjgham
propij¢i [...]* (Jandourek 2001: 280) Za znaky Zivotniho lgtypanenky Barbie
budeme povazovat projevy, fyzické kvalityicy; osoby a oblasti Zivota, které jsou
typické pro zobrazovani panenky Barbie. Tyto znaily budou soubon tvorit
Zivotni styl panenky Barbie a zaraveotv&et celkovy obraz identity této panenky.
Nazveme je znaky Zivotniho stylu, protoZze maji dasavyznam pr&¥ pro utvdeni
Zivotniho stylu panenky Barbie aéni se podle toho, co je vdané domodni.

Identita panenky Barbie je od jejiho zrodu pewéna. Nic se ne#ni na tom,
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z hlediska jakych hodnot a spéémskych roli je panenka prezentovana. Znalsopi
jen malé zmny v celkovém pojeti identity panenky Barbie. Znakghou byt dale
rozvinuty do specifit¢jSich charakteristik. Tyto charakteristiky zjistime
z podrobwjSiho popisu jednotlivych znékzivotniho stylu panenky Barbie.

U panenky Barbie dZzeme pi zbéZném nahlédnuti do problematiky rozliSit
Ctyfi vyrazné znaky, které utigi jeji Zivotni styl a podileji se na utehi identity.
PredevSim se musime za&i na celkovyvzhled panenky Barbie. Jeji vzhled je
ur¢itou nengnnou danosti, ktera utkiaidentitu panenky Barbie a tudiz i jeji Zivotni
styl. Vzhled se tedy stane prvnim znakem Zivotsilytu panenky Barbie.

Dale je u panenky Barbie podstatné to, jak Zijeziiamena, jakyniinnostem
se ¥nuje a jaké akce podnika. Ty oviwji jeji chovani, jednani a viastm celkovy
pristup k Zivotu.Cinnosti, které Barbie vykonava je obrovské mnoZatyako jeden
znak jsou pilis rozsahlé a nejednotné. Proto si je #birde do dvou znak Za prvé to
bude znakzaméstnani, ve kterém se podivame, jaké pracovni pozice Barbi
v prab¢hu let ziskavala, zda chodila do Skoly, a jak seats 0 doméacnost a o druhé.
Tedy veSkerowinnost spojenou s cestou z&itou profesici praci. Vedle pracovnich
povinnosti ndm istava winnostech misto pro ty aktivity, které Barbie vykoa ve
svém volnémsase. Proto tento znak nazvalny ¢as Cast&ng je tento znak jejiho
Zivotniho stylu popsan jiz v kapitole @pelstvi, jelikoZz Barbie travi volnyas i se
svymi rateli a s pitelem Kenem.

Za ¢tvrty znak Zzivotniho stylu panenky Barbie bychom hiyopovazovat
vzory, které ovliauji Barbiino pojeti sebe sama. Stejtak jako slavné osobnosti
mohou ovliviovat v tom, co je mddni, nds, mohou oubvat i panenku Barbie.
Vzory vSak nejsou znak Zivotniho stylu panenky Barp pravém slova smyslu.
Vzory jsou nositeli vlastniho Zivotniho stylu, Kieexistuje vedle Zivotniho stylu
panenky Barbie. Vzory pouze mohou svym Zivotnimesty ovlivnit Zivotni styl
druhych. Je nutné vSakémovat pozornost i tomuto tématu, jelikoZz vzory meho
vyrazre ovlivnit Zivotni styl panenky Barbie a tim ho &nit.

V nasledujicich kapitolach émujeme pozornost podrobnému popisichto
prozatimnich znakZivotniho stylu panenky Barbie a pokusime sé&m wdhalit ony
specifické charakteristikyéthto znak, které nam poté pomohouti pvytvaieni

obsahové analyzy.
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4. HLAVNI ZNAK ZIVOTNIHO STYLU PANENKY BARBIE -
VZHLED

NejvyrazrEjSim znakem, ktery vyt¥aidentitu a zivotni styl panenky Barbie je
krdsa. Na krase je vlastrcela koncepce Barbie zaloZena. Barbie se zrodKa |
dospivajici modelka, kterd svym zaloZzenim musikbgsna. PoZzadavek krasy zasahi
aplre¢ vSechny zeny vSechikovych kategorii. Naomi Wolf uvadi (Wolf 2000: 241)
Ze pro dnesSni sedmiletou divku je stani na vazeogewyeni zdSeni nad svou
tlou&’kou stejnym ritualem Zenskosti, jako bylo pro nasatky stani na vysokych
podpatcich fed zrcadlem a pro naSe b#byi oblékani panenek do bilého saténu.
,Dcera z generace po roce 1960 vidi za jeden dewnwiazk neskuténé ,krasnych”
Zen v ,sexualé drazdivé” péze, nez vidavala jeji matkagas celého dospivani. Musi
vidét vic, jestli si ma ugdomit, kde je jeji misto [...] 31 % devitiletycke\dtat si
myslelo, Ze jsouiflis tlusté a 81 % desetiletych drzelo dietu.” (W2000: 241) Tady
vidime, Ze uz malé hdgkky znaji hodnotu Zenské krasy. Ale zatimco mojekanat
a babtka byly ovlivieny pouze luxusnosti a dadpsti damské mody, pro dnesni
divky se dlezitym stava jejichdo, vaha a proporce.

Dnesni vnimani krasy malych divek je tedy docméamiry nerealisticke,
protoze di¢i télo jeS€ nedokowilo svij vyvoj a neni je&t Zenské. Takovéeio
nemiZze mit poZzadavek rovnat se idedlu krasy, kteryi stavdosplém Zenskémétu.
Tento pocit neustale umigje proud medialnich obrazktery ukazuje nejdokonalejsi
Zenska dla a oblteje a vybizi Zenu, aby ho porovnavala s vlastrélent. Ideéalem
krdsy rozumime dokonaly vzor, ktery seiza stat pedmétem touhy. Ideal pojaty
v této praci neni myslen jak@jaka idea (myslenka,rpdstavali jako urity vysoky
cil, ktery je €Zko dosazitelny, ale préjako souhrn dokonalosti, ktery seibe stat
vzorem. ldeal krasy je tedy pojiman jako dokonagnkrasy své doby.

Gillies Lipovetsky (Lipovetsky 2001: 76jka, Ze v dnedni débse fyzicka
seslost povazuje zaseo hanebného, v dnedni doddadne kult mladi. Cilem mnoha

% kult je ritualizovana vazba na posvatna objekerk spaéiva v ustadleném komplexu symbah verbalniho i neverbalniho
chovani (hlava gest), doprovazeného pocity a postoji uctivandziztvani, pokory, bazn“ (Velky sociologicky slovnik |,
1996: 545) V kultu mladi se stava objektem ,uctitVanladi. Symboly, kterymi je tento objekt uted, mohou byt mladé
pruznécelo, vlasy bez Sedirielo bez vraseki hlava bez starosti. Kultfjpozenosti a mladi je podle Gilse Lipovetského
v dneSni postmoderni spdi®sti prosazovan humorem, ktery proniké do vSedhstlzivota. (Lipovetsky 2001: 184-185)
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lidi se tak stavd napdni touhy #Zistat mlady a nestarnout. Mladi se stalo natolik
(plastické operace, krémy proti vraskam, barvy tesy. ,Kradsa byla odjakziva
atributem mladi, pouze mladiiplusela a mladi se nep#i prodluzovat, ani krasu
konzervovat. Uz sedowka satira si tropila postoh ze Zen, které se branilyi§tg..]

19. stoleti povazovaloritetiletou Zenu jest za mladou, pctyficitce uz mdla na
pesteni pavabu rezignovat.” (Lenderova 1999: 141) Po mlaklidése touzili lidé vzdy.
Bajny kamen mudfg po kterém prahl ndjklad Rudolf Il., n&l schopnost davat
vécné mladi. Otdzka nesmrtelnosti &wého miladi tak provaziovéka od neparti.
Dtkazem toho je i bezget literarnich a filmovych &. Stai si vzpomenout na
pohadkovou tvorbu, v niz se objevuje Ziva voda,diil Obraz Doriana Greyeéi
hollywoodskou komedii Smrt ji sluSi. Dnes se ZemgZzs$ prodlouzit mladistvou krasu
plastickymi operacemi auznymi kosmetickymi Upravami. Pozadavek mladosti
Barbie dokonale splje, protoZe i kdyZz se &wkolem ni vyviji, ona &stava stejé
mlada jako na svém patku.

John Stuart Mill (Mill 1998: 34-36) zastava nazbe, Zenska vaseoro osobni
krdsu pochazi z jejichiv¢jSi nesvobody. KdyZz si Zeny ne&yn po svém volit
manzely, ziskdvat zafstnani¢i rozhodovat o budoucnosti svycleéti] zaialy se
alespa zabyvat svou krasou. Do centra jejich pozornastiak dostal vliastni vzhled,
postava a oblékani. Krasa tak byla ve sv&dgetinym nastrojem zenské moci. | kdyz
dnes mohou Zeny ziskat moc i jinymi presiky, nezarnitelnou moc krasy si stéle
uvédomuji. Tuto moc, kterou disponuje krasa, dneSwoiegpost bohat podporuje.
Hromadné séovaci prostedky bombarduji spodeost obrazy Zenské a muzské
krasy, kterd se stava idealem, pomid mnozi prahnou. Tyto obrazy nejsou pouze
krasné, ale také slavné, d@Spé a bohaté. To uz je takova zaplava supeilaie
touze po ni mze jen malokdo odolat.

Takovymto idedlem krasy se stala i panenka Badakiikd Betty Friedman
(Friedman 1998: 60), jiz Zeny v 50. letech 20.etiai z&aly hromad# odbarvovat
vlasy a za&aly hubnout. A pak se ke konci 50. let objevila gralca Barbie, ktera éa
dokonalou postavu, dokonaly ol#j i dokonalé vlasy. Zkratka cela jeji image
vypovidala o jeji krdse. Panenka Barbie tak v kadmt# odrazi ideal soudobé krasy,
ktery je nejlépe viek na znEnach jejiho oblieje ¢i Satniku. Charakteristikami

vzhledu, v nichz vidime krasu panenky Barbie, seat krasna tva bohaté vlasy,
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Stihla postava a modni obémni. Ve vSechéthto oblastech vzdy Barbie kopiruje to, co
se zrovna nosi. Proto tbemefici, Ze stejd jako lifestylové magaziny i Barbie
reprezentuje sa@asné trendy, které oviliwji Zivotni styl mnoha divek a Zen.

Naomi Wolf v souvislosti s krasou navic hévo tzv. mytu krasy, o kterém
bude podrob& pojednavat samostatna kapitola. Nicthéremizeme ho vynechat
s rozboru vzhledu panenky Barbie, jelikoZ jeji wxhle zaloZen na krdse a snaZzi se
zobrazovat normy krasy své doby. Roland BarthestliBa 2004) hovd o tom, Ze
k vytvoreni réjakeho mytu dochazettzenim znak, které se vztahuji k oblasti, ktera
je mytologizovana. Znaky tedy ozhgi konkrétni smysl, ktery je spaiey pro cely
fetdzec znak. Ctyimi zakladnimi znaky, které se mohtetzit do celkového pojeti
krasy by pail krasny obltej, krasné vlasy, krasna postava a saejog krasny odv.
Tyto znaky krasy se vSak skladaji z dalSich spggdich znaki, které vytvéeji krasu
panenky Barbie. V nasledujicich popisech se pokeisijistit jaké dalSi znaky se
fetzi pii vytvareni mytu krasy, co t¢ panenky Barbie.

4.1 POPIS VYVOJE OBIGEJE A VLASU PANENKY BARBIE

Podivame se na panenku Barbie trochu podfobnzkusime analyzou jejiho
vzhledu dokazat, jestli je opravdu zptesikovatelem uitého Zzivotniho stylu
v oblasti vnimani krasy. Jako zdroj informaci prapis oblteje a vlag panenky
Barbie ndm poslouzi Barbie — Obrazovyiymwdce mdodnim stem panenky Barbie
(Barbie 2001: 114-121) a oficialni internetovéasky wnované panence Barbie
(viz. poznamka:. 3).

Kdyz pijde dévcatko s maminkou do htkarny, kde prodavaji panenky
Barbie, s Gelem jednu si koupit, maminka bud#& pybéru koukat na cenu, protoze
panenky Barbie se pohybuji od 300 #o 2000 az 3000 K(v béZnych hrgkarnach).
Vedle EZnych hrgkaren existuji specializované prodejny na konkrdtohy hragek.
Cena panenek se liSi podle vypracovani &le ktery ma panenka na soblo co
maji ale vSechny panenky stejné a na coéseatko kouka jsou krasné dlouhé viasy
a samorejme roztomile krasny obti;.

Zenska krasa se odedavna posuzuje podle vyraze avidrasy vias a nejinak
je tomu i dnes. V knize Kifchu i k modlitk (Lenderova 1999: 141)e popsano, Ze

kosmetickych prosedki pouZivaly Zeny jiz ve starém Egyptantické Zeny i ty
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sttedowké. Zlomem v kosmetickém {myslu je 15. stoleti, kdy po celé Eveop
zainaji obihat recepty na vyrobu parféma licidel. Vynalezci IEidel a parfém jsou
muzi. Mezi prvnimi takovymi &idly jsou pSeniny a ryZovy pudr a samignme
cervai na rty a tvée. Maskaro, u nas zname jakasenka se objevuje az v 18. stoleti,
ale @i si Zeny pomocierné barvy zvyramvaly jiz ve starém Egypt V dobach
sttedowku bylo pouzivani kosmetiky neslusné a pouZivalypguze prostitutky
a kurtizany. Vyjimkou ve své debbyla akorat rokokova Francie, kde se objevila
moda ¢ernych zaminek, tzv. musSek, které si Zeny lepiljemena tvé ale i na
choulostivjsi mista nade, kterymi drézdily op&né pohlavi. V té dabse [tidla
a parfémy pouzivaly opravdu heéjm pudrovaly se nejenom ai#je, ale i paruky.
A liceni v decent¥jSi forme pretrvalo dodnesSamozejmeé se nevyhnulo ani panence
Barbie. Vroce 1989 se na trhu objevuji kosmetiekéobky pro mala, Sestileta
dévéata — panenka Miss Makeup, kterymi se mohou maletgté jako maminka
| jako panenka Barbie.

| z ,08klivé* Zeny se mize stat krasavice, bude-li pouzivat spravialli.
Koneckond fika se, Ze neexistuje osklivych Zen, jsou jen zéwmsgré se nedokazi
ucinit krdsnymi. Tim nam vlastniikaji, Ze pokud se budeme malovat, coZ je totéz
jako ¢init se krasnou, budeme krasné. Tady jde §agmozorovat Zeleznou pannu,
o které hovéi Naomi Wolf (Wolf 2000: 19, 298), kdy si na nakstni obltej
naneseme takové mnozstJidiel, Ze na &m vlastré vytvorime jakousi cizi schranku
¢i masku. | obkkej panenky Barbie se stava jakousi jednotnou masKeah Barbie.
Panenka Barbie je totiz dokonale talia a ma bezchybnou pleAle pokud je
panenka Barbie n&kna a je pak dokonala, mohu byt i ja podeali dokonala? Kdyz
se podivate na nadnou modelku na molu a pak jékdy uvidite nenatienou,
pravdépodobr ji ani nepoznate. Silna vrstvaitiel opravdu vytvé jakousi druhou
tvar na té vlastni. Nesmime vSakidilum pouze wyitat, protoZe na jednu stranu sice
maji vlastnost vytvidet Uplre jiny obli¢ej, ale na druhou stranu v émém mnozstvi
pouze podtrhuji klady dité Zenské tvide. Resto je jejich funkce stale stejna a to
ucinit Zenu krasnou ariblizit ji tak sowasnym idealm krasy.

Krasna tvé a krasné vlasy se tedy stavaji atributy krasyparienky Barbie.
Vedle postavy a obéeni jsou tyto znakyettzeny a stejé tak, jako mohou vytvét
mytus o krase, v konkrétnim zobrazovanédstavuji spiSe mytus o krase panenky

Barbie. Na panence Barbie se objevigida znak, které potvrzuji krasu jeji tvé, ale
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i dalSich znak spojenych krasou. V nésledujicich kapitolach uwilijaké dalSi
konkrétni znaky v pojeti krdsy obdije a vlag se podileji na ut¥éni krasy panenky

Barbie.

4.1.1 Tvéicka

Stejre jako liceni je v konkrétni dabodliSné a médni, #mi se i tvé panenky
Barbie. Znéna tvde u Barbie vSak nevychazi pouze zesmmtylu Iceni, ale také se
meéni podle toho, jak se pojiméani krasy ¢bje nenilo v 2. polovirg 20. stoleti a na
pocatku 21. stoleti podle soudobych ide&rasy. | v obkeji byly v uritych dobach
Luctivany” jisté znaky krasy, jako byly doKy ve tv&ich, cernd muska na tvia
skvostré bila ple nebo vysoce poloZzené a zaoblenécabBrvni panenka Barbie se
objevila v roce 1959 a tak i jeji obdij odpovidal idedlu krasy té doby. U prvni Barbie
(Obr. 2) mizeme vidt podobu pedvaleénych krasek, jako byly Marlene Dietrich
a Bette Davis. Tato Barbie ma vysos&o a nizkou bradu. Jeji plge velmi s¥tla
a silrg kontrastuje s rudymi plnymi rty, které jsou s&ve v pisném vyrazu. Nos ma
velice maly a uzky oproti potnu rti a a&i. OCi jsou zhruba stefhvelké jako rty
a jsou silg naliceny (objevuje se silna horni i doIndrd linka). Prvni Barbie sidné
odvraci pohled stranou a jeji duhovky jsou biléyvpépodobré proto aby dodaly &tSi
jiskru aim. Q¢ nakonec ramuje jedttypické vysoko vyklenuté olég coz bylo ve
své dol velice moderni. Zeny si ablibou vytrhavaly sva vlastni obo
a kosmetickou tuzkou si pak domalovavaly vysoceoehé a vyrazné oblouky.
Zajimavy u této Barbie je ro¢d fakt, Ze ma rugl namalované nehty na rukou
i nohou, coZ se objevuje u panenek Barkisimou pouze na rukou do roku 1969, kdy
barveni nehit ustupuje do pozadi.

Jiz v roce 1960 se Barbiina tvaromeénuje do jemsjSich rysi (Obr. 3). Tvar
a proporce oblieje Aistavaji stejné, ale &ni se styl ikeni. Barbie ma zjen@ny horni
ocni linky, zatimco spodni linky zvyragné vibec nema. Ol uz také neni tak
vyklenuté. Aistavaji ji rudé plné rty, které uz jsou semknut&esplo neutralniho
vyrazu. Pohled stranouigirvava, ale duhovky dostavaji modry odstin. K idalS
zménam dochazi vroce 1964, kdy se symbolem krasyagtaelké swdné ai.
Oblicej dobové Barbie je tedy upraven tak, aby podu@hl k&i této Barbie. Jeji usta

jsou oproti @im malinka a uz nejsou tak silmudé namalovana. @ jsou zvyrazgny
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vypoulenymi nachovymi ti@mi a obdi je jen nepatrné, abyiozastaly v oblEeji tim
nejdominantyjSim. Jsou oft silng cerrg oramovany (pozn. U této Barbie ze objevily
i trojrozmérné fasy a ¢i byly mrkaci.) a Barbie odvraci pohled stranou.toTo
odvraceni vSak uz neni tak markantni. Barbiin pblde nepatré uhyba doleva. Aby
jeji pohled nebyl tak tvrdy jako ur@dchozich panenek, &8i koutky @&i jsou mirr
zdvizené. @i maji také suj specificky tvar. Podle osy jsou nesymetrické itldast

je dvojnasoba vétSi a zaoble¥)si nez horni.

Obr. 2 Obr. ¢

Zatimco pedchozi Barbie vypadaly jako starSi zralé zenpcerl967 ziskava
Barbie mladistvy vzhled a kot vypada na dospivajici modelku (Obr. 4), kterou
ma byt. Tento vzhled podtrhuje jespsi liceni. Jeji tvA je mnohem ovak)si
a lidsgjsi. Celo uz nevypada tak vysoké a jeji bledost je odstra roztomilym
cervenanim ve tuéch. Pohled upira stale mérvlevo a @& ma vyrazg nalicené.
Poprvé se vSak objevuje orientalni prodlouz@si fasy jsou trojrozrérné) a horni
océni linky do stran zatimco obbtémet mizi a jen lehce dokresluje rysy fea Qi uz
nejsou nejvyrazSi, ale jsou kompatibilni s vyraznosti ust. Ty usayrazré
namalovany a semknuty do tvaru ,pusinky nebockati

Velkou znenu @inadSi az sedmdesata léta, kdy se objevuje v roég pévni
proslula Malibu Barbie (Obr. 5). V obkji dochazi k vyrazné z&né, protoze Barbiin
pavodni obltej je vyménén za obléej jeji kamaradky Stacey (1968 - 1970). (Barbie
2001: 121) Mé& ovalny obltej s SirSimi licnimi kostmi, nez &a pavodni Barbie. Jeji
tvaie jsou mirg buclaté a plé uz neni tak sitla. Tato Barbie je kragnopalena, jak
bezpochyby udava i jeji druhy nazev Malibu. ZdelBanaphuje dalsi kult, o kterém
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hovail Gilles Lipovetsky, a to kult opalefi Nos ztraci svou enormni drobnost, je
mére zvednuty a vypada spiSe jako bambulk&i @aji mandlovy tvar a jsou
prazrainé modré steji jako ani stiny a nechybi ani jigikka v oku. Podstatné vSak
je, Ze hledi imo vged. Obgi je trochu vySe poloZzeno a vyra&fnnamalovano.
NejvetSi znena ovSem fichazi ve tvaru Ust, které jsou roztazeny do milébévu

a odhaluji Bloskvouci zuby. Rty majiifrozeny barevny nadech. Tento @blise stal
pro panenku Barbie typickym i v dalSich desetiletickdyz k drobnym zgnam stale
dochazelo.

Vyznamrgjsi zmenu tv&e prodlava panenka Barbie v roce 1977. A to tak, Ze
ji byl rozSten Gsndv. Tento typ tvée ziskava nazev Tvé&.3 a je zprvu Psuzovana
pouze blond panenkam Barbie. (Barbie 2001: 1219cd¢é 1983 Barbie dostavétdky
vzhled, ktery umaituji velké kulaté & a nach ve tvidch.V obdobi 80. let a gatku
90. let Barbie nepradava v obleji priliSnou fadu znén. Jeji obléej je kombinaci
mezi Malibu Barbie a Btskou tvdi z roku 1983 (Obr. 6). Obrovské #ny ovSem
nastavaji v deni panenky Barbie. Zatimco do 80. letlonliceni @i vZdy naprosto
stejnou barvu jako barva duhovekisiuSné panenky, v nasledujicich letechimzaji
jeji tvarci s jejim make-upem experimentovat. Objevuji egadtni barvy duhovek,
jako je modrozelena, modrofialovd nebo pouze fialo@kkas se objevi zelené
a hredé ai, které spiS majternoSky nebo Hispanky. Zatimcaédni ri ma jednotnou
razovou barvu, kterd se v této dobtava typickou pro panenku Barbigelii @i
ziskava nejiznéjSi tony modre, fialove, zelenéi ruzové vcéasto i trojitych
kombinacich Beni.Rasy samy ziskavaji typické rozlozenét glouhychgernychias
nahde a ti drobnérasy uprodtd dole. Ob& ma fizné odstiny.

K vyrazrgjSim znénam dochazi v roce 1999, kdy sedopbjevuji Barbie se
zawenymi usty. Zatimco u Barbiinych kamaradek jakd/jelge nebo Tereza to neni
tak zvlastni, protoZze ty Usta v G&m zaviraly a otviralytasto, Barbie vlastnse
zakenymi usty od 70. let nezname. Velkou émou jsou také jeji &, které se
zmenSily a vypadaji vice skudt&. Zatimco pedtim ntly Barbie @i vétSi nez Gsta,

ted’ je to vyrovnané, nebo jsou dokonce usiEiv jak je to typické pro lidskou tia

® Kult opéleni je sotésti kultu &la, ktery zahrnuje krotnkultu opéleni i strach ze $t&i posedlost zdravim (zdravy Zivotni
styl). Fredmétem uctivani se tak stava plétera vyvolava dojem hodin stravenych na slumeia plazi Podle Lipovetského
teorie dnesniholovéka jako Narcise sefpdntem uctivani stalo i samo nagiot Bledost a alabastrova plez se dnes nenosi.

Nejlépe je mit celéto umele opalené ze solaria v kazdémodok®. (Lipovetsky 2001: 76-79)
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Obr. & Obr. €

S nastupem nového tisicileti Barbie Gplriraci panenkovské rysy (Obr. 7),
které popravé receno byly velice roztomilé, a ziskava opravdu réakseu podobu
obliceje. Ma Siroké i uzké licni kostigtsi hlavu, obdi soungrngjsi s tvarem tvie
a Usta wtSi nez ¢i. Objevuji se i drobné nedokonalosti jako pihy igeni je
decent®jSi. Panenka Barbie s nazvem Chelsie ma dokonceercipg v nose.
Zajimavosti nového tisicileti je, ze se Barbi€ata objevovat i sijpodnim, ale
propracova#iSim oblicejem z konce 50. a 60. let 20. stoletinfoy panenky Barbie se
tak ve speciélnich kolekcich vraci s nostalgitikquini tv&i panenky Barbie.

Na vyvoji tv&e a Iteni jas® vidime, jak se panenka Barbie vzdy snazila
pfizpasobit dobovym ided&m krasy. Zatimco na svém {#ku kopirovala vzhled
filmovych hwzd, v paibéhu dalSich let ziskala vice lidsky a &ivzhled a jeji Keni
vzdy odpovidalo trendu své doby. Proto jsou panenl80. let velice vyrazn
nalicené. Dnes se jejitdvci zamysleli a jeji rysy uAsobily, aby odpovidaly skuteé
miniatute Zeny¢i spiSe dospivajici divky — modelkiRetzenim konkrétnich znak
krdsného obtieje z danych obdobi Barbie nejenom podporovalditeanytu krasy,

ale ona sama se stala jistym pojetim mytu krasy.

4.1.2 . Zlaté lokny“

DalSim atributem krasy jsou krasné vlasy. Samjox, Ze se tes nénil
s médnimi trendy své doby, kdy nac¢patku ma Barbie zkadienou ofinu a maédni
ohon, v 60. letech ma kratky séistala Jacqueline Kennedyova (Obr. 8), ale stale
nejpopulargjSimi zistavaji dlouhé lokny. Ekdy se objevi netypické vyrobky
v podol¢ Barbie, ktera $tda paruky, stka si do vlag barevnym sprejem kzdy,
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neskuténé dlouhovlasych Barbie, kterym ttheme vytvéet veliké mnozstvi desi
a dokonce je i gthat, nebo panenek, kterym se barvawlagni po namoéeni do teplé

¢i studené vody.

Obr. €

Panenka Barbie nam ukazuje, jak byt stale krasménisl proto neni nahodou,
Ze vystidala tak pestrou Skaluc¢édi, od historickych az po modernigkady az
nadiaso¥ kosmické kreace. iné druhy @esi u panenek Barbie jsou ovlismy
I sowasnymi trendy, které udava showbyznys. Barbie fakédwa vliasy podle ishu
z Dallasu & podle Country zgvacky Dolly Parton. Uplg kratkovlasa je pak
piedstavitelka Marie, ktera kopiruje vzhled Julie Aewls v muzikalu Za zvuk
hudby. Kratky tmavy se8h nosi Barbie také jakor@dstavitelka mladé Elizabeth
Taylor. Resto vSe se panenka Barbie neustale vraci k zadeuerznaku krasy
Zenskych vlas — dlouhym loknam.

Je vSak nutné také poukéazat na to, Ze Barbiinyhdloslasy mivaji &Sinou
raizné odstiny blond. Tmavovlagérusovlasé byvaji fedevSim Barbiiny kamaradky
(cernovlaska Kira, zrzka Drewi brunetky Tereza a Midge). Bldiaté dlouhé lokny
se tak staly znakem, ktery neodmyslitefrati ke krase panenky Barbie a podili se

tak na vytvéeni mytu panenky Barbie jako krasné modelky.

4.2 POPIS POSTAVY PANENKY BARBIE

| kdyz jsme velkou pozornostémovali oblceji a vlasim panenky Barbie,
protoze praw tyto atributy Barbiiny krasy prosly nejtsimi prongnami v souladu se
soudobymi idealy krasy. Vyraznk pojeti krasy fispiva pra¥ postava a ideal
Zenskéhoda. DalSim znakem, ktery tedy vyivanytus, je postava. | v postavSak

muzeme v éznych obdobich odhalit dalSi znaky, které se v rapustavy retézi
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v pojeti krasy. U panenky Barbie by takovymi znakghly byt dlouhé a Stihlé nohy,
Gzky pas, Stihlé boky, krasitvarované poprsi apod. €pse pokusim popsat postavu
panenky Barbie pomoci obrazového materialu a taképakusim tuto prosmu
dokazat vypotem pongra skute&né velikosti panenky Barbie z roku 1993 a Barbie
z roku 2004. Timto popisem se pokusim odhalit daliky, které se podileji na
vytvareni mytu.

Vyvoj postavy nezaznamenal Zadné vyrazné&rgmna panence Barbie,
protoZe vlasté ani k zadnym vyraznym z¢nam v pojeti dlesné Zenské krasy od
2.pol. 20.stoleti nedoslo. Minulé stoleti az dodnastka povazuje za krasnou Stihlou
Zenu. A praw takova panenka Barbie je, vzdy byla a zajistédebue Stihla, vysoka

a ma dlouhé nohy — je prédtrasna.

Obr. ¢ Obr. 1(

Nejprve se podivame, jakymi Zmami prosSla postava panenky Barbie. V roce
1959 meti prvni Barbie 29 cm (Obr. 9). Ma dlouhé Stihléhwna vosi pas, tedy
proporce dosfié Zeny, postuphziskava mladis&jSi podobu. VySka Barbieiztala
stejna (Kromd vyjimky v roce 1978, kdy se objevila 45 cm Barpia. getrvala do
dnes v podob cca. 30 cm. Problémové se ukazaly jeji propor@inzto idealem

krdsy u skuténé Zeny je vySka asi 175-180 cm a miry 90-60-9®& (jmadji
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nertizngjSi souéze krasy), ,po osmétet let odpovidala postava Barbie nerealnym
télesnym mirdm 90-50-80 @ a tedy poprsi dospé Zeny, pas dite a boky
dospivajici divky).” (Renzetti, Curran 2003: 11Firma Mattel v roce 1997 slibila, Ze
miry panenky Barbie upravi, aby lépe a redligii odpovidaly skutenym Zenskym
proporcim (Obr. 10).

Podivame se, jestli totoigdsevzeti firma skuteé splnila pongienim nér
panenky Barbie z roku 1993 a Barbie z roku 2004. (tabulka). Jako idealni vysSku
zvolime 175 centimeir kdy 30 centimetrova Barbie & zhruba 17 % skuteé
vysky idealni krasky. | ostatni miry 90-60-90 bylittive zmenSeném dfitku nmely
odpovidat odm 17 procentm. Jednoduchou trédenkou gFjdeme na to, Ze prsa
a boky panenky Barbie bydhy métit néco pod 15,5 cm a pas byehbyt Uzky réco
nad 10 cm. Zatimco Barbie z roku 1993 ma vy&azzky pas, pouhych 7,5 cm, tak ta
z roku 2004 se dostava na vyhovujici hranici 10 bla.druhou stranu prsa Barbie
z roku 1993 nii 14,5 cm, tedy maiji velikost dadp Zeny, tak prsa Barbie z roku
2004 n#ii pouhych 12,3 cm. Tudiz maji velikost diich nader. Boky u panenek
Barbie z obou rok nezaznamenavajitsi rozdily (1993 — 13,5 cm; 2004 — 13 cm),
ob¢ dw maji velikost divich boki. Ted miZzeme vidt, Ze miry panenky Barbie
Z roku 1993 jsou opravdu nesoénmeé — pas je iflis Uzky, nadra pilis Zenska a boky
div¢i. Panenka Barbie z roku 2004 sice nema idealni dusglé Zeny 90-60-90, ale
jsou to spiSe miry dospivajici modelky, kterou widgpanenka Barbie &esiuje.

Zatimco pas uz ma idealni, tak bokyaalra jest zistavaji ve vyvinu.

Skuteénost |ZmenSeno na 17 %| 1993 2004
vySka 175 30 30 30
boky 90 15,5 13,5 13
pas 60 10 7,5 10
hrud 90 15,5 14,5 12,3

To ovSem v fepcitu znamend, Ze pokud chce dospivajici divka odpbvid
mytu krasy, musi mit na vySku 175 cm, kolem paBuc®, okolo bok 77,5 cm
a presnadra 72 cm. Samégjme ¢im nizsi divka, tim by #y byt i tyto miry nizsi.

Podle Lipovetskéeho (Lipovetsky 2001: 68-76) je dtés natolik dilezite, ze

se stava gedem viehoCloveék Narcis se zajima pouze o sebe samého a tuds¥é o
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t&lo. Kult tsla” uctiva &lo natolik, e jsou dnes kli nému lidé posedli zdravim,
Stihlou linii a hygienou. dlo podle & zatalo byt ztotohovano ilovékem a tim
padem se stalo znakem naSi nejhlubSi identity.oPsat dnes do ztiaé miry
podporuje p& o €lo. Aby si lidé udrzeli dlo podle svych pedstav, sahaji
k nejrizrejSim chirurgickym, sportovnim a dietetickym pi@stkim. S kultem dla
Uzce souvisi i dnes hajrozSteny kult opéleni. Na Zensk& i muzskétjsou tak
kladeny pozadavky aitych idealnich dlesnych rozrari a proporci, které navic musi
byt i zabarveny kompletnim opalenim.

Tomuto idealu krasy éla, ktery podporuji nejen zimwvané kulty, ale
i medialni zobrazovani takovychtd t odpovida i panenka Barbie, ktera také takové
t¢elo ma (I popularni modelka Twiggy, ktera do modyemdla extrémé Stihlou
postavu, byla zobrazena jako panenka Barbie.). idrtgky si tyto pozadavky na své
télo podle idedlu krasy pthuvedomuji a snazi se muiplizit. Jenze tyto miry jsou
pro mnohé tak nesplnitelné, 2ada Zen viakledku honby za nimi podnika velice
riskantni kroky, které v komeém neritku mohou ohrozit jejich Zivot (bulimie,
anorexie).Nicmeérg fetezenim &chto znak, které by nily odpovidat miram panenky
Barbie v pojeti vnimani krasy, dochazi k mytizovdmésy a tim se nam tento
pozadavek vzhledu jevi naprostéirpzenym a mozna prévproto se Zeny snazi
dosahnout takovycht@lt Mytus pojeti krasyda vlastré naturalizoval do té miry, Ze

Zeny povazuji za zcela normalni, Ze takové jsou krasna.

4.3 SATY DELAJI CLOVEKA - KRASNYM

Barbiin image podohknjako image filmovych hézd ¢i zpévaka netvdi pouze
jeji krasna tvg Stihld postava a dokonalyas. Celkovou image panenky Barbie
dotv&i modda, kterou Barbie nosi. Ste&jjako panenka Barbie i velké procento
dnesnich Zen a divek sleduje modni trendy. Modiningsl je dnes natolik idezitou
sowasti zivota lidi, Ze Zeny i muzi mohou nabyt dojnie, nemohou byt krasni
a pitazlivi pouze na zakladsvé firozené krasy. Kdyz uvidite na ulici Zenu, ktera ma
krdsné vlasy, je Stihl4 a navic pohledna veelili ale je staromodnnebo nevkush

oblelena a tesana, jeji image nebude dokonala a tedy nebudeaaie dneSnich

" Kult téla v sol& podle Gilse Lipovetského obsahuje strach z#,spésedlost zdravim (zdravy Zivotni styl)kult opalent.
Télo se v #m stava pedmitem uctivani. (Lipovetsky 2001: 76)
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metitek krasna. | krdsna Zena musi naj piivab réjak poukazat. Jako tento ukazatel
vSak nestéi pouhy make-up acés, ale také spravné obtdmi. DalSim vyraznym

znakem, ktery vytvid mytus o panence Barbie jako krasce je tedy moda.

4.3.1 Rizné pohledy na médu

Odkvni moda byla pro Zeny i pro muzdileZita v kazdé dabh Obleeni
odradzelo majetnost lidi a rozliSovalo je do sod@invrstev. Kregji a Svadleny,
navsEvovaly domy Slechtit ¢i bohatych n&tani, aby jim vzaly miry na Saty 2dh
nejlepsSich latek, jaké si mohli kupujici dovoliarSi pak travili nekoneé hodiny pi
svickach s jehlou v ruce, aby Saty jejich zaka#nllyly presré podle mody a rly
Uspéch ve spolgnosti. Ze moda byla, je a zajisté i budeiitadkou krasy, dokazuje
i lidova slovesnost. Stasi vzpomenout na trathi pohadku o Popelce, kdy nevlastni
sestry a macecha nazyvaji Popelku Spindirou a nsyslte je nehezka. Kdyz ale
Popelka kouzlem ziskad krasné Saty a vypravi se les, gestry ani macecha ji
nepoznavaji a hovbo ni spise jako o krasné cizi princézirodobné je to i v pohadce
Osli kize. Ma-li na sob princezna osli i, je nazyvana Seredou. Vezme-li si vSak na
sebe jedny z krasnych 8atjeji oslnivA krdsa omami i prince. V Zadnésahto
pohadek se vSak nepiSe, Ze by hrdinky podstoupjbké zngny v krase své tie,
vlagi ¢i postavy. Jediné, co u nickild rozdil mezi krasou a oSklivosti, jsou Saty.

Moda se stala jednim z nejproduktygich a také nejbohatSich adivi v nasi
ekonomice. Médni névrlhia jejichz jméno se prosadilo, jsou jeuni z nejbohatSich
lidi na s\w¥té. A modelky, které jejich Satyredvadii jsou nejenom 2fesrenim krasy,
ale také Zenami, které maji nejvyssijmpy. Za obl€eni se celko¥ ro¢né utrati
obrovskeé castky pewz. Objevily se slavné modni ztky, které jsou zarukou
maodnosti, prestize, kvality, ale i vysoké ceny. éXaini se stalo soasti Zivotniho
stylu jiz velmi davno a podili se na uteai lidské identityfekreme od té doby, co
Adam a Eva okusili jablko ze stromu poznani a zkhed fikovymi listy, ¢i od té
doby, co prvni prdovek oblékl cosi ze zweci Kize.

Gilles Lipovetsky ve své knize Era prazdnoty (hiptsky 2001: 180-185)
tvrdi, Ze od dvacétych let minulého stoleti do gnadal pronikat mlady a s¥Zi styl.
Zacaly se objevovat modni kreace, které byly zabapo@pdiné i luxusni. festo az

do 60. let 20. stoletitptrvava v mod prvek elegance. Od 60. let vSak podig n
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dochazi k velikému uvotmi. Do odvniho ptmyslu pronikd humor a objevuji se
odkvy plné napig ¢i obrazki. ,Vkus a velky styl* podle &ho nahradil hravost.
V odivani uz ani tak nejde o to, co jéedepsané, ale spiSe o vlastni styl. Proto se
I modni pamysl roznélhuje na stale dalsi a dalSi @tli, ktera napiuji
.individualni“ styl fady lidi (sportovni méda — Nike, Adidas atd., higghmaoda, aj.).

| ptes toto ,individualni moédni vyj&dni“, vSak #aAstadva honba za sledovanim
maodnich trendl. Je sice pravda, Ze své misto ziskava i modao,réoda retro, kdy
se nosi padesata léta, Sedesata léta iazam&8i habity z kterékoli doby
[...]“(Lipovetsky 2001: 180)), ale neni to pouze tide i ona se moment&rstava
maodnim trendem? Dnes je velmi modernifildad tzv. gotickd mdoda. Nicmén
doby, ke kterym se retro méda vraci, jsou uz dlop@ypomenuté a tudiz se mladym
opét zdaji jako nové sifdechem minulosti. Co ale &dy, které byly modnimi hity
pred gti, deseti¢i patnécti lety? V takto blizkém horizontu se d@elei jeSt povazuje
za nemoderni &lovek, ktery ho nosi, byva oztien mdédnim terminem ,out". | kdyz
tedy moda prosla liberalizaci vtom, co kd@z®a nosit. Stale fgtrvava i ,otrocké”
sledovani modnich trefdda toho, co se préwnosi.

Naomi Klein ve své knize Bez loga (Klein 2005: &)-&vadi, Ze v dnesni
dok¢ mlada generace dava obrovskiyraz na ,znakovost* nejenom v odivani, ale
i v jinych oblastech Zivota. ,NadeS&hs nabidnout teenagen celého s#ta i jejich
pierostlym imitatoim znaky jako MTV, Nike, Hilfiger, Microsoft, Netscape avéd.
Rodikovskou generaci uz spi$ zajimalo jak tiSeta cenach zbozi,étd vSak byly
o¢ividné stale je&t ochotny zaplatit za to, aby zapadly mezi ostdidjednou se
ukazalo, Zze snaha vyrovnat se vrsteunikfunguje mezi mladezi jako skt
mocnycinitel ovlivaujici trh.” (Klein 2005: 88)

Maodni trendy wuji médni navrhé a modni koncernyies nejtizrejSi média
a medialni obrazy. Médu tak zproedtikova® uréuji zpsvaci, herci, politici,
moderatdi a mnohé dalSi osobnosti. Jejimi prvnimi nositelkae stavaji modelky
a modelové. Oni také nggstji prezentuji novou modu v négrejSich mdédnich
tasopisech a katalozich. Ze se mdda podili natermvaidentity a je saiésti

»individualniho" zivotniho stylu dokazuje i jeji gkyt v lifestylovych¢asopisech.
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4.3.2 Barbie, médnidice
(Popis vyvoje médy u panenky Barbie)

Propagéatorkou s@asnych modnich trefide i panenka Barbie. Obléka to, co
se pra¥ nosi, nebo by se podle lifestylovych magéziosit n€lo. Barbie je vSak
i modelkou a tudiz se i ona stava prvni nositelkouych modnich kreaci. Zcela nové
obleteni pro ni vymysleji nejproslulejSi médni nauih@versaci, Armani, Dior),
drzitelé nejznarjSich odvnich znagek (Adidas)¢i momentalni idoly mladych
(Hillary Duff), které propaguji mladistvé oldleni. Panenka Barbie se tak stava tou
nejdokonalejSi modelkou. Jeji Satnik je impozaatnéchybi v &m absoluts nic. Jeji
tvarci pro ni vytvdeji moédu na kazdé &ai obdobi, ktera pravidedrsleduje skuigné
maodni trendy. Takze vlastrBarbie na pomysiném molugrvadi skut&nou (pouze
zmen3enou) moédu, ktera je tou nejluxtjsSh Divky pak mohou snadno zatouzit mit
stejre krasny odv, jaky nosi jejich panenka.

Déle pistoupime k popisu modnich trandkteré sleduje panenka Barbie.
Autorka Barbie Ruth Handlerova (Barbie 2001: 7)htésila, Ze Barbie sleduje modu
a nejno¥jsi trendy kazdé doby. To dokazuje i analyza modwymemky Barbie
z Obrazového [wvodce. V 60. letech se objevuje aktualni moda tetins
geometrickych vzdr nebo blaznivé #klavé vzory a mdédnimi ikonami se stavaji
Marylin Monroeova, Grace Kellyova, Jacqueline Kahyma, Twiggy nebo pro pany
Elvis Presley, James DeanBeatles, podle jejichZ image jsou vyteay stovky kopii
maddniho obléeni nejen pro lidi, ale i pro panenku Barbie. Viétech Barbie sleduje
modu hippies, oblibenych televiznich seari§Charlieho andilci, Partridgovi) a tak
oblibenych kétinovych vzofi. Pro muze (pro Keny) jsou velmi Zzadané bilé ohleky
jaké nosi John Travolta v hudebnim filmu Hika@ sobotni noci. Stale je to ovSem
aktudlni a pravdivy obraz soudobé maddy. V 80.lefechase kopirovana maéda idol
jako Dolly Partonova, Tina Turner, Madona, Whitnidguston nebo i oblibenych
heral ze serialu Dallas a v 90.letech se modnim vzor&wvag teenage ze serialu
Beverly Hills 90210, princezna Diana, topmodelkautlia Schiffer nebo popularni
divéi skupina Spice Girls, ale moda panenky Barbiear# mdaleka tak skuted.

Typickou barvou pro panenku Barbie se totiz stav@va (Obr. 11) aiZové
ma pak Barbie UpthvSe — suk#, saka, véerni Saty, letni Saty, plavky, & koSile,

spodni pradlo atd. &ova barva silé prevazuje a na pulteckeinych hragkaren €zko
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najdete Barbie obéenou do jiné barvy. #ova barva na Zzadné Barbie z 80. a 90. let
nejspis nechybi. |ova barva se pak restji objevuje i na véernich Satech a to jiz

od paatku vyroby panenky Barbie az do dnesni doby.

Obr. 11

pi)
o)
.'"-fL.
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K velké zneén¢ dochazi v novém tisicileti. Moda panenky Barbie t¢d
vyloZzere zantiend na pehlidkové molcci do ulic. Barbie se oblékargsre tak, jak
veli méda v lifestylovychtasopisech. Na pultech obchiode tak objevuji panenky,
které jsou oblgeny velice podobh jako jejich budouci majitelky. Tuto aktualni
a realistickou moédu panenky Barbie podtrhuji obkévkolekce panenek ze c&dku

noveho stoleti, jako jsou kolekce Fashion feveryaSdene.

4.3.3 .Divdi sny*

(NejkrasrjSi damska maoda)

Mddu panenky Barbie vSak nesmime &ddat od jednoho druhu oldent,
ktery se v pitbéhu let stal neodditelnou sogésti jejiho Satniku. Praco¥mo nazvu
~princeznovské Saty”. Pod pojmem princeznovske,Saydeme takové Saty, které by
na sok mohla mit nejen kazda princezna z pohadky i téeska.

Poftikadlech a jednoduchych ba&kach jsou dalSim literarnim Utvarem, ktery
se dostane ke sluchwtd pohadky. V pohadkach se divhrdinkou nejasgji stava

krasna princezna nebo hodna chuda divka, kterataee sprinceznou nsitkem
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s princem. Redstava princezny je pak obéctakova, Ze ma korunku, dlouhé viasy
a predevSim krasné a bobkatdobené Saty s dlouhou sukni. Tyto znaky faincezen

z pohadek nenesou pouze Saty tekeve filmovych adaptaciclkkdhto pohadek, ale

i Saty veéerni, plesové a svatebni. Firma Mattel proto velesto obléka Barbie prav
do ugitych princeznovskych Sat Ted” se podivame, jak Mattel obdarovava panenku
Barbie princeznovskymi Saty.

Nejsnazsi formou, jak obléci Barbie do princezngebkSati, je udlat z ni
skute&nou princeznu, pohadkovou princeznu, vilu neboyipohadkovou a étericky
krasnou bytost. Takovéto panenky se mnohdy objewwjiromnych s&ratelskych
sériich (Dolls of the World — The Princess (Obr), 2hildrens Collector Series (Obr.
13) atd.). DalSi formou takovychto ,princeznovskyéhti jsou Saty svatebni. To jsou
koneckoné také \tSinou jediné ,princeznovské® Saty, které si Zerdet® i ve
skut&ném Zivoé. Firma Mattel tohoto faktu velméasto vyuzivd, a tak panenku
Barbie miZzeme vidt od jejiho zrodu v tisicich négn¢jSich svatebnich dai presto,
Ze Barbie jeji tirci nikdy neprovdali a ona takigtava pannou. O této problematice
bude vice pojednano v kapitole o mytu krasy. Délepanenka Barbie obléka
sprinceznovskeé* Saty, kterymi ji jeji firci presouvaji do jiného ginného obdobi.
Barbie z jinych historickych epoch se nam objewuj®lekcich Great Eras, American
Storiesci Great Fashions of the 20th Century (Obr. 14).

Obr. 12 Obr. 1t Obr.1¢
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V celkovém pohledu na modu panenky Barbie vidime, se snaZi
prostednictvim krasnych Satpodporovat touhu po krase. Princeznovské Satyé kte
reprezentuji krasu samu o goke spojuji s krasou Barbie a wytvéak ideal krasy,
ktery miZze divky ovliviovat ve vnimani vlastni krasy. Obémi se stava tedy
nejenom vyraznou charakteristikou krasy oléecrale stadva se i vyraznou
charakteristikou vzhledu panenky Barbie a tudigzbytnou sotésti jejiho Zivotniho
stylu.

4.4 BARBIERETEZENA ZE ZNAKU KRASY

Ze vzhledu panenky Barbie vyplyva, Ze kkodtyi ,hlavnich znak®, kterymi
je tvaena jeji krdsa se nam objevujada di¢ich znaki, které se podileji na
konstrukci Barbiina krdsného vzeni. Znaky krasy byly v kazdé dbljiné podle
toho, jaky byl zrovna idedl krasy. To vidime i nabrazovani vzhledu panenky
Barbie, kterd v kazdé dobvyjadiovala to co bylo za ideal krasy povazovano. Tyto
znaky se pak podilely na vyteni obrazu krasy své doby. Stejnymiggbem jako se
tyto znaky podileji na komplexnim obrazu vzhledartie, by mohly ve své spojitosti
signalizovat Wity plny smysl. Tim smyslem je krasa a na zaklagzeni
konkrétnich znak by byl utvden mytus krasy. Mytus krasy se vSak netyka pouze
panenky Barbie. To jestli se Barbieibe stat jeho nastrojem bude tématem jiné
kapitoly.

Nicmeére k fetézeni konkrétnich zndkv pojeti vzhledu Barbie dochazi. To
znamena, Ze je mozné i vyteai mytu.Retzenim &chto konkrétnich znakmize
vznikat mytus o panence Barbie jako krasné modéléetak neni prezentovana jen
svymi tvirci, ale vypovidaji o tom i vSechny znaky ozujgci jeji krasu. Zjistili jsme,
Ze Barbie ma ievazre dlouhé a blond vlasy, velk&tdké @i, plné rty, uzké boky,
znatkové obléeni atd. VSechny tyto znaky mohou vyietamytus o jeji krase. Tento
mytus tuto skut@nost naturalizuje a tim nantipada naprostoijppozené, Ze je Barbie
zobrazovana prav takto. My si vlastd neumime ani i@dstavit, Zze by Barbie
vypadala jinak, protoze Barbie méa vypadat prdak, jak vypada. Navic mytus
postihuje podle Rolanda Bartha (Barthes 2004) csfmi€nost, takze je toto tvrzeni
na misé. Mytus ma zkratka moc &nit historickou skuténost a obnovovat ji jako

piirozeny obraz této skuieosti. Tim se nam i panenka Barbie ve svém celkovém
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pojeti miZe jevit, jako dana skutrost, kterou neni nutnéémit, protoze je firozena
a jasna. Prostdnictvim panenky Barbie je nam tedy vlgsptedkladano, Ze byt

krasny je gco zcela firozeného.
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5. ZAMESTNANA KRASAVICE BARBIE

Bylo by mylné domnivat se, Zéywodnim zamstnanim Zeny byla pouze prace
v domacnosti. | historie dokazuje, Ze Zeny nebylyze ,otrokygmi“ své rodiny, ale
objevovaly se legendy o bojovnych amazonkach atsazeny rly oproti Zenam
Z jinych oblasti také mnohem vice prav a mozndSimozejm¢ dlouhou dobu
pietrvavala mysSlenka, Ze jedinym Zenskym povolanim sfarost o rodinu
a domacnost.

Brzy vSak za&aly byt Zeny znaveny pouhou praci v domécnosti élya
hromadr nastupovat do prace. Naomi Wolfegreé uvadi (Wolf 2000: 25), Ze pet
zanestnanych Zen ve Spojenych statech vzrostl z 3180%ruhé s¥tové valce na
53,4 %. To znamena, Zedtietiny Zen ve ¥ku 25 — 44 rolk maji zandstnani. Ale az
na pracovnim trhu si Zeny skaig uvédomily svou nerovnopravnostis muzim
a zaaly proti tomu bojovat.

Kate Millett v Sexualni politice (Millett 1998: 884) uvadi, Ze dnesni
spole&nost je patriarchalni. Znamena to, Ze i veSkerggmai sektor je v rukou miz
Muzi fidi armadu, pmmysl, techniku, ¥du, univerzity, politiku¢i Gfady. V takovéto
spole&nosti je pro Zenu vice mérslozité dosahnout stejného postaveni, jaké maji
muzi. Je to slozité, ale ne nemozZné. Dnes vidinmy 2ea vysokych funkcich
v politice, inZenyrky a &kyné pomahaji s pokrokem a ,vojandy* odj&idbojovat
na Blizky vychod stejh jako muZzi. Pravdou ovSemuagtdva, Ze procento takto
pracujicich Zen je nejen mensi, nez procento tpkdoujicich mué, ale je i mensi,
nez procento Zen v domacnosti. Kate Millett to w¥sije ttidnim rozélenim
v patriarchatuRiké, Ze dnes proti séhbojuji“ dva typy Zen. Na jedné strarstoji
Zena v domécnosti a na stéadruhé profesiondlni Zena.

Neni to vSak tak, ze by muzi €htopét Zenu v domacnosti. SpiSe se dnes
potvrzuje nazor Johna Stuarta Milla (Mill 1998: 3%¢ Zena na sebe emancipaci bere
vSechny role (stara se o rodinu, ¥vd) a muze tim uvadi v &anost. Muzi si
samozejm¢ mohli zvyknout nesnazit se. To, Zze muzi&gihspiSe vSestranné Zeny,
dokazuje i nedavny fizkum agentury SC&C uvedeny v Magazinu Mladé frairgs
(MF Dnes 2007: 6-13). Na otazku, zda by jejich Zzemgla byt spiSe kraska,
profesiondlka nebo matka, odgolo 51 % dotazovanych, Ze nejigidby chli
Zenu, ktera by oépeiovala. Pouze 12 % prahlo po krasce. Odpowa otazku, zda
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chtji spiSe Zenu ambiciézni a atraktivni nebo hodnaiagajici se o rodinu, byly
V77 % smtovany ot k poZadavku Zeny pevatelky. Na otadzku tykajici se
skloubeni prace a domacnosti, 48 % dotazovanychinodpovdélo, Ze praci se
muze Zena ¥nmovat jen do té miry, aby zvladla praci v domaadnd3buze 17 %
dotazovanych by ji povolilo ,svobodnou” kariéru aumych 6 % by ckto, aby jejich
Zena #stala v doméacnosti. Oproti tomuto zcela jasnémuedmostdni Zeny
v domacnosti by muzi na druhou stranué¢lhkenu, ktera by hodn vydélavala.
Celych 80 % dotazovanych muby vedle sebe uvitalo Zenu, kterd ma vyéazyssi
plat nez oni. Muz by tedy a¥tprofesionalni Zenu, ktera by zajistila rodinuafiming,
ale ne na Ukor @é o domacnost, ol a samogejm¢ 0 manzela.

Jinym problémem u profesionalnich Zen se stal abéensky pozadavek na
vlastni krasu. Stefnjako nuze krasa otevirat die k lasce a do manzelstviipe
otevirat dvée i k zangstnani. Typickymi zagstnanimi, kde je poZadovana Zenska
krdsaci urcita pritazlivost, je modeling, herect¢i popularni zgv a tanec. Musime si
vSak uwdomit, Ze tento vzhledovy pozadavek nepada pouzeeamy. V tchto
pracovnich oblastech musi muzi vynikat svym vzihtedmplre stejreé jako Zeny. Pro
je tedy pozadavek krasy na pracovisti mnohymi Zoitén. Je to tim, Ze krasa je
privilegiem i v jinych povolanich, neZdh, kterd jsou na lidském vzhleddimo
zalozena. Of se to vSak netykd pouze Zen. Lipovetsky (Lipdwet2001: 32)
v oblasti politiky hovdi o jistém svaéhi, které ma fisobit na obany a volée. Hovai
o tom, Ze i politik ma svou fpdepsanou image. Musi vypadat fiobDnes je
napiklad trend polidgovat politiky tim, Ze se obléknou do svetru a dzfatale vSak
musi i v tomto leZérnim obieni vypadat elegantra stizlivé. Podobné poZzadavky na
vzhled jsou i v jinych pracovnich oblastech. Do Kyamusi #ijit pracovnici v obleku
a fada zamstnani ma fimo své pedepsané uniformy (lékeky plag, vojenské
a policejni uniformy, montérky atd.). Stéle vSaketpsdva nazor, Ze uchéazi-li se
0 pracovni pozici, v niz neni pozadavkem krasa,, mydira se fedevsim podle jeho
schopnosti, ale uchazi-li se o takovouto pracowzigp Zena, pohlizi se nejenom na
jeji schopnosti a vadéni, ale také na jeji vzhled.

Velmi vyhraréné k této problematiceffstupuje Naomi Wolf v souvislosti se
svym pojednanim o mytu krdsy Zastava nazor, Zetélce si z mytu krasy vytvib

zpasob, jak legitimizovat pracovni diskriminaci Zemigkriminace krasou se stala
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nevyhnutelna ne Kl pieswdéeni, ze Zeny nikdy nebudou dost dobré, ale grav
proto, Ze budou [...]*(Wolf 2000: 25).

V nésledujicich podkapitolach se podivame na tdka jaangstnavani
piid¢lovali panence Barbie jeji tvci. Bylo zdeieteno, Ze proti sabjsou stagny
Zeny v domacnosti a Zeny v zé&smani a tudiz je namést popsat, jak kterou ulohu
vykonavala panenka Barbie.

5.1 ,JEDINE ZENSKE POVOLANI“

Jak uz bylareceno vyse, v minulosti bylo jedinym myslitelnym pd&oim pro
Zenu pée o dti a domacnost. Dokazuji to i 50. léta 20. stoletiSpojenych statech
americkych. Betty Friedman ve své praci Zenska ikgsiFriedman 1998: 60) tuto
situaci podrob# rozebira. Po vélce se objevil trend névratu Zgwy lz domovu. Zeny
zapomeily na divéjSi boj o to, aby mohly byt jednou fygkiami ¢i prezidentkami a
chiely byt pouze Zenami a matkami. Kughse stala off stedem Zenina Zivota. V 50.
letech tak vyraz® poklesl i pé&et vysokoSkoléek, protoze zeny zaly velmi brzy
vstupovat do manzelstvi. K tomuto pojeti jedinélenského zagstnani dopomohla
i ideologicka vychova, kter4 podle Kate Millett (Mit 1998: 82) formuje osobnost
na zaklad urtitych Sablon. Zenam bylytjgléleny aktivity, gesta, chovani a postoje.
Zeninou pidélenou aktivitou se tak stala o domacnost at.

Jelikoz Barbie byla vyt@na prae na konci 50. let, tak i kdyz je
prezentovana jako modelka, vystupuje &iku jako Zena, ktera nakoupiipgravi
pohoséni na rande, piknilci plavbu na jacht a jeS¢ bude reprezentovat svého
manzela na firemnim ¢&ku. Teprve az v prvni polovn60.let ziskava své prvni
pracovni pozice jako Zpacka, baletka, modni navrida ¢i zdravotni setra.

Barbie tedy od svého zrodu byla vedle jinélim@ena i starost o domacnost
(Obr. 15). Svij prvni dim (,Dum sni“) dostala Barbie v roce 1961 a bylo jen na ni,
jak si ho z&idi a udrzi si vém paadek. A tak Barbie vzdy jednou za par let ziskala
dalSi obydli, aby ji starost o domacnost ne¢leybV domku De luxe z roku 1998
Barbie n¢€la i vytah, balkdn s balustrddami, plrybavenou kuchynéi krb. Barbie
dostava také ndjergjSi druhy kuchyni. Barbie tak ime vdit, mit nadobi, ukladat

nakoupené potraviny do ledRy i prat a susit pradlo.
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Obr. 1¢

To, Ze se Barbiednuje p€i o domacnost a rodinu nedokazuje pouze fakt, Ze
opravdu v kazdé generaci ziskava svou domacnesiiada sourozeric o které musi
Barbie péovat. Naposledy se stalaistou své malinké sastce Krissy v roce 1999.
Zarovei musi péovat i ofadu domacich mazka. K jeji nejwtsi vasni pat starost
o kore.

5.2 TRI STUPNE KVALIFIKACE ZAM ESTNANE KRASAVICE BARBIE

Naomi Wolf uvadi (Wolf 2000: 31), Ze Zeny si na d&dra vzaly satasre
roli profesiondlni Zeny v doméacnosti, profesionalkyantstnani a profesionalni
krasavice. Tento fakt dokazuje jiz zmvany vyzkum agentury SC&C uvedeny
v Magazinu Mladé fronty dnes. Naomi Wolf pouZivarteanu profesionalni krasavice
zcela Bzné. Pod timto terminem siipdstavuje Zenu, jejiz hlavni praci je prace na
krdse. ,Mytus krasy je posledni a nejlepsi Skalédhnikou ne vytvieni takovéto
pracovni sily [...] SuperZzena si musela ke svym pratb povinnostem idat
I seriozni praci na krase [...]* (Wolf 2000: 31). Takvznika podle Naomi Wolf
profesiondlni krasavice. Zarave vSak vedle profesionalni krasavice stavi
i profesionalku v zagstnani.Barbie napiuje ok dw tyto predstavy Zeny, a proto
pro ni pracova vytvorim jednotny termin ,zagstnana krasavice".

Ta nejlepSi zakstnana krasavice matgvzrod uz v minulosti. Vzpomniane,
jak mohly pracovat Zeny v minulosti, kréntoho, Ze se staraly o domacnost. | dnes
jeS€ obrovské procento zen pracuje jako hospédsvadleny, uklizé&ky, pokojské
apod. Tyto pracovni pozice vSak stejjako dnes nebyly nijak zvlasfinancné

ohodnoceny. Navic se jedna o pra&eke, fyzicky vyerpavajici, které krasu zeny
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spiSe nii. Ale i v minulosti, existovala zagstnani, ktera Zenu hodnotil&izniveji

a navic vyZzadovala jeji krdsu. Byla to zsmmani jako herky, zpivacky, tan€nice

a samogejm¢ prostitutky. Nikdo nezaplati takovymto Zenam, pbkebudou fyzicky
piitazlive. V minulosti ngly tyto Zeny nizké postaveni a zadny respekt. pysxovni
pozice byly vyloZe#& hodnoceny za svou krasu. V dnesni @ddt¢mto profesim
zamestnané krasaviceripyly jeS€ letusky, sekret&ky, barmanky, hosteskyiSnice
atd. Ale utité nejvySe finatiné ohodnocenymi zaéstnanymi krasavicemi jsou dnes
modelky. Krasa Zen se zvl&Su tchto povolani stala podminkou prdijimani

a povySovani zen. Toto vyznampodporuji i Zenskéasopisy.

Termin zamistnana krasavice si zvolim pro pojednani o pan®&acbie jako
pracujici divce. Nesmime totiz zapomenout, Ze r@nWSim znakem panenky
Barbie je prav jeji krasa. Nerizeme tedy jeji pracovni pozici nikdy adolvat od
jejiho vzhledu. A& uz jeji krasa rla nebo nema vliv na zisk ukitych pracovnich
pozic, vZzdy tu byla. &#obeni jeji krasy se stalo samgjmosti a mohlo, ale nemuselo,
ji to otewit vratka k mnohym pracovnim pozicim. Barbie je taéjgpickou
piedstavitelkou zagstnané krasavice.

Barbie jako zamstnanou krasavici roZiime do ti stupia jejiho zobrazovani.
Hlavnim kritériem pro roz&éeni €chto stupa bude hledisko historického vyvoje
nejenom v zagstnani panenky Barbie, ale i Zef@ibec. Prvni pracujici Barbie se na
trhu objevuji v roce 1960 a jsou tézné taneénice, zgvacky a Zeny zabyvajici se
modou. Od poatku Sedesatych let se takto zobrazovana Barbevojg v obninach
dodnes. | v naSi historii ideme pozorovat tato a podobna Zaméani az do hluboké
historie. | kdyZ v nasi kulte nely tyto Zeny dlouho neblahou pést a bylyfazeny na
roven prostitutkam, byla to prvni zafstnani, kterymi se Zzeny mohly uZzivit. Proto
zanestnani zalozena na krase odgin@e jako 1. stupezobrazovani pracujici Barbie.
DalSi zandstnani, ktera Barbie vykonava je zdravotni sestigitelka. Naomi Wolf
(Wolf 2000: 55) tato povolani oztide za zarsstnani pro Zeny, které se vyzod
malym platem. | Zeny v obdobich véalek ziskavalyipemdSetovatelek v lazaretech
a polnich nemocnicich. V 19. stoleti se také Zertgvagi itelkami i
vychovatelkami, i kdyZz ke svému povolani v této &#lohusi Zistat svobodné. Tato
povolani zaloZzena na §iéo druhé a pomahajici prace budeme nazyvat 2n&tup
zobrazovani pracujici Barbie. Teprve az 90. létas20leti ve ¥tSi mie prinaseji

Barbie zobrazovanou v ,muzskych* povolani@hvysoce vydleénych povolanich.
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Vedle Barbie policistek, hask ¢i vojaki se ndm objevuji i Barbie podnikatelky
a burzovni makliky. | Zeny zaaly do €chto pracovnich pozic ve¢tsim netitku
vstupovat az v druhé polowirR0. stoleti. JelikoZ jsou tyto pracovni pozice pemu

i pro Barbie nejnogjSi, ozn&ime si je jako 3. stufiezobrazovani pracujici Barbie.

5.2.1 Prvni stupezobrazovani pracujici Barbie

Kdyz si pozorg prectete viet idealnich zagstnanych krasavic, dojde vam,
Ze stejnou zasstnanou krasavici je panenka Barbie. Uz n&tka jsmerikali, ze
Barbie je tou nejslaviji a nejkrasgjsi modelkou na s¥#&. Zenam je za jejich krasu
slibovana takova moc, jakou mum davaji penize. Od Zatku 60. let Barbie
vystupuje jako nezavisla divka, ale zZgtku nema moznosti uplatnit igvtalent.

S 80. lety se emancipovanym divkam oteviraji motzreosnohou vyzkousSet, st&jn
jako Barbie,fadu zamistnani. Prvni Barbie, které se vSak na trhu objejagu
predevsim nejiznéjSi druhy undlkyn — baletky, zpvacky ¢i hudebnice.

Pijdeme-li po historickém vyvoji panenky Barbie jakaméstnané Zeny,
najdeme vroce 1960 Barbie &packu, her€ku, balerinu a samégjm¢ modelku,
kterou vSak Barbie byla od {d@tku, v pfibéhu celého svého vyvoje a bude ji az do
svého konce. Takze i kdyby se stala pofi@d, pdad bude na drovni krasavice
a ucite ji brzy z tohoto povolani vysvobodéjaka lukrativni nabidka na foceni nové

kolekce plavek na Bahamach.

Prat tomu tak je? Prdjsou na prvnich mistech zastnani, ktera islusi
pouze krasnym Zenam? Prvnim velkyfivadem je, Ze takovychto panenek Barbie se

vyrabi nejvice. Zkuste si zajit do bkarny a koupit si &akou Barbie, ktera neni
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pouze modelk&i princezna apod., ale ma i jiné z&mani. Snadno sezenete grav
Barbie balerinu (Obr. 16), rockovou dzdu nebo gymnastku. Ale zkuste si koupit
tteba Barbie policistku, pozarnici nebo pilotku, tg pultech Bznych hrgkaren
nejsou k dostani, i kdyZ v dobach dnesniho intexrgto obchodu a dostatku gerse
piistup k takovymto panenkdm Barbie usnadnil ¢Rrgjsou takovéto Barbie k dostani
stejre snadno jako Barbie baletk§i modelky? Je to snad proto, ze byvéhta
o takovéto Barbie ne#fa zajem? No, mozna tomu tak i jeieba by divky
o policistky ¢i pozarnice nerly zajem, ale pokud nemaji moznost Usly je
pravdpodobné, Ze si doinz ochodu finesou spiSe Barbie modelkii baletku.
Prostednictvim panenky Barbie tak mohou byt malé divikjivdiovany nejen ve

vnimani krasy jako takové, ale i jeji spojitostislusnymi zarmstnanimi.

5.2.2 Druhy stupezobrazovani pracujici Barbie

,Mnozi ekonomové se shoduji na tom, Ze Zenyakévaji povyseni a vyssi
plat, protoze jejich pracovni zkuSenost je podraikitomu, aby neekavali zlepSeni
své pracovni pozice [...] 75 % americkych Zen §esStale pracuje v tra¢hich
.2enskych povolanich®, ktera jsowtginou placena velmi zle."(Wolf 2000: 54-55)
Podle Naomi Wolf jsou navic Zeny nejvice vitan@kotych pozicich, kde jsodimo
podiizeny muam. Idealnim pikladem této prace je pozice sekikya Zamestnavatel
u takovychto Zen preferuje nizkou sebelctu, zvladaachanickych praci, &tSi
respekt ped muzi nez fed Zenami, m&nambici apod.

V dalSim svém zobrazovani povySila Barbie gsimana krasavice do
zanestnani, pro které je nutné odborné &ladi, ale pevazri jsou to takova povolani,
ktera nejsou filiS vysoce finatiné¢ ohodnocena. | pracujicéde vSak musi vypadat
sexy. Nesmime se vSak nechat zmylit, protoZze Barpk®nava ,tradiné Zenska“
zanestnani. Z Barbie se stav&itelka (Obr. 17), zdravotni sestra nebo Iéka
Titulem lékaka se vSak také nesmime nechat zmast, protozeeBgripediatkika,
détska zuba nebo z¥rolékaka roztomilych Stnatek, tedy zase jen takova |éka,
kterd péuje o ty nejmensi a nejvice bezbranné. Tim se iteliiyka LEi této péi, za
kterou se skryva gé o vlastni dti a rodinu.

53



Pokud se off podivame do vyvoje zafstnani panenky Barbie, zjistime, Ze
v 60.letech nebyla pouze &mackou apod. Ale uz vroce 1960 vystupuje jako
podnikatelka. Tato podnikatelka vSak vykonava pamblsouvisejici s krasou — je
maodni navrhéou. V roce 1961 na trh vstupuje Barbie diplomovaestra fipravena
pecovat o nemocné. O rok pogdBarbie sice promuje na univergjtale na studia si
privydélava jako cliva. | kdyz tedy Barbie dosahne vysoké profesion@haiifikace,
stadle je sniZzovana do pozice Zeny v doméacnostujfsé o rodinu. Mezi dalsi
~pecujici* zamestnani pai bezpochyby Barbie letuSka objevujici se uz v rb@él,
kterd vyloZed podporuje teorii o zadstnané krasavici, protoZe letuSky jsou
propoustny do dosazeni&ku 35 let, kdy uz nejsou mladé a tudiz nemohou byt
povazovany za krasné, nebo Barbie sekkata roku 1978, coz je také profese, ktera

v s

je vystavena pohledu lidi a tudiz krasa je v nintejdiilezitéjSi pracovni kvalifikaci.

5.2.3 Teti stupé& zobrazovani pracujici Barbie

V kazdé dob se ovSem panenka Barbie snazi pronikat i do
Lypicky“muzskych povolani. Pkotomu tak je? ProtoZe i Zeny ve skiném sété
zataly do €chto povolani pronikat. ,V letech 1960 az 1990 wtrosr USA pa@et
pravnicek a soudky z 7 500 na 18 000; pet lekaek z 15 672 na 108 200, inZenyrek
ze 7 404 na 17 400 [...] pet Zen v tadech se ztrojnasobil [...] Zeny v s@asnosti
v USA zastavaji 50 %idicich pozic zakladni a 25 %etini Urovi. Tvori polovinu
absolveni Ucetnickych obali, tietinu absolverit s titulem master of business

administration a polovinu absolvénprav. [...] étvrtinu lékat a polovinu refererit
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a manazdr v ¢tyficeti nejwtSich kometnich bankach.” (Wolf 2000: 29)Proto jsou
vyrakeny i Barbie s takovymito profesemi. Otdzkou vSak mlali jste &kdy
takovouto Barbie viéli na obchodnich pultech. Objevuje se Barbie psiia,
pozarnice, pilotka i vojenska pilotka, namb distojnice (Obr. 18), serzantk&

astronautka. Dokonce je tu i Barbie kandidujicprezidentku.

Obr. 1¢

Pra¢ Mattel tedy produkuje takovéto panenky, kdyZ rigdos jejich velkym
obchodnim nakladem? Zde nejde o Zadnou vykZeministickou os¥tu, jako spiSe
o vlastni tvd Firma Mattel si samdejm¢ uwedomuje, Zze se v dneSnimégy zeny
pokousSi ziskat vyznamna pracovni postaveni. Moéedeh Ze i dnesni Zeny pronikaji
do vedoucich pracovnich pozic kivke vyloZzek muzskych odstvich. Barbie ma
spodoliovat vSechny druhy Zen své gaanosti. Ruth Handlerova (Barbie 2001: 7)
iikd, Ze Barbie &né odrazi médu a Zivotni styl kazdé doby. Ani firmaatiél si
nemiZze dovolit tuto skutnost ignorovat. Proto sem tam vyivov malé sérii
astronautky nebo serzantky Barbie.

DalSim divodem, pro¢ se takovéto panenky objevuiji, jsowt®weé ¢i medialni
udalosti. Pr¢ se objevila Barbie astronautka? Protoze Ataeé soutZili o to, kdo
bude prvni ve vesmiru a nasici. Pr@& se objevila Barbie namoi distojnice v bilé
uniformé? ProtoZe se stal velice popularnim serial JAG maidich distojnicich
v bilych uniformach. A tak by se dalo pokozat ddle. Samdejme, Ze divodem
k vytvéeni zangstnanych krasavic Barbie je vedle sku& situace Zeri vlivu
nejrizngjSich meédii, dlezitym faktorem i emancipace, kterou Zeny proSigato

emancipace se santepn¢ zakonit musela odrazit i na panence Barbie.
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5.3 SHRNUTI

Snazili jsme se zjistit, do jaké miry se Barbialastzandstnanou krasavici.
Pres vSechna roziha povolani, jakd kdy jeji twci panence Barbie dali,ngtava
Barbie pdad tou nejkras¥ySi modelkou a faktem je, Ze Zeny se mohou v préaci
zviditelnit, hlavré kdyz jsou krasné, i kdyz svou praci vykonavajitgpavidime, Ze
krdsa hraje v povolani Zeny velkou roli.ikdzem toho je i posledni Barbie v podob
aspEsné Zeny z roku 1999. Je v jednom kole, mobil jickktneda z ruky afjes swj
nejnowjSi laptop obchoduje s akciemiigsto je vSak velmi krasna a ma nadéstdn

e

nejslusivjSi a pochopiteltr nejdrazsi kostym, ktery dokonale podtrhuje jeji
piirozenou Krasu.

Barbie navic dokonale naplje mytus krasy o profesionalni krasavici podle
Naomi Wolfové, protoze i kdyZz se serzantka broditdsh v zakopech, pad je
neskutén¢ krasna, hubena, site wesana a nalena a uniforma ji padne jako ulita.
Je tedy pravgpodobné, Ze i kdyZ nikoho nezachrani, dostane medatasluhy nebo
bude alesppmedializovana.

Naomi Wolf hovdi o lzich, které se zrodily v mytu krasy (Wolf 2000
32-33). Za prvé se krasa stava pro Zenu jedinolifikeai, diky které niize ziskat
moc. Tady by byl typicky fiklad Barbie Kleopatry, ktera je povaZzovana za jedn
z nejkrasijSich Zen v historii lidstva a svou krasu dokazalkwle vyuzit
k mocenskému vzestupu. To, Ze byla zaliove Zenou velice inteligentni
a podnikavou, je vedlejSi plus. Za druhou lez poy@zze kazda Zenatbe ziskat
krasu, bude-li tvrd pracovat. Potom ovSem Zeny stou nejtvrdSi pragsinbyt
krasavice firozené a nebo maji tolik p&n Ze si mohou dovolit plastické operace.
Vzhledem ktomu, Ze nejtvrdSi povolani pr&woddobré nebude modelka, ale
uklizetka nebo sluzka, tedy nejie finartné ohodnocené povolani, néieeme brat
tuto ,pravdu” ani trochu vazn

Mytus krasy navic podporuje i zakon, ktery dovolag pracovisti stanovit
standard krasy. To znamena, Ze kvalifikace profedid krasavice se stala nastrojem
diskriminace. Pravdou také&stava, Ze tabude Zena pracovat sebelépe a bude vice
vzklargjsi, vydila vice ta, ktera se Zivi svyrdlém a vzhledem. H&ou skuténosti
je, Zze modeling a prostituce jsou jedina povol&de si Zeny vydaji vice nez muzi.
Zajimavosti je, Ze od roku 1971 existuje zakon um@éi stanoveni standardu

dokonalosti na pracovisti. ,Politicka funkce mytuaky je evidentni z gasovani

56



téchto precedentnich zakibnzZakony o vzhledu na pracovisti se vyrojily az po
hromadném pgmiku Zen do viejné sféry.“(Wolf 2000: 35-38)

Tim v8im, o¢em bylo pojednano v této kapitole, je vyte@aa realita, ve které
se panenka Barbie ocita. Na tomto vidime, v jaké&ffitku média a turci konstruuji
swt kolem panenky Barbie argulkladaji ji jako realitu, ve které ma panenka Barb
svou vlastni identitu a Zivotni styl.
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6. VZORY A HRDINKY PODPORUJICi KRASU BARBIE
(Pasobnost medialnich vziba obraz na Zivotni styl)

Mohou pisobit urité slavné hezdy ¢i hrdinky na vytvéeni nasi vlastni
identity? Mohou Zivotni stylyéchto vzoiti ovlivnit i naS Zivotni styl? Je-li ma
oblibena hrdinka s televizniho serialu JAG n&malistojnici, chci byt i j& namuoi
dustojnici. Podnikne-li Sigourney Weaver cestu vesmirza vatlcem, prd bych i ja
nemohla byt astronautkou a prozivat dobrodruzstwesmiru. Obdivuji, co dokazala
Margaret Thatcher, tak i j& se dam na politiku. 8hto moZnosti je nezmé.
SmysSlené vzory z televizé romani nebo skuténé vzory ovliviuji nejen Zeny, ale
I muze. A vliv €chto vzofi ma odraz nejenom v tom, jak vnimame jejich krasu v
srovnani s nasi, ale prav vtouze po ufité pracovni pozici. Pfotomu tak je
vyswitluje Naomi Wolf: ,Zendm ne celém & se nabizi jen malo rolovych modegl
proto je hledaji na obrazovce a titulnich stranké&gopis.“(Wolf 2000: 69)

Lipovetsky (Lipovetsky 2001: 88jika, Ze se dnes objevuje pozadavek byt
slavny a usgsny. Tim se tedy vystluje dnesSni fascinacetaznymi slavnymi
osobnostmi. Toto pojeti herczpevaki, moderatol i politiki jako boli do zn&né
miry podporuji pra¥ média. Hromadh scElovaci prostedky neustale informuji
o usgSich slavnych. Pomahaji tak k zesilenirgro sla¥ a ztotoAovani se sémito
vzory. Lipovetsky to nazval kultem sl&lyDiky procesu personalizace vak tento
kult velmi slabne. Uctivani a zbo3i filmovych hwzd ,uz neni tolik v kurzu“. Sta
si vzpomenout na mnohé bulvary, které nam ukazageridoly v ne zrovnaizovém
swtle. | tyto ,nadpozemské bytosti“ se dnes stavaycejnymi lidmi s oby¢ejnymi
problémy.

Znamena to vSak, Zze v dneSni spotesti gestaly na lidi jgsobit slavné
a usgsné idoly? | dnes jsotasopisy plné mladych heéra zgvaka, kterfi oslovuji
mladou generaci. Staré ¢rndy neustale padaji comebacky, aby &pziskaly alespd
trochu zasSlé slavy. Stejntak, jako se ocitd v dneSni permanénse nénici
spole&nosti identita v krizi, se v krizi ocitaji i slav@ usgsni. Hw¥zdy jsou rychle
sttidany a objevuji se “hszdicky pro jednu sezonu®. Za tak kratkou dobu sice
nestihaji h¥zdy ziskat status boZstvi, ale #apbit stihaji. Neni nahodou, Ze dnesni

® Predmitem uctivani se stavékdo slavny. Slava mu poskytuje vliv a velké pals@bnosti v oblastech, ve kterych ho mohou
ostatni pozorovat. Kult slavy uz v dnesSni &qodle Lipovetského ztraci vliv, nicmé&slavné osobnosti jsou stale uctivany,
alespa chvili. (Lipovetsky 2001: 89)
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ikona mladych Hillary Duff udava médu dnesnim pdd@en Barbie. A to tak, Ze ji
nejenom nosi, ale i navrhuje.

Lipovetsky toto vys¥tluje prav personalizaci. ,Personalizace znamena i to,
Ze ,postav z prvnich stranek novin“ je stale vistiédaji se stale rychleji, takze se
nikdo neniize povySovat nad nadlidsky idol a na vyjimg zjev. Personalizace
probiha pomociigmiry obrazk a rychlosti jejich sfdani [...]“(Lipovetsky 2001: 89)
Vyswétluje, Ze personalizace vede k lhostejnositividolim. Maximalré povoluje
kratké zbo#ovani. | toto kratké zbdgibvani vSak mze ovlivnit Zivotni styl jeding.
Betty Friedmanovéa v Zenské mystice (Friedman 18@$:dokonce tvrdi, Ze americka
Zena ztratila fedstavu toho, kym je a kym chce aiza byt a proto se uchylila
k vefejnému obrazu vasopisech a reklamachireB tyto zprosedkovatele uvidla
novy obraz, ktery by ji mohl dat identitu.

A¢ tedy dnesSni doba dala sbohéasim uctivani h¥zd jako boli a touze po
jejich slaw, zistala zde fisobnost slavnych a G&mnych na pojeti Zivota mnoha lidi.
V doke kdy slavil asgch muzikadl Pomada (Grease), miliony divek na cesisne
chodily wesané jako Sandy. Princezna Diana zase ve sv& ulidda ton maody.
A kdyz pred deseti lety vtrhla mezi lidi Potteromanie, mnakt ch&lo k Vano@m
misto auttek a panenek sowvti ko3t€. Zde vidime, Ze vzory,fauz vymyslené&i
skut&né, nely, maji a s nej§tsi pravépodobnosti budou mit vliv vzdy.

Proto i panenka Barbie, ziskava podobu tzejSich vzon divek a Zen. To,
Ze jsou vzory v dneSni debvelkym ovliviovacim nastrojem, dokazuje péav
produkce panenek Barbie zaknolik poslednich let. Dnes jsou zpodalyany
v panence Barbie nejenom sasné hvzdy, ale i h¥zdy let minulych, které iy
vliv na naSe maminky a baly. Barbie uz nedostava pouze podobu podle firdin
sowasnych filmi, seriah a knih, ale vraci se i do minulosti a k zaslé &l&im u
a knih pro par&niky”. Vzory z minulosti se vSak panence Barbi&vsfi i nejtznejSi
krédlovny a jiné historické postavy. Na Barbie taks@bi 6Gzné vzory a idoly.
A protoZe se identifikaci €mito vzory i Barbie stava timto idolem,iiremetici, Zze
i Barbie je moznosti, kterou sitthbeme zvolit jako vzorip vytvareni naseho zivotniho

stylu, nasi identity.
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6.1 BARBIE, KNIZNi HRDINKA

Ve velikém ngfitku jsou lidé ovliwovani psanym slovem. V dnesni datice
pievazuje obrazovy material, nicntéénslovo ma stale svou silu. Fenoménem dnesni
doby ve ,spisovatelském {onyslu“ se stal Harry Potter anglické spisovatelky
J. K. Rowlingové. Hrékaiské firmy si okamzit vyhlasily valku a sougdy o to, kdo
bude mit to privilegium oficiaka vytvorit hracky s potterovskou tématikou. Tento
.hrackarsky boj“ probiha znovu a znovu, objevi-li se naitrfovy Potter-film.

Je tedy pravdou, Ze samotna kniha nepodie k tvorl hratek. Tento prvni
podret udava opravdu az obrazova podoba knihy¢Roonu tak asi je? Musime si
uvédomit, Ze kazdytendsky zazitek je individualni nejenom na poli hodoti, ale
i na poli gedstav. Jeden empirickfen& si tak svého hrdinurpdstavuje Upljinak,
nez ¢ten& druhy. NapiSe-li autor dila, Ze hrdinka mensihaistu je krasna mlada
divka, se zelenymatona a hustymi kastanovymi vlasy, nikdo krdmej nevi, jak ve
skute&nosti vypada. On ji mohl napsat podl&akého vzoru a nebo si ji jednoduse
vymyslel. Chceme-li tedy vyrobitéfakou panenku podle této hrdinky, &tae peci
jenom zeptat spisovatele.

Ale takhle jednoduché to neriRada auto slavnych dl, podle nichZ jsou
vytvareny panenky Barbie, uZ neni na tomt@t&vProto se nejbliz§im udavatelem
toho, jak by ndla panenka vypadat, stava filmova adaptace dila, Kdo nebude
s podobou své hrdinky v podoBarbie spokojen, protoze si jfigethé predstavoval
jinak, si nenize séZovat na turce panenky, nybrz naikce filmu ¢i seridlu a jejich
protagonisty.

Pro panenku Barbie se vzorem ieyazne ¥tSire stavaji takova dila, ktera
jsou svou tématikoiéazeny do literatury pro Zeny, literatury pro didkjiteratury pro
déti. Na trhu se tak objevuji Romeo a Julie podlgnsijenenné tragédie lasky
Williama Shakespeara, Angelika de Peyrac zromiadtisdgy Anne a Serge
Golonovych, Alex Montgomery a Jessica Taggertovanzanu Mstitel (The Raider)
od Jude Deveraugi cela kolekce When | Read — | Dream, ve které griaarbie*
ziskavaji podoby Anny ze Zeleného domu od Lucy Milohtgomeryove, Heidi od
Johanny Spyriovéi ,Malé Zeny“ Jo Marchové od Luisy May Alcottové.

Z literarnich dl, ktera se de&kala flmové adaptace iieme jmenovat Scarlett

O Harovou z romanu Jih proti severu (Gone with \Wied) Margareth Mittchelové
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s podobou Vivien Leigh, Lizu Doolittlovou z G. Bh&vova Pygmalionu s podobou
Audrey Hepburn (muzikal My Fair Ladyi celou partu postav (Aragon, Legolas,
Galadriel, Arwen) z Tolkienova Pana Prsightei ziskaly tvde americkych hézd
Vigga Mortensena, Organda Blooma, Kate Blanchavaler.

Zajimavé je, Ze panenka Barbie a jgjitgd Ken se dékaly i podoby hrdig
slavné artuSovské legendy (Obr. 19). Zakoupit sZeéme Barbie coby zradnou
kralovhu Guinevruci krvesmilnou Morganu La Fey a Kena jako hrdinnétréle
ArtuSe ¢i mocného kouzelnika Merlina. &olikrat se v historii panenky Barbie
objevily celé kolekce inspirované knihdtarodj ze zen$ Oz Franka Bauma, ve
kterych se po boku Dorotky objevoval i bojacny leilivy plech& ¢i straSak do zeli.
Vroce 2007 se také Barbie objevuje v patloblenky z kraje div od Lewise

Carrolla. Podobasthto Barbie je naprosto smysSlena.

Obr. 1¢

Barbie vystupuje jako Popelka se skieym stevickem, Sipkova Bzenka, Kraska
bez svého zvéte nebo dlouhovlasa Locika. V Barbie¢Barce uz jash miazeme
zpozorovat ufity vliv filmu od Walta Disneyho. Zajimava je i kaltce sultana
a Seherezady z Pohadek tisice a jedné noci.

O velikém marketingovém U&ghu takovychto Barbie sami@ggmé vi i jini
hratkéisti vyrobci, a tak rizeme poznat i figurkgi panenky hrdinek romd@nJane
Austenové, Marry Poppinsovou P. L. TraversavéHermionu Grangerovou z jiz

zminovanych pibéhi o Harry Potterovi. Samégjme¢ tyto firmy nedavaji svym
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hratkdm pouze podobu literarnich postav, alsgbi stejs jako Barbie i v ostatnich
kategoriich (viz. nize). Jakaiglad bych uvedla panenky vytiené spolénosti Walt
Disney, které si s Barbie vd@m nezadaji a zpodobji témei vSechny krasné hrdinky
z Disneyho animovanych filtn

Naomi Wolf tika, Ze ,Kultura zuZuje definici Zenskosti na krabez
inteligence, anebo inteligenci bez krasy, a tak/d@ytpro Zeny stereotypy v souladu
s mytem. Zeny smi mit rozum anelito} ale ne oboje.“ (Wolf 2000: 70) Toto se
shazila muzska kultura podporovat alegorii dvourtaki kdy jedna je krasna a druha
oSkliv4, a vyhraje pouze ta, kterd podporuje myésy. Tomuto vSak v literaite
fada @l odporuje. Uveme jiz zmiiovany Sever proti jihu. Na patku romanu
poznavame krasnou a marnivou Scarlett, ktera &nditn na Ashleyho Wilkse.
V prab¢hu knihy pozname, Ze Scarlett je i velmi schopm@eligentni. Ale Ashleyho
ji nepomiize ziskat ani krasa ani promyslena manipulace. tOBaarlett je Melanie
Hamiltonova Seda myska, jejiz krdsa &pé spise v nitru. V porovnani se Scarlett tak
neni ani hed, ani chytejSi, mozna je jen vice dada. Festo je to ona, ktera ziska
Ashleyho. Nesmime vSak zapominat, ze hrdinkou prl&it, nikoliv Melanie. Proti
nadzoru Wolfové se vromanu (literarni kultura) dihce Scarlett snoubi krasa
s inteligenci. To, Zze méa fadu jinych nedobrych vlastnosti uz Naomi Wolf
v zobrazovani Zenskosti v kuteuneuvadi.

Na druhou stranu existujgada literarnich &, ktera odpovidaji alegorii krasy
bez rozumu a rozumu bez krasy, nickhgopiraji vitzstvi krasy. Jana Eyrova
Charlotte Brontéové je sice inteligentni a hloubalé krdsy mnoho nepobrala. Stava
se protipélem k bezduchym kraskam, které nsngt panstvi Thornfield. ¥Sina
hrdinek Jane Austenové je v podobné pozici. Inéeligi Lize Bennetové z Pychy
a predsudku sekunduje chladna a krasna dama Carolhggegova, nevyrazna Fanny
Priceova z Mansfieldského panstvi se musi vyrogngipaitavou kraskou Isabellou
Crawfordovou a plachd Anna Elliotova ve spolesti divek vynik4d pouze svym
charakterem.Tyto literarni hrdinky jsou velmi podstatné, nébdosahly velkého
aspechu na poli vlastniho wdomeni Zen a napomohly k rozvoji feministického hnuti,
diky kterému jsou Zeny v takovych pozicich, kteyéy lpied padeséti, sto i vice lety
naprosto nemyslitelné.

Zajimavé vSak je, Ze jako panenky Barbie se tyttinky neobjevily. Je to

nejspise tim, ze Barbie ma byitedevSim krasna. Inteligenéi ducha do panenek
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vlozit neumime, ale krasa se wyitv&nadno. Mattel si proto rgd zvolil hrdinku

Jessicu Taggertovou (Obr. 20), o které Jude Dexemapsala: ,Eleonor povazovali
za hezkou Zenu, kdyz ale byla pobliz Jessicag(phastinila — tak jako kazdou jinou
Zenu ve mst.” (Deveraux 1998: 25), a ne klasicky roman Chéel@®rontéové, ve
kterém EtuSka na Janinu otazku, zda ji nezklamala, odpoviMypadate uhlaze)

jako velkd dama, a ja jsem od vas nikdyat@la vic — uz jako ditjste nebyla zadna
krasavice." (Brontéova 1998: 89) Pokud by se Matiehodl| vyrobit literarni hrdinky
typu Jany Eyrové, musel by je upravit natolik, Zezbnich byly oslnivé krasavice,
jakymi bezpochyby musi panenky Barbie byt, ale tiynodstranil jejich literarni

pravdivost a uélal by z nich jen loutky v historickych rébach.

Obr. 2(

6.2 VELKE IDOLY A MALE HVEZDICKY

Jiz zmihovany kult slavy podporoval uctivani filmovych dad do takové
miry, Ze se jim z&ly podobat i panenky Barbie. Dnes uz tento tremdip, nicmeér
hvézdy nas zivot stale ovliwji. Hereky, zpivatky ¢i jiné slavné osobnosti se stavaji
takovymi vzory, Ze se je lidé snazi napodobovatwina smirech. Nejvice ovlitiuji
pojimani naseho vzhledu a lidé se snaibligit jejich krase a image.

Némecky dokument Ja, BarBlends seznamuje s Améankou Cindy

Jacksonovou, ktera si nechala plastikou upragiit lecni kosti, bradu, nos, rty, ple

9 Ich bin die Barbie je nazev dokumentinmecké reZisérky Marianne Schaefer-Trenchové, kiamjce 2006 odvysilala

némecka televizni stanice ZDF. U nas byl dokument méazvem J4&, Barbie vysilan ¥jna 2006 na televizni stani€iT 2.
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i postavu, aby se co nejvice podobala svému vzéngela Vollrathova si zvolila
tentyZ vzor a rové¥ podstoupila plastické operace. Tyto Zeny sélgchmaximalre
podobat panence Barbie. Pokud se Zenyjichbdobat panence Barbie, mohou se
chtit podobat i skuteym Zenam. Vzpommne na obrovsky ohlas velkych
silikonovychnader Pamely Andersonové a nasledné natpé Upravy poprsi tisic
zen.

| Barbie chce vypadat jako slavnéehuy, a tak na sebe bere podobu Elizabeth
Taylorové (Obr. 21) v dobach jeji neéfgi slavy. Vypada jako Zpacky Cher a Diana
Ross ve svych hudebnich klipech. Stava se platitdend’atou Marylin Monroegi
Grace Kellyovou ve chvili, kdy si bere monackéhdzkte. Ken k nAm zasdifanci
jako Elvis Presley, zazpiva New York, New York jakm@nk Sinatra anebo zegobi
na jemné pohlavi vykerntnym pohledem Jamese Deana. Vicenére tyto hwzdy
jes& spadaly do kultu slavy. Ze jsou nezapomenuteljgich krasa, image a Zivotni
styl stélecast&n¢ ovlivauji i zZivotni styl lidi, dokazuje prévto, Ze se k nim tuci

panenky Barbie vratili.

Obr. 21 Obr. 27

Prechod mezi dneSnimi Bxdickami a minulymi kultovnimi h¥zdami
znamena zigdchozi skupiny zjwacka Cher (Obr. 22). Cher naplnila to¢gem jsme
hovaili v Gvodu této kapitoly. Jako starSi zapadldézda nastoupila s mladym
a swzim comebackem a na chvili se vrétila na vrchol.cNeili proto, Ze ji opravdu

brzy nahradili jini.
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Velkym hitem a vzorem se v 90. letech 20. stol@lasdiwi skupina Spice
Girls, kterou tvéilo pét mladych a krasnych Zen v kiétych sukynkach. Ovladli
divci hudebni scénu, ale brzy byly i ony wdény jinymi. Panenky tak ziskaly
podobu Britney Spears, LeAnn Rimes a mnohych dal§iladych zpvacek, které se
ur¢itou dobu kaly na vysluni nej§tSi popularity a proto také ziskaly podobu panenek.
Dnes se tomuto privilegiu¢di hwzdy typu R&B zgvacky Beyoncé, sester
Olsonovych (Obr. 23), Lindsay Lohan (My SceteMillary Duff (kolekce modet).
Jak dlouho #stanou vzory, které diktuji Zivotni styl je &igen otazkowasu a Sisti.
Ze se v dnedni debhwézdy jako vzory opravdu rychleifdlaji dokazuje i fakt, Ze
Barbie se objevila v podétsoutZici z show American Idol, u nds znamé jalesko

hleda superstar.

6.3 BARBIE ZE SRIBRNEHO PLATNA

DalSim velkym ovliviovatelem divek v pojeti sebe samych se stala filmov
tvorba. Kinematograficky mysl je natolik silny, Zze vliv na divaky nemaji e
velkofilmy, které vydlavaji miliardy a vysilaji se ve vSech kinechétsy ale
i obycejné televizni seridly a telenovely. Zajimavé je,htomada scElovaci média
maji az tak velikou {sobnost, Ze se vzory a idoly stavaji dastnici tiznych
televiznich show (viz. vy3€esko hleda superstar).

Pra je nutné oddovat filmové vzory oddch Zivych? Protoze filmoveé vzory
jsou spiSe &co mezi Emi Zivymi a mezi literarnimi. Filmovodi serialovou postavou
sice hraje #jaky herect¢i hereka, ktgi sami o sob mohou byt také idoly, ale je to
praw ta filmova postava, ktera uchvati divaky @uje tak swj Zivotni styl. Nejlépe
to je vidkt na ¢inech serialového guru Aarona Spellinga. Tentoasmry magnat
nechal vyhodit Shannen Dohertyfefstavitelku patelské a ohyejné studentky
Brendy Walshové, z Beverly Hills 902 10 a Jessioel, Bredstavitelku reverendovy
dcery Mary, ze serialu Sedmé nebe. | kdy2 di& hereéky samy o sob predstavuji
idoly a Zivotni styly svych generaci, byly vyhozepyotoZze se ve svém soukromém
Zivoté zprone¥iily Zivotnimu stylu postavy, kterou iedstavovaly. Jessicu Biel
vyhodil Spelling poté, co nafotila erotické fotofigapro panskyasopis, se slovy, to
by Mary nikdy neudlala. Podobné problémy a ibdréni vyvstaly i u Shannen

Doherty. Na tomto vidime, Ze vzorem a idolem s&enstat i smyslena postava
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z televize, kterou iedstavuje skutmy cloveék s vlastni identitou. | Barbie si
samozejm¢ tento vliv a dleZitost filmovych a serialovych postavadomila a velmi
brzy se na trhu objevily Barbie s touto tématikou.

Serialy okamzit ziskaly své fankluby &as pro¥iil, Ze rekteré jsou pro
americké divaky nesmrtelné. V kolekci z roku 20@7ak objevuji postavy ze sefial
60.let, ceskému divakovi zndmé pouze zptedkovaw. Nap. kdyZz Julia Roberts
v Pretty woman sleduje v hotelu televizniiga, v Rmz rgjaka Zena seSlapuje v kadi
hrozny vina, seznamuje nas tak s kultovnim amemcggrialem | Love Lucy v hlavni
roli s Lucille Ballovou. | Love Lucy se jmenuje égledna Barbie kolekce roku 2007,
ve které nalezneme Lucy v nigrgjSich kostymech. Déale byl v roce 2005 uveden do
kin snimek Krasnaaroctjka, vretmz se Nicole Kidmanova snaZzi oZzivit slavu
legendarniho seriadlu Bewitched carodtjnici Samant. Stejny osud potkal i jiné
divacky velmi uspsné serialy, jako najklad komedialni | Dream of Jeannie,
naftaskou sagu Dallas, teenagerské Beverly Hills 90h&Rpnéné All my Children
nebo plazovou Pdbzni hlidku (Baywatch). Manii vSak nevyvolavaly peuserialy
vice meé® o vztazich, ale idco Uplre jiného. Tak se vzorem pro Barbie stal podivn
mrtvolny pérek Morticie a Gomeze Addamsovych zeasera filmi o Addamsow
rodiné, monstra ze seridlu The Munsters, parek dgdrBl, ktgi se honi za
mimozems$any v serialu Akta X (X Files) (Obr. 24)i posadka vesmirné lodi
Enterprise v kultovnim sci-fi serialu Star Trek.e¢Bny zmiované serialy dosahly
obrovského usfchu ve sledovanosti a vSe spojené s nimi se vybprodavalo.
VSechny zmiované seridly maji také své fankluby, do kteryéioywaji stale novi
a noviclenové. Seridlové postavy se tak staly vzorem ma&epro panenku Barbie,
ale i pro zné lidi. Momentalty ma v Americe velky usjgh serial Rebelde, ktery je
remakem argentinské telenovely a proto se takérina objevila parta Barbie
studentek ve Skolnich uniformach.

O reco slozitjSi to maji postavy filmové. Zatimco k seridlovésfaé si
muze divak vytveit vztah v delSim¢asovém rozgti, film ho nenecha tak dlouho
piemySlet. | kdyZz se jedna o opravdu veliky trhakerktvyctla miliardy a cela
reklamni kamp# okolo jeho premiéry je provazena prodejem imjjSich gedméta
s tématikou filmu, jeho hrdinové nemusi pronikné&ugrdci divdka. Navic o &ki
figurky se na trhu staraji jiné hiearské firmy. Firné Mattel tak nezbyvaidis velky

prostor k realizovani se na tomto poli. Nicraée letos v Barbie kolekci objevili
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vydéSenad dama vrukou King Konga, Marylin Monroe se izsivou sukni
v Slanméném vdovci (Obr. 24), Rose z Titanicii agent 007 James Bond. Velky
uspch také zaznamenaly filmy Prava Blondynka (Legddpnd) a Enchanted,
jejichz pokr&ovani si vyslouzily i hrdinky v pod@bpanenky Barbie. Prava blondyna
Elle Woodsova (Reese Whiterspoon) nejenom Ze sirkBi® nezad4 ve vzhledu, ale
navic miluje izovou a jmenuje se stéjjako prosluly lifestylovyéasopis pro Zeny.
Specifickym druhem filmové tvorby, ktery je i v phakci Barbie efektivni, je
muzikal. Barbie se objevila v podbhiz zminované My Fair Ladyci Pomady.
Z klasickych muzikal si ,zazpivala® v Za zvuk hudby, ve Fantomovi opery
a nejno¥ji se stala Gabrielou v popularnim Muzikalu zéedhi (High School

Musical).

Zvlastni kategorii, ktera se objevila mezi kolekc®&arbie, byly panenky jako
piedstavitelky z komiks Gilles Lipovetsky (Lipovetsky 2001: 185) tvrdie Zinesni
velika obliba v komisech tkvi vtom, Ze postmodespble&nost vytvdi atmosféru
humoristického ovzdusi. Lidé se dnes zkratka radi la proto se zal prevadt do
filmové podoby bezpiet komikdl. Barbie se nam tak poprvéepstavuje nejenom
jako hrdinka (Supergirl, Wonder woman, Elekttaxlenka odvazné party (Scooby-
Doo, Fantastickactyrtka a Batgirl), ale také jako pouhatitplkyré hrdiny
(Spidermanova Mary Jane a Supermanova Lois L&angko opravdovy padouch
(Travicka Ivy (Obr. 26)%i Kocic¢i Zena z Batmana).

Na konci 20. stoleti se i sama Barbie dostala dmufi Frestala pouze

zpodolnovat vzory herg ¢i hrdina a stala se tintim byla Shannen Doherty a Brenda
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Walshova ve své deékviz. VySe). Nejenom, Zeigtala nositelkou vlastniho Zivotniho
stylu, ale nevic se #ala stylizovat do vymySlenych roli aczda reprezentovat i jejich
zivotni styl. Tématika ,Barbie filiit'® je pohadkova (Princezna a 3$vadlenka,
12 tarticich princezerti Kouzlo Pegasu), inspirovana balety (Lousdé a Labuti
jezero) i zcela civilni (Barbiin detgk). Velky usgch mela Barbie coby vila Elina

v pohadkovém dobrodruzstvi Fairytopia, které uzdsekalo dvou pokr&ovani.
Panenka v poda@bEliny je samoejmé v prodeji na trhu stefy jako ostatni hrdinky

a hrdinové jejich filnd.
6.4 DNESEK NEBO Y EREJSEK - POP KULTURA NEBO HISTORIE

V piredchozichc¢astech kapitoly o vzorech a idolech, které svymothim
stylem mohou ovlisiovat ten nas, byl zmén fakt, Ze dnes, kroéntoho Ze se neustale
sttidaji novi a novi lidé na Bzdném nebi, se vracime i ke véor minulym, které
ovliviiovaly generace ipd nami. Ve filmové oblasti se vracime kKhdam typu
Marylin Monroe ¢i Andrey Hepburn, na pomysiném podiuébwystupuji zgvaci
jako Elvis Presleyi Frank Sinatra a svou podobu ziskavaji i hrdinkijtexatury
druhé poloviny 19. a patku 20. stoleti (Malé Zeny — 1868, Heidévéhtko z hor —
1880, Anna ze zelného domu — 1908). Recipientowiivaikovi jsou tak stale
piedkladany vzory Zivotnich stypostav, které uz jsou ,nemoderni*.

Prat tomu tak je? Udchto vzofi a byvalych idal se nepedpoklada, ze by
ovlivnili nas zivot, co se tie mddyci Ucedi. Jejich styl oblékani aesani uz je dnes
fazen do kategorie retroai2zité u &chto vzofi tedy neni to jak vypadaji, nybrz to co
dokazali a co fedstavuji. V jejich zobrazovanitgirvava kult slavy, ktery byl
obdivovan jako usfsny a prosluly a podporuje honbu za ddem i dnes. Proto se
také v podob panenky Barbie objevuji i takové historické osatingako je anglicka
krédlovna Alzkgta I. (Obr. 27), rakousko-uherska d¢ana Sissi, cigavna Josefina

nebo Marie Antoinetta.

9 Barbie film — Jedna se pitacové animované filmy, v nichZ Barbie coby heke vystupuje v roli &ch nejiazngjSich
pohadkovych postav (vila, princezna,isic panna) i v roli&nych divek. Tématika Barbie filirje vSak pevazr pohadkova
¢i fantazijni. Hlasy animovanym postavam panenksbigsa jejim kamarddn propijcuji amertti herci (Anjelica Huston, Tim
Curry atd.). Filmy jsou celo¢erni a jejich délka se pohybuje kolerilgruhé hodiny. Reziggtéchto filmi jsou po péar
filmech obngnovani (Owen Hurley, William Lau, Greg RichardsoRYvni celovéerni film tohoto druhu se objevuje v roce

2001 a u nas je znamy pod titulem Barbie v LotkldBarbie filmy jsouazeny do zanrustského filmu.
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Mnohem \tSi vliv na vnimani naSeho Zivotniho stylu ma v&akEasna
kultura. Tato kultura je nazyvéana ,popkulturéti* Jednim ze zprastdkovatel pop
kultury se tak stala panenka Barbie. Proto se ke®@@h objevuje prvni Barbie, ktera
reprezentuje Coca-Colu a od té doby se ¢térkazdy rok objevuje nova. Je
zobrazovana nejenom jako sasnice, ale vraci se i nacatek 20. stoleti, aby nam
ukazala, Ze Coca-Cola spojujetknlik generaci. DalSi velkd kolekce, kter4 se
objevuje, je sada Barbie Harley-Davidson, ve keéBarbie a Ken neobjevuji jako
romantéti hrdinové, ale jako drsni mototikaZde Barbie reprezentuje Zivotni styl
milovnika t€Zkych motorek. Dale se od svého zrodu objevuji Batkteré navévuiji
pravidelrt Disneyland, nosi ttka s Mickey Mousem, Hello Kitty, loutkami ze
Sezamové ulice a jinymi popularnimi animovanymitpekkami. Ale Barbie dla
reklamu i traktoiim znaky John Deere (Obr. 28), popularnimeitzci Hard Rock
Café, zavodm Nascaci Ferrari, kosmetické firthAvon nebo hraje baseball za New
York Yankees, Los Angels Dodgets Chicago Cubs. Také se Barbie vzdy objevi
k osla¥ n¢jaké vyjime&né gilezitosti. Krone toho, Ze se prodavaji vamo Barbie,
halloweenské Barbie, velikotoi Barbie, nizeme jednou za dvéd c¢tyii roky vidét
Barbie reprezentujici Olympijské hry. Nachazi-li fedy momentdk néco
popularnino na trhu, Barbie si toho vSimne #edgtavi se nam jako jeho
reprezentantka.

Obr. 27

1 popularni kultura — Doestiny byv&asto gekladana jako &n4 kultura. Oznalje takové produkty a kulturni aktivity, pro
které je typicka kazdodenniigobnost ve si¢ a v Zivot lidi. Vyznamnou roli pi jeji produkci a distribuci hraji masova média.
Do pop kulturyfadime nejenom jednotlivé produkty, které uzivant@aném zivot, ale i zgisoby jednéni a prozivani, které
signalizuji nas Zivotni styl a podileji se i na kokci identity.

(Dostupné z: <http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslapigarni_kultura.htm>)
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6.5 SHRNUTI

To jak nahlizZime na sebe samé tedy docaé@amiry ovliviuji i nejriznejsi
vzory a idoly, které reprezentuji nejen masova médie i panenka Barbie. Barbie
piejima identifikaci z medii, které oviwji jeji image, Zivotni styl i vlastni identitu.
Prijme-li vS8ak toto vSe od vzéra idoli prezentovanych masovymi médii, sama se
stavd timto vzorem a idolem. Stava se tak zpedkbvatelem Zivotniho stylu
a identity reprezentované v ngin¢jSich hromad# scElovacich progedcich.

Zarover prejimani image a stylu slavnych dnd a idoti podporuje teorii
0 mytu krasy. To Zze se nam objevuji Barbie po vzelavnych h¥zd, jako jsou
Audrey Hepburn, Marilyn Monroe nebo Elizabeth Tayloas nijak neudivi, protoze
zminované heréky jsou prototypem krasy své doby @stavaji jimi dodnes. | Roland
Barthes ve své Mytologii uvadi jakdiklad jednoho mytu krasnou tt/hereky Grety
Garbo. Jeji tvidje pojimana spiSe jakasjaky predmet, se kterym se da obchodovat
nebo maska, kterou sitbeme poidit. Mytus tvde Grety Garbo ve své déledy
podporuje uctivani této ti& jako idealu krasy. Podobne tomu i s romanovymi
hrdinkami. Tyto hrdinky jsou sice stéte®, nevypoitatelné, inteligentni, podnikave,
neposlusné... Jsou tedy silnym osobnostmi schopnympiotivnicemi mug toho
nejvyssiho postaveni, jakymi jsou i hrdinky jiz Zimvanych romah Ale zarove
jsou nadpozemsky krasné #tazlivé. Proto z nich mohli také dxci firmy Mattel
vytvorit panenky Barbie. Ddad panenky Barbie se takiadily Scarlet O 'Harova,
nebo Angelika de Peyrac du Plessis-Belliére.

Takovéto zobrazovani panenky Barbigegklada, ze je-li Zena silna,
sebe¥doma, odvazndi UspisSna, je vzdy také velice krasna. Firma Mattel tpdj
aspch Zeny v pracovnickti pozicnich oblastech s usghem v oblasti krasného
vzhledu, ¢imz vytv&i urity prototyp Zeny, se kterou se mohou Zeny ztotozZni
Zobrazovanim profegnisgsnych, avsak vzhledéwnevyraznych zZen, se firma Mattel
piiliS nezabyva. JelikozZ firma Mattel zobrazuje potedove Zenské vzory, které jsou
krasneé, je jasne, Ze svym konanim pomahai@zai mytus krasy a panenka Barbie

se stava proggdkem této manipulace.
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7. BARBIE KONTRA DIVKA — OBSAHOVA ANALYZA

(Komparace Zivotniho stylu panenky Barbie s Zivotstylem pedkladanym

lifestylovym meési¢nikem Divka)

7.1 CESTA K VYZKUMNEMU TEMATU A JEHO VYMEZENI

Masova média mohou poskytovat lidem obraz, jak kiery si lidé mohou
a nemusi osvojit. Nabizeji nam moZnostéitdr stylizace, podle které mohou lidé
jednat a Zit v konkrétnim Zivotnim stylu. Podle ké#Ho sociologického slovniku
(Velky sociologicky slovnik Il 1996: 1247%e lidé stylizuji do konkrétniho Zivotniho
stylu za prvé proto, Zze obdivujigjaky konkrétni vzor daného Zivotniho stylu, za
druhé proto, Ze clji zvySit svou vlastni atraktivitu a zd&eti proto, Zze se musi
vyrovnat s witou situaci, kterou jim jejichiirozenost a vlastni Zivotni styl nedokazi
vyieSit. Masova média ve svém zobrazovani zivotnighi styuzivaji gedevsim
prvnich dvou patb, pr@ se lidé uchyluji k cizimu Zivotnimu sty Zivotnimu stylu,
které média prezentuji. Zobrazifdu vzot, které jsou nositeli takovych zivotnich
styli, které ch§ji lidem predkladat a konkrétni stbvaci prostedky zarové nabizeji
moznost &m, ktefi nemaji ve svém Zigobu Zivota jasno a nebo &ftsvij zpiasob
Zivota znenit, zvolit si médii pedkladany Zivotni styl.

V dnedni dob existuji tzv. lifestylové magaziny. Tyto magazingavaji
konkrétni Zivotni styl. Zjisti-li gjaky ¢lovék, Ze nema vhodny Zivotni styl nebo
zapochybuje-li o tom, zdaubec rjaky Zivotni styl ma, ma moznost uchylit se
k Zivotnimu stylu, ktery udavaéjaky lifestylovy magazin, pdfpact styl hwzdy
prezentovany v tomto magazinu. Tyto lifestylové argy tak maji moZnost vytigt
zéstupy lidi se stejnym Zivotnim stylem. Tyto ,zdst’ se pak liSi pouze typem
Zivotniho stylu, ktery wity casopis udava.

Z predchozich kapitol jsme se d@zkli, Ze panenka Barbie je od svého
vzniku vyraznym zpisobem antropomorfizovana. Nejenom Ze je nositelodite
vykonstruované identity, ale zaraveosohiuje konkrétni zZivotni styly své doby. Zda
tyto styly ovliviwuji styly divek, které si s panenkou Barbie hnagini gedmétem této
analyzy. Teenagersky &sicnik Divka je svymi turci prezentovan jako lifestylovy

magazin. Tedy i tentéasopis zobrazuje konkrétni Zivotni styly. Zda &iwotni styly
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ovliviuji Zivotni styly dospivajicich divek také nebudgedmétem této analyzy.

Vyzkumné téma bude znit:

Do jaké miry je dnes totozny Zzivotni styl panenky Brbie zobrazeny

v ¢asopisu Barbie s Zivotnim stylem, ktery nam fedklada ¢asopis Divka?

Jako ¢asové obdobi, ve kterém budeme pr@tadbsahovou analyzu si
zvolime rok 2006. Zagitime se na vSechndsla casopisi Barbie a Divka, ktera
v tomto obdobi vyslaCasopis Divka je zastoupen kaZdgsit jednou, zatimco
¢asopis Barbie ma irihactécislo. Analyzovat tedy budu vSechnysitniky Divka
a Barbie, které vysly v tomto obdobi.

Casopis Barbie vydava nakladatelstvi Egmont nejemdraské republice, ale
i vjinych evropskych zemich a obdoby tohatasopisu najdeme i ve Spojenych
statech americkych a v dalSich zemi€lasopis Barbie je den malymdtendkam
zhruba v obdobi od 4 do 10 let, kterym pokaztiegsi maly darek. Vychazi jednou
meésicné a ma 34 az 36 stran.dsicnik je predevsim sestaven z obrazového materialu,
ktery je doplen titulky ¢i kratkymi popisky. Typickymi rubrikami, které dasopisu
Barbie nes§i nikdy chyket jsou az ii ,fotopribehy“. Ty jsou vytv&eny pomoci
kombinace fotografie a komiksového stylu. Fotogratedy zachycuji ditou
statickou situaci, kterda je ozivena dialogy a kotéeénv ,bublinach”. DalSimi
rubrikami jsou ,Hadej", ,Maluj“ a ,Vyraksj“. Tento ¢asopis tedy nabizi divkaradu
hravych a konstruktivnich as&ni, ve kterych Barbie hraje hlavni roli. Krém
klasickych rubrik nastasopis seznamuje i s jinymgjdm kolem Barbie. Pomoci
reklamy ¢i samostatnycheélanki nam pgedstavuje nové filmy a knihy v hlavni roli
s panenkou Barbie. Vedle tobasopis Barbie poskytuje i reklamu vyrdiok a akcim,
které jsou uteny divkam ve &ku ¢tendek mesicniku Barbie (panenky Baby Amore
¢i Polly pocket, pozvanku na MiniMiss aerobik 200®/iss Barbie 2006).

Casopis Divka je wen dospivajicim divkam a vychazi jednodsitné od
roku 2000 ve vydavatelstvi BAUER MEDIA. Spol®mst BAUER MEDIA ho
prezentuje jako lifestylovg¢asopis pro mladez. ,Lifestylovy aicnik Divka je plny
informaci, tipi arad, které by s@¢asna slena nela znat awdét, aby se citila
avypadala  skde.” (cit. 20. 3. 2006 Dostupné na  www:

<http://www.bauermedia.cz/casopisy/divkp/ Divka @imo tika, Ze vi, jak chce
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vypadat moderni divka. Moderni divka chce byt grast Chce zdra¥ Zit a vypadat,
chce byt trendy a chce se bavit a bytédsd. A samazjmé se musi urt vyznat

v muzském sit¢. Magazin Divka miva kolem 90 stran. Pojmenovaho jeubrik se
v obdobi roku 2006 #mi, ale obsah rubrikistava v zasadstejny. Zatimco v lednu
2006 ¢teme rubriky H¥zdna Divka ¢lanky a fotografie o slavnych lidech), Tvoje
Divka @lanky informani ¢i popularrs-nawiné), Verna Divka?, Médni Divka (v&e
0 mddnich trendech a dapich), Krasna Divka {zné kosmetické vyrobky a rady,
jak byt krasna), Zamilovana Divka (testy a radyasck a fatelstvi)¢i Relax Divka
(flmové, knizni¢i hudebni recenze). V prosincové Divce uz existuifiriky Moda
(totoZzné s Modni Divkou), Krasa (totoZzné s Krasmivkou), Hal’ ho do klidu
(totozné s Relax Divkou), Ze Zivota (totozné s T@iykou), Sex & laska (totozné se
Zamilovanou Divkou) a S¥ hwzd (totozné s Hizdnou Divkou). Rubrika ¥na
Divka uz je roZleréna na samostatné rubriky ztované v poznamce k této rubrice.
Kromé toho Divka kazdy w@sic gichazi s médnimci kosmetickym darkem
a poskytuje prostor k reklaima fizné médni a kosmetické vyrobky, mobilni telefony

¢i rizné akce (koncerty, festivaly apod.).

7.2 VYMEZENIi OBSAHJ, KTERE BUDOU REDMETEM ANALYZY

Predmétem zkoumani obsahové analyzy budotsikmiky Barbie a Divka,
které vySly v roce 2006. r@dchozi kapitoly se pokusily zmapovat, jak je bvas\t
panenky Barbie a jaké sloZzky t¥ojeji Zivotni styl. Tento Zivotni styl, jehoZz
nositelkou je panenka Barbie, budeme aplikovat lmealbovou analyzu zitovanych
meésicnika. Obsah analyzy z¢hto médii nam tedy uda Zivotni styl, ktery premgnt
panenka Barbie. Zivotni styl panenky Barbie je spam v3eho v jejim Zivet
Pracove jsme si v Zivotnim stylu panenky Barbiecignili ,znaky Zivotniho stylu“.
Hlavnim znakem Zivotniho stylu panenky Barbie, @#kazuje celkova analyza
vyvoje panenky Barbie i zobrazovani panenkiasopisu Barbie, je vzhled. Tici
firmy Mattel uz rekolik let vymysleji a obréiuji celkovou image panenky Barbie.
Vyznamné ,charakteristiky ve znaku vzhledu panerBgrbie pak pedstavuiji
obli¢ej, vlasy, postava a olfleni. Ze je znak vzhledu u Barbie prady dokazuje jeji

2 sem spadaji rubriky, které se objevuji ve stejrgrafickém provedeni a kvalitkazdy nésic. Jsou to rubriky Poradny,
Horoskop Trapasyi Vtipy.
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zobrazovani jako dospivajici modelky. Modelka sé &vym vzhledem. Z celkovou
analyzou vzhledu, ktery prezentuje panenka Bamiegete setkat v kapitole Hlavni
znak zivotniho stylu panenky Barbie — Vzhled.

Existuji vSak i dalSi vyznamné znaky, které pomiéhgjvaet Zivotni styl
panenky Barbie. Jak ve svém vyvoji tak v zobraaet@sopise Barbie je panenka
prezentovand jako uZzivatelka volnéltasu a vykonavatelka titych pracovnich
povinnosti. O zawstnani, ktera Barbie vykonava od svého zrodu, p@je@ime
v kapitole Zamistnana krasavice Barbielako charakteristiky znaku zastnani
mazeme rozlisit vzdani Radime sem v3e souvisejicitgmymi stupni studia na
raznych vz@lavacich a vychovnych institucich), praci (Mininfra pprofesni zateni
a samotné za#stnani.) a domacnost (Sem ipatejména vSechny druhy domécich
praci jako je véeni, pée o dti, dam atd.).

Jako dalSi vyznamny znak Zivotniho stylu panenkgrbie je zobrazovan jeji
volny ¢as. Jiz vroce 1959 Barbie se svyifitgdem pdada piknik nebo vylet do
piirody. Velikou pozornost od svého zrodénuje své rodity a gatelim, jak se
mazeme doist v kapitole Zivot panenky Barbi&/ roce 1961 spatje swtlo swta
Barbiina prvni a nejvyznangjsi laska Ken. Od té doby Barbie proziva miliény
romantickych sclizek a sem tam se na obzoru objevi i ,mala letriiatagVv roce
2004 se objevuje Australan Blain.). Barbie je taledikd sportovkys a od svého
zrodu se sportu akti¢nvénuje. Hréala tenis, cvila aerobik a gymnastiku, lyZovala,
krasobruslila a dokonce s&astnila ®kolika olympiad. V roce 1975 se chysta na
olympijské hry v Montrealu a v Innsbrucku, v roc@6 sow?i jako gymnastka na
olympiact v Atlantt a vroce 2000 secastni nejenom olympiady v Sydney, ale
i paralympiady. Zarove je Barbie velikou milovnici ugni a zabavy, a tak
nespa@etrekrat nav&vuje Disneyland, izné koncerty a jiné zabavné akce. &y
charakteristiky znaku volngas tedy mizeme povazovat lasku,igielstvi, sport
a zabavni akce (¢@ky, koncerty atd.).

Analyzovat v¢asopisech Divka a Barbie tedy budeme tyto obsahy:
* Vzhled
» Prace

* Volny ¢as
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Tyto znaky Zivotniho stylu panenky Barbie nam poZlojako hlavni obsahy,
které budeme sledovatéasopisech Barbie a Divka. Tyto znaky jsou vSakemrg
konkrétnimi charakteristikami, které se régnstanou sledovanymi obsahy v dané
obsahové analyze. Dané obsahy budou vzdy spadgddoho zeii stanovenych
hlavnich obsaln Toto rozaleni jednotlivych obsahdo ti hlavnich obsaly které

budeme sledovat v dany¢hsopisech, fizeme vidt v nasledujicich tabulkach.

Vzhled
1 Oblicej
2 Vlasy
3 Postava
4 Oblec¢eni
Zaméstnani
5 Vzdélani
6 Prace
7 Domacnost
Volny €as
8 Laska
9 Pratelstvi
10 Sport
11 Zabavni akce

7. 3 KODOVANI OBSAHJ A VYBER KODOVACICH JEDNOTEK

Tyto obsahy \asopisech budeme pozorovat natextovych a obrakovyc
materialech — redakich gispivcich. Krong redaknich gispivkia, budeme
pozorovat i reklamu s danymi obsahy. U obsahu zhl&rong textovych pispivki
a pispivku, pii nichz dochazi ke kombinaci textu a obrazu, bylynbyt dalezité
i pouhé obrazovéifspvky a to fedevsim zasopisu Barbie. Analyze takovychto
prispevki se vSak z nésledujiciclivbdi vyhneme.

Barbie uz sama o sdélzosohiuje obsah vzhledu. Ma dokonalé vlasy, postavu,
obleteni, tv& i make-up. Kazdy obrazovyigpivek vcasopisu Barbie tedy odpovida
obsahu Vzhled. Nd&iklad v 6. ¢isle ¢asopisu Barbie v rubrice Hadej je dvoustrana
s fotografiemi Barbie a jejich kamaradek¢ Aikde neni titulek¢i podtitulek,

odkazujici ke vzhledwthto panenek, z fotografie jaswidime, Ze Barbie jsou Stihlé
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a jsou obleeny do mddnich plavek a jejicktasy a léeni jsou dokonale vypracovany.
V 1. ¢isle na obalce zase objevujeme Barbie, ktera §aaodo tmaw rizové tpytivé
vecerni roby a ma diamantovou kabelku a Sperky. Seé@ld blod’até viasy ma
upraveny do elegantnihai€su a jeji celkovy image dottravecerni liceni v podob
tmavé rénky, aénich stiri a silrg naliéenychias. Tato fotografie na obalce neni
doplreéna Zadnym titulkem. Kromnézvucasopisu a kratké upoutavky na darek, ktery
je pridélen k gislusnémweislu, neobsahuje obalka Zadné popisky. FotogradieoiB
ve ve&ernim nam tak svym obsahem pouze dava tusSit, Zéoxame ¢islo tohoto
meési¢éniku, bude obsahovat rubriky, které se budou vatahk ricemu souvisejicimu
se vzhledem panenky Barbie.¢&sopisu Barbie se takovychto obrazovyéisgivka
objevuje vice. Draz na vzhled panenky Barbie je dav&adevsim prosednictvim
jednotlivych fotografii.

Predmétem obsahové analyzy vSak bude i lifestylov§sitnik Divka, jehoz
obrazové fispivky spiSe jen dopliji ty textové. Aby byla analyza&dhto ¢casopis
jednotna, budeme zkoumat stejné readkpiispsvky. Proto se vyhnu analyzovani
obrazovych fispivki v ¢asopisu Barbie a vSechny obsahy Zivotniho styluepkan
Barbie budu v obou #si¢nicich zji¥ovat z textovych reda&kich gispsvka, které
mohou byt doplény obrazovym materialem. Omezeni v analyze textoyytspivki
bude analyza pouze titulkpodtitulki a perext®.

Za kodovaci jednotku tedy budeme povazovat ré&uakpiispivek nebo
reklamu, které budou v textovém a obrazovém maderiést hledané obsahy. Nap
budeme-Ili hledat v kombinovanéntigpivku (text a obraz) obsah vzhled, konkeétn
charakteristiku obkeni, budeme hledat slova jako mdda, modni trenkhésiboty
atd. Konkrétni druhy obteni mizeme vysledovat i v obrazovémigpvku. Budeme
tedy vyhledavat konkrétni slové fyzické projevy v obraze, kterétipmo souvisi
s danym obsahem. U obsahu laska tedy nebudemet ldedae slova jako laska,
libani, sex apod., ale patsem niize i objimajici se par na fotografii atd. Zvlastni
piipad bude tvit tzv. fotoroman (kombinace textového a obrazovgtispsvku), kde

budeme sledovat téma celéhidspivku a toto téma bude vypovidat o daném obsahu.

3 perex je ve zpravodajstvichi vytiStiny prvni odstavec, jehoZ autorem byva redakce &i daistavec textu nagjn

nenavazuje.
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7.4 ANALYZA SEBRANYCH DAT ZCASOPIS] DiVKA A BARBIE

Obsahova analyza bude probihat na zé&kleetnosti vyskytu jednotlivych

obsati v jednotlivych ¢islech konkrétnicltasopisi. Znamena to tedy, Ze v kazdém

konkrétnim ¢isle ¢asopisu vysledujeme z kédovacich jednotek, kolilsgétv tomto

C¢isle objevil konkrétni obsah. Zj&ty patet danych vyskyt zaneseme do datovych
tabulek. Datova tabulka 1 bude ukazodetnost vyskytu obsdhv mesicniku Barbie

a datova tabulka 2 v &icniku Divka.

Datova tabulka 1: Cetnost vyskytu sledovanych obsahmési¢niku Barbie
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Datova tabulka 2: Cetnost vyskytu sledovanych obsahmesi¢niku Divka

leden| tnor | bfezen | duben | kvéten | erven |Cervenec |srpen|zafi| fijen |listopad| prosinec

Oblicej 5 9 4 6 10 9 8 6 9| 10 8 10
Vlasy 2 4 6 3 2 3 4 3 |5] 4 5 2
Postava 5 1 2 6 4 7 7 6 8| 4 1 2
Obleéeni 3 4 6 5 7 4 6 7 8 5 6 5
Vzdélani 0 0 0 0 2 0 0 0 1 0 1 1
Prace 1 4 0 2 1 0 1 0 |]0] 1 1 2
Domécnost | 2 2 2 1 0 0 1 0 |]0] O 0 0
Laska 3 2 5 6 7 10 9 6 8 7 9 3
Pratelstvi 1 0 1 0 1 1 0 0 0 0 0 1
Sport 1 1 0 0 0 0 0 1 ]0] 0 0 0
Zabavni akce| 4 1 0 4 1 5 2 1 2] 6 2 1

77




s 7

7.4.1Cetnost vyskytu jednotlivych obsiahmesicniku Barbie

Datovou tabulku 1 rozdime do ti hlavnich obsain (vzhled, prace, volnyas)
podle ti znaki Zzivotniho stylu panenky Barbie, deme hodnoty jednotlivych
charakteristik konkrétniho znaku a vyjde ndm databdlka 3.

Datova tabulka 3 ukazuje, Ze n&li pozornost v roce 200&mnoval casopis
Barbie volnémucasu panenky Barbie. Celkem se po cely rok Barkiastila
67 volna@asovych aktivit. Vedle toho se pracinovala pouze 20krat. Zajimaveé je, Ze
oblasti vzhledu jsme némovali tolik pozornosti (vysitleni viz. vySe) a festo se
casopis Barbie jim #fimo zabyva celkem 44krat. N&jgi podil na tom m&asopis
¢. 8, ktery se zabyva modelingem a vSim s nim spojeracasopis¢. 12, ktery se

zabyva nakupy adésy.

Datova tabulka 3: Cetnost vyskytu obsdh hlavnich znak Zivotniho stylu
v mesicniku Barbie

1.¢./2.¢.|3.¢. | 4.6 |5.¢.|6.6. |7.¢|8.¢C. |9 ¢ |10.¢6.|11. &.]12. €.13. &.| Celkem
Vzhled 5 4 1 3 0 4 4 13 0 0 0 8 2 44
Zaméstnani | 2 0 2 1 2 0 0 1 3 2 2 2 3 20
3

Volny ¢as 4 4 5 11 4 6 4 7 7 5 4 3 67

Nejvice pozornosti tedy Barbieémwuje volnémucasu. Jak doklada datova
tabulka 4, v roce 2006 se Barbie nejviégaovala gatelim a vzapti na to nasledu;ji
raizné zabavné akce. Z datové tabulkydzeme vyist, Ze na fatele si udlala Barbie
¢as v kazdémtisle a zabay se ne¥novala pouze ¥isle 2 a 5. Nejméncasu je
vénovano \Lasopisu sportu. Tento obsah se asignicich objevil pouze 6krat.résto
tiéi darky, které se v gsicnicich objevily ndly sportovni zarseni (Svihadlo, baletni
batiZzek a tanéni stuha).

Datova tabulka 4: Cetnost vyskytu obsdhvolny ¢as v nésicniku Barbie

Volny éas
Laska 12
Pratelstvi 25
Sport 6
Zabavni akce 24
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V ro¢niku 2006 (viz. Datova tabulka Spsopisu Barbie &Sinow previada
zobrazovani zagstnané Barbie, kterd seijakym zpisobem stard o domacnost.
V datové tabulce 1 vidime, Ze zatimco &adi se ¥nuje pouze ve dvodislech
vzorku ¢asopisu Barbie 2006, tak profesionalni praci &uje 8krat v Sestéislech
a rozmanité p® o domacnosti o slabsi celkem 9krat v Sesiislech zmiovaného
mesicéniku. V devaténgisle je dokonce @& o domacnost énovana pozornost dvakrat

a v tinactémgisle ftikrat.

Datova tabulka 5: Cetnost vyskytu obsdtzaméstnani v nisiéniku Barbie

Zameéstnani
Vzdélani 3
Prace 8
Domacnost 9

7.4.2 Cetnost vyskytu jednotlivych obsahmesicniku Divka

Podob#, jako jsme se podrobrzabyvalicetnosti vyskyi konkrétnich obsah
v ¢asopisu Barbie, se podivame ¢gtnost obsah v lifestylovém magazinu Divka.
Vyskytem jednotlivych obsahv uritych cislech tohoto rsicniku se zabyva datova
tabulka 2. Opt vytvorime tabulku ve které sjednotime obsahy podle htdwmhak
Zivotniho stylu panenky Barbie do Vzhledu, Zmtmani a Volnéhaiasu tim, ze
se&teme hodnoty jednotlivych charakteristickych olisdaéchto znak dohromady.
Vysledek niizeme spdit v datové tabulce 6. V tabulce jasvidime, Ze péty ¢lanka
o vzhledu gkolikanasob® prevySuji pdéty ¢lanki o volném casu a zawrstnani.
Z grafu 1 navic vyplyva, Ze neéjgi pozornost vzhledu je¢movana v obdobi Iéta
a prazdnin, zatimcoiika zangstnani vtomto obdobi klesa. drvnu, kdy zéina
léto a kowri Skola naopakikvka strne stoupa, za coZ mohotzné navody na to, jak
trvit o prdzdninach voln§as.
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Datova tabulka 6: Cetnost vyskytu

v mésicniku Divka

obsd@h hlavnich znak Zivotniho stylu

leden| dnor | bfezen | duben | kvéten | €erven |Eervenec |srpen| zafi | Fijen |listopad| prosinec | Celkem

Vzhled 15 | 18 18 20 23 23 25 22 | 28 | 23 20 19 254
Zaméstnani | 3 6 2 3 3 0 2 0 1 1 2 3 26
Volny ¢as 9 4 6 10 9 16 11 8 10 | 13 11 5 112

Graf 1: Cetnost vyskytu obsahlavnich znak Zivotniho stylu v misiéniku Divka

Cetnost vyskytu
|_\
(&)

v

Cetnost vyskytu jednotlivych obsah G v
meésiéniku Divka za rok 2006

Vzorek vydani m ési€éniku za rok 2006

—e—Vzhled
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Co se tykd samotného vzhledu, u panenky Barbie jgmié&Sovali diraz na

krasu obléeje, vlasi, postavy a obkeni. Stejné znaky Zenské krasy a charakteristiky

Zivotniho stylu se nam objevuji i dasopise Divka. Vidime v datové tabulce 2
a v grafu 2, Ze v obdobi Iéta je na vrcholu obshli¢e - p&e o ple (opalovani,

make-up), zatimco nafig se na vrchol dostava modni alglei, jehoz obliba zase

stoupa s koncem léta. V datové tabulce 2 navic rpgame, Ze moderni oldeni

a dophky se objevuji v kazdéniisle zmigneho lifestylového wsicniku pro divky.

V zim¢ jim piredklada to, jak se maji oblékat na zimni radovaaky lé¢ zase

propaguje nejiznéjSi podoby plavek. Na Zatku a na konci léta je tak&novana

velkd pozornost postdv P&e o vlasy se drzi na spodnich pozicich. NejstajSiln
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zustava zajem o ohteni, které je v kazdé deMlilezité a jiné. Nejvice odchylek se
pak objevuje v Kvkach oblteje a postavy. Vidime, Ze zajem o krasurdvaysoce
pievysuje nad fispivky dalSich obsah(viz. Datova tabulka 7). Vice jak o polovinu
i kdyZz obsah vzhledu je zobrazovartasopise Divka n&pstji, konkrétni obsah

vzhledu vlasy nebo postavaegonaly ve svéetnosti ispevky o lasce.

Datova tabulka 7: Cetnost vyskytu obsahvzhledu v nésiéniku Divka

Vzhled
Oblicej 94
Viasy 43
Postava 53
Obleceni 66

Graf 2: Cetnost vyskytu obsahvzhledu v ndsiéniku Divka
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Oproti vzhledu, je ¥asopisu Divka &ovano pouze malé misto térivat
volného ¢asu a zawstnani. Opt si podle charakteristik znakzivotniho stylu
panenky Barbie rozdime i témata o volnéndasu a o zagstnani do fisluSnych
kategorii.

Ve znaku volnycas budeme rozliSovat charakteristiky laska a intistin

pratelstvi, sport a wirky a koncerty. \Casopise Divka se Zivotni styl obraci hddio
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citové a zabavni oblasti. Nejvice pozornosti divéguji 14sce. V letnich g&sicich se
objevuje az 10 takto tematizovany&lanki v jednomc¢isle danéh@asopisu. Oproti
Barbie vSak w¥nuji velmi malo ¢asu patelstvi. V obsazich spadajicich do znaku
Zivotniho stylu volny¢as nachazime nejisi nepomdr ve vyskytu danych obsah
Zatimco lasce je dnovano 75 Hspivki, tak sportu a i@telstvi je jich dohromady

vénovano pouhych 8 (viz. Datova tabulka 8).

Datova tabulka 8: Cetnost vyskytu obsaétzanéstnani v nisiéniku Divka

Volny €as
Laska 75
Pratelstvi 5
Sport 3
Zabavni akce 29

V druhém znaku Zivotniho stylu Z&stnani budeme rozliSovat charakteristiky
vzklani, prace a domacnost (viz. Datova tabulka 9)viNe ¢isel casopisu Divka se
vénuje tématu prace. Velice zajimavé vSak je, Zeipitvrtisla v roce 2006 uvé&d
¢lanky zangrené snmirem k péi o doméacnost. Kazdeé #ahto ¢isel dokonce uvadi dva
takto tematizovanélanky. Obsah Zagstnani je ve svém vyskytu vésicniku Divka

za rok 2006 etelre nejnizsi.

Datova tabulka 9: Cetnost vyskytu obsdhvolny ¢as v nésiéniku Divka

Zaméstnani
Vzdélani 5
Prace 13
Domacnost 8

7.4.3 Porovnanicetnosti vyskytu jednotlivych obgah n¥sicnicich Barbie a Divka

Na vyse€ovych grafech 3 a 4 jaswvidime, Ze zatimco v DivcagvaZzuji spiSe
piispivky o vzhledu, Wasopisu Barbieievladaji gispevky vénované volnémugasu.
100 % pedstavuje celkovy s@et vSech textovych ifspivka z jednotlivych
mesiénika za rok 2006, ve kterych se vyskytuji hledané opsah
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Graf 3: Procentualni vyskyt danych obsahmeésicniku Divka

Procentudlni vyskyt danych obsah G v mésiéniku
Divka
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Graf 4: Procentualni vyskyt danych obsahmesicniku Barbie
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V obsahu vzhledu v datové tabulce 10 ¢asopisu Divka procentudn
pievazuje ve vyskytuidtaz na vzhled obieje, zatimco ¥asopisu Barbie jeénovana

nejvyssi pozornost médV casopisu Divka je moda az na druhém #iBbsta¥ je
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vénovano v nisicniku Barbie nejmé&hpozornosti. Je to #igobeno pedevsim tim, Ze
postava je #c, ktera se na panence Barbig€nijen velice ¥idka, jak je popsano
v kapitole Analyza postavy panenky Barbie.

Nemizeme vSak kédi tomu fici, Ze se Zivotni styl, ktery prezentuje panenka
Barbie a Zivotni styl, ktery prezentujasopis Divka od sebe vyrazadliSuji, protoze
praw s obsahem vzhledu je to sl@fit, jak uz bylo zmi#no v z&atku této kapitoly.
Barbie uz sama o sélrosohiuje dokonaly vzhled a krasuiiBpivky o vzhledu
v ¢asopise Barbie pouze dap|i celkovy obraz vzhledu panenky Barbie nachakejic
se v kapitole Hlavni znak Zivotniho stylu panenkgriBe — Vzhled. Tato kapitola
popisuje Barbie jako idedl krasy, ktera svym pajetiaphuje i mytus krdsy. Barbie
nepotebuje drzet diety a natirat se zpejcim mlékem, protoZze ona uz ,,dokonalou
postavu“ ma. Barbie si negebuje barvit vlasy a dodavat jim lesk Zkavymi
Sampony, protoZze ona uz krasné vlasy ma. Barbieusiemiedat v Satniku a po
obchodech &co dokonale médniho, protoze pro ni Siji ti nejzginmddni navrhid.

A Barbie ani nemusi pouzivat make-up, protoZze wejyeji tvare je poznamenano,
Ze jeji obltej ziskava permanentni make-up v kazdém obdabiedycasopis Barbie
vénuje vzhledu menSi procentdigpvka neZz volnémucasu, Barbie sama o sob
piedstavuje znak vzhled ve vSech jeho charakterigtitlobsazichCasopis Divka
tedy udava podobny Zivotni styl jako panenka Barkiery je gevazr zaloZzen na

vzhledu.

Datova tabulka 1Q Porovnani vyskytu obsahs/zhledu wasopisech Barbie a Divka

v procentech

Divka Barbie
Oblicej 36,7 18,2
Vlasy 16,8 15,9
Postava 20,7 4,5
Obleceni| 25,8 61,4

Z oblasti zamstnani (viz datova tabulka 11) v Divce maxingafifevazuje
zajem o praci aizné pracovni flezitosti, zatimco v gsicniku Barbie je maximalni
procento vyskytu fispsvka vénovano domacnosti. Lifestylovydsicnik Divka steji
jako diwi casopis Barbie v roce 2006 h®jmpodporoval domaci praci souvisejici

s pripravou poho%hi na fzné akce (fiprava snida¥), aranzovanim bytovych

84



interiéti (Snové pelisky, orientalni aranZzovani) nebdi pé své doméaci mazky.

Barbie mimo to pekla varai cukrovi, gipravoval zdravy koktejl, vyzdobu naané
akce, starala se o kdra domaci mazky, zaizovala si pokojfek nebo ptadala
piknik. Zarove je v obou dvou magazinecknovan velky prostor volnémdasu,
ktery je vyplren predevSim sportem a zabavou. Zde vidime, Ze i kdyBgeie
emancipovand, stale nezapomina na to, Ze je takpobwka. | ¢asopis Divka
piedklada svym ctendkam jako téma starost o domacnost &ipé ostatni
prostednictvim nejizn¢jSich clanki.

Samozejmé Barbie a divky neily byt vroce 2006 pouze hospaidami.

V unorovémgisle magazinu Divka vych&gdanek ,Honba za kariérou®, ktery divkam
radi, jak se stat tim, pem touzi. Uvadi adresy Skol, které je nutné stutdawéci,
které je nutné pro ziskani daného Zamani vykonat. \tlanku je zmigno sedm
nejpitazlivejSich a nejzadagsich povolani budoucich Zen. Velice zajimavé je
i poradi, ve kterém jsou tato z&stnani sgazena.

Na prvni pozici stoji hetéa. | Barbie je vlasth her&kou, coz dokazuji jeji
filmy (Fairytopia, 12 tasicich princezen, Princezna a Svadlenka, Barbiiri¢c@@ri
Kouzlo Pegasu), které jsoucasopisech propagovany. Navic na sebe bere i podobu
Daphne (Sarah Michel Gellar) z fitmScooby-Doo nebo elfky Galadriel (Kate
Blanchet) z Pana prstienNavic heréky jsou nositelkami krasy a stavaji se vzory ve
vnimani sebe samych pro ostatni Zzeny a divky. Redmbna tom i druha pozice,
kterou uvadi Divka, a tou je &gcka. | Barbie se svymi kamaradkami zaklada
v 5. ¢isle hudebni skupinu. @etim zamdstnani, které prosazujeésicnik Divka jsme
jiz hovarili v souvislosti s 2. stupim zobrazovani za#stnané krasavice. Jedna se
o modni navrhi&ku. A Barbie nas snad v kazdéttsle svéhocasopisu podituje
k hodnoceni a vybirani négrgjSich druti obleteni a médnich dopki. Ctvrté
zamestnani zlanku ,Honba za kariérou” je vlastri jedinym stalym zagstnanim
panenky BarbieClanek informuje divky o tom, co majgélkdt, chgji-li se Zivit svou
krasou jako modelky.

Posledni it zaméstnani Barbie vicéi méns ve sveé historii také vykonavala.
Patou pracovni pozici, po které dnes divky towfpfografka. | Wervencovéntisle
se tato problematika otevira a jedngasiné divce pom&h& splnit sen stat se
fotografkou procasopis uteny divkamci Zzenam. | Barbiina kamaradka Tereza se

v 7. &isle pedstavuje jako fotografka Skolnihgasopisu. Sestou pracovni pozici
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ziskalo zamsstnani ze stejné oblasti jako fotograf. Divky tous¥ft novindkami
a spisovatelkami. Proto se v dubnovémsle nesicniku Divka jednou z redaktorek
stava mlada&ten&ka a plni si tak sy sen o své budoucnosti. Hned v prvnéisle
casopisu Barbie odjizdi Barbie ggeli do Honolulu udlat rozhovor se slavhym
hercem do novin. Pouze posledni pracovni pozicektpa® dnedni divky prahnou,
neni pro Barbie typicka. Divky se touzi stat prékami.

Na této komparaci zobrazovani zstmanych divek v obou dvou magazinech
vidime, Ze se v maximalnim pojeti pracujici divkyBarbie shoduji. Vidime, Ze se
priority ve volk® zaméstnani dnesnich divek, prezentované lifestylovydsiinikem
Divka, v absolutni &Sin¢ shoduji sitistupiovym zobrazovanim panenky Barbie coby
zanestnané krasavice. Na prvnim stupni stgpko u Barbie stoji hetka, zgvacka
a modelka. Druhy stugiereprezentuji modni navriiéa a fotografka a novitika

v ¢asopisech pro Zeny a divkykeli stupé pak reprezentuje pozice advokatky

Datova tabulka 11: Porovnani vyskytu obsaéhzan€stnani wasopisech Barbie

a Divka v procentech

Divka Barbie
Vzdélani 19,2 15
Prace 50 40
Domacnost 30,8 45

V datové tabulce 12 jagrvidime, Ze ve volnémiase magazin Divkaetelrg
uprednosiiuje lasku a hledani partnera. Ze vSedfsgvku, které v Divce maji
hledané obsahy vztahujici se k Volnérmsaisu, ma vyskyt obsahu o lascéedp
60 procent. Oproti tomu nejmé&rprocent (necela 3 procenta) jénevano sportu.
Stejné je to i ve vyskytu obsalv casopisu Barbie. Zajimavé je, Ze zatimco necelych
pét procent pispivki v Divce je ¥novano patelstvi, wasopise Barbie maji tyto

prispvky nejvyssi vyskyt.
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Datova tabulka 12: Porovnani vyskytu obsahvolného ¢asu w¢asopisech Barbie

a Divka v procentech

Divka Barbie
Laska 67 17,9
Pratelstvi 45 37,3
Sport 2,7 8,9
Zabavni akce| 25,9 35,8

Nesmime v analyze opomenout pozndmku ani o vzopeolgZe jiZ v kapitole
Zivotni styl panenky Barbie jsme ho uvedly jako mgny v pojeti jejiho Zivotniho
stylu. Vcasopisu Barbie je divkamigukladano &kolik vzori v podolé herg&ek
a zpvacek a zajimavé je, Ze stejné vzory se objevuji iagazinu Divka. Podle
analyzycasopisi Barbie a Divka se vzory a idoly malych &3ich divek v roce 2006
staly nap. sestry Olsonovi, zwaci ze ,Superstar‘, Orgando Bloom, Beyoncé,
Britney Spears, Lindsay Lohan, Christina Aquilefayil Lavigne, Jesicca Simson,
Sarah Connor a mnozi jini. Je zajimavé, Ze prvéésh tvéi z racniku 2006¢asopisi
Divka a Barbie maji svou podobu i coby panenky BarZde vidime, Ze vzory
a idoly, které prezentuji média jsou totoznérsit které prezentuje panenka Barbie.
A nejenom Ze je vzhled panenky Barbie ovéinrtémito hwzdami, ale ona naopak
pomaha médiim podporovat image a Zivotni s&ghto zpivajicich, hrajiciclti
zkratka jen dofe vypadajicich hszd.

7.5 ZAVER A SHRNUTI VYSLEDKU

Podle obsahové analyzy lifestylového magazinu Dgji&ujeme, Ze Zivotni
styl, ktery je progednictvim tohotocasopisu pedkladan mladym, je fpdevSim
zamtien na vzhled a celkovy imagé&lanki, reklam a obrazového materialu
o vzhledu je v jednotlivycRislech casopisu naprostaétsina. | panenka Barbie je
prezentovanaipdevsim jako krasna modelka, tedy divka Zivicigensvzhledem.

V kapitolach ,Hlavni znak Zivotniho stylu panenkyamBie — Vzhled“ a ,Vzory
a hrdinky podporujici krasu Barbie* byteceno, Ze vzhled Barbie senil vzhledem

k riznym dobam atiznym ideaim krasy &chto obdobi. Jeji mlady a krasny vzhled je
v3ak réco, co od ni nelze zadnymimmbem oddovat. Zivotni styl panenky Barbie je
totiz zaloZen pedevSim na vzhledu. Vidime, Ze Zivotni styl paneBhybie a Zivotni
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styl, ktery gredklada dne3ni mladedsopis Divka, jsou oba zaloZzeny v priadk na
vzhledu. Jak Barbie tak Divkarqukladaji ,navod“, jak by #a vypadat mlada
a krasna divka. A tim mohou oba jistodrou podporovat i konstrukci Zivotniho stylu
u mladych divek, kteryipdstavuiji.

Oba dva Zzivotni styly v oblasti vzhledu navic ,jdaidobou“. Barbie
i mesicnik Divka sleduji aktuélni médni trendy, nové&zaby Iteni, popularni €esy
a barvy vlag a samoiejmé nam zobrazuji dokonaldla a nebo alesgioudavaji rady,
jak takovychto &l docilit.

Kazdy ¢asopis navic své maléendce kazdy misic gedava darek. Zatimco
casopis Barbie daroval divkartyrikrat hratky ¢i pomacky na kresleni a psani.
Casopis Divka daruje teenagerkam pouZe gouvisejici se vzhledem. V roce 2006
magazin Divka neéastji daruje iizné ¢asti make-upu, ale i lak§i modni Satek do
vlasi. Vedle tohatasopis Barbie malym sieam daruje nejviceizné modni dopiky,
ale i lesk na rtyi Svihadlo pro Stihlé sportovkyn

Oba dva Zzivotni styly zaloZzené na vzhledu jsou slice podobné.
Protagonistky obou dvou stiyhosi podobné maodni olsleni, zajimaji je podobné&ei
i co se tyka volnéhdasu a zawstnani a vzhled je u nich na prvnim raif®anenka
Barbie a magazin Divka ndm tedggkladaji ténsi identické Zivotni styly, ke kterym
se mize uchylit divka vd&Zzkém obdobi své identity aiphledani nového Zivotniho
stylu. Tyto zivotni styly vychazi z aktualni modsgzony, novych ,vizdzovych” Hit

a Zivotnich styd, ktery nam pedstavuji mladé Rszdy a idoly.
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8. BARBIE, MYTUS KRASY A GENDEROVA SOCIALIZACE

8.1 GENDEROVA SOCIALIZACE POMOCI HREEK

MuZe mit panenka Barbie vliv i na genderovou so@alii2z Vliv hraek
v prabéhu genderové socializace je prokazan. Kniha Zenyira spolénost uvadi,

Ze v 70. letech: ,Digi pokoje odrazely tradni pojeti feminity, zejména ve smyslu
zangieni na domacnost a m#tvi. Bylo v nich plno panenekjznych gedntta

s nimi spojenych (dond&u pro panenky apod.) a také miniaturnich napodobenin
domaciho fisluSenstvi.“(Renzetti, Curran 2003: 114) A ani eset let pozgi se
takovéto vnimani feminity nezmilo a hra&ky pro divky byly i nadale spojeny

s domacnosti a matvim. S panenkami jsou také vetsir¢ pripadi zobrazovany
divky a pokud Ze se objevi takto zobrazeny chlapaognka m& podobu ditého
akeniho hrdiny, jako je Batman, Supermarpostava z Hyzdnych valek.

Divky jsou tedy i nadale zobrazovany, jak si seuspanenkou hraji na rodinu,
jak ji stroji aceSou a tento model pogdprejimaji samy a stava se to i jejich prioritou
v Zivoté dosglé Zeny. ,Vyzkumy skuténé potvrzuji, Ze dti uprednosiiuji gendero¥
stereotypni hré&y jiz ve wku pouhého jednoho roku; k takovym preferencim vsak
mohli praw rodice gispet vychovou jedt v utlejSim ¥ku.” (Renzetti, Curran 2003:
115) Podporu rodii genderow stereotypnich preferencétd (povazuje-liclovek dite
za divku, vezme si keid s ni automaticky panenku.) upeji katalogy hréek,
televizni reklamai obrazek na prodejnim obalu. Uz jste takkdy vidéli reklamu na
panenku Barbie, ve které by si se #avianou hrakou hral chlapec?

Podle pirucky Gender ve Skole (cit. 20. 3. 2006 Dostupné nawww

<http://www.0sops.cz/cz/projekty/genderova-rovnasdbifkace-gender-ve-skoi

hraji média podstatnou roli fip rozSkovani po¥domi o genderovych rolich
a genderovych vztazich. Jakiktad pak uvadi popis perfektni Zzeny v médiichykte
uz po dlouha léta prosazuje jeji krasu, sgemské role a sexualitu. Prisdnictvim
médii je nam také stbvano, jak by mily Zeny vypadat, jak by sedty citit ¢i jak by
se ntly chovat. Média tak prezentuji konkrétni gendera@ntity. V médiich jsou
navic zeny v fevazneé utSin¢ zobrazovany v rodina @i pé&fi o domacnost.

Tyto genderové stereotypy v nagefpvaji po cely Zivot a tak i lidé, Kie
vyrakgji panenku Barbie, oblékaji ji nebo o néitoeklamu, automatickyiméluji tuto
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hratku Zenskému pohlavi. Jiz v tomtoideme vidt jistou manipulaci pomoci dév
hratky, ktera divkdm od (tléhoéku predkladad genderovy stereotyp #egukuje
budouci Zivotni role v doméacnosti a nigtei. A samotna panenka Barbi& aivky
odmalitka starat se o0 iy vzhled a byt tak krasna, jako je ona sama. ,Jahlasil

v jednom interviewreditel odaleni pro styk s vi@jnosti spolénosti Mattel (firmy,
kterd vyrdbi panenky Barbie), ,divhry se zanr¥uji na oblékani, Gpravu vzhledu
a wibec na to, aby si divky vyzkouSely svou budoucresschizky s gitelem,
manzelstvi... naopak klukovské hry — to je sdua konflikt, boj dobra se zlem.”
(Renzetti, Curran 2003: 116) TakZe na tomto vidijak miZe hr&ka ovliviiovat
genderové role a feminituilec.

Zygmunt Bauman navic hofioo tzv. deutero vyuce (Bauman 2004} P
takovéto vyuce jsourpnaseny navyky, svobodnéle, instrumentalni mysleni iadci
postaveni¢i pasivni postoj z otce na syna a z dcery na malflakze, je-li matka
v rodirg vad¢i osobnosti, kterd svou Zenskou roli pojimé kastiéky a ne pro rodinu,
pienasi se takovyto model i na dceru. Stejné jenmopak, je-li matka hospoika.
U muzi méa deutero vyuka stejn&idky. Hratky jsou vlastd zmenSeninou sta
dosglych. Dikazem toho je i panenka Barbie, ktera jéena divkam, ale sama
piedstavuje modelku na prahu délgsti. Pomaha tak divkam poznagsdosglych.
Hrala-li si matka v &stvi s panenkou, bude ji podle deutero vyuky d&ealtre i své
dcei a tim ji pripravovat na Zivot dosjych stejré, jako se kdysi fipravovala ona.

| Barbie se tak rize stat prosedkem deutero vyuky v rodin

8.2 CO JE TO MYTUS KRASY?

Chceme-li zjistit zda izeme panenku Barbie spojovat s mytem krasy, jak ho
vyslovuje Naomi Wolf, musime si nejprve ujasnit,jedo mytus. Pojeti mytu popsal
Roland Barthes ve své knize Mytologie (Barthes 2004ytus je utita promluva,
ktera \&ci upewiuje v powdomi girozenosti a ¥¢nosti a ujasuje je. Podle Bartha
mytus postihuje celou sp@leost. Mytus tedy deformuje &ity smysl a bezprogedre
pusobi touto zrdinou na spokenost, ktera mytusifjima jako réco zcela firozeného.
Prirozenost mytu dava &ita idea s pozitivni konotaci ptimo konkrétni ideal. Je-li

mytus podpeen takovouto ideoti idealem, zda se poté zcelarpzenym.
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V eseji Wrestling Barthesika, Ze sportovci jsou mytologizovani dcgitiych
ustalenych znak Znaky jsou pro pozorovatele j&swiditelné (nap. t¢lesna kondice,
svaly, projevy...). Tyto znaky pomahaji vyiiopiedstavu o tom, zZeélovek jimi
oplyvajici je sportovec. Znaky tedy dohromadyitwaytus sportovce. Kazdy mytus je
souhrnem ufitych zretelnych znak. Tyto znaky jsourettzeny a svou spojitosti
napomahaji k vyt@&ni mytu.

Mytologizace krasy probiha na zakéaakCitych ustalenych znak Tyto znaky
mohou byt v kazdé deba kultire prongnlivé. Tvrdivalo se, Zze vSechny kultury
vyznavaji stejné standardy krasy. Mytus krasy jekv¥ kazdé dob a kultue
promenlivy. Mytus krasy v wité dol# a kultre udava idedl krasy a normy krasy,
které jsou pro danou spoleost fitazlive. V renesanci byl prioritou Stihly az vass,
ktereho Zeny dosahovaly &ovatkou ¢i korzetem. Sedowka Zena mla mit uzké
boky a drobnanadra. Na druhou stranu nowv prosazoval Siroké boky a bujné
poprsi, to vSe rozdeno Stihlym pasem — Zenskd figur&lanmit tvar gesypacich
hodin. V naSi dobje normou krasy Stihlost a od poloviny 80. let &@leti toto Stihlé
télo bylo zidealizovano aifbylo na rem kiivek. Krasna Zena je tedy nejen Stihla, ale
ma i velkanadra. Tyto Zenské proporce a kvality jsou prawmi znaky, které jsou
v konkrétni dob retézeny a vytvéeji tak mytus krasy své doby.

Idedl krasy jsme jiz vigdchozich kapitolach pojali jakodity dokonaly vzor
krasy. Jak by to vypadalo, kdyby takovym ideédleidisirbyla panenka Barbie? Barbie
by tedy byla krasna Zena, ktera je mlada a St¥ME.dlouhé vlasy, nejlépe blond.
V obli¢eji je velice pohledna. Ma mily isw a hezké &, nejlépe modré. Takovymto
zpisobem zjistime kvality, které z panenky Barbie mokioit ideal krasy. Tyto
kvality jsou totozné se znaky, které mohou tgvanytus krasy. Mytus krasy je tedy
podporovan pray urcitym idealem, ktery je nositelem vSeckchto znak. Timto
idedlem se rive stat konkrétni osoba, ktera jako nositelka v&&gitto znak ziskava
v oblasti krasy jistou dokonalost.

Objevuje sefada Zen, které se odmitaji takovému idealu kré&sapisobit.
Odmitaji gijmout mytus krasy své doby a naopak se ho ze &podti snazi odstranit,
coby manipulativni zaleZitost. ddteré tyto Zeny se sdruZuji v ngngjSich
feministickych hnutich a vedl&ady probléni se snazi poukazat pkana Skodlivost

mytu krasy na spobt@ost i na samotné Zeny.
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Nezavislé sociakh ekologické hnuti se zabyva problémem mytu kragika,
Ze pra¥ fada feministickych hnuti povazuje mytus krasy zeodoby nastroj utlaku
Zen. Toto Nesehnuti na svych internetovych stramk@anytu krasy houd takto:
.Mytus krasy je velmi rafinovanym Zigobem, jak odebrat Zenam sily, kterymi by
mohly disponovat, protoZze se navenekiitjako prostedek k dosazeni Usghu.
Krasné Zeny vy#lavaji miliony, krasnym Zenam lezi u nohou i neg§gi muzi.
MI¢i se vSak o tom, Ze jde vilasta zbra slabych, kt& nemaji mnoho alternativnich
zpasohi, jak se prosadit. Krasa se pakizg stava hlavnim kritériem, podle kterého
jsou hodnoceny vSechny Zeny, ehtji vyniknout v jakémkoli oboru. Mytus krasy
fika: kvalita zvana ,krdsa“ objektigna univerzalay existuje. Zeny ji musi chtit
zt¢lesiovat a muzi musi chtit vliastnit Zeny, které jlesiuji. Snaha naplnit ideal
od Zen vyZaduje mnoho energie acemgpava jejich fyzické i mentalni sily, stava
se ¢ernou dirou, kam padaji jejich Uspory.” (cit. 20. 2006 Dostupné na www:

http://nesehnuti.ecn.cz/cz/tiskoviny/krasa.Dtml

Toto hnuti dale uvadi, Ze jiz mladé divky jsou y®leinosti systematicky
piipravovany na sit mytu krasy progednictvim tiznych casopisi pro mladé divky
(Bravo, Divka, Cosmo Girl), které jim udavaji naygdk byt co nejvic krasna, jak
ulovit kluka svych st nebo jaky médni trend je pré&in.

,Divky jsou diky mytu krasy lehko manipulovatelnézaeuzitelné. Jestlize
nékdo oceni jejich krasu nebo jim dokonce nabidneékarprofesionalnich krasek,
jsou casto ochotny uflat cokoli. To gedstavuje skslé podminky pro sexualni
zneuzivani, obchod se Zenami, prostituci.“ (cit. 30 2006 Dostupné na www:

http://nesehnuti.ecn.cz/cz/tiskoviny/krasa.Dtml

M¢li bychom se ale zamyslet nad tim, jestliifippaw na s¥t mytu krasy
u divek nedochazi mnohentivk, nezli v citivém obdobi puberty, kdy jsou dywk
podle slov Nesehnuti nejlépe manipulovatelné a Zrené. Ke konstruovani mytu
krasy dochazitradou medialnich obréz které ideal krasy zobrazuji, jako jsou
casopisy, reklamy apod. AvSak na maléchidy mize pisobit jes¢ jeden velice

vyznany zprostedkovatel mytu krasy a tim je panenka Barbie.
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8.3 BARBIE JAKO MYTUS KRASY

Powdomi mytu krasy se objevuje v 70. letech 20. stokety je znovuzrozen
feminismus. Naomi Wolf v Mytu krasy uvadi (Wolf 2D011), Ze Zeny jsou nahle
vz&klané a zrovnopraené s muzi a #y by byt také svobodné. i€sto trpi
nedostatkem svobody visledku povrchnich zalezZitosti jako jsou obavy zbkledu,
téla, vlagi ¢i Safi. Je to zfisobeno tim, Zéim vice gekazek a nesvobod v porovnani
s muzskym postavenim Zeniegonaly, tim na & byly uvaleny pisrgjSi a narénéjSi
obrazy Zenské krasy. ®eme to vlasth nazvat vinou protiutoku proti feminismu.
Ten pouziva k zastave#iizpomaleni pokroku Zen préawmytu krasy a tudizipdklada
takové obrazy Zenské krasy, které jsou pfiSimu Zen nesplnitelné. John Stuart Mill
ve své praci Poddanstvi zen (Mill 1998: 34-36 )diw#ochu jiny divod. Podle sho
na sebe Zeny uvalily neustalouc¢pé swij vzhled samyRika, ,Ze Zeny se zaly
0 swij vzhled zajimat proto, Ze v minulosti #p ve WtSin¢é oblasti Zivota
nesvobodou. Jedinou oblasti, kde se mohly svabodrhodovat, byla oblast jejich
vzhledu.” [...] ,byl by zazrak, kdyby se pozadavekyabyly Zeny pitazlivé pro
muze, nestal voditkem Zenské vychovy a tgmé charakteru.” (Mill 1998: 34-34)
MoZn4 pra¥ proto u mnohych Zen stoji poZzadavek vlastni kresl/vSim ostatnim.

Za jeden takovy obraz Zenské krasyzeme povazovat i panenku Barbie.
Muzskou krasu by pakipdstavoval Barbiiniftel Ken, ktery ma Siroka ramena, celé
télo plné pevnych sval hustou kstici a hezky obkj. Na zaklad raznych ideai
krasy jsou Zeny i muzi manipulovany ke konkrétnismimani vlastniho vzhledu.
Mytus krasy navic tvrdi, Ze Zena je dostatemanipulovana nato, aby jeji prioritou
byl vzhled a nikoliv pekonavani pravnich a materialnicliekdzek a ziskavani
svobod, které prozatim &n pouze muzi. Jak uvadi Naomi Wolf (Wolf 2000: 12)
303 000 Amexianek v pizkumu giznalo, ze by radSi zhublapaz deset kilograf
nez dosahli jakéhokoli jiného cile.

.Mytus krasy nam nalhava, Ze kvalita zvana ,krashjektivné a univerzals
existuje. Zeny ji musi chtit desiovat a muzi musi chtit vlastnit Zzeny, které ji
ztélesau;ji. [...] Je to stav nevyhnutelny difzeny, protoZe je dan biologii, sexualitou
a evoluci: Silni muZi bojuji o krdsné Zeny a krdgeay jsou UsfEné v reprodukci.
[...] Nic z toho neni pravda. ,Krasa“ je systéememtidla, podobg jako zlato. [...]

o krase rozhoduje politika [...]* (Wolf 2000:13-14péle Barthesova pojeti mytus
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ozna&uje a dava &o najevo nebo vede k pochopeni a cosi vnucuje. tdtsy
schopnost deformovat smysl| aibe se tudiZ stat i nastrojem ideologickétievpatu.
Naomi Wolf vlastr fika, Ze krasa neni biologickou &irpzenou danosti, ale Ze se z ni
stal nastroj politické moci miiznad Zzenam. Toto tvrzeni vyslovuje jakéca zcela
piirozeného a dava tak pojeti krasy jinytigpzeny* smysl. Vidime, Zze u a Naomi
Wolf tak dochazi k naturalizaci mytu krasy az dopt#doby, Ze historii igdklada

Vv jiném pojeti jako #&co zcela pirozeného a daného. Naomi Wolf dale uvadi (Wolf
2000: 14), ze mytus krasy nebyl stéle stejnyiv® ho gedstavovalo tlusté Zenské
télo, povislanadra... Idealy krasy se dnily rychleji, nez postupovala evoluce. Proto
mytus krasy nefize vychézet z evoluce. Podle Naomi Wolf ma dnesusyarasy
takovou pisobnost proto, aby zesilil Utok proti stoupajici cermské, ekonomicke
a kulturni moci Zen. Mytu krasy nejde o Zeny af@btickou moc mua.

Mytus krasy vSak rive msobit stejnou mrou i na muze. Znaky Zenské
a muzské krasy se sice budou liSit, ale porovnaséns mediakh konstruovanym
idealem krasy rive potkat muze stejnjako Zeny. Obrazem krasy pro muZebia
nebudou tolik modelové, ale naopak vice budou pwaeat své vzhledové kvality se
vzhledem sportodic Koneckoné podle Rolanda Barthese jsou sami sportovci
mytologizovani do ustalenych znak Na muze tak i{sobi dokonce dva myty
najednou. JelikoZz tedy néheme mytus krasy spojovat vyhéad s Zenskym
pohlavim, nemizeme tvrdit ani to, Ze byl vysloven proto, aby mamlzi Iépe ovladat
Zeny. Pokud jde vSak o jistou formu modispbi stejd na ok& dvé pohlavi.

Naomi Wolf mytus krasy ifrovhnava k stedowkkému muicimu nastroji
Zelezné panny (Wolf 2000: 19), ktera #ela svou obt do schranky fvabre
vymalované Zeny. V této schrancecssto vyskytovaly i kovové hroty, které uspiSili
blizici se smrt. Je to stejné jako mytus krasy,adafci, aby Zeny vytialy co
nejbliz8i podobu ideélu krasy ze sebe samych. Natoif ve své knize Mytus krasy
dale uvadi (Wolf 2000: 15), Ze i vlastnosti Zergré&tjsou v jednotlivych obdobich
povazovany za krasne, jsou pouze promyslenym taham, jak manipulovat Zenou
a dosahnout tak vzajemného sad@mé mezi nimi. Nafiklad starnuti je povazovano
za osklivé, protoZzedkem se Zeny stavaji moitajSimi i mocrjSimi. Za krasné je tedy
povaZzovana mladost a donedavna i panenstvi a s&wdak znaky, které vytigji

mytus krasy.
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Kdyz se podivame na panenku Barbie, tak vidimeytbevySe zmiané znaky
krasy panenka splje. UZ od roku 1959 je ji stale st&jiet, rico mezi 18 a 22.
Zatimco s¥t kolem ni se vyvijel, gnila se moda, tesy i jeji Fatele (Barbie
v pribéhu let ziskalafadu sest¢cek a dokonce jednoho bratra.), panenka Barbie
zustala stale stefnstara. Opravdu takiipomina Doriana Graye, ktery také nestarl
a Zistaval stale stefhmlady a krasny. Zatimco jeho dtae ukladalo do jeho portrétu.
Je mozné, Ze i gstdpanenky Barbie je uloZzeno ¥kierém z jejich turca nebo
obdivovatelek. Spota¢ s Barbie #stali mladymi takeé jeji witi kmenovi gatelé jako
Midge, Christie nebo Tereza a Barbiin dlouholdfiygh Ken.

KdyZz podrobg prostudujeme biografii panenky Barbie, zjistime jgji
kamaradky turci od firmy Mattel v ptibéhu let provdavali (Naip v roce 1983 se
Tracy vdava za Kenova kamarada Todda nebo v r88#& 4i Midge bere svou prvni
lasku Allana a par let na to uz maiji déti.), ale Barbie #stava ¥¢nou druzékou
svych kamaradek. Ken ji sice mnohokrat poZadalku rai Barbie si nesgetnskrat
oblékla svatebni Saty, avSak nikdy se jejich svathsskuténila. Barbie tedy cti to, co
Naomi Wolf uvadi jako znaky mytu krasy (Wolf 20005). Je mlada a nejspis
i panna, protoZe neivieme pedpokladat, Ze firma Mattel navadi malé divky, aby
jejich panenky praktikovalyipdmanzelsky sex.

TakZe panenka Barbie je nejen krdsna, alenogpli znaky mytu krasy, které
uvadi Naomi Wolf. To by poukazovalo k tomu, Ze BartmiZe slouzit jako nastroj
mytu krasy.

Naomi Wolf ve své knize Mytus krasy pojima mytuadyr jako gco zcela
piirozeného a daného. Nezabyva se tim, jak je myti&an, ale tim jakouisobnost
ma na tzné oblasti Zivota Zeny.i€sto niizeme v jeji praci spat znaky, které se
retzi v mytu krasy. Zabyva se oblasti vzhledu a krgmrstavy, mladi, praci, ktera je
zaloZena na krase ovlivnéna krasou, vlivem krasnych vipa hrdinek apod. Stejn
tak miZeme v jejim pojeti mytu krasy pozorovat, jakspupem Kk historii kznych
oblasti Zivota poklada za zcelérpzené pojeti této historie na zaktachytu krasy,
¢imz, jak sama uvadi, vyvraci klasick& patriarchalni) pojeti wthto oblastech.
Nicmérg je nutné si usdomit, Ze Wolfova se vzdaluje od klasického poBsitthova
mytu a jeho pojeti mytu spiSe napje, nezli doklada. Mytus namiguklada na

praktickych gikladech jako konkrétni a objektivni danost.
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ZAVER

V Gvodu této diplomové prace jsme si za cil stainayistit, zda je panenka
Barbie nositelkou moderni identity a Zivotniho styK tomu nam ré poslouzit
podrobny popis Zivota a vyvoje tohoto tkarského fenoménu. Zjistili jsme, ze
Barbie je od svého zrodu vroce 1959 vymantropomorfizovana. iP hlubSim
pohledu na danou problematiku jsme zjistili, Ze ggdé@ Barbie je svymi firci
prezentovand jako ,ziva divkéi Zena“. V slozité spleti ff@tel, rodiny, ¢innosti
a zajmi ji autdi utkali vlastni identitu, ktera byla stvrzovana gglich pdatka
magaziny, které kazdy rak mésic @FinasSely nové informace i o tom nejintiggim
Ze Zivota této panenky. Barbiinitinci dale rozvijeli jeji Zivot i v podabraznych knih
a filma, ve kterych panenka Barbie hraje hlavni roli. Tatédia a Barbiini tirci
vytvorili souhrn roli a znak, které byly vzdy fisuzovany panence Barbie a slouZili
tak k jeji identifikaci. Velikatast gchto roli navic byla genderovych. Barbie ve svém
pojeti naphuje i dany status quo o zZen hospodyni, kterd se stara o domacnost
a pe&uje o slabsi. Zaroveje tedy Barbie fisouzena i genderova identita a ona se tak
muze stat nastrojem genderové socializace divkame ktes ni hraji.

Krom¢ toho, Ze Barbie ziskala vlastni identitu, ziskalavotni styl. Tento
Zivotni styl se minil v navaznosti na konkrétiasove obdobi a¢ei a cinnosti, které
byly v této dol moderni. Z celkového vyvoje panenky Barbie jsmakudohli utit
nemenné prvky jejiho Zivotniho stylu. Ratsem takové normy a zvyky, které Barbie
prezentuje od svého vzniku az do dnesSni doby.ilZjjsme, Ze nejvySSi normou,
kterou zosobuje panenka Barbie je norma krasy. Jeji Zivotni stygizpasoboval
doke, ale nikdy v sob neopomgl odrdZzet normy krdsy. Barbie na sebe vlastn
pievzala Ulohu jistého idealu krasy. Kréntoho ji mizeme povazovat i za nastroj
mytu krasy, ktery se objevuje v dneSnich feminksiit teoriich. Barbie v s@lretzi
fadu znak, které nizemertadit do kategorie krasRetzenim &chto znak vznika
mytus o krase, a jelikoz je Barbie nositelkéaohto znak, miZemefici, Ze napiuje
i teorii 0 mytu krasy.

DalSimi nemdnnymi zvyky v jejim zivotnim stylu se stalyzanécinnosti, které
Barbie vykonavala. Od svého vzniku je Barbie stW@na do konkrétnich roli
a spoleéenskych situaci, ve kterych se ocita dodnes. &§f a zazitky jsou sice
v kazdé dob rozSiovany do nového spektra moznosti, alwquni role a zazitky ji
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stadle #Astavaji. Mizeme u ni tedy pozorovat stale stejné ,chovani dngei”
v konkrétnich situacich. Barbie se tak stal@dgtavitelkou jednoho konkrétniho
Zivotniho stylu, ktery se #émi jen do té miry, aby byl v kazdé domoderni. Nap
tedy zatimco v 60. letech Barbie poslouchala ElAsssleyhai Beatles, dnes k jejim
idolam pati R&B zpévatka Beyonc&i mladi zg@vaci z reality show American Idol.
Paad ji vSak zajima hudba, snazi se sama prosaddmi@ poli a navic se inspiruje
Zivotnim stylem zpvaka a hudebnich skupin.

Déle bylo ukolem této prace zjistit jaky zZivotnylsie medialré konstruovan
lifestylovym magazinem Divka. Za pouziti metody atsvé analyzy jsme dosli
k zawru, Ze na prvnim mistje v mesicniku Divka zobrazovan vzhled. Textové
a obrazové fispivky o vzhledu zaujimali celych 65 % z celkovéha@tpopiispsvka.
DalSi pispivky zantfené smirem Kk Zivotnimu stylu si rozdily zbytek mista
v mgsicniku. Pouze malé procento ze vSedhisgvki zabirali ¢lanky naprosto
odlisSného razeni. Jednalo se o popuarawné ¢lanky o meningitid, znasil@ni
nebo jiné kultie. Zbytek ¢lanka, které do analyzy nebyly zahrnuty seénevaly
kulturnim udalostem a idiin dnesnich teenagderTyto ¢lanky vSak také svou &mou
spadaji pod téma Zivotni styl, protoZze prezentajpry, jejichZz Zivotni styl raze
ovlivnit Zivotni styl konstruovany timtdasopisem. Zivotni styl, ktery udava magazin
Divka je tedy zaloZzen n&nnosti a péi o svij vzhled v duchu krasy dinnostech
spojenych pedevsim se zabavou a vztahy.

Tématem této diplomové prace byla otazka, do jak§ ptedkladaji totozny
Zivotni styl ¢asopis Divka a panenka Barbie aize-li dochazet k vzajemnému
ovliviiovani €chto Zivotnich styl. Krom¢& podrobného rozboru Zivota a vyvoje
panenky Barbie, ktery nam d&n usnadnit definovani zivotniho stylu tohoto
hratkarskeho produktu, jsme pouzily metodu obsahové apdtyzjiS€ni Zivotnich
styli, které nam prezentuji jednotlivésiniky. Na zaklad vysledki této analyzy ve
spojeni s rozborem vyvoje a Zivota Barbidizeme konstatovat, Ze Zivotni styly
piedkladan&asopisem Divka a panenky Barbie jsou si napadaobné.

Oba dva tyto Zivotni styly jsou zaloZenyedevSim na vzhledu a tedy na
normé krasy. Je ovSem pravdou, Zze kdybychorlynporovnavat pouze Zivotni styl
konstruovany \asopisech Barbie a Divka, byl by tu rozdil v tore, Easopisu
Barbie se vyskytuje nejvicefippivki zanttenych k volnémwasu. Tato kategorie

zaujima v magazinu Divka az druhou pozici s 28%kytgsn. Tématem této prace
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vSak nebylo hledat totoZnost Zivotnich 8tyhezi casopisy, ale mezi lifestylovym
magazinem a panenkou Barbie. Protizeme analyzu Zasopisu Barbie brat pouze
ve spojitosti s celkovym image panenky Barbie. K j& bylo rékolikrat fe¢eno,
panenka Barbie od svého zrodu vystupuje jako krédsisgivajici modelka s vlastnim
Satnikem. RedevSim je tedy Barbie spojovana s kategorii vzhleds krasou. Proto
muzeme fici, Ze ztohoto pohledu jsou zfovany dva Zzivotni styly zalozené
piedevsim na vzhledu a na normach krasy.

Je to patrné i z nejslabSi kategorie Zivotnihoustytera se nam v obou
mesicnicich @i obsahové analyze objevila. Tou kategorii je gstmani. Barbie &nuje
tomuto tématu pouze 17 % ze svychispivki a Divka dokonce jen 7 % takto
tematizovanych iispivki. Presto i zde analyza ukéazala podobnost obou zZivotnich
styli. Zjistili jsme, Ze Barbie, pokud Ze se nestaraomnécnostéi o své blizke,
prvoradé vykonava povolani spojena s krasou. V magazinkkdie uvedeno, Ze
dnesni divky si vybiraji touzi po takovych povolanich, kter4 jsou na krzsezeny
bud’ pitimo nebo zproseédkovar. Povolani, ktera n&gastji vykonava panenka Barbie
se shoduji s vytouzenymi povolanimi dnesnich dijadkje prezentujeéasopis Divka.
Znamena to, Ze jak lifestylovy magazin, tak Barbéesvymcéasopisem fedkladayji
uréity pracovni model, se kterym se dospivajici dimkghou ztotoZnit. Barbie tedy
stejre jako lifestylové ¢asopisy konstruuje Zzivotni styl a identitu nejenam poli
pojeti vzhledu, ale i profesni kvalifikace.

DalSim obsahem, kterym se analyza zabyvala bylagkaie volnéhocasu.
Nejvice se tyto Zzivotni styly shodovaly v zabawrocentudléh ténmer totozné
mnozstvi pispivka vénovanych zabavnim akcim se objevilo v obotiskmicich.
Nicmeére nejwtSi procento fispivka v magazinu Divka se¢movalo lasce, kdezto
v ¢asopisu Barbie ievazuji¢lanky o gatelstvi. Podobnost ieme vidt v tom, Ze
oba dva Zivotni styly kladouadaz na osobni vztahy. Hlubsi rozliSeggHto vztali se
v3ak lisi. Mohly by zde ovSem vyvstat dalSi otazhyed tomu tak je. Za prvé je
mozné, Ze je tomu tak proto, Ze Barbie je jednankkétni divka"“ se spoustouiel,
ale logicky jen s jednimifielem. KdeZto¢asopis Divka pracuje s fiktivni skupinou
divek a chlapt a tudiz i s ¥tSim spektrem moZznosti lasek a vSim s tim spojenym.
Za druhé by tento rozdil mohl byt igoben odliSnym &kem ¢tendek jednotlivych
casopisi. Zatimcocasopis Barbie je dgen divkam pedskolniho a mladsiho Skolniho

véku, ve kterém je ve vztahové oblastifegnosiovano atelstvi ped laskou,
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v obdobi adolescence a puberty, ke kterému se imagazin Divka, igvazuji vtahy
milostné. Tyto varianty by mohly by#@dnétem dalSiho zkoumani. V této diplomoveée
praci vsak slouzi jen jako moznost dalSiho zamyslen

Posledni nezodpeérenou otazkou istava, zda se tyto dva styly vzajemn
mohou ovliviovat. Oba dva Zivotni styly jsou si zim& podobné a ugdnosiuji
podobné hodnoty. Jsou zaloZeregevSim na vzhledu a oba dva prezentuji moderni
Zivotni styl podle modnich treficsvé doby. Nikde vSak neni jasdolozeno, Ze by se
tyto styly jednosrérné ¢i obousngrné ovliviiovaly. Je sice pravdou, Ze v jedndisle
¢asopisu Divka z roku 2006 se objeviéinek o ikog mladych Hillary Duff, ktera
vytvari modni kolekce panenek Barbie, ale Zadna hlub®igzanost se neobjevila.
Presto jsou oba dva Zivotni styly ¢kym* ovliviiovany. Je to vSak gkdo fteti®,
ktereho nemizeme ani od jednoho Zivotniho stylu ¢hkbvat. A je velice
pozoruhodné, Ze je totozny v obou dvousignicich. Jedna se o ony podrébn
rozebrané vzory, které svym Zivotnim stylem mohasopit na Zivotni styl panenky
Barbie i mediald konstruovany styl magazinu Divka. Tyto vzory prémgané
v analyzovanych gsicnicich jsou dokonce v absolutndtsing stejné. | kdyz se tedy
Zivotni styly Barbie a Divky vzajendmeovliviiuji, pisobi na & stejné vzory, které je
mohou ovliviovat. V tomto niZzeme spait dalSi podobnost v konstrukci Zivotnich

styli panenky a magazinu.
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SHRNUTI

Tato prace popisuje, jakym igobem je konstruovana identita a zivotni styl
panenky Barbie. V pojeti identity je hlavnim vycisleem prace Petera Bergera
a Thomase Luckmana Sociélni konstrukce reality.ri€edentity a Zivotniho stylu
jsou navic rozgovany teoriemi Gillese Lipovetského, Zygmunta Baoena dalSich.

Pfi popisu Zivota a vzhledu panenky Barbie jsme vyehiapredevsim
z Obrazového pmvodce moédnim sitem panenky Barbie, ktery je jedinou
encyklopedii o panence Barbie, ktera vyslaeské republice a komplexmpostihuje
vyvoj této panenky. Vedle toho k vytkeni celistvého obrazu panenky Barbiespsl
magazin Barbie, oficialni webové stranky o tétoguene a konkrétni panenky. Timto
popisem jsme zjistili, Ze panenka Barbie je antropdizovana do té miry, Ze
skute&né ziskava vlastni identitu a Zivotni styl.

Za pouZziti metody obsahové analyzy v této diplomprézi zjifujeme, jaky
Zivotni styl je prezentovan v lifestylovém magazibivka a jaky ZzZivotni styl
prezentuje magazin Barbie. Naslednou komparéchtda dvou Zzivotnich styl
ziskavame poznatky o podobnostitito Zivotnich styl.

V této praci jsem doSla k z&w, Ze Zivotni styly konstruované magazinem
Divka a panenkou Barbie jsotieplevsim zaloZeny na vzhledu a na krase. Podobnost
vSak nachazime i v jinych aspekteclthto zZivotnich styl. Barbie a Divka se
zabyvaji podobnymicinnostmi a zajmy, {sobi na 8 stejné vzory a uznavaji
podobné hodnoty.

Naomi Wolf ve své praci rozviji teorii o mytu krasfRoland Barthes
popisuje, Ze mytus vznikéettzenim znak. V podrobném popisu panenky Barbie
zZjiStujeme, Ze i u panenky Barbie dochazekzeni znak. Tyto znaky nejenom Ze
odpovidaji znakm, které vytvéi mytus krasy, ale konkré&trvytvai i mytus krasy
panenky Barbie. Vedle toho prace nahlizi na to, geleBarbie stava i nastrojem
genderoveé socializace.

Tato prace se pokouSi nastinit, do jaké miry j@thivstyl panenky Barbie
podoben Zivotnimu stylu prezentovanémiasopise pro dospivajici divky. Dava tak
moznost k dalSimu zamySleni nad tim, zda panenkbidBa pozdji i lifestylovy
magazin Divka mohou ovitwvat u divek pojeti sebe samych v obdobiswi

a dospivani.
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SUMMARY

This diploma thesis describes the way in whichdentity and lifestyle of
barbie doll constructed. Theory of identity comag from a book: The Social
Construction of Reality by Peter Berger and Thoinasman, also theories by Gilles
Lipovetsky, Zygmunt Bauman and others are usegéuifyy and extend the theory
of identity and lifestyle.

In visage description of Barbie doll we used A04kGuide to the Ultimate
fashion Doll, which is the only one encyklopediaoab Barbie doll published in
Czech Republic and showing a complex evolutiorhat tloll. There were also used
magazine Barbi, official barbie websites and redlsdto create resulting image and
description of Barbie. Thanks to this descriptior find out that Barbie doll is
anthropomorphized to the level when she reallylfeown identity and lifestyle.

By using a content analysis we discover whichstifees are presented in
magazine Divka and barbie. Then we compare botherh to gain the knowledge
about similarities in these two lifestyles.

I've concluded that both lifestyles representedntggazines Barbie and
Divka are based on visage and beauty. Similaitesalso be found in other aspects
of these lifestyles. Barbie and Divka have simitgerests, activities, look up to
same idols and have same life values.

Naomi Wolf describes in her work theory of the ligamyth. Roland barthes
shows that the myth starts by concatenation ofssigm detailed description of
Barbie doll we find out that this concatenation pams also in barbie doll case.
These signs not only correspond with signs of teauby myth, but also create
a beauty myth of barbie doll. Beside this thess® ahvestigate, if Barbie doll is an
instrument for gender socialization.

This thesis outlines similarities between lifestgf Barbie doll and lifestyle
presented by magazine designed for adolescent giHss this work gives an
opportunity for further muse, if barbie doll anda@la lifesty magazine Divka can

affect girl’s self approach in the childhood arastof adolescence.
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